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Jo lielaka pilniba kadai lietai piemt, jo vairak ta darbojas un jo mazak ta
cies; un otradi, - jo vairak ta darbojas, jo pilnigaka ta ir.

Benedikts Spinoza. Etika.

Riga: Zvaigzne ABC, 1998. 347. Ipp.

Zinasanu progresa priekSnoteikums socialajas zinatnés ir progress izzinas

nosacijumu zinasana, tapéc nepartraukti ir nepiecieSsams atgriezties pie
tiem paSiem pétijuma priekSmetiem.

Pjérs Burdjé. Praktiskd jéga.

Riga: Omnia Mea, 2004. 7. Ipp.

Teksti ir jauztver nevis ka [pastavo3as] situacijas atspulgs, bet ka prasibas
formulgjums, un tieSi 3ada nozime tie ir realitates sastavdala.

MiSels Fuko. Seksualitates vesture, Ill, Pasriipe.
Riga: Zvaigzne ABC, 2003. 64. Ipp.

ArT jdrai ir krasts, arT kalnam ir virsotne, — tikai debesim nau griestu.

Rainis. Kopoti raksti. 17. sgj.
Riga: Zinatne, 1983. 202. Ipp.






Gramata “Mediji. Komunikacija. Universitate” ir pieminas Zime profesores Intas BrikSes
(1956-2014) muZa laikam Latvijas Universitates Socialo zinatnu fakultaté un komuni-
kacijas zinatné. Izdevuma iek|auta dala no profesores zinatniska mantojuma - raksti par
nozimigiem Latvijas mediju attistibas un komunikacijas zinatnes jautajumiem, ka art
augstakas izglitibas problemam. Visiem 3ai publikacijai izvéletajiem rakstiem ir palie-
koSa nozime Latvijas komunikacijas zinatne.

Gramata ir strukturéta Cetras nodalas. Pirmaja - “Latvijas Zurnalistika” — ieklauti
raksti par vairakam Latvijas Zurnalistikas un mediju véstures temam, ka arT pedgjo
gadu aktualitatem. Taja lasama teorétiski pamatota padomju Zurnalistikas stagnacijas
perioda pamatprincipu analize un Latvijas mediju izvértéjums parbives perioda. Aplikota
arm padomju mediju sistémas transformacija péc Latvijas valstiskuma atjaunosanas
un Latvijas sabiedrisko mediju situacija 21. gadsimta pirmajas desmitgadeés.

Nakamaja nodala “Zurnalistika: izaicinajumi un problémas” apkopoti raksti, kuru pamata
ir sava laika Latvijas komunikacijas zinatné jaunizmantotas teoréetiskas pieejas, pieme-
ram, publiskas sféras un mediju mijiedarbes, dzimtes un mediju feministiskas analizes,
ramejumu analizes, mediju atbildiguma un sabiedriska labuma teorijas. Publicétajos
pétijumos veikta to aprobacija, iztirzajot nozZimigas konkrétas norises Latvijas Zurnalis-
tika un mediju darbiba. Saja nodala bija ieceréts ieklaut ar Intas BrikSes péd&jo publicéto
péetijumu par arzemju korespondentu darbibu Latvija, kas ieklauts 2015. gada iznakusaja
gramata “
nodalai neizdevas iegiit izdevniecibas “Routledge” atlauju ta tulko3anai latviesu valoda

Mapping Foreign Correspondence in Europe”.! DiemZél Komunikacijas studiju

un ievietoSanai 3aja krajuma.

' Brik3e, I. (2015). Foreign correspondents in Latvia. Can a small country have big news? In: Terzis, G. (ed.). Mapping
Foreign Correspondence in Europe. New York; London: Routledge. P. 151-161.



TreSa nodala “Komunikacijas teorija un prakse” veltita komunikacijas zinatnes teore-
tiskajiem jautajumiem un to lietojumam pétnieciba. Taja ieklautie raksti tapusi dazados
laikposmos un tadejadi lauj izsekot komunikacijas zinatnes teoretisko atzinu ienak3anai
Latvijas akademiskaja vide.

Noslédzo3aja nodala “Universitate” apkopoti raksti par Latvijas Universitates iden-
titati, augstakas izglitibas reformam un Zurnalistikas izglitibu Latvija.

Gramatas “Mediji. Komunikacija. Universitate” nobeiguma - 1sa profesores Intas
Brikses biografija un fotografijas, kas galvenokart vésta par vinas darbu LU Sociélo
zinatnu fakultate.

ST Intas Brikses gramata adreséta visiem Zurnalistikas un komunikacijas zinatnes
studentiem, macibspekiem un pétniekiem, ka arT Latvijas mediju profesionaliem un
plasam interesentu lokam. Ceram, ka ta radis daudzus lasitajus!

Gramatu “Mediji. Komunikacija. Universitate” sagatavojusi LU Socialo zinatnu fakul-
tates Komunikacijas studiju nodala un tas izdo3anu atbalstijusi Socialo zinatnu fakultate.
Tas tap3ana piedalijusies daudzi Intas Brik3es kolggi. Liels paldies Socialo zinatnu fakul-
tates bibliotékas vaditajam Janim Kreicbergam par profesores Intas BrikSes bibliogra-
fijas veidoSanu un publikaciju apzinasanu un izpilddirektores vietniecei Gundegai Kreic-
bergai par datu precizejumiem. Liels paldies pasniedzéjai Lienei Bérzinai par Intas BrikSes
foto un atminu arhiva veido3anu! Pateicamies Halinai Drozdovskai, Gundegai Kreicbergai,
Skaidritei Lasmanei, Rolandam Tjarvem, Elitai Truk3anei un Maritai Zitmanei par fotogra-
fijam. Tapat paldies gramatas literarajam redaktorém levai Jansonei un Baibai Murniecei-
Bulevai par ripigo lastjumu un korekcijam.

Paldies Zurnalu “Journalism Research”, “Central European Journal of Communication” un
parskata “ORF Public Value Report” redakcijam par atlauju tulkot Intas BrikSes rakstus
latvieSu valoda un publicét gramata “Mediji. Komunikacija. Universitate”. Pateicamies
arm Zurnala “Latvijas Zinatnu Akadémijas Vestis” redakcijai, apgadam “Zinatne”, Ventspils
Augstskolai un Latvijas Universitatei par atlauju veikt rakstu parpublicejumus. Paldies
Andrejam Jaunzemam, Arno Jundzem un Ingridai Seglinai par sadarbibu!l Paldies art
Intas BrikSes tuviniekiem par atbalstu $as gramatas tapsana!

Profesores Intas BrikSes gramatas “Mediji. Komunikacija. Universitate” iznakSanu
ar ziedojumiem atbalstijusi arT vinas bijusie studenti, kolégi un draugi (alfabeta seciba) -
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Laura Ardava, Ingus Bérzins, llze Borodkina, Liva Brice, Iveta Bulane, Uldis Burkevics,
Renate Cane, leva Cielava, Karlis Dagilis, Kristine Dalmatova, Monika Deaka, Ainars Dimants,
Eva Dzelme, Davids Ern3treits, Janis Ikstens, Aleksis Jarockis, Agnija Kazu3a, Inese Kapos-
tina, Egita Kiima, Ivars Lacis, Skaidrite Lasmane, Klinta Lo¢mele, Indrikis MuiZnieks, Gunta
Ol3teine, Liene Paukséna, Lasma Pilége, Jelena Polakova, Olga Proskurova-Timofejeva,
Ingrida Piika, Asnate Ribena, Aija RozenSteine, Juris Rozenvalds, Aigars Rundis, Lilita Sei-
muskane, Lauma Sika, Ojars Skudra, Lolita Stasane, Elina Stengrévica, Rolands Tjarve,
Anita Udre, Laura Uzule, Varis Vagolin3-Vagulis, Vikija Valdmane-Rozenberga, Vita ZelCe,
Marita Zitmane un leva Zlemeta. Liels paldies!

Redkolégija






Ka cilveki top par tiem, kas vini ir?
Gan stkumos, gan lielas lietas tagadne mainas,
mainoties pagatnei.

Tomass Hillans Eriksens.

Saknes un pédas. Identitate mainiga laikd.
Riga: Zvaigzne ABC, 2010. 13. Ipp.

Latvijas zurnalistika






Dogmas un tapatiba:
Latviesu padomju zurnalistika.
20. gadsimta septindesmitie

Izpratnes par medijiem un Zurnalistiku: laika konteksts

1977. gada izdevniecibas “Liesma” apgada iznaca gramata “Zurnalisti par Zurnalistiku”.
Rakstu krajuma sastaditajs — Vladislavs Gavars, Zurnalists un laikraksta “Cina” redaktora
vietnieks, makslinieks — Janis Borgs, bet zinatniskais redaktors — laikraksta “Cina” galvenais
redaktors filozofijas zinatnu kandidats limars Tverts.

Krajums péc Alfréda Bilmana “LatvieSu prese cina par Latvijas neatkaribu™ ir pir-
mais méeginajums, apkopojot praktisko pieredzi, pretendéet uzteorétiskiemvisparingjumiem.
Vladislavs Gavars, uzrungjot lasitajus, raksta, ka “Sada gramata latvieSu valoda tiek izdota
pirmo reizi. Meistaribas cel3anai ta dos atzinas gan profesionalajiem Zurnalistiem, gan
darba vietu korespondentiem - visiem miisu preses aktivistiem”.

Krajumu veido divas dalas. Pirma ir orientéta uz teorétiskiem spriedumiem un analizi,
bet otraja Zurnalisti, kas galvenokart parstav partijas presi, stasta par savu pieredzi un
dalas pardomas par Zurnalista vietu sabiedriba. Rakstus papildina “Skaitli un fakti”, kuru
meérkis ir paradit padomju Zurnalistikas sasniegumus.

ST krajuma struktlira atspogulo gan tendenci sakt apzinat padomju Zurnalistikas iz-
pausmes kados teoretiskos ramejumos, gan art orientaciju uz tas izciluma demonstraciju,
izmantojot izdevigus kvantitativos raditajus (mediju skaits, aptverta auditorija u.tml.).

Kaut art Nikitas HruS€ova atkusnis bija Tss un deva ierobeZotas brivibas iespégjas,
tomer pagajusa gadsimta 70. gados padomju sabiedriba vairs nav tik noslegta no arpa-
saules un pret arpasauli ka stalinisma perioda - cilveki, kaut stingri kontroléeti, dodas

Pirmpublic&jums: Proskurova-Timofejeva, O. (red.) (2010). Laiku at3alkas: Zurndlistika, kino un politika. Riga: LU
SPPI. 27.-41. Ipp.

' Bilmanis, A. (1934). LatvieSu prese cind par Latvijas neatkaribu. Riga: Latvijas preses b-ba.

2 Gavars, V. (sast.) (1977). Zurndlisti par Zurndlistiku. Riga: Liesma. 3. Ipp.
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arzemju tdrisma braucienos, valsti legali vai nelegali ienak art arzemju publikacijas, fil-
mas, muzika utt. SalidzinoSi brivi k|tst pieejama Austrumeiropas mediju vide (piemeram,
Austrumvacijas popularakais nedélas izdevums “NBI” (Neue Berliner Illustrierte), Polijas
radio staciju raidita populara muzika, Austrumeiropas valstis uznemtas filmas u.c.), kas
nav tik sastingusi un ortodoksala ka PSRS. Ta arvien vairak cilvekiem rodas iespgjas
salidzinat mediju piedavajumu.

Bitiska loma ir arT komunikacijas tehnologiju attistibai, kas palielina informacijas
izplatiSanas apjomu un atrumu un kopuma ietekmé mediju lieto3anas raksturojumus.
Televizija, ienakot cilveku ikdiena, maina ar partijas iesp&jas uzraudzit un kontrolét
informaciju, ko patéré padomju pilsonis,® un palielina vajadzibu péc redliem notikumiem
visos medijos.

Zurnalistikas prakse, attistoties mediju veidiem un formatiem, protams, $aja laika
ir attalingjusies no preses, kuru noteikta veésturiska konteksta un ideologisko intere3u
koncepta apcergja Karlis Markss un Vladimirs Lenins. Tapéc informacijas un propagandas
aparatam ir nepiecieSamas parmainas, lai kaut cik atbilstu partijas pasludinatas attisti-
tas socialistiskas sabiedribas, kura notiek zinatniski tehniska revolicija,* interesem un
vajadzibam. Izmainu nepiecieSamiba tiek pamatota ar padomju masu informacijas un
propagandas lidzek|u pieaugo3o lomu Padomju Savieniba un arzemeés un ari to, ka “impe-
rialisms pastavigi modernize savu ideologisko masinu, taja skaita art masu informacijas
un propagandas I1dzek|us, pielagojot tos musdienu apstakliem cina pret socialismu, pret
visiem progresivajiem spékiem”.®

Rietumu demokratijas un padomju autoritarisma Zurnalistika teorétiski pozicione-
jamas ka krasi atskirigi virzieni, tomér padomju Zurnalistiku var raksturot art ka Zurna-
listiku, ko realize profesionali padomju valsts interesés, bet padomju medijus - ka medijus,
kas tiek producéti padomju mediju lietotajiem. Tapéc mediji un to producésanas prakse,
novertejot, ka tie ieklaujas 20. gadsimta industrialas sabiedribas dzives ritma, ir salidzi-
nami ar Rietumu medijiem. Bet 3T visparéja zurnalistikas un mediju identitate tiek defor-
méta attiectba uz padomju mediju saturu, organizaciju, kopgjo apjomu un izplatibu.®

3 Wolfe, T. C. (2005). Governing Soviet Journalism. The Press and the Socialist Person after Stalin. Bloomington; Indi-
anapolis: Indiana University Press. P. 127.

4 Kongpawos [. B. (1975). Cucmema cpedcms maccosoli uHpopmayuu u nponazaHobl: Hay4YHble 0CHOBbI eé GyHKUUO-
HuposaHusiio. XabapoBck: XabapoBckan Bbicluaa naptuitHas wrona. C. 9.

5 Turpat. 13. Ipp.

¢ Wolfe, T. C. (2005). Governing Soviet Journalism. The Press and the Socialist Person after Stalin. P. 4-5.
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Padomju Zurnalistika un mediji ka masu informacijas un propagandas lidzek|u sistema
(MIPL) ir ietverti plasaka sistéma - padomju darbalauZu komunistiskas audzinasanas
sistema, kuras uzdevumi saistiti ar jauna cilvéka veidoSanu. MIPL uz padomiju cilveku
ricibu jaiedarbojas nevis tie3a veida, bet, mérktiecigi veidojot sabiedribas apzinas vis-
mainigako dalu — sabiedrisko domu - un kalpojot par tas “ruporu”.’

70. gados PSRS strauji tiek palielinats mediju skaits, preses izdevumu un gramatu
tiraZas, radio un televizijas programmu izplatiba. Tas tiesam redli pamato spriedumu,
ka padomiju cilveki ir vieni no aktivakajiem lasitajiem pasaulé.®

Tik izvérstas mediju industrijas apstaklos sak paradities arT pasu mediju un Zurnalistu
iniciativas. To sekmé gan tas, ka 60. gados PSRS sak pieversties Zurnalistu vispargjas
izglttibas un profesionalo prasmju uzlabo3anai, gan art padomju Zurnalistikas centieni
parvarét savus redzamos trukumus — vienpusigu faktu interpretaciju un voluntarismu
60. gadu beigas.®

70. gados Zurnalistikas darbiba vairs nav skaidrojama ka socialisma celtnieciba
partijas vadiba, bet drizak ka partijas un padomju institticiju sabiedrisko attiecibu ierocis.
leklaujot Zurnalistiku padomju cilvéka audzinasanas sistema, tai tiek delegétas art sabied-
ribas vadibas funkcijas, turklat partijas pasas loma mediju vadiba un kontrol€ art vairs
nav viennozimiga.'®

Partijas vadiba $aja perioda tiek realizéta, izmantojot partijas [Emumus un dokumen-
tus, koordingjot mediju darbibu, informéjot mediju darbiniekus, atbalstot butiskakas
mediju uzstasanas, partijas darbiniekiem literari piedaloties mediju darbiba, sagatavojot
mediju apskatus, kuros izteiktas konkrétas rekomendacijas vietgjiem Zurnalistiem, ap-
sprieZot redakciju darba planus un kontrol€jot to izpildi, izvéloties un sagatavojot redak-
ciju vadrtajus, veicot sociologiskos pétijumus un pilnveidojot redakciju darba stilu.' Tads
pats uzskats tiek pausts arm krajuma:

“Preses apskati ir svarigs instruments partijas komitejas rokas masu informacijas
organu vadisanai [..] pec sava nozZimiguma preses apskats tiek pielidzinats avizes

7 Kongpawos M. B. (1975). Cucmema cpedcms maccosoli uHpopmayuu u nponazaHobl: Hay4Hble 0CHOBbI eé GyHKYUO-
HuposaHusio. C. 42.
8 OscensaH Pl (1999). Ucmopus Hogeliweli omeyecmseHHoll sypHanucmuku. Mocksa: M3g-so MI'Y. C. 186.
¢ Turpat. 203. Ipp.
1° Wolfe, T. C. (2005). Governing Soviet Journalism. The Press and the Socialist Person after Stalin. P. 142.
" Kongpawwos M. (1975). Cucmema cpedcms maccosoli uHpopmayuu u nponazaHobl: Hay4Hble 0CHOBbI €€ GYHKYLOHUPO-
saHusio. C. 155.
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ievadrakstam [..] ir ne tikai viena Zurnalistu kolektiva profesionala saruna ar otru,

bet arT laikrakstu un Zurnalu partijas vadibas forma.”?

Partijas vadibas sistéma, protams, saglaba savu autoritarismu, centralitati un hierar-
hiskumu, bet ta redzami tiek modernizeta, medijiem atvélot noteiktas institucionalas
funkcijas. 70. gadu otraja pusé un 80. gadu pirmaja pusé paradas jaunas formas -
vissavienibas un republiku sanaksmes, partijas sekretaru, vado3o darbinieku preses
konferences, kuru galvenais mérkis ir noteikt ramé&jumus, un tos $ajos pasakumos dod
partijas direktivie organi vai “kompetentas” personas.' Arl Latvijas prakses apkopo-
juma paradas 3i pieeja -

“I..] praktisko uzdevumu izvirzisanai raksta loti svarigs priekSnoteikums ir partijas
un valdibas politikas zinasana. Publicists diendiena sanem bagatigu informaciju
partijas un valdibas [emumu, likumu, dekrétu utt. veida”;'*

“[..] vajag prast ne tikai atlasit faktus, bet tos art visparinat no masu |eniniskajam
pozicijam. Zurnalistam japrot ieradit faktam Tsto vietu, dot pareizo iztulkojumu,

visparinajumu.”'®

Populara klust mediju sadarbiba valsts un partijas kampanu un citu ideologiski svarigu
pasakumu realizacija, kas gan ar laiku, iespgjams, partijas komandstila dél, noplok, jo
Zurnalistiem samazinas jaunrades un individualas izpausmes iespgjas.'® Ja So pieeju
apltiko no mediju producé3anas aspekta, tad to var skaidrot ka viena pasnieka parvalditu
kanalu konvergenci, specigu ietekmi uz redakcionalo politiku un medija un Zurnalistu
ieklausanos kadas organizacijas (partijas) sabiedrisko attiecibu kampanas.

70. gados visas dzives jomas paradas arvien vairak negativu procesu, bet to atspo-
gulojums valsts institttu Tment tiek falsificets, brivi manipulgjot ar statistiku, uz kuras
pec tam balstas Zurnalisti.'” 70. gadu beigas padomju Zurnalistika nostiprinds pompozi-
tate, meligs patoss, neapturami slavinajumi, centieni vélamo uzdot par esoSo un attalina-
Sanas no realitates.'® Sekojot partijas lozungiem, masu informacijas I1dzekli sajisminati

12 Strautmane, B. (1977). Vertatmaksla. Piezimes par preses apskatu. Gram.: Gavars, V. (sast.) Zumndlisti par Zumalistiku. 95. Ipp.
> OBcensH P. (2001).B nabupuHmax ucmopuu omeyvecmseHHol ypHanucmuku. Mocksa: M3a-Bo Pull-xonguhr. C. 221.
“ Lejiete, M. (1977). Fakts. Visparinajums. Raksts. Gram.: Gavars, V. (sast.) Zurndlisti par Zurndlistiku. 40. Ipp.

'S Par3ins, A. (1977). Meklgjuma prieks. Gram.: Gavars, V. (sast.) Zurndlisti par Zurndlistiku. 139. Ipp.

6 OBcensH P. (2001). B nabupuHmax ucmopuu omevecmseHHoll sypHanucmuku. C. 220.

7 Turpat. 213. Ipp.

8 OcensH, P. (1999). Mcmopus Hoseliweli omeyecmaeHHol ypHanucmuku. C. 206-207.
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runa par redliem un iztélotiem sasniegumiem, apejot vai pilnigi ignoréjot deformacijas
un pretrunas, kas arvien vairak paradas starp teorija pasludinata “attistita socialisma”
sasniegto pakapi un realo praksi, tadgéjadi pasiem nok|stot arvien griitaka situacija.”
Autentiska kritikas zona arpus partijas ideologiskas uzraudzibas ir tikai individa lokalas
problémas,? kaut ari to apliikosana notiek padomju ideologijas ietekmétos ramégjumos. Un
sekas Simparadibamirzurnalistikaskvalitates, pievilciguma un prestiZa samazinasanas.?'

Sie uzstadijumi, protams, ietekm@ arT pasu Zurnalistu izpratni par savam identitatém,
kuras viena ir saistita ar sabiedribas parvaldibu, tas ir - didaktiski paradit kludas un art
labakos piemérus, izglitot, dot padomus utt. Turklat mediju sistémas un Zurnalistikas
strauja un apjomiga attistiba veél vairak pastiprina Zurnalistu socialo un profesionalo
identitasu neskaidribas. Partijas direktivie centieni no arpuses noteikt Zurnalistiku grupas
identitates pretrunas tikai pavairo, jo projicétie mediju un Zurnalistikas darbibas ramejumi
maz saskan ar padomju cilveéku un ari pasu Zurnalistu ikdienas socialo pieredzi.

70. gados komunistiska partija izdod virkni dokumentu, kas orientéti uz mediju un Zur-
nalistikas institucionalas lomas nostiprinasanu, attistibu un cie3aku ieklausanu padomiju
cilveka audzinasanas sistema (par Zurnalistu sagatavo3anu, darbu ar lasitaju véstuleém,
partijas komiteju funkcijam mediju vadiba u.c.). Atbilstosi partijas vadibas hierarhijai
uz Siem Iemumiem reage ar lokalas - republiku partijas centralas komitejas. Un krajums
“Zurnalisti par Zurnalistiku” ir viena no $o procesu izpausmam.

ST raksta mérkis ir, veicot krajuma apkopoto publikaciju tekstu kvalitativo analizi,
apzinat izpratnes par Zurnalistu socialo un profesionalo tapatibu padomju Zurnalistikas
(mediju) principu un funkciju konteksta Latvija pagajusa gadsimta 70. gados.

Padomju Zurnalistikas principi un funkcijas:
izpratnes un attistiba

Rakstu krajuma “Zurnalisti par Zurnalistiku” konceptualo ietvaru autori pamata balsta
uz V. Lenina tekstiem, kas izmantoti visvairak, un PSKP 25. kongresa materialiem. Ar
Lenina spriedumiem tiek pastiprinatas idejas, kas krajuma deklarétas ka “padomju

19 OBcensH. P. (2001). B nabupusmax ucmopuu omevecmseHHol mypHanucmuku. C. 210.
20 Wolfe, T. C. (2005). Governing Soviet Journalism. The Press and the Socialist Person after Stalin. P. 35.
21 Remington, T. F. (1985). Politics and profesionalism in Soviet journalism. Slavic Review, 44(3), 502.
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preses |eniniskie principi”.?2 ST pieeja atbilst 70. gados Padomju Savieniba attistitajam
teorétiskajam izpratném, kuru pamata ir principi un funkcijas, kuri izriet no V. Lenina
darbiem, bet kurus dazadi autori tomér nosauc, strukturé un savstarpgji pozicioné
nedaudz at3kirigi.

Viktorija Ucenova, Maskavas Valsts universitates profesore, kas 70. un 80. gados
atzistama par vienu no redzamakajam padomju preses teorétikém, marksistiski-leniniska
skatTjuma min Cetrus Zurnalistikas pamatprincipus: partejiskumu (napmutiHocmp), idejis-
kumu (udeliHocmp), tautiskumu (HapodHocmb) un patiesigumu (npasdusocms),?® kas ir
savstarpgji saistiti un secigi pakartoti iepriek3gjiem.

Jevgenijs Prohorovs (arT Maskavas Valsts universitates profesors) 1980. gada izdotaja
macibu lidzeklT “levads Zurnalistikas teorija” principu loku paplasina, minot art demokratismu,
masveidigumu, patriotismu, internacionalismu un humanismu.?*

Komunistisko partejiskumu V. U€enova raksturo ka “programmatisku stradnieku
skiras sociali politisko intereSu izpausmi un mérktiecigu cinu par to realizaciju”.?> Ar
I lverta dotais partejiskuma raksturojums ir [idzigs - “apzinata cina par kadas noteiktas
Skiras principu uzvaru”.?® Ar partejiskumu tiek aizstati daudzi profesionalie raksturojumi,
pieméram, €tika, kura “partejiskums izpauzas ka ikvienas savas ricibas paklausana
partijas interesém un prasibam”.?’

Idejiskums ir partejiskuma principa realizacijas dala, jo konkretizé to attieciba pret
plasu radoSo uzdevumu loku. Idejiskumu var raksturot ka patstavigu, bet noteikta virziena
ieturétu komponentu kopumu, ko veido zinatniskais komunisms un katra atseviska fakta
raméjums atbilsto3i teorijai.?8 . Tverts 30 pieeju péc V. Lenina tekstiem raksturo pavisam
Tsi: “Presei jabut idejiskai, jaietur pareizu virzienu.”?®

Ta ir visai raksturiga pieeja padomju mediju un Zurndlistikas dabas skaidrosana -
izvéléties Marksa un/vai Lenina citatus vai kadas vispargjas frazes, kas tiek lietotas un
uztvertas likuma ITmenT, nokluséjot aktorus un darbibu atribiicijas. Ta, pieméram, I. Tverts

2 Jyerts, |. (1977). Padomju preses leniniskie principi. Gram.: Gavars, V. (sast.) Zurndlisti par Zurndlistiku. 5. Ipp.

%5 YuyeHoBa, B. (1981). OcHOBbI MAPKCUCMCKO-IEHUHCKO20 Y4eHUst O mypHaucmuke. Mocksa: M3a-Bo Mock. yH-Ta.
C. 199-124.

24 Tpoxopos, E. (1980). BeedeHue 8 meoputo sypHanucmuku. Mocksa: Beicwas wrona. C. 78-112.

25 YyeHoBa, B. (1981). OcHOBbI MAPKCUCMCKO-NEHUHCKO20 y4eHus o mypHanucmuke. C. 101.

26 Tverts, . (1977). Padomju preses leniniskie principi. 6. Ipp.

27 Eiduss, Z. (1977). Ass ierocis - liela atbildiba. Gram.: Gavars, V. (sast.) Zurndlisti par Zurnalistiku. 150. Ipp.

28 VYyeHoBa, B. (1981). OcHOBbI MAPKCUCMCKO-NEHUHCKO20 y4eHus o mypHanucmuke. C. 110.

29 Tverts, |. (1977). Padomju preses leniniskie principi. 5. Ipp.
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nenosauc ne virziena noteicgju, ne art kadus “pareiza virziena” raksturojumus. Tie lasita-
jam paam jasaprot ka partija un tas noteiktie virzieni. . Tverts viennozimigi art atzist,
ka “visus masu informacijas lidzeklus vada partija”.>°

Kritiskakais aspekts padomju Zurnalista raksturojumos ir jautajums par brivibu, un
70. gados vairs nav iesp&jams, ka liecina arT krajums “Zurnalisti par Zurnalistiku”, izvai-
rities no Zurnalistu brivibas jautdjuma skaidrojuma. Legitimi PSRS Zurnalistam tapat
ka jebkuram citam pilsonim PSRS Konstitiicijas 50. panta ir garantéta varda, preses,
sapulu, mttinu, ielu gajienu un demonstraciju briviba. Bet prakse priek3cenzura, ko veica
Galvena literatiiras parvalde, mijas ar Zurnalistu pa3cenziru. I Iverts, apgalvojot, ka “kat-
ram ir lauts rakstit un runat it visu, kas vien vinam patik - bez mazakajiem ierobe-
Zojumiem”*' reiz€ art ierada “brivibas” robezas:

“Isteni briva var bilt tikai ta prese, Zurnalistika, kas pauZ visprogresivako pasaules
uzskatu, izteic revolucionaras 3kiras intereses, balstas uz objektivam likumsakari-
bam, veicina cilvéces progresu. Un tada ir komunistiska Zurnalistika”;*?

“Zurnalists ir atbildigs sabiedribas priek’a par pareizas linijas izvéli, par patiesu faktu
izgaismojumu”.*

Padomiju Zurnalistikas butibas skaidrojumos visai daudz tiek runats par radoSumu un
rado3u pieeju. T3, pieméram, Zurnalistikas Skiriskas pieejas rado3a izpausme tiek raksturota
ka visu socialas dzives notikumu, paradibu, procesu, tendencu, ar kuram Zurnalists saskaras
informacijas vak3anas, apstrades un komponéanas procesa, 3kiriska analize. Sos
procesus Zurnalists—komunists pareizi varés saprast tikai tad, ja tie tiks apliikoti ka 3kiru
attiecibu izpausme, rezultats vai ietekmes lauks.** Komunistiska Zurnalistika, “atklati
atzistot savas darbibas 3kiriskumu, pauZ stradnieku 3kiras un tas sabiedroto, visas
tautas intereses, kas sakrit ar sabiedriska progresa interesém un ienem progresivas
pozicijas”.*®

Tautiskuma principu, ka norada V. U€enova, var realizét tikai tad, ja ideologs, politikis,
Zurnalists Tsteno partejiskuma un idejiskuma principus, bet 31 principa absolutizacija un

% Tverts, I. (1977). Padomju preses |eniniskie principi. 17. Ipp.

31 Turpat. 10. Ipp.

52 Turpat. 6. Ipp.

* Turpat. 8. Ipp.

4 MNpoxopos, E. (1980). BeedeHue 8 meoputo ypHanucmuru. C. 45.
%5 Turpat. 49. Ipp.
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izcelSana par paréjiem kroplo ta biitibu.>® Tautiskums tiek saistits ar PSKP 24. kongresa
deklaréto jauno vésturisko kopibu “padomju tauta”, bet ta izpausmes - gan ar to, ka
MIPL atbilst visas “monolitas sabiedribas”, “visas tautas” interesém, gan arT ar plasu
tautas masu parstavju lidzdarbosanos medijos.>” ST principa realizacija, péc V. U¢enovas
atzinuma, nodrosina arr humanisma, socialistiska demokratisma, proletariska internacio-
nalisma un padomju patriotisma realizaciju dzive.>®

Patiestgums ir tikumiski politisks princips un likumsakarigs iepriek3€jo principu rea-
lizacijas rezultats, kas izpauZas, patiesi atspogulojot faktus katra konkréta publikacija,
tas ir — apvienojot precizitati ar parliecinosu un objektivi pamatotu ideologisko trakte-
jumu.3® Sis ir visai raksturigs padomju Zurnalistikas izpratnu skaidrojuma veids - viena
sprieduma tiek ietverti gan liberalas Zurnalistikas (objektivs realitates atspogulojums)
raksturojumi, gan art padomju ideologiskais ramé&jums.

Padomiju Zurnalistikas (vai mediju) funkcijas tiek izsecinatas no V. Lenina sprieduma,
ka avize ir “ne vien kolektivs propagandists un kolektivs agitators, bet ari kolektivs
organizators”. Autors avizi ieklauj partijas darbiba, salidzinot to ar sastatnem, kuras
ce| visapkart jaunbivei.*® Tadejadi mediji un Zurnalisti tiek ietverti partijas organizacija,
un to uzdevums ir kalpot par partijas komunikacijas kanaliem, tapec to paSidentitates
nav bitiskas. Un Zurnalistikas kvalitaté sasniedzamie merki tiek raksturoti $ada
konteksta, pieméram, radioparruna javeido

“[..] Tdzigi laba propagandista vai agitatora sarunai ar nelielu klausttaju grupu [..]
sarunas valoda, viegli uztverams saturs, skaidrs izklasts, sirsnigums”.#!

V. U€enovas uzskatos Zurnalistikas funkcijas izriet no ieprieks izklastitajiem principiem,
ieturot stingru pretnostatijuma diskursu starp “padomju Zurnalistiku” un “burzuazisko
Zurnalistiku”.*? Funkciju realizacija, sekojot V. Lenina tekstam, V. U€enova Tpasi izce| to
kolektivo dabu, kas nozZimé ne tikai redakcijas darba kolektivo raksturu, bet art visas
socialistiskas sabiedribas, tautas intereses kopuma.*

3

&

YyeHoBa, B. (1981). OcHoBbI MapKCUCMCKO-EHUHCKO20 y4eHus o ypHanucmuke. C. 110.

Turpat. 118. Ipp.

Turpat. 110. Ipp.

Turpat. 119.-120. Ipp.

Lenins, V. (1948). Ar ko sakt? Gram.: Lenins, V. Raksti. Riga: Latvijas Valsts izdevnieciba. 4. sg&j. 10. Ipp.
Hirfelds, B. (1977). Radio - ta ir skanu pasaule. Gram.: Gavars, V. (sast.) Zurndlisti par Zurndlistiku. 122.~123. Ipp.
YyeHoBa, B. (1981). OcHoBbl MapKCUCMCKO-NEHUHCKO20 y4ueHus o wypHaiucmuke. C. 130-131.

Turpat. 133. Ipp.
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J. Prohorova pieeja ir gluZi pretéja — vispirms tiek identificétas Zurnalistikas funk-
cijas, bet principi tiek raksturoti ka Zurnalistikas informativas darbibas likumi un normas,
kas nodrosina funkciju realizaciju.** Funkcijas tiek aprakstitas elastigak un atbilstosak
sabiedribas un individu ikdienas dzives praksei un grupétas ka ideologiskas, organiza-
toriskas (HenocpedcmseHHo-opzaaHu3amopckue) un kulturali rekreativas. PEdgjas ietver
arT reklamas un uzzinu informaciju.*> Sis aspekts padomju mediju konteksta vértgjams
ka bitiska novitate.

Funkciju realizaciju V. U€enova saista ar ietekmi uz sabiedribas apzinu - agitacijas
[Tdzekli aptver apzinas socialpsihologiskos slanus, bet propaganda orientéta uz uzskatu
sistémas veidoanos, tas ir - sabiedribas apzinas ideologisko [imeni.* Zurnalistika tiek
aplikota ka informativa darbiba un ka faktors socialaja parvaldg, secinot, ka Zurnalistika
ir sabiedriski politiska darbiba, kas notiek 1pa3a informativa forma.*’

Krajuma “Zurnalisti par Zurnalistiku” Zurnalistikas (vai preses) principu un funkciju
izklasts ir ieturets visparpienemta pretmetu diskursa. Un Zurnalista identitate galvenokart
tiek konstruéta, balstoties uzdogmam vai noliegumu un distancéSanos no burZuaziskajam
teorijam un burZuazisko mediju prakses, kas tiek izklastitas ka atseviski fragmenti vai
notikumi. I. Tverta raksts “Padomju preses leniniskie principi”, kas vértéjams ka krajuma
konceptualais ietvars, salidzingjuma ar idejam, kas ap krajuma publicé3anas laiku atroda-
mas PSRS akadémiskajas publikacijas un macibu literatdra, ir loti nepilnigs un, varétu pat
teikt, novecojis. V. U€enovas un ). Prohorova pieejas, kaut art ciesi saistitas ar marks-
ismu-leninismu, tomer ir orientétas uz MIPL ka sistémas funkciju un darbibas principu
izklastu, nevis tikai ideologisku dogmu noteikSanu ka pamatu Zurnalistikas tapatibai.

Padomju Zurnalistika: identificeSanas probléemas

Padomju Savieniba, kur Zurnalistikas praksei vajadzéja atspogulot kompartijas
noskanojumu, ideologisko ortodoksiju un politisko lojalitati,*® protams, nav iespgjams
runat par procesiem, kuros profesionala kopiena un tai piederigie individi savas socialas
un profesionalas identitates varétu veidot salidzinajuma un kategorizacijas procesa.

4 TMpoxopos, E. (1980). BeedeHue 8 meoputo sypHanucmuku. C. 78.

4 Turpat. 52. Ipp.

4 YyeHoBa, B. (1981). OcHOBbI MAPKCUCMCKO-/IeHUHCKO20 y4eHus 0 sypHanucmuke. C. 135.
47 Mpoxopos, E. (1980). BeedeHue 8 meoputo sypHanucmuku. C. 14-26.

48 Remington, T. F. (1985). Politics and profesionalism in Soviet journalism. P. 489.
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Viena no pirmajam barjeram 3aja procesa ir normativa, no realajiem mediju un
sabiedribas procesiem 3kirta balstiSanas uz V. Lenina spriedumiem par avizi ka partijas
darba iesaistitu kolektivu propagandistu, agitatoru un organizatoru. Sekojot Sim
uzstadijumam, Zurnalistikas identitate tiek noteikta no citas socialas grupas pozicijam
un veidojas pretrunas starp iekSgrupu (redakciju kolektivi, profesionalas lomas mediju
producé3ana, Zurnalistu individuala pieredze, kas tiek komunicéta neformalas grupas)
un argrupu (partijas organizacija, valsts) mérkiem un raksturojumiem. Turklat janem
véra, ka pati Zurnalistika ir batisks aktors sabiedribas un tas kolektivas identita-
tes veido3ana,* radot un izplatot mitus un konstrugjot tipiskas padomju “mes” iden-
titates.®

Tadejadi Zurnalistika rada art butisku nozimes un pieredzes avotu, jo identitate ir
nozZimju konstrukcijas process, kas balstas uz kultliras atribttu vai atribitiem, kam
dota kada prieksroka salidzinajuma ar citiem.”’

Bet padomju Zurnalistikai pasai netiek dotas iespgjas definét 3is “prieksrokas”, turklat
no kompartijas puses noteiktas prioritates ir mainigas. Mediji padomju sabiedriba ir
tuvaki politiskajiem neka kulturas instittitiem, tapéec tie tiek paklauti periodiskai parorien-
tacijai un pardefiné3anai atkariba no ta, ka mainas partijas Iideri un vinu interpretacijas
par problémam, ar kuram sastopas partija un sabiedriba.>? Turklat mediju skaitam,
veidiem, preses tiraZzam un radio un televizijas kanalu izplatibai ir maza saistiba ar
redlajam auditorijas interesém un vajadzibam, tapéc arT auditorijai nav ietekmes uz
identitasu konstrue3anu Zurnalistika.

Pasu Zurnalistu ka socialas grupas veido3anas notiek partijas kontrolé:

“[.] nav vienalga, kas ir autors”;>®

“[..] tiem, kas vélas k|t Zurnalisti [..] , jamacas skaidri un parliecinosi stastit par
So vareno misdienu kustibu [..] Jamacas pilnigak izmantot masu informacijas
[Tdzeklu organizatoriskas funkcijas”;**

4 L.shmus, M. (2002). Transformation of Public Text in Totalitarian System. A Socio-Semiotic Study of Soviet Censorship
Practices in Estonian Radio in the 1980s. Turku: Turun Yliopisto. P. 55.

0 Turpat. 188. Ipp.

51 Castells, M. (1997). The Power of Identity. 2nd ed. Malden; Oxford; Carlton: Blackwell Publishing. P. 6.

52 Wolfe, T. C. (2005). Governing Soviet Journalism. The Press and the Socialist Person after Stalin. P. 8.

53 Tverts, |. (1977). Padomju preses |eniniskie principi. 11. Ipp.

54 Turpat. 14. Ipp.
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“Lai pareizi izvélétos autorus un tos vaditu, nepiecieSams izraudzities pietiekami
autoritativus redaktorus™>;

“l..] partijas organi izrauga un apstiprina informacijas organu vado3os kadrus,
sistematiski audzina vinus, informé par politisko situaciju”.>®

I. Tverts 3o partijas vadibas aspektu izklasta vienkar3oti, bet tapéc - jo uzskatamak.
70. gadiem raksturigi, ka hierarhiska parvaldiba klust elastigaka, bet vienlaikus — art
nederigaka, jo nav vairs Tsti skaidrs, kas ir un kas nav atlauts. lerobeZojumi ir saistiti ar
noteiktiem ideologiskiem, politiskiem un vésturiskiem faktiem, bet Zurnalisti bieZi atrod
veidus, ka izklasttt idejas, kas ir visai polemiskas attieciba pret partijas ideologiju.>’

70. gados PSRS mediju un Zurnalistikas attistiba ir orientéta uz spéciga informacijas
un propagandas aparata izveido3anu, tapec, lai nodrosinatu PSKP direktivu ietekmi uz
visam sabiedribas dzives jomam,*® medijiem un Zurnalistikai ir nepiecieSama izteikti
pedagogiska orientacija.>®

PSKP dokumentos gan atrodamas norades, ka veicinami un izmantojami sociolo-
giskie pétijumi, bet kopuma partijas elitei ir maz priekSstatu par to, ko ta vada un kadi
vispar butu sasniedzamie rezultati, tapec mediju vadiba izpauZas ka subjektivitates mij-
iedarbiba ar diskursiem, kas nosaka identitates. Savukart identitatém, kam vajadzéetu
ieziméet individu piederibas, palidzet viniem pasdefinéties un izzinat sevi, bieZi vien ir
maz saistibas ar ikdienas dzivi.®°

J. Prohorovs sniedz visai izvérstu padomju Zurnalista profesionalo un socialo Tpasibu
parskatu - katrs profesionals informacijas l1dzek|u darbinieks uzstajas art ka kultiiras un
ideologijas frontes darbinieks, partijas politiskais cinitdjs, aktivs komunisma celtniecibas
dalibnieks, cinttajs pret visam savu laiku nokalpojusam paradibam, kas traucé virzities
uz priek3u, jaund, pirmrindnieciska, progresiva uzvaras propagandists, agitators un
organizators, meistars, kas parzina Zurnalistikas darbibas likumus un ar savu darbibu
nodrosina péctecigu un sekmigu Zurnalistikai izvirzito uzdevumu atrisinasanu, valsts
Zurnalistikas korpusa un konkréta rado3a kolektiva loceklis. Zurnalista sociali politiskas

55 Jverts, |. (1977). Padomju preses leniniskie principi. 11. Ipp.

%6 Turpat. 17. Ipp.

7 Heyer, S., Lauk, E., Vihalemm, P. (eds). (1993). Towards a Civic Society. The Baltic’s Media Long Road to Freedom.
Tartu: Baltic Association for Media Research; Nota Baltica Ltd. P. 211-212.

58 OBcensH, P. (1999). Mcmopus Hoseliweli omevecmseHHol mypHaaucmuku. C. 210.

% Wolfe, T. C. (2005). Governing Soviet Journalism. The Press and the Socialist Person after Stalin. P. 7.

0 Turpat. 14. Ipp.
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Tpasibas ir principialitate, komunistiskais idejiskums, uzticiga seko3ana marksisma-

leninisma macibai un partijas politikai un komunistiskas Zurnalistikas likumiem.®
Zalamans Eiduss krajuma Zurnalista profesionalo darbibu saista ar godigumu, patie-

sumu, faktu, kas skar cilvéka iek$gjo pasauli, nenodo3anu atklatibai un plagiatisma nepie-

lausanu. Turklat padomju Zurnalistam pirmaja vieta jatur lasitaju intereses:

“Vai bitu pareizi, ja Zurnalists, kas to nejaudi uzzindja, nosléptu 3o notikumu
citam redakcijam? [.] zaudétdji bitu daudzu citu laikrakstu lasitaji, kas par So
notikumu neka neuzzinatu.”s?

1976. gada tika veikta Maskavas Zurnalistu aptauja, kura atbildes uz jautajumu “Ar
ko jis personigi visvairak saistat savas profesijas prestizu?” sadalijas 3adi:

55% - “biit notikumu driizma, iepazities ar daudzveidigajam dzives izpausméem”;
53% - “aktivak par citiem cinities ar misu dzives negativajam izpausméem”;
36% - “audzinat, veidot iedzivotaju uzskatus, atbilstoSi padomju sabiedribas
normam un prasibam”;

27% - “bit saistitiem ar literaro darbibu”;

22% - “komentét notikumus, palidzét iedzivotajiem pareizi orientéties notiekosaja”;
21% - “tikties ar cilvekiem, kam interesanti likteni”;

18% - “paust iedzivotaju viedokli par aktualiem jautajumiem”;

15% - “informét sabiedribu par notiekoSo kada dzives joma”;

13% - “informét partijas, padomju, saimnieciskos organus par notieko3o kada

dzives joma”.®

Atbildes (pat ieverojot jautdajumu formul&jumus) liecina, ka Zurnalisti zemu vérte
profesionalas lomas informacijas nodro3inasana un atgriezeniskas saites realizacija.
Daudz izteiktaka identificéSanas ar profesiju saistas ar pasu interesu realizaciju

» o«

(“iepazities ar daudzveidigam dzives izpausméem”, “bit saistitiem ar literaro darbibu”,
“tikties ar cilvekiem, kam interesanti likteni”) un cinpu, un pedagogiju (“aktivak par

” o«

citiem cintties ar musu dzives negativajam izpausmem”, “audzinat, veidot iedzivotaju

uzskatus, atbilstosi padomju sabiedribas normam un prasibam”, “komentét notikumus,
palidzet iedzivotajiem pareizi orientéties notieko3aja”).

¢ Tpoxopos, E. (1980). BaedeHue 8 meoputo mypHanucmuku. C. 254-255.
62 Eiduss, Z. (1977). Ass ierocis - liela atbildiba. 156. Ipp.
55 KopobeiiHnkos, B. (1983). Pedaryus u aydumopus. Coyuonoaudeckuli aHanu3s. Mockea: Meicib. C. 167-168.
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Manuels Kastellss identitasu raksturosanai piedava tris formas un izcelsmes: legitima
(legitimizing) identitate (ievies domin€josas sabiedribas institicijas, lai paplasinatu un
racionalizetu savu domingjoso lomu); preto3anas (resistance) identitate (veidojas uz
kopigu, visiem zinamu atsSkiribu pamata, kas tiek izmantots kopigai pretestibai pret
citadak neparvaramu spiedienu) un projicéta (project) identitate, kad socialie aktori,
balstoties uz pieejamajiem kultiiras materialiem, veido jaunu identitati, lai pardefinétu
savu poziciju sabiedriba.®*

Vertgjot Zurnalistu atbildes 3aja konteksta, var secinat, ka individualas izpratnes
bitiski ietekmé padomju Zurnalistikas legitima identitate — cinities par partijas mérkiem
un apgaismot iedzivotajus. Bet ne mazak spéciga ir ar pretoSanas identitate - Zurnalisti
profesionalaja darbiba orientéjas uz aspektiem, kas apmierina vinu ego un arf rada
iesp€ju nodarboties ar Zurnalistiku, distancgjoties no legitimas identitates, ko tai konstrue
partija. Tapec padomju Zurnalistika socialo un profesionalo identitasu konstruésana
daZada intensitate, ko determiné mediju veidi, redakciju personala politika, saiknes ar
legalajiem un nelegalajiem kultliras procesiem un citiem faktoriem, izteikti vérojamas
divas tendences. Pirmkart, distanceSanas no kompartijas deklarétajiem mediju un Zurna-
listikas raksturojumiem, izmantojot tos tikai formali, bet praktiski pievér3oties cilveku
ikdienai, vinu dzivei un probléemam. Otrkart, orientésanas uz kulttras un makslas vidi,
norobeZojoties no bezjédzigas padomju politiskas dzives un pievérsoties izklaides Zur-
nalistikai padomju ideologijas pielautajas robezas.

70. gados Zurnalistika sak nostiprinaties ka noteikta profesionalas darbibas joma,
un tapéc vitali svargi, lai ta iegutu savas identitates raksturojumus, bet priek3stati par
Zurnalista piederibu un arT darba biitibu ir visai dazadi:

“[..] Zurndlists tacu nav vienkarsi preses kalps, bet gan politisks darbinieks,
Komunistiskas partijas cinitajs”;

“[..] reizém Zurnalistu sauc par publicistu. Laikam tapéc, lai uzsvértu vina patiesi
meistarigas jaunrades sabiedriski politisko aktualitati un tuvibu literatdrai [..]
Tacu katru profesionalu Zurnalistu diezin vai sauksim par publicistu [.] lai ta
sauktu — par Zurnalistu un publicistu -, cilveka darbibai masu informacijas organos
vienmeér bijis un ir aktualas politiskas cinas raksturs”;®®

64 Castells, M. (1997). The Power of Identity. P. 8-9.
 Parsins, A. (1977). Meklgjuma prieks. 139. Ipp.
& Tverts, |. (1977). Padomju preses leniniskie principi. 6. Ipp.
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“[..] publicistikas uzdevums ir “ne tikai rakstit sava laika vésturi, bet arT censties
palidzét to veidot”;®”

“l..] korespondents var bit gan profesionals Zurnalists, gan preses izdevuma
sabiedriskais aktivists.”®®

Kopuma krajums atspogulo gan padomju Zurnalistu tapatibas veido$anas problemas,
gan ar tas pretmetisko saturu. Pirmkart, tas ir jautajums par Zurnalista piederibu Zurna-
listikai vai partijas aparatam. Ja vietas piederiba ir visai skaidra — redakcija, tad telpas
piederiba ir problematiska, jo ikviena publiskas telpas dala ir partijas un tas ideologijas
kontrolg, bet uz Zurnalistiku 31 uzraudziba attiecinama jo Tpasi. Otrkart, autori nedod
skaidrus raksturojumus Zurnalistikas un publicistikas identificé3anai - vai atskiribas
(un art dalijums) pastav tikai Zanru aspekta (ka informativie un publicistiskie Zanri), vai
arT - var norobeZot kadas Saurakas specializacijas Zurnalistika ka profesionala darbiba.

Tamdeé| Zurnalistikas korporativa vide veidojas sa3kelta, jo atskirigas ir (1) Zurnalistu
pasu veidotas identitates, (2) dazadu mediju kolektivos komunicétas identitates un
(3) izpratnes par Zurnalista darba formatiem, Zanriem utt. Turklat legitimas identitates
tiek akceptétas formali, bet preto3anas un projicétas identitates ir neskaidras, jo
trukst brivas publiskas telpas to mijdarbibai, kas ir pamatnosacijums socialo identitasu
konstrug3anai. Sos procesus vél jo vairak padzilina tas, ka redakcijas papildina ne tikai
partijas aktivisti un/vai laudis, kuriem ir literaras dotibas, bet tajas arvien vairak ienak
cilveki, kas universitaté merktiecigi gatavojusies profesionalai darbibai un ir motiveti
noteikt savu profesionalo piederibu Zurnalistikai. STs norises ir saistitas ar praktisko
ikdienas darbibu, kura nepiecieSams noteikt skaidrakus raksturojumus gan nepiecie3a-
majam profesionalajam prasmém, gan ari profesionalajai piederibai.

Viens no veidiem, ka tas iesp&jams, tieSi neiestajoties pret partijas ideologiskajiem
ramé&jumiem, ir Zurnalistikas formatu un Zanru attistiba.

Zurnalistikas profesionalo formatu identificéSana

Zurnalistika Zanri veic vairakas bitiskas funkcijas. Pirmkart, tie mediju lietotajiem rada
iespéju vienkarsak un skaidrak identificét, ka uztverams véstijuma raksturs un saturs.
Otrkart, Zanri ir viens no veidiem, ka profesionala darbibg, kura nav viennozimigi definétu

7 Lejiete, M. (1977). Fakts. Visparinajums. Raksts. 40. Ipp.
& Andina, Dz. (1977). No fakta Iidz korespondencei. Gram.: Gavars, V. (sast.) Zurndlisti par Zurndlistiku. 59. Ipp.
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profesionalas darbibas kvalitates standartu, apkopot labako pieredzi un art ieZimét
producé3anas prakses.

Krajums “Zurnalisti par Zurnalistiku” ir pirmais mé&ginajums Latvijas Zurnalistikas
vésture apzinat Zurnalistikas formatus un Zanrus un noteikt to raksturojumus un savstar-
p€jas sakaribas. Un tas ir visai sareZgits un vairaku iemeslu dé| nerealiz€jams process.

Mediju Zanri un formati veidojas kultiiras konteksta. Bet Latvijas Zurnalistika tiek
identificéta ka padomju Zurnalistikas sastavdala, orientgjoties uz ideologisko saistibu
un ignorgjot kultliras at3kiribas. Tapéc Zanru attistiba prioritaras ir ideologiskas vaja-
dzibas (pieméram, priekSstati par propagandas rakstu). Turklat PSRS norobeZotibas dé|
padomju laika Zurnalistikas Zanrus nav pat iespgjams identificét tradicionala ideologiska
nolieguma diskursa, pieméram, kritizéjot angloamerikaniskas Zurnalistikas tradicijas
un no tam distancéjoties.

Zanru aizmetnus pirmspadomju perioda Latvijas Zurnalistika ietekm& vacu un ari
krievu Zurnalistikas tradicijas, bet apzinata Zanru sistéma neizveidojas, jo Zurnalistika
vél nav tik talu profesionaliz€jusies, lai pati spétu noteikt savas darbibas identifikatorus
(par kadiem Zanrus var uzskatit).

Krievu Zurnalistika, kas veidojusies uz literaro Zurnalu bazes, nekad nav bijusi stingra
poZicija, dalot zinas un viedok|us. Pieméram, Tsajai zinai (3amemka) raksturigi divi veidi.
Pirmais - péctecigs izklasts, atbildot uz jautajumiem - kur? kad? kapéc? ka? Otrais -
pamata fakts kaut kada veida tiek komentéts.®®

Krajuma Zanri tiek klasificéti divas grupas - ka informativie un ka publicistiskie Zanri.

Informativie Zanri (informacija, reportaza un atreferéjums) tiek aplikoti visplasak,
lielu uzmanibu veltot faktiem un faktu izmantojumam.

Informacijas skaidrojums ir pretrunigs, jo, no vienas puses,

“..] jebkuras, pat visisakas informacijas pamata jabiit faktam. Ja nav fakta, nav art
informacijas. [..] autori iesacgji bieZi vien kludas, aizmirsdami 3o svarigo notei-
kumu. Faktu aizstaj ar vispargjiem spriedumiem vai pat visparinajumiem un
secinajumiem”,”®

bet, no otras puses,

“[..] padomju prese, ka zinams, neaprobeZojas tikai ar faktu bezkaismigu konstaté-
Sanu. Tas materialos vienmér atspogulojas autora un laikraksta politiska pozicija.

9 TepTbluHbiid, A. (2000). *aHpbl nepuodudeckoli neyamu. Mocksa: AcnekT. C. 72-73.
70 Luscevskis, ). (1977). Informacija - agitacija ar faktu. Gram.: Gavars, V. (sast.) Zurnalisti par Zurnalistiku. 26. Ipp.
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&1 likumsakariba visa pilniba attiecas arf uz visiem informativajiem Zanriem. Tapéc
kopa ar faktu tiesi vai netiesi izsaka ta novéertgjumu”.”!

Autora poZicija ir “informacija — agitacija ar faktu”.”? Fakts tiek saprasts ka tas, kas
“noticis konkrétos apstaklos, kada konkréta gadijuma. Ta ir 1stenibas dalina, kas atrodas
kustib3, attistiba, tatad — notikums. Un ka notikumam faktam ir zinams apjoms, sakums,
attistiba, noslégums”.”®

Turklat tiek saskatita ari iespgja Skirt faktus — ka informacijas un reportazas:

“[..] reportaZas faktiem salidzindjuma ar informacijas faktiem ir cits raksturs: més
par tiem ieglistam priek3statu, jo reportaZa faktus ne tikai pazino, bet parada, attélo”.”

Reportaza ir ne tikai véstijums par faktiem, bet arT autora atkapes, tieSo runu cit&jumi,
epizoZu télains apraksts un personazu raksturojumi.”> ReportaZa ir tads realitates
atspogulojums, kas

“slepj sevi jaunu iedarbibas speku — emocionalas iedarbibas speku. Télojuma emo-
cionalitate kapina agitaciju - rikoties tapat, liek secinat, ka $ada veida darba slépjas
nebijis skaistums, ka ir vérts ta stradat”.’®

Krajuma reportaza tiek apliukota galvenokart ka radio Zanrs, kas no preses Zanra
atskiras ar dokumentéto cilveku runu, notikuma akustisko atspogulojumu, lTdzdalibas
iliziju un psihologisko spraigumu, un emociondlo skangjumu, un ir viskaujinieciskakais
un visoperativakais radio Zanrs.”’

Atrefergjums tiek izmantots, lai lasitajus informétu par svarigiem sabiedriski politis-
kiem notikumiem - kongresiem, konferencém, padomes sesijam, sanaksmeéem, izstazu
atklasanam, mitiniem, svetku norisém, sporta sacikstém, tiesu procesiem utt. Atrefe-
réjuma fakti var bit izklastiti gan hronologiska protokola seciba, gan, izcelot noteiktas
témas, un “var biit arT atrefergjums ar komentariem. Saja gadijuma autors ne tikai zino
par notikumiem, bet arT izklasta savu attieksmi”.”®

7

Luevskis, J. (1977). Informacija - agitacija ar faktu. Gram.: Gavars, V. (sast.) Zurndlisti par Zurndlistiku. 27. Ipp.
Turpat. 21. Ipp.

Andina, Dz. (1977). No fakta [1dz korespondencei. 54. Ipp.

Lejiete, M. (1977). Fakts. Visparinajums. Raksts. 34. Ipp.

Luscevskis, J. (1977). Informacija - agitacija ar faktu. 27. Ipp.

Lejiete, M. (1977). Fakts. Visparingjums. Raksts. 34. Ipp.

Hirsfelds, B. (1977). Radio - ta ir skanu pasaule. 121. Ipp.

Luscevskis, J. (1977). Informacija - agitacija ar faktu. 29. Ipp.
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Zanru ierobeZotais raksturojums, orient&joties tikai uz informativajiem un publicis-
tiskajiem Zanriem, padzilina nekonsekvenci jau ta visai neskaidraja Zanru grupésana.
Pieméram, korespondence tiek raksturota, izmantojot tris pazimes, ko ta “mantojusi no
mates informacijas” — novitate, aktualitate, operativitate, bet korespondences noskir-
$ana no informacijas tiek saistita ar to, ka

“informacija faktu pavésta, bet korespondence apstrada it ka apjoma zina neliela dzives

iecirknt sastopamaos faktus — apliiko tos daZzados aspektos un savstarpéjas sakaribas”.”®

Korespondences var biit informativas un analitiskas. Informativa korespondence no
informacijas at3kiras ar to, ka taja ir vairak faktu, kuri “grodak neka informacija atkl3j
temu”. Savukart analitiskaja korespondencé fakti tiek pétiti un “ved lasitaju pie
konkrétiem secinajumiem, notikumu aprises un jégas izpratnes”.® Korespondence ietver
daudzus citu Zanru raksturojumus — “no apraksta [.] telainibas elementus, no feletona -
asumu, veseligu zobgalibu” un “informé lasttaju par jaunakajiem notikumiem sabiedriski
politiskaja un saimnieciskaja dzive, popularize pirmrindnieku pieredzi, atsedz trukumus
un analizé to célonus”. Bet korespondence tadéejadi zaudé piederibu informacijas Zan-
riem - ta “ieklaujas analitisko publicistikas Zanru grupg, ir pat tas kodols”.®'

Tikpat neskaidrs ir jautajums par interviju, kas tiek pozicionéta ka Zanrs un kura var
bt ne tikai informativa satura elementi, jo bieZi vien nepiecieSams izskaidrot, komentét
jautajumus, polemizét par stridigiem uzskatiem, atspékot aplamos.®?

Publicistisko Zanru apskats ir vél irdenaks, bet taja paradas orientacijas uz
kvalitates raksturojumuranzejumu, pieméram, “jo lielaks un noZimigaks ir visparinajums,
jo vairak mums ir darisana ar 1stu publicistiku”.®* Publicistisko Zanru izmantojums tiek
saistits ar visparinajumu un vajadzibu izskaidrot:

“Zurnalists tiecas p&c visparinajuma. V&stijot par notikumu, stastot par cilvékiem,
Zurnalists arvien grib pateikt vairak neka par o notikumu vai cilvéku - pateikt,
kadas dzives patiesibas izriet no notikuma, kadu dzives gudribu apstiprina aprak-
stitais cilveks”;®*

7% Andina, Dz. (1977). No fakta [idz korespondencei. 54. Ipp.

80 Turpat. 55.-56. Ipp.

8 Turpat. 50. Ipp.

Luscevskis, J. (1977). Informacija - agitacija ar faktu. 30. Ipp.
8 Lejiete, M. (1977). Fakts. Visparinajums. Raksts. 33. Ipp.

84 Turpat. 33. Ipp.
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“visparinajums raksta nav pasmeérkis. Izaudzis no plasa faktu un zinatnes atzinu
kopuma, raksts izgaismo sareZgitus dzives procesus, dod izskaidrojumu atseviskiem
konkrétiem notikumiem un faktiem, palidz izprast jebkuru konkrétu dzives gadijumu”;®

“Raksts ietilpst publicistikas analitisko Zanru grupa tapat ka korespondence, ap-
raksts, recenzija. 53 Zanra izcelsme saistita ar nepiecie3amibu izskaidrot nevis
kadu atsevisku situaciju [..], k3, piemé&ram, korespondencé, bet gan nozZimigu para-
dibu vai paradibu grupu”;2®

“So Zanru izvélas, kad nepiecie$ams teor&tiski pamatot svarigus misu dzives attTs-
tibas jautajumus, sakot ar ekonomiku un beidzot ar morali; to lieto marksisma-
leninisma propagandai; nostadnes izstradasanai nozZimigu problému risingjuma;
kontrpropagandai, lai atsegtu antikomunisma, revizionisma un dogmatisma
butibu; raksts ir ass ideologiskas cinas ierocis musu sabiedribai sveSu un naidigu
uzskatu atmaskosanai, politisko pretinieku satriekSanai.”®’

Viens no pladak aplikotajiem publicistikas Zanriem krajuma ir raksts, kas detalizétak
tiek iedalits probléemas, nostadnes un propagandas raksta, kura uzdevums ir

“marksisma-leninisma teorijas, musu partijas politikas izskaidro3anal[..] visparinajumi
un secinajumi kalpo darbalauzu komunistiska pasaules uzskata veido3anai, darba
un politiskas aktivitates kapinasanai”.®

Lai raksta tiktu realizéti ta uzdevumi, Zurnalistam ir jabut zinaSanam par partijas un
valdibas politiku, jo

“autors pieversas jautajumiem, pretrunam, kas attiecas uz noteiktam - plasakam
vai mazakam |auZu grupam”.®®

Rakstam ir standartizeta kompozicija - tas sakams ar ievadu, problemas izklasta
“autora domas logiska seciba” jabut “izzinas materialam ka pieradijumam?”, bet tas no-
beidzams ar atzinam, secingjumiem un praktiskam rekomendacijam.®°

85 Lejiete, M. (1977). Fakts. Visparinajums. Raksts. 37. Ipp.

8 Turpat.

87 Turpat.

8 Turpat. 43. Ipp.

8 Zeile, P. (1977). Apraksts — jauna atkldj&js. Gram.: Gavars, V. (sast.) Zurndlisti par Zurndlistiku. 66. Ipp.
% | ejiete, M. (1977). Fakts. Visparinajums. Raksts. 40. Ipp.
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Krajuma pozitivi tiek vertéti Zurnalistu sasniegumi apraksta veido3ana - “formu un
stila zina tas kluvis daudzveidigaks, saistosaks”.®" Tiek dots arT izvérstaks izklasts, kas
ir apraksts un ka to veidot:

“Apraksts ir dokumentals Zanrs, kas attélo konkrétus cilvekus konkréta vidé. Autors
nedrikst sagrozit, izkroplot dzives objektivos faktus. Vinam nav tiesibu mainit skaitli,
sagrozit citatu, pat kludities sava varona acu krasas apraksta[..] autors revan3sgjas
tiesibas pilnigi brivi izveléties véstijuma elementus, tos izkartot, izskaidrot, brivi
nopamatot savas idejas.”?

“Personazu dazkart var télot ar nosacitu vardu konkréta vidé. Apraksta uzbivi un
formu var veidot esejiski publicistisks monologs vai dienasgramata. [..] Apraksta
attistibu musdienas iezZimé ierasto robezu paplasinasana, tieksme bagatinaties ar
citu literattiras Zanru, ka ar filozofijas atzinu izmanto3anu.”?

“Kadreiz portreta apraksta kvalitatei daudz |auna nodarija ta uzdevuma vulgar-
sociologiska, shematiska izpratne. To varétu izteikt daZos vardos — uzvards, darba
vieta, plana izpildes procenti. Aprakstam $is shémas ietvaros vajadzéja kalpot gan
ka “pozitivas darba pieredzes propagandetajam”, gan ka savdabigai goda plaksnei,
kura tika ievietoti idealizéti, no dzives realajam pretrunam un jebkadiem triiku-
miem attiriti, nolakoti varoni.”*

“Zinatniski tehniskas revolucijas laikmets radijis Tpasu aprakstu, plasak — doku-
mentalas literatliras un publicistikas Zanru, ko var raksturot ka zinatniski maksli-
niecisko apraksta veidu. Ta formas ir daZadas: zinatnieku biografijas [..] zinatniski
popularas, publicistiskas gramatas par izciliem zinatnes atklajumiem.”*

Art publicistisko Zanru identitificeSana autori sastopas ar Zanru kategorizacijas
problemam, turklat divos lTmenos. Pirmkart, kurai grupai pieskaitams kads Zanrs, un,
otrkart, kadas ir Zanra izpausmes un raksturojumi, pieméram, feletons péc satura ir gan
dokumentals, gan literars Zanrs,’® tas var biit ne tikai analitisks, bet arT maksliniecisks
Zanrs, tam “der visu publicistikas Zanru - ka analitisko, ta maksliniecisko formas” un to
var rakstit ka korespondenci, rakstu, recenziju, aprakstu.’’ Feletonus var rakstit arm ka

91 Zeile, P. (1977). Apraksts - jauna atklajgjs. 64. Ipp.

92 Turpat. 59. Ipp.

9 Turpat. 62. Ipp.

94 Turpat. 65. Ipp.

% Turpat. 67. Ipp.

% Palkovs, I. (1977). Savs vards par feletonu. Gram.: Gavars, V. (sast.) Zurnalisti par Zurnalistiku. 73. Ipp.
97 Turpat. 75. Ipp.
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“dailprozu - stastu, noveli — neparsniedzot, protams, parasta feletona garumu —
2,5-4 standartlapas masinraksta. Tikpat labi feletonam izmantojama ar dzejas
forma. Ja patik, feletonu var rakstit ka tragédiju, komédiju, tragikomeédiju, dziesmu
spéli vai kinoscenariju. Vai art ka instrukciju, zinatnisku traktatu”.®®

Analogiju meklejumi literattira paradas, art analizéjot aprakstus un recenzijas.

Zurnalistu stastijumi par savu darbu

Atseviska krajuma nodala apkopoti Zurnalistu pasu stastijumi un spriedumi par savu
profesiju, un tie parada vairakas izpratnes.

Vairums Zurnalistu savu darbu skata arpus padomju ideologijas un partijas kontro-
les, daudzi uzsver iespgju darit to, kas viniem ir interesanti un patik:

“Liels gandarijums ir rakstit par to, kas visvairak savilno. Tad liekas, ka dziedi

iemilotu dziesmu.”®
Zurnalistika viniem asocigjas ar jaunam idejam, un darbu vini uztver azartiski:

“[.] mednieka azarts [..] paradas, ja pie horizonta paradas interesantas témas
siluets”.'®

“[..] es nojautu interesantas DETALAS tuvumu”.'?!
Un tas [dzinas demokratisko sabiedribu Zurnalistu spriedumiem un izjatam par
“stasta atrasanu” (find story) un zinu sajusanu (sense of news).

Raksturigakas ir Zurnalistu pardomas par savu atbildibu pret cilvekiem, kuru dzivi vini
padara publiski apskatamu,'® un problemam, ka adekvati atspogulot notikumus un cilvekus:

“Rakstit godigi noZimé ticét savam varonim, vina patiesibai, vina darbam.”%

“Vai drikst nodot atklatibai tevis uzzinatos faktus, kas skar cilvéka iek3€jo
pasauli?”1o

% Palkovs, I. (1977). Savs vards par feletonu. Gram.: Gavars, V. (sast.) Zurnalisti par Zurnalistiku. 75. Ipp.

% Gankevits, J. (1977). Macies, cik gribi - vienmé&r par maz. Gram.: Gavars, V. (sast.) Zurndlisti par Zurndlistiku. 164. Ipp.
° Turpat. 168. Ipp.

' Preilis, E. (1977). Vizitkarté - Zurnalists. Gram.: Gavars, V. (sast.) Zurndlisti par Zurndlistiku. 162. Ipp.

2 Klimkane, A. (1977). Manu rakstu varoni. Gram.: Gavars, V. (sast.) Zurndlisti par Zurnalistiku. 125. Ipp.

195 Turpat. 126. Ipp.

194 Eiduss, Z. (1977). Ass ierocis - liela atbildiba. 155. Ipp.
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“[..] kad esi ievacis kaut cik priek3zinasanu, kad esi iemilgjis savu nakosa koman-
dejuma vidi, izveidojis sevi tas iepriek3€ju romantizétu télu, uzkrajis zinamu labes-
tibas ladinu - tad vari drosi doties ce|a”.'®

Informacijas vakSanas praksi Zurnalisti saista ar sp&ju iedomaties sevi varonu vieta,'®

ilgu un pamatigu cilveka pazisanu,'”’” godigumu pret savu varoni,'® kompetenci,'® u. tml.
Zurnalisti dienam un ned&lam cen3as dzivot lidzi savu varonu ikdienai:

“apmeklét notikuma vietu, pasa acim ieraudzit visu, kas vien ieraugams, apruna-
ties ar l1dzdalibniekiem un aculieciniekiem”;'°

“Es tik 1sti jutu, cik lieli ledus grumbuli ir uz celina, ka Slakstas putra pari katliem
un podiem, un redz&ju, un sapratu vél daudz ko citu, ko nekad nebdtu vargjusi

redzet un saprast, klausoties tikai sanitara stastijuma.”™"’

Viena no pieejam, kas padomju Zurnalistika kluvusi |oti populara, ir — reportieris/Zur-

nalists maina profesiju, kad Zurnalisti uznemas daZadus citu profesiju pienakumus, lai

labak saprastu problémas un art izpétitu cilveku attieksmes. Tas palidz

“izjust citas profesijas aromatu, dzilak izpétit nepazistamu darba jomu, izprast

savu nakamo varonu sirdis”."?

Daudzi Zurnalistu spriedumi par profesiju ir emocionali un idealistiski, piemé&ram,

“iejugt spalvu izraudzitaja Zanra”.""® Vini arT sajlisminas, ka publikacijas ir ietekméjusas
varu — viena korespondence apspriesta PSRS Jiras flotes ministrijas kolégija,''* péc

citas - Latvijas PSR MeZsaimniecibas un meZriipniecibas ministrija pienémusi lemumu

atcelt aizliegumu medit jenotsunus, maksat prémijas par to iznicinasanu.'®

Gerts, 0. (1977). Bauda un mokas. Gram.: Gavars, V. (sast.) Zurndlisti par Zurndlistiku. 145. lpp.
Klimkane, A. (1977). Manu rakstu varoni. 125. Ipp.

Turpat. 130. Ipp.

Turpat. 126. Ipp.

Eiduss, Z. (1977). Ass ierocis - liela atbildiba. 153. Ipp.

Par3ins, A. (1977). Mekl€juma prieks. 137. Ipp.

Klimkane, A. (1977). Manu rakstu varoni. 131. Ipp.

Kalnina, V. (1977). Gandarijums. Gram.: Gavars, V. (sast.) Zurndlistipar Zurnalistiku. 174. Ipp.
Karklina, A. (1977). Ka vardu Igjums skanigs top. Gram.: Gavars, V. (sast.) Zurndlisti par Zurndlistiku. 177. Ipp.
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Sie spriedumi apliecina jau ieprieks izklastito, ka padomju Zurnalisti (ka liecindja arT
Maskavas Zurnalistu aptauja) profesijas pievilcibu saista ar savu intereSu apmierinasanu
(tikSanas ar interesantiem cilvekiem, nokliSana daudzveidigas situacijas) un diezgan
neskaidru, bet emocionali spraigu cint3anos “par labo” un “pret slikto”. Saja konteksta
derigi piebilst, ka pagajusa gadsimta 70. gados padomiju cilvekiem ir visai maz rado3u
pasrealizacijas iespéju un vinu ikdienas dzive rit visai vienmuli, bet padomju masu
kultiira raZo romantiskus un aizraujo3us stastus par padomju cilveku izaicingjumu un
romantikas pilnajiem likteniem.

Secinajumi

Krajuma “Zurnalisti par Zurnalistiku” analize liecina, ka Latvijas padomju Zurnalista identi-
tates apzinasanas 20. gadsimta 70. gados notiek neskaidra un pretruniga diskursa, ko
veido padomju ideologijas dogmatisms, atseviski padomju mediju un Zurnalistikas teo-
retiskie koncepti un Zurnalistu pasu praksé konstruéta tapatiba, kas saistas ar individua-
lajam izpratném par profesijas noZimi un Zurnalistikas teksta producésanas panémieniem
un noteikumiem. Politiskaja piederiba Latvijas Zurnalistika ieklaujas kompartijas ideolo-
gija, bet profesionalaja piederiba ta svarstas starp liberalas Zurnalistikas un amatieru
Zurnalistikas praksem.



Publiskas sféeras demokratizacijas iespéjas:
Perestroikas un glasnost aspekts Latvija
(1985-1990)

Padomju komunikacijas normas un tradicijas publiskaja sfera

Padomju mediju sistéma, kura gan péc funkcijam, gan ar1 péc veidiem un lomam orga-
niski bija ieklauti Latvijas mediji, darbojas ka sabiedribas mobilizacijas, legitimizacijas
un propagandas instruments, kas nodro3inaja varai absolitas iedzivotaju sasniegSanas
iesp&jas. Komunikacijas uzdevumi bija veidot varas ideologijai atbilstoSu simbolisko vidi
un atspogulot varas darbibas t3, lai nodrosinatu “pieradijumus” sistemas panakumiem
mérku sasniegSana. Lai to panaktu, mediju satura vajadzeja izveidot alternativu reali-
tati, lai tas teli iespiestos auditorijas pratos un aizvietotu vai butiski papildinatu un
uzlabotu realitates atspogulojumu, ko cilveki ieguvusi tieSajos noverojumos un pieredze.
Merkis bija kultivacijas efekts - cilvéks uz realitates jautajumiem iegttu oficiali sankcio-
nétas “mediju atbildes”, un 3Ts atbildes katrs izmantotu ka celvedi sava dzivé. Sada kul-
tivacijas efekta sasniegSana bija iespgjama, pateicoties padomju sabiedriba realizétajai
totalajai valsts varai publiskas komunikacijas institucionalaja parvaldiba un vienotai
komunikacijas panémienu un tehnologiju sistemai, kas deva iesp€ju vienu un to pasu
vestijumu izplatit visiem iedzivotajiem. Lidz ar to, no visiem avotiem gistot gandriz
identisku informaciju, vairojas sanéméju palaviba uz véstitaju.’

Tadejadi publiskaja sféra tika nostiprinati divi biitiski totalitaras sabiedribas rakstu-
rojumi. Pirmkart, visas elites grupas bija tiesi pakartotas politiskajai elitei. Saja gadr-
juma - mediju redaktori un Zurnalisti, kas jebkura sabiedriba vértéjama ka viena no
elites grupam. Turklat padomju mediju redaktori un Zurnalisti, jo seviski — partijas un

Pirmpublicgjums: Brik3e, I. (red.). Latvijas Universitdtes raksti. 683. séj.: Komunikacija: Kultiiras un véstures diskurss.
Riga: LU Akadémiskais apgads, 2005. 192.-209. Ipp.

T Jakubowicz, K. (1994). Equality for the downtrodden, freedom for the free: changing perspectives on social commu-
nication in Central and Eastern Europe. Media, Culture ® Society, 16, 272-273.

37



padomju organu — nereti bija piederigi politiskajam elitem vai pat no tam nakusi. Otrkart,
attiecibas starp valdo3o 3kiru un citam 3kiram. Un, kaut arT padomju sabiedriba valdo-
8as - stradnieku - Skiras attiecibas ar zemniecibu un inteligenci tika deklarétas ka drau-
dzigas, tomer inteligencei bija pakartota loma Iemumu pienem3ana. Un partija centas
kontrolét un organizét, cik vien iesp&jams, lielu daju no parasto cilvéku dzives,? piemé-
ram, nelaujot bez partijas un valsts instittciju atlaujas veidot kadas neformalas orga-
nizacijas vai izdot medijus.

Publiska komunikacija bija orientéta uz pretgju, bet taja pasa laika — vienam otru papil-
dinosu efektu sasniegS8anu. No vienas puses, individiem bija nodro3inata |oti augsta
mediju pieejamiba (zemas cenas, lielas tirazas, aboné3anas sistéma, kura ietverti art
veicinosi elementi, pat zinama piespie3ana). 1985. gada Latvija uz katriem 1000 iedzi-
votajiem bija 690 eksemplaru avizu un 687 eksemplari Zurnalu,® un vidgji katra gimene
lastja vairakas avizes un Zurnalus.

Bet, no otras puses, mediju kanalu skaits bija |oti ierobeZots, un ar nelieliem iznemu-
miem gimenu mediju komplekti bija cits citam [idzigi, jo Latvija latvieSu valoda iznaca
divas dienas rita avizes - “Cina” (LKP CK un LPSR AP un MP kopigs izdevums) un “Padomju
Jaunatne” (Latvijas LKJS CK izdevums), kurus papildingja Zurnali “Zvaigzne” (visparéjs
intere3u Zurnals), “Liesma” (visparéjs intereSu Zurnals jaunieSiem), “Padomju Latvijas
Sieviete” (vispargjs intere3u Zurnals sievietém), viens Zurnals pusaudZiem, viens Zurnals
bérniem, viens humora un satiras Zurnals un daZi intereSu Zurnali (pieméram, “Veseliba”,
“Lauku Dzive”, “Darzs un Drava”). 1985. gada “Cinas” vienreizgja tiraZa bija 217 000,
“Padomju Jaunatnes” - 218 000, “Padomju Latvijas Sievietes” - 230 000, “Lauku Dzi-
ves” — 205 000, “Veselibas” - 188 000, “Liesmas” 178 000 eksemplaru utt.*

Nemot véra to, ka ilgstosi bija pieejami tikai divi TV kanali, viens - vissavienibas un
viens Latvijas, un citas izklaides iesp&jas ierobeZoja neparejo3s piedavajumu un/vai art
bileSu deficits, tad auditorijas koncentracija ap nedaudzajiem medijiem notika visai
dabiski, turklat - nebija iespg&jamas auditorijas fragmentacijas tendences.

Tadejadi padomju masu komunikacijas sistema bija spgjiga nekavejoties reagét uz
parmainam un paversieniem partijas politika — medijos tika ieklauti vai no tiem izslégti

2 Sparks, C., Reading, A. (1998). Communism, Capitalism and the Mass Media. London; Thousands Oaks; New Delhi:
SAGE Publications. P. 26.

5 Hoyer, S., Lauk, E., Vihalemm, P. (eds). (1993). Towards a Civic Society. The Baltic’s Media Long Road to Freedom.
Tartu: Baltic Association for Media Research; Nota Baltica Ltd. P. 349.

4 Turpat. 348.-351. Ipp.
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koncepti, idejas un ideologijas elementi, kas tika definéti un pardefinéti pilnigi patvaliga
veida.® Lidz ar to mediji bija instruments, ar kura palidzibu tika realizéta partijas noteik-
tas dienaskartibas izzinosana, uzturé3ana un arf nomaina.

Tacu Sie, no partijas politikas viedokla funkcionalie mediju izmanto3anas veidi, izraisija
art disfunkcijas, jo individi katrs atseviski un arT ka kopienas locekli nespégja tik strauji
ieklauties jaunos ideologiskos ramejumos, kuri tika izplatiti vertikalaja komunikacija (komu-
nikators — auditorija), turklat atslabinajuma periodi, kas noziméja ar lielaku varda brivibu,
beidzas ar “skriivju piegrieSanu”, un I1dz ar to propaganda, kas sekoja, bija mazak uzti-
cama un efektiva.

Bitiski atZimét arT to, ka padomju ideologija nebija orientéta uz ilglaicigu mediju
politiku un tika lietotas daZadas, pat savstarpgji pretrunigas stratégijas, kas mazinaja
vai pat grava gaidito ideologisko efektu.®

Padomju mediju sistema bija loti stingri strukturéta un vienlaicigi atspoguloja gan
valsts administrativo un politisko hierarhiju, gan arT institucionalo struktiru. Hierarhiski
laikraksti daljas vissavienibas (izdoti Maskava un izplatiti visa PSRS krievu valoda), repub-
likas (katra savienotaja republika vietéja valoda un krievu valoda), novadu un rajonu (vie-
teja valoda un atbilstosi iedzZivotaju strukturai — arT krievu valoda) un lieltirazas (rapnicu,
kolhozu un citu organizaciju). Saja hierarhiskaja dalfjuma bija ieklauti ar institucionalie —
partijas, padomju, komjaunatnes un citu institliciju vai organizaciju izdevumi.

Hierarhiju un strukttru palidz&ja nodrosinat mediju valsts finans&jums un poligrafijas
resursu nepietiekamiba, kas liedza jebkadas realas tirgus iespgjas. Lidz ar to mediju
izplatibu un auditorijas lielumu bija visai vienkarsi regulét - ideologiski nozimigakiem
medijiem tika pie3kirti lielaki resursi, bet mazak nozimigiem vai art tadiem, kuru parak
liela izplatiba nebija vélama, - triicigaki.

NetieSa veida auditorijas koncentraciju, segmentaciju, bet reizé arm integraciju
ietekmgja vissavienibas izdevumi, kam bija liels pieprasijums. Tadi vissavienibas vispa-
réjo interesu sieviesu Zurnali ka “PabomHuya” (Stradniece) un “KpecmbsaHra” (Zemniece)
vai auto Zurnals “3a pynem” (Pie stures) piesaistija dalu Latvijas auditorijas. Efekti tam
bija divejadi. Tai auditorijai, kas neprata latvieSu valodu, socialas un intereSu vajadzibas
izteikti apmierindja mediji, kas bija arpus Latvijas kultiras un ikdienas diskursa. Ta

® Jakubowicz, K. (1994). Equality for the downtrodden, freedom for the free: changing perspectives on social com-
munication in Central and Eastern Europe. P. 273-274.
6 Turpat.
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bija ilgstoSa paradiba, kas nedaudz mainijas tikai 80. gadu vidi, kad strauji pieauga
jaunatnes laikraksta krievu valoda “Cosemckas monodesxp” (Padomju jaunatne) tiraza
(no 70 000 eksemplaru 1977. gada hdz 218 000 eksemplaru 1985. gada).” Otra
tendence saistijas ar vissavienibas izdevumiem, kurus varétu raksturot ka kvalitativus,
pieméram, “J/lumepamypHas 2azema” (Literaturas avize), kas bija viens no tiem, kura
abon&3anas iespéjas bija ierobeZotas. ST avize pirms perestroikas un ari tas laika
raksturojama ka visai opozicionara un brivdomiga, jo atspoguloja, pieméram, Solidari-
tates kustibu Polija, problémas, kas saistijas ar dabas parveidojumiem cilveku darbibas
ietekmé un veda pie katastrofam, véstures “baltos laukumus” utt.

Vienlaikus jauzsver, - Padomju Savienibas informativa telpa bija strikti norobeZota
no parejas pasaules un jebkada informacijas ieplisana tika stingri reguléta un cenzeta
vai arT parvérsta propagandas véstijumos. Lidz ar to auditorijai nebija pieejas citiem
informacijas avotiem, kas varétu konfliktét ar tiem, kas oficiali reprezentéja realitati.?

Informacijas pieejamibas iesp€jas 3aj3, no pargjas pasaules slégtaja vide vel papildus
ietekméja padomju mediju sistémas struktira un stingrais funkciju, satura un ar7 brivibu
dalfjums satura veido3ana. Vissavienibas vadosie mediji, vieniga oficiala valsts informa-
cijas agentura TASS (Padomju Savienibas Telegrafa agentura) kopa ar daudzam valsts
institdicijam, kas noteica, pieméram, arzemiju literattras tulko3anu un izdo3anu, filmu
iepirk3anu un izradidanu utt., kalpoja par “vartu sargatajiem” starp pasaules informaci-
jas vidi un PSRS slégto informacijas telpu. Tas noZiméja, ka ierobeZotas bija ari iespéjas
sekot Idzi Zurnalistikas Zanru un mediju formatu attistibai. So komunikacijas iesp&ju
trukumu, kas nereti pat bija raksturojams ka nabadziba, vél vairak pastiprinaja poligra-
fijas, radio un televizijas tehnologiju atpaliciba.

Informacijas pliismas satura ideologisko viendabibu (un art vienveidibu) nostiprindja
un pastipringja informacijas agentiiru — TASS un LATINFORM unificéto materialu
izplatiSana visos medijos. Tie pamata tika modificéti vienigi pec apjoma - partijas laik-
rakstos publicgja ne tikai notikumu atstastus, bet art runu atrefergjumus, lokalajos —
salsinatus informativos zinojumus. Prioritates 3ajos materialos bija narativs par par-
tijas vado3o lomu, tautas entuziasmu un gatavibu jauniem sasniegumiem, partijas, padomju
un komjaunatnes elites parstavju nosauk3ana, runu atrefereSana un ideologisko ritualu

7 Hoyer, S., Lauk, E., Vihalemm, P. (eds). (1993). Towards a Civic Society. The Baltic’s Media Long Road to Freedom. P. 349.
8 Jakubowicz, K. (1994). Equality for the downtrodden, freedom for the free: changing perspectives on social commu-
nication in Central and Eastern Europe. P. 273.
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demonstrésana. Tadgjadi institucionali — izplatot viena kopiga komunikatora vestijumu,
kura publicé3ana bija katra medija pienakums, — mediju funkcijas tika samazinatas lidz
komunikacijas kanalu funkcijam. Rezultata komunikacija izteikts bija virziena (main-
stream) efekts, kas patiesiba biitu saucams ka “viena vieniga virziena” (single-streaming)®
pastaveésana.

Saja galvenaja virziena tika uzturétas ideologiski noteiktas vértibas un tas reprezen-
téjoSie simboli, kas tiesi vai netiesi atspogulojas ari visa paréja mediju satura, pieméram,
portretaprakstos tika izcelts cilveku darbs sabiedribas laba un nokluséta personiska
dzive, socialas problemas, uzskati, kas neatbilst galvenajam virzienam, utt.

Tacu ne vienmér mediji bija ideologiski sabalsoti un to at3kiribas paradijas periodos,
kad partijas nomenklatiira bija iek3gjie konflikti.'® Perestroika un glasnost bija viens no
sadiem periodiem, kad mediji sadalijas atbilsto3i tam, ka to satura tika interpretétas
partijas, bet precizak - partijas nomenklatiiras dalas uzsaktas reformas.

Jebkura padomju medija satura bija ieraugamas divas dalas - partijas politika, kas
attiecas uz konkréto auditoriju (notikumi, Iemumi, kas reize€ ir art noradijumi visai sabied-
ribai, darbibas, kas saistas ar notikumiem un Iemumiem), un sabiedribas pargja dzive,
un auditorijas intereses, un vajadzibas atbilstosi medija mérkiem un funkcijam, kas noteik-
tas atbilstoSi ta vietai kopigaja masu informacijas un propagandas [idzek|u sistéma.
Proporcijas starp abam satura dalam arT bija atkarigas no medija vietas sistema.

Galvena virziena apjoms un proporcijas satura butiski ietekméja mediju tematiku
un idz ar to art socialas realitates interpretacijas iespgjas. Un slégtaja, regulétaja un
cenzétaja sistéma veidojas atseviskas nisas, kuras bija nosaciti lielakas informésanas
un interpretacijas iesp€jas, pieméram, kultiras un jaunatnes izdevumi un publicistika
ka Zanrs. Un tieSi Sie mediji un Sis Zanrs deva pirmas Zimes, ka publiskaja sfera Latvija
sakas demokratiskas parmainas — “Padomju Jaunatne” un “Literattra un Maksla”, dru-
kajot publicistiskus rakstus, uzsaka vairakas bitiskas diskusijas, kas veicindja jaunu
sabiedrisko kustibu veido3anos.

Paradoksali, bet, analizejot mediju lomu Tautas frontes izveidosana, redzams, ka to
darbiba lidzinas V. Lenina “Ar ko sakt?” izstradatajiem principiem, ka avize ir ne tikai kolek-
tivs propagandists un agitators, bet arT kolektivs organizators. Sie principi raksturojami

9 Jakubowicz, K. (1994). Equality for the downtrodden, freedom for the free: changing perspectives on social
communication in Central and Eastern Europe. P. 273.
9 Sparks, C., Reading, A. (1998). Communism, Capitalism and the Mass Media. P. 40.
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ka preses socialas funkcijas noteiktos apstaklos,'! kurus vin3 apskatijis sava iepriek3gja
programmatiskaja darba “Ko darit?” - mazas izolétas grupas visa Krievijas impérija, bez
kontaktiem un bez pieredzes. Tadgjadi prese veicinatu kontaktu izveidoSanu. V. Lenina
idejas balstas Eiropas socialistisko kustibu tradicijas'? un cariskas Krievijas pieredzg,
kur valdija iepriek3€ja cenzura un, runajot par visiem Krievijas iedzivotajiem, vispar nepa-
staveja publiska sfera. Un 3ajos divos aspektos cariska Krievija 20. gadsimta sakuma
ir salidzinama ar Padomju Savienibu 20. gadsimta astondesmitajos gados. Tapéc ar
kustibu un politisko organizaciju veidosanas varéja sakties lidzigi - ar informacijas izpla-
tisanu, jaunu ideju propagandu un Iidzdalibas veicinasanu.

Tre3ais V. Lenina darbs, kura teorétiski formuléti padomju preses principi, kad Krie-
vijas Socialdemokratiska stradnieku (bol3eviku) partijas prese Krievija bija legala un
varéja sasniegt masu auditorijas, ir “Partijas organizacija un partijas literattra”, kura
autors nonak pie secinajuma, ka literatrai jabiit kopigai proletariata lietai, socialas
demokratijas darba planotai un organizétai dalai. Idejas par rakstnieku un literatu piena-
kumiem novertejamas vel kada cita Sauraka aspekta - tiem, kas pievienojusies partijai,
savas prasmes jalieto partijas laba, bet pargjie — var pievienoties citam partijam, nepie-
vienoties nevienai politiskai partijai un klastit jebkadas idejas.

Nakamais periods, kad V. Lenins turpindja izstradat preses darbibas principus, bija
1917. gada, kad bolSeviku partija no mazas opozicionaras organizacijas bija kluvusi
par masu organizaciju un ieguvusi valsts varu. Bet tie ir tikai fragmentari spriedumi,
kas attiecas uz noteiktam situacijam, pieméram, par naidigu publikaciju aizliegSanu
situacijas, kad valstij draud briesmas, par labako darba metoZu propagandé3anu un
iedzlvotaju masu izglitosanu u.c.

V. Lenins nekad nav izstrad3jis vienotu normativu teoriju, ko padomju propaganda
un arT akadéemiska kopiena piedavaja ka “leninisko preses teoriju”, kas ieklautos kopgja
normativo teoriju kopuma, bet izklastijis tikai fragmentaras idejas, kuras turklat bija
loti konkrétu vésturisko situaciju noteiktas.' Un Sis vienotas teorijas trikums art izskaidro
iepriek$ minéto paradibu, ka padomju ideologija nebija orientéta uz ilglaicigu mediju
politiku, jo masu komunikacija netika uztverta ka sistéma, kurai ir savi, atbilsto3i tas
dabai un funkcijam piemrto3i raksturojumi, kas mainas vésturisko, socialo, politisko, eko-
nomisko un kultiiras faktoru iespaida, bet tikai ka sabiedribas apzinotaja, parliecinataja

" Sparks, C., Reading, A. (1998). Communism, Capitalism and the Mass Media. P. 46.
2 Turpat. 47. Ipp.
3 Turpat. 49. Ipp.
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un organizetaja. ST pieeja atspogulojas art nosaukuma - masu informacijas un propa-
gandas [idzek|u sistéma, kas semantiski raksturojams ka visai precizs partijas ideolo-
gisko ekspektaciju atspogulojums.’

Padomju komunikacijas procesu organizacijai un saturam vajadzéja veicinat vai
vismaz uzturét iluziju ne tikai par partijas vadoSo lomu un sabiedribas vienotibu, bet art
par mediju demokratiskumu un tautiskumu, tas ir, cilveku ltdzdalibas un atgriezeniskas
saites iesp€jam. Masu medijos uzturéta publiska komunikacija raksturojama ka izteikti
vertikila un koncentriska, tai piemita cikliskums un vilnveidigums. ST paradiba visai
labi redzama daZadas partijas iniciétas aktivitates, kuram bija raksturigas vairakas
masu un organizaciju komunikacijas fazes.

Pirma faze bija |oti koncentréeta un Tsa, ta bija signals - partijas [Tdera aicinajums,
PSKP kongresu vai plénumu |lEmumi, un ta uzreiz pargaja nakamaja faze - vissavienibas
mediji un TASS, parraidot signalu, vienlaicigi saka izplatit arT atbalsto3us viedok|us un
atrefergja atbalsto3us pasakumus (mitinus, sapulces utt). Sis vissavienibas limena insti-
tucionalas darbibas un publisko komunikaciju turpinaja republiku partijas organizaciju
darbibas (kongresu izsludinasana, pléenumu sasauk3ana utt.) un masu mediju iesaisti-
Sanas. Tam visam vajadzeja apliecinat, ka partijas izplatitas idejas ir zinamas visa
sabiedriba, tiek taja aktivi apspriestas un atbalstitas.

Tre3a faze bija orientéta uz atgriezenisko saiti. Teksta diskursivi bija ietvertas gaidas
(pieméram, gatavosanas kongresam, gadadienu un kadu notikumu sagaidiSana utt.). Tade-
jadi informacijas plismas un komunikativas darbibas bija apkopojosas un vertikali vérstas.

Ceturta faze bija gaidita notikuma apjomiga atspogulosana, kas apliecinaja ta nozi-
migumu un lomu visas sabiedribas dzivé. Sis notikums vai pasakums (pieméram, par-
tijas kongress) kluva atkal par jaunu signalu avotu, masu un organizacijas komunikacijas
koncentriska vilnosanas turpinajas, mainot ideologiskos ramé&jumus (piemeram, PSKP
20. kongress, kura partija norobeZojas no stalinisma, 1985. gada pavasara PSKP plenu-
mos izsludinata perestroika un glasnost).

Tadgjadi padomju publiska sféra raksturojama ka slegta informacijas vide, kura komu-
nikacijas procesiem ir koncentriska daba un tie ir organizéeti no “augsas uz apaksu”, un
socialo aktoru darbiba ir ieprieks reglamentéta un kontroléta.

4 Tapéc semantiski neatbilstoSs demokratiskas sabiedribas publiskas sféras dabai ir Latvijas valodnieku ieviestais
nosaukums “plassazinas I1dzekli”, kas, domajams, radies ka analogs terminam “padomju masu informacijas un
propagandas [idzekli”, neievérojot 3T termina teorétiskos aspektus.
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Padomju mediju demokratiskumu un tautiskumu vajadzeja demonstrét atgriezenis-
kajai saitei — lasitaju, klausitaju un skatitaju atsauksmem -, kas bieZi vien bija simuléta.
Visai aktivi atgriezeniska saite darbojas ka signali par padomju sistemas nesakartotibu
un/vai birokratisku ignoranci pret cilvékiem, bet tas galvenokart skara daZzadas sadzives
situacijas un tamlidzigus gadijumus. Bet 30 atsauksmju publisko3ana redakcijas bija
stingra “vartu sargasanas” politika, un tapéc ideologiskajam ramgjumam neatbilsto3as
idejas netika publicétas.

Latvijas sabiedribas ekonomiska, sociala un politiska attistiba kops 1940. gada, kad
ta tika pievienota (un 3aja gadijuma — nav bitiska notikuma terminologiska definésana)
Padomju Savienibai, kultliras konteksta bija regreséjusi. Publiskaja sféra Sis regress tika
slepts - izmantojot kvazistatistiku (pieméram, panakumi salidzinajuma ar 1913. gadu)
un pozitivas zinas, kuram nebija zinu vértibas un kuras nedeva lietderigu informaciju,
ka attistas sabiedriba; ierobeZojot un kontrolgjot komunikacijas aktorus un individu pie-
kluvi informacijas resursiem; projicgjot ideologijas noteiktas vertibas un simbolus vis-
daZadakajos narativos, Zanros un formatos.

Bet individualaja sfera Sis regress tika identificéts un interpretéts, jo sabiedribas
attistibai ir procesuals raksturs, un sabiedribas nekad pilniba neizzid, jo saglabajas
kaut atseviski to fragmenti. To nosaka divi célonu mehanismi — materialie jeb fiziskie
un idedlie jeb psihologiskie. Materidlie mehanismi darbojas, saglabajoties objektiem,
artefaktiem, kartibai, ko izveidojusas iepriek3éjo paaudZu aktivitates un kuras ir vide
eksistéjosas paaudzes darbibam. Ta ir mantota materiala vide, kura cilveki dzivo. Un
ideali Sis mehanisms darbojas, pateicoties cilveku atminai un komunikacijai. Otrs c€lonu
mehanisms - idealais jeb psihologiskais - realiz€jas, cilvekiem parnemot pagatnes uz-
skatus, zina3anas, simbolus, normas, vértibas un likumus. Tie tiek sakartoti, interpretéti,
lietoti un nodoti, pateicoties dazadiem socialajiem agentiem — gimenei, baznicai, izgl-
tibas instititiem, masu medijiem utt. Abi Sie mehanismi ir savstarpgja mijiedarbiba.
Pieméram, materialie artefakti ir atbalsts cilvéku atminai.’®

Padomju sabiedriba individuala sféra bija krasi skirta no publiskas. Un 31 Skiruma
uzturésana bija gan integrétas valsts institucionalas un partijas ideologiskas varas,
gan art individu interesés. Varai tadgjadi bija iespgjams samazinat draudus publiskaja
sféra izpausties kritikai un/vai pienemt par realitati vélamo, ka individi akcept€jusi

> Sztompka, P. (1994). The Sociology of Social Change. Oxford; Cambridge: Blackwell. P. 56, 57.
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publiskaja sféra demonstréto ideologisko ramé&jumu, bet individiem - pasaizsargaties
pret represijam par varai pretéju viedoklu pausanu.

Individualas sféras Latvija padomju varas perioda vértéjamas ka daudzveidigas un
atskirigas, jo to izslegums no publiskas sferas cilvekiem nedeva iespgjas saskanot savas
individualas pieredzes, uzskatus un viedoklus par sabiedribu. Butiskakais iemesls indivi-
dualo sferu savstarp€jiem Skirumiem un to Skirumiem no publiskas sferas bija cilveku
pasu vai no gimenes mantota vésturiska pieredze. Individualas un publiskas sféras
konsonanse vai disonanse dazadas Latvijas iedzivotaju grupas lidz ar to bija at3kiriga.

Latvijas (tapat ka citu Baltijas valstu) gadijuma disonansi sekméja ari tas, ka padomju
ideologijas regulacija publiskaja sfera nebija realizéta tik ilgi ka Padomju Savieniba
kopuma, kur kultivacijas efektus pastiprindja véstijumu pastavigums, kas mérams
gadu desmitos.'®

Tadgjadi padomju ideologijas un institucionalas reformas Latvija publiskaja sféera
tika interpretétas at3kirigi, un art publiskas sféras demokratizacijas process bija daudz-
nozimigs.

Perestroikas un glasnost iesp€jas publiskas sferas demokratizacija

Perestroika, kas bija oficiala interpretacija tam, kas Padomju Savieniba sakas ar Mihaila
Gorbacova nak3anu pie varas, padomju sovetologija tika raksturota galvenokart ka siste-
matiskas parmainas liberalisma virziena.'” Mihails Gorbacovs 3is parmainas 1985. gada
pavasari pieteica ka iz3kireju pavérsienu “tautas saimniecibas izvirzisana intensivas
attistibas cela”, lai tiktu sasniegtas “pasas priek3€jas pozicijas zinatné un tehnika, aug-
stakais pasaules limenis sabiedriska darba raziguma” un visa ekonomikas attistiba tiktu
paklauta padomju cilveka interesém, tapec kardinalie partijas iek3politikas uzdevumi
bija demokratijas un visas socialistiskas tautas pasparvaldes sistémas talaka pilnvei-
do3ana un attistiSana, sabiedriskas apzinas pieaugums un atklatuma paplasinasana par-
tijas, padomju un sabiedrisko organizaciju darba.'®

¢ Jakubowicz, K. (1994). Equality for the downtrodden, freedom for the free: changing perspectives on social commu-
nication in Central and Eastern Europe. P. 273.

7 Rutland, P. (1998). Sovietology: Who got it right and who got it wrong? And why? In: Cox, M. (ed.). Rethinking the
Soviet Collapse: Sovietology, the Death of Communism and the New Russia. London; New York: Pinter, 1998. P. 45.

'8 [Gorbacovs, M.] (1985, 13. marts). M. Gorbacova runa PSKP CK plénuma 1985. gada 11. marta. Literatdira un
Maksla. 2. Ipp.

45



Rietumu pétnieki perestroiku raksturo ka mirstosas padomju sabiedribas restrukturi-
zacijas un ekonomikas atdzivinasanas politiku, kas tika veidota ar glastnost lozungu -
véstures un sava laika aktualitasu paklausana diskusijam un parbaudem. Tas bija arT jauna
partijas ideologijas raméjuma nosaukums - orientacija uz individu lidzdalibu un infor-
macijas pieejamibu, kura pamatojums bija - “jo labak cilveki informéti, jo apzinigak vini
rikojas un jo aktivak atbalsta partiju, tas planus un programmatiskos mérkus”.'® Tapéc
publiski tika demonstréta iespgja apspriest partijas vietu un lomu, piemé&ram, minot
visiem zinamas paradibas vai problémas.

Tacu pirmie notikumi, kam vajadzgja ieZimet parmainas art publiskaja komunikacija -
LKP 24. kongress 1985. gada beigas un PSKP 27. kongress 1986. gada sakuma -, kopu-
ma tika atspoguloti padomju tradiciju gara. Perestroikas un glastnost ietekmé gan bija
vérojamas atseviskas diskursa izmainas - lielaka partijas paskritika iepriek$€jo passla-
vingjumu vietg, kas gan tika kompenséta ar optimistiskam nakotnes vizijam, un jaunas
témas, par kuram rungjot tika atzitas pagatnes kltdas (stalinisms, ekologija u.c), gan
nenosaucot to vaininiekus un célonus.

Kaut arT bija paradijusas daudzas I1dz tam publiskaja sféra nepielautas témas un
bija mainijies mediju tekstu diskurss, tomér komunikacijas metodes kopuma saglabajas
iepriek3€jas un bija vérstas uz to, lai panaktu galvena virziena (mainstream) efektu.
Vissavienibas mediji aktivi radija socialo realitati - Padomju Savieniba ar sajasmu
uznema jauno partijas kursu, tauta bezbailigi kritiz€ja trukumus un entuziasma pilna
partijas vadiba risindja visdaZadakos ekonomikas, socidlos un kultliras jautajumus. So
efektu vél vairak pastiprindja atsevisku informacijas plusmu centralizacija - izplatot zinu
agenturu materialus, kas notikumus parasti atspoguloja vienota un nemainiga stan-
darta formata, turklat — biezi vien arm ar noteiktu poziciongjumu.

Komunikacijas procesu koncentriskums sekméja blakus efektu — simboliski vel jopro-
jam centriskums un hierarhiskums tika iezZiméets ka sabiedribas dzives pamats. Btis-
kakie jautajumi tika lemti “Maskava”, kaut arT piedalijas visas tautas parstavji. Jaunas
idejas radas “Maskava”, kaut arT to generé3ana bija [ldzdarbojusies visa tauta. Un,
likumsakarigi, arm sabiedribas vértibas un uzvedibas tika noteiktas “Maskava”, un tur
art tika izvertéts to izpausmju derigums un pareizums, tas ir — atbilstiba partijas ideo-
logijai. TaCu sekotdji — tauta un partija — neblt nebija viendabigas savos mentalajos ra-
mMEjumos un reprezentacijas. Tapéc publiskaja sféra, pateicoties mediju tekstiem, arvien

% McNair, B. (1994). Media in Post-Soviet Russia: An overview. European Journal of Communication, 9(2), 115.
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vairak paradijas dazadas vienu unto pasu notikumu, paradibu un personuinterpretacijas,
un visai strauji auga neapmierinatiba ar “Maskavu’/“centru”, jo tur notieko3a pla3ais
atspogulojums medijos radija milzigas pretrunas, interpretgjot véstures jautajumus un
apsprieZot nakotnes attistibas modelus. Un 3is informacijas pieejamiba neapSaubami
vertéjama ka biitisks glastnost politikas sasniegums.

AtbilstoSi padomju komunikacijas tradicijai pec PSKP 19. konferences art Latvija
notika partijas konferences un sapulces, kuras vissavienibas konferences delegati
stastija pieredzéto, bet tas vairs nebija viennozimigs atbalsts konferences |Emumiem,
bet viedok|i par konferenci, tas atspogulojumu medijos, perestroikas un glasnost gaitu.
E. Hanbergam bija divaina izjiita, ko radijusi “delegatu dalas dedziga véléganas izréki-
naties ar presi, uzlikt Zurnalistikai iemauktus”, un péc vina vérojumiem, “delegatu liela
dala tikai vardos apliecina jauno domasanu, turpreti Tsteniba ir pret jebkadam kardi-
nalam izmainam pastavosaja lietu kartiba”. ). Peters izteica “protestu pret to, ka repub-
likas presé nav bijis iesp€jams iepazities ar konferences stenogrammam, jo centralas
preses publikacijas nav pieejamas visiem Latvijas iedzivotajiem, bet TASS atrefergjumi
nesniedz objektivu notikumu ainu”.?°

Tomer “doSanas uz Maskavu” diskurss bija dzivs vel 1989. gada, kad notika PSRS
Tautas deputatu kongress. Latvijas Tautas fronte

“noléma sarikot Stacijas laukuma plasu mitinu deputatu pavadisanai [..] péc gandriz
50 gadiem tauta beidzot sutija citus deputatus Maskava paust savu patieso gribu [..]
Rubiks neatlava mitinu Stacijas laukuma un ieradija tam vietu puku tirgii. Noirgjam
kravas automasinu. Tai pielika kapnes, lai deputati un runatdji varétu tikt “tribiné” [..]
No rokas roka tika padoti puku puski. Ziediem I1dzi celoja praktiskas lietas - rupj-
maizes kukuli un siera rituli [..] Kongress sakas pec dazam dienam, un visa Latvija

aizturgja elpu”.?!

Mediju diskursa vairak un vairak paradijas dialoga, nevis véstijuma pazimes. Nereti
gan ta bija tikai dialoga simulacija — véstitajs pats nosauca problému un pats art izklas-
tija tas risinajumu, tas ir, pareizo izvéli. Visai raksturigs Sis panémiens ir Mihaila Gorba-
cova vestijumos -

“partija nevar atpalikt no sabiedriba notieko3ajiem procesiem. TiklTdz ta atpaliek,
kaut vai kada posma, sakas ac¢garnibas, Sausana par stripu. Un otradi, kad partija

20 Daugmalis, V. (1988, 15. jul.). Ar partijas foruma mérauklu. Literatiira un Maksla. 2. Ipp.
21 Kalniete, S. (2000). Es lauzu, tu lauzi, més lauzam, vini liza. Riga: Jumava. 158. Ipp.
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ir savu uzdevumu augstumos, ta pilna méera izmanto savu potencialu, savu autoritati,
savas iespgjas un $aja procesa ienem avangarda pozicijas [..] Partijai ir javed uz
priek3u. [..] Socialistiskajai sabiedribai ir vajadziga aktiva, stipra partija, un pasai
partijai nepiecieSams, lai ta varétu dzivot pilnasinigu dzivi”.>

Viens no partijas ka organizacijas aktivi izmantotajiem komunikacijas un ar parval-
dibas veidiem bija tikS8anas ar masu informacijas lidzeklu vaditajiem, lai veicinatu par-
tijas elites nostiprinasanos, publiskaja sféra demonstrétu partijas un mediju dialogu un
vienotibu un art izplatitu véstijumus - ideologiska ramegjuma zimes medijiem. TikSanos
atrefergjumi sava starpa maz atskiras - sarikota tikSanas ar masu informacijas un
propagandas ldzek|u vaditajiem, domu apmaina piedalijas (runataju uzskaitijums, bez
citatiem), vienpratigi atbalstija LKP CK plénuma Iemumus (vai kadus citus Iemumus).
Detalizetak tika parstastitas tikai kompartijas vaditaju runas, pieméeram,

“pozitivi novértgja zZurnalistu ieguldijumu parkartosanas paatrinasana, demokratijas
padzilinasana un atklatuma attistiSana un vérsa Zurnalistu uzmanibu uz nepiecie-
Samibu paaugstinat vinu atbildibu par gatavoto materialu precizitati, pamatotibu
un pareizo tonalitati”.?

Atseviskos gadijumos gan tika publicéti plasi teikta izklasti, paradot art jautajumus
un atbildes.

Aiz visparejam frazem nereti bija konkréti parmetumi konkrétiem medijiem un kon-
kretiem redaktoriem. Partijas kritika medijiem astondesmitajos gados parasti attiecas
uz kadu paradibu izpratném un interpretacijam mediju tekstos. Un “pareiza tonalitate”,
“politiskas kultiiras trukums” bija politiski korekti, ievérojot perestroikas un glasnost
garu, izteikti aizradijumi par mediju atkap$anos no partijas ideologiskajiem principiem.

Zurnalisti un mediji nonaca pretruniga diskursa. No vienas puses, glasnost attistibas
sakuma viens no galvenajiem uzstadijumiem bija ietekmét Zurnalistus atteikties no
visu laiku praktizetas pascenziras un brivi |auties izaicinajumam, ko piedavaja politiska
vadiba, — bezprecedenta atklatibai. Mihails Gorbacovs inici€ja ilgas preses konferences,
televizija tika raditas vina intervijas arzemju Zurnalistiem, uz kuru jaut3jumiem vin3
atbildaja tiesi un brivi bez iepriek$ sagatavotiem tekstiem. ST glasnost “no augsas uz leju”

22 Gorbacovs, M. (1987, 17. jl.). Ar praktiskiem darbiem padzilinat parkartosanos. Literatiira un Mdksla. 4. Ipp.
25 Padomju Jaunatne. 1988,10. maijs.
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radija piemeru tiem, kuri medijos atbalstija reformas, bet citados apstak|os baiditos tas
praktizét avizu slejas un TV diskusijas.?*

Bet, no otras puses, perestroika un glasnost bija autoritarisma liberalizacija, bet ne
demokratija. To ideologiskais ramegjums (freims) partijas dokumentos nebija definéts, un
tas tika ieziméts pastarpinati — pret citiem partijas uzdevumiem vai ari kadam dzives
situacijam. Kopuma mediji tika cildinati, bet tas nenozimegja, ka viss butu labakaja
kartiba. Masu mediju uzdevums bija paradit, cik sareZgiti un jauni uzdevumi jarisina
partijai un tautai, bet dazkart tiem nepietika prasmes to visa pilniba atklat. Un kaut
gan materialu par parkartosanas pieredzi bija kluvis vairak, tomér to pagaidam bija par
maz. Bet prese bija vajadziga ka aktiva parkarto3anas dalibniece, kas propagandg visu
progresivo.?® Sistémas reformas tika saistitas ar ceribam, ka, ieviesot diskusiju un kri-
tikas kultdiru, mediji veicinas padomiju cilvéku gatavibu parvarét savu politisko inertumu
un apnémigi kerties pie ekonomiskajam reformam.?¢

Viens no 3adiem piemériem bija Centralas Televizijas perestroikas laika radita
programma “B3zs1s0” (Skatiens), kuram [1dzigs izveidojas arT Latvija - “Labvakar”. Tas
bija jauna veida raidijums Latvijas televizija un ieZimgja butiskas parmainas medija
témas un dialoga ar skatitaju, vienlaikus saglabajot art padomju Zurnalistikas kulttru -
ietekmet, nevis informét un sekmét ticibu, nevis prasit faktus un kritiski izvertét argu-
mentus. Un ta laika konteksta tam bija svariga nozZime, lai sekmétu sabiedribas uzdro-
Sinasanos publiski paust idejas un uzskatus.?’

Tacu partijas piedavataja ideologijas ramejuma partijai pasai bija saglabats iepriek-
Sgjais varas diskurss. Un ne tikai taja aspekta, ka uzdevums publiskam diskusijam par par-
tijas lomu sabiedriba bija tas varas un vado3as poZicijas apliecinajums, nevis ap3aubijums
un/vai daudzpartiju sistémas pielavums, bet arT preses brivibas izpratnes noteik3ana.

Partija ne tikai turpinaja noradrt, kuras ir pareizas un kuras nepareizas publikacijas,
bet ari saka skirot medijus péc to atbilstibas partijas ideologiskajam ramgjumam -

“neap3aubamu labumu devusi materiali par véstures, nacionalds politikas un
internaciondlds audzinasanas problémam, ko sagatavojusi laikraksti “Cina” un

24 McNair, B. (1994). Media in Post-Soviet Russia: An overview. P. 116.

25 [Gorbacovs, M.] (1988). PSKP Ck generalsekretara M. Gorbacova referats PSKP CK plénuma 1988. gada 17.-18. feb-
ruarl. Gram.: PSKP CK 1988. gada 17.-18. februdra plenuma materiali. Riga: Avots. 14., 15. Ipp.

26 McNair, B. (1994). Media in Post-Soviet Russia: An overview. P. 116.

27 Sk.: Brik3e, I. (2002). Latvijas mediji: izaicinajumi, ieguvumi un draudi (1987-2002). Gram.: Jaunzems. A. (red.) Socidl-
ekonomiska procesa trajektorija Latvija laikd no 1985. lidz 2002. gadam. Kur td ved Latviju? Ventspils: Ventspils
Augstskola. 295. Ipp.
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“Cosemckasn Jlamsus”, Zurnals “Padomju Latvijas Komunists” un Latvijas informa-
cijas agentura. [..] tacu jaatzist, ka vairakos laikrakstos un Zurnalos, ka art radio
un televizijas raidijumos Vvél ir ne mazums virspuséju, nepardomatu materialu. Cik

» o« » o«

|oti laikrakstu “Padomju Jaunatne”, “Literatiira un Maksla”, “Cosemckasn mosiodekp”,
ka arT Zurnala “Avots” publicétajos rakstos un korespondencés pietrukst mierigas
apdomibas, riipigi apsverta vertejuma un konstruktiva gara! DaZi televizijas raidi-
jumi gréko ar savu kategorisko toni un netaktiskumu”.28

Tadejadi paradijas tendence masu un organizacijas komunikacijas procesu parveide
saglabat komunikacijas koncentriskumu, veicinat tas vertikalitati, cikliskumu un vilnvei-
digumu ar [idz8ingjiem idzek|iem - institucionalam darbibam un mediju [idzdalibu. Jauna
ideologija sava autoritarisma gan bija mérenaka, bet ne liberala. Tapéc tas vertibas ne-
saistijas ar individa varda un uzskatu brivibu, bet drizak gan ar individa pienakumu aktivi
lldzdarboties partijas noteiktaja ideologijas raméjuma, ienemot tas noteiktas lomas.

Un ta bija viena no perestroikas un glasnost ideologiska ramgjuma pretrunam. Cilvékus
publiski mudinaja uz lidzdalibu — personisku iniciativu un atbildibu, bet vienlaicigi pastavéja
kadas robeZzas, kur individa iniciativu ierobeZoja partijas ideologiska un institucionala vara.

DaZas no tam bija identificetas, piemeram, Galvenas literatiiras parvaldes (Glavlit)
valsts noslepumu aizsardzibai prese kontrole (priekScenzira). Protams, publiskas diskusijas
par $adas organizacijas funkcijam un lomam bija viens no glasnost sasniegumiem, bet
reizeé arm1— demonstrgja pasu procesu ierobeZotibu un gausumu. 1988. gada PSRS Glavlita
prieksnieks skaidro, ka Glavlits nav tas, kas izdoma aizliegumus presei, jo “més nepau-
Zam kadu resora viedokli, més esam preses darbinieki un kopa ar masu informacijas
organiem daram kopigu darbu”, ka publicésanai aizliegto materialu sarakstu saisinajis
gandriz par vienu tresdalu, ka ar “Glavlita pavelem biblioteku kop€jos fondos atpakal
ievietots vairak par septinarpus tiikstosSiem gramatu” un specfondos palikusi “galveno-
kart pornografiski izdevumi vai tadi, kas s€j nacionalo naidu”, bet, “izdarot secinajumus
gan no Glavlita darba, gan citu mums IidzZigu kontroles organu darba citdas zemés,
viennozZimigi atzistam - iepriek3€ja kontrole ir efektivaka un nav tik “sapiga” valsts
noslépumu sargasanai presé” un “meés uzskatitu par vélamu Likuma par presi projekta
precizét Glavlita galvenos uzdevumus. Ceram atklatibai nodot Nolikumu par Glavlitu”.®

28 LATINFORM (1988, 7. maijs). Padzilinat demokratizaciju, audzinat patriotus [LATINFORM informativais materials
par LKP CK 5. maija plénumu un LKP CK pirma sekretara B. Pugo referatu]. Padomju Jaunatne. 1. Ipp.

2% Parhomovskis, V. (1988, 16. dec.). Vairak demokratijas - mazak noslépumu! [Saruna ar PSRS Ministru padomes
Galvenas parvaldes valsts nosléepumu aizsardzibai presé priekSnieku V. Boldirevu]. Literatiira un Maksla. 10. Ipp.
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1990. gada Latvija vél joprojam darbojas Glavlits, kura priekSnieka vietnieks publiski
atzina, ka “ta saucama pirmskontrole [..] biitiba ir viduslaiku palieka”, ka “cenziiras principi
ir pilnigi jamaina” un “Latvija pietiktu ar nelielu profesionalu konsultantu-kontrolieru
grupu (inspekciju), kura bitu atbrivota no visiem blakus pienakumiem un kurai biitu
juridiskas tiesibas par Zurnalistu parkapumiem pieprasit noteiktus naudas atskaitijumus
republikas budZeta”.*°

Citi ierobeZojumi bija situativi noteikti — glasnost principam dazadas temas bija daza-
das méra pakapes. Viens no redzamakajiem piemériem bija Cernobilas AES katastrofa
1986. gada aprill. Informacijas noZimigums un tas nodro3inajuma neadekvatums lokalajai
un globalajai politikai veicindja jaunu pavérsienu cina par glasnost - “patiesibu” un
“atklatumu” publiskaja sféra, kas mobilizéja inteligenci reformu atbalstam.?'

Latvija glasnost krizi radija [1dzigas situacijas, pieméram, 1987. gada 14. junija un
23. augusta notikumi pie Brivibas pieminekla, kurus daudzi cilveki vargja izvertét pec
pasu giitas pieredzes, bet mediji tos atspoguloja neadekvati vai vispar nokluségja. St
disonanse jo vairak paradijas arm dazu blaknu de|. Pirmkart, Latvijas medijiem bija |oti
lielas tiraZas un lidz ar to arT auditorijas, kuras turklat bija koncentrétas ap nedaudzajiem
medijiem. Tapéc publiskaja sféra cirkuléjosa informacija no katra individa poZzicijam
bija visai vienkarsi kontrolejama, pateicoties véstijumu viendabibai un nedaudzajiem
komunikacijas kanaliem. Otrkart, individi ka aktori arvien vairak saka darboties individua-
lajas sferas, kas saka atdalities no privatas sféras. Samazinoties institucionalas regula-
cijas un kontroles mehanismiem kopgja sabiedribas dzives un informacijas vidg, indivi-
dualas sféras kluva publiski redzamas.>?

Tadejadi publiskaja sfera vienlaicigi ar visai skaidram struktiram, normam, vértibam,
identitatém, zinaSanam utt. saka atspoguloties arT pretrunas, kas veicindja entropiju.
So entropiju varéja mazinat tikai publiskas komunikacijas paplasinajums - jaunu aktoru,

%0 Veidemane, E. (1990, 9. janv.). Valsts noslépumi bez noslépumiem [Saruna ar Latvijas Ministru padomes Galvenas
parvaldes valsts noslépumu aizsardzibai presé priek3nieka vietnieku K. Dunduru]. Atmoda. 2. Ipp.

51 Kennedy, M. D. (2002). Cultural Formations of Postcommunism: Emancipation, Transition, Nation, and War. Minneapolis:
Universitv of Minnoseta Press. P. 74.

52 Siirums starp publisko, individualo un privato sféru balstas uz $adiem raksturojumiem. Publiska sféra — individu
darbibas, komunikacija un radita informacija ir publiski fenomeni, kas ir pieejami un kuros var ieklauties ikviens
konkrétas vai citas kopienas dalibnieks. Individuala sféra —individu darbibas, komunikacija un radita informacija
ir grupu fenomeni, un ir pieejami konkrétas grupas dalibniekiem, bet citu individu iesaisti3anas iespéjama tikai tad, ja
to akcepté grupa. Privata sféra - pastav personiskaja komunikacija, individiem tiesi mijiedarbojoties, uznemoties
vai noraidot personiskas lomas.
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formatu, tému - paradisanas utt., jo ideologijas veidojas ka sociali kopigi lietoti vispargjie
uzskati, bet tos nenosaka socialas grupas, organizacijas vai citas abstraktas socialas
struktiiras, pat ne tieSi apstakli, ideologiskas prakses ietekmes vai spiedieni, bet veidi,
ka kopienas socialie locekli tos subjektivi reprezentg, saprot vai interpreté.>® Tatad -
lai perestroika un glasnost eksistétu ka ideologija padomju sabiedriba, tas idejam un
vertibam, struktiiram, identitatém, izzinas un domasanas modeliem utt. vajadzeja sim-
bolizéties individualaja pieredzé, lai veidotos kopigas zinasanas, attieksmes un sociala
atmina visiem grupas, organizacijas vai kopienas dalibniekiem.

Pirmas glasnost Zimes Latvijas preses satura bija tulkojumi no vissavienibas izdevumiem,
seviski Zurnala “OzoHéK” un avizes “JlumepamypHas 2azema” par vésturi, socialajam un
ekologiskajam probléemam, ko izraisijusi nesapratiga padomju ekonomikas attistiba.
Tas bija ari pirmas témas, kuras mediji saka diskutét, nosaucot problémas un meklgjot
célonus. Tomeér bdtisku izmainu mediju satura nebija. Tadu nebija arT to struktara,
nemaz nerungjot par sistemu kopuma. Un,

“kad visur PSRS jau sakas demokratizacijas process, Latvija nenotika nekas. Tas
bija apbrinojami. Presé neparadijas neviens kecerigaks raksts. Kad tad nonéma
Skaparu® no “Literatiiras un Makslas”? Tad, kad “perestroika” jau bija pilna spara
visur citur. [S. Kalniete]”.3®

Latvijas mediju nomaliba kopgja padomju preses konteksta nebija nejausiba vai
atpaliciba, bet gan daZadu faktoru un nosacijumu kopsakariba.
Viens no pirmajiem iemesliem bija tas, ka

“astondesmito gadu vidi sabiedribas mentalo izmainu process Latvija nebija tiesi
saistits ar politikas pretenziju izvirZiSanu. Tas izpaudas sabiedribas visai lielas dalas
velmé attalinat valdosas ideologijas noteiktas robeZas individa pardomu un izjatu
pasaulei, saskarties ar visparcilvécisko vértibu pardzivojumu un latviskas kultdiras
arhetipiskiem téliem. Raksturiga toposas garigas aprises tendence $aja posma
izpaudas iesp&jamo socialas realitates izmainu priek3nojautas, kas diezgan skaidri
atklajas psihologiskajas zemstravas pédéjos padomju varas laika notikusajos
Dziesmu svetkos. Emocionali sakapinataja saskarsmes telpa H. Medna dirigeta

35 Dijk, T. A. van (2000). Ideologs: A Multidisciplinary Approach. London; Thousdand Oaks; New Delhi: SAGE. P. 32.

34 Janis ékapars (1927), laikraksta “Literattra un Maksla” redaktors (1969-1985).

35 [Bez. aut.] (1998). Diskusija par Tautas frontes sakumu. Gram.: Skapars, J. (sast.) Latvijas Tautas fronte, 1988-
1991. Veltljums Tre3ajai Atmodai un Latvijas Tautas frontes dibinaSanas desmitgadei. Riga: Jana séta. 35. Ipp.
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“Gaismas pils” izskangja ka dzimsto3s ceribu simbols. Ne viena vien individa
pasaules izjuta tapa vélme parvarét valdo3as ideologijas uzspiesto ietekmi cilveka
apzing, saskatit brivas izvéles iespgjas savas darbibas motivacija un eksistenciala
attaisnojuma neierobeZotajos meklgjumos.”®

Un Sajos aspektos prese, it seviski kultiras izdevumi, individiem sniedza visai augstu
apmierinajumu, ja nemam véra to, ka Latvijas auditorija ilgsto3i bija dZivojusi intelektuala
izolacija, izsledzot gan pagatnes kultiras mantojumu, gan pasaules kultiiras aktualitates.
Lidz ar to auditorijas intereses un vajadzibas bija salidzino3i viegli apmierinamas.

Otrkart, paradijas padomju publiskas sféras struktiiras unregulacijas likumsakarigas
sekas, jo Latvijas preses lomas un funkcijas padomju mediju sistéma raksturojamas ka
“otras rokas” un lokalas.

Padomju komunikacijas sistéma, ka jau izklastits ieprieks, visiem medijiem bija noteikta
vieta struktdra un hierarhija, ko vél vairak nostipringja institucionalas darbibas. Latvijas
mediju uzdevums ilgstosi bija reflektét partijas ideologiskas un institucionalas darbibas,
turklat — pec tam, kad tas jau noticis vissavienibas medijos. To noteica un veicingja
padomju publiskas sféras norobezotiba un koncentriska daba.

Pirmie méginajumi veérsties pret o sistemu bija nelegalie Zurnali “Auseklis” un “Sta-
burags”. “Auseklis” iznaca 1987. gada septembrT masinraksta, un redakcija uzrundja
lasttajus:

“Parliecingjusies par atklatibas trikumu Sodienas Latvijas masu informacijas
[idzeklos, par to meligumu un cinismu, saprotot informacijas milzigo lomu sabied-
riskas domas veido3ang, jaunas domasanas, patiesas atklatibas un demokratijas
gara, miera, tautu draudzibas un sadarbibas interesés, mes, neliela grupa entuziastu,
esam nolémusi sabiedriska karta un par saviem [idzekliem, brivaja laika un savu
iespéju robeZas, izdot necenzétu Zurnalu, kas paustu to latvieSu sabiedribas slanu
intereses un zinotu par tiem notikumiem, kuri nav radusi atspogulojumu vai ir
nepatiesi, meligi interpretéti, noklusgjot vai sagrozot butiskus faktus un to norisi
oficialajos informacijas 1dzeklos.”™’

Zurnala izdev&ji bija uzrakstijusi iesniegumu arT LPSR Ministru padomei - “publicat
un izplatit Zurnalu maSinraksta ar nosaukumu “AUSEKLIS”, kura més veélamies atklati

36 Lakis, P. (2002). Gariga dimensija XX gadsimta 80. un 90. gadu mijas notikumos Latvija. Gram.: Usenko, M. (sast.).
SareZgitais gajums: VeltTjums Latvijas Republikas neatkaribas atjaunoSanai. Riga: Tautas frontes muzejs. 34. Ipp.
57 Auseklis. 1987. sept. 4. Ipp.
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izteikt savus uzskatus un ievietot dokumentus, ko atsakas publicét esoSie padomju
informacijas ldzekli. Zurnals tiks veidots uz sabiedriskiem pamatiem, no darba briva
laika par musu pasu lidzekliem un izplatits bez maksas. Izdodama Zurnala “AUSEKLIS”
tiraZa 20-30 eksemplaru”.*® Atlauja tika liegta,* un Zurnals biitiba bija nelegals izde-
vums, kas Latvija bija novitate.

Tacu mediju parmainas, kas sabiedriba butu pietiekami plasi pamanamas, paradas,
tikai rodoties Latvijas Tautas frontei (LTF) un tas izdevumiem. LTF 1989. gada izdeva
14 izdevumus, kas bija 8,5% no Latvija iznakoSo preses izdevumu skaita.*® Publiskas
sféras demokratizacija Tpasa nozime ir laikrakstam “Atmoda”, jo tas ne tikai deva
iespéju plasai publikai saprast to, ko nozZimé no partijas kontroles brivs medijs, bet bija
art bitisks paversiens Zurnalistikas un mediju kult@ira uz Rietumiem, turklat — orientée-
joties uz cilvéku interesém un vajadzibam.

“Atmodas” attiecibas ar LTF vadibu savukart laika distance ir viens no spilgtakajiem,
ja ne pats spilgtakais piemeérs publiskas sféras demokratizacijas procesu sarezgitibai,
mainoties ideologiskajiem ramé&jumiem. LTF vadiba “Atmodu” attieciba pret Tautas frontes
kustibu vértéja tajas pasas dimensijas, kadas, balstoties uz savu pieredzi par laikrakstu
“Uckpa” (Liesma), V. Lenins aprakstija partijas preses uzdevumus. Turklat Sis ideologis-
kais konflikts par preses brivibu ilga vél pec 1990. gada 20. decembra, kad jau bija pie-
nemts likums “Par presi un citiem masu informacijas Iidzekliem”, un tadejadi uzskatami
paradija, ka publiskas sféras demokratizacija ir ilgstoss process, kura bitiska ir ideju un
normu interpretacija, lai tas saprastu un akceptétu aktori.

Izpratne par mediju un Zurnalistu brivibu bija veidoju3as ka ikdiena praktizétas tradi-
cijas, kas radija arT individu mentalo ramejumu — uzskatus par sabiedribu un $ada rame-
juma izzinas un socialas funkcijas grupai.*' Kompartija skaidri reprezentgja savas ideo-
logijas (ideju, vertibu, uzskatu utt.) ciltstévus — Marksu, Engelsu, Leninu un Stalinu. Hrus€ova
“atkudna” un vel vairak Gorbacova perestroikas un glasnost laika notika krasa norobe-
Zo3anas no stalinisma un |eninisma idealizacija.

Pats V. Lenins tika aktualizeéts ka simbols, un vina idejas lietotas ka pareizas/derigas
ricibas standarti. Laikraksts “Padomju Jaunatne” 1989. gada 1. maiju atzimeja 1. lapa

38 Auseklis. 1987. sept. 4. Ipp.

% Bleiere, D. (1996). Latvija 1985.-1996. gada. Notikumu hronika. Riga: N..LM.S. 9. Ipp.

“ BrikZe, I. (1998). Tautas frontes prese: spozums vai posts? Gram.: Skapars, J. (sast.) Latvijas Tautas fronte, 1988-1991.
VeltTjums TreSajai Atmodai un Latvijas Tautas frontes dibinaSanas desmitgadei. 346. Ipp.

41 Turpat. 349. Ipp.
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(A3 formats), publicgjot 70 gadus vecu fotografiju ="V. I. Lenins un N. Krupskaja pie
Kremla sienas Sarkanaja laukuma 1919. gada 1. maija demonstracijas laika” un kadu
atminu stastu par to, ka Lenins viesojies pie latvieSu sarkanajiem strélniekiem 1918. gada
1. maija.*

V. Lenins mediju tekstos paradas visai bieZi un reizém |oti negaiditos kontekstos,
kas, dom3ajams, agrak netiktu pielauti - pieméram, tiek salidzinata vina un “dadaistu
attieksme pret kapitalistiskas pasaules negacijam”, kas daudzg&jadi varbdt bija ltdzigas,
tacu So savu opoziciju pret pastavoso sistému katrs pauda citadak.*

Ta ka realitates diskurss nedeva iesp€ju radit spécigus jaunus simbolus, kam pie-
tiekami liela sabiedribas dala varétu uzticéties un ticét, tad ideali tika mekleti pagatne.
Vajadziba zinat, kam sekot un ka atskirt pareizo no nepareiza, individu apzina bija |oti
speciga ekspektacija, kas bija likumsakariga sabiedribai, kura ilgsto3i bija dzivojusi
pilnigi slégta vienas ideologijas reguléta publiskaja sféra. So situaciju izmainija sabied-
ribas aktivizésanas — uzmanibas loka nokluva jauni lideri gan publiskajos pasakumos,
gan art masu medijos.

Cits skaidrojums varetu but mediju un arT individu apzinata vai neapzinata orien-
tacija uz partijas atzitiem pagatnes simboliem ka atribucijas veidu - latvieSu valodai
republika butu pieSkirams valsts valodas statuss, jo tas nav pret V. Lenina viedokli.**
Lenina vards bija simbols kritérijiem, péc kuriem tika 3kiroti uzskati - “ideologiski
pareizajos” un “ideologiski nepareizajos”, lidz ar to - individi palavas uz partijas atzitam
autoritatem, nevis individualu kritisku situacijas veértéjumu un patstavigu racionalu
lemumu pienemsanu.

Sivajadziba - sekot un nevis kritiski izvartét — biitiski ietekm&ja mediju saturu, jo no

“medijiem un Zurnalistiem auditorija gaidija nevis neitralitati, viedok|u 3kirSanu no
faktiem, objektivitati un argumentus, bet opoziciju padomju iekartai un ticibu
Latvijas nakotnei. Spilgtakie 3o auditorijas un mediju attiecibu pieméri ir Latvijas
TV raidijums “Labvakar” un Latvijas Tautas frontes (LTF) prese”.*

Vel kads skaidrojums - redakcijas politika radit un radit publiskaja sféra pretrunigus
aktorus, idejas un darbibas, korelet partijas ideologiskos simbolus ar cilveku pasu

42 Padomju Jaunatne. 1989, 1. maijs. 1. Ipp.

4 Borgs, J. (1987). Dada - viss lielaja nekas. Avots, 1, 35.

4 Skujina, V. (1988, 6. okt.). Tas nav pret V. I Lenina viedokli. Par Latvijas PSR valsts valodas statusu. Cina. 1. Ipp.
45 Sk.: Brik3e, I. (2002). Latvijas mediji: izaicinajumi, ieguvumi un draudi (1987-2002). 295. Ipp.
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ieglito pieredzi, faktiem, kas jau publiskoti un tiek diskutéti individualajas sféras. Un,
domajams, ka Sos procesus saka ietekmét virziba uz tirgu un konkurenci, kura medijiem
ir butiski izcelties ar auditoriju parsteidzoSiem stastiem par auditorijai pazistamam
personam.

ValdoSajam diskursam vestures notikumu un sabiedribas procesu skaidrojuma publis-
kaja sfera bija aksiomatiska daba - klidas partijas politika izraisija stalinisms, un atgrie-
Sanas pie patiesajam leninisma idejam bija ne tikai veids, ka 31s kludas labot, bet art
nakotnes attistibas cel|s. M. Gorbacovs, klistot par PSKP CK generalsekretaru, solija
“likt lieta visus spékus, lai uzticigi kalpotu musu partijai, misu tautai, diZzajam Lenina
idejam” un izteica parliecibu, ka

“tauta un partija, kas saliedétas ap Centralo Komiteju, daris visu, lai vél bagataka
un varenaka biitu musu Padomju dzimtene, lai vél pilnigak atraisitos socialisma
radoSie speki”.*

Tacu izmainas publiskaja sféra tomér bija sakusas, jo bija izveidojusies

“trs nepiecieSamie subjektivas sféras priekSnoteikumi radikalu parmainu tapsanai
sabiedriba. Pirmkart, masu apzina soli pa solim topo3ais kategoriskais eksistéjosas
varas raditas dzives situacijas noliegums arvien vairak saklavas ar priek3statiem
par jabitibas sasniegSanas perspektivu nakotné. Otrkart, tuvingjas individa un
pladu socialo slanu merkvirziba. Kopibas sasniegumi kluva nozimigaki daudziem
cilvekiem, kuri apzinajas savas esamibas atkaribu no vispargjiem tautas kustibas
rezultatiem. Tre3kart, masu aktivitates vadija Ideri, kuri bija sp&jigi pienemt atbil-
digus |émumus”.#’

Cilveku aktivizéSanas individualajas sferas arvien vairak kapinaja vinu interesi par
notieko3o un komunikacijas vajadzibas - informacijas iegtiS8anu, tas novértésanu dazados
avotos un korelaciju ar savu pieredzi. Apliecinajums Siem procesiem bija preses izde-
vumu tiraZu augsana.

Perestroika un glasnost publiskas sféras attistiba, devusi formalas demokratizacijas
iespgjas, bet institucionali saglabajot padomju publiskas sferas normativismu, lielas
Latvijas sabiedribas dalas ekspektacijas vairs neapmierinaja. Un tas butiski ietekméja

4 [Gorbacovs, M.] (1985, 13. marts). PSKP CK generalsekretara biedra M. GorbaZova runa PSKP CK plénuma 1985. gada
11. marta. Literatira un Maksla. 2. Ipp.
47 Lakis, P. (2002). Gariga dimensija XX gadsimta 80. un 90. gadu mijas notikumos Latvija. 36. Ipp.
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publiskas sféras attistibu Latvija - no Padomju Savienibas neatkarigas informacijas
telpas veidoSanos. Ta bija izteikti centriski orientéta — uz Latvija nozimigiem notikumiem,
cilvekiem un procesiem. Cilveki un mediji koorientg&jas publiskaja telpa, kam pirmas iden-
titates bija nacionalie un geografiskie raksturojumi, kas butiski ietekméja turpmakos
publiskas sféras veido3anas procesus. ligstosi saglabajas tas intravertums un konteksta
trikums (Berlines mira kriSana Latvijas medijiem nebija seviski noZimigs notikums,
daudzi to pat nepiemingja).

Tacu biitiskakais — neilga laika posma paradijas faktori, kas nosaka publiskas sféras
veidoSanos. Pirmkart, vajadziba péc socialiem sakariem, kas palidzetu radit socialo telpu,
kura iesp€jams izteikt argumentus pret pastavo3o status quo. Otrkart, nepiecieSamiba
parvaret norobeZo3anos socialo deba3u sféras. Tredkart, individu, grupu un kopienu
vélme publiski paust savu viedokli.*® Un [1dz ar to varégja sakties publiskas sféras demo-
kratiska attistiba, ko raksturo (1) plass komunikacijas aktoru spektrs; (2) publiskas komu-
nikacijas satura un individu individualo dienaskartibu saistiba; (3) publiskums ka fenomens,
kas veicina komunikacijas intensitati, jaunu aktoru paradisanos un satura paplasinasanos
un (4) mediju dubultas lomas - ka aktoru un ka komunikacijas kanalu - individu, grupu
un kustibu lidzdalibas veicinasana un koordiné3ana.

48 Sk.: Brik3e, I. (2002). Publiskas sféras attistiba Latvija: individa un interneta aspekts. Gram.: Brik3e, I. (red.). Latvijas
Universitates raksti. 648. séj.: Komunikdcija: Kultiira, sabiedriba, mediji. Riga: Zinatne. 88.-98. Ipp.



Tautas frontes prese:
spozums vai posts?

lesp&jams, ka, atZiméjot Latvijas Tautas frontes (LTF) 100. gadskartu, tas preses loma
un raksturojumi bis izskaidrojami paris rindkopas. Atmodas laika notikumi tapat ka tas
Zurnalistika bls zaudgjusi realo cilveku atminu daudzveidibu, iegtstot faktu neitralo,
bet sauso statusu.

Sodien vél joprojam var teikt, pieméram, ka LTF prese kopuma bija izvérsta sistéma,
ko veidoja divi nacionalie izdevumi (“Atmoda” latvie3u valoda un “banmutickoe spema”
krievu valoda) un 19 lokalie izdevumi, kas iznaca Riga un daudzas Latvijas vietas, kurus
papildingja veél citi izdevumi. Vai ar sacit, ka LTF 1989. gada izdeva 24, 1990. gada 20 un
1991. gada 9 izdevumus, kas attiecigi bija 8,5%, 4,2% un 2,3% no kopiga Latvija izna-
ko3o laikrakstu, Zurnalu un biletenu skaita.’

Var teikt, ka LTF preses izdevumi attistija priekSstatus par brivu preses tirgu un tie
sekmgja Latvijas mediju attistibu kopuma. Tacu taisniba bis arT apgalvojuma, ka tieSi
o priekSstatu trukums veicinaja LTF preses izdevumu sabrukumu.

No vienas puses, LTF izdevumi veicindja publiskas sféras attistibu, bet, no otras, ar
laiku saka pat bremzét brivu ideju un viedok|u apmainu sabiedriba.

Un vel jau ir arT jautajums par vistu un olu - vai Latvijas Tautas fronte ka kustiba stimulgja
savas preses attistibu, vai — prese bija t3, kas palidzgja rasties un veidoties pa3ai Tautas frontei?

Pirmais LTF laikraksta “Atmoda” numurs iznaca 1988. gada 7. oktobrT ka informa-
cijas lapa, ko izdeva LPSR Rakstnieku savieniba un Tautas frontes koordinacijas centrs,

Pirmpublic&jums: Skapars, J. (red.). (1998). Latvijas Tautas fronte. 1988-1991. Veltijums Tre3ajai Atmodai un Latvijas
Tautas frontes dibinaSanas desmitgadei. Riga: Jana séta. 346.-350. Ipp.

' Varbat nakamajos 90 gados kads uznémigi blis sameklgjis visus 20. gadsimta 80. un 90. gados iznakuSos dazadu
LTF grupu izdevumus un to izdevéjus un Latvijas Nacionalas bibliotékas vai Akademiskas bibliotékas darbiniekiem
pastastijis ne tikai savas atminas, ka ir redzéti (vai pat pa3a izdoti) vél citi izdevumi, kas nav atrodami bibliotéku
katalogos, bet arT uzdavinajis pasas avizites, biletenus un citus iespieddarbus vai to kopijas, vai vismaz devis par
tiem precizu informaciju. Bet, Skiet, v&sturi taistt jau vienmer ir interesantak un vienkarsak neka to fikset.
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otrs - 16. decembrika LTF informacijas biletens. 1989. gada cits péc cita naca klaja ar
LTF nodalu izdevumi daZzadas Latvijas vietas.

Tie bija pirmie legalie, tatad - valsti pastavo3as realas politiskas varas atlautie opozi-
cijas izdevumi, kuru iznakSana paradija virkni ta laika paradoksu.

Kompartija téloja labveligu vecako brali, kas par tautas kustibas izdevumiem uzneémas
laipnu gadibu. Tika atlauti izdevumi, ko partija tieSi nekontroléja. “Atmodu” iespieda Lat-
vijas Komunistiskas partijas (LKP CK) izdevniecibas tipografija (t.i., Preses nama), bet
lokalos izdevumus - rajonu tipografijas, kuras, protams, ari ta vai citadak turpingja kon-
trolet kompartija. PSRS bija deklaréts glastnost (atklatibas) princips, bet “Atmoda”, tapat
ka citi oficiali atlautie izdevumi, bija paklauti Galvenas literatiras lietu parvaldes kon-
trolei, tas ir, iepriek3€jai cenzirai. 1989. gada avize ik pa bridim bija balti laukumi un
“Skerttes”. Domajams, ka arT citos laikrakstos un Zurnalos 3aja laika tika izdariti daudzi
labojumi un Tsingjumi, tacu tie netika publiski paraditi.

ReZims, nespédams vairs pretoties opozicijai, méginaja reizé saglabat ideologijas
un iekartas kanonus un liberalizéties, jo reali jau arpus oficialas preses sistémas kop3s
1987. gada pastaveja daudzi neatkarigi izdevumi, kuri tika déveti gan par alternativajiem,
gan neformalajiem, tomér attieciba pret valsti un varu precizi biitu saucami par nele-
galajiem. Tie iznaca vairak vai mazak regulari, parrakstiti ar rakstammasinu, kaut kur
pavairoti un izplatiti no rokas roka vai pat atklati pardoti uz ielas. No izdevumiem, kas
iznaca pirms Tautas frontes preses, nozimigakie ir Zurndli “Auseklis” un “Staburags” un
izdevums “LATNIA” (Latvijas Neatkarigas informacijas agentiras biletens).

Bitiski bija mainijies saturs arT oficidlajos masu medijos. LTF ka tautas kustibas
veido3anos, protams, kardinali ietekméja, pieméram, tie3as notikumu translacijas radio,
diskusijas un polemika, kas paradijas presé, jo seviski “Literatira un Maksla” un “Padomiju
Jaunatné”. Galu gala LTF Programmas un Statatu pilnu tekstu publicéja pat kompartijas
avize “Cina”.

Kopuma mediji jau bija sabiedriba radijusi priekSstatu par jaunas publiskas sféras
veido3anos un vajadzibu péc publiski pieejamiem alternativiem informacijas avotiem,
kas publiski sniegtu no oficalajiem viedokliem at3kirigus uzskatus un idejas.

Latvija, tapat ka Baltija kopuma, ka zinams, vispar neeksistéja politiskas partijas, un
pagrides preto3anas bija visai vaja, tapec masu mediji kluva par vietu, kur koncentrgjas
atklata pretosanas politiskajam reZimam, un tie radija iesp€jas individiem apspriest un
vienoties par ricibu un mérkiem.
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Viens no ta laika ironiskakajiem paradoksiem bija tas, ka prese LTF raSanas un
attistibas sakuma faze pieradija Lenina ideju par to, ka laikraksts var darboties ka
kolektivs propagandists, agitators un organizators,? un péc tam tikpat parliecinosi — ka
sabiedriba, kas orientéta uz demokratisku attistibu, $ada prese ir lemta atrakai vai
lénakai iznicibai. No visiem LTF izdevumiem ir saglabajusies tikai divi nosaukumi - “Zie-
mellatvija” (nevis pats izdevums, bet tikai ta nosaukums, ko ka vésturisku tradiciju par-
mantoja Valkas laikraksts) un “Mazsalacas Véstis”, kura izdo3anu 1992. gada parnéma
vietgja pasvaldiba.

Viens no galvenajiem faktoriem, kas noteica LTF preses ka sistémas uzplaukumu
un popularitati, bija tas, ka Sie izdevumi bija butiska pasas tautas kustibas dala, jo
radija iesp€ju cilveékiem just savu [1dzdalibu un lidzatbildibu par Latvija notieko3o. Bet
politiska lidzdaliba - kaut vai tikai tas iespgjamiba — ir biitiskakais demokratijas elements.
Tapéc LTF izdevumiem konteksta ar citiem masu medijiem bija milziga nozZime par-
mainu procesos Latvija.

Paraléli LTF izdevumi palidz€ja apmierinat art tam laikam raksturigo masveida psiho-
logisko vajadzibu publiski izteikties, lai pec gandriz piecdesmit gadu klusésanas vai
pusCukstiem katrs varétu izjust “saldo” brivibas un uzdrikstéSanas garsu, gan pauZot
savas domas un uzskatus, gan artiegustot citu viedok|us (neatkarigi no ta - pienemamus
vai noraidamus). LTF izdevumi deva realu iespégju ja ne katram pasam izteikties, tad vis-
maz justies lldzdaligam, kaut vai apsprieZot un diskuté&jot publicéto informaciju — sakot
no gimenes un beidzot ar masu mitiniem. Sie izdevumi paradija svarigu demokratijas
sasniegumu — cilvékiem radas realas iesp&jas izmantot daZzadus informacijas avotus.

LTF preses sistéemas veidoSanos ietekmé&ja gan Tautas frontes ka organizacijas
struktdra, gan art jau eso3a preses sistéma. Ja “Atmoda” visai nosaciti konkurgja ar
citiem nacionalajiem izdevumiem (kurus taja laika sauca par republikaniskajiem), jo ta
bija nedélas izdevums un 1989.-1990. gada ekonomiska krize vél neietekméja individa
iespgjas izveleties preses izdevumus, tad LTF nodalu izdevumi radija Skietami bistamu
konkurenci vietéjiem iaikrakstiem, kurus 1989. gada izdeva LKP komitejas un Tautas
deputatu padomju izpildu komitejas un kuri daudz lenak neka nacionalie izdevumi rea-
g€ja uz politiskajam izmainam. Uzticibu LTF nodalu izdevumiem nodro3in3ja Tautas
frontes vards. Tacu, attistoties visai Latvijas masu mediju sistémai, rodoties arvien

2 Sk.: Hayer, S., Lauk, E., Vihalemm, P. (eds). (1993). Towards a Civic Society: The Baltic Media’s Long Road to Freedom.
Perspectives on History, Ethnicity and Journalim. Tartu: Baltic Association for Media Research; Nota Baltica Ltd. P. 226.
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jauniem un jauniem informacijas avotiem, auga lasitaju prasibas par preses kvalitati

Lokalie LTF izdevumi sakuma pretend€ja uz sava veida simbolu statusu, bet velak
kluva par vienkarSiem LTF vietéjo nodalu ruporiem. To nosaukumos tipiski paradijas
vards “Atmoda”, saistiba ar vésturi (Talava, Vanema) vai pirmskara vietéjo izdevumu
nosaukumiem (“Ziemellatvija”). Tie emocionali aicinaja, kaisligi parliecingja, sakuma
art izglitoja (publikacijas par véesturi, kultdru, demokratijas pamatu skaidrojums utt),
bet maz sniedza neitralu informaciju un vél mazak argumentus, kas pieraditu izteiktos
spriedumus. DaZas ta sauktas mazas atmodas beigu beigas kluva par vietéjo LTF [ideru,
kuri savus rakstus publicéja katra numura, uzskatu tribinem. Ja “Atmodas” redakcija
turgjas pretl LTF vadibas diktatam un energiski aizstavéja preses brivibas ideju, tad loka-
lajos izdevumos tas nenotika. Siem izdevumiem nebija stabilu Zurnalistisku redakciju, jo
tos veidoja vai nu neprofesionali cilvéki, kam nebija pat padomju medijos giitas pie-
redzes, vai art to darija viet€jas avizes Zurnalisti, kuriem, protams, zuda interese par
LTF izdevumiem péc tam, kad arvien vairak un vairak demokratizéjas pasu avizes. LTF
izdevumiem nebija ekonomiskas neatkaribas, jo to veidotaju izpratne par avizi bija tuva
jau ieprieks citétajai L enina idejai. Daudzi pat deklargja, ka vairisies no reklamas, lai neciestu
saturs. Izdevéji nespgja atrisinat izdevumu periodiskuma un izplatiSanas problémas.

Galu gala, parejot Atmodas eiforijai, auditorija atkal vairak saka intereséties par
praktiskam lietam un notikumiem sava apkartneg, kaut vai iesp&jam kaut ko pirkt, pardot
un mainit, un satikties kapusvétkos. So lietisko informaciju deva vietéjas avizes, kas bija
kluvusas daudzveidigakas un interesantakas art sava paréja satura, nomainijusas savus
ideologiskos nosaukumus un, galvenais, tikusas vala no partkomiem ka izdevejiem.

Citadak situacija veidojas ar “Atmodu” un “banmutickoe spema”, kas 1990. gada saka
iznakt ka patstavigs izdevums ar savu redakciju, neatkarigu no “Atmodas”.

“Atmoda”, parnemusi labakas “Literatiiras un Makslas” un “Padomju Jaunatnes” Zur-
nalistikas tradicijas, vienlaicigi ieviesa Rietumu Zurnalistikas standartus. Protams, laik-
raksta atrodami daudzi Zurnalistu subjektivie viedokli, kas ne vienmér skaidri nodaliti
no faktiem, bet demokratiska Zurnalistika 1989.-1991. gada Latvija kopuma bija
embrija stadija.

“Atmoda” Saja laika izc€las ar talantigu un pietiekami “lecigu” komandu, kas nodro-
Sindja daudzveidigu informaciju ne tikai par Tautas fronti, bet kopuma par ekonomis-
kajiem un politiskajiem procesiem Latvija un arT Baltija, ka arT interesantu un gaumigu
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izklaidi. “Atmoda” prata saglabat labu dialogu ar auditoriju, gan publicéjot pasu lasitaju
véstules, gan ari ieturot draudzigu un ieinteresétu toni. Ta bija labi strukturéta avize,
kam bija veiksmigs dizains. “Atmoda” bija viens no pirmajiem medijiem, kas aktivi saka
publicét reklamas un privatos sludinajumus.

1991. gada preses krizi, ko radija gan Preses nama okupacija, gan art ekonomiska
krize kopuma, “Atmoda” salidzinajuma ar citiem izdevumiem parvaréja organizatoriski
veiksmigi, kaut arf samazindjas tas apjoms un tiraza.

1991. gada publiski sakas un 1992. gada publiski beidzas redakcijas konflikts ar LTF
vadibu. Redakcija bija izveidojusi SIA “Lars”, kas bija sacis izdot ka patstavigu izdevumu
“Atmoda Atpitai” (sakuma tas iznaca ka “Atmodas” pielikums). “Atmodas” redakcija
1992. gada 3. marta solija nomainit “auseklotu eiforiju” ar skaidru kritizetaja un vérte-
taja garu, bet 7. aprill atvadijas no saviem lasitdjiem, solot, ka redakcija turpinas stradat
un izdot “Atmodu Atpatai”, kura “bus viss: politika, kultlira, ekonomika, sports, sadzive,
erotika, skandali, noziegumi, reklama, sludingjumi, lauki, derigi padomi, sievietes un virie3a
pasaule, problemas — vardu sakot, viss, kas jus var interesét”.

lespéjams, ta bija paSu Zurnalistu un/vai redaktores, un/vai izdeveja pedeja “ausek-
lota eiforija”, kas nelava ieraudzit, ka gan auditorija, gan ekonomiska situacija kopuma
ir pavisam citadaka neka Tautas frontes ziedu laikos. Bet, neiedzilinoties strida niansés
un to dalibnieku savstarpéjas attieksmes, kopuma konflikts starp LTF un “Atmodas”
redakciju un/vai SIA “Lars” paradija jaunas attiecibas mediju tirgd, kur strauji auga
konkurence.

LTF turpindja izdot informativo biletenu, kas raksturojams vienkarsi ka neprofesio-
nals, turklat taja izteikti valdija viens viedoklis (neapSaubami — pareizais) — Tautas frontes
vadibas uzskati.

Skiet, vél sareZgitakas veidojas LTF ka izdevéja attiecibas ar otra nacionala izde-
vuma “banmulickoe spems” redakciju, kas beidzas ar konfliktu starp LTF Domi un redak-
ciju, par kuru laikraksts informéja ari lasitajus.

Sim laikrakstam bija ne tikai vispar cits saturs salidzindjuma ar “Atmodu’”, bet cita
informativa orientacija. “banmutickoe spems” daudz rakstija par bijusas PSRS problémam
un daudz vairak atspoguloja arT Baltijas valstu problémas. Varétu teikt: ja “Atmoda”
galvenokart orient€jas uz Latvijas iek3ejam problémam, tad “bammutickoe spema” Latviju
un tas problémas apliukoja argjo attiecibu konteksta. NeapSaubami, katrai avizei bija
sava auditorija, turklat — tas bija |oti at3kirigas. Bet “banmutickoe spems” ieZiméja sakumu
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procesam, kas Latvija izveidoja divas savstarpégji nodalitas auditorijas — atkariba no t3,
vai medijus izmanto latvieSu vai krievu valoda. “Atmodas” un “banmutickoe spema” audi-
torijas dzivoja katra sava informativaja pasaulé.

“banmutickoe spema” visa sava iznakSanas laika (1990-1992) bija visai neviendabigs
ka sava problematika, ta arisavu materialu profesionalaja kvalitaté, unkomercializacijas
tendences taja paradijas agrak neka “Atmoda”. Tacuy, ja “Atmoda” arvien vairak parvéertas
par vieglu izklaides izdevumu, tad “banmutickoe spema”, kartéja 1990. gada 50. (107.)
numura vieta izlaiZzot izdevumu “Ewé”, salidzinams ar vulgaru dzelteno presi, kas satura
jau robeZojas ar pornografiju.

Tautas fronte, izsmélusi savus 1988. gada idealus, nebija sp&jusi atrast jaunas idejas
un merkus. Sabiedriba bija zaudgjusi emocionalu vienotibu, toties ieguvusi uzskatu plura-
lismu. Tautas frontes preses redaktori un Zurnalisti uz to nereagéja, un izdevumi cits péc
cita vienkarsi iznika, jo tolaik vél ekonomiska attistiba nedeva pat 1stas iesp&jas bankrotét.

Latvijas Tautas frontes prese palika tikai ka revoliicijas laika prese. Sava laika, ko
nespéja vairs apsteigt. Cilveki bija iemacijuSies nevis sekot presei vai to milét, bet prasit
atbildes uz saviem jautajumiem. Un neZehgi pamest Zurnalistiku, kas neuzdod 3os
jautajumus. Tas bija katra izdevuma un redakcijas posts. Bet tas bija visas ATMODAS
spoZums.



Latvijas mediji:
Izaicinajumi, ieguvumi un draudi (1987-2002)

Vertgjot procesus, kas Latvijas komunikacijas un informacijas vides attistiba notiek
kops 1985. gada, kad padomju ideologija tika izsludinats jauns — perestroikas (parbives)
un glastnost (atklatibas) virziens, un ko pienemts uzskatit par sakumu sistémtransfor-
macijas procesiem ne tikai Latvija, bet ari visa Austrumeiropa, var teikt, ka pasreizéjas
tendences un to attistiba arvien vairak musu sabiedribu un medijus salago ar pasaules
procesiem un paradibam. Latvijas medijus Saja konteksta gan lietderigi aplukot, sakot
no 1987. gada, kad rodas pirmie varai reali opozicionari izdevumi, kas demonstré nevis
kosmetiskus uzlabojumus autoritaras valsts komunikacijas sistéma, bet jaunas tenden-
ces, kas liek pamatus brivai un demokratiskai sazinas lidzek|u sistémai.

Kaut arT sabiedribas uzticeésanas medijiem, ka rada sabiedriskas domas aptaujas,
samazinajusies salidzinajuma ar 90. gadu sakumu, un mediji katrs atseviski un visi kopa
regulari sanem sabiedribas kritiku, tomer masu sazinas [idzek|u tirgus attistiba un masu
komunikacijas procesu demokratizacija $ajos gados Latvija ir notiku3as izcilas parmainas.

Pirmkart, Latvija ir izveidojusies demokratiska mediju sistéma, kas ietver privatos
un sabiedriskos medijus, un kura nav tadas valsts regulacijas, kas traucétu demokratisku
mediju funkciju realizaciju.

Otrkart, Latvija strauji ir maintjusies un papildinajusies mediju vide kopuma ka péc
sava satura, ta art pec ipasuma formam, piedavajot auditorijai pietiekami plasu mediju
kopumu, kas nodro3ina sabiedribai daudzveidigu izveles spektru. Taja pasa laika, analogi
citam valstim arT Latvija notiek mediju koncentracija, kas uzrada mediju ka precu
pielago3anu pateretajiem.

Tredkart, Latvijas komunikacijas un informacijas vide nav vairs lokals, no pasau-
les procesiem norobeZots fenomens. Auditorijas informacijas izvéles iespgjam strauji

Pirmpublic&jums: Jaunzems. A. (red.) Socialekonomiska procesa trajektorija Latvija laika no 1985. lidz 2002. gadam.
Kur td ved Latviju? Zindtnisks pétijums. Ventspils: Ventspils Augstskola, 2002. 294.-306. Ipp.

64



paplasinoties, radusas jaunas iesp€jas individiem un draudi viet€jiem medijiem gan kul-
tliras, gan ekonomiskaja aspekta. Kopuma ta raksturojama ka viena no globalizacijas para-
dibam, ar kuram sastopas visas sabiedribas, seviski, ja tas pieder pie mazajam valodam.

Ceturtkart, Latvijas Zurnalistika ir mainijusies priekSstati par metodem, Zanriem utt.
Zurnalistikas diskursa attistiba turpinas, bet ta izpausmes nav nostiprinajuas ka kulti-
ras vértibas un tradicijas.

Piektkart, paraléli Zurnalistikai ir attistijusies reklama un sabiedriskas attiecibas ka
komunikacijas darbibas jomas, kas aktivi izmanto medijus ka kanalu, un idz ar to masu
komunikacijas vide ir kluvusi daudzveidigaka un piesatinataka.

Sestkart, reklama atbilstoSi mediju biznesa likumsakaribam ir sakusi pildit savas
ekonomiskas funkcijas.

Septitkart, Latvijas sabiedriba un mediji tehnologiski ir ieklavusies pasaules komuni-
kacijas telpa.

Atmoda: varda brivibas trenins un mediju tirgus pirmas macibas

Latvijas cilveki, pateicoties paSi sev un saviem medijiem, dazu gadu laika (1987-1991),
tapat ka citas Austrumeiropas zemeés, guva misdienu pasaulei unikalu komunikativo pie-
redzi, kas vienlaicigi ietvéra gan personisko un grupas, gan ari visas sabiedribas limeni.

Mediji kluva par butisku cilveku dzives dalu un ieguva Tpasu statusu sabiedriba.
Preses, radio un televizijas saturs tika aktivi komunicéts organizaciju, grupu un perso-
niskaja liment, un Sis komunikacijas formas aktivi papildindja masu komunikaciju. Dazadu
notikumu un pasakumu tie3o translaciju klausisanas radio un skati3anas televizija kluva
par ikdienas dzives dalu. Cilveki visur vélgjas biit klat un piedalities, un 30 iesp€ju reali
nodro3inaja radio un televizija. Auditorijas un mediju attiecibas 3aja perioda ir gruti
aprakstit ar visparpienemtiem zinatniskiem konceptiem un teorijam, jo cilvéki medijus
nevis lietoja, bet milgja.

Mediju satura uztvere butiska loma bija sabiedriskas domas Iideriem, kuri ar savu
notikumu interpretaciju un atspogulojuma veidu ietekméja to, ka auditorija dekodgja
masu komunikacija un publiskaja komunikacija (sapulces, mitini) iegto informaciju.’

Ta bija likumsakariga komunikacijas paradiba, jo publiskaja diskursa loti strauji
ienaca milzigs jaunu zinaSanu apjoms. llgus gadus tikai privataja vide (gimene, draugi)

! Brik3e, I. (1997). Masu komunikacijas saturs un ta veidosanas problémas. Latvijas Zinatnu Akadémijas Vestis, A dala.
51(1/2), 104-105.
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lietota informacija par vésturi, ko pamata veidoja cilvéku dzivesstasti, un tagadni, kas
atspogulojas viedoklos un padomju folklora, pieméram, anekdotés, nokluva medijos.
So jauno informaciju, kas daudzus gadus nebija pieejama padomju cenziiras d&l, audi-
torija nebija spgjiga kritiski izvertét ne tikai tapéc, ka individiem un sabiedribai nebija
pieredzes par mediju pluralismu, bet arT t3s liela apjoma dél. Informacijas publiskoSana
medijos tika uztverta ka kritérijs tas patiesumam. No medijiem un Zurnalistiem auditorija
gaidija nevis neitralitati, viedok|u kirSanu no faktiem, objektivitati un argumentus, bet
opoZziciju padomju iekartai un ticibu Latvijas nakotnei. Spilgtakie So auditorijas un mediju
attiecibu piemeéri ir Latvijas TV raidijums “Labvakar” un Latvijas Tautas frontes (LTF) prese.

“Labvakar” pec koncepcijas ldzinajas Centralas televizijas perestroikas laika radi-
tajai programmai “Skatiens” (B3zs1s0). Sakuma Sis raidijums auditoriju pievilka ar vaditaju
(Ojars Rubenis, Edvins Inkéns un Janis Sipkévics) atraktivitati un pasu aktivo ieintere-
sétibu, vélak art ar labi izstradatu telu sistemu, sarunu un diskusiju vadisanas manieri,
kas skatitajiem deva Iidz tam reti piedavato “klatbitnes efektu”. “Labvakar” bija jauna
veida raidijums Latvijas televizija, kas ieziméja butiskas parmainas medija dialoga ar
skatitaju, bet vienlaikus tas saglabaja arm padomju Zurnalistikas kulttiru — ietekmét, nevis
informét un sekmét ticibu, nevis piedavat faktus un kritiski izvértét argumentus. “Labvakar”
no Sodienas pieredzes un redzeslenka, protams, vértéjams ka propagandas (Latvijas
neatkaribas, demokratijas, varda brivibas utt.) raidijums, bet ta laika konteksta tam bija
svariga nozime, lai veicinatu sabiedribas uzdroSinasanos publiski paust idejas un uzskatus.

Tautas frontes prese, kuru 1988. gada aizsaka “Atmoda”, radas ka izteikta alternativa
oficialajai nacionalajai un lokalajai presei. 1989. gada LTF izdeva 24, 1990. gada - 20 un
1991. gada 9 izdevumus, kas attiecigi bija 8,5%, 4,2% un 2,3% no kopiga Latvija iznakoSo
laikrakstu, Zurnalu un biletenu skaita.?

LTF lokalie izdevumi, kurus médza saukt par “mazajam Atmodam”, bija ne tikai
sazinas Iidzekli, bet simboli iepriek3gjas, tas ir, pirmspadomju dzives atjaunosanai. Par
to liecingja kaut vai to nosaukumi, kas bija saistiti ar vesturi vai pirmskara presi
(“Talava

» o« ” o«

, “Vanema”, “Ziemellatvija”). Tie tika uzskatiti par realu konkurentu vietgjiem
laikrakstiem, kurus tie, iespejams, varétu pilniba nomaintt. Tomér ta nenotika. No visiem
LTF izdevumiem ilgaku laiku izdzZivoja tikai dazi, pieméram, “Mazsalacas Veéstis”, kura

izdoSanu 1992. gada parnema vietgja pasvaldiba.

2 Brik3e, . (1998). Tautas frontes prese: spoZums vai posts? Gram.: §kapars, J. (red.). Latvijas Tautas fronte: 1988-1991.
VeltTjums TreSajai Atmodai un Latvijas Tautas frontes dibinGSanas desmitgadei. Riga: Jana séta. 346. Ipp.
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LTF lokala prese uzradija vienu no visas sabiedribas maldiem - Latvijas nakotnes
redzejums ka atgrieSanas pie pirmskara dzives ar tas kartibu un vértibam. Bet vérsa-
nas pagatné nevis sekmgja attistibu, bet traucéja sabiedribas un ekonomikas moder-
nizaciju.

LTF izdevumi uzskatami demonstréja vél kadu parejas sabiedribas raksturojumu:
harizmatiski masu kustibu lderi lietoja autoritaru varas mehanismu un publiskaja sfera
izmantoja metodes, kas bija raditas ka padomju propagandas panémieni.® ArT LTF
izdevumi, nostajoties pret oficidlo ideologiju, pasi kluva tik tautfrontnieciski ideologiski,
ka zuda tolerance pret citadak domajo3o tiesibam izteikt savus uzskatus.

Padomju mediju sistémas transformacija, ka rada ari minétie pieméri, notika vairakos,
savstarpgji saistitos un cits citu ietekmé&jo3os veidos.

LidzSingjie mediji (vispirms — nacionalie, tad - lokalie) strauji mainTja savu saturu. Un
tas notika vairaku faktoru ietekmé. Pirmkart, oficiala padomju ideologija bija publiski
izsludinajusi atklatibu. So principu tradicionali, tas ir, intensivi un ekstensivi partijas
darbiba tradicionalu kampanu gara saka ieviest medijos. L1dz ar to daudzas témas un
cilveki ieguva publiskumu. Latvija (un arT visa PSRS) tas seviski izpaudas ar ekologisko
problému apspriesanu, kas kopuma bija politiski drosa téma.* Lidzigi notika arT ar véstu-
res temu “atklasanu” masu medijos. Tas paradijas gan oficialajos medijos (aktivi veésturei
pievérsas, pieméram, “Lauku Avize”), gan arf jaunajos un taja bridr attieciba pret formalo
likumdo3anu nelegalajos medijos (seviski pirmaja tada Zurnala “Staburags”).

Partijas funkcionari gan turpindja parraudzibas funkcijas, bet tieSus aizliegumus
informacijas publiskoSanai nacas samazinat, jo tie nokluva pretrunas ar jaunajiem
ideologijas postulatiem partijas dokumentos. Mediju attistibu un lidz ar to arT preses
brivibas un varda brivibas principu ienak3anu publiskaja diskursa veicindja art daudzu
partijas un valsts institiiciju darbinieku, kas jau stagnacijas gados savus pienakumus
bija pildijusi visai formali, un oficialo mediju Zurnalistu personiska pozitiva attieksme
pret izmainam. 1990. gada, kad saskélas Latvijas kompartija, gandriz visi LKP CK izde-
vuma “Cina” Zurnalisti no redakcijas aizgaja un uzsaka jaunu avizi “Neatkariga Cina”
(tagad - “Neatkariga Rita Avize”).

> Rosengren, K. E. (1997). Culture in society: Agency and structure, continuity and change. In: Lauristin, M., Viha-
lemm, P, Rosengren, K. E., Weibull, L. (eds). Return to Western World. Cultural and Political Perspectives on the
Estonian Post-Communist Transition. Tartu: Tartu University Press. P. 22.

4 MuiZnieks, N. (1993). Latvia: origins, evolution, and triumph. In: Bremmer, |., Taras, R. (eds). Nations and Politics in
the Soviet Successor States. Cambridge: Cambridge University Press. P. 190.
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Otrkart, personiskaja diskursa paustas idejas arvien vairak un vairak nokjuva publis-
kaja diskursa. Viens no padomju periodu raksturojosajiem fenomeniem ir ta saukta
kéka demokratija, kas simboliski visai trapigi raksturo tam laikam atlauto diskusiju
[Tmeni, saturu un art raksturu (savas pieredzes, parasti nepietiekamas un neparbauditas
informacijas, baumu un personisko viedokl|u apspriesana tikai ar personiski labi pazis-
tamiem cilvékiem). Cilvekiem nebija publiskas komunikacijas pieredzes, kas demokratiska
sabiedriba saistas ne tikai ar varda brivibu, bet art ar komunikatora atbildibu par pub-
liskotas informacijas kvalitati. Lidz ar to sabiedriba izteikti sastapas ar publisko diskusiju
kulttiras problemu - tika apspriesti nevis viedokli, bet to paudgji, raksturiga bija neiecie-
tiba pret at3kirigiem spriedumiem, paradijas jaunas tabu témas.

Treskart, kaut arT sakotngji, tikai apejot padomju likumus un partijas noteikto kartibu
(dz likuma “Par presi un citiem masu informacijas lidzekliem” izsludinasanai 1991. gada
pieméram, atseviSkiem individiem vispar nebija juridisku tiesibu bt mediju 1pa3niekiem),
tomeér, paradoties daudziem nelieliem (péc biitibas, nelegaliem) izdevumiem un Tautas
frontes presei, radas aizmetni reala mediju tirgus attistibai.

Neatkarigas preses sakums ir 1987. gads, kad iznak Zurnals “Auseklis”, kur3 tika
iespiests Stokholma un ievests Latvija nelegali. Sis izdevums idejiski iezim&ja izmainas
masu komunikacijas satura, bet “LATNIA” (Latvijas Neatkarigas informacijas agentiras
biletens), kas saka iznakt 1988. gada, jau paradija mediju tirgus ra3anos. So un tam IidzI-
gus izdevumus, kas parasti bija rakstiti ar rakstammasinu, amatieriski noforméti, pavai-
roti uz slikta papira utt., cilveki pirka sakuma paslepus, vélak jau atklati par 10-20 reizZu
lielaku cenu neka oficialos izdevumus. Sie izdevumi deva ne tikai oficialajiem uzskatiem
kontraversus viedok|us, bet arT izveles brivibu — nopirkt informaciju, ko vélas pateretajs.

Bet vienlaicigi mediju tirgus attistiba arvien vairak un vairak grava auditorijas iltzijas,
ka viss, ko brivi pauz mediji, ir patiesiba, bet Zurnalisti ir sabiedribas gaisakie un parei-
zakie speki. Asa konkurence preses izdevumi, velak art radio un televizijas programmas
saka cintties par auditoriju un art par reklamu, sanemot parmetumus, ka to saturs kltst
arvien piezemetaks un trivialaks. Inteligence, kas pati aktivi bija piedaljusies masu mediju
veido3ang, attieciba pret presi, radio un televiziju ienéma pasivas, bet reizem - kaskigas
auditorijas poziciju.

Viens no pamata iemesliem, kas izraisija 81s straujas un péc biitibas krasas izmainas
komunikacijas situacija Latvija, jo seviski mainot auditorijas iepriekS€jos priek3status
par masu mediju funkcijam sabiedriba, bija mediju eksploziva kvantitativa attistiba,
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kas sakas 1988. gada un kuru nepapildingja kvalitativas izmainas, jo “iz3kirigi svariga
bija drosme”.?

Auditorijas strauji pieaugosas vajadzibas péc informacijas un preses izdevumu
zemas cenas, deva iespg&ju presei kopuma un vairumam izdevumu arT atseviski sasniegt
Latvijas iedzivotaju skaitam neadekvati lielas tirazas. Piemeram, 1990. gada “Lauku
Avizes” tiraZa bija 316 000, “Padomju Jaunatnes” — 241 000, lokalajiem laikrakstiem
vidgja tiraZa bija 15 000, bet “Cosemckan monodexp” vislielako tiraZu (326 000) sasniedza
1989. gada (kas gan skaidrojama arf ar to, ka o avizi daudzi pasutija art arpus Latvijas).
Vienlaicigi auga art periodisko izdevumu skaits — 1990. gada Latvija iznaca 152 laikraksti
(1985. gada — 108) un 80 Zurnali (1985. gada - 47).

Tacu padomju ekonomikas sabrukums, kura tipiska izpausme bija “deficits”, arvien
vairak skara arT presi — trilka papira, tipografijas krasas un citu resursu. Laikraksti un
Zurnali, no vienas puses, bija nokluvusi reala tirgd, kura cilveki pirka tos medijus, kuri
vinus interesgja, bet, no otras puses, bija atkarigi no padomiju planveidigas ekonomikas,
kura tika sadaliti resursi. Padomju institiicijas pasas sava starpa publiski stridejas par
resursu sadalijumu, pieméram, 1990. gada sakuma LLKJS CK versas pret PSKP Latvijas
izdevniecibu, kas planoja samazinat “Latvijas Jaunatnes” iznakSanas biezumu nedéla,
lai taupttu papiru.

Biitiska tendence bija mediju centieni atbrivoties ne tikai no saviem ideologiskajiem
izdevejiem, bet arT iegit ekonomisko brivibu. 1989. gada tika izveidota patstaviga izdev-
nieciba “Avize”, kas apvienoja viet&jos laikrakstus, kuru izdevéjs Ifidz tam izdevnieciba
“Zvaigzne”, bet ideologisko kartibu noteica LKP rajonu komitejas un vietéjas tautas
deputatu padomes. 1990. gada PSKP Latvijas izdevnieciba ar Latvijas Republikas Ministru
Padomes lemumu tika parveidota par Latvijas Laikrakstu un Zurnalu izdevniecibu -
akciju sabiedribu. Sakas lokalo laikrakstu privatizacija. Arm “Atmoda” tiesajas ar LTF
par redakcijas iekartam.

Tomer, kaut arT daudz tika spriests par tirgu un mediji cinfjas par savu brivibu, vien-
laictgi mediju redakcijas lukojas péc centralizeétajiem resursiem un skaidru valsts politiku
to sadale. Domaju, ka viena no spilgtakajam $is tendences izpausmém bija kolektiva
redaktoru vestule, kura vairaku mediju vaditaji 1990. gada vérsas pret laikraksta “Diena”

5 Elerte, S. Jaunas avizes nepieciesamiba. Cenziira un 3kéres (ar laikraksta “Diena” galveno redaktori sarunajas Dans
Titavs). Gram.: Skapars, ). (red.). Latvijas Tautas fronte: 1988-1991. Veltijums Tre3ajai Atmodai un Latvijas Tautas
frontes dibinasanas desmitgadei. 352. Ipp.
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(taja laika — LR Augstakas Padomes un Ministru Padomes valsts uznemums) iznaksanu,
jo tada veida tiktu pardaliti ierobeZotie resursi, kuru nepietika jau iznako3ajam avizém
un Zurnaliem.

Tomeér, neskatoties uz ekonomiskajam gritibam, mediju skaits turpinaja palielinaties
un atbilsto3i auga art Zurnalistu darba tirgus. Prese, jo seviski LTF izdevumi, deva plasas
iespéjas individiem no auditorijas iesaistities masu komunikacijas procesos ka komunika-
toriem. Sai paradibai medijos bija daZadi efekti. Tas daudziem aktiviem sabiedribas
parstavjiem deva demokratiskas iespgjas izmantot varda brivibu, pat maintt nodarbo-
sanos un pieveérsties Zurnalistikai. Topo3ais mediju tirgus bija treninu poligons mediju
menedZmenta un ekonomika nakamajiem lielu mediju izdevejiem un redaktoriem. Bet
vienlaicigi arT pasliktingjas mediju satura kvalitate, stils un valoda.

Eksploziva masu mediju attistiba kopa ar ekonomisko krizi un tas izsaukto preses
izdevumu cenu kapumu un iedzivotaju pirktspéjas samazinasanos izraisija art strauju
auditorijas fragmentaciju. Cilveki avizes un Zurnalus saka izveleties ne tikai péc savam
informativajam vajadzibam un interesém, bet arT péc to cenas. Lidz ar to mediji, vei-
dojot savas auditorijas, arvien vairak un vairak segmentgja sabiedribu, jo auditorijas visai
maz parklajas. Pasliktinajas komunikacija starp atseviskiem individiem un grupam, jo
viens no personiskas komunikacijas iemesliem ir sarunas par to, kas publicéts medijos.
Sabiedriba veidojas informativi noskirtas grupas.

Masu mediji vaji pildija savu sabiedribas integracijas lomu, kas ir viena no masu
komunikacijas funkcijam. Ka iznémums minams tikai radio un televizija, pateicoties to
brivajai bezmaksas pieejamibai. K& smagakas sekas Siem procesiem jamin Latvijas
sabiedribas saskeltiba péc medijos lietotas valodas.

Sabiedriba notika bdtiskas izmainas, no politiskam aktivitatém cilveki pievérsas
ikdienas ekonomiskajam problémam, un [idz ar to mainijas art cilveku intereses un vaja-
dzibas peéc medijiem. Nakotne, ka 3kita, bija dro3as rokas — Saeima un Ministru kabineta
domingja latviesi, tas radija ticibu par Latvijas celu atpakal uz Eiropu un civilizaciju.
Problemas 3aja cela vél netika ne aptvertas, ne paredzétas.®

Bet mediji ka viens no pirmajiem socialajiem instititiem praksé apguva gan demokra-
tijas, gan tirgus prasmes, un arf saka uzradit sabiedribas parejas problémas, kuras Zurna-
listika pati zinaanu un profesionalo prasmju trikuma dé| nesp&ja apzinat un analizét.

& Dreifelds, ). (1997). Latvia in Transition. Cambridge: Cambridge University Press. P. 70.
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Mediju sistémas veidosanas:
tirgus zaudejumi un kvalitates ieguvumi

Latvijas misdienu mediju sistéma kopuma izveidojas Iidz 90. gadu vidum. ST perioda
sakums bija Tpasi sarezZgits — ekonomiskas griitibas pastiprindja politiskie notikumi.

Preses nama okupacija, kas ilga no 1991. gada janvara ldz augustam, Latvijas
laikrakstiem un Zurnaliem ne tikai liedza izmantot lielako un vienigo pietiekami moderno
Latvijas poligrafijas bazi, kas nodro3indja nacionalo laikrakstu un Zurndlu izdo3anu
atbilsto3a kvalitaté un atbilstosi vismaz abonentu skaitam, bet arT atnéma redakciju
darba telpas. Janvari no nacionalajiem laikrakstiem iznaca vienigi “Diena” un “Atmoda”,
kuru redakcijas neatradas Preses nama. Avizes bija samazinajusas formatu, tas iespieda
Uz raupja papira un izplatija uz ielam par brivu. Redakcijas meklgja alternativas iespéjas.
Butiska loma bija starptautiskajai palidzibai, kas ne tikai deva iespgju atjaunot avizu un
Zurnalu iznak3anu, bet art strauji redakciju darba ieviesa misdienu tehnologijas.

Kaut arT Sie notikumi tieSi skara tikai nacionalos laikrakstus un Zurnalus, tomer kopuma
tie ietekméja visas mediju sistémas turpmako attistibu. Pieméram, vaja menedZmenta
de| krahu cieta populara “Latvijas Jaunatne”, tikai dazi Zurnali sp€ja nodroSinat saviem
abonentiem vismaz solito humuru skaitu. Toties turpingja iznakt un no jauna rasties
dazadi siki izdevumi, kuru batiskaka vértiba bija atbilstiba patéerétaju pieprasijumam
péc satura, kas agrak bija liegts, tapec maza loma bija tekstu un attélu sliktajai kvali-
tatei. Raksturigakie piemeéri ir religiskie un seksa izdevumi, kas 90. gadu sakuma iznaca
apmeéram vienada skaita (20-25). Preses attistiba izteikti domingja ekstensivas tenden-
ces - uzsakt jaunu avizi, cerot, ka lasitajus piesaistis jauns produkts, vai izdot avizu for-
mata daidZestus, cerot, ka lasitdji vél bis ieintereséti lastt par “baltajiem plankumiem”
vesturé utt.

Tas ari izskaidro to, ka, pazeminoties sabiedribas dzives [imenim un paaugstinoties
inflacijai, izdoto laikrakstu nosaukumu skaits 90. gadu pirmaja pusé nesamazinajas, tiesi
pretgji — palielinajas. Adekvati ekonomiskajiem procesiem samazinajas laikrakstu tirazas.”

Tacu dienas avizZu tirgu saka ieziméeties at3kirigi procesi. Pirmkart, paradijas pozitiva
tendence, ka palielinas to dienas laikrakstu, kas iznak seSas reizes nedgela, skaits (no
septiniem 1990. gada lidz astonpadsmit 1995. gada). Tas liecindja gan par kvalitativam

7.1990. gada Latvija iznaca 172 laikraksti, 1995. gada - 286, 1999. gada - 235 laikraksti, no kuriem tikai 27 Cetras
[idz se3as reizes nedéla un 36 - divas tris reizes nedéla. Laikrakstu vienreiz€ja tiraZza 1990. gada bija 4396 tiikstosi,
1995. gada - 2915 tiikstosi un 1999. gada - 2105 tukstosi eksemplaru.
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transformacijam avizu satura un forma, gan ari par to, ka auditorija sava mediju izvéle
sak stabilizeties. Pretgji lokalo un citu laikrakstu ekstensivajai attistibai un diezgan
haotiskajai jaunu tirgus niSu meklésanai, dienas laikraksti centas nostiprinat savu jau
eso30 auditoriju un orienteties uz sekundaram mérka grupam (gimenes locekli, studenti
u. tml.) un arT iegiit konkurentu lasttajus.

Pirmie auditorijas pardah3anas procesi notika devindesmito gadu sakuma, ko izraisija
laikraksta “Diena” paradisanas tirgu. Avize auditoriju piesaistija ne tikai ka jauns produkts
aviZu tirgg, tas ir, ar Rietumu kvalitativas masu rita avizes raksturojumiem (plass un
daudzpusigs zinu klasts, komentaru lappuse, faktu atdaliS8ana no viedokliem, dazadam
intereSu grupam orientétas lappuses un vélak art sekcijas un pielikumi), bet arf prasmiga
avizes struktiras un stila veido3ana, lai piesaistitu atseviskas grupas no “Neatkarigas
Cinas” un “Latvijas Jaunatne” (vélak — “Labrit!”) auditorijam. Paraléli $im darbibam “Diena”
izversa art aktivas marketinga akcijas, kas ietvéra veiksmigas pasreklamas kampanas.

1993. gada saka iznakt pirma Latvijas dzeltena avize “Vakara Zinas” (se3as reizes
nedéla), kas sakotngji visai ambiciozi pretend€ja konkuret arm ar rita avizém un pat
kadu laiku izdeva savu rita izdevumu. Sakotngji ta ieguva milzigu popularitati, it seviski
jaunie3u vidu, kas izskaidrojams ar tas lakonisko stilu, vienkar3o valodu un draudziga
dialoga veidoSanu ar lasitaju, un vér3anos pret varu. Tomér 90. gadu beigas laikraksts
STs savas tirgus pozicijas saka zaudét, un jo seviski apdraudétas tas kluva, paradoties
jaunam nedelas Zurnalam “Privata Dzive”, kas tematiski dalgji parnéma “Vakara Zinu”
tirgus nisu.

“Vakara Zinas” izraisija spriedzi visa preses sistéma un izmainas satura. Avize preten-
déja uz to pasu auditoriju, par kuru cinljas jau rita laikraksti. Zemas pirktspégjas de| cilveki
nevaréja atlauties izvéléties kvalitativo (vai precizak - masu kvalitativo) rita avizi un
izklaidejoSo vakara avizi. Sekas bija dienas aviZu satura “dzelteSana’, lai saglabatu
maksimali lielu auditoriju.

Saldzingjuma ar dinamisko nacionalas preses tirgu, vietéjo laikrakstu attistiba, pec
to idejiskas krizes 80. gadu beigas un ekonomiskas krizes 90. gadu sakuma, nekas krass
vairs nenotika. Kaut ar laikrakstu tiraZas butiski samazinajas, tomér bezkonkurences
apstaklos tas neietekméja mediju likteni. Tikai divas Latvijas lielakajas pilsetas - Liepaja
un Daugavpill — veidojas vietgjas preses tirgus un reala konkurence.

Zurnalu attTstibu var raksturot divos posmos. Pirmkart, ka padomju perioda Zurnalu
sistemas transformaciju (gan paslikvidéjoties, gan arf mainot saturu un ekonomisko
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darbibu). Otrkart, jaunas Zurnalu sistémas veido3anas atbilstosi auditorijas interesem
un pieprasijumam, un reklamas tirgus attistibas specifikai. Abi Sie procesi risinas vien-
laictgi 90. gadu pirmaja puseé.

Padomju perioda Zurnalu sisteémas izjukSanu un parveidoSanos butiski ietekméja Preses
nama okupacija 1991. gada, jo ta bija vieniga tipografija Latvija, kura vargja iespiest
Zurnalus. Paraléli Zurnalus daudz spécigak neka laikrakstus ietekméja arf citi ekonomiskie
(inflacija, krize ekonomiskajas un politiskajas attiecibas ar Krieviju, kas ietekmgja poli-
grafijas izejvielu piegadi utt.) un politiskie faktori. 1991. gada no visiem Latvija iznako-
Sajiem Zurnaliem neviens nebija sp&jigs saglabat savu periodiskumu (vienu vai divas
reizes ménesi) un tikai viens saviem abonentiem [idz gala beigam bija piegadajis
apsolito numuru skaitu.

Zurnalu izplati$ana Latvija tradicionala bija parakstianas. lepriek$ aprakstitas para-
dibas, protams, ietekmegja lasitaju uzticeSanos un gatavibu nakamajos gados abonét
Zurnalus. Papildus iedarbojas art strauja inflacija, kas reali samazinaja idzeklus, kurus
cilveki vargja atlauties teret periodiskajiem izdevumiem.

Zurnalu sistémai graujosi bija art tas iek3&jie raksturojumi, tas ir, Zurnali padomiju
preses sistema neveica intere3u un izklaides medija funkcijas, bet bija orientéti uz plasu
auditoriju, un to saturs tika pozicionéts tikai attieciba pret vecuma grupu (bérnu, pus-
audZu, jaunie3u un pieaugu3o) un dzimumu (izdodot tikai vienu sievieSu Zurnalu). Cilvéku
dazadas intereses Zurnalu sistéma atspogulojas fragmentari — pieméram, lauku iedzi-
votaju, darzkopju, Saha un dambretes spélétaju, literatiiras un makslas cienttgju.

Zurnalu sistéma, kas Padomju Savieniba tika pielauta katra republikd, nedeva nekadas
iespéjas izdevumu spektru paplasinat, pieméram, izdodot Zurnalus art krievu valoda.
Latvija, kaut gan liela iedZivotaju dala neprata latvieSu valodu, krievu valoda iznaca tikai
divi propagandas Zurnali un viens literarais Zurnals. Tada veida politiski tika ierobeZotas
krievu valoda laso3as auditorijas iespgjas apmierinat savas informativas, izglitibas un
izklaides vajadzibas Latvija. Savukart latvieSu auditorija tika netieSi stimuléta lasit galve-
nokart Maskava un Péterburga izdotos Zurnalus un tatad pastiprinati lietot art krievu
valodu. ST sistéma bremzéja un pat izslédza cittautibu cilvéku integraciju sava mitnes
vieta - Latvija, jo vini reali Latvija dZivoja, bet informaciju un izklaidi guva no medijiem,
kas stastija nevis par Latviju un taja dZivojo3ajiem cilvékiem, bet par Padomju Savienibu
ka vienotu valsti, kura dzivo jauna cilvéku kopiba “padomju tauta”. Sie faktori bremz&josi
iedarbojas art uz krievu valoda iznako3o periodisko izdevumu tirgus veido3anos Latvija.
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90. gadu pirmaja pusé Zurnalu tirgii notikuSos procesus péc to sekam var salidzinat
ar pasaules tirgii notikusajam izmainam 60. gados, kad televizijas straujas attistibas
rezultata masu produktu reklama no vispargjo intereSu Zurnaliem parpluda uz televiziju.
Latvija Sos procesus reklamas tirgus ietekmgja netiesi, jo tas vel tikai veidojas, bet
cilveki no intereSu Zurnaliem atteicas tapéc, ka to saturs neapmieringja interesu
dazadibu un arvien plasakas informacijas un izklaides iespgjas, ko saka piedavat
vietgjie TV kanali.

Par vislielako intereSu izdevumu grupu izveidojas sievieSu Zurnali, un jaunu sievieSu
Zurnalu raganas jau 90. gadu sakuma ieZiméja transformacijas visa sistéma. So Zurnalu
tematika tomer bija visai viendabiga, un pasu Zurnalu un to mérka auditoriju koorien-
tacija balstijas uz katra Zurnala veidoto sievietes pastelu un uz to, ka Zurnalos pozicio-
neti diskursi “sieviete-virietis” un “sieviete-gimene”.

Sieviesu Zurnalu sistéma saka veidoties ar Zurnaliem “Santa” (1990) un “Zeltene”
(1991-1999). Katram Zurnalam bija sava un krasi atskiriga orientacija pret vienigo lidz
tam iznako3o sieviedu Zurnalu “Sieviete” (1952-2009, Iidz 1989. gadam - “Padomiju
Latvijas Sieviete”), gan arT sava starp3, un tie aktivi dalija sievieSu auditoriju I1dz pat
1996. gadam.

Izmainas elektronisko mediju vidé bija politiski saspringtakas neka presg, kaut art
laika zina tas atpaliek no avizu un Zurnalu sistémas parveides procesiem. Tam ir virkne
iemeslu.

Pirmkart, kaut art 1992. gada bija pienemts jauns likums “Par radio un televiziju”,
taja nebija pietiekamu tiesisko garantiju privatajiem elektroniskajiem medijiem ka
biznesa uznémumiem, ka arm nebija skaidri definéti principi, kas noteiktu apraides
atlauju izsniegSanu.

Otrkart, reklamas tirgus elektroniskajiem medijiem vispar neeksistéja, un sakotngji
raidsabiedribas darbojas galvenokart no dibinataju dotacijam un sponsorésanas. Tapéc
visai likumsakarigi, ka tas sevi apzinajas nevis ka neatkarigus (kaut art komercialus)
medijus, bet ka politiskus lobijus savu dibinataju ekonomiski politisko intere3u aiz-
stavesanai.

Tre3kart, profesionala tehnika bija loti darga, tapec daudzi to vienkarsi nevaréja
atlauties un stradaja ar sadzives video un audio tehniku, kas ietekméja raidijumu kva-
litati. Sie apstakli noteica arf komercstaciju apraides teritorijas, kas parsvara bija Riga
un citas Latvijas pilsétas un to tuvaka apkaime.
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Kaut arm autortiesibas 90. gadu sakuma praktiski netika ieverotas, tomeér radio un
televizijas studijam lielus izdevumus prasija audio un video ierakstu iegade. Tapéc
sakuma perioda radio bija liels retransléto programmu apjoms.

Salidzinajuma ar presi elektroniskajos medijos uzsakt biznesu bija daudz griitak un
nedro3ak. Par pirmo privato elektronisko mediju Latvija var uzskatit “Rigas Neatkariga
Raiditaja” (RNR) izveidoto radio “2A”, kas saka skanét 1991. gada 10. augusta. RNR
retransléja Krievijas kompaniju “Radio Roks” (RR) muzikalas programmas, un tai bija
tiesibas katra stunda ietvert septinas minites savu raidijumu. Paslaik Latvija lielakais
privatais radio ir “Radio SWH?”, kas regulari saka raidit 1993. gada maija. To izveidoja
programmatiras firma “SWH?”, lai vairotu savu popularitati, tapéc programmas veido-
$ana piesaistija Latvija popularus muzikus, “Radio SWH” programma tapa nevis atbils-
to3i pasaules standartiem par komercialo radio formatiem, bet ka radio, kas dotu “visu
prieks visiem”. Tas méginaja kopét Latvijas Radio, un vél piedevam 51 medija darbiba
bija pakartota diskotékam, daZadiem pasakumiem un to vaditajiem ka publika popu-
laram personam.

Cen3oties iegiit visplasako auditoriju, programma bija muzika tiniem un art klasika.
Ta bija raksturiga klida visam jaunajam radio stacijam. Tas lietoja padomju laiku
priekSstatus par radio vietu maja un gimeneé - radioaparats ir viens, un pie ta draudzgi,
atbilsto3i raidijjumiem, mainas visa gimene. JapiezZimg, ka arm auditorija 3aja perioda
vél nebija orientéta uz radio ka noteiktas muzikas klausisanos, bet ka uz mediju, kas
dod iespgjas sekot ITdzi notikumiem bieZos zinu izlaidumos un tie3ajas translacijas. Ne
mazaka loma bija arm auditorijas psihologiskajam vajadzibam piedalities diskusijas.
Neap3aubami, ka $adu radio modeli auditorijas apzina bija izveidoju3as realas Atmodas
laika informativas un komunikativas vajadzibas. Priek3statu par Rietumu radio staciju
darbibas modeliem nebija ne radio veidotajiem, ne arm auditorijai, jo Latvija netika
lietots FM1 un FM2 diapazons.

Elektronisko masu mediju auditorijas struktiira un paradumi pakapeniski saka maini-
ties tikai 1993.-1994. gad3, jo parveidojas nodarbinatibas struktira un dzives stils. Pie-
auga cilveku aktivitate biznesa, lidz ar to vajadziba atri un koncentréti iegut nepiecie-
Samo informaciju, ko vargja sniegt tikai radio. Arvien vairak dazadu darbu izpildé tika
izmantoti datori, un tapec pieauga to cilveku skaits, kas darba laika vargja klausities
radio muziku. letekme bija arm tam apstaklim, ka Latvija paradijas vairak un vairak
Rietumu automobilu, kuros bija FM2 diapazona radio.
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Salidzinajuma ar radio, televizija $aja laika attistijas daudz aktivak divos aspektos.
Latvijas Televizija radas jaunas programmas, kuras bija interesantakas neka radio, un
paradijas [idz tam tikai video redzétas arzemju filmas un saméra nesenais padomju
“jaunatklajums” - seriali. Televizijas skatitaju skaits strauji auga, tapéc ari pirmie rekla-
mas ieguldijumi tika virziti vairak uz televiziju neka uz radio un drukato presi.

1992. gada saka veidoties televizijas sistéma, jo jau izveidotajam “NTV 5" un “IGE”
pievienojas vél citas raidsabiedribas, kas darbojas valsts televizijas tiklu brivajos
kanalos.

No visiem pirmajiem privatas televizijas méginajumiem batiskakais, kam bija
nozime visa Latvijas mediju sistémas attistiba, bija “NTV 5” paradisanas 1992. gada
4. maija - 7. kanala. “NTV 5” programma sakuma ilga tikai vienu stundu no plkst. 21.00
[fdz 22.00, un tas galvenais produkts bija zinas, kuras bija pirmas, kas radu3as neval-
stiska elektroniska medija. Zinu veido$ana tika izmantoti Rietumu televiziju standarti,
kuru ievieSanu biitiski veicinaja Karlis Streips.

No 1993. gada 18. februara “NTV 5” zinas saka parraidit “LTV 2”, tadéjadi tas ieguva
auditoriju visa Latvija, taCu vairakas reizes palielinajas ar raidisanas izmaksas. Lai
segtu Sos izdevumus, bija nepiecieSams piesaistit reklamu, tatad vajadz€éja palielinat
raidlaika apjomu. Tacu tas nebija iespgjams, jo labakos laikus kanala aiznema Ostan-
kinas programmas un pati “LTV 2”.

Latvijas Televizija attieciba pret “NTV 5” darbojas ka monopols, kas, parraugot
raidlaiku divos izplatiS8anas tiklos, realizéja savas intereses un bremzgja elektronisko
mediju tirgus veidoSanos. lemesls §im procesam bija tas, ka “NTV 5” zinas veidojas par
bistamu konkurentu LTV zinu programmai “Panorama”. Saja posma gan vél ta nebija
cina par reklamas devéjiem, bet par prestiZu un popularitates noturésanu. Kaut ari ta
nebija redla tirgus konkurence, tomér iezim&jas psihologiska un profesionalas
sancensibas probléma.

Jaunizveidotas studijas (iznemot “NTV 5”) centas programmas veidot, tikai balsto-
ties uz izklaidi un reklamu, kas precizak gan bitu déveéjama par sludingjumiem.

Tam ir vairaki izskaidrojumi. Protams, ka filmu demonstracija prasija mazaku studijas
personala kvalifikaciju un darbu neka zinu raidijumu un autorprogrammu gatavo3ana.
Turklat Latvijas Televizijas zinu raidijumi un autorprogrammas (pieméram, “Labvakar”,
“Savai zemitei” u. c.) bija tik popularas, ka ar tam bija gruti konkurét. Salidzinajuma ar
radio, kur arvalstu staciju pieredze bija vienkarsak ieglistama, apgiistama un art
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pielietojama praksg, televizija kopuma profesionalie priekSstati par raidijumu Zanriem
un programmas uzbivi vel joprojam veidojas spécigo Krievijas studiju ietekmé, bet
Rietumu televizijas standarti bija ne tikai jaunums, bet arT nerealizéjami tehnologiska
un darbinieku profesionala mena dél.

Savukart izklaides programmas Latvijas Televizija bija vaji attistitas, un komerc-
studijam $aja nisa bija izdevigak darboties.

No visam privatajam televizijas studijam, kas radas lidz 1995. gadam (Radio un tele-
vizijas likuma pienem3anai) ka profesionalas ir vértéjamas tikai “NTV 57, “PICCA TV”
(saka raidit 1994. gada april) un “RBS TV” (saka raidit 1994. gada oktobr1). Tas bija
novitates salidzinajuma ar Latvijas Televiziju.

“NTV 5” bija studija, kas ne tikai raidija pirmo nevalstisko televizijas zinu programmu,
bet vienlaicigi ar tas saturu un Zurnalistisko kvalitati bltiski sekméja Latvijas Televizijas
zinu programmas “Panorama” profesionalo attistibu. “PICCA TV” pirmo reizi Latvijas
Televizijas etera demonstrgja profesionalu videorindu, kuras pamata bija datora veidots
polivideo attéls, kas vienlaicigi piedavaja vairakus informativus zinojumus. Ta ka audio
noforméjums daudz neat3kiras no radio programmas (nepartraukta muzika, zinas, slu-
dinajumi, sarunas ar interesantam personibam), tad 3o raidijumu bieZi sauca par “bilzu
radio”. Kopuma “PICCA TV” sekmgja datortehnologiju ievieSanu televizijas raidijumu
sagatavosang, ka arT ietekméja programmas izmainas Latvijas Televizija, kur arT tika
izveidota rita programma.

Sakot ar 1993. gadu, strauji saka dibinaties lokalas radio stacijas un televizijas stu-
dijas. 1991. un 1992. gada apraides atlaujas bija pieprasijusas 11 TV studijas un 9 radio
stacijas, bet 1993. gada attiecigi 24 un 12. JaatZimeg, ka ne visas 31s studijas un stacijas
saka raidit, bet tomér Sie skaitli neparprotami rada privatuznémeéju interesi darboties
elektronisko mediju biznesa. So attTstibu neap$aubami sekméja ari 1992. gada likums,
kas tomér nodrosindja zinamu skaidribu un garantijas elektronisko mediju biznesa.

Saja posma ka radio, ta arf televizijas sistémas attistiba bija vérojama izteikta loka-
litate, kas saistijas ar ierobeZoto apraides teritoriju. Un 3T tendence paradijas ka Riga,
ta artvisa Latvija kopuma. T3, pieméram, pirmas komercradio stacijas, kas raidija Riga,
sasniedza klausttajus tikai pa3a pilséta un 10-70 km arpus (atkariba no raiditaja jaudas
un frekvences).

Spontana radio staciju un televizijas studiju rasanas 1993. gada izraisija elektro-
nisko mediju krizi. Latvijas auditorija, kas jau ta ir maza, tika vél vairak saskaldita,
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pateicoties tam, ka klausitajiem un skatitajiem vél nebija stabilu informativo interesu
un vajadzibu. LTdz ar to cilveki mainija savus klausisanas un skatisanas ieradumus, kas
nelava radio stacijam un televizijas studijam nostiprinat savu reklamas devéju loku.
Jauno privato radio staciju un televizijas studiju vaditajiem trika ka pieredzes, ta art
zinaSanu mediju ekonomika.

No otras puses, 3o mediju krizi padzilinaja Latvijas Radio un televizijas padome,
kas, pienemot |emumus par apraides atlauju izdo3anu, par prioritariem uzskatija
ideologiskos aspektus, absoliti ignorgjot tirgus realitates.

Tapéc butiska Latvijas elektronisko mediju sistémas un tirgus sakarto3ana bija jauna
Radio un televizijas likuma (1995) pienemsSana. Tas ieviesa daudzas jaunas normas un
defingjumus, kas bija nepiecieSami elektronisko mediju normalai turpmakai attistibai.
Tacu strauja elektronisko mediju un jaunu informacijas tehnologiju attistiba pédgjos
gados daudzas likuma normas padara diskutéjamas. Pieméram, savstarpgjas attiecibas
starp sabiedriskajiem medijiem un komercialajiem medijiem reklamas tirgt, Nacionalas
radio un televizijas padomes duala daba, parraugot valsts finansétos sabiedriskos medi-
jus un regulgjot arT visu elektronisko mediju tirgu, svedvalodu lieto3anas ierobeZojumi,
kas trauceé attistities krievu valoda raidoSiem medijiem, izpratne par nacionalo pasu-
tijumu u. c.

Tomer Radio un televizijas likums vértéjams ka viena no kvalitativajam tendencém
Latvijas informacijas vides attistiba. Otra paradiba, ko veicingja laikraksts “Diena” un
“NTV 5” zinu programma, bija Rietumu Zurnalistikas standartu un principu ievieSana un
nostabilizésana Latvijas mediju vidé. Tre3a saistas ar profesionalu izklaides Zurnalu
rasanos, ko seviski sekméja izdevnieciba “Santa”.

Mediji un sabiedriba:
jaunas lomas un jaunas izpratnes

Viens no mediju un sabiedribas attiecibu aktivak diskutétajiem jautajumiem ir attiecibas,
kas musdienas pastav masu komunikacija. No vienas puses, tirgus arvien vairak un vairak
grauj liberalisma viziju par publisko diskursu, kam vajadzétu nodrosinat visdazadako
viedoklu publisku apsprieSanu, individu iesp&jas paust savas idejas un tikt uzklausitiem
un kritikas brivibu. No otras puses, bez $im pasibam mediji parvéersas tikai par infor-
macijas/reklamas izplatiSsanas kanaliem un publikas priek3a zaudé savu vértibu.
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Skiet, ka sabiedriba (tatad — mediju patérétaji) pirms Zurnalistiem saprata, ka viss —
Zurnalistika un Zurnalisti - bija savu uzdevumu augstumos tikmér, kamér viss balstijas
uz emocijam, “bet, kad realitate arvien vairak saka atskirties no ieceréta un izsapnota,
kad sabiedriba radas un strauji pieauga vajadziba péc notieko3a racionalas izvérté3anas,
realu iespgju un draudu izpratnes, tad mediji arvien uzskatamak saka apliecinat, ka
tiem nav ko likt emociju vieta”.®

Latvijas Zurnalistika ka profesionala vide 80. gadu beigas un 90. gadu sakuma attis-
t1jas loti strauji, un tai radas likumsakarigas identitates problémas, kas saistas ar vieno-
tas kultdiras vertibu un profesionalo standartu noteik3anu, ko paradija Zurnalistu aptauja
1995. gada.® Profesionalo uzskatu veido3anos Latvijas Zurnalistika apgritindja tas, ka
Zurnalistika pati bija aktivas parmainas, demokratiskas Zurnalistikas principu, tapat ka
visa Austrumeiropa, palidzgja apgit Rietumu kolégi,’ bet tie tik strauji nevargja iesak-
noties Latvijas Zurnalistikas kultdra.

Pasi Zurnalisti ka lielakos draudus preses brivibai nosauca mediju piederibu partijai,
mediju politisko atkaribu un Zurnalistu zemo profesionalo [imeni. Spiedienu no mediju
puses Zurnalisti visvairak bija izjutusi, rakstot par iek3politiku un partijam (33%), bet pas-
cenzura bija sakusi darboties, sagatavojot materialus par socialiem, pilsonibas, valodas
un starptautisko attiecibu jautajumiem, ka arm - uznemeéjdarbibu.”

JaatzZime, ka 3ajos gados ir samazinajies publisku diskusiju par mediju uzdevumiem,
Zurnalistu pienakumiem utt. daudzums paos medijos. Zurnalisti ar sabiedribu izvairas
runat par savas darbibas problemam, kaut gan - tas ir arT sabiedribas problémas.

Latvija vél joprojam nav radies arT visas profesionalas vides akceptéts mediju &tikas
kodekss. Situacijas, kad biitu nepiecieSama profesionalas vides solidaritate, lai aizstavetu
varda un preses brivibu, diemZel, paradas nevis Zurnalistu viedoklis, bet mediju redaktoru
un Tpasnieku korporativas intereses, ko nosaka siva konkurence Latvijas mediju tirga.

Ir vairaki faktori (un daZus no tiem izskaidro iepriek3 minétais), kas janovérte ka visu
mediju attistibas sakara, bet, jo Tpasi, analizgjot laikrakstu attistibu 90. gadu otraja puse.

8 Kleckins, A. (1997). Zurnalistu loma socialo parvértibu laika. Latvijas Zinatnu Akadémijas Véstis. A dala, 51(1/2), 110.

° Sulmane, I. (1997). Latvijas Zurnalistu socidldemografiskais un profesionalais portrets. Latvijas Zindtnu Akademi-
jas Vestis. A dala, 51(1/2), 131-136.

9 Aumente, J., Gross, P, Hiebert, R., Johnson, O. V,, Mills, D. (1999). Eastern European Journalism: Before, During and
After Communism. Cresskill: Hampton Press, Inc. P. 1-2.

" Sulmane, . (2000). Latvijas Zurnalisti gadsimta beigas. Gram.: Kruks, S. (red.). Daudzveidiba Il. Riga: LU Komu-
nikacijas studiju nodala, 2000. 66.-67. Ipp.
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Pirmkart, Latvijas dienas preses potencialas auditorijas apjoms ir neliels gan maza iedz-
votaju skaita dél, gan arT tapéc, ka auditorija reali sadalas pec valodas lietojuma. Otrkart,
uzlabojoties un nostiprinoties iedzivotaju labklajibas imenim, tas kopuma vel tomér nav
sasniedzis to pakapi, kas lautu gimenée pasutit vairakas dienas avizes. Tre3kart, dienas
laikraksti nav sasniegusi tadu Zurnalistikas kvalitati un tematisko daudzveidibu, kas
raditu lasitajos velmi abonét vai pirkt divas vai vairakas dienas avizes.

Kaut arT Latvijas dienas aviZu tirgt valdija (un turpina valdit) siva konkurence, tomér
kopuma latvie3u valoda iznakoSo mediju attistiba péc krizes 90. gadu sakuma nav bijis
krasu parsteigumu un negaiditu paradibu. Daudz dinamiskak attistijies dienas laikrakstu
tirgus krievu valoda, kura 90. gadu otraja puse paradijas vairakas jaunas avizes. 1996. gada
laikraksts “CM-Cezo0Hs” sadalijas, 1997. gada klaja naca “Yac”, kam tagad ir vislielaka
auditorija salidzinajuma ar citiem laikrakstiem Riga, 1998. gada iznaca “Pecnybauxa”
ka méginajums izdot kvalitativu dienas avizi un 1999. gada paradijas “Becmu Ce200Hs1”,
kas sava satura stila lidzinajas “Yac”. So tirgu vél papildina “BusHec @ banmus”, “lMaHopama
Jlamsuu”, kas ir “Cosemckas Jlamsusa” — pec 1991. gada augusta puca slégtas Latvijas
kompartijas avizes mantiniece, kas orientéta uz vecaka gada gajuma auditoriju, kura
bijusi aktiva padomju perioda. Lidz 1999. gadam latvieSu un krievu valoda iznaca art
“Diena”, un abas valodas turpina iznakt vakara avize “Rigas Balss”.

Krievu valoda iznako3as avizes neviena péc sava apjoma nesasniedz latvieSu valoda
izdotos laikrakstus, tam nav arT pielikumu, ar kuriem aktivi sava starpa par lasitaju
konkuré “Diena” un “Neatkariga Rita Avize”.

Tam ir vairaki izskaidrojumi. Pirmkart, krievu valoda iznakosa prese padomiju Latvija
bija mazattistita, un tas potenciala auditorija pamata bija orientéta uz Maskavas un
Sanktpéterburgas informacijas avotiem. Lidz ar to ne Zurnalistika, ne mediju vidé nebija
izveidojusas preses sistémas tradicijas. Turklat krievu Zurnalistika ir vél akitaks pro-
fesionalu trikums neka latviesu Zurnalistika. Otrkart, 90. gadu otras puses aktivitates
rada, ka 3ai auditorijai ir augusi interese par notikumiem Latvija un vajadziba iegut par
tiem informaciju, par ko liecina ne tikai jaunas avizes, bet art Zurnali.

Tacu kopuma ar1 pedejo gadu tendences pierada, ka kopé€jas publiskas telpas veido-
$ana ir bitiski traucejosie faktori, kuru celoni meklgjami ne tikai medijos, bet visa sabied-
riba, un kas galvenokart saistas ar kopigu simbolu, kas rada sabiedribas (kolektivas
identitates) izpratni.'?

2 Kruks, S. (2000). Sabiedribas integracijas komunikativie aspekti. Gram.: Kruks, S. (red.). Daudzveidiba Il. 39. Ipp.
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ArT radio sistémas veido3Sanos Latvija ietekméjis iedzivotaju nacionalais sastavs,
kas valstT ir nevienmérigs. 1995. gada pienemtais Radio un televizijas likums noteica,
ka vismaz 70% no katras radio programmas ir jabit latvieSu valoda. Lidz ar to paradijas
probléemas tam radio stacijam, kas lielakajas Latvijas pilsétas veidoja un raidija pro-
grammas krievu valoda. ST probléma izraisija biitiskas diskusijas ne tikai starp NRTP un
raidorganizacijam, bet sabiedriba kopuma. Galvenie argumenti pret $o likuma normu
saistas ar auditorijas interesém un privata biznesa tiesibam. Tadas pilsétas ka Riga,
Daugavpils un Reézekne lielai dalai iedzivotaju pamata valoda nav latvieSu, 1dz ar to
komercialais radio reali, raidot latvieSu valoda, nevar kalpot $is auditorijas interesém.
Privatas raidorganizacijas atrodas arm nelabveligakos konkurences apstaklos mediju tirg
neka privatie preses izdevéji, kuriem likums nenosaka izdevumu valodu.

Latvijas televizijas un radio sistémas attistijusas visai at3kirigi. Ja pirmie komerc-
radio bija orientéti kopét Latvijas Radio, tas ir sabiedrisko radio, tad Latvijas Televizijas
programma arvien vairak paradijas komercialo televiziju raksturojumi. Batiska ir art ta
atskiriba, ka Latvijas Radio pat padomju laika maz ietekméja Krievijas radio, toties Krie-
vijas TV ietekme uz nacionalo televiziju bija |oti liela.

Lidz 1996. gadam Krievijas sabiedriska televizija (KST) raidija 3. izplatiSanas tikla
un reitingos bija pirmaja vieta Latvija. KST salidzinajuma ar Latvijas €tera televizijam,
ieguva lielako reklamas dalu. Telekompanija “BIK” (kas atkartoti transléja KST) vargja
ievietot Latvijas reklamu KST programma par dempinga cenu, Iidz ar ko reklamas
tirgus tika deforméts, jo KST ka jau retransl€jamas televizijas veidoSanas izdevumi
bija |oti niecigi.

1996. gada 1. februart tika izsludinats konkurss par tiestbam veidot programmu
$aja tikla un taja pieteicas tris pretendenti: TV2 (izklaides kanals); TV3 (kanals visai
gimenei, kura arm dominéja izklaides un bérnu raidijumi); LNT (Latvijas Neatkariga
Televizija) (piedavaja zinu programmas septinas reizes diena un filmu programmu
visai gimenei, ka art autorraidijumus un sadarbibu ar vietgjiem producentiem).

LNT orientacija uz zinu raidijumiem un vietéjo producentu sagatavotam program-
mam bija izSkiro3ais faktors, kas lava uzvarét konkursa. |zvéli par labu LNT noteica ar
tas, ka jauna televizija veidojas, apvienojoties “Picca TV” un “NTV 57, kas jau bija
pieradijusas sevi Latvijas etera.

LNT |oti veiksmigi parnéma un noturéja KST auditoriju. Butiba visa 31 auditorija
pargaja uz LNT, pateicoties tam, ka LNT savos pirmsakumos programma bija ieklavusi
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daudz popularu KST programmu, k3, piemé&ram “Brinumu lauks” (Mone uydec), “Uzmini
melodiju” (Yzadatii menoduto), popularus serialus, ko cilveki jau bija iesakusi skatities.
Papildu faktors auditorijas piesaistisana bija art novecojusa, bet pasaulslavena seriala
“Dallasa” (Dallas) demonstrésana.

LNT varetu saukt par pirmo profesionalo privato televiziju Latvija, jo ITdz 3im eso-
as televizijas bija mazinas, haotiskas, bez noteiktas programmu koncepcijas un struk-
tdras. LNT profesionali izveidoja programmu tiklu, kura katrs laiks tika sadalits noteik-
tai merka grupai un katra stunda, katra pusstunda skatitajs vareja zinat, ko vins sanems.

1996.-1997. gada strauji pieauga kabe|televizijas un satelittelevizijas programmu
skatitaju skaits. Tas nozZimég, ka ta dala, kas nevargja pienemt Krievijas sabiedriskas
televizijas zudumu étera, izvélgjas alternativas Krievijas televiziju uztversanas iespéjas.
DaZos méne3os kabe|televizijas skatitaju skaits pieauga tris reizes un nostabilizéjas pie
apmeéram 25% no visiem televizijas skatitajiem. Protams, lielaka dala no kabeltelevizijas
skatitaju skaita bija KST skatitaji. 1997. gada marta sociologiskie p&tijumi saka atseviski
fiksét KST. Sis pétijums paradija, ka ta ir joprojam populara Latvija un vietam apsteidz
pat Latvijas Televizijas pirmo programmu.

Pateicoties LNT ienak3anai tirgu, nostabilizejas art reklamas tirgus, jo reklamdevegji
vargja izvietot reklamu konkuréjo3as televizijas, kas tika veidotas Latvija, ar pietiekosi
augstu reitingu - Latvijas Televizija un LNT.

Latvijas Televizijas un LNT paraléla pastavésana izraisija visai asu konkurenci abu
starpa par auditoriju, tas noZimé, arT par reklamas tirgus sadalljumu. Saja zina para-
dijas negativas paradibas, ko izsauca tas, ka Latvijas Televizija ka valsts televizija, kas
pretendé uz sabiedriskas televizijas statusu, nepietiekama budZeta pieskiruma dé| visu
laiku ir spiesta aktivi iesaistities televizijas reklamas tirga.

Rodoties un attistoties komerctelevizijam, radas pieprasijums péc producentiem
un producentu grupam. Vismaz %5 no visam komercteleviziju programmam ir producentu
gatavotas. Producenta darbs bija jauna profesija Latvijas televizijas tirgi un it visi, kas
meginaja savas idejas par to, kadam jaizskatas TV raidijumam, piemérot realajam tirgus
prasibam, bija bez profesionalas pieredzes un atbilsto3as izglitibas. Lidz ar to tikai reta
raidijuma kvalitate pacélas pari videjam imenim.

Paslaik Latvija darbojas ap 40 producentu. Vinu darba iesp€jas Latvija ierobeZo
likums, kas atlauj tikai 30% no Latvijas Televizijas programmas kopapjoma sagatavot
producentiem. Komerctelevizijas, kam nav brivu [idzeklu raidijjumu veido3anai, jo
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reklamas tirgus Latvija nav pietiekams tik daudzam televizijam, par saviem [1dzekliem
gatavo tikai nelielu programmas dalu - parsvara zinas. Autorraidijumiem finans€jumu
nodroSina producenti, slédzot ligumus ar uznémejiem. Pasutitajiem tiek pardoti ta sau-
camie reklamas siZeti.

DiemZel Latvija vel joprojam pastav acgarna sistéma: producenti maksa televizijas
studijai par tiestbam translét raidijumu ciklu, nevis televizijas perk no producentiem
raidijumus. Studijam tas, nenoliedzami, ir izdevigi, jo visus izdevumus par raidijumu izga-
tavo3anu un translaciju sedz producents. Tadé| art pastav liela producentu un produ-
centu grupu maina, jo bez pietieckamam zinasanam un tehniskas bazes nav iesp&jams
vairs konkuréet Latvijas televizijas tirgu.

Sie darbibas principi rada kadu loti bistamu paradibu - slépto reklamu, kas ne tikai
skatitdjiem var sniegt maldino3u priekSstatu par procesiem un cilvekiem, bet art nedod
iespgjas reklamas tirgum attistities pec mediju ekonomikas likumiem.

Latvijas regionalas un vietgjas televizijas studijas radas, kad pietiekami vienkarsi
kluva pieejama video sadzives tehnika un to varéja iegadaties jebkurs interesents. So
studiju raSanas un attistiba bija izteikti amatierisma process, jo tajas praktiski nav ne
profesionalu Zurnalistu, ne ari tehnisko darbinieku.

Programmu struktiira visam mazajam vieteéjam studijam ir loti 1dzZiga, kaut ar
tematiski, tas, protams, atskiras. Tipiski 3is studijas nodarbojas ar programmu retran-
slaciju, noteiktos laikos to partraucot un raidot pasu sagatavotas zinas.

Tacu viena no visbutiskakajam 3o lokalo studiju problemam ir t3, ka ekonomisku
iemeslu de| tas visai bieZi atrodas tie3a atkariba no vietéjam pasvaldibam, kuras studijas
sponsoré. L1dz ar to $is televizijas ka masu mediji nespgj pilntba veikt savas funkcijas
demokratiska sabiedriba.

Par regionalajam televizijam Latvija var sakt runat, tikai sakot no 1998. gada aprila,
kad LTV2 tikla katru darba dienu pusstundu Austrumlatvija saka raidit LTS un Rietum-
latvija “TVDzintare”. Vidzemé nostiprindjusies “Valmieras Televizija”. Sis apraides veids
mazajam studijam, kas raida noteikta regiona auditorijali, ir vienigais realais attistibas
modelis, jo Latvijas teritorija ir parak maza, lai taja varétu rasties un pastavet lokalas
studijas (adekvati preses modelim).

Latvijas lokalaja presé pedejos gados kopuma ir vérojams Iens, bet stabils tirazu
pieaugums. Ka nozimigakas izmainas minams ir tas, ka no 90. gadu vidus laikraksts
“Diena” mérktiecigi un pakapeniski iesaistijas vietgjo laikrakstu biznesa un 2001. gada
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jau 11 lokalas avizes bija kluvusas par a/s “Diena” meitas uzné@mumiem. Siem izdevu-
miem strauji uzlabojas dizains, struktlira, un ir verojamas ari pozitivas tendences satura
un stila uzlabo3ana.

DiemZel daudzu lokalo laikrakstu attistibu trauce to privatizacijas sekas — aviZzu 1pas-
nieki ir arT to darbinieki (redaktori un Zurnalisti), kas bremzé bitiskas reformas, kas biitu
nepiecieSamas gan satura, gan ar dizaina.

Globalizacija - vai izaicinajums Latvijas medijiem un sabiedribai?

Globalizacijas iespaida arvien aktualaki klast jautajumi, kas saistas ne tikai ar nacio-
nalas valodas un kultdiras saglabasanu un aizsardzibu, bet art ar nacionalo mediju vietu
individa informacijas sistema un tatad - arT ar to pastavé3anas iespejam nakotné. Ta
nav tikai Latvijai raksturiga probléma. Globalaja pasaulé tadi tradicionalie nacionalas
identitates atributi ka valsts robeZas, valuta, centrala vara zaude savu agrako lomu. Par
svarigakajiem identitates nesgjiem izvirzas valoda un kulttra, kas darbojas ka zZimju
sistemas, kuras |auj atskirt sevi (savu kopienu) no citiem un noteikt kopigo, kas reprezente
grupu. Tomeér, ja latvieSu valoda klas par 3kersli informacijas brivai plismai, tad tas pa-
staveSana informacijas sabiedriba bus apdraudeéta, kas radis pakapenisku valodas izspie-
$anu no aktivas aprites. Pasaules vadoSie masu programmaturas izstradataji, tadi ka
“Microsoft”, “IBM/Lotus” un citi — savos produktos vai nu vispar neietver latviesu valodas
atbalstu un Latvijas specifiskas prasibas, vai ari ietver to tikai dalgji vai ar klidam.'®

Globalizacija Latvija arvien vairak izmaina kulttras un izklaides vidi — paplasinas un
padzilinas cilveéku izvéles iespéjas iepazities ar citu kultdiru saturu, citas kultliras ietekmé
kulttras formu un satura meklejumus Latvija, Latvijas kultdiras vidi arvien vairak par-
nem standartizétas globalas masu kultdiras izpausmes. Pieméram, Latvijas kinoteatros
pamata tiek raditas tikai ASV raZotas filmas, kuras, spriezot péc kino apmeklgjuma skaita
pieauguma, piesaista arvien lielaku auditoriju.

ST pati tendence vérojama ari televizijas, kurds jau vairakus gadus starp popu-
larakajiem serialiem un filmam stabili savu vietu saglaba tas, kas raZzotas ASV.

Tradicionalo kult@iru at3kiribas nivelé ar globala reklama Latvijas medijos, jo rekla-
méjamo produktu téli ir balstiti uz produkcijas lietotaju grupam neatkarigi no dzives

3 Brik3e, I., Vasiljevs, A. (1999). An Information Society and New Technologies. In: Tisenkopfs, T. (ed.). Latvia. Human
Development Report 1999. Riga: UNDP. P. 84.
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vietas, kulturas vai nacionalas piederibas. Latvija pedgjo desmit gadu laika komunistis-
kas ideologijas ietekmétas masu kultiiras vieta stajas ta saucamie McCulture principi.
Reklamas piedava vienadas vertibas, kas ar stereotipizétu télu un nozimju paldzibu
vedina cilvékus aizstat tradicionalas kultiiras vertibas ar patérétaju sabiedribas vertibam.

Latvijas ilgsto3a iesaistiba plasaja krievu valodas un informacijas videé Latvijas sabied-
riba veidoja cilveku grupas, kuru informativa vide bija at3kiriga no Latvijas tradicio-
nalas kultdras un dzives vides. Ta ka daudzi Latvijas iedzivotdji ne tikai privataja sfera,
bet arT darba aktivi lieto krievu valodu, tad 31 informacijas un kultGiras vide viniem
joprojam ir galvena pazistama un redli izmantojama. L1dz ar to daudzi iedzivotaji tiek
paklauti procesiem, kuros mediju dotas realitates notikumi un cilveki nav saistiti ar cilveku
realo dzives vidi. Latvijas sabiedribas dala, kas péc krievu valodas lietojuma iezZiméjas
ka atseviska kopiena, informativi dZivo cita telpa, ko veido Krievijas masu komunikacijas
[tdzekli un lokala informacijas vide krievu valoda. Ta krasi atskiras no vietéjas informa-
cijas vides gan pec notikumu izveles un atspogulojuma, gan interpretacijas.

Uzlabojoties valodu prasmei, Latvijas auditorija arvien vairak izkliedgjas globalaja
komunikacijas lauka. To paslaik apliecina stabilais kabelu un satelittelevizijas skatitaju
skaita pieaugums - no visiem televizijas skatitajiem kabelteleviziju un satelitteleviziju
ik nedelu izmanto vairak neka tresdala skatitaju.

Tas nozZimé, ka individa dzivé palielinasies globalo un samazinasies nacionalo (ka
krievu, ta latvieSu valoda) mediju patérin3. Turpmak globalizacijas ietekme, pirmkart,
varétu samazinaties Latvijas mediju auditorija, kas misdienu mediju un reklamas tirgus
konteksta jau ta ir maza. To vél papildus, ka zinams, samazina mediju daljjums péc
krievu un latvieSu valodas. Otrkart, pastav draudi, ka no Latvijas medijiem aizpludis
izglitotaka auditorijas dala, kurai mediju saturs, kas orientéts uz masu auditorijas intere-
sém, vairs nenodro3inas pietiekamu informaciju procesu analizi un novértéjumu, jo tirgus
spiediena rezultata turpinas mediju satura vienkarso3ana, un Iidz ar to visa veida medijos
samazinas problému analizes patsvars un palielinas izklaides apjoms. Tas potenciali var
samazinat individu idzdalibu politisko, saimniecisko un socialo jautajumu apsprieSana
un izlemsana.

Atskirigi informacijas lauki Latvija veidojas arT péc geografiska principa. So procesu
raksturo nacionalo dienas laikrakstu auditorijas koncentrésanas Riga, viet€jo laikrakstu
izteiktas Idera pozicijas savos tirgos un atskiriga tehnologiju pieejamiba dazadas
Latvijas vietas.
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Latvija paslaik aktivi veidojas profesionali interneta mediji, kas piesaista pietiekami
lielu auditoriju. Bet [1dz ar tiem Latvija paslaik veidojas divas at3kirigas informacijas
telpas - tradicionalo mediju un interneta mediju —, kuras labakaja gadijuma vieno tikai
no zinu agentiiram panemtas zinas. Lidz ar to paradas jauni Latvijas sabiedribas seg-
mentacijas draudi - atbilsto3i tehnologiju un moderno informacijas resursu pieejamibai
ne tikai dala no Latvijas iedzivotajiem (nabadzigakie, mazizglitotakie, laucinieki u. c),
bet visa Latvijas sabiedriba var nok|ut informacijas sabiedribas provincg, kam bis lemtas
pasivu patérétaju iespgéjas.

Tapéc, apzinoties sasniegto — atgrieSanos Eiropas un pasaules informacijas telpa -,
Latvijas sabiedribai vajadzetu intensivak modelet sev vélamos nakotnes attistibas celus,
izvertejot savas intereses un vajadzibas gan .globalizacijas radrto iesp€ju, gan art draudu
konteksta.



Sabiedriskie mediji Latvija:
Vecie prieksstati, lietotaju jaunas vajadzibas
un tirgus spiediens

Sabiedriskie mediji ir Latvijas mediju sistemas nozimiga komponente, jo Latvija, kura ir
mazs iedzivotaju skaits (2008. gada beigas pec Centralas statistikas parvaldes datiem —
2,272 milj.), ir divas sabiedriskas televizijas un €etras radio programmas. Tacu to attis-
tiba un nakotnes perspektivas ir |oti neskaidras. Politika pret sabiedriskajiem medijiem
Latvija, hdzigi ka citas peckomunistiskajas valstis, ir divdabiga, proti, ir “izsludinata mediju
briviba, bet taja pasa laika notiek to kontroles saglaba3anas instrumentu meklésana”.!

Eiropas tradicija sabiedriskie mediji tiek uzlukoti ka “sociala institlicija”, par kuru
valsts uznemas nopietnu atbildibu.? Latvijai $adas ilglaicigas pieredzes nav. Tomeér,
lfdzigi ka 20. gs. 80. gados Rietumeiropa un 90. gados Austrumeiropa, attistijas “dualais
raidoSo mediju tirgus ka tipisks Eiropas fenomens”.?

Sabiedriba bija saku3as attistities individualisma tendences, vienlaikus strauji attis-
tijas patérnieciskums. Cilvekiem veidojas aizvien inertaka attieksme pret sabiedriska-
jiem un politiskajiem procesiem. Kolektivas intereses kluva aizvien mazak nozimigas
individu skatijuma.*

Vienlaikus daudzi cilveki uzskatija, ka sabiedriskie mediji nesp€j apmierinat vinu
gaidas un ka medijiem aktivi jaiesaistas sabiedriskaja dzive.®

Pirmpublic&jums: Central European Journal of Communication, 2010, 3(1), 67-80.

' Jakubowicz, K. (2004). Ideas in our heads: Introduction of PSB as part of media system change in Central and Eastern
Europe. European Journal of Communication, 19(1), 66.

2 BalCutiene, A. (2005). Types of state intervention in the Media System in the Baltic States and Norway. In: Baerug, R. (ed.).
The Baltic Media World. Riga: Fléra Printing House. P. 41.

* Bardoel, J. (2007). Public service broadcasting in a multimedija environment. In: Carpentier, N., Pruulmann-Venger-
feldt, P, Nordenstreng, K., Hartmann, M., Vihalemm, P, Cammaerts, B., Nieminen, H. (eds.). Media Technologies and
Democracy in an Enlarged Europe. Tartu: Tartu University Press. P. 42.

4 Brik3e, I., Zelce, V. (2008). The Latvian media in the new millennium: Trends in the development, content and usage
and the emergence of a community of media users. Information Sciences, 47, 88.

> Turpat. 104.-105. Ipp.
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2009. gada Latvijas ekonomiska situacija strauji pasliktinajas. Latvijas IKP samazi-
najums 2009. gada gaidams par 12-13% vai pat vairak. Sie procesi sp&ji atbalsojas
reklamas tirgt, un notika ta apjoma samazinasanas.

Pec “TNS Latvia” datiem, reklamu skaits 2009. gada janvari-junija, salidzinot ar
2008. gadu, televizija samazinajas par 36%, laikrakstos — par 549%, Zurnalos - par 59%
un radio — par 35%.

Tas vairoja sabiedribas nepiecieSamibu péc jaunas sabiedrisko mediju - sabiedrisko
un pilsonisko aktivitasu tikla — izpratnes, jo tradicionala mediju politika nebija atbilstiga
un noderiga mainigajai sabiedribai, kurai biitiska ir sabiedribai kalpojo3u mediju attistiba,
kas sabalansétu sabiedribas kultliras un ekonomiskas intereses, ka ari radrtu platformu
augsta limena kvalitativas Zurnalistikas straujai attistibai.

Apraide: pakalpojums vai medijs?

Novertgjot Eiropas sabiedrisko raidoSo mediju parejas veidu uz sabiedrisko mediju struk-
turu, butiski determinét So procesu analizes teorétisko ietvaru, lai to izmantotu pécko-
munistiskajas valstis norisoSo procesu pétnieciba, jo 30 zemju mediju un politiskas
kultliras pieredze atskiras no “veco” Eiropas Savienibas dalibvalstu pieredzes.

Karols Jakubovics (Jakubowicz), analizgjot veidus, ka péckomunistiskas sabiedribas,
ka arm mediju politikas formétaji reaggja uz parejas procesiem, identificé tris virzienus:
idealistisko, mimetisko (mimetic) un atavisko.®

Idealistiska orientacija balstas intelektualaja opozicija, kas komunistisko sistemu
uztvéra ka neétisku un uzskatija, ka “tiesas komunikativas demokratijas ievieSana ir socialas
varas attiecibu mainas sastavdala”.’” Faktiski jauna sistéma atradas tie3a opozicija vecajai
komunistiskajai mediju sistémai. Valsts medijiem bija jatransformeéjas par sabiedriskajiem
medijiem, lai nodroSinatu demokratisko lidzdalbu, mediju brivu lieto3anu un varda brivibu.

Mimeétiskaja virziena ietilpst izpratne par patiesu tuvo3anos “Rietumiem?”, “ietverot
pilnu drukato mediju liberalizaciju un raidoSo mediju dudlas sistémas izveido3anu”.®

¢ Jakubowicz, K. (2004). Ideas in our heads: Introduction of PSB as part of media system change in Central and
Eastern Europe. P. 53-74.

7 Turpat. 54. Ipp.

& Jakubowicz, K., Stkésd, M. (2008). Twelve concepts regarding media system evolution and democratization in
post-communist countries. In: Jakubowicz, K., Stikdsd, M. (eds). Finding the Right Place on the Map: Central and
Eastern European Media Change in a Global Perspective. Bristol, Chicago: Intellect. P. 18.
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Saskana ar $adu virziena pieeju, art citas sabiedribas un mediju sistémas var tiesa veida
parnemt Rietumeiropas mediju politikas un mediju modelus, ja “situacija tirgu, kas art
ir Rietumu sistémas sastavdala, lauj tiem darboties; tas reproduce art daudzus Rietumu
mediju “nevélamus” aspektus”.®

Ataviskais virziens rodas peckomunistiskajas sabiedribas pec parejas procesa, kad
varas jaunas elites, kas kopuma bija orientétas uz mimeétisko pieeju, tomeér uzskatija,
ka daudzi vecas sistémas elementi ir saglabajami un tai par sabiedribu jauznemas pater-
nalistiska atbildiba, jo individi paSi ne vienmér esot spé&jigi pienemt pareizus nakotnes
planus. Mediju attistiba socialas atbildibas un paternalisma izpausmes vérojamas
daZados imenos.

Mimeétiskas un ataviskas orientacijas, kas ir pectecigas idealistiskajam virzienam,
dazadu elementu izkartojums un to attiecibas ir at3kirigas un arf robeZas starp tiem
nereti — izplidusas.

Tada pati tendence raksturiga art visas politiskas kultiras attistibai, kuru Peters
Vihalems (Vihalemm), Marju Lauristina (Lauristin) un Ivars Tallo (Tallo) iedala tris stadi-
jas - mitologiskaja, ideologiskaja un kritiski racionalaja. Pareja no mitologiskas stadijas
uz ideologisko notika |oti strauji, bet kritiski racionalas stadijas tap3anai ir nepiecieSami
daudzi gadi. Ideologiskajai stadijai bija raksturigi ari vesternizacijas procesi, kuros tika
izmantoti gatavi likumdo3anas un citi teksti un “nokopétas” jau gatavas institiicijas. Tas
bija pienemami politiskajai un ekonomiskajai elitei, kas apzinajas jauno situaciju un prata
taja rikoties atrak neka iedzivotaju vairakums.'® Sis process spilgti vérojams, pieméram,
1995. gada Latvijas Radio un televizijas likuma veido3ana un pienemsana.

Jaatzist, ka Rietumu pieredzes tieSa kopeSana Latvijas un citu péckomunistisko valstu
mediju prakse ir apSaubami deriga pieeja. Tas ir vairaku iemeslu dél.

Pirmkart, Eiropa sastopama liela mediju regulacijas dazadiba. Otrkart, mediju sistemu
evolucija nav lineara paradiba, kura biitu iesp€jams identificét visas izmainas logiska
seciba, ievérojot art dazadus blakus efektus gan pasa sistéma, gan sabiedriba kopuma,
pieméram, citu mediju attistibas procesus, ko ietekmé plass faktoru spektrs, kura ietilpst
kultdras, geografiskie, tradiciju, izglitibas un citi elementi. Treskart, ari tajas sabiedribas,

9 Jakubowicz, K. (2004). Ideas in our heads: Introduction of PSB as part of media system change in Central and
Eastern Europe. P. 66.
1° Vihalemm, P, Lauristin, M., Tallo, I. (1997). Development of political culture in Estonia. In: Lauristin, M., Vihalemm, P,
Rosengreen, K. E., Weibull, L. (eds). Return to the Western World: Cultural and Political Perspectives on the Estonian
Post-Communist Transition. Tartu: Tartu University Press. P. 197-211.
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kuras sabiedriskajiem plassazinas Iidzekliem ir ilgstosas demokratijas un kultiras
tradicijas, mediju sistémas neattistas lineari. Ceturtkart, apraides “dualizacija” no
jauna rosina izvertét divus konceptus, kas ir sabiedrisko mediju pamata: “pirmais -
pilntba tirgt balstitas apraides sakums nebis dZivotspéjigs medija sabiedriska labuma
rakstura del. Otrais - televizija var but bistami ietekmiga un/vai nodarit kaitéjumu
moralajam vértibam”."

Identificét sabiedriskos medijus ka sabiedrisko labumu nav vienkar3i, jo “sabiedrisko
mediju loma Eiropas konteksta tomeér, 3kiet, [..] ir plasaka, neka tikai politiskas, art
izglttibas, socialas un kultdiras funkcijas”.’

Raksturojot tr1s jau nosauktas sabiedrisko elektronisko mediju iezimes, Trine Suvert-
sina (Syvertsen) min to privilégiju un pienakumu kopumu un kontroles struktiru. Tas
ietver vispargju parklajumu, jo pakalpojumam ir jabiit pieejamam visiem iedzivotajiem;
prasibas saturam - programmam jabut dazadam, augsta kvalitate u.c.; nepiecieSamibu
aizsargat un stiprinat nacionalo kultiiru un identitati.’

Ja sabiedriskos medijus verte no auditorijas viedokla, tad akcentgjams ir pluralisms,
daZadiba, neatkariba, kvalitate un pieejamiba.'* Tacu, ja analizé mediju lietotaju un
mediju attiecibas, tad 3os raksturojumus ne vienmér var identificét, jo miisdienu augsti
komercializétajos mediju tirgos tie nereti cits ar citu parklajas.

Tapec btiski novertét, ka medijam ar auditoriju var veidoties daZadas attiecibas.
T. Suvertsina, raksturojot televizijas attiecibas ar skatitajiem, min Cetras grupas - pilsoni
(sabiedriba ka demokratiskas sabiedribas locekli), auditorijas (sabiedriba ka TV skatitaji),
patérétaji (sabiedriba, kas ir pircgji un aizrautigi produktu un pakalpojumu patérétaji)
un spélétaji (draiskuligi un attapigi individi, kuri ir dedzigi dazadu aktivitasu daltbnieki).'

Diskusijas par sabiedribas, pilsonu, kopienu locek|u un citu lfdzdalibu publiskaja komu-
nikacija ir visai daudzveidigas. Pieméram, Sonja Livingstone (Livingstone), Peters Lunts
(Lunt) un Laura Millere (Miller) lielu uzmanibu pievérs Skirumam starp “pilsoniem” un

Dijk, M. van, Nahuis, R., Waagmeester, D. (2006). Does public service broadcasting serve the public? The future
of television in the changing media landscape. De Economist, 154(2), 252.

Harrison, J., Woods, L. M. (2001). Defining European Public Service Broadcasting. European Journal of Communi-
cation, 16(4), 480.

Syvertsen, T. (2003). Challenges to public television in the era of convergence and commercialization. Television @&
New Media, 4(2), 155-175.

4 Dijk, M. van, Nahuis, R., Waagmeester, D. (2006). Does public service broadcasting serve the public? The future of
television in the changing media landscape. De Economist, 154(2), 251-276.

Syvertsen, T. (2003). Challenges to public television in the era of convergence and commercialization. P. 155-175.
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“patéerétajiem”, jo “raugoties kritiski, 1si jateic, ka tas tadel, ka pilsoniem ir balss regu-
lejosas debateés, vai tapec, ka 31 balss ir paklauta tirgum”.”'®

Savukart Johanness Bardels (Bardoel) un Lina Danena (d’Haenens) norada, ka daudzas
sabiedrisko mediju aktualitates atrodas talu no cilvekiem un pilsoniskas sabiedribas,
toties “politikiem un valdibai ka partneriem tiek dota prieksroka”.'” ST pieeja atspogulo
divas tradicionalas masu komunikacijas izpratnes: attiecibas ar auditoriju veidojamas
no paternalisma pozicijas un jaapkalpo plasa un heterogéna auditorija (nevis jakomu-
nicé ar cilvékiem un kopienam).

Izmainas mediju tehnologijas paver jaunas iespéjas realai mediju lietotaju lidzdalbai,
tostarp medija satura veido%ana. Saja zina plagsazinas lidzekli sak darboties ka profe-
sionali veidota platforma, kas |auj arT lietotajiem radit un publiskot savu saturu, tadéjadi
ar lietotajiem daloties sava [idz3ingja vara par kanalu. Tie3saistes elementi var ideali
papildinat radio un televiziju ar diskusiju forumiem. Tas ir viens no labakajiem pieme-
riem, ka internets var sekmét dialogu starp pilsoniem.'®

Vienlidziba komunikacijas kanalu vai platformu pieejamiba vairo ari iespé&ju, ka saturs
iegiis lielaku neatkaribu no politiskas vai jebkadas citas varas.

Var piekrist ). Bardelam un L. Danenai, ka “Eiropas sabiedrisko elektronisko mediju
perspektivas nav tik drimas, ka tas skita pirms daZiem gadiem”.’ Paslaik sabiedrisko
elektronisko mediju attistibas nosacijumus veido divi kritériji: (1) efektivas linearas un
nelinearas komunikacijas veidoSana multimediju konteksta medijiem liek pardomat
savu lomu eso3o pakalpojumu un formatu joma un (2) aizvien lielaka daudzuma pakal-
pojumu piedavasana plasakai auditorijai.?°

Tas nozZimée, ka sabiedriskas apraides Tstenotajiem, lai transformétu sabiedriskos
elektroniskos medijus par sabiedriska pakalpojuma medijiem, nepiecieSams (1) partapt
par multimedija organizaciju, (2) piedavat savas programmas daudzas platformas,

6 Livingstone, S., Lunt, P, Miller, L. (2007). Citizens and consumers: discursive debates during and after the Com-
munications Act 2003. Media, Culture @ Society, 29(4), 616.

Bardoel, J., d’Haenens, L. (2008). Reinventing public service broadcasting in Europe: prospects, promises and
problems. Media, Culture ® Society, 30(3), 340.

Moe, H. (2008). Dissemination and dialogue in the public sphere: a case for public service media online. Media, Culture ®
Society, 30(3), 319-336.

Bardoel, J., d’Haenens, L. (2008). Reinventing public service broadcasting in Europe: prospects, promises and pro-
blems. P. 350.

Bardoel, J., Lowe, G. F. (2007). From public service broadcasting to public service media. The Core challenges. In:
Lowe, G. F,, Bardoel, J. (eds). From Public Service Broadcasting to Public Service Media. Géteborg: Nordicom. P. 9-26.
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(3) izmantot jaunas tehnologijas, lai savam programmam pieskirtu lielaku atraktivitati,”'
un (4) no jauna definét savas attiecibas ar sabiedribu.??

Lai 3adu sabiedrisko mediju veidu iedibinatu, to nepieciesams definét likumdo3sanas
aktos un iezZimét ta darbibai atbilstigu nisu. Piters Gross (Gross) jau 2004. gada noradija,
ka “viena no Austrumeiropas spilgtakajam neveiksmém bija sabiedrisko mediju lomas
definésanas trikums”.2®

Eiropas sabiedrisko mediju vidé pastav tris interneta izmantojuma veidi: (1) vienatné
pieejami individualie tieSsaistes pakalpojumi; (2) tieSsaistes pakalpojumi ka raidijumu
pielikumi un (3) publiskas programmas ka tieSsaistes papildingjums.?* Tas rada pla3u
jauno iespéju spektru, kuru lietojamiba izvértéjama konkrétas nacionalajas mediju vidés.
Seviski lietderiga ir 3o jauno iespgju izmanto3ana, orientgjoties uz sabiedriska medija
funkcijam nacionalas kultidiras un valodas attistibas un izglitibas aktivitasu veicinasana,
jo tas piedava nozimigu datubazu veido3anu, nodrosina to pieejamibu, sekmé kulttras
produktu izmanto3anu un popularitati, ka art piedava aktivu lidzdalibu.

Sabiedriskie elektroniskie mediji Latvija:
attistiba un izpratnes

Sabiedrisko elektronisko mediju attistibas procesi Latvija norisindjusies strauji, mijoties
daZadiem nosacijumiem un vajadzibam. Tos var iedalit tris periodos: (1) transformacija
no monopolistiskajiem padomju masu informacijas un propagandas lidzekliem uz sabied-
riskajiem elektroniskajiem medijiem un Atmodas laika nozimiga sabiedribas aktoru pozi-
cijas iegu$ana, tadgjadi aktiviem pilsoniem nodroSinot publisko diskusiju un sazinas telpu
cela uz Latvijas valstiskas neatkaribas atguSanu; (2) demokratisku mediju darbibas
prakses apgiisana, kas norisinajas vienlaikus ar iesaistisanos sabiedriskajos procesos
un tiedas Iidzdalibas mazinasanos, parorientéjot savu mérku un uzdevumu izpratni uz

21 Jedrzejewski, S. (2008). PSB radio in Central and Eastern European countries - the state and prospects. In: Dobek-
Ostrowska, B., Gtowacki, M. (eds). Comparing Media Systems in Central Europe. Beetwen Commercialization and
Politicization. Wroclaw: University of Wroclaw Press.

22 Bardoel, J., d’'Haenens, L. (2008). Reinventing public service broadcasting in Europe: prospects, promises and
problems. P. 337-355.

25 @ross, P. (2004). Between reality and dream: Eastern European media transition, transformation, consolidation,
and integration. East European Politics and Societies, 18(1), 123.

24 Moe, H. (2008). Discussion forums, games and second life: Exploring the value of public broadcasters’ marginal
online activities. Convergence, 14, 261-276.
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publiskas un daudzveidigas diskusiju telpas veido3anu, un (3) komercializacija, it seviski
televizija, kas atspoguloja art vispargjo Eiropas sabiedrisko mediju attistibas tendenci.

Pirmais periods saka ieziméties jau 1988. gada, kaut arT oficiali nekadas parmainas
nebija notiku3as. Radio un televizija, tapat ka prese bija paklauti padomju mediju kon-
trolei un noteikumiem atbilstoSi speka eso3ajai likumdoSanai, komunistiskas partijas
realizétajai ideologijai un organizatoriskajai parvaldibas sistemai. Ta ieklava arT iepriek3€jo
cenziiru, kas ilga ITdz 1991. gadam, kad Latvija atgiist savu valstisko neatkaribu. Saja
laika ne tikai topoSie sabiedriskie mediji, bet visa Latvijas sabiedriba, no vienas puses,
centas aptvert Rietumu mediju kultiiras demokratiskas tradicijas, bet, no otras, sekot
perestroikas (parbiives) un glastnost (atklatibas) idejam, kas péc biitibas bija mérenakas
sava autoritarisma, bet ne - liberalas.?®

Sis periods atstaja biitisku un visai ilgsto3u iespaidu uz Latvijas Radio un Latvijas
Televiziju, kas ka patstavigi uznemumi tika izveidoti 1990. gada. Tas ietekméja abu insti-
tuciju organizacijas kulttru un, likumsakarigi, arT to radito mediju saturu.

Latvijas Radio un Latvijas Televizija visa padomju perioda baudija monopola statusu
un nesastapas ne ar kadam konkurences izpausmém, kadas, lai arm minimalas un ar
realu tirgu nesaistitas, vismaz profesionalas sancensibas [iment izjuta prese. Tapéc Lat-
vijas Radio un Latvijas Televizija valdija savs diezgan stingrs priek3stats, kads saturs
un formati vajadzigi auditorijai un ka ta arT 3o saturu un formatu lietos.

Minétie faktori radio un televizija veicindja paternalistiskas izpratnes dominanti,
proti, — ka 3o mediju satura veidotaji ir atbildigi par socialo normu un kartibas uzturé-
Sanu sabiedriba, ka art spgj izvertét individu pareizas un nepareizas ricibas, macit
viniem uzvedibu, dzivesveidu un veidot priekSstatu par pasauli un uzskatus. Paternalisma
diskurss vél joprojam ir sastopams gan Latvijas Televizijas, gan Latvijas Radio pro-
grammas.

Otrais periods iesakas pagajusa gadsimta 90. gadu sakuma, un tresais periods iezi-
méjas kops 90. gadu vidus, kad izveidojas pietiekami stipras komercialas radiostacijas.
Abi Sie posmi vél joprojam turpinas, lai gan to attistibas tendences médz bit gan
pretrunigas, gan mijiedarbigas.

25 Plasak sk.: Hoyer, S., Lauk, E., Wihalemm, P. (eds). (1993). Towards a Civic Society: The Baltic Media’s Long Road to
Freedom. Tartu: Baltic Association for Media Research, Nota Baltica, Ltd. P. 223-226.

26 Brik3e, I. (2005). Publiskas sféras demokratizacijas iespéjas: perestroikas un glastnost aspekts Latvija (1985-1990).
Gram.: Brik3e, I. (red.). Latvijas Universitates raksti. 683. séj.: Komunikdcija: Kultdiras un véstures diskurss. Riga: LU
Akadémiskais apgads. 192.-209. Ipp.
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90. gadu vidu elektronisko mediju tirgl Latvija veidojas krize. Jaunie sabiedriski me-
diji arvien vairak un vairak saka izjust komercialo mediju spiedienu. Tie gan zaudgja
auditoriju, gan nespéja iegut pietiekami daudz reklamas. Komercialie radio ar sabied-
riskajiem medijiem ldzigiem formatiem centas iekarot to auditorijas, cerot tos $ada
veida izspiest no tirgus.

Tapéc biitiska loma elektronisko mediju sistémas un tirgus sakarto$ana bija jauna-
jam Radio un televizijas likumam, kas tika pienemts 1995. gada un daudz skaidrak
noteica sabiedrisko mediju darbibas reguléjumu.

Sabiedriskie elektroniskie mediji — Latvijas Radio un Latvijas Televizija - ir valsts
bezpelnas sabiedribas ar ierobeZotu atbildibu. Abi mediji likuma definéti ka finansiali
patstavigas institiicijas, kas tiek finansétas no valsts budZeta un kuram ir tiesibas
nodarboties ar komercialo darbibu.

Vienlaikus tika noteikta arT Latvijas Radio un Latvijas Televizijas parraudziba, kas
javeic Nacionalajai radio un televizijas padomei (NRTP). Padome izdeva licences Lat-
vijas Radio un Latvijas Televizijai, bet komercialajiem medijiem licen¢u pie3kirsana
notika konkursa kartiba.

Tomer sabiedrisko mediju izpratne likuma bija visai formala, galvenokart balstita
Eiropas “veco demokratiju” pieredze. Tapec par vairakiem sabiedrisko mediju darbibas
jautajumiem laiku pa laikam uzliesmoja asas diskusijas: ka interpretét likuma normas
un sabalansét sabiedriska labuma un mediju tirgus intereses. Butiskakie temati bija
Cetri: (1) reklamas izvietojums sabiedriskajos medijos (komercialie mediji iebilda, ka
sada veida tiek deforméts mediju tirgus); (2) vai sabiedriskie mediji vispar nepieciesami,
jo arrkomercialie mediji nodroSina zinu programmas, raidijumus par aktualam sabiedribas
problemam, bet nesanem valsts budZeta atbalstu, savukart sabiedriskie mediji raZo
izklaides produktus un bauda valsts dotaciju privilégijas; (3) sabiedriskie mediji neap-
mierina auditorijas intereses, to reitingi pazeminas un tadgjadi tiek izSkérdéta nodok]u
maksataju nauda, un (4) abonentmaksas ievie3ana.

Kopuma, ja izvérte So diskusiju dalibniekus, tad tos var dalit trijas grupas. Pirmkart,
komercialie elektroniskie mediji vai to intere3u parstavji. Vini centas veicinat izmainas
likumdosana, lai sabiedriskos medijus parvéerstu par Saura satura un ierobeZotu formatu
medijiem, kas tad visticamak laika gaita marginaliz€tos un nespétu piesaistit plasas
publikas uzmanibu. Latvija mediju auditorija, ka jau minéts, ir loti maza, turklat ta reali-
tate tiek dalita artar Krievijas TV kanaliem, [1dz ar to, protams, auditorijas piesaistisana
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ir |oti batiska problema. Otrkart, sabiedribas parstavji (pieméram, akadémiskie eks-
perti, intelektualas elites parstavji, skolotaji) mediju komercializacija saskatija riskus
demokratijai, kultirai, nacionalajai identitatei un sabiedribas moralei. Vini bieZi vien
oper€ja ar emocionaliem spriedumiem, nevis racionaliem argumentiem. Treskart, sabied-
ribas dala, ko var dévet par “tautu” un kas pauda izteikti paternieciskus viedoklus (turklat
tie liela méra sakrita ar komercialo mediju interesem). “Tautas” uzskati tika pamatoti
ar individualo pieredzi un gaumi, galvenais arguments - “skatitdju intereses, izvéle un
apmierinatiba”.

Sajas diskusijas Latvijas kultliras un makslas elite bija galvenokart mimatiska vir-
ziena atbalstitaja, lai gan reizém paradijas art idealistiska orientacija. Lielaka sabied-
ribas dala tomer parstaveja atavisko virzienu, kas atspogulojas ekspektacijas, ka
sabiedriskajiem medijiem un to Zurnalistiem ir “jaievie$ kartiba” valsti, apkarojot
korupciju, ekonomisko nevienlidZzibu un atrisinot daudzas ekonomiskas, socialas un
politiskas problémas. So virzienu galvenokart parstiavéja vecakas paaudzes radio
klausitaji. Komercialo elektronisko mediju mimétiska orientacija uz “Rietumiem” bija
vérsta nevis uz Eiropas, bet ASV apraides praksi.

Diskusiju politiskas kultliras prakse bija izteikti ideologiska, gan intelektuala elite,
gan komercialo elektronisko mediju parstavji izmantoja “Rietumu modeli”, lai argumen-
tétu savu poziciju. Verojams izteikts kritiski racionalas pieejas trikums, ja ta tomér para-
das, tad izteiktie spriedumi par situaciju Latvija un tas attistibas iespéjamiem modeliem
parasti netika apspriesti, bet asi nokritizeti, tostarp art pasos sabiedriskajos medijos.

Kopuma sabiedriskie mediji publiskaja diskursa tika identificéti binara opozicija pret
komercialajiem medijiem: (1) at3kirigs finansg€juma princips (proti, reklamu ka sabiedrisko
elektronisko mediju finansgjuma avotu var traktét ka nepamatotu, sistémai neatbilsto3u);
(2) at3kirigas satura prioritates (sabiedrisko elektronisko mediju funkcijas ir sabiedribas
informésana, izglitoSana, sabiedribas integresana, kultiiras vértibu u. tml. izplatisana,
bet populara kultlira un izklaide ir maznozimiga sabiedrisko mediju darba). Sis ierobe-
Zotais skatijums uz sabiedriskajiem elektroniskajiem medijiem btiski ietekméja gan to
saturu un struktiru, gan art ekonomisko attistibu.
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Elektronisko mediju regulésanas un parvaldibas tendences

Elektronisko mediju vide pedgjas divas desmitgadés attistijusies |oti strauji. Jau daZus
gadus péec Radio un televizijas likuma pienem3anas paradijas pirmas zimes, ka tas ir
novecojis. Nacionala radio un televizijas padome saka izstradat jaunu variantu, kas
Saeima nonaca tikai 2003. gada. 2005. gada Latvijas Saeima pirmaja lasijuma pienéma
divus jaunus likumprojektus par raidorganizacijam: Radio un televizijas likumu un
televizijas padome Saeimas komisijas iesniedza jaunu Audio un audiovizualo mediju
pakalpojumu likumprojektu, bet tas tika noraidits un atdots parstradasanai. Saeima no
jauna 31 likuma projekts tika iesniegts 2009. gada 1. junija jau ar citu nosaukumu - Elek-
tronisko mediju likums.

1992. un 1995. gada likumu pienem3ana notika sabiedribas un privata biznesa spie-
diena rezultata,?” paslaik likuma projektu izstradi galvenokart stimulg Eiropas Komisijas
audiovizualo mediju pakalpojuma direktivas ievieSanas nepiecieSsamiba nacionalaja
likumdo3ana Iidz 2009. gada beigam.

1992. un 1995. gada pienemto likumu apsprieSana bija saistita ar visai izverstam
publiskam diskusijam, tacu kops 2003. gada, kad kada jauna normativo aktu versija tika
iesniegta Saeima, mediju uzmaniba bija salidzino3i maza un sabiedriba to apsprieSana
netika iesaistita. Vel vairak — nav arT pieejamas publiskas mediju un citu jomu parstavju
diskusijas un viedok|i. Tas apstiprina jau mingto J. Bardela un L. Danenas spriedumu,
ka pilsoniska sabiedribatiek distancéta no elektronisko mediju problému apspriesanas.?®

Latvijas politiskas kultiras kritiski racionala stadija ir priek3noteikums tam, lai mai-
nitu sabiedrisko elektronisko mediju darbibu regul€joSos noteikumus, kas ietvertu gan
jauno situaciju, ko veido mediju tehnologiju strauja attistiba, gan Eiropas Savienibas
direktivu noteiktos principus, gan ari sabiedribas realas intereses. Tomeér likuma saga-
tavoSanas procesi rada, ka likumdevéji un Nacionala radio un televizijas padome atrodas
politiskas kultdiras ideologiskaja stadija.

NRTP veido devini Saeimas apstiprinati locekli. Vairaki no tiem tika iecelti politiska
vai noteiktu intereSu grupu spiediena rezultata. Dazados laika periodos vairaki padomes

27 Brik3e, 1., Skudra, O., Tjarve, R. (2002). Development of the media in Latvia in the 1990s. In: Vihalemm, P. (ed.),
Baltic Media in Transition. Tartu: Tartu University Press. P. 65-102.

28 Bardoel, )., d’'Haenens, L. (2008). Reinventing public service broadcasting in Europe: prospects, promises and
problems. P. 340.
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locekli ir atzinusi, ka ir sastapuSies gan ar politisku, gan arT citu intereSu grupu spiedienu
un ka balsojumus padomé meédza ietekmeét politisko spéku intereses.

Japiezime, ka ir fikseti |oti daudzi signali par dazada imena ietekmigu personu
neformalo spiedienu un vélmi ietekmét sabiedrisko mediju saturu (pieméram, televizijas
Zurnalisti sanéma personiskus ligumus iesniegt interviju jautajumus).

Jaunajas likuma versijas dala no 3im problemam ir mazinata, pieméeram, paredzéts,
ka nacionalas elektronisko mediju padomes loceklu kandidatus Saeimai, konsultgjoties
ar sabiedriskajam organizacijam un nodibingjumiem, kas darbojas mediju un cilvektie-
sibu jomas, izvirzis Saeimas Cilvektiesibu un sabiedrisko lietu komisija. Bet vél joprojam
nav regulgjuma, kas nodroSinatu 31 procesa atklatumu un caurskatamibu kritériju noteik-
$ana un kandidatu izvéles procesa.

Latvijas Radio 2009. gadu uzsaka ar apméram 1 miljona EUR lielu budZeta deficitu.
Tas bija negaidits parsteigums ne tikai plasai sabiedribai, bet arT pasai NRTP. lemesls,
kapéc padome nespéja sekot [1dzi notiekoSajam sabiedriskajos medijos, bija atbilsto3as
ekspertizes trukums.

Lairisinatu 3is Latvijas Radio finan3u problemas, NRTP vérsas pie auditorkompanijas
“Ernst ® Young”, kuras uzdevums bija gan Latvijas Radio, gan ar Latvijas Televizijas
ekonomiski pamatotas reorganizacijas un izdevumu optimizacijas plana izstrade. Progno-
zinojums saskana ar ta ligumu ar NRTP nav publiski pieejams.

2009. gada oktobrT Saeima tika izveidota darba grupa par sabiedrisko mediju attis-
mediju parvalde un uzraudziba ir vertéeta |oti kritiski un izteikti vairaki butiski prieks-
likumi. Pirmkart, uzlabot komunikacijas procesu regulacijas sistemu kopuma, nodro3inot
likumdo3anas aktu saskanotibu, normu viennozZimibu un likumdevéja gribas skaidribu
visai sabiedribai svarigos jautajumos, nemot véra informacijas vidé notikusas izmainas.
Otrkart, noteikt skaidraku un caurskatamu sabiedriska pakalpojuma TstenoSanas un
izpildes procesu, ietverot arT ta kvalitates kritérijus. Treskart, skirt sabiedrisko mediju
parvaldi un uzraudzibu no komercialo mediju uzraudzibas, izveidojot atsevisku uzraudzi-
bas institticiju, kuras locek|lus nominétu sabiedriskas un profesionalas organizacijas (nevis
parlaments, ka tas ir paslaik). Ceturtkart, nodrosinat sabiedrisko mediju satura lielaku
neatkaribu no finan3u avotiem (nepielaut, ka sponsori tiesi finansé raidijumu veidotajus
vai raidijumi tiek apmaksati no valsts institiiciju ldzekliem). Piektkart, likuma par parejas
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laika noteikumiem ietvert, ka jaizstrada modelis, kas kopuma nodro3inatu sabiedrisko
mediju neatkarigu finansejumu, lai, uzlabojoties valsts ekonomiskajai situacijai, tos
varétu ieviest (paslaik sabiedriskie mediji galvenokart tiek finanséti no valsts budZeta).
Lielako dalu So ieteikumu partiju frakcijas un Saeimas komisija neatbalstija. Butiskakie
uzlabojumi likumprojekta ir skaidrak definétais sabiedriskais pakalpojums, nedaudz
lielaka orientacija padomes veido3ana uz sabiedribas parstavniecibu un sabiedriskas
konsultativas padomes veido3ana.

Vai sabiedribai patiesam vajadzigi
sabiedriskie elektroniskie mediji?

Latvija 31 jautajuma apsprieSana dominé divi tipiski ramejumi, starp kuriem parasti nav
nekadas saistibas. Pirmais ir mediju reitingi, bet otrais - mediju saturs.

Vertgjot sabiedriskos elektroniskos medijus auditorijas reitingu konteksta, daudzi
apgalvo, ka Latvijas Radio un Latvijas Televizija hav sabiedribai vajadzigi vai vismaz -
Sie mediji neatbilst auditorijas interesém un vajadzibam.

Vairaki televizijas kanalu struktiiru un saturu pétijumi, kurus veikusi Latvijas Univer-
sitates Komunikacijas studiju nodalas petnieki un studenti, rada, ka skatitaju piesaiste
kadam kanalam ir |oti nestabila. Cilvéki maina kanalus reklamas pauzu laika, gan
ieinteresgjas par citos kanalos parraiditajam programmam. Vél viens iemesls tam, ka
televizijas skatitaji “klaino” no kanala uz kanalu, ir salidzinoSi liela kanalu struktiru un
satura lidziba. Pieméram, vidgji vakara zinu raidijumos Latvijas komerckanalos 45-53%
zinu sakrit. Latvijas Televizijas zinu raidijumu sakritibu ar komerckanalu zinu sizetiem ir
nedaudz mazaka (ap 40%), originalo pasa kanala zZurnalistu sagatavoto siZetu ir vairak.

Iztirzajot otro aspektu — ka noteikt sabiedrisko mediju lietderibu, raugoties no sabied-
ribas intereSu viedokla, nav iesp&jams atrast viennozimigu atbildi.

Pieméram, ja véerté auditorijas attieksmi pret TV programmu saturu, tad izteikti
paradas divas tendences: (1) viedokli par dalu satura proporcionali saskelas diametrali
pretéjas nometnés un (2) ceturta I1dz tre3a dala auditorijas uzskata, ka sabiedriskajos
elektroniskajos medijos nepietiek raidijumu, kuriem, pec vinu domam, ir jabat prioritariem.

Pec “TNS Latvia” datiem, kopuma televizijas skatiS8anas apjoms Latvija stabili aug.
2007. gada Latvijas iedzivotaji vecuma virs Cetriem gadiem televiziju ik dienu skatijas
vidgji 3,5 stundas, 2008. gada - 4 stundas un 58 mindtes, bet 2009. gada februar -
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jau 5 stundas un 35 minates (pédéjais gan, iespejams, skaidrojams ar strauju bezdarba
pieaugumu).

Skatisanas un klausi3anas paradumi ir atskirigi Riga un pargja valstr. Riga vairak
lieto komercialos kanalus. Nacionala méroga vadosais ir komercialais kanals LNT (Iidz
2010. gada martam pieder “News Corp. Europe”) un Latvijas Televizijas pirma programma
(skaidrojams ar to, ka 3ie ir vienigie kanali ar nacionalo apraidi).

ligstosi divas popularakas radio programmas ir Latvijas Radio 2, kura skan populara
nacionala muzika, galvenokart - dziesmas, un Latvijas Radio 1. Turklat Latvijas Radio 2
lfderibair|otiparliecino3a, to klausas vairak neka ceturta dala no visiemradioklausitajiem.
sija kadam privatam uznémejam.

Sakara ar budZeta samazinajumiem Latvijas Televizija 2008. gada beigas informéja,
ka seriala “Neprata cena” raZoSanu nevares turpinat idzeklu trukuma de|. Skatitaji
saziedoja vairak neka 40 000 EUR, lai nodro3inatu vinu iemilotas izklaides turpinajumu,
tacu ta bija par maz darba turpinajumam, un seriala radosa grupa pargaja uz komerc-
televiziju TV3 (pieder “Modern Times Group”). Var secinat, ka skatitaji un klausitgji
sabiedriskajos medijos vélas plasa satura spektru daZados formatos, kas viniem sniedz
iespeju daZadu raidijumu piedavatajas realitates konstrukcijas ieraudzit un atpazit
savu dzivi.”®

NRTP un arT pasu mediju vaditaju attieksme pret popularas kultiiras produktiem
sabiedrisko elektronisko mediju satura kopuma demonstré gan kompetences trikumu,
izvertejot sabiedrisko mediju iespgjas dualaja mediju tirgus situacija, gan art atavisko
orientaciju attieksme pret sabiedriskajiem elektroniskajiem medijiem ka sabiedriska
labuma veidotajiem. Uzskatu, ka sabiedriskie mediji allaZ zaud€ cina ar komercialajiem
kanaliem, var mainit tikai prakse, ka arT medijos paustas vertibas un attieksme.

Latvijas Televizija un Latvijas Radio pagaidam salidzinoSi stabili saglaba savas
poZzicijas art citu elektronisko mediju vidi, pateicoties klausitaju un skatrtaju mediju lie-
toSanas paradumiem, bet arvien vairak un vairak ieZiméjas probléma, ka netiek sasniegta
jaunieSu un ekonomiski aktivo cilveku auditorija. Abu mediju interneta portali ir vaji
attistiti, jaunas tehnologijas mediju satura veido3ana tiek izmantotas maz un tikai ka
raidijumu papildindjums.

2% Brik3e, I., ZelCe, V. (2008). The Latvian media in the new millennium: Trends in the development, content and
usage and the emergence of a community of media users. P. 99-100.
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Tadejadi sabiedriskajiem medijiem, seviski pasreizéjos krizes apstak|os, ir |oti augsts
risks ar saviem produktiem izgaist komercialo kanalu masivaja piedavajuma klasta. So
apdraudéjumu vel vairak palielina plasa Krievijas televizijas kanalu pieejamiba, jo iedzi-
votaju lielaka dala ir bilingvali.

Raksturigi, ka politiki Latvija ir vienaldzigi pret sabiedrisko mediju attistibas publisko
diskusiju un viniem trukst intereses par mediju darbibas uzlaboSanu un to tapsanu par
plasu politisko deba3u platformu. Pastavot konkurencei mediju tirgd, citi mediji nav
ieintereséti sabiedrisko mediju attistiba, jo nevélas saasinat konkurences cinu par
auditoriju.

Secinajumi

Sabiedrisko elektronisko mediju attistiba Latvija sastopas ar tadam pasam problemam
ka citas peckomunistiskas valstis, ka arT Eiropas “vecas demokratiskas valstis”. Demokra-
tijas kultOras tradiciju triikums un |oti strauja patérnieciskuma attistiba rada salidzinosi
augstakus riskus sabiedrisko elektronisko mediju pastavésanai un transformacijai par
sabiedriska pakalpojuma mediju.

Konceptuali nav apjégtas “sabiedribas vajadzibas” un “tirgus vajadzibas”, un ka tas
iespaido mediju politiku. Jaatzist, ka citu valstu pieredzes tieSa kopeSana nav iespgjama,
jo apstakli — demokratijas prakse, mediju kulttira un ekonomiska situacija — ir atskirigi.

Latvijas politiki un art NRTP locekli liela méra ignoré sabiedribas viedoklus. Ne
vieniem, ne otriem nav intereses veicinat publisko diskusiju par sabiedrisko mediju
poziciongjumu. Turklat arvien mazak un mazak tiek reagéts uz publiskaja telpa izteikto
kritiku un priekslikumiem. Galvenie argumenti tiek mekléti nevis racionala situacijas
analize, viedok|u uzklausi3ana un art to konfrontésana, bet gan Eiropas Savienibas
institliciju izdotajas direktivas un citu valstu pieredze.

Latvija trukst inovativas pieejas sabiedrisko mediju nakotnes prognozesana, bet ta
ir absoliti nepiecieSama.




Zurnalistika:
Izaicinajumi
un problémas

Drosme (uzdriksteéSanas) ir iekare, kas rosina kadu kaut ko izdarit,
neraugoties uz tadam briesmam, no kuram bistas vinam dzigie.

Benedikts Spinoza. Etika.
Riga: Zvaigzne ABC, 1998. 231. Ipp.






Publiskas sféras attistiba Latvija:
Individa un interneta aspekts

Musdienu demokratiska sabiedriba naviedomajama bez publiskas sféras. Bet musdienu
publiska sféra, kura pilsoni veido un izsaka savus viedoklus, kas pamatojas uz kopigam
zinaSanam un spéka esosam vertibam,! ir pretrunu pilna un arvien vairak dod pamatu
jautdjumiem, kas saistas ar tas nakotni. Publiskas sféras jéga ir veicinat cilveku iespgjas
kritiski spriest par sevi un valsti, tacu taja notieko3ais bieZi liek Saubities par diskusiju
foruma pieejamibu visiem.

Latvija publiskas sféras attistiba pédéjos gados gan izvirzijusi jaunas idejas par
publiskas sferas dabu, gan arT apliecinajusi vajadzibu apzinat tas analizes aspektus.

Sistemtransformacijas pieeja publiskas sferas analize

Viens no metodologiskajiem pamatiem, kas tiek izmantots publiskas sféras attistibas
analizei, ir tas novértgjums sistémtransformacijas konteksta. Ta, pieméram, Marju Lauris-
tina (Lauristin) un Peters Vihalems (Vihalemm) mediju un publiskas sféras attistibu
Igaunija raksturo 3adi:

1) 1988.-1991. gads — mediju iesaistiSanas liberalizacijas procesos; Zurnalisti klust
par jauno kustibu atbalstitajiem un [ideriem; politiska pluralisma paradisanas
publiskajas debates par iesp&jamiem neatkaribas celiem; jaunas preses pirmais
vilnis; publikas interese par medijiem sasniedz virsotni;

2) 1991.-1994. gads - mediju atbrivosanas no politiskajam partijam un kustibam; Zur-
nalistika macask|ut par “sargsuni”; preses privatizacija; likuma par elektroniskajiem

Pirmpublicéjums: Brik3e, I. (red.) Latvijas Universitdtes raksti. 648. séj.: Komunikacija: Kultara, mediji, sabiedriba. Riga:
Zinatne, 2002. 88.-98. Ipp.

' McQuail, D. (1992). Media Performance: Mass Communication in the Public Interest. London: SAGE. P. 4.

2 Stevenson, N. (1995). Understanding Media Cultures: Social Theory and Mass Communication. London: SAGE. P. 49.
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medijiem pienem3ana; publikas intereses zudums par drukatajiem medijiem; audi-
torijas samazinasanas un jaunu komunikacijas kanalu strauja attistiba;

3) 1994.-1997. gads - preses liberalizacija un komercializacija; koncentracijas un
konkurences palielinaS8anas mediju tirgt; sabiedrisko raidorganizaciju cina par eksis-
tenci; reklamas agentiiru un sabiedrisko attiecibu kompaniju lomas pieaugums.®

Tada veida analizeti arm procesi Latvija.* legitie secingjumi kopuma sakrit. Atskiribas
saistamas ar atsevisku paradibu laiku, bet ne biitibu. ST pieeja ir lietderiga, novértgjot
masu mediju ka nozimigu socidlo institlitu veidoSanos un savu funkciju apzinasanos
demokratiska sabiedrib3, jo dod iespéju salidzinat aktivitates publiskaja sfera, ekono-
miskos un politiskos procesus. Tac€u taja pasa laika uzrada art trikumu - periodizacija,
kas ciesi saistita drizak ar valsts, nevis sabiedribas politiskas un ekonomiskas attistibas
posmiem, nesakrit ar publiskas sféras attistibas logiku, neizce| tas bitiskakos posmus
un raksturojumus. Ta, pieméram, ja salidzinam Latvijas sabiedribas ka socialas sistemas
evolucijas periodizaciju® ar galvenajiem masu komunikacijas ka sistemas transforma-
cijas posmiem, tad redzams, ka aktivitates ekonomiskaja un politiskaja joma tikai atse-
viskos periodos ir korelgjamas ar publiskas sferas attistibu.

Viens no butiskiem Latvijas demokratizacijas procesu raksturojumiem, ko parasti
nenoverteg, bet kam ir ietekmgjo3a loma publiskas sferas attistiba, ir tas, ka “sistémtrans-
formacija Latvija aptver Latvijas elites - galvenokart tas ekonomisko un politisko intereSu
grupu —vaditos politiskos un ekonomiskos procesus, ka ari socialos un kultiiras procesus”.®
Politiskajiem aktoriem, energiski virzot uz priekSu parmainas, bija priek3stati par sabied-
ribas idealu, kas saistijas ar “Eiropas labklajibas” valsti.” Bet publiskas sféras attistiba
nav iesp€jama pec atsevisku individu vai grupu priekSstatiem, jo ta veidojas un attistas
ka individu iniciativa.

Vesturiski publiskas sféras veido3anos ir noteikusi tris faktori. Pirmkart, vajadziba péc
socialiem sakariem, kas palidzetu veidot socialo telpu, kura iespgjams izteikt argumentus

5 Lauristin, M., Vihalemm, P. (1997). Recent historical developments in Estonia: Three stages of transition (1987-1997).
In: Lauristin, M., Vihalemm, P, Rosengren, K. E., Weibull, L. (eds). Return to Western World. Cultural and Political
Perspectives on the Estonian Post-Communist Transition. Tartu: Tartu University Press. P. 83.

4 Hoyer, S., Lauk, E., Vihalemm, P. (eds). (1993). Towards a Civic Society. The Baltic’s Media Long Road to Freedom.
Tartu: Baltic Association for Media Research; Nota Baltica Ltd. P. 227.

5 Skudra, O. (2002). Sistemtransformacija Latvija un tas periodizacija. Latvijas Vesture, 1, 37-42.

¢ Turpat. 38. Ipp.

7 Lauristin, M. (1997). Contexts of transition. In: Lauristin, M., Vihalemm, P, Rosengren, K. E., Weibull, L. (eds). Return
to Western World. Cultural and Political Perspectives on the Estonian Post-Communist Transition. P. 26.
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pret pastavoso status quo. Otrkart, lai parvarétu dalibnieku statusa ietekmétu norobe-
Zo%anos socialo debasu sféras. Tredkart, lai publika varétu paust savu viedokli.?

Siem faktoriem ir noteicosa loma arf Latvijas komunikacijas procesos 80. gadu beig3s,
kad Zurnalistika un mediji vairak vai mazak ieklavas Latvijas Tautas fronte ka masu
sociala kustiba, un personiska, publiska (sapulces, mitini utt.) un masu komunikacija ka
komunikacijas veidi cits citu turpindja un papildindja.® Pastiprinoties konkurencei mediju
starpa un pazeminoties sabiedribas pirktspgjai, ne tikai samazinajas mediju (seviski -
preses) lietotaju skaits, bet arT arvien vairak un vairak fragmentgjas mediju auditorijas,
radot baZas par publiskas sféras pastavésanas iesp&jam.

So stagnaciju péc oti aktiva publiskas sféras veido$anas pirma posma izraisija vairaki
savstarpgji saistiti procesi. Pirmkart, mediji strauji komercializéjas un arvien vairak
orientgjas uz individiem nevis ka sabiedribas locekliem, bet ka patéréetajiem. Otrkart,
samazindjas mediju kanalu daudzums. Treskart, mediji kluva profesionalaki, bet Iidz ar
to arT noteiktaki redaktoru politika, kas atbilstosi iepriek$gjiem diviem aprakstitajiem
procesiem sekmgja “vartu sargasanas” (gate keeping) tendences. Iznakuma mediji saka
ierobeZoti atspogulot sabiedribas dazado grupu viedok|us, attieksmi un uzvedibu.

Tadgjadi ari Latvija atklajas daudzu parejas sabiedribu analitiku uzradita tendence -
nesaskanas starp institucionalo reformu atrumu un kultiiras parmainu lenumu, kas saka
traucet art veiksmigu politisko un ekonomisko attistibu.’®

Tapéc, ka izriet no sacita, publiskas sféras attistibas analize sistémtransformacijas
pieeja biitu izmantojama ierobeZoti: 1) sabiedribas attistibas fazes, kad politikas, ekono-
mikas un kult@iras procesi ir mijiedarbiba, un 2) atsevisku paradibu sakaribu analize.
Piemeéram, ka publiskas sferas attistibu ietekmgja izmainas likumdosana par elektroniska-
jiem medijiem (1995. gada pienemtais Radio un televizijas likums noteica elektronisko
mediju tirgus uzbuves principus, ieviesa noteikumu, ka raidorganizacijam vismaz 70%
programmu janodrosina latvieSu valoda, noteica reklamas apjoma normas u.c).

8 Stevenson, N. (1995). Understanding Media Cultures: Social Theory and Mass Communication. P. 49.

9 BrikSe, I. (1997). Masu komunikacijas saturs un ta veido3anas problémas. Latvijas Zindtnu Akadémijas Vestis.
A, 51(1/2), 104.

0 Lauristin, M. (1997). Contexts of transition. P. 27.
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Publiskas sféras izpratne kulturas un civilizacijas izmainu aspekta

Publiskas sféras izpratnes problémas ne tikai parejas sabiedribas, bet art misdienu pilso-
niskaja sabiedriba kopuma arvien vairak un vairak aktualiz€jas, jo notiek komunikacijas
telpiskas struktiiras straujas izmainas un tradicionala “valsts strukturalizéta un teritoriali
saistita publiska dzive, kuru uzturgja radio, televizija, avizes un gramatas, strauji izirst”."
Problemu batiba saistas ar to, ka teritoriadli definétas valsts vara maz paklauta tas
pilsoniem un pilsonisko sabiedribu arvien vairak ietekmé@ biznesa veicinats egoisms. STs
abas problémas izpauZas vienlaicigi, un publiskas sféras ideali vél saistami tikai ar sabied-
riskajiem medijiem, kam ir lldziba ar sabiedribas dzivi un kas var bt labakais nodro-
Sinajums, lai ta saglabatos.'? Tacu art sabiedrisko mediju loma un nozime tiek diskutéta,
jo tos skarusi dzila identitates krize.

Mediji un mediju tehnologijas arvien vairak ietekmé publiskas sferas tris pastavesa-
nas nosacijumus: 1) publiskas sféras saistiba ar noteiktu vietu vai teritoriju; 2) prieks-
stats par publiskas sféras vienotibu, kas parveidojas par dazadu un dalgju publisko sféru
kopojumu, un 3) at3kiribu izzusana starp publisko un privato.

Mediji pasaulé veidoja arvien lielakas un lielakas auditorijas, neieverojot ierastas nacio-
nalas valsts un nacionalas telpas robeZas, seviski Sos procesus pastiprinaja televizija.
ArT iek3gji nacionalas sabiedribas kluva arvien daudzveidigakas — uzskatos, intereses,
informacijas vajadzibas, dialoga izvélés utt. Vésturiskie publiskas sféras veidoSanas
faktori bija radijusi pret€jus efektus. Plasa un vienota sociala telpa deva iespgjas indivi-
diem un grupam brivi paust savas idejas, bet tada veida cilveki ne tikai apvienojas péc
kopigam idejam un paradumiem, bet arT norobeZojas - péc atskirigam idejam un para-
dumiem. Sos mediju izraisttos efektus var raksturot ka centrb&dzes un centrtieces.'
Pirmie saistami ar socialajam parmainam, brivibu, individualismu un fragmentaciju, otrie -
ar socialo vienotibu, kartibu, kohéziju un integraciju.

Viena laika un telpa notiekoSo procesu skaits un daudzveidiba palielinas, un lidz ar
to visai likumsakarigas ir griitibas, kas rodas to sistematizacija un analze.

Pjotrs Stompka (Sztompka) parejas sabiedribu un mediju attistibas procesu analizei
piedava kultliras civilizacijas anahzi (cultural-civilizational analysis). “Kultlira” tiek

1 Keane, J. (1998). Civil Society: Old Images, New Visions. London: Polity Press. P. 158.

'2 Turpat. 159. Ipp.

3 Dijk, J. van (1999). The Network Society: A Social Aspect of New Media. London: SAGE. P. 164.
% McQuail, D. (2000). Mass Communication Theory. 4th ed. London: SAGE. P. 71.
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saprasta ka sociala kartiba noteiktas nozimju, simbolu, ritualu, kodu, strukttru sistémas,
kas pastav sabiedribas neapzinata limenr, bet “civilizacija” - ka sociala lidzdaliba uzturétu
objektu, lidzek|u, tehnologiju, zinasanu, uzskatu, vértibu, normu un institticiju kopums,
ko apzinati veicina aktori, lai izmantotu ka instrumentu savu mérku sasnieg$anai un
vajadzibu apmierinasanai. Ka lietderigakos teorétiskos virzienus 3aja analizes aspekta
Pjotrs Stompka min 1) Norberta Eliasa (Elias) “civilizacijas procesa” vésturisko sociologiju,
2) Pjera Burdje (Bourdieu) habitusa teoriju un 3) DZefrija Aleksandera (Alexander) “pilso-
niskas sabiedribas diskursa” analizi.'®

Novértgjot publiskas sferas attistibu minéto teorétisko pieeju konteksta, ka priori-
taras izpausmes var minét tris pretrunigu paradibu grupas.

Pirma - vienotas telpas trukums. 80. un 90. gados publiskas sféras attistiba
paradas vésturiskas pazimes, respektivi, vairak vai mazak autonoms un atklats disku-
siju forums, kam ir apzinams teritorials ierobeZojums. Tradicionali - ta bijusi nacionala
valsts. Latvija vel kads telpisks ierobeZojums — valoda. L1dz ar to jau pasa publiskas sféras
veido3anas sakuma stadija paradas pretrunas, kas ieprieks jau izklastitas. Sabiedriba ir
liels daudzums aktoru, kas ir orientéti uz aktivu komunikativo darbibu un kuriem ir nepie-
cieSama kopiga publiska telpa savu komunikativo merku sasniegSanai un vajadzibu
apmierinadanai. Taja pasa laika, noplokot sakotngjai eiforijai, ka desmitu toksto3u sapul-
céSanas mitina ir redla ldzdaliba demokratija un ka vienotiba mitinos atspogulo art
uzskatu vienotibu ikdienas jautajumu risinasana, paradas tendence runat ar “savejiem”
un pret “citiem” Lidz ar to publiska sféra visai skaidri ieZiméjas divas dialoga telpas -
viena latvieSu valoda un otra krievu valoda. Atskiriga publiska sféra Latvija veidojas art
péc principa “Riga un paréja Latvija”. So procesu raksturo 1) nacionalo dienas laikrakstu
auditoriju parsvars Rigd, 2) katra atseviska lokala laikraksta izteiktas lidera pozicijas
vietgja tirgl un 3) at3kiriga tehnologiju pieejamiba dazadas Latvijas vietas, kas geo-
grafiski Latvijas iedzivotajus sak ieZimét “informacijas bagatajos” (izteikti — Rigas, tad
citu Latvijas pilsétu iedzlvotaji) un “informacijas nabagajos” (Latvijas lauku iedzivotaji).

Sis paradibas varétu vértat ka publiskas sféras horizontalas dimensijas, kas socialas
parstrukturalizacijas rezultata klust vel izverstakas.

Otra krasa dalisanas, kas veido publiskas sféras vertikalo dimensiju, saistas ar
Tautas frontes un inteligences [ideru un bijusas partokratijas ltderu konsolidaciju jauna

5 Sztompka, P. (1995). Cultural and civilization change. In: Grancelli, B. (ed.). Social Change and Modernisation: Lessons
from Easten Europe. Berlin: W. de Gruyter. P 238, 239.
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politiska elité, kuras dialoga telpa no atklatas publiskas sféras parcelas uz jaunajam
varas instittucijam.

Katra no §im paradibam vienlaicigi darbojas gan centrtieces, gan art centrbédzes
speki, un kopaina, iespgjams, var kalpot par pamatojumu skepsei par publiskas sféras
pastavésanas iespéjam moderna sabiedriba.

Latvija visai vaji paradas tadas publiskas sferas pamatvéertibas ka briva piekluve,
garantétas izteiksmes un lidzdalibas iespé&jas. Bet visvajaka publiskas sféras vieta - ta
nekalpo par telpu starp sabiedribas “apak3u” un “aug3u”. So problému konteksta vientgi
Latvijas Radio ir apliecingjums DZona Kina (Keane) idejai, ka publiskas sferas pastave-
sanas iespéjas saistamas ar sabiedriskajiem medijiem (public service broadcasting).'®

Otra - aktoru skaita un daudzveidibas palielinasanas un mediju ka aktoru
identitates krize. PEd€jos gados [Tdz ar interneta attistibu Latvija strauji tiek parva-
rétas daZas no ieprieks izklastitajam problemam, individiem rodas lielakas ltdzdalibas
iespgjas, iespgjas publiski paust savas idejas, kas var but arT pretruna ar vairakuma
uzskatiem, ko parstav tradicionalie mediji, kas tirgus spiediena rezultata vienkarso savu
saturu, un [idz ar to masu komunikacija samazinas konceptuali: probléemu un analizes
Tpatsvars un palielinas informacijas ka izklaides apjoms. Tradicionalie mediji zaudé uzti-
camu informacijas avotu lomu un ietekmi uz batisku lemumu pienem3anu. Tas samazina
atseviska individa un sabiedribas kopuma [idzdalibu valsts politisko, saimniecisko un
socialo jautajumu apsprieSana un izlem3ana Latvijas preseg, radio un televizija.

Verojamas vairakas pazimes, kas liecina par tradicionalo mediju krizi. Par tadam uzska-
tamas: 1) zinu sensacionalizacija un dramatizacija, lai tas parverstu par preci; 2) mediju
satura komercializacija kopuma (pielikumi avizém un programmas radio un televizija
par precém un pakalpojumiem); 3) daudzveidibas trilkums sabiedribas dzives un kultiiras
atspogulojuma; 4) vienveidiba un stereotipizacija mediju formatos, orientéjoties uz aug-
staku reitingu sasnieg3anu.

Interneta raditas iesp€jas strauji palielina aktoru skaitu publiskaja komunikacija,
izmainot komunikacijas procesus sabiedriba kopuma. Pirmkart, cilvekiem rodas realas
iespéjas diskutét jautajumus un uzskatus, no kuriem izvairas tradicionalie mediji. Un
tas uzskatami paradas, salidzinot diskusiju tekstus dazados interneta Latvijas portalos
un tradicionalajos medijos paustos viedok|us. Otrkart, ka komunikatori paradas daudzas
organizacijas, intereSu grupas utt., kam I1dz Sim auditoriju bija iespgjams sasniegt tikai

6 Keane, J. (1998). Civil Society: Old Images, New Visions. London: Polity Press. P. 160.
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ar masu mediju starpniecibu. Un tas, treskart, rada draudus preses, radio un televizijas
Zurnalistikai, kas 90. gados Latvija nav nostabilizéjusi ne savus profesionalos standar-
tus, ne ar attistijusi profesionalas kvalitates. Lidz ar to sabiedribai ir griiti apzinaties
atskiribas starp Zurnalistiku ka profesionalu informacijas vak3anas, atlases un izplati-
$anas darbibu un personisku viedok|u un informacijas publisku pausanu interneta.

Tre3a - sareZgitas attiecibas starp privato un publisko. So paradibu izteikti
stimule jau iepriek$ minétais — publiska sféra nekalpo par diskusiju telpu starp sabied-
ribas “aug3u” un “apaksu”, I1dz ar to turpina pastavet socialisma kulttras un civilizacijas
pazimes - individualas atbildibas trikums par valsti (visa vainojama vara - valdiba, par-
tijas, ekonomiskie grup&jumi utt.); valsts un nacijas/zemes savrupinasana (folklorizétais
priekSvelesanu agitacijas lozungs “Es milu 3o valstil”); “maza brala komplekss” (uzskats,
ka Latvija var pastavét tikai ES, NATO, bez alternativu modelu apspriesanas) u.c.
Prevalgjo3a ir negativas brivibas izpratne (“briviba no kaut ka” — no PSRS, no Rietumu
ietekmes u. tml.), nevis pozitivas (“briviba kaut kam” — pieméram, savu modelu izstrade
sarunam par iestasanos ES, Latvijas nakotnes vizijam ES sastava utt.). Tapec kopuma
sabiedribas apzina pastav skirums starp privato dzivi (ka cilvéka pa3a veidotu, tatad —
pozitivi vértéjamu) un publisko dzivi (oficialas varas noteiktu, tatad — negativi vertéjamu).

Vel viens privata un publiska aspekts ir privato un publisko tekstu sajaukums publiskaja
komunikacija, kur publiskas témas tiek diskutétas privatas sferas diskursa (valoda, aktoru
identitates un raksturojumi), ko veicina ar tas, ka medijos publiski tiek demonstréti pri-
vatas un pat intimas dzives simboli realitates konteksta (Zurnals “Privata Dzive”, “smalko
aprindu” hronikas, realitates Sovi utt.).

Publiskas sféras attistiba Latvija kopuma kop3 80. gadu vidus, kad ar perestroiku un
glasnost tika dota formala iesp€ja tas demokratizacijai, lidz pat miisdienam noteicosi
jebkados procesos ir aktori, publiskas sféras pieredze un komunikacijas kanali.

Pirmkart, aktori, kuriem viena no biitiskakajam problemam bija un ir savu identitasu
definésana. Individi izjut spiedienu izvéléties kategorijas, kas bitu vinu individualitates
paraugs un saistitu vinus ar socialajam grupam. Visas sabiedribas, jo seviski misdienas,
darbojas kulturas uznemeéji, kas “piedava jaunas identitates kategorijas (rasu, dzimuma,
regionalas), cerot atrast pircéjus. Kad vini Sos produktus pardod, tad klust par jaun-
izveidoto etnisko, kulttras, religisko un citu identitasu formu grupu Iideriem”."

7 Laitin, D. D. (1998). Identity in Formation: The Russian-Speaking Population in the Near Abroad. Ithaca; London:
Cornell University Press. P. 11.
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Identitasu definésana izSkirosa nozime bijusi un ir Zurnalistiem un politisko un eko-
nomisko speku aktoriem, kas izmantoja “strukturalas iespgjas un legitimas tiesibas pieklat
publiskajai sférai un paust savu viedokli”, bet “miisdienu Latvija mediju (at)raZotajam diskur-
sam ir disproporcionali liela loma, jo vidéja Tmena socialas struktiiras ir vaji attistitas”.'®

Medijos “ierindas individu” viedokli, ja tie nesakrit ar attieciga medija auditorijas
vairakuma (patiesiba - redakcijas) viedokli, praktiski neparadas, Iidz ar to publiskaja
sféra nav parstaveti. Tas kave un pat bremze individu ka socialo aktoru lomu definésanu,
individualu un kolektivu priek3statu veido3anu par socialo realitati.

Otrkart, publiskas sféras pieredze, kas izpauZas ka 1) profesionalo komunikatoru
zinasanas un prasmes komunikacijas procesu organizé3ana un vadiba, un akceptétas
profesionalas darbibas étiskas normas, un 2) sabiedribas priek3stati par publiskas sféras
dabu un lomu, un profesionalo komunikatoru darbibas normam.

Latvijas publiskaja sféra |oti 1sa laika no Eiropas un Amerikas komunikacijas kultd-
ras ir parnemtas daudzas normas un modeli, kam nav nekadu kontekstualo saistibu ar
vietgjo kultdiru un pieredzi. Un, ka liecina prakse, profesionaliem komunikatoriem pasiem
loti bieZi nav skaidribas par savu aktivitasu celonsakaribam un iespgjamiem efektiem.
Lidz ar to daudz no Rietumu komunikacijas kulturas tiek parnemts stereotipu liment
(“cieto zinu” rakstiSana, Zurnalistikas kodeksi), neiedzilinoties procesu jega. DaZi no Siem
pieredzes parcélumiem ir veiksmigak aprobegti (televizijas un radio zinu formati, komerc-
radio formati, zinu atdalisana no viedokliem), citi — visai primitivi, pat neadekvati (poli-
tiskas reklamas kampanas, izmantojot precu reklamas tehnologijas, diskusiju raidijumi
TV, redakcijas slejas laikrakstos).

Rietumu komunikacijas kultiras normu parnemsana ir likumsakarigs process, jo
Latvijas publiskais diskurss nevar pastavét arpus citas informacijas un komunikacijas
telpas notieko3a. Arm problemas, kas rodas 3o normu parnemsang, ir izskaidrojamas.
Totalitaras komunikacijas kultliras vieta vajadz€éja jaunas nozimju, simbolu, ritualu un
kodu sistémas, bet tas prasa ne tikai laiku, bet arT aktoru pasu aktivu un rado3u publisko
[Tdzdalibu. Bet publiskas sferas fenomeni praktiski netiek analizéti (ka iznémums butu
minamas TV recenzijas), [1dz ar to auditorijai ir lemta pasiva patérétaja loma, kuram
piegada komunikacijas produktus, rekinoties tikai ar statistiska vairakuma interesem
un gaumi, un produktu izmaksam.

8 Sulmane, 1., Kruks, S. (2001). Stereotipi Latvijas presé. Gram.: Kruks, S. (red.). Daudzveidiba lll: Latvijas mediju analize.
Riga: LU Komunikacijas studiju nodala. 12. Ipp.
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Latvijas sabiedriba nav aktivs aktoru kopums, kas, lTdzdarbojoties publiskaja sféra,
ietekmétu Zurnalistikas, reklamas un sabiedrisko attiecibu kultiiras veido3anos, sintezéjot
vispar€jos pasaulé pastavo3os priekSstatus ar savam rado3ajam idejam.

Vel jo bistamaka paradiba ir kopigu priek3statu un ari normu trukums par komuni-
kativo uzvedibu publiskaja sféra. Tas kopuma mazina socidlo aktoru piedaliSanos
(neskaidriba par diskursu, bailes tikt parprastiem, neadekvati izmantotiem utt.) un
piezeme arT publiskas komunikacijas vertéjumu sabiedribas acis (informacijas nepatie-
sums, orientacija uz skandalu, nevis problému paradisanu). Vél vairak - ja publiska sfera
tiek saprasta ka “telpa, kas atrodas starp sabiedribas “pamatu” un “virsotni”,'® tad tas
aizpildisana ar varas parstavéeto aktoru véstijumiem, kas orientéti uz ietekmésanu, un
informaciju, kurai trikst socialas strukturalizacijas, ir sabiedribai kopuma un individam
atseviski loti bistama paradiba, jo publiska sféra zaude savu jégu - ta nav forums, kura
cilveki kritiski varétu spriest par notikumiem, paradibam un procesiem. Viens no uzska-
tamakajiem piemériem 3ai paradibai ir varas aktoru nevelésanas, pieméram, meklet
patiesos iemeslus sabiedribas negativajai attieksmei pret iestasanos Eiropas Savienib3,
un gataviba rikot pamatigu izskaidro3anas un ES reklamas kampanu pirms referenduma.

Tredkart, komunikacijas kanali. To attistiba bijusi vairaki raksturigi posmi, kas atbil-
stoSi ietekmgjusi arT publiskas sferas saturu un kvalitati. Kvantitativa preses izdevumu
skaita palielina3anas bija pirma batiska paradiba publiskas sferas demokratizacija un
aktivizacija (1987-1991) - preses izdevumi nodrosinaja alternativus informacijas avotus,
deva pla3as iespgjas individiem piedaltties publiskaja komunikacija un radija auditorija
priekSstatus par dazadu viedoklu pastavésanu un pieejamibu publiskaja sféra, un ar savu
daudzumu veicinaja komunikacijas aktivitati. Jaunajiem medijiem nebija strukturalu un
tehnologisku at3kiribu no vecajiem. Bitisks pavérsiens preses ka kanala dabas izmaina
bija laikraksta “Diena” iznak3ana 1990. gad3, piedavajot Rietumu dienas laikraksta modeli
ar tam tipisku struktiru, kas Latvija bija novitate. Komercteleviziju un komercradio rasa-
nas un to formatu nostiprinasanas (1992-1995) uzradija biitiskas strukturalas novitates
un tehnologiju izmantojumu (NTV-5 zinas, atbilsto3as Rietumu TV standartiem, komercradio
formati, Picca TV ka “bilzu radio” u.c). Zurnalu ka kanalu poligrafiska izpildijuma uzlabo-
$anas, kas, izmantojot tipografijas arpus Latvijas, sakas 1992.-1993. gada, nodrosinaja
kvalitativi izpilditas reklamas paradisanos, kas veicinaja patérétaju kultdras simbolu
paradisanos publiskaja sféra.

% McQuail, D. (2000). Mass Communication Theory. P. 157.
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Tacu visbutiskakas ietekmes Latvijas publiskaja sféra izraisija internets. Pirmas iz-
pausmes paradijas 90. gadu sakuma ar véstkopu “Sveiks”, kura tika publicéti alternativi
viedokli par problémam, kas tika diskutétas tradicionalajos medijos. Sis véstkopas nozi-
miba publiskaja sféra gan nebija liela, jo interneta pieslegumu izmantoja tikai neliela
sabiedribas dala.

Latvija kopuma interneta ietekme uz publiskas sféras veidosanos vél ir salidzinosi
ierobeZota (tehnologiju nepietiekama pieejamiba dardzibas de|, vecakas paaudzes cilveku
neprasme lietot internetu, salidzino3i nelielie informacijas resursi latvieSu valoda u.c.),
tacu publiskas sféras attistibas konteksta ir bitiski noverteét tiesi interneta ka jaunas poli-
tiskas darbibas formas izmantosanas iesp&jas un seviski piemérotu demokratijas pilnigai
realizacijai,?® un ta lietotajus ka iesp&jamos aktivos socialos aktorus publiskaja sfera.

Internets ka interaktivas komunikacijas prakse

Interneta daudzveidigas iespgjas, ko dod 31 kanala daba, bitiski maina ne tikai komunika-
cijas praksi, bet ar1 ldz3ingjos teoréetiskos priekSstatus par publisko komunikaciju, kas
parasti tiek identificéta ar masu komunikaciju. Novertéjot un salidzinot komunikacijas pro-
cesa klasiskos raksturojumus (sdtitajs, sanéme;js, to attiecibu raksturojumi, informacijas
plusma, atgriezeniska saite, zinojuma privata vai publiska daba) masu komunikacija, inter-
aktivaja komunikacija (internets) un personiskaja komunikacija, var iegtit parskatu par kopigo
un atskirigo komunikacijas veidos,?' kas tiesi ietekmé miisdienu publiskas sféras veidosanos.

Pirmkart, kardinali mainas “sutitaja-saneémeja” koncepts. Personiska komunikacija
tie ir uztverami ka partneri, ja socialais statuss vai kadi citi apstakli vienam no tiem
nedod lielaku komunikativo varu (pieméram, komunikacija militarajas struktiras). Masu
komunikacija tie nekad nav lidzvértigi savu komunikativo potencu izmantojuma, jo 1) sané-
mé&jam nav iesp&jams ar savu atbildi sasniegt sutitaju taja pasa komunikacijas kanalg;
2) sutitajam pieder vara par komunikacijas kanala izmantojuma veidu, politiku utt.; 3) sane-
méjs bez sutitaja palidzibas nevar sasniegt citus sanemejus, lidz ar to komunikacija vien-
mer ir pastarpinata; 4) masu komunikacijas sareZgita daba un augstas izmaksas liedz
sanéméjam ka individam konkurét par vietu publiskaja sféra ar sutitaju ka mediju organiza-

20 Graham, G. (1999). The Internet: A Philosophical Inquiry. London: Routledge. P. 18.
21 Jensen, J. F. (1998). Communication research after the Mediasaurus? Digital convergence, digital divergence. Nordi-
com Review, 1, 43-44.
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ciju; 5) arvien dzilaka mediju profesionalizacija aizvien vairak samazina sanémegja pasiz-
pausmes iesp&jas masu komunikacija, jo individam nav zinami mediju formati, rutinas utt.

Otrkart, mainas komunikacijas procesu izpratnes paradigma. Informacijas teorijas
un informacijas un komunikacijas tehnologiju iespaida komunikacijas procesu traktejuma,
seviski — masu komunikacija, prevalgja “sutiSanas/parraidisanas” princips. Mediju pielie-
tojuma un apmierindjuma teorija (uses and gratification theory) gan radikali mainija
izpratni par sanéméju - skaidrojot to ka aktivu individu, kas pats izvélas informacijas
saturu, veidu, apjomu utt., tacu nemainija valdoSo izpratni par pasu komunikacijas procesu.

Internets, apvienojot personiskas komunikacijas un masu komunikacijas raksturoju-
mus, pieteic teorétiski salidzinosi vél maz pétito fenomenu - interaktivitati, kas ir “mérs
medija potencialajam sp&jam |aut lietotajam izradit ietekmi uz saturu un/vai parraiditas
komunikacijas formu”.??

Lidz ar to kardinali mainas lietotdja statuss komunikacijas procesa. Saja jaunaja
konteksta arT biitu vértéjamas gan interneta un publiskas sféras paradibas, gan arf lieto-
t3ja ka sociala aktora darbibas. Tacu, ka liecina 2001. gada beigu un 2002. gada sakuma
diskusijas par interneta dabu un portalu darbibas regulaciju, aprité galvenokart paradijas
idejas par masu komunikacijas tradiciju un normu ievieSanu interneta vide.

Viens no pamata jautajumiem, vertéjot internetu ka publiskas sféras kanalu un individu
ka tas aktoru, ir izpratne par varda brivibu. Ta ir interneta bitiska un visvairak aizsar-
gdjama briviba, jo internetu radijusi briva un atklata informacijas apmaina, bet visas
nederigs cilvéka garam ka televizija”.?

Interneta lietot3ji ne tikai Latvija, bet arT visa pasaulé nav gatavi interaktivas komu-
nikacijas dotajai redlajai pozitivas brivibas iespgjai, kas no aktora prasa aktivu un rado3u
darbibu, uznemoties ari atbildibu. ST paradiba biitiba ari izraisija pirmo tik nopietno
diskusiju par interneta dabu Latvija. Internets liberalizeé publisko sféru, kas sava satura
un forma saka k|Gt atkariga no mediju interesém un dabas, jo bez to nodrosinatajiem
masu komunikacijas kanaliem miisdienu publiska sféra nevargja pastavet. Tehnologijam
pasam par sevi nav vértibu, tam to pieskir lietotaji.

22 Jensen, ). F. (1998). “Interactivity” tracking a new concept in media and communication studies. Nordicom Review,
1,201.

25 Mandel, T., Leun, G. van der (1996). Rules of the NET. On-line Operating Instructions for Human Beings. New York:
Hyperion. P. 35.



Zinu diskurss — popularitates faktors:
Vairas Vikes-Freibergas fenomens

Vaira Vike-Freiberga Latvijas politika ienaca perioda, kas raksturojams ka politiskas
kultliras ideologiskas attistibas stadija,' kuru ieZimé dazadi daudzveidigi parstaveti ideo-
logiskie virzieni, nieciga sabiedribas iesaistiSanas politiskajas aktivitatés, neuzticesanas
politikiem no visdaZzadako iedzivotdju grupu puses, vidgji attistita tolerance, politisko
procesu neskaidriba, zema politiku atbildiba un politiskas uzvedibas normu deklarésana
bez to atbilsto3as ieverosanas. Turklat Latvija, tapat ka vairuma postkomunistisko valstu,
visdazadakas iedzivotaju grupas ir orientétas uz harismatiskiem lderiem ka iespéja-
miem minéto politiskas kultliras problemu risinatajiem vai vismaz kritikiem, kas spgj
piesaistit mediju uzmanibu un privataja sfera cirkuléjo3as attieksmes un spriedumus
koncentréti pieteikt publiskaja sféra ka versanos pret esoSo varu un konkrétiem tas par-
stavjiem. (Veiksmigakie 3 principa realizacijas pieméri ir Andris Skéle un Einars Rep3e.)

Ja Iideri 3is pieteiktas lomas un cinas virzienus nevar vai nespgj pildit, vini saviem
sekotdjiem sagada vilsanos ne tikai sevr, bet ar politika kopuma. Politiskie speki “krituso
engelu” vieta sameklé citus, un gaidu/vilSanas process turpinas Iidz lideru izvélu izsiku-
mam vai parmak3anai ar citu politisko speku I[Tderiem (labi 3is process bija vérojams
partijas “Latvijas ce|3” vésture). Tas palielina publisko cinismu un pilsoniskas ltdzdalibas
eroziju — politiskas komunikacijas transformacijas procesu izpausmes,? kas vérojamas
ne tikai Latvija, bet arT citur pasaulé.

Pirmpublicéjums: Brik3e, I. (red.) Latvijas Universitates raksti. 655. séj. Komunikdcija: Dzimtes pétijumi. Riga: Zinatne,
2003. 253.-266. Ipp.

' Wihalemm, P, Lauristin, M., Tallo, I. (1997). Development of political culture in Estonia. In: Lauristin, M., Vihalemm,
P, Rosengren, K. E., Weibull, L. (eds). Return to Western World. Cultural and Political Perspectives on the Estonian
Post-Communist Transition. Tartu: Tartu University Press. P. 200-207.

2 Moog, S., Sluyter-Beltrao, J. (2001). The transformation of the political communication. In: Axford, B., Huggins, R. (eds).
New Media and Politics. London; Thousand Oaks; New Delhi: SAGE. P. 30, 31.
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Tacu attiectba uz Vairu Viki-Freibergu Latvija (1dz 2003. gada 14.-23. marta iedzivo-
taju aptaujai, kas paradija strauju popularitates samazinasanos - 46,3 punkti marta sali-
dzindjuma ar februari — 62,1 punkts, janvari - 69,9 punkti) dazadas iedzivotaju grupas
savas ekspektacijas ne tikai nevilas, bet pat nostiprinaja un vairoja savas pozitivas attiek-
smes. Ta ka sabiedriba masu komunikacijai ir noteikta loma sabiedriskas domas veidosana,?
tad Vairas Vikes-Freibergas popularitates iemesli skaidrojami art ar tekstiem, kas para-
das medijos, un kontekstu, ko mediji kopuma veido socialajai komunikacijai.

Zinu funkcijas un ramé&jumi

Zinam medijos, jo seviski dienas laikrakstos, ir pasa nozime. Pirmkart, zinu materiali
pec sava apjoma un skaita prevalé par citiem, un tas attiecinams ari uz Vairas Vikes-Frei-
bergas atspogulojumu. Laikraksta “Diena” no visiem par vinu publicétajiem materialiem
laika no 1998. gada septembra [1dz 2000. gada jinijam zinu bija 80%, bet “Neatkarigaja
Rita Avize” — 889%.* Otrkart, zinas auditorija uztver ka objektivu realas pasaules attélojumu, un
auditorijas izzinas raméjums nosaka aktivu faktu, personu, notikumu, detalu, viedoklu
utt. mekléSanu zinas, lai veidotu zinaanas par apkartejo pasauli, tatad — zinasanu sis-
tému, ko producé un reproducé mediji.> Jebkur3 Zanrs komunikacija asoci€jas ar noteik-
tiem socialajiem noliikiem un lietojuma iemesliem,® un zinas savukart tiek asociétas ar
objektivu, neitralu, neiespaidotu utt. realitates refleksiju. Ta¢u masu komunikacija zinu
diskursu strukturé lielaki mediju diskursi.” Treskart, zinas nav uztveramas ka atseviski
teksti (vizuali vai vardiski) arpus socialajam attiecibam, bet ka dala no 3im attiecibam.
Zinu diskursu dalgji nosaka tas, ka zinu veidotaji darbojas noteiktas struktdras, ievéro
normas, pretojas vai paklaujas dazadam ietekmém.®

So procesu biitiba saistas ar izpratni par kontekstu, kas funkciong ka kultGiras raméjumi,
kuros teksti ieglist nozZimes.® Zinu ramé&jumu var skaidrot ar simboliem un struktiram,
kas tiek lietoti zinu konstruesana. Tie darbojas, nosakot gan zinu producésanu un apstradi

* Perse, E. M. (2001). Media Effects and Society. New York: Routledge. P. 84.

4 Cirule, S. (2002). Vairas Vikes-Freibergas téla veidoSands laikrakstos “Diena” un “Neatkariga Rita Avize” laika posma
no 1998. gada septembra lidz 2000. gada jinijam: Bakalaura darbs. Riga: LU Komunikacijas studiju nodala. 34., 35. Ip.

> Luhman, N. (2000). The Reality of the Mass Media. London: Polity Press. P. 76.

6 Schirato, T., Yell, S. (2000). Communication and Culture: An Introduction. London, Thousand Oaks; New Dehli: SAGE. P. 26.

7 Hartley, J. (1989). Understanding News. Studies in Communication. London: Routledge. P. 7.

8 Turpat. 47. Ipp.

 Schirato, T., Yell, S. (2000). Communication and Culture: An Introduction. P. 52.
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(komunikatora raméjumi), gan arT to uztveri (individa un auditorijas ka individu kopienas
raméjumi). Zinu rame&jumi var ietekmét politiskos viedoklus un aktivizét dazadas izzinas
reakcijas.'®

Raméjumus ietekméjosie konteksti

Ramejumi, kas noteica Vairas Vikes-Freibergas reproducé3anu zinas un vinas uztveri
auditorija, veidojas un vienlaikus saka art ietekmét ar prezidenti saistito notikumu iz-
pratni un uztveri, “pieskirot apmierino3u definiciju visam sarezgitajam kopumam tada
veida, ka sastavdalas iegiist saprotamu nozimi”."

Zinas par Vairu Viki-Freibergu ietekmé vairaki, arpus konkrétajiem notikumiem un
zinam par Siem notikumiem pastavo3i priek3stati un jaunu situaciju radrtu nozimju
noteikti konteksti.

Pirmkart, jebkura augsti stavosa valsts amatpersona ir visai distancéta no plasas
publikas, un [idz ar to individiem nav iesp&jams iegit tieSu, nepastarpinatu personisko
pieredzi. Ta ir vispargja paradiba, kas vérojama vairuma sabiedribu. Turklat 81 distance
Skir ne tikai amatpersonu un publiku, bet arT amatpersonu un Zurnalistu, [1dz ar to arT
mediji vairuma gadijumu ieglst pastarpinatu informaciju, vai ari, ja vélas iegut infor-
maciju, ir spiesti sekot noteiktam regulgjosam normam (laika limits, preses konference
ka noteikts intervijas formats utt.). L1dz ar to Sis personas sabiedribai tiek raditas nevis
ka reali cilveki, bet ka “reali nezinamas nakotnes simboli”.'?> Publikai vini ka simboli,
pateicoties televizijai, ir labi pazistami péc sejas, kermena un kustibam (un $1s vinu
uzvedibas un izskata pazimes vienadi identificé gan mediju satura producenti, gan audi-
torija, un var tikt izmantotas realitates simulacijas, pieméram, televizijas raidijuma “Ak,
kungs!”). Bet taja pa3a laika “més zinam, ka més joprojam nezinam, ka vini rikosies”,"
par ko bazas komentaros izsaka “Neatkariga Rita Avize”: Latvija ir divas Vairas un 1sta
nav pazistama, jo redzams ir tikai aréjais téels. Laikraksts arT atzist, ka nav zinams, kadi
ir prezidentes uzskati.'

19 Perse, E. M. (2001). Media Effects and Society. P. 105-107.

" Kruks, S. (2002). Socialo aktoru diskvalifikacija publiskaja diskursa: Pasiva pilsona konstruésana preses zinas. Gram.:
Brikse, I. (red.). Latvijas Universitdtes raksti. 648. séj.: Komunikdcija: Kultiira, sabiedriba, mediji. Riga: Zinatne. 201. Ipp.
Luhman, N. (2000). The Reality of the Mass Media. P. 32.

Turpat.

Cirule, S. (2002). Vairas Vikes-Freibergas téla veidosands laikrakstos “Diena” un “Neatkarigd Rita Avize” laika posmda
no 1998. gada septembra lidz 2000. gada jdnijam. 34., 35. Ip.
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Otrkart, Vairas Vikes-Freibergas dZivesstasts nesaistas ar sabiedriba atpazistamiem
notikumiem, cilvekiem utt., kas noteica Latvijas valstiskuma atjauno3anu, privatizaciju,
korupciju un daudzas citas paradibas, pret kuram komunikatori un auditorija pozicioné
narativu struktiras, kas |lauj sakartot celonus un sekas, salidzinat darbibas utt. CieSakas
sakaribas atrodamas tikai vinas ka mazas meitenes atminas par aizbraukSanu no Lat-
vijas. Tas gan nepalidz celonu un seku sakaribu konteksta veido3anai, bet tam bija
visai liela nozime emocionalas saites veido3ana ar auditoriju (atgrieSanas, [idzjitiba,
kopiba ar latvieSu tautas likteni utt.), ko pati prezidente visai bieZi izmanto savas
publiskajas uzrunas.

Treskart, Latvijas politiskaja kultiira noteico3as ir maskulinas kulttras tradicijas.
VirieSa esamiba politika tiek uzskatita par dabisku procesu, turpretim sievietes — par
nejausibu vai parpratumu, kam izskaidrojums jamekle arpus interesém par politiku (sek-
suala pievilciba, kompensacijas meklejumi privatas dzives neveiksmém utt.). Sievietes
politika masu medijos tiek identificétas nevis péc politiskajiem uzskatiem, vinu pa3u
sasniegumiem un klidam, bet péc dzimtes un dzimtes stereotipiem. Tas nekad nav
vérojams tekstos, kuros paradas politiki viriesi.

Vaira Vike-Freiberga Saja maskulinas kultiiras noteiktaja raméejuma ieklaujas ar ma-
tisko identitati — tadejadi ramejumu neapgrutina pretnostatijums “sieviskais-viriskais”.
Matiska akceptaciju mediju, politiskaja un individu diskursa veicina art pasas Vairas
Vikes-Freibergas Tpasibas — laba izglitiba, Rietumu kultiiras pieredze, valodu prasmes, no-
teikta pozicija, pilsoniska briviba sava viedokla pausang, skaidri formul&jumi publiskas
runas utt., kas ir salagojamas ar varas diskursu, dialoga trukumu un hierarhiskumu Lat-
vijas politiskaja kultdra.

Ceturtkart, sabiedribai nav zinaanu un pieredzes par moderniem un demokratiskiem
politikiem — ITderiem, ldz ar to kult@ra vai cilveku atmina nav art atbilstosu ramejumu.
Tas izskaidro parejas sabiedribu tieksmes pec harismatiskiem lideriem un 3o [lideru iespé-
jas izmantot autoritarus varas mehanismus.'> Nemot véra to, ka Latvija nav veidojusies
art kolektiva riciba'® un ierindas pilsoni politiskaja komunikacija paradas nevis ka aktori
vai vismaz politisko aktoru paligi, bet ka izpilditaji, no kuriem, pieméram, véléSanas gai-
dama riciba ir tikai nobalso3ana,'’ tad ir likumsakarigi, ka auditorijas uztveres ramgjums
nenodro3ina iesp€jas aktivi izmantot informaciju, lai analizétu politiku darbibas, bet

> Wihalemm, P, Lauristin, M., Tallo, I. (1997). Development of political culture in Estonia. P. 227.

16 Kruks, S. (2002). Socialo aktoru diskvalifikacija publiskaja diskursa: Pasiva pilsona konstruésana preses zinas. 197. Ipp.

7 Kruks, S., Sulmane, I. (2002). Pilsoniskds sabiedribas attistiba un sabiedribas integrdcija. Riga: LU Komunikacijas
studiju nodala. 27. Ipp.
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tikai noverotaja kapacitati - ko politiki dara, ka vini izskatas, ka vini parstav tautu, ka vinu
uzvediba atbilst stereotipiem par statusu utt. Lidz ar to mediju piedavatais ramejums
ir politiku uzvedibas, aktivitasu, izskata utt. atradiSana auditorijai, nevis kritisks darbibas
izvértajums. STramajuma papildu iezime vél ir ta, ka politiku un valsts fideru poziciongjums ir
visai negativs, kas atbilst zinu negativismam kopuma. Tas var izraisit ramé&juma efektu -
auditorija labpratak vaino politikus, nevis censas saprast, ka problémas batu risinamas.'®

Mediju tekstu analize uzrada vairakus diskursivos panémienus, kas balstiti ieprieks
izklastitajos kulttras kontekstos un zinu ramé&jumos:

1) laikraksti simule dialogismu starp pasu producétajiem zinu un komentaru tekstiem;

2) prezidente tiek pozicionéta ka galvenais notikumu, procesu aktors;

3) prezidente tiek pozicioneta ka auditorijas/medija viedokla atbalstitaja un ietverta

citos mediju un auditorijas ramé&jumos.

Zinu un komentaru dialogisms

Vairas Vikes-Freibergas prezidentiras sakumperioda mediju attieksme bija visai kritiska,
turklat veidojas vairakas situacijas, kas bija bistamas sabiedribas uzticibas vairo3ana -
kltidaina darbinieku izvéle prezidentes kancelejai, savu bérnu pienem3ana darba, valsts
viZiSu izmaksas, diskusijas par prezidentes automobili u.c.

Tipisks kritikas realizacijas veids dienas laikrakstos bija redakcijas komentari, kaut
gan kopuma komentari par Vairu Viki-Freibergu vértejami ka mazak kritiski salidzina-
juma ar tekstiem par citiem Latvijas politikiem.

Viena no plasakajam diskusijam izvérsas par prezidentes pirmo viziti ASV. “Diena”
redakcijas komentara izteica viedokli, ka

“valsts prezidente riské driz vien notérét tautas avansa aizdoto aumalu uzticibu
un sajusmu, ko sanéma péc briniskigas ieveléSanas amata [..]. Pedgja laika prezi-
dente tiek pieminéta lielakoties ar kaut kadiem mulkigiem starpgadijumiem, kad
jaruna vai nu par naudas, vai nu par draugu un radu biSanam. Tas nav limenis,
kura augstako valsts amatpersonu gribétos pieminét [..]. Vai tas prezidentei patik
vai - gribas ticét — nepatik, pagaidam Latvijas sabiedriba veidojas prieksstats, ka vina
ir, pirmkart, izSkérdiga, otrkart, augstpratigi nevériga pret is sabiedribas viedokli.
Dro3i vien pirmo priekSstatu veicina kancelejas negausiba, bet otro — vinas preses

'8 Perse, E. M. (2001). Media Effects and Society. P. 128.
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parstavja neprofesionalitate. Tacu tiklab Latvija, ka arm arzemés valsti parstav
prezidente, nevis vinas kancelejas darbinieki, protokola vaditaji vai preses dienesta
laudis, un téls galu gala piekrit pa3ai. Tad nu pa3ai derétu vai nu atrast tik pras-
migus un uzticamus sava téla menedZerus, lai varétu drosi “tikai sédét masina”,
vai nu citigi sekot [1dzi, lai pasreizgjie “sturétaji” nedrebina vinu pa Latvijas valsts
galvai nepiedienigam dangam.”®

“Neatkariga Rita Avize” visai tradicionali mudingja lasitajus meklét vainigos valsts
institlicijas, politiskajos spekos vai kur citur:

“Vai prezidenti kads grib tiSam grauzt, speciali, savu savtigu vajadzibu bidits?
Visiem buitu izdeviga padumja Vaira, un tomér prezidente ir visai bistama figtira
.izdevigi radit noZelojamas, tautas mantas izSkérdétajas.. teélu. Un Sis darbs ir
nesis auglus - jau tagad vina liela méra tiek zZiméta ka neprasa un naudas
térétdja, tacu drizuma tam var noticét liela dala sabiedribas”,

un dod padomu:

“ja prezidente grib bit neatkariga un spgjiga iebilst varas viriem, vinai jaizvelas
spécigaki sava téla veidotaji un izpildklerki.”?°

Tas butiba iezZimé prezidentes ricibas kritiku.
Laikraksti arT turpmak savos komentaros visai kritiski verté prezidentes darbibu,
pieméram, politisko neitralitati:

“[..Inevienureizi vien miis parsteidz ar nepavisam ne indeferentajiem spriedumiem.
Atcerésimies, cik partejiski prezidente ieklavas karagajiena pret prokuratdru.”?’

Kritiku gist arm kavéSanas nosaukt Andri Bérzinu ka nakamas valdibas veidotaju:

“Prezidentes loma Latvijas politiskaja sistéma ir parstavet valsti pasaulé un but
par iek3politisko pretrunu [Tdzsvarotaju, nevis lidzsvara jaucgju, kas spraucas ar
iedomata idedla bezgaligo olekti Sauraja un piekvépu3aja ikdienas politikas kekr
nomerit katru gruzi un izskirt ikvienu kaski.”>

' Diena. 1999. 21. sept.

20 Neatkarigd Rita Avize. 1999. 21. sept.
2! Diena. 2000. 10. apr.

22 Turpat. 19. apr.
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Komentaru emocionala retorika, no vienas puses, veicina personiskaja komunikacija
uzturéto ideju un viedoklu korelaciju ar mediju tekstiem (3aja gadijuma - orientacija uz
socialo atminu, kura glabajas daudz negativu priek3statu par Latvijas politiku un
politikiem kopuma), tadejadi veicinot auditorija priekSstatus, ka “citi” vai pat - “visi”
doma dzigi. Cilvekiem ir tendence ticét, ka mediju teksti ir ietekmé&jo3i un to efekti ir
visparégji, bet taja pasa laika katrs individs pats jutas brivs no 3is ietekmes.?* No otras
puses, tiek veicinata art kritiska attieksme, liekot aktivak izvértét daZzadas poZzicijas un
uzskatus, lai identificEtu savu viedokli, korelétu to ar citiem un izdaritu savam interesém
atbilstoSas izvéles. Jo vairak cilveki ir pamudinati domat par kadu argumentu kopumu,
jo lielaka ir varbiitiba, ka vinu viedokl|i mainisies.?*

Savukart zinas notikumi un darbibas galvenokart tiek tikai nosauktas, un teksta
praktiski nav viedoklu un faktu, kas dotu lasttajiem racionalus argumentus, lai varétu
piekrist emocionali sakapinatajiem apgalvojumiem, kuros tiek izmantoti auditorija popu-
laru viedoklu elementi. Tadgjadi laikrakstu teksti rada un veicina simbolus, kas saskan
ar auditorijas izzinas ramejumiem un ekspektacijam, bet, ierobeZotos apjomos paklaujot
Sos simbolus diskusijai un kritikai, tos vél vairak nostiprina apzina. Tacu viedokli bez
aktivas individa lidzdalibas neveidojas.

Lidz ar to dienas laikraksti realize it ka divas pretgjas darbibas, kas piemit medijiem -
vienlaiciga uzticibas sev veicinasana un art grausana,®® kas rosina nevis Vairas Vikes-
Freibergas ka prezidentes darbibas analizi un prezidenta institlicijas apzinasanai un
izvertésanai nepiecieSamu jaunu izzinas raméjumu veidosanos, bet gan laikrakstu pastéla
poziciongjumu, kas tiek balstits uz zinu pseidopatiesumu un pseidoneitralitati un komen-
taru ramejuma saskanosanu ar auditorijas ramé&jumu.

Prezidente - notikumu aktors un zinu avots

Zinas par prezidenti medijiem izteikti preval€ tris avoti — pati Vaira Vike-Freiberga, prezi-
dentes preses sekretars un citi mediji vai zinu agentiras.?® Kaut arT proporcijas starp
Siem avotiem ir daZzadas, tomeér visiem laikrakstiem tendence ir vienada.

2 Perse, E. M. (2001). Media Effects and Society. P. 121.

24 Heath, R. L., Bryant, ). (2000). Human Communication Theory and Research: Concepts, Contexts, and Challenges. 2™ ed.
New York: Routledge. P. 196, 197.

25 Luhman, N. (2000). The Reality of the Mass Media. P. 39.

26 Cirule, S. (2002). Vairas Vikes-Freibergas téla veidoSands laikrakstos “Diena” un “Neatkariga Rita Avize” laika posma
no 1998. gada septembra lidz 2000. gada jnijam. 33., 34. Ip.
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Sai paradibai ir vairaki izskaidrojumi. Pirmkart, Vairas Vikes-Freibergas aktivo arpo-
litisko darbibu dienas laikraksti parasti nevar atspogulot, izmantojot savus korespon-
dentus. Masu mediju veidota realitate jau ta ir vertéjama ka otras pakapes noverojums, jo
sabiedriba tas pasnoverojumus ir atstajusi mediju funkciju sistema,?’ bet $aja gadiju-
ma pat 31 refleksija ztid. Un ramgjumu prezidentes téla producésanai un uztverei veido
pati Vaira Vike-Freiberga vai vinas preses sekretars, kas visai batiski var ietekmeét,
kadi notikumi un kada poziciongjuma paradas mediju zinas. Uzskatami tas redzams,
salidzinot laikrakstu zinu tému un notikumu saturu divu prezidentes preses sekretaru
darbibas periodos. Aiva Rozenberga ne tikai nodroSina informaciju par prezidentes
gaitam, bet arT regulari tiek citéta. Lidz ar to lasitdji sanem ieprieks sagatavotu faktu
un viedoklu interpretaciju, ko turklat Zurnalistiem pat ir visai grati paklaut kritiskai
izvertésanai vai analizei, jo preses sekretara funkcijas neietilpst sniegtas informacijas
komenté3ana un skaidro3ana. Zinu teksti parada vel kadu tendenci - prezidentes preses
dienests ir panacis izteikti labveligu/draudzigu Zurnalistu attieksmi, jo zipas gandriz
nemaz nav sastopams problemu poziciongjums, kas bitu kontraverss prezidentes vai
vinas preses dienesta sniegtajam.

Jautajumu uzdo3ana notiek tikai mediju tie3as intervijas ar Vairu Viki-Freibergu.
Tas parasti ir apjomigas un tematiski daudzveidigas, bet mediju—prezidentes diskurss
saglabajas stabili vienveidigs — mediji caur iesp&ju uzdot jautajumus reflekté savu ietekmi
un nozZimibu. (Pieméram, “Diena” izmanto sev raksturigo interviju formatu - kada per-
sona X intervija galvenajai redaktorei un komentétajam, kas demonstré gan laikraksta
varu (uzdot jautajumus tiesi, turklat lingvistiska struktira norada, ka intervejamais ir
atbildetajs, nevis sarunas partneris), gan art avota varu un pasas intervijas nozZimibu —
iztauja galvena redaktore un komentétaji, nevis ierindas Zurnalisti, turklat - iztauja nevis
pa vienam, bet divata vai pat trijata.)

Zinas, prevalgjot Vairai Vikei-Freibergai vai vinas preses dienestam ka avotiem, vei-
dotas ka Zurnalistu stasts par notikumiem vai problemam, kura nav ne realitates epizoZu,
ne art citu viedok|u citatu. L1dz ar to auditorijai bitiba netiek dotas nekadas iespéjas
radit no minétajiem avotiem un medijiem neatkarigu narativu, kas balstitos uz detalu
un situaciju ka reportazas elementu patstavigu interpretaciju un citu viedok|u analizi.

Ta ka zinas tiek pozicionétas nevis ka stasti par notikumiem, kuros piedalas Vaira
Vike-Freiberga, bet ka stasti par prezidenti vai vinas aktivitatém, tad atbilsto3i ir arT

27 Luhman, N. (2000). The Reality of the Mass Media. P. 85.
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virsraksti. Visiem laikrakstiem kopiga iezZime ir ta, ka zinu virsraksti tiek veidoti, kon-
centréjoties uz Vairu Viki-Freibergu/prezidenti un nosaucot vinas darbibas (“Prezidente

” o«

aicina rlpéties par sirds veselibu”, “Vaira Vike-Freiberga nosita atbildi Putinam

” o«

, “Prezi-

” o«

dente uzsver valsts atbildibu par Ligatnes papirfabriku”, “Prezidente prokuraturai nosuta

» «

kaseti ar draudiem Ginteram”, “Prezidente atbild “Yac” lasitajiem”, “Prezidente pateicas
hokejistiem”, “Prezidente sabar ministru”, “Prezidentes valoda atkause sirdis Francija”,
“Krievija nervoze Viki-Freibergu”, “Prezidente atkal iet skold”, “Prezidente atgust pozicijas”
u.tml.). Virsraksti piedava visai skaidru diskursu - prezidente ir aktiva un noteikta gan
lemumu pienems3ana, gan ari darbibas, vinai ir sava pozicija un vina visu dara pati (pie-
méram, stta vestuli Putinam).

Atskiriga laikrakstu virsrakstos ir Vairas Vikes-Freibergas identifikacija. “Diena” vinu
galvenokart sauc par prezidenti, “Neatkarigaja Rita Avizé” prevalé pilsoniskaka identi-
fikacija péc varda un uzvarda vai - tikai uzvarda, tiek izmantots arm salikums “Valsts
prezidente”. Tadejadi “prezidente” tiek identificéta ar valsti/sabiedribu, nevis ar per-
sonu - Vairu Viki-Freibergu — un darbibas tiek saistitas nevis ar vinas ka individa seviskumu,
izcilibu, bet noteiktiem pienakumiem, kas veicami, pildot valsts prezidentes lomu. “Yac”
izmanto gan apziméjumu “prezidente”, gan vardu un uzvardu, tikai uzvardu, gan arn
identifikacijas - “musu Vaira” un “VVF”, tadgejadi publiskaja diskursa ietverot personiskaja
diskursa un Zurnalistu un politiku diskursa (VVF) lietotus apZimé&jumus. Savukart “laro-
pama Jlamsuu” virsrakstos vairak ir orientéta uz pozicionéto problemu, nevis prezidentes
nosauk3anu.

Notikumu vides kontekstu laikraksti galvenokart sniedz tikai vizualas informacijas
veida, tas ir, publicgjot Vairas Vikes-Freibergas fotografijas. Sajas vizualajas zinas véroja-
mas tris tendences - prezidente oficialas un formalas attiecibas, prezidente un sabied-
ribas parstavji, prezidentes portreti.

Oficialo un formalo attiecibu (stavéSana/sédésana blakus personam, kas izlemj/nosaka
pasaules politiku, komunikacijas (saruna, sasveicinasanas) ar sim personam dokumen-
tacija utt.) vizuala atradisana auditorijai ir visai nozimigs faktors auditorijas izzinas
raméejuma veido3ana, jo tiek radita vara, kuru lasitajiem nav iesp€jams parbaudit, bet
vizuala informacija to padara redzamu, tatad - ticamu. Lasitajam [idz ar to vairs nav
iemesla Saubities, ka prezidentei ir augsts statuss, ka vina pieder pie pasaules politiskas
elites, taja ir integréjusies. Ka papildu ietekméjosie faktori uz auditoriju var iedarboties
artdaZadi redzamie varas un statusa simboli (gerboni, karogi, atpazistami starptautisko
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organizaciju un savienibu simboli, karaspeka vienibu parades, grezns interjers utt.) un
prezidentes poziciongjums fotografijas (pirmaja rinda, tuvplana, distancéti no “vienkar-
Zajiem cilvékiem”, kurus bieZi fona parstav Vairas Vikes-Freibergas dzivesbiedrs). Sis
diskurss, kas ir izteikti ritualizéts, lasitajam ir sve3s un [idz ar to arT visai viegli parpro-
tams. Un laikraksti daudzejada zina 3is interpretacijas kludas veicina, pieméram, labas
manieres pozicion€jot ka Tpadu attieksmi pret Latvijas prezidenti un kompozicionali
pastiprinot prezidentes statusu. Piemé&ram, 2000. gada 12. decembri “Dienas” pirmaja
lappusé publicéta fotografija, kura fikséta arvalstu véstnieku tikSanas ar prezidenti.
Paraksts “Vacijas vestnieks Latvija Reinhards Krauss savu diplomatisko kolegu varda
apliecina cienu Latvijas prezidentei Vairai Vikei-Freibergai” savienojuma ar pasu foto-
grafiju, kura vestnieks noliecies, lai skiipstitu prezidentei roku, veido emocionali ekspresivu
diskursu - Vacijas véstnieks ir |oti zemu pieliecies un kompozicija pielauj varas/ietek-
mes—padevibas attiecibu interpretaciju, ko vél vairak pastiprina pargjo vestnieku pozi-
ciongjums fona.

Vizualas zinas par Vairu Viki-Freibergu batiski maina arT sievietes diskursu politiskaja
kulttra un varas struktura, jo, pirmkart, sieviete politikas atspogulojuma laikrakstu pir-
majas lappuses paradas ka aktore, nevis lidzdalibniece vai tikai statiste, un, otrkart, sieviete
tiek pozicioneta ne tikai ka piederiga varai, bet 1s varas hierarhijas spice.

Pilntgi cits diskurss paradas vizualajas zinas, kuras Vaira Vike-Freiberga ir radita kopa
ar sabiedribu, izteikti — veciem cilvekiem, bérniem un sociali mazak aizsargatam grupam
(fotografija kopa ar pensionari Mildu Grinfeldi, kurai prezidente Triju ZvaigZnu ordeni
pasniegusi majas;*® viesosanas Bulduru gimenes apripes centra;*® skolas apmeklgjums,
kura bérns pasniedz ziedus;*° kopa ar bérniem bérnunama;*' talantigie bérni viesojas
pie prezidentes pill, kur Vaira Vike-Freiberga kompozicionali ir fotografijas mala;* u.c).

Portretiem zinas ir vairak redundanta loma, bieZi pat tiek atkartoti vieni un tie pasi,
mainas tikai kadreéjums, kas seviski raksturigs laikrakstam “Yac”. Nedodot jaunu infor-
maciju, tie taja pasa laika nostiprina citos zinu materialos kultivetos priek3status, jo
prezidentes sejas izteiksme ir dinamiska (tatad - prezidente ir aktiva, pienem lemumus,
doma par sabiedribu), skatiens stingrs, orientéts taluma (tatad - uz nakotni), un Vairu

28 Yac. 2000. 5 desp.

2% Diena. 2000. 8. marts; Neatkariga Rita Avize. 2000. 8. marts.
30 Neatkariga Rita Avize. 2000. 2. sept.

31 Turpat. 13. dec.

52 Turpat. 20. dec.
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Viki-Freibergu, kas par prezidenti kluva, gérbusies raiba bluzite ar baltu apkakliti, prese
rada tikai, atceroties vésturi utt., bet pargja laika — prezidente redzama ka sieviete, kura
vairs nav jauna, bet kurai ir savs stils un kas saglabajusi pievilcibu (nepretendé uz diskursu
“sieviSkais—viriskais” un labi atbilst matiskajam diskursam), ir laipna un riipiga, kaut art
distancéta, ko gan var skaidrot ar atturibu un neiesligdanu ikdienas stkumos. Auditorijai
Sis Tpasibas kopa ar citiem Vairas Vikes-Freibergas raksturojumiem (kara bégle, kas klu-
vusi par profesori, piederiba pie Rietumu kultiiras, valodu prasmes utt.) ir iesp&jams inter-
pretét ka zZimes dro3ibai - vina tiks gala ar butiskam probléemam, ja tas naktos risinat,
jo vinai ir zina%anas, uznémiba un ticiba saviem spekiem.

Visai daudz portrets tiek izmantots arT prezidentes pausto viedok|u pastiprinajumam
(prezidente tiek vizualizéta) vai ar viedok|u un faktu salidzingjumam. Pieméram, “Yac”
2001. gada 12. septembri publicé triju prezidentu portretus ar vinu izteikumiem par
terora aktu Nujorka — Vairu Viki-Freibergu (“Més lugsim dievu par boja gajusajiem”),
DZordZu Busu (“M@és vinus atradisim un sodisim”) un Vladimiru Putinu (“Més esam ar
jums”), kas parada ar jau iepriekS minéto diskursu - prezidente ir viena no pasaules
politiskas elites.

Atskirigi gan tekstualajas, gan vizualajas zinas Vaira Vike-Freiberga ir pozicionéta
“MNanopama Jlamsuu” — prezidenti un notikumus, kas saistas ar vinas darbibu, laikraksts
|oti aktivi izmanto savas ideologijas veicinasanai.

Koorientacija uz prezidenti: atbalsts medija un auditorijas ramé&jumiem

St koorientacija ir atrodama visos dienas laikrakstos, bet ta ir at3kiriga, atbilsto3i medija
ideologijai un auditorijas izzinas ram&jumam. Saja konteksta paradas vairaki diezgan
skaidri izteikti diskursi.

Visi laikraksti, iznemot “laHopama Jlamsuu”, Vairu Viki-Freibergu pozicioné ka “labo
politiki”, resp. pretmetu “sliktajiem politikiem”, kas neintereséjas par tautu, ir korumpéti,
mazizglTtoti utt. Sis ir jauns ramé&jums, un ta piedavajums atspogulo pasu mediju raditas
problémas un meklgjumus, ka Sis problémas parvaret.

Latvijas politiskas dzives un varas atspogulojuma ramejums kopuma medijos rakstu-
rojams ka izteikti orientéts uz negativismu — sabiedribas socialaja atmina ir daudz pie-
meéru par politiku parkapumiem, solfjumu nepildisanu utt., bet taja praktiski nav infor-
macijas un zinasanu, lai individi varétu izveidot savam ekspektacijam atbilsto3u politika
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tela idealuy, ietverot ideologiskos konceptus, uzvedibas modelus un vértibu sistémas.
Lidz ar to izzinas raméjums ir |oti nepilnigs.

Negativisma, ko veido neproduktivs dazadu parkapumu virkngjums, kura nav identi-
ficeti celoni un sekas, saknots zinu ramejums rada problémas Zurnalistiem zinu pozicio-
nésana, jo narativs ir neskaidrs un auditorija zaudé motivaciju interpretét atseviskos
stastus par varas korumpétibu, mazspé€ju, atseviskiem sliktajiem politikiem utt. Izeja
So problému risinasana ir jauna raméjuma veido3ana, ko iezZimé arT mediju teksti par
Vairu Viki-Freibergu.

Taja pasa laika par vinu ka politiki neveidojas vienots narativs. Viens no iemesliem
ir iepriekS minétais, ka prezidentes un sabiedribas dzivesstasti ir parak atskirigi un
tajos ir maz kopigas pieredzes, kas varétu derét jaunas celonu un seku kédes veido3anai.
Otrs saistas ar to, ka prezidentes darbibas atspogulojuma diskurss attistas, nevis infor-
mejot un petot, piemeram, sakaribas — “prezidentes lemumu céloni — [Emumi un riciba -
sekas sabiedribai”, bet gan koorientgjot “notikumu ar/pret prezidentes viedokli” un
“auditorijas priekSstatus un uzskatus ar/pret prezidentes viedokli”, kas ir visai viegls un
érts panémiens, ka veidot lasitaja viedokli.*

Faktori, kas veicina 1s tendences, meklejami politiskas kulturas attistibas raksturo-
jumos - auditorija ir pasiva, iesaistoties tiesa politiska darbiba, un nerodas pieredze,
ko var giit tikai ITdzdaliba politiskajos procesos. Tapéc Latvija “medijiem ir ne tikai liela
loma sabiedriskas domas veidoSana, bet arT atskirigu viedok|u apklusinasang, socialas
realitates veidosana, atspogulojot sabiedrisko domu”.*

2000. gada janvart visos medijos ir daudz zinu un komentaru par problemam, kas
saistas ar genocida un holokausta vainojamo personu mekléSanu un sodisanu. “Yac”
pozicioné Vairu Viki-Freibergu ka politiki, kas ir gatava veicinat tiesisku un taisnigu
problému risinajumu un art nebaidas, ka tas varétu kaitét Latvijas prestizam. Laikraksts
raksta, ka divas augstas Latvijas amatpersonas izteikusas pretéjus pazinojumus par
“Kalgja lietu™: Vaira Vike-Freiberga atzinusi, ka “vajadziga tiesa”, un ta vajadziga katra
gadijuma, kur ir aizdomas par genocidu, bet “Arlietu ministrijas 3efs” Indulis Bérzind
rundjis par “sazverestibu pret Latviju”.® “Yac” konsekventi turpina 3o narativu ka

5 Luhman, N. (2000). The Reality of the Mass Media. P. 85.
34 Kruks, S., Sulmane, I. (2002). Pilsoniskds sabiedribas attistiba un sabiedribas integrdcija. 14. Ipp.
* Yac. 2000. 12 aHB.
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prezidentes ricibu - prezidente izsludina “nacista medibas™® un prezidente pazino, ka
“Latvija gatava sodit nacistus”.>” Latvie3u dienas presé uzsvars tiek likts nevis uz Vairu
Viki-Freibergu, bet uz Latviju, par ko liecina jau zinu virsraksti — “Latvija sola sodit holo-
kausta vainojamos”® un “Latvija nosoda holokaustu”.*® Atspogulojot Juristu forumu,
kas nav saistits ne ar prezidenti, ne politiku izvértejumu, laikraksts iezime vél vienu jaunu
aspektu izzinas ramejuma - prezidente gan ir latviete, bet nav asociéjama ar latvie3u
realizéto politiku Latvija (“Divas pasaules - divas pieejas. Zviedrijas latviete Laila Frei-
valde, Kanadas latviete Vaira Vike-Freiberga un Latvijas latvietis Andris Skéle”).%

Sis ieZim&jums ir |oti biitisks, jo lauj saglabat iepriek$&jo zinu ramé&jumu (Latvijas
politikas un politiku kritika) un vienlaicigi art meklét identitates ar realo Latvijas politiku
un politikiem, kas kltst aktuali, palielinoties auditorija pilsonu skaitam, un auditoriju
parstavo3ajam partijam ieglstot realu varu (vietas Rigas Domé, péc tam ari Latvijas
Republikas Saeima).

Butiba aktuali ir meklét simbolus, kas butu derigi jaunu identitasu veido3anai un art
atpazisanai. Un Valsts prezidente, kas nakusi no modernas Rietumu sabiedribas un nav
saistita ar “latvieSu varu”, ar latvieSu raditam politiskam partijam un elitém, kas ilgsto3i
pozicionétas ka auditorijas interesém un vajadzibam kontraversas paradibas, ir ideals
simbols, lai saktu iezZimét piederibu kopienai, kura gan vél netiek nosaukta, bet kuras
raksturojumi ir redzami — etniski daZadi cilveki, kas dzivo Latvija, ir lojali pret Latvijas
valsti un vélas dzivot demokratiska, briva un moderna sabiedriba. “Hac” ir rubrika
“Vara”, kura bieZi vien pat katra avizes numura tiek publicéts Vairas Vikes-Freibergas
portrets un Tsas zinas par to, ko dara prezidente. Regulari “Yac” publice art citatus no
Vairas Vikes-Freibergas intervijam radio un televizija un izmanto ari prezidentes preses
dienesta gatavoto informaciju. Nekadi citi varas parstavji un citi valsts un sabiedribas
parvaldibas jautajumi tik intensivi netiek atspoguloti.

Vienlaicigi zinas tiek saglabats art izteikts cilveku intere3u diskurss, kura prezidente
nav no tautas attalinata varas parstave, bet lasitajam daudzas situacijas tuva un
saprotama (apsveikums pareizticigo Lieldienas; parspriedumi, vai “prezideSana ir sieviesu
lieta” sakara ar Somijas prezidentes ieveléSanu; asocieé3ana ar sievietes ekspektacijam —

% Yac. 2000. 20 sHB.

57 Turpat. 28. janv.

38 Diena. 2000. 28. janv.

% Neatkarigd Rita Avize. 2000. 28. janv.
4 Yac. 2000. 15 aHB.
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“Prezidentei ka jebkurai sievietei gribas stabilitati”,*' rakstot par to, ka prezidente izvé-
lgjusies Andri Berzinu par valdibas veidotaju utt.).

1999. gada Vaira Vike-Freiberga kluva par “Yac” cilveku, un laikraksts ar prezidentes
vardu batiba realizéja paSreklamas aktivitates. 2000. gada marta laikraksts aicinaja
lasttajus sutit jautajumus prezidentei, uz kuriem atbildes Zurnalisti pacentisies no valsts
galvas iegilit 22. marta Rigas pill, kad notiks intervija ar prezidenti.*? Patiesiba ta bija
nevis “Hac” intervija, bet gan preses konference. Taja ““Yac” pasniedz “1999. gada cilveka”
balvu — Rodo rokas pulksteni (ko prezidente atzinusi par loti skaistu un modernu), uzdod
savu lasttaju jautajumus un sanem solfjumu atbildét arT uz tiem jautajumiem, kurus
Zurnalisti 45 mindsu ilgaja saruna nepaguva uzdot. Papildus tiek publicéti arm aptauju dati,
kas apliecina nepilsonu lojalo attieksmi pret prezidenti, un citats, kas demonstre cilveku
viedoklus - “Prezidente ir kaut kur [TdZiga Putinam”.

Prezidentes saistiba ar auditoriju tiek demonstréta un atkartota skaidri un nepar-
protami, saucot Vairu Viki-Freibergu par “musu Vairu”.

Citadaka ir “lMaHopama Jlamsuu” poZicija, kas art notikumus, kuros atrodama konteks-
tuala sakritiba ar auditorijas izzinas ramejumu, parpoziciong ta, lai tos varetu izklastit
diskursos “notikums ar/pret prezidentes viedokli” un “auditorijas priekSstati un uzskati ar/
pret prezidentes viedokli”. Tada veida, pieméram, “lfaHopama Jlamauu” interprete Vispa-
saules konferenci pret rasismu, kas notika Dienvidafrika un kura uzstajas art Vaira Vike-
Freiberga, kura, ka raksta avize, daudz runaja par Latvijas sabiedribas integraciju, individa
brivibu un neiecietibu pret diskriminaciju, ar ko “Latvija, izradas, veiksmigi cinas”, un
noZelo, ka prezidente nerun3ja par tikstoSiem Latvijas iedzivotaju — “vienkar3a valoda -
négeriem”, kas driz vairs nevarés macities dzimtaja valoda.*® Turklat raksts tiek pozi-
cionéts ka zinu materials, kaut gan taja prevalé Zurnalista viedok|i un attieksmes.**

AtseviSkos gadijumos, domajams, sakaribu — “notikums-prezidentes viedoklis/attiek-
smes” - veicina art prezidentes preses dienests, organizgjot vizites un tiksanas atbilstosi
mediju dienaskartibai (pieméram, vizite Bulduru gimenes apriipes centra, kur Vaira Vike-
Freiberga aicina riipéties par bérniem, kas cietusi no vardarbibas, sakrit ar “pedofilijas

41 Yac. 2000. 26 anp.

42 Turpat. 20. marts.

4 [MaHopama Jlamsuu. 2001. 3 ceHT.

4 Par zinu avotiem un politikiem zinas tuvak sk.: Mannig, P. (2001). News and News Sources: A Critical Introduction.
London: Sage; Sheafer, T. (2001). Charistmatic skill and media legitimacy: An actor-centered approach to under-
standing the political communication competition. Communication Research, 28(6), 711-736; u.c.
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skandalu”, ko plasi apliikoja visi mediji). So notikumu 2000. gada 8. marta atspogulo
gan “Diena”, gan “Neatkariga Rita Avize”.

Latvijas dienas preses un Latvijas Republikas Valsts prezidentes Vairas Vikes-Frei-
bergas ka politiska aktora diskurss ir |oti daudzveidigs gan sava forma, gan art tematis-
kajas orientacijas. Tas vienlaikus ietver vairakus ramejumus, kas ir atskirigi gan laika,
gan telpa. Tie ir veidojuSies at3kirigos kultliras kontekstos, un tajos darbojas dazadi
aktori, kas iespaido auditorijas izzinas rame&jumus.



Piekta gada raméejums
2005. gada latviesu prese

Cilveki redz pasauli tikai caur loga rami. Ja loga ramis ir parak mazs,
tad cilveki redzeés tikai mazu pasaules dalu. Ja logs ir rietumu siend,
tad cilveki redzes tikai rietumus. Citiem vardiem, mediji var paradrt
tikai mazu pasaules dalu no kdda noteikta skatu punkta.

Park, ). (2003). Contrasts in the coverage of Korea and Japan by US television
networks: a framc analysis. Gazette, 65(2), 145.

Vesturisko notikumu “apalas jubilejas” ir viens no mediju véstijumu iemesliem - svarigums
saistas ar laika distanci un iespéjamam ietekmém uz sabiedribu, ko papildina tradicijas
(svinét gadskartas) stereotips. Sis zinu svariguma teorétiskais kritérijs ir visai deklarativs,
un Zurnalistikas praksé nav nemaz tik vienkarsi realizéjams. Jo talaki no mediju un cilveku
ikdienas ir notikumi, jo sarezgitak tos ietvert mediju un publikas dienaskartiba. Iznémumi
ir notikumi, kas ir pietiekami mitologizéti, tas ir, kad mits par notikumu, nevis pats noti-
kums, var tapt par ramé&jumu, ka stastit to, kam nav neviena aculiecinieka un kam ar
cilveku ikdienas dzives realitatem ir tikai abstraktas saites, kas tiek uzturéetas ka pub-
liski komuniceti narativi un kalpo par interpretacijas ietvaru jaunu véstijumu uztverSanai
vai aizmirstu véstijumu atsvaidzinasanai atmina, strukturéSanai un izmantoSanai. Ja
individiem nav $adu interpretacijas ietvaru, tad vinu “atminas par zinu priekSmetiem ir
epizodiskas, kameér citiem, kam ir 3adi ietvari, atminas var bt daudz konkrétakas vai
semantiskakas. Vestijumi, kas tiek krati epizodiski, var kltt nozZimigi, ja individi atrod pie-
meérotus interpretacijas ietvarus”.! Epizodiskais zinu ramé&jums ir orientéts uz atsevisko,

Pirmpublicgjums: ZelCe, Vita (proj. vad.). Agora. 4. séj.: Laikplaisa: Piektais gads. Riga: LU Akadémiskais apgads,
2006. 385.-404. Ipp.

T Park, J. (2003). Contrasts in the coverage of Korea and Japan by US television networks: a frame analysis. Gazette,
65(2), 147.
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specifisko, kas parasti tiek radits 1sa laika perioda, savukart tematiskais zinu ramé&jums —
uz pladaku kontekstu. Atbilsto3i veidojas ari véstisanas stili — epizodiskais vai tematiskais,
kuriem ir at3kirigas atriblicijas pieejas. Epizodiskaja ir individualas, bet tematiskaja —
socialas atribiicijas.? letvars jeb raméjums ir skaidrojams ka latenta metakomunikacijas
struktdra,® ta ir “perspektiva, kas ietverta véstijuma un kas veicina izvéleto informacijas
vienibu izcelSanu par citam. Ja sanéméji to pienem, tad ramejumi var ietekmét individu
uzskatus par problémam un tam nepiecieSamajiem risingjumiem”.* Ramé&jums teksta
lietotajam dod iespéju izvietot, uztvert, identificét un apzimét Skietami nenosakamu
skaitu konkretu notikumu noteiktas attiecibas,® un tas palidz sniegt “pamanamu detalu
bezgalibu” jegpilnas kategorijas.®

2005. gada komunikacijas probléma, véstot un diskutéjot par Piekto gadu Latvija,
bija simt gadu seniem notikumiem pie3kirt “piemérotus interpretacijas ietvarus” un
apzinat tos “jegpilnas kategorijas”. Piekta gada raméejums 2005. gada bija kontekstuala
ideologijas un zinaSanu problema, jo ramé&jumus nosaka un ierobeZo socialais un politis-
kais konteksts, kura nozime tiek radita, bet mediji un publika ir vienas un tas pasas
kulttras dalas, un fidz ar to - pieder pie viena un ta pasa kulttiras ramé&juma.’ Veésturnieks
Latvijas Universitates profesors ligvars Butulis atzist, ka

“domajot par Latvijas 1905. gada revoliciju, misdienu vésturnieks nonak dilem-
mas priek33, jo ir nenopietni runat par to tapat ka agrak. Misu prieksstati ir
mainijusies — pat kadreiz skanigie vardi - kaujinieks, socialdemokrats, baznicu
demonstracijas, uzbrukumi policijai, muiZu grausana - Sodien iegust citu jegu. No
otras puses, biitu aplami un nevesturiski 1905. gadu parlieku modernizet, uztiepjot
revolucionariem misu Sodienas redz&jumu un vértgjumu”.®

2 Collins, P. A, Abelson, J., Pvman, H., Lavis, J. N. (2006). Are we expecting too much from print media? An analvsis
of newspaper coverage of the 2002 Canadian healthcare reform debaté. Social Science @ Medicine, 63(1), 3.

5 Gorp, B. van (2005). Where is the Frame? Victims and intruders in the Belgian press coverage of the asylum issue.
European Journal of Communication, 20(4), 487-488.

4 Nabi, R. L. (2003). Exploring the framing effects of emotion. Do discrete emotions differentially influence information
accessibility, information seeking, and policy preference? Communication Research, 30(2), 225.

5 Goffman, E. (1986). Frame Analysis: An Essay on the Organizadon of Experience. Boston: Notheastern Universitv
Press. P. 21.

& Anderson, A, Allan, S., Petersen, A., Wilkinson, C. (2005). The framing of nanotechnologies in the British newspaper
press. Science Communication, 27(2), 201.

7 Park, J. (2003). Contrasts in the coverage of Korea and Japan by US television networks: a frame analysis. P. 147.

8 Butulis, I. (2005, 18. febr.). Revollcijas un misu izpratne par tam. Lauku Avize/Mdjas Viesis. 16. Ipp.
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Bet vél asak ar S0 - ramé&jumu — problému sastapas mediju redaktori un Zurnalisti,
kuriem bija kaut kas kaut kada veida javesta par Piekto gadu, jo tas ne tikai atbilda zinu
svariguma kritérijiem, bet ap to risinajas arm daudzi un dazadi instituciju un individu veici-
nati notikumi (konferences, izstades, pasakumi, atceres pasakumi, “interaktivs pasakums”,
“nosleguma pasakums 1905. gada atcerei veltitam izpétes darbam”, “1905. gada
Sovs” utt.).

Raméjumi mediju tekstu producésana un sapra3ana ir butiski vairaku iemeslu dél.
Pirmkart, tie nepiecieSami redakcijas un Zurnalista darba organizacija, jo “ta ka repor-
tierus ierobeZo zinu telpa un nodo3anas termini, tad vini lieto ramé&jumus, lai vienkar3otu
notikumus, piedkirtu tiem nozimi un piesaistitu auditorijas uzmanibu”.? Saja aspekta
janem véra ari tas, ka zinu raméjums medijos ir arm Zurnalistu socialo un profesionalo
rutinu rezultats. Otrkart, zinu ramésana ir mediju iesp&ja ietekmét un/vai mainit to, ka
individs raugas uz realitati,’® un tadgjadi Zurnalisti, konstrugjot zinu ramgjumus, kas
atspogulo kultiiras témas un narativus sabiedriba, “pamatos iespaido to, ka zinu lasitaji
un skatitdji saprot dienas notikumus”."" Treskart, ram&juma nozZimigums saistams ar
auditorijas uztveri, jo pienemtos lemumus individi atceras un informaciju lieto tad, ja
tie ir saskanigi ar iepriek$€jo ramé&jumu.'? Ceturtkart, Zurnalisti gan definé témas, bet
to raméjumus mainigos politiskos apstaklos biezi parstrukture dazadi varas speku aktori.
Tadejadi raméjumi attistas, un tie var iegit vai zaudét prominentumu zinu medijos.'?
Piektkart, véstijumu ramé&jumi lielaka vai mazaka méra atspogulo socialos standartus,'*
un “Zurnalisti lieto ramé&jumus ka dalu no ramé&jumu repertuara, ko més izmantojam
musu kultlra, lai attélotu realitati”.'® Sestkart, pateicoties at3kirigai ramésanai, mediji
var paradit vienu un to pasu tému daZados atskirigos veidos, uzsverot kadu novertejumu
vai arT kadus témas aspektus uz kadu citu rékina.'®

9 Gan, F, Teo, ). L., Detenber, B. H. (2005). Framing the battle for the White House. Gazette, 67(5), 442.
10 Turpat. 442.-443. Ipp.
" Johnson-Cartee, K. (2004). New Narratives and News Framing. New York: Rowman & Littlefield Publishers Inc. P. 26.
12 Nabi, R. L. (2003). Exploring the framing effects of emotion. Do discrete emotions diffeientially influence infor-
mation accessibility, information seeking, and policy preference? P. 225.
5 Carragee, K. M., Roefs, W. (2004). The neglect of power in recent framing research. Journal of Communication,
54(2), 216.
4 Park, J. (2003). Contrasts in the coverage of Korea and Japan by US television networks: a frame analysis. P. 147.
5 Gorp, B. van (2005). Where is the Frame? Victims and intruders in the Belgian press coverage of the asylum issue.
P. 487.
& Schuck, A. R. T.Vreese, C. H. de (2006). Between risk and opportunity: news framing and its effects on public support
for EU enlargement. European Journal of Communication, 21(1), 5.
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Sos procesus un paradibas skaidro raméjuma (freiminga) teorija ka pamatu, lai
saprastu mediju vestijumu producé3anu.’”” Rameéjums pats par sevi ir idejas precizésana,
kas saista dazadus ramésanas un sprieSanas mehanismus vestijuma. Zinu lauka 3is kons-
trukts var tikt uzskatits par Zurnalistu latentu véstijumu, kas orientéts uz sanemeju un
sniedz noradijumus vai stimulus, ka saprast jaunumu véstijumu atbilstosi idejai, kas
izteikta ar raméjumu.'® Tapéc ideali raméjumu pétisana vajadzetu apskatit, ka tos ar
dazadam “pabalstitajdarbibam veicina politiskie aktori, ka Zurnalisti ramejumus ievies
zinu vestijumu konstrukcijas, ka Sie veéstijumi savieno ramejumus un ka auditorijas par-
stavji interpreté Sos ramé&jumus”,'’ jo adekvata ramejuma procesa konceptualizacija
var paradit, ka raméjums ietver nozimju socialo konstrueSanu, tas ir — ka ekonomisko,
politisko un kulttiras resursu izplatiSana ietekmé ramegjumu pabalstitajdarbibas un rame-
jumu savstarp&jas sancensibas.?® Tas ir arT cel$, ka noskaidrot ramé3anas procesa ideo-
logisko dabu un ideologiskas sekas, ka ari varas attiecibas, kas ietekmé 3os procesus.?’
Galvenais ramé&juma analizes mérkis ir noteikt, ka ramésanas un sprieSanas mehanismi
ir [ldzsastopami zinu tekstos un ka veido nozZimju “pamatpiegrieztnes”.?

Rameésanas un sprie3anas mehanismi ir saistiti ar ¢etram ramésanas funkcijam: pro-
blemas definésana, atbildibu noteikSana, morala vertéjuma pienemsana, iesp&jamo risi-
najumu sasniedzamiba.?® Un, ja arT sprieSanas mehanismi nav ekspliciti formuléti zinas
teksta, tad tie tik un ta ietekmé véstijuma raméejuma interpretacijas procesu,** un tade-
jadi paradas raméjuma ka latentas metakomunikacijas raksturojums.

P&tijuma metodologija

P&tijlumam, izmantojot atslégvardus “1905” un “Piektais gads”, no Lursoft datubazes tika

” o«

atlasiti 83 teksti, kas bija publicéti nacionalajos laikrakstos “Diena”, “Neatkariga Rita

” o« ” o«

Avize”, “Latvijas Véstnesis”, “Latvijas Avize”, lokalajos laikrakstos “Rigas Balss” (Riga),

»

“Kurzemnieks” (Kuldiga), “Bauskas Dzive” (Bauska), “Druva” (Césis), “Zemgales Zinas’

N

Billings, A. C, Eastman, S. T. (2003). Framing identities: gender, ethnic, and national parity in network announcing
of the 2002 Winter Olimpics. Journal of Communication, 53(4), 571.

Gorp, B. van (2005). Where is the Frame? Victims and intruders in the Belgian press coverage of the asylum issue. P. 487.
Carragee, K. M,, Roefs, W. (2004). The neglect of power in recent framing research. P. 215.

Turpat. 216. Ipp.

Turpat. 219. Ipp.

Gorp, B. van (2005). Where is the Frame? Victims and intruders in the Belgian press coverage of the asylum issue. P. 486.
Entman, R. M. (1993). Framing: Tovvards Clarification of a Fractured Paradigm. Journal of Communication, 43(4): 53-55.
Gorp, B. van (2005). Where is the Frame? Victims and intruders in the Belgian press coverage of the asylum issue. P. 487.
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(Jelgava), “Staburags” (Aizkraukle), “Altiksnes Zinas” (Altksne), “Dzirkstele” (Gulbene),
“Auseklis” (LimbaZzi) un kulttiras izdevuma “Forums”. Papildus tika atlasita arTt BNS 21 zina,

kas bija agentiras izplatitas preses relizes un tas sagatavotas citu mediju publicétas

un/vai nepublicétas zinas, lai novertétu zinu agentdras lomu tekstu kopapjoma un to
ramejuma veidoSana. Tadejadi analizes pamatu veido 114 teksta materiali.

“Bauskas Dzive” 4%

BNS 18%

“Diena” 11%

“Druva” 10%
“Kurzemnieks” 4%
“Latvijas Avize” 15%
“Latvijas Vestnesis” 17%
“NRA” 6%
“Rigas Balss” 3%
Lokalie izdevumi 11%

Citi

1%

1. tabula

Laikrakstu publikaciju un BNS zinu materialu par Piekto gadu raksturojums

(% no kopskaita)

Tekstu publikacija redzama izteikta tendence - to paradisanos ietekme pasakumi, kas
saistas ar 13. janvara notikumu atceri janvart un Oktobra manifesta atceri gada nogalé.
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2. tabula
Publiceto tekstu skaits pa ménesSiem
Menesis F;::::;iclljs " % Menesis F:::::;icnltjs " %
Janvaris 39 34,21 Jalijs 1 0,87
Februaris 3 2,63 Augusts 2 1,75
Marts 3 2,63 Septembris 2 1,75
Aprilis 3 2,63 Oktobris 21 18,42
Maijs 3 2,63 Novembris 20 17,54
Janijs 3 2,63 Decembris 14 12,28
Kopa 114 100




Tekstu analize notika 3adas kategorijas - Piekta gada nosauk3ana, autors, vésti-
tajs (pats autors vai izmantotais avots), teksta rasanas célonis (motivs, notikums,
fenomens, kas izraisijis/radijis iemeslu, lai teksts rastos), Zanrs un narativs (stastijuma
veidi — par cilvekiem; hronologisks notikumu izklasts; konteksta, laika apcere; notikumu,
pasakumu atstasts); tekstos minétas personas (individi un grupas); tekstos raksturotas
situacijas.

Nosauksana un raméjums

Nosauk3ana, kas reiz€ ir art apzZimésana, kadas nozimes pieskirsana, ir viens no pamata
raméjuma veidiem, kas tieSi un/vai netieSi ietekmé Zurnalistu vai kadu citu teksta
autoru, kadus plasakus ramejumus izveleties no kulttra eksistéjosa ramejumu reper-
tuara, lai tie atbilstu iespejamam auditorijas uztveres perspektivam. No individa aspekta
ltkojoties — ramejums ir individuals pieredzes un zinaSanu organizé3anas veids, kas
padara ikdienas notikumus saprotamus.?®> Tadgjadi nosaukSanu var interpretét ka
signalu, lai rosinatu asociacijas vai arm noteiktu nozimju sistému, kura jauztver jauna
informacija. Nosauk3ana ietekme arT atribiicijas izvéli — epizodisko vai tematisko.

Visraksturigakais nosauksanas veids ir “Piektais gads”, “1905. gads”, kas vértéjams
ka pragmatiskais kods (tas saprotams tikai noteikta grupa, kam ir kopiga pieredze,
zinasanas). Sis nosauk3anas veids medijiem ir |oti izdevigs, jo “Piektais gads”, pateicoties
dziesmai “Manai dzimtenei” (Raimonds Pauls, Janis Peters), kas ar savu polisemismu
vargja ieklauties padomju laika dziesmu svétkos un arT but viena no 20. gs. 80. gadu
Atmodas dziesmam, latvieSu preses lasitaju vairumam ir nozimju un arf emocionalu
attieksmju pilns. Lasitajs bez gratibam Piektajd gada var atrast kadu sev zinamu un
piemérotu interpretacijas ietvaru.

Turklat Piektais gads ir ieklavies arT ikdienas valodas prakse un tiek lietots, ja vésti-
tajs velas apzZiméet kardinalu izmainu nepiecieSamibu valstl un sabiedriba, pieméram,
apspriezot, kad “biis pabeigta tirisma taka gar Altuksnes ezeru”, lupus jaanim interneta
[19.10.2005, 11:16] raksta “labprat batu tiritajs, tomer tas 3aja Valstl nav iesp&jams
un kur nu vél Altuksng, ja nu vienigi ar zobu pret zobu un ka jau kads mingja vél naks
piektais gads ..”.2®

25 Goffman, E. Frame Analysis: An Essay on the Organization of Experience. P. 8-11.
26 http://www.tvnet.lv/zalazeme/path/comments.php?oid=14704&tab=news&no=2 (skatits 2.06.2006.)
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Izmantojot kodu Piektais gads, tiek rametas ari preses zinas par atceres pasakumiem
2005. gada. Uzdodot jautajumu virsraksta “Vél naks Piektais gads?”,?’ “Zemgales
Zinas” informé lasTtajus par konferenci “Sieviete revoliicija” G. Eliasa Jelgavas Véstures
un makslas muzeja un atreferé vienu no dalibniecém:

“Cina nav gala - ta konferencé at|avas teikt filologijas doktore I. Cieléna, piebilstot,
ka pat Zviedrija ar daudzu gadu socialdemokratiskas politikas praksi sieviesu I1dz-
tiesibas jautajums atseviskos gadijumos ir formals.”®

Notikuma konteksta ramégjums tada veida tiek paplasinats divos aspektos - ietverot
[Tdztiesibas un socialas problémas un akcentgjot cinu par Iidztiesibu.

Piektais gads ir arT publikai piedavatais ramejums pasakumiem, kurus organize valsts
institdicijas un sabiedriskas organizacijas -

“Pasakumu ciklu “Atkal Piektais gads” péc Latvijas Rakstnieku savienibas (LRS) ierosi-
najuma organizé LRS sadarbiba ar Latvijas Republikas Aizsardzibas ministriju un
Kult@iras ministriju, bet projektu finansé Rigas dome”,?°

un tadejadi koda polisémija un arT neskaidriba tiek stiprinata gan institucionali, gan art
mediju refleksijas, nosaucot un atspogulojot Sos pasakumus.

Mediju véstijumos Piektd gada raméjums tiek izmantots arm daudz plasak, mainot
fokusus - no konkréta notikuma uz citam sabiedribas problemam, cenSoties pieskirt
ramejumu, lai tas asociétos ar 1905. gada vésturiskajiem notikumiem. T3, parcitéjot frag-
mentus no “Neatkarigas Rita Avizes” intervijas, kuras pieteikums ir “letekmigais advokats
Andris Grutups saruna ar Neatkarigo par tiesu varu, politiku, egoismu un 3kiru naidu”

“l..] es par absoliitu absurdu uzskatu to kolektivo vajpratu un naida kultivésanu
pret bagatajiem. Tas ir |oti bistami, jo tautd var uzbangot naids pret visiem
bagatajiem, kuri tatad ir neliesi. Tad biis 1905. vai 1917. gada revoliicija”.*°

“Lauku Avize” Sim un citiem izteikumiem virsraksta pieskir Piektd gada ramejumu —
“Gritups: lai neatkartotos 1905. gads”.3' Lidzigi pretruna “bagatiba—nabadziba”, papildinot

27 Jankovska, M. (2005, 1. apr.). V&l naks piektais gads? Zemgales Zinas. 5. Ipp.

28 Turpat.

Karklina, DZ. (2005, 6. janv.). Ar pasakumu ciklu Riga pieminés 1905.gada notikumus. Diena. 6. Ipp.
% Todls, S. (2005, 20. jun.). Atrast pareizos vardus. Neatkariga Rita Avize. 2. Ipp.

51 Bankis, K. (2005, 21. jan.). Gratups: lai neatkartotos 1905. gads. Latvijas Avize.

29
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to arT ar ekonomiskas varas un ietekmes kontekstu, tiek raméta art laikraksta “Rigas
Balss” - “Vai “Piektais gads” baida oligarhus?”*?

Vel tieSaku ramé&jumu, izmantojot rindu no popularas dziesmas - “Vél naks Piektais
gads, asins lietus [is...”, lieto Saeimas deputats Janis Urbanovics (ievéléts no saraksta
“Politisko organizaciju apvieniba “Par cilveka tiesibam vienota Latvija”), kas savu
rakstu sak —

“Ta dzied kori Dziesmu svétkos. Bet vai patieSam velreiz bus jaatkartojas 1905. gada
notikumiem? Ir atkal atnacis Piektais gads — 2005. gads, un atkal 9. janvaris iekrit
svetdiena, bet 13. janvaris - ceturtdiena. GluZi ka pirms simts gadiem. Vai tas ir
vienigas paral€les?”

un art beidz ar retoriskiem jautajumiem -

“Vai Sodien vara apzinas, ka pat vislabaka pataga bez tikpat laba klingera var izra-
dities neefektiva un pat kaitiga? Vai Sodien valdosie politiki ir izpratusi, ka pro-
blémas jarisina, pirms notikusi katastrofa un, ka, to nedarot, spradziens sabiedriba
var iet vala pilnTgi negaidti un k|Gt nevadams? Vai valdo3ie beidzot Sodien saprot
etniskas konfrontacijas bistamibu un neauglibu, tapat ka aréja ienaidnieka idejas
ekspluatésanu? Vai daZs labs XXI gadsimta Latvijas varasvirs, pat par latviesu
aizstavi saucoties, valsts vadibas izpratné maz ir ticis talak par caru Nikolaju 117”3

Plasas publikas nezina, ka interpretét Piekto gadu, politikim, kas parstav valsts
likumdeveéju, dod iesp€jas veidot savu Piektda gada ramé&jumu, parmetot tiltu pari simt
gadiem starp valsti, kur ir demokratiska valsts iekarta, un monarhiju, kura lielakajai
iedzivotaju dalai nebija nekadu pilsonisko brivibu un tiesibu.

Nezina, pat vél vairak — bailes izteikt politiski nekorektu interpretaciju, ir véel viens
faktors, kas ietekmé Piekta gada abstrakto nosauk$anu un liedz izvéléties Sauraku un
skaidraku raméjumu. Gadsimta laika 3o véstures notikumu skaidro3ana un nosaukSana
publiskaja sféra ir vairakkart mainijusies. Bet privataja sfera — dzimta, gimené - vairs
nav saglabajusies narativi, kas lautu par Piekto gadu izveidot kaut vai mitus (lidzigi, ka
tas notika ar Ulmanlaikiem). Notikumi ir arpus paaudzes laika un pieredzes, bet individi
pasi tiem nevar pieskirt savus individualos ramé&jumus. Bet medijiem trukst skaidribas,
ka to nosaukt, jo viedok|u un piedavajumu ir tik daudz - revolicija, latvieSu revolucija,

2 Kluinis, A. (2005, 28. janv.). Vai “piektais gads” baida oligarhus? Rigas Balss. 12.-13. Ipp.
3 UrbanoviCs, J. ( 2005. 13. janv.). “Vel naks piektais gads, asins lietus I1s”. Neatkariga Rita Avize. 2. Ipp.
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dumpis, nemieri, zemnieku nemieri, zemnieku kar3, trakais 1905, brunota sacel3anas,
jaunatnes revoliicija, unikals notikums u.c. Nosauk3ana valda ne tikai daudzveidiba, bet
ar1 disonanse, vieni nosaukumi ar atbilstoSiem ramejumiem izslédz citus nosaukumus
ar citiem ramejumiem.

Piektd gada ramé&jumu aktivi un, varétu pat teikt, izmisigi publiskaja sféra - gan
medijos, gan virkné daZzadu pasakumu un konferencu, kas notika 2005. gada, mégina dis-
kutet inteligence, tacu, sniedzot visai plasu notikumu aprakstu un interpretaciju, izvairas
no to skaidras nosauk3anas un apzimésanas.

Valsts prezidente Vaira Vike-Freiberga uzruna 1905. gada revolicijas simtgadei velti-
taja starptautiskaja zinatniskaja konferencé to nosauc par “visas tautas kustibu” un
interpreté 3o pieeju, identific€jot sevi — “man ka psihologei Skiet” un orientgjoties uz
to, ka pasaulé Tdzigu kustibu izvértejuma viens no apsvérumiem ir “par kadu cenu un
ar kadiem Iidzekliem tiek prasits izvirzit savas prasibas”.>*

Piektais gads presé visdaZadakaja veida tiek deklaréts ka 1pass, izcils notikums, kuram
bijusi milziga nozime vesturé. Bet Sis izcillbas ramé&jums ir neskaidrs, jo

“Pagatni var uztvert ka svesu, distancétu un vienaldzigu vésturi. Var ietekméties
no svesas atminas, pienemt to par savu, pat ja ta ir pazemojo3a un runa prett
sabiedribas brivas attistibas perspektivai. Var norobeZoties no savas un pievienoties
citai atminai, bet var uzskatit pagatnes atceri par augligu un bagatinoSu atminas
darbu, kas kompensé ideju apsikumu un briedina jaunas. Piektais gads pielauj
daudzas interpretacijas iespgjas”.*

Pagatne: raméjumu disonanse

Piektd gada notikumu attéloSanu mediji vairuma gadijumu atstaj profesionalu véstur-
nieku un véstures milotaju zina. Un pagatne — 1905. gada notikumi, procesi un cilveki -
paradas vairakos veidos.

Pirmkart, notikumu hronologiskie parstasti, faktu un datumu virkn&jumi -

“Taja laika ]. Ozols jau “ievingrindjas” gramatniecib, piegadajot atseviskas gra-
matas, Zurnalus un laikrakstus kaiminiem, bet 1885. gada atvéra gramatu veikalu

34 Vike-Freiberga, V. (2007). Runa starptautiskaja zinatniskaja konferencg, kas veltita Latvijas 1905. gada revolucijas
simtgadei. Kara muzeja, 2005. gada 11. janvari. Gram.: Vike-Freiberga, V. V.V.-F. 4plus4. . Runas: 1999-2007.
Riga: Petergailis. 405.-406. Ipp.

% Lasmane, S. (2005, 1. nov.). Attistibas paradoksi un &tika. Latvijas Vestnesis. 7. Ipp.
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Vecpiebalga savas majas “Karém?”, aizvien paplasinot savu darbibu gramatnieciba:
1893. gada atvéra gramatu veikalu Césis, nopirka tipografijas masinas, 1901. gada
iekartoja gramatu veikalu Altksng, ap 1900.-1901. gadu - veikalu Riga. J. Ozols
bija iniciators LatvieSu gramatu tirgotdju un izdevéju biedribas nodibinasanai
1903. gada un tika ievéléts par valdes priekSsédétaju. Lidz 1905. gadam ). Ozols
bija izdevis 154 gramatas, taja skaita J. Poruka, E. Treimana-Zvargula, savu novad-
nieku bralu Kaudzidu, K. Skalbes darbus. Uzturot cieSas saiknes ar autoriem, iespé-
jams, J. Ozols ar vinu starpniecibu iepazinas ar Aspaziju un Raini.”*®

Siem tekstiem nav atpazistami ne narativi, ne ramé&jumi, un tadejadi var prognozet,
ka lasttajiem tie vispar nav uztverami, jo nesaistas ar vinu individualajiem ramé&jumiem.

Otrkart, profesionalu vésturnieku raksti, kas, sniedzot plasu faktu materialu, vien-
laicigi aprakstitos notikumus ietver pla3aka notikumu un procesu konteksta -

“1905. gada revolucijas laika cariskajai Krievijai pari velas ebreju slepkavibu - pogro-
mu - vilnis. [..] Riga kaut kas nopietnaks saka briest augusta, kad ebrejiem gatavojas
uzbrukt Rigas ostas stradnieki — pretégji socialdemokratu un kreiso publicistu tra-
dicionalajiem apgalvojumiem, ka ebrejiem esot uzbrukusi tikai “reakcionari”. [..]
Bet tad pienaca oktobris. Paradijas cara 17. oktobra manifests, kuru tobrid uznéma
ka smagu un neatgriezenisku carisma zaud&jumu véstnesi. Solitas politiskas brivibas
apskurbinaja visus — gan revolucionarus, gan brivibas ienaidniekus. Diez vai kads
apzinati gatavoja grautinus art Riga, tacu noskanojums, Tpasi Maskavas priek3pil-
séta, kur dzivoja liels skaits |oti monarhistiski noskanotu krievu stradnieku un sik-
pilsonu, kluva aizvien saspilétaks; daudzus krievus acimredzami kaitindja ebreju
vairakuma gandarijums par carisma lielo piekap3anos. 22. un 23. oktobrT Maskavas
rajona izcélas plasas nekartibas, kuras var nosaukt art par grautina meginajumu”.’

Veéstures fakti tiek stastiti, nevis parstastiti, tie ietverti skaidros narativos, kas dod
iespéju saprast notikumus un izvertét to attistibu. Lasitajam, no vienas puses, Sos tek-
stus iesp&jams uztvert ari tad, ja nav ieprieks iegttu zinaSanu par 1905. gada notiku-
miem, jo teksta tie rameti vairakos limenos - konkréeto izpausmiju, situaciju un detalu
un visparejo procesu raméjumos. Bet, no otras puses, tie lasitajus padara atkarigus no
konkrétajiem raméjumiem, jo teksta uztveres procesa vienu vai otru ramé&jumu lasitajs
var izvéleties ka atbalstu teksta uztverei, tatad — pienemt ka savu individualo ramé&jumu.

% Cepurite, D. (2005, 29. nov.). CEsu gramatnieki 1905.-1907. gada revolicija. Druva. 3. Ipp.
57 Stranga, A. (2005, 20. okt.). Tragiskas oktobra dienas Riga. Latvijas Vestnesis. 7. Ipp.
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Sada veida notikumi tiek vienkaroti, bet reizé vastitaji iegiist ar lielakas iespéjas ietekmét
un/vai maintt to, ka individi vérte notikumus. Jo lielaks 3is risks — paklauties ietekmém - ir
tapéc, ka mediji kopuma nedod plasa spektra informaciju par Piekto gadu ne péc
notikumu, ne izvértéjumu daudzveidibas.

Treskart, cilveku atminu stastu izmantojums profesionalu vésturnieku, Zurnalistu
un arT pasu lasitaju veidotos tekstos. Vairakus $adus rakstus — stastus par savu novadu
un novadniekiem - publicé “Bauskas Dzive”:

“Streikam Tpasi gatavojusies bija arTf MeZotné, kur, pieméram, péc socialistu agitatora
un darbibas koordinatora Vila Rona ierosmes vietgja draudzes macitaja kalpones
Anna Surpe un Emilija Viksne bija izgatavojusas sarkano karogu ar uzrakstu “Nost
ar patvaldibu!” un izmantoja to gan mitina laika pie MeZotnes baznicas, gan péc
tam gajiena laika no baznicas lidz tagadégjai Pilsrundalei. Sis karogs glabajas pil-
sétas novadpétniecibas un makslas muzeja. [..] MeZotnieces L. Gobinieces atminas
ir minéta véel kada meZotnieku iecere, kuru tiem tomér neizdevas realizét. Proti,
julija beigas vai augusta sakuma, ka raksta atminu autore, “bija nolemta MeZotnes—
Bersteles draudzes macitaja Valtera Bilensteina maisa basana”. Bija paredzets, ka
dievkalpojuma laika, kad macitajs saks aizligumu par keizarisko namu, vinu noraus
no kanceles un uzbazis galva maisu. leceri neizdevas Tstenot, jo kads no idejas
autoriem pirms laika bija izlielljies macitaja kucierim, ka “rit més tavu kungu bazi-
sim maisa”. Ku€ieris par to pazinojis macitajam, bet tas savukart — baznicas prieks-
niekam firstam Anatolam Livenam. Dievkalpojuma rita (svétdiena) Livens ieradies
MeZotnes baznica kopa ar vairakiem apkartnes baroniem, kas visi bijusi brunoti.
Redzot $adu notikuma pavérsienu, ieceres Tstenotajiem saplakusi diisa.”®

Cilveku atminu izmantojums rada lasitajiem loti batisku notikumu raméejumu -
Piektais gads risinas citu cilveku — notikumu aculiecinieku - realajas dzives, un tas palie-
lina tekstu ticamibu un uzticamibu. Turklat atminu stasti ir vairak vai mazak vienoti
narativi, kas vienlaicigi atspogulo arT pretrunas, detalas pasu cilveku attieksmés utt. un
tadejadi mazina padomju laika izglitiba veidotos stereotipus, ka Piektaja gada bija
skaidri Skirumi — latvie3u revolucionari, vacu muiznieki un krievu kazaki dragini. Un art
to, ka 3ajos kirumos bija izteikta nacionala piederiba:

“Kad pirmie aktivakie revolucionari bija nosauti, sakas, ka tolaik rakstija, nelikumigo
komiteju [ricibas komiteju — R. A, A. U.] darbinieku mekl&3ana un apcietina3ana.
Ricibas komiteja bija darbojies art minéta K. Skaldera tévs. Par Siem notikumiem

38 Urtans, A, Abelnieks, R. (2005, 24. janv.). Skaudrajos 1905. gada notikumos bijusi arf romantika. Bauskas Dzive. 6.-7. Ipp.
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lasams vina atminas: “Tévam negribot, vinu ievélgja revolicijas komiteja. Tur
vind nekadu aktivitati neizradija, un tas vinam izglaba dzivibu.”

“K. Skalders raksta, ka 1906. gada sakuma apcietinati 12 revolucionaro komiteju
(ricibas komiteju) dalibnieki, t. sk. vina tévs. Sis téva arestésanas bridis |oti spilgti
télots Cetrgadiga bérna acim: “Rita stunda majas ieradas divi Zandarmi. Mate
salima uz krésla un vaimanaja: “No3aus! No3aus!” Més, bérni, apkéramies tévam
ap kaklu un nelavam vinu aizvest. Visi skali raudajam, bet Zandarmi ms rupji atrava
no téva, kameér tévs mieriga balsr teica: “Tulit ejiet pie mates!” Tad tévu izgrida
ara .. Péc dazam dienam arestétos kajam dzina uz Jelgavu, kur vini stajas kara tribu-
nala priek3a. Vairakus notiesdja ar katorgas darbiem Sibirija, seSus nosava, bet
tévu un vél kadu stradnieku atbrivoja, jo bija iejaucies macitajs Kristaps Straut-
manis.” K. Skalders min faktu, ka reiz pie macitajmuiZas pret K. Strautmani vérsta
mitina vina tévs, staveédams uz macitajmuizas balkona, mégingjis aizstavét svéto
tévu. Tapéc K. Strautmanis galvojis un liecinajis par labu K. Skaldera tévam.”*°

“Viens no pazistamakajiem latvieSiem, ar kura vardu saistas pret revolucionariem
vérsta darbiba, bija Rigas policijas izmekléSanas nodalas uzraugs Janis Davuss.
31 gadu vecais Vircavas pagasta dzimu3ais policijas ierednis, péc aculiecinieku
stastijuma, 1906. gada bija izcélies ar sevisku centibu revolucionaru vajasana un
apcietinato pratinasana. Jaatzist, ka gan Rigas, gan arT citu pilsétu un aprinku
policijas iestadés Latvijas teritorija revoliicijas laika stradaja saméra daudz lat-
vie3u, tapat ari lietuvieSu un igaunu. Salidzinot ar 19. gadsimtu, tendence bija
acim redzama - arvien vairak un vairak latvieSu iestajas cara valsts un pasvaldibu
dienesta. Pieméram, 1906. gada taja pasa bedigi slavenaja Rigas policijas izmekle-
$anas nodald no 12 uzraugiem pieci bija latvie3i. Tacu, nemot véra to, ka latviesi
pilséta skaitliski domingja, drizak 3o skaitu varéja uzskatit par parsteidzosi mazu.*
Kad pieminam 1905. gada notikumus, vélos daltties atminas par man milu cilvéku,
manu audzutéti JURI LAZDU. [..] Citéju dalu no vina atminu pierakstiem, saglab3jot
originala izteiksmi un nelabotus teikumus:

1905. gada pavasari Bikstos, ieejot kroga ar gramatam, man piesé€jas uradniks ...
lendca arT kaiminu pagasta uradniks. Es piecélos un teicu mazu uzrunu par pas-
reizéjo stavokli. Divu uradniku klatbGitné es nebiitu iedro3ingjies runat kaut ko
pretvalstisku. Bet abi puspiedzérusie uradniki teica man: “JUs esiet apcietinats, jus
runajat pret keizaru.” Protams, bija japaklausa. Nacu pie parliecibas, ka Sie uradniki
dzeruma nav vargjusi izskirt, ko Tsti es rungjis ... Vietgjais uradniks aizveda mani

3 Urtans, A, Abelnieks, R. (2005, 21. marts). 1905. gada notikumi Bauskas novada. Bauskas Dzive. 6.-7. Ipp.
“ Jgkabsons, E., S¢erbinskis, V. (2005, 30. maijs). Latvie3i 1905. gada. Medalas otra puse. Latvijas Avize. 17. Ipp.
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pie sevis majas ka apcietinato. Uradnika sieva, redzedama viru kunga prata, loti
asi uzstaja - vajadzéjis Sodien but Dobele pie zemnieku lietu komisara, bet 3is tik
pa krogiem dzivojot dzerdams. To redzédams, es saku uradnika sievai Z€loties, ka
esmu pilnigi bez kadas vainas aizturéts. Un, kamér uradniks vél guléja pagiras,
vina mani pacienaja ar brokastim un palidzgja izklit no majas.™

Cilveku stastijumi - autentiskie atminu pierakstu izmantojumi vai arT dzimtas sagla-
batas atminas, kas nodotas no paaudzes paaudzg, - ir |oti bitisks narativs, lai simt gadu
senus notikumus tuvinatu Sodienas lasttajam. Notikumu parstasts mazina autentiskumu
un klatbitnes, TdzdzivoSanas iespéju:

“Kad 1905. gada 18. februar iznaca visaugstakais ukazs par peticiju tiesibam,
Rigas makslinieki, rakstnieki, arsti, skolotdji tieSi Janim Pliek8anam - popularam
dzejniekam ar juridisko izglitibu — nolema uzticét uzrakstit peticijas tekstu. Rainis
arT uzrakstija, prasibu uzskaitljumu sakdams ar aizradijumu par cenzdru. Vins ari
noradija uz izglitibas sistémas trikumiem, pieprasija atcelt ierobeZojumus lietot
latvieSu valodu, izmantoja iespéju pastidzéties par tiesu iestazu darbu un triku-
miem pasvaldibas iestadeés. Lai butu iesp&jams “dzivi atjaunot un normalu kartibu
nodibinat”, peticija tika prasits sasaukt satversmes sapulci no tautas izveletiem
aizstavjiem, kas tiktu ievéleti tieSas un aizklatas velesanas. Ar 200 inteligentu
parakstiem peticija tika nopublicéta presé un aizsitita uz PEterburgu varas iesta-
dém, tacu tur ta pazuda bez pédam un atbildes nekadas tai nebija.”?

Kaut arT stastijums ir gluds, taja trukst aculiecinieka skatijuma, ticamibu vél vairak
mazina atsaucu trukums uz kadiem avotiem, no kuriem giita informacija. Turpat talak
$aja teksta atrodams stastijums par Jani Akurateru, kas art ir veidots ka Zurnalistes
vestijums, bet taja ietverti arT pasa Jana Akuratera atminu fragmenti, vairojot ticamibu
un uzticéSanos tekstam:

“1905. gada 13. janvart ). Akuraters, uzmetis uz pleciem meételi, bija izsteidzies no
majas pievienoties demonstrantiem. lelas esot bijusas piesnigusas un putindja.
Vins pievienojies pilim, kas devies pa Aleksandra ielu, un tad kopa ar pargjiem
dziedadams devies atpakal uz Dzelzcela tilta pusi. Sakuma vins dzirdgjis tikai paris
savienu, bet tad veselu rindu trok3nu. “Pilis saka kustéties, kliedzieni, izbailes
parnéma visus. Bet 3ausana turpinajas vairakas minttes bez apstasanas. Cilveki
saka 3kist uz visam pusém. Citi skréja atpakal uz Maskavas ielu, citi devas pari

41 Niedrina, L. (2005, 8. jun.). Kolportiera Jura Lazdas atminas par 1905. gadu. Bauskas Dzive. 8. Ipp.
“2 Nagle, G. (2005, 13. janv.). Sejas un vardi. Diena. Piel., 10.-11. Ipp.
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Dzelzs tiltam. DaZi no bailem Iéca Daugava, kur pie krasta nesasalusa ledu es
vélak redzeju vairakus tumsus caurumus ar asins Zimém uz sniega. Tur daZi bija
atradusi glabinu no lodém ...” Redzéta iespaida tapa Ar kaujas saucieniem uz ltpam,
kas kluva par 1905.gada revoliicijas dziesmu.”*

Viena no mediju pamata problemam, atspogulojot Piekto gadu, ir nesp&ja apvienot
pagatnes un tagadnes ramé&jumus vienotos tekstos. Pagatne un tagadne tiek rameta
atseviski, nerungjot nemaz par konceptualam sakaribam, netiek mekleti pat Zanriski un
profesionali véstijuma veidosanas panémieni, kas dotu iesp&ju Sos ramgjumus apvienot.
Zurnalistiem, domajams, trukst zinaSanu raméjumu veidosanai, simt gadu senu faktu,
ar kuriem Sos ramé&jumus aizpildit, un arT profesionalas stastnieku iemanas. Un tapéc
medijos ir izteikti Skirti diskursi - vieni par notikumiem 1905. gada un otri par notiku-
miem 2005. gada. Viens no retajiem iznémumiem ir Noras Drikes raksts “Diena” “Kara
pieminu glaba Bleka Mikelis”. lemesls rakstam ir [1dzigs ka daudziem citiem - tiek atjau-
nots un atklats piemineklis, ko tauta sauc par Bleka Mikeli. Piemineklim cilveki ir devusi
vardu, un “atminas par to dienu notikumiem simts gadu garuma saglabatas ari kaujas
dalibnieku gimenés, nododot no paaudzes paaudze”, un Sis apgalvojums turpmakaja
teksta tiek arT apliecinats ar cilvéku saglabatiem personiskiem stastijumiem, kas ar
vinu dzimtam notika 1905. gada:

“Ernestu Treimani, kur3 tagad aprup€é Kazdangas muzeju, bérniba vina vecmamina
Bille Ranke sauca tikai par Janiti, saskatot vina savu Rokasbirze zaudéto 20 gadu
veco délu. Mates bralis Janis bijis Ciravas muiZas kalps. Kads atnacis un teicis, ka
Jana tévam jaiet kara uz Rokasbirzi. “Déls teica, ka ies téva vieta. Viens meZsargs
vinam iedeva gala lad&jamu plinti, citiem bija tikai dak3as,” stasta E. Treimanis. [..]
Liepajas rajona biivinspektora Andra Vaivara vectévs, tolaik 22 gadus vecais Ernests
Treilibs, ar jaunakajiem braliem Frici un Andreju bija Ravas bagatako maju Kalnleisu
saimnieka, muiZas rentes maksataja, deli. Vini ar citiem Ravas un Dunalkas puiSiem
“ar plintém ka glodeném ratos” Aizputes karu nokavéjusi. Netalu no Rokasbirzes
satikusi béglus un tad arT pasi mukusi, bet no périena nav paglabusies, ta vectévs
stastijis mazdélam. “Vini absoliiti nezindja ne kara mérki taja bridi, ne art 1sti I1dz
brivibai aizdomajas. Noskanojums bijis - ja neiesi lidzi, biisi ta ka nodevéjs. Kopa
gajusi Ravas muiZu demolét, barona cigarus kipinajusi un citas lietas darijusi,”
A. Vaivars atceras vectéva stastito.”*

4 Nagle, G. (2005, 13. janv.). Sejas un vardi. Diena. Piel., 10.-11. Ipp.
44 Drike, N. (2005, 17.dec.). Kara pieminu glaba Bleka Mikelis. Diena. 4. Ipp.
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Ceturtkart, lielu rakstu grupu veido vésturnieku analitiskie raksti un Zurnalistu inter-
vijas ar vésturniekiem un citiem iesp&jamiem ekspertiem par Piektd gada notikumu
izvértéjumu misdienas. Tie ir visai dazadi materiali gan péc savas informativas, gan
teksta, gan arT ramejuma kvalitates, kas biitiba atspogulo Latvijas vestures izpétes un
apzinasanas problémas musdienu konteksta.

Visos medijos tiesi vai netiesi tiek izteikti spriedumi, ka toreizéjo notikumu izpratne
ir pretruniga.

“Véstures pétnieki 1905. gada norisém ir pievérsusies gan pirmas Latvijas briv-
valsts laika, gan padomju varas gados un arm miisdienas. Pirmas Latvijas brivvalsts
laika 31 téma bija aktuala socialdemokratu aprindas. Tacu visvairak pétijumu par
1905. gada revoliciju tapa padomju varas perioda, kad atbilstosi ta laika ideolo-
giskajam nostadném tika uzsvérta tas socialpolitiska nozZime talakajas, 1917. gada
norisés.”>

“100 gadu seno notikumu izvértéjums misdienas krietni atskiras no tiem redze-
jumiem, kas bija raksturigi pirmskara Latvija un padomju laikos. Tagad lielaku
véribu pievérsam revolicijas énas pusém.”¢

“Butu aplami un nevésturiski 1905. gadu parlieku modernizét, uztiepjot revolucio-
nariem misu Sodienas redz&jumu un vértgjumu.”’

“Vai tagad, pec simt gadiem, Latvijas veésturnieki un citu sabiedrisko zinatnu par-
stavji ir tikusi gala ar situacijas vésturisko noskaidrojumu?”48

Domajams, ka uz 3o jautajumu var atbildét noliedzoS3i, un pamatu $adam situacijas
izveértéjumam dod latvieSu 2005. gada preses izdevumi, kas raksturojami ka vispargjo
intere3u izdevumi un orientéti uz |oti pladu un izglitiba, pieredzé un kritiskas analizes
spejas dazadu auditoriju. Pirmkart, publikaciju sadalijjums pa meneSiem rada, ka prese
ir atkariga no Kultdiras ministrijas un citu institliciju realizétas programmas - jo vairak
to organizétu pasakumu, jo vairak publikaciju. Otrkart, mediju tekstos atspogulojas
Latvijas véstures pétisanas problémas, kas nav vienots process, bet zinatnieku pasu
noteiktas prioritates. Tapec art mediji var iegiit informaciju tikai par izpétitajiem lau-
kiem, un tie sniedz visai fragmentaru priek3statu, nevis kopainu.

45 Urtans, A, Abelnieks, R. (2005, 24. janv.). Skaudrajos 1905. gada notikumos bijusi ari romantika. 6.-7. Ipp.
4 Sprade, V. (2005, 25. nov.). Aicina parvértét 1905. gada revoliiciju. Latvijas Avize.

47 Butulis, I. (2005, 18. febr.). Revollcijas un masu izpratne par tam. 16. Ipp.

48 Grinuma, G. (2005, 14. dec.). Rainis. 1905. gada véstures projekts. Latvijas Vestnesis Plus. 8. Ipp.
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Bet fragmentétais raméjums ne Zurnalistiem, ne lasitajiem nedod iesp&jas noorien-
tét sevi un savas attieksmes, uzskatus utt., ko skaidrak varétu saukt - savu ideologisko
raméjumu pret Piekto gadu. L1dz ar to visai likumsakarigs ir tresais faktors, kas ietekmé
Piekta gada atspogulojumu - Zurnalisti nep€ta vesturi, gluZi pretgji — tiek pat kultivéts
priek3stats, ka ideologiskie uzslanojumi, laika distance un daudzu materialu aizie3ana
posta utt. nemaz vairs nelauj iegut Piektd gada kopainu. Tacu ta tas nebit nay, jo:

“Simt gados sakrats visai iespaidigs dazadu pétijumu un publikaciju apjoms, kas
bieZi ir pretrunigs savos secinajumos un notikumu vértejumos. [..] par spiti visiem
zaudéjumiem, muzeja krajuma ir saglabajusies materiali, kas var kalpot par bitisku
papildingjumu pétnieku zinatniskaja darba un pievérst sabiedribas uzmanibu nozi-
migai Latvijas véstures lappusei. [..] VEstures avoti rada, ka Piektais gads Latvija
bija daudz plasaks un nozimigaks process, neka to bija pienemts uzskatit politisko
kliSeju ramjos iespiestajos pétijumos par 1905. gadu Latvija. Revolicija satricinaja
sabiedribu Latvija no tas pamatiem [1dz aug3ai un atstaja dzilas pedas ne tikai
politika un ekonomika, bet art ta laika cilvéku apzina. Viss piedzivotais notikumu
dalibniekiem un aculieciniekiem lika izdarit savus secinajumus, kas ietekméja poli-
tiku un sabiedribas talako darbibu. Mé&s nevaram atlauties aizmirst 1905. gada
cinas, jo ta ir misu tautas vésture.”*

Analizejot 2005. gada prese publicétos tekstus, atrodami diezgan daudzi Latvijas
inteligences parstavju piedavati diskursi, bet mediji, Skiet, ir orientéti tikai uz véstisanu,
nevis art savu veéstijumu uztversanu. Pieméram, autori iedzilinas Piektd gada vardarbibas
témas un problémas:

“Socialo un tiesisko vainu arstésana revoliicija darbojas ka zales, kas cinds ar sli-
mibu, nogalinot pacientu un galu gala iznicinot arT arstu.” [Alberts Bels]*
“Smags jautajums vésturniekiem Sodien ir vardarbiba revolicijas laika. XX gadsimts
bija parpilns ar vardarbibu. Nu esam liecinieki tam, ka vésturiskas parmainas var
notikt art evolucionara cela. Criti iedomaties, ka ta varéja but XX gadsimta sa-
kuma - lielo impériju visvarenibas laikmeta. Vardarbibu pielietoja abas puses -
vecas kartibas aizstavji un ari revolucionari. Mana redzejuma latvieSu revolucionariem
nevar parmest musinasanu un parmérigu aizrausanos ar varasdarbiem. Loti bieZi
ta bija atbildes reakcija uz muiZnieku ricibu vai cara karaspéku uzbrukumiem.”'

4 Podzins, D. (2005, 20. janv.). Piekta gada revoliicijas avoti un izp&tes avoti. Latvijas Véstnesis. 8. Ipp.
0 Bels, A, Locmele, N., Skujins, Z. (2005, 13. janv.). 1905. gads 2005. gada. Diena.
51 Apine, I. (2005, 27. aug.). Domas par 1905. gadu. Diena. 2005. 12. Ipp.
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“Isaja revoliicijas sajusmas bridi revolucionari arkartigi asi vérsas pret muizam, tas
postot, izlaupot un nodedzinot. Divas reizes izdedzinaja Dobeles macitaja Augusta
BilenSteina maju ar lielu biblioteku un manuskriptiem par latvieSu tautisko manto-
jumu. VEl Iidz $ai dienai reti kurs ir tik daudz rakstijis par latvieSu valodu, etno-
grafiju, veésturi ka Augusts Bilensteins, ilggadgjs LatvieSu Draugu biedribas vado3s
darbinieks, tai pa3a laika arT kritisks latvieSu tautas atmodas darbinieku izvertetajs
un revolicijas pretinieks. Socialdemokratu partija noorganizéja art specialas tero-
ristu kaujas vienibas, kas aplaupija muiZas, bankas, lai iegttu [T1dzeklus revolucio-
narajai darbibai, un pardrosos uzbrukumos centas atbrivot apcietinatos revolucionarus.
Laupisanas Iidzek|u iegtisanu revolucionarajai darbibai sauca par ekspropriaciju.>
Revoliliciju pavadosa vardarbiba lava izpausties sadismam un gluZi freidiskiem
kompleksiem. I. Lancmanis atgadinaja, ka jabut paskritiskakiem un japiemin ne tikai
soda vienibu zvéribas. ArT revolucionaru riciby, lin€ojot, bezmérkigi apganot jau noga-
linatu cilveku Iikus vai noSaujot it ka sadarbiba ar baroniem apvainotos latvieSu
zemniekus, nav iespgjams attaisnot tikai ar “nacionaliem instinktiem”.”*

“Nav pétijumu par ta laika brunotas sacel3anas dalibnieku psihologiju. Pasaizsar-
dziba? Ja. Bet ir vél otrs moments - revolucionaras cinas romantika. 1905. gada
revoliicija bija jaunatnes revoliicija. Sis dumpja gars. Tam Iidzi naca arkartigi daudz
iliziju: ka armija paries tautas pusg, ka no arzemém pienaks lieli ierocu sttljumi.
Ta sajuta — més tacu esam jauni un spécigi! Pat lokala uzvara par diviem trim
dragtiniem vai straZniku nodalu viesa iltzijas. Janem véra, ka brunotai cinai un
revoliicijam vienmer ir sava logika. Misdienas svarigs jautajums batu noteikt, kur
ir ta robeZa, kur beidzas revolucionara cina, pasaizsardziba un sakas tiri kriminali
nodarfjumi un tas, ko Sodien saucam par terorismu. Protams, skatoties no mus-
dienu viedokla, dedzinat muiZas, iznicinat kultdiras vértibas ir slikti, ipasi, ja pasi
muiZnieki nedeva tam nekadu pamatu. Bet ir bistami modernizét to notikumu
uztveri. Uz cilvékiem un vinu ricibu jaraugas no toreizeja imena. Un toreiz reali-
tate bija tada, ka nedaudz vairak ka tikstotim vacu muiznieku gimenu ar visam
vinu milzigajam privilegijam pretT stavéja latvieSu zemnieku masa ar savu zemes
izjutu. Tad varbdt ta laika taisniba bija 3o sacéluSos zemnieku pusé? Brunotas
sacelSanas process liela méra bija nevadams un autonoms katra vieta. Emociju
parpilns.” [ligvars Butulis]**

52 Kresling, ). (2005, 8. janv.). Nav augsta ta ideja, kas nepazist cilvéka Z&luma. Diena. 15. Ipp.
5 Spride, V. (2005, 25. nov.). Aicina parvértét 1905. gada revoliiciju.
54 Spriide, V. (2005, 3. janv.). Dumpis impérijas miera osta. Latvijas Avize. 15. Ipp.
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So jautdjumu apzinasana nav tikai p&tnieciska probléma, bet véstures notikumu
izpratnes ramé&juma probléma, ar ko sastopas mediji un kas atspogulojas arT mediju
tekstos un pat rakstu virsrakstos, pieméram, “Terora lielmeistars no C&sim”.>> T3, iespé-
jams, art ir ramejuma iesp€ja — Piekta gada vesternizacija un komercializacija?

Jautajums nebiit nav tik parspiléts un sakapinats, kads tas izskatas pirmaja bridi, jo
mediju tekstu analize uzrada visai daudz politisku®® un populistisku spekulaciju ar
Piekto gadu, kas biitiba ir ramé&jumu piedavajumi, no kuriem zimigakais - jautajums par
Piekta gada atkartoSanas iespgjamibu.

“l..] tas noskanas rada 3kiru naidu, ignoréjot to, ka cilveki ir daZadi. Stradajiet tik
daudz un saprotiet tik daudz ka Skéle vai Lembergs, vai kads cits. Izdariet to! Stra-
dajiet 16 stundas dienal! Esiet aktivs! Tacu tiek uzvanditas zema, bet spéciga limena
kaislibas. 90% cilveku jau savas dzives nelaimés nekad nevaino sevi. Vini vienmeér
vainos citus, viniem vienmer liksies, ka ne vin3, bet citi ir vainigi, ka vin3 nav tik
turigs. Uz to balstas Skiru naida kurinatdji. Vai jis domajat, ka tadas lietas ka
1917. gada revolucija ir tikai pagatne un vésture? Nu, nav ta! Tas izjutas, kas
tolaik valdija, tapat slépta veida dzivo cilvekos. Vajag tikai sakrist zinamiem ap-
stakliem, lai atkal viss tas uzvirmotu no jauna: nemtu nost, liktu cietumos. No véstures
jau neko nemacas. Ja no véstures macitos, tad véstures nebiitu. Bltu viena skaista
[Tnija. Bet tad nebitu interesanti dzivot.” [Andris Gratups]®’

“Mazliet vienkar3ojot, gribu atbildét ari uz jautajumu, ko Sogad, atceroties 1905. gada
revoliciju, dazkart dzirdgju: “Vai iesp&jams, ka bis jauns 1905. gads?”, - acim-
redzot ar to saprotot 1905. gada varmacibu, haosu, anarhiju, nelikumibas. §kiet,
ka pasreiz€ja misu starptautiskaja un iek8gja situacija tas nebiitu iesp&jams. Ja
vien varas elite sapratigi un 1sta laika reagés uz krizém ar reformam.”>®

Reizé - tas ir arT jautajums, ka domat par Piekto gadu 2005. gada, vai plasak
uztverot — 21. gadsimta:

“[..] pek3naja verbas uzplaukuma par 1905. gada revoltciju ar parsteidzo3i devigi
atvéletam finansém galvenais spararats ir tuvéjas velésanas, kuras simt gadu
vecos notikumus daZas partijas mégina iemontét agitacijas programmas, uzsverot
savu svarigo vésturisko lomu utt.

%5 Pumpuring, T. (2005, 23. aug.). Terora lielmeistars no C&sim. Druva. 2. Ipp.

%6 Pieméram, sk.: Urbanovics, ). (2005. 13. janv.). “Vél naks piektais gads, asins lietus I1s”. 2. Ipp.
7 ToCs, S. (2005, 20. jun.) Atrast pareizos vardus. 2. Ipp.

8 Butulis, I. (2005, 18. febr.). Revollcijas un misu izpratne par tam. 16. Ipp.
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Sausais atlikums, ko ieguvam no 1905. gada revolicijas, ir parak baigs, lai to atce-
rétos ar pompozu diZzosanos.” [Zigmunds Skujins]*®

Simtgade: atcere vai svinéSana

Ta ir pamata probléma, ar kuru sastopas redakcijas un Zurnalisti — kas tad Tsti ir Kul-
turas ministrijas un citu organizaciju visai aktivi organizétie un piedavatie pasakumi -
simtgades atcerésanas vai svinésana?

“Viena no vispla3ak izskangjusam jubilejam Sogad - 1905. gada revolicijas simtgade.
Muzeji, koncertu rikotdji, vésturnieki, tedatri un gramatu apgadi atzZimégjusi So
jubileju ar pasakumu gtizmu.”®

“Sogad 1905. gada revoliicijai Latvija aprit simt gadu, un no 8. Iidz 12. novembrim
1905. gada iela Kuldiga svin jubileju.”!

“Skanot lksmam svétku marSam, ka striiklaka no zemes iz3aujas pirma saliita
brinumsvecite, un péc briza tum3ajas debesis, patiesam jaunieSu gavilem skanot,
cita péc citas traucas krasainas raketes. “Pat Jaungada nav tik skaisti!” blakus dzirdu
neviltotu jaunietes atzisanos. Atskan spontani, draudzigi aplausi - tie noteikti ne-
bija paredzeti scenarija. 40 minites pagajusas viena elpas vilciena, ka 1ss mirklis -
piesatinats ar pieminu, pardomam, po€ziju, muziku un gaismu. JaunieSu pasu izpil-
dijuma pasakums, 3kiet, patiesi uzrunaja jauno paaudzi.”?

Kultliras ministrija bija izstradajusi 1905. gada simtgades atzimésanas pasakumu
programmu, kuras mérki bija:

“~ sniegt vispusigu zinatnisku skattjumu uz 1905. gada notikumiem: konferencés
un diskusijas izvertet to iespaidu uz Latvijas pedgjas simtgades vesturi; parskatit
muzeju, arhivu un bibliotéku fondus un darit sabiedribai pieejamus faktus un mate-
ridlus par 1905.-1907. gada revoliicijas norisém; veidot sabiedriba no ideologisko
interpretaciju raditajiem uzslanojumiem brivu izpratni par 1905. gada notikumiem
un to noZimi latvieSu tautas un Latvijas vésturg;

- 1905. gada notikumu pieredzes konteksta analizet sabiedriskos un garigos pro-
cesus musdienu Latvija ka Eiropas Savienibas dalibvalstt, izmantot 1905. gada

% Bels, A., Lo¢mele, N., Skujin3, Z. (2005, 13. janv.). 1905. gads 2005. gada.

6 Verhoustinska, H. (2005, 3. nov.). Simts gadi bez rokas bu€o3anas. Diena.

1 Liepin3, E. (2005, 10. nov.). Simtgade. Kurzemnieks.

2 Spuleniece, I, Astica, A., Volanska, A. (2005, 15. nov.). 100 gadu 1905. gadam. Kurzemnieks.
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pieredzi, domajot un diskutéjot par tadam aktualam témam ka briviba un var-
darbiba, demokratija, cilvéktiesibas, nacionala valsts u.c;

—ar pasvaldibu, nevalstisko organizaciju un masu plassazinas lidzek|u starpniecibu
iesaistit 1905. gada atceré plasu sabiedribu visa Latvija, aicinat sakopt un iezZimét
1905. gada pieminas vietas katra novada, atdzivinat tautas vésturisko atminu un
stiprinat pilsoniskas sabiedribas [idzdalibu Latvijas nakotnes veido$ang;

- piesaistit skolu jaunie3u interesi un uzmanibu 1905. gada notikumiem un to iespai-
dam uz Latvijas vesturi un latvieSu nacijas garigo izaugsmi, rosinat vinus meklét
1905. gada liecibas sava dzimta un novada, ka art apzinaties sevi ka véstures
procesa dalibniekus un Latvijas nakotnes veidotajus.”?

Pasakumu Latvija, tieSam, bija daudz un dazadu, bet kads “Neatkarigas Rita Avizes”
lasttajs Kultliras ministrijas vérienigo programmu komenté interneta:

“Nesaprotu, 13.01.2005 17:39:44: Neatkaribas sakuma knapi knapi nenogaza pie-
minekli 1905. gada cinitajiem ka Siem laikiem neatbilsto3u. Tie esot bijusi revo-
ltcijas aizstavji, tatad nosodami. Tagad atkal ce| saulité. Kas biis pec 10 gadiem?”®*

Pasu pasakumu organizetaju poZzicija ir stingra un optimistiska — attieksme pret
Piekto gadu ir jamaina:

“Tas ir misu uzdevums. Attieksme pret 1905. gada notikumiem iekapsul&jusies
padomju laiku [Tment. T2 mums macija skolad, un ta més to art uztveram, bet ta ir
pilnigi a¢garna uztvere.”®

“Nereti misdienu sabiedriba un it Tpasi jaunatné veidojas nepilnigs redze&jums
par 1905. gada notikumiem. Lidzas citam nedrikst aizmirst, ka Latvijas kultdra Sis
laiks deva 1pasus impulsus un ir raksturojams ar brivibas un neatkaribas cinu aplie-
cindjumu gan literatlira un dramaturgija, gan vizualaja maksla. Tas ir ari Raina un
Aspazijas laiks,” uzsver kultliras ministre Heléna Demakova.”®

“To, ka 1905. gada notikumi Latvijas sabiedribu garigi rosina un emocionali
savilno, apliecina daudzas ierosmes un visdazadakie pasakumi, kas 2005. gada
planoti visa Latvija.”®’

& |gnatane, G. (2005, 5. janv.). Par 1905.gada simtgades atzZimésanas pasakumiem. Latvijas Véstnesis. 12. Ipp.
64 Cera, E. (2005, 10. janv.). Verienigi atzimés 1905. gada revoliicijas simtgadi. Neatkariga Rita Avize. 6. Ipp.

6 Jundze, A. (2005, 3. janv.). Jurkans rikos piekto gadu. Neatkarigd Rita Avize. 9. Ipp.

% Cera, E. (2005, 10. janv.). Verienigi atzimés 1905. gada revolicijas simtgadi. 6. Ipp.

57 Ignatane, G. (2005, 5. janv.). Par 1905. gada simtgades atzimésanas pasakumiem. 12. Ipp.
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Publiskaja sféra tadéjadi atspogulojas visai atskirigi raméjumi, ko Piektd gada pasa-
kumiem pie3kir “tauta” un “vara”. Nesaprotu komentars interneta atspogulo ramejumu
jucekltbu, kas butiba ir izzinas disonanses izpausme, jo cilveki nevar peksni nomaintt
ilgi lietotus un pierastus ramejumus, jo seviski tad, ja vieta netiek piedavati jauni rame-
jumi, bet izteikta kritika par “nepareizu” uztveri un deklarétas ideologiskas pozicijas.
Tacu “tautas” atzZisanas, ka raméjumos ir disonanse, un art raméjumu politiska parpozi-
cionésana presé paliek bez uzmanibas un diskusijam. Vésturiska diskursa un arT publisko
diskusiju telpas trikums arT Sodienas notikumus (tapat ka jau pieminéto pagatnes
notikumu) atstaj atvertus politiskam interesém un populismam.

“Pirms simts gadiem latvieSu tauta uznaca pasaules politiskaja aréna — uznaca drosi
un parliecinosi, liekot nobrintties visai Eiropai. 1905. gada revoliicija aptvéra visu
Krieviju, tomér vismaz vacu valoda rundjosas zemes ta palika “Die Lettische Revolu-
tion”, tatad latvie3u revolicija. K& més to pieminam Sodien?

Ar noZélu jasaka, ka 3o notikumu més gandriz nepieminam. Vai te vainojams aiz-
ritejusais laiks, kurs vairs nav atstajis musu vidi to dienu lieciniekus? Varbit dalai
sabiedribas krievu padomju okupacijas laiks atstajis tadu alergiju pret vardu
“revollcija”, ka to negribas pat pieminét? Bet varbut misdienu varas elitei uzdzen
drebulus doma, ka tauta var kerties pie visai radikaliem [1dzekliem savu tiesibu un
intere3u aizstavibai? Péc Tsa atgadindjuma janvara avizés par 1905. gada revo-
ltciju iestdjies klusums. Tapéc jo vairak vérts pieminét laudis, kuri cen3as izcelt
no aizmirstibas pagatni.

Pasvaldibu véleésanu diena marsnéniesi pulcgjas tautas nama, lai pieminétu 3os
notikumus.”®

“Latvijas Socialdemokratiska stradnieku partija (LSDSP) svétdien vakara Daugavmala
pulcgjas pie pieminekla 1905. gada revolicija kritusajiem, lai pieminétu upurus. Tacu
apmeéram 100 partijas biedru un atbalstitaju uz pasakumu bija ieradusies ar aktua-
liem politikas jautajumiem veltitiem plakatiem. Pasakuma dalibnieki rokas turéja
aizdegtas lapas un plakatus ar uzrakstiem: “Meés, socialdemokrati, atbalstam peda-
gogu prasibas!”, “Labéjo partiju darba rezultats — 500 miljonari un 2 miljoni nabagu”,
“Més gribam tiesisku valsti”, “LSDSP un arodbiedribas kopa pret nabadzibu”.”®°

Preses raméjums, vertgjot Kultiiras ministrijas, Rigas domes, Rakstnieku savienibas
un citu institiiciju aktivitates, kas batiba realizéja Piektd gada simtgades ideologisko

 Vasmanis, D. (2005, 16. marts). 1905. gada atcere Marsnénos. Druva.
% BNS (2005, 30. okt.). LSDSP Daugavmala pulcgjas uz 1905. gada revoliicijai veltitu mitinu.
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dienaskartibu publiskaja sféra (vairakas lielas konferences, véstures stundas skolas,
filmas uznemsana un demonstracija LTV u.c), ir loti irdens un mainigs. Un to veido tris
pieejas — vésturisko notikumu apceré3ana (kas tika analizéta jau ieprieks), sekoSana
[Tdzi notikumu vai precizak - sabiedrisko attiecibu sagatavoto informaciju plismai par
notikumiem — un pasakumu recenzésana un kritika.

Piekta gada atceres pasakumu atspogulojums presg ir visai garlaicigs, jo lielu daju
veido sabiedrisko attiecibu véstijumi un zinu agentiiru sagatavotie materiali, Zanriski
materiali ir vienveidigi (zinas), turklat — pasakumi tiek nevis raditi, bet atstastiti, atrefe-
réti. Cilveéku attieksme pret notieko3o parsvara paradas tikai lokalajas avizes:

“Dazi koktélnieki ideju par 1905. gada tému uznéma ar smagu sirdi, citi ar humoru.
Man téma neskiet smaga. Tadas lietas patik un 3kiet interesantas. Mietpilsoniem tas
varbiit izraisa saSutumu. Daudzi miisdienas uzskata: jo trakak, jo labak,” ta R. Vidzic-
kis un piebilst, ka stratégija par to, ko plenéra koktélniekiem veidot, bijusi skaidra
jau sen. [..] Sestdien meistari uztaisijusi moku zirgu, stivas kajas, kur moceklim
ieliek galvu un rokas. Moceklis atrodas tupus un atri nogurst. lzveidots arT peramais
sols, kas apvienots ar mugurkaula stiepjamo. Koka makslas lietpratgji radijusi art
spidzinamas 3ipoles un moku ecésas, ka art naglainu biri, kura esot griiti apsés-
ties. Svétdien tapa karatavas un riekstu dauzamais, kur ieliek mokciesa galvu vai
roku, lai pa tiem uzsistu. R. Vidzickis: “No ta, ko pats uztaisiju, man moku zirgs patik
vislabak. Normals ézelis. Pats jau uzsédos virsi. Ecésas tapa atri.””°

Notikumiem gan to rikot3ji, gan arT mediji pieskir izklaidejosa vestijuma raksturuy,
ka griti vairs kirt, kur véstures notikumi un kur stasti tristu pievilinasanai:

“[..] banttt ar Gulbenes Tautas teatra aktieru [Tdzdaltbu radts 20. gadsimta sakuma
noskanu un ta laika notikumu atblazmu. P&c tam pie Stamerienas pils notiks pasa-
kums “Piektais gads Stameriena”.

Pasakums bs veltits tikko izdotajai gramatai “Korallu pils”, kura tas autors Andris
Stavro stasta par novadnieku Edvardu Liedskalninu, kurs art esot piedalijies Sta-
merienas pils dedzinasana.

Sekot notiekoSajam bds aicinati Liedskalninu uzvarda Tpasnieki ne tikai no rajona,
bet visas Latvijas.

Pasakuma, iesp&jams, piedalisies arT ASV véstniece Latvija, ka arT Edvarda Lieds-
kalnina, kur$ Amerikas austrumu krasta Floridas pussala uzcéla pasaulé vienigo
korallu pili, brala mazmazmeita Iveta Krimina un mazmazdéls Harijs Ozols, Juris

70 Stepanova, . (2005, 27. jul.). Koktélnieki LTgatné atgadina par 1905. gadu. Druva. 3. Ipp.

150



Narons no Floridas, kur$ péta Liedskalnina fenomenu, korallu pils bivnieka liga-
vas masas déels un citi.

Baronu Volfu Stamerienas pils 1905. gada bija ierauta dramatiskos notikumos.
Vairaki viet&jie aktivisti bija ieslodziti pilt, kura uztur&jas ne tikai muizas pasnieka
gimene, bet ari no apkartnes atbégusie muiznieki. Pili nocietinaja, pagraba logus
parveidojot par Saujamlikam. Nemiernieki vairakkart uzbruka pilij un méginaja pili
aizdedzinat. MuiZnieki slepus aizbéga, bet pec tam uguns €ku iznicingja.

Siem notikumiem sekoja represijas — soda ekspedicija no3ava nemiernieku vaditaju
un sodija daltbniekus. No pils palika pari tikai mari un skursteni. Ekas atjauno3anai
barons sanéma valdibas pabalstu, restauracija ilga divus gadus un to pabeidza
1908. gada, lai gan pili tas sakotngja izskata vairs neatjaunoja.””

Mediji daudzus notikumus un pasakumus vérte visai kritiski un pat skeptiski:

“ArT Latvijas televizija trijas novembra sestdiends — 5., 12. un 19. novembrT pulksten
19.30 LTV1 kanala maksas meslus revolicijai, demonstréjot tris sériju videofilmu
“Latvija, mosties!”"?

“Kartéja neizpratne rodas, kad acu skatiens paveras uz Rigas domes ieejas un Kama-
rina nama pusi. Virs ieejas domes €ka karadjas plakats “Mosties, Latvija!”, abpus
uz kolonnam izvietoti plakati ar uzrakstiem “briviba” un “demokratija”. Uz Kamarina
nama redzams milzigs plakats ar rokasspiediena vienotam virieSu rokam un laika
barometru, kur ar sarkaniem burtiem iezZiméts 1905. un 2005. gads. Pari visam
uzraksts: “Atkal Piektais gads.” Kas tie par novecojusas formas ideologiskiem
saukliem? Vai aicindjums uz ST gada domes vélésanam? [..]

Revoliicijas simtgadei veltitas vizualas zZimes vecpilséta nelauj nepamantt, ka ir
1905. gada atceres dienas, bet rodas ta pati sajuta, kuru tik bieZi izraisa Sejienes
kultiiras pasakumi - nav pieticis uznémibas un atbildibas izdarit perfekti.””

Secinajumi

LatvieSu preses izdevumos raméjums tiek izmantots, lai vienkarSotu Piekta gada noti-
kumu uztveri, turklat gan vienkarsojot pasus notikumus, gan art saSaurinot to nozimi,
lai uz to koncentrétu auditorijas uzmantbu. Zurnalisti sastopas ar ram&jumu trikumu
gan pasu izzinas procesa, gan ari orientéjoties uz iesp&jamo auditorijas uztveri.

71 BNS (2005, 13. nov.). No Gulbenes banitT vedis uz 1905. gada Sovu Stameriena.
2 Vlerhoustinska, H. (2005, 3. nov.). Simts gadi bez rokas bu€o3anas.
7 Klavina, A. (. 2005, 13. janv.). 1905. gadam garam nepaskriesi. Diena. 15. Ipp.
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Tekstu analze paradija, ka ramejumu nomaina notiek |oti elastigi, atbilstosi mediju
dienaskartibai vai citiem nosacijumiem. Jautajumi, paradibas un notikumi, par kuriem
Zurnalistiem trukst zinasanu, tiek atspoguloti abstraktos ramejumos, kuru polisémiska
daba dod iespgju auditorijai notikumus salagot ar saviem individualajiem izzinas rame-
jumiem. Popularakie, ikdienas praksé lietotie kodi tiek izmantoti ka ramé&jumi citu, ar
vésturiskajiem notikumiem pastarpinatu vai pat nesaistitu temu raméesanai.

Rameéjuma pieeja, ka liecina tekstu analize, tiek art visai intensivi izmantota, lai ietek-
meétu un/vai mainttu to, ka individs raugas uz realitati. Jo seviski 31 pieeja atspogulojas
atceres pasakumu organizétaju paustajos viedok|os.

Medijos paradas politisku un populistisku intere3u veicinati ramejumi: “iespgjama
jauna revolucija” ka drauds, ja vairosies sociala un ekonomiska spriedze, “cina” ka
socialo problému risindjuma veids un citi.

Medijiem 1905. gada notikumu atspogulojuma virkni problému rada tas, ka individu
izzinas shémas uzkrajusies dazadu ideologiju noteikti metaraméejumi, kas traucé gan
pasu Zurnalistu, gan auditorijas izzinas procesa. Piektd gada atceres organizacija publis-
kaja sfera vertéjama ka apjomiga, bet no izzinas un komunikacijas procesa slikti pla-
nota un organizéta kampana.

Preses teksti rada, ka Piektd gada atceri plasa publika uztver drizak ka izklaides, nevis
izzinas pasakumus, jo vairak tapéc, ka daudzos no tiem izmantoti “svinéSanas rituali”
(vesturisku kostimu lieto3ana, ugunosana utt.).

Mediji Sis paradibas nediskutg, jo sabiedriba nav uzturéts skaidrs ideologiskais rame-
jums, ka saprast 1905. gada notikumus - ka revoltciju, nemierus, karu, socialu kustibu
vai ko citu un ka novertét padus latvieSus 3ajos notikumos. Tadejadi ar izklaides
raméjums daudziem nedisharmoné ar Piekta gada tragiku.

Piekta gada ramejumus bitiski ietekmé daZadi varas speku aktori. Mediju tekstos
visai uzskatami paradas Latvijas Kultiras ministrijas definétais kulttiras un politiskais
raméjums, Latvijas inteligences raméjumu mekl€jumi un daZadu politisko aktoru
intereses ieklaut 1905. gada raméjumos savas ideologijas.

Piekta gada atspogulojuma ramésSanu apgrutina raméjumu repertuaru satura nabadziba
un hierarhiska neskaidriba, kas art mazina mediju iespgjas veicinat diskusijas. L1dz ar to
mediji spiesti sekot notikumiem vai aktivako aktoru piedavatajiem ramé&jumiem.

Piektais gads Latvijas latvieSu presé paradas atskirigi — “Diena” orient€jas uz vestu-
riska diskursa un kultiiras ramé&jumiem, “Latvijas Véstnesis” - seko autoru piedavatajiem
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raméejumiem, “Neatkariga Rita Avize”, “Rigas Balss” un “Latvijas Avize” - Piekto gadu
rameé populistiski — izmantojot atseviskus raksturojumus un detalas, tuvina 1905. gadu
un 2005. gadu, orientgjoties uz ramejumiem “bagatiba-nabadziba” un “tautas masu
neapmierinatiba’, kas abi ietver metaraméjumu par riskiem un konfliktiem nakotneg, kas
var [idzinaties simt gadu seniem notikumiem.



Sabiedriska labuma radisana
digitalo mediju vide

Sabiedrisko mediju parmainu procesi vienmér ir kontekstuali, tie ieklaujas gan savas
valsts kultdra un politiskaja sistéema, gan ari Eiropas sabiedrisko mediju attistibas kop1-
gajas tendencés.

Lielbritanijas sabiedriskas apraides pamatlicéjs un BBC pirmais generaldirektors
DZons Rits (Reith) iedibinajis prieksstatu, ka sabiedrisko mediju funkcijas ir informét,
izglttot un izklaidét. Tas guvis apzZiméjumu “RTta trisvieniba” (Reithian trinity) un ilgstosi
bijis sabiedrisko mediju izpratnes vadmotivs, lai arT visas minetas funkcijas piemit visiem
medijiem, at3kirigs vien ir to realizacijas apjoms. Tapéc ar1 3 pieeja sekméja sabiedrisko
mediju konkurenci ar komercialajiem medijiem izklaides joma. L1dz pat 20. gs. 80. gadiem
pastaveja uzskats, ka “elektronisko mediju un komunikacijas pakalpojumu efektiva un
drosa sniegSana sabiedribai ir nepiecieSama valsts intervence”.! Tas veicinaja pater-
nalisma attistibu sabiedrisko mediju attiecibas ar sabiedribu, ko sekméja art esosa masu
komunikacijas situacija, kura auditorija ir norobeZota no mediju satura un var to ietek-
meét tikai pastarpinati.? Sabiedrisko mediju konkurence ar komercialajiem medijiem par
auditoriju passaprotami tika uztverta ka sabiedriska labuma pretstatijums komercia-
lajam interesem.

Digitalaja mediju vide konkurencei un tas veido$anas procesam piemit daudzdimen-
sionalitate, jo ir mainijusies ierastie komunikacijas ietvari.> Sabiedriskie mediji saka
zaudet neapSaubamas institiicijas autoritati, kuru raksturo sabiedribas vairakuma veértibu,

Pirmpublic&jums: ORF Public Value Report 2013/2014 - Texte. Wien: ORF, 2014. P. 67-74.

! Collins, R. (1998). Public service and the media economy: European trends in the late1990s. International Commu-
nication Gazzete, 60(5), 363.

2 Tracey, M. (1998). The Decline and Fall of Public Service Broadcasting. Oxford: Oxford University Press.

% Collins, R. (2011). Content online and the end of public media. The UK, a canary in the coal mine? Media, Culture @&
Society, 22(8), 1202-1219.
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kultGiras un socialo normu refleksija un komunikacija. Tadgjadi kopuma mainijusies sabied-
risko mediju jégas definicija.

Ricards Kolinss (Collins), skaidrojot sabiedriskos medijus, piedava ta divas izpratnes -
kodifikaciju (kas sabiedriskie mediji “ir”) un teoretisko sistematizaciju (kadiem sabiedris-
kajiem medijiem “vajadzetu but”).* Sapratne par to, kas sabiedriskie mediji “ir”,
veidojas, balstoties uz to prakses refleksiju un pieredzes vésturiska un sociala konteksta
analizi. Sas pieejas tipisks piemérs ieraugdms, piemé&ram, Austrumeiropas valstu
sabiedrisko mediju attistitiba, kura BBC vai Skandinavijas valstu sabiedrisko mediju
sistemas tiek izmantotas ka atdarinaSanas paraugs. Kadiem sabiedriskajiem medijiem
“vajadzetu but”, ir atvérta pieeja, kas orientéta uz vertibam un to noteikSanas kriterijiem,
proti, individu, daZadu kopienu un sabiedribas kopuma gaidam, ka sabiedriskie mediji
rikosies konkrétas socialas situacijas un kultiiras. Talab nepiecieSamas kompleksas
pieejas, jo “misdienu socialas attiecibas ir parak sarezgitas, lai tas tiktu menedzétas,
izmantojot hierarhiskas komandgjosas un kontroles sistémas”.®

Pie otra veida pieejam ir pieskaitams ari sabiedriska labuma koncepts, ko 1995. gada
izstradaja Marks Miirs (Moore), lai skaidrotu sabiedriskas administracijas praksi.® Sabiedriska
labuma termins ir kluvis par plasi lietotu jédzienu ne tikai politika un sabiedriskaja parval-
dib3,” bet arm mediju pétijumos, it Tpasi sabiedrisko mediju prakses analizé.® Ar jédzienu
“sabiedriskais labums” saprot jebko, kam piemit sabiedriska vértiba, raugoties no iedzi-
votdju un pilsonu intere3u viedokla, nevis no patérétaju un klientu skatpunkta.® Bet sa-
biedrisko labumu tomér neveido individualo un pat ne grupu interesu vienkarsa summa.
Tas ietver sabiedriba pastavosas kopigas izpratnes par to, kas ir vertigs tas dzive, tade|

4 Collins, R. (2002). Media and identity in contemporary Europe: Consequences of Global Convergence. Bristol: Intellect Books.
® Collins, R. (2008). Hierarchy to homeostasis? Hierarchy, markets and networks in UK media and communication
governance. Media, Culture @ Society, 30(3), 296.

Moore, M. (1995). Creating Public Value - Strategic Management in Government. Cambridge: Harvard University Press.
Williams, I., Shearer, H. (2011). Appraising public value: past, present and futures. Public Administration. Retrieved
from doi: 10.1111/j.1467-9299.2011.01942 x

Kelly, G., Mulgan, G., Muers, S. (2002). Creating Public Value. An Analytical Framework for Public Service Reform. London:
Minister’s Strategy Unit, Cabinet Office. Sk.: http://webarchive.nationalarchives.gov.uk/20100416132449/http://
www.cabinetoffice.gov.uk/media/cabinetoffice/strategy/assets/public_value2.pdf; McQuail, D. (2003). Public service
broadcasting: both free and accountable. The Public, 10(3), 13-23; BBC (2004). Building Public Value. Renewing the
BBC for Digital World. London: BBC. Sk.: http://www.ptv-agc.org/BBC_BuildingPublicValue2.pdf; Moe, H. (2011).
Defining public service beyond broadcasting: the legitimacy of different approaches. International Journal of Cultural
Policy, 17(1), 52-68; Donders, K., Moe, H. (eds) (2011). Exporting the Public Value Test. Goteborg: Nordicom, Gote-
borgs Universitet.

Moore, M. (1995). Creating Public Value - Strategic Management in Government.
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iedzivotaju sabiedriska labuma izpratne var atskirties no politiskas elites redzejuma un
dienaskartibas.'® Tapéc praksé japanak kaut kads izpratnes konsenss, kura pamata sabied-
ribas/nacionalas intereses mijiedarbiba ar daudzu un dazadu grupu, ka arT individu inte-
resem. Tatad jautajums ir nevis tikai par sabiedribas vairakuma un mazakuma intereseém,
bet arm par daudzu un turklat mainigu vairakumu un mazakumu interesem. Likumdo3Sanas
lTmenT sabiedriskajiem medijiem parasti normativi tiek noteiktas gan vertibas, kas tiem
japarstay, gan arf sabiedribas grupas, kuram sabiedriskajos medijos jaatvél ipasa vieta,
jo citos medijos to viedokli un intereses negiist pietiekamu reprezentaciju. 5aja sabied-
risko mediju un sabiedribas attiecibu modeliir paredzamas disonanses. Tas komunikacijas
politiska, ekonomikas, vides, kulttras, labklajibas, ka art valsts un sabiedribas attistibas
meérku konteksta, saskanojot divus sabiedrisko mediju principus — “atbalstit nacionalas
kulttiras produkciju un tadejadi sekmét nacionalas identitates veidoSanu” un “vienadi
kalpot visiem iedzivotajiem”."

DZons Beningtons (Benington) un Marks Mirs sabiedriska labuma “stratégiskaja tris-
start” ietver (1) vides autorizaciju, (2) sabiedriska labuma noteik3anu un rezultatus, ka
art (3) ricibsp&ju un norada, ka pastav bitiska saistiba starp sabiedriska labuma defi-
nésanu un vides atbalstu (varam art sacit - respektu pret sabiedriskajiem medijiem) un
pasas organizacijas ricibspéju. Tatad - pat izcili definétas vertibas, ja tas neatzist ne iespé-
jamie partneri, ne arT sabiedriba, nespés shiegt nekadus sabiedriska labuma rezultatus.
Sabiedriskais medijs, ja tas ir vaja mediju organizacija, nespés radit sabiedrisko labumu.'

Kopuma 3is modelis ir skaidrs un salidzinoSi viegli lietojams, lai mediju vaditaji un
mediju organizacijas, un, protams, ari sabiedriba varétu rast sabiedriska labuma koncep-
tualu defingjumu, ka arT saprast, kas tiek gaidits no medijiem, kadi ir sabiedriska labuma
ieguves nosacijumi un iespéjas. Tacu problémas allaZ veido sabiedribas locek|u daudzas
un dazadas ekspektacijas par to, kadu sabiedrisko labumu sabiedriskajiem medijiem
vajadzétu sniegt. DZ. Beningtons sabiedrisko labumu saista ar publisko sféru. Sabiedriskais
labums ir dala no demokratiskaja publiskaja sféra notieko3ajiem procesiem, kuru ietva-
ros notiek diskusijas par konkurgjosam vértibam un interesém. Tadgjadi sabiedriskais

0 Benington, J., Moore, M. (eds) (2011). Public Value: Theory and Practice. Basingstoke: Palgrave Macmillan.

" Horsti, K., Hultén, G. (2011). Directing diversity: Managing cultural diversity media policies in Finnish and Swedish
public service broadcasting. International Journal of Cultural Studies, 14(2), 211.

2 Benington, J., Moore, M. (2011). Public value in complex and changing times. In: Benington, )., Moore, M. (eds).
Public Value: Theory and Practice. P. 6.
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labums, péc DZ. Beningtona domam, rada pievienoto vértibu pasai publiskajai sférai.'®
ST atzina ir svariga, nemot véra, ka publiska sféra nav vienota un pastav vairakas alter-
nativas publiskas sféras. Tas var bt ari pretiskigas, vienlaikus dodot iespéju (1) veidot
pretéju/nesaskanigu identitasu, intereSu un vajadzibu interpretacijas, (2) pastavet
daudzveidigam diskutéjosam sabiedribam un (3) ieklaut publiskaja sféra “privatos”
jautajumus.' Publiska sfeéra tadejadi individiem piedava piederibas, jéegas un konti-
nuitates izjutu.

So digitalo mediju vides problému izpratnei un sistematizacijai noderiga ir Kolinsa
Talbota (Talbot) piedavata intereSu klasifikacija sabiedriska labuma konteksta:
savtigas intereses (individualie mérki, iesp€jas tos sasniegt, ieguvumi), sabiedriskas
intereses (socialie ieguvumi, kas dod labumu visai sabiedribai) un procediras intereses
(veidot publisko domu par kaut ko). ST pieeja lauj akcentét gan individu lomu, gan ar
[fdzsvara nepiecieSamibu starp atsevisku individu un sabiedribas interesem kopuma,
kas atbilst koptgajam attistibas procesam.’

Tomer 3is jaunas un kompleksas individu-mediju-sabiedribas attiecibas ir griti piln-
vertigi izskaidrot, izmantojot vienigi tradicionali lietotas mediju teorijas, jo tas vai nu
skaidro mediju sistémas un mediju attiecibas ar citiem institucionalajiem aktoriem,
vai arT auditorijas (un tikai dalgji) un individu attiecibas ar medijiem.

Digitalaja vide pastavoso mediju petnieciba perspektivakas ir hibridmediju sistémas
pieejas'® un daudzlimenu, multiteorétiska un multidimensionala tikla modela pieejas."”
Hibridmediju sistému raksturo “vienlaiciga integracija un fragmentacija™® un “veco un
jauno mediju mijiedarbibas logika balstita attistiba”.’® Tikla modelis ietver mediju
industriju, mediju saturu un mediju auditorijas tiklu skaidrojumus, akceptgjot, ka katram
tiklam turklat ir savas iek$&jas un starptiklu attiecibas. ST izpratne ietver arT daudzu
argjo faktoru ietekmi.

'3 Benington, J. (2009). Creating the public in order to create public value? International Journal of Public Administration,
32(3/4),233-235.

Fraser, N. (1990). Rethinking the public sphere: A contribution to the critique of actually existing democracy. Social
Text, 25(26), 56-80.

Talbot, C. (2011). Paradoxes and prospects of “Public Value”. Public Money ® Management, 3(1), 27-34.
Chadwick, A. (2013). The Hybrid Media System: Politics and Power. Oxford: Oxford University Press.

Ognyanova, K., Monge, P. (2013). A multitheoretical, multilevel, multidimensional network model of the media
system: production, content, and audiences. Communication Yearbook, 37, 67-94.

Chadwick, A. (2013). The Hybrid Media System: Politics and Power. P. 15.
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Saja raksta iztirzati divi pétnieciskie jautajumi: (1) kadi sabiedriska labuma aspekti
ir vérojami digitalizacijas procesa? un (2) ka digitalizacija var ietekmét visparejo izpratni
par sabiedriskajiem medijiem?

Pettjums ir balstits uz Atvertas sabiedribas fonda (Open Society Foundations) pro-
jektu “Kartgjot digitalos medijos” (Mapping Digital Media).?° Tas ir Iidz $im nozZimigakais
petijums, kas aptver daudzas valstis, un taja ir ieguts salidzino3i operativs digitalizacijas
procesu vértéjums mediju attistibas un to ietekmes uz sabiedribu konteksta. Pirmie
zinojumi par atseviskam valstim tika publiceti 2011. gada, bet pétijumu publicésana
vél turpinas. 53 raksta ievaros veiktajam pétfjumam tika izvéléti zinojumi par Eiropas
Savienibas dalibvalstim, kandidatvalstim un potencialajam kandidatvalstim (kopa ir
24 zinojumi, bet 12 vél nav publicéti).

Jauna mediju vide. Kas notiek ar mediju attiecibam?

Projekta “Kartgjot digitalos medijos” veiktie pé&tijumi kart€jo reizi apliecina Somijas,
Apvienotas Karalistes, Zviedrijas, Danijas, Niderlandes, Francijas un art citu valstu sabied-
risko mediju augsto novértéjumu. Tomer [1dzas valstim, kuru sabiedriskajiem medijiem
ir augsta reputacija un kurus vara respektg, ir valstis ar pilnigi citadaku situaciju, proti,
tajas sabiedriskie mediji ir paklauti politiskajai ietekmei un ir atkarigi no varas (pieme-
ram, Slovakija, Turcija, Ungarija, Horvatija u.c.). T3, Polija sabiedriska televizija ir “relativi
populara un finansiali spéciga”, tomér vienlaikus daudziem politikiem, Zurnalistiem un
ekspertiem ir “negativs viedoklis” par to.?! Tas noZimé, ka sabiedribai ir at3kirigi kritériji,
vértgjot sabiedriskos un komercialos medijus, un ka popularitate un finansiala labklajiba
neveido priekSnoteikumus vides autorizacijai un negaranté sabiedribas un publiska vie-
dokla Iideru atbalstu medijiem. Daudzu eksperti ekspliciti raugas uz sabiedrisko mediju
iesp&jamo vajumu, izmantojot salidzingjumu ar komercialo mediju finansgjumu, kuram ir
svariga loma to kapacitates stiprinasana, lai gan ne vienmér iztélojas, cik liels tas Tsti ir.

Diezgan tipiski, ka Austrumeiropas un Centraleiropas valstis, kuras digitalizacijai
atvélets nepietiekams finansgjums, konstatéjamas atskiribas starp planotajam aktivi-
tatém un to ievieSanas grafiku, tadgjadi piedkirtie I1dzekli tiek izlietoti citiem mérkiem.
Turklat verojams ari finansgéjuma izlietojuma necaurspidigums. Lai kadi batu digitalizacijas

20 Sk.: www.opensocietyfoundations.org/projects/mapping-digital-media
21 Krajewski, A., Diakite, K. (2012, 12 June). Mapping digital media: Poland. A report by the Open Society Foundations.
Sk.: http://www.opensocietyfoundations.org/sites/default/files/mapping-digital-media-poland-20130722.pdf
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nepareizas planosanas céloni, tas sekas ir vienadas - sabiedriskajiem medijiem trukst
skaidru attistibas priekSstatu un nav scenariju problému risinajumam. Pieméram, Albanija
2004. gada izstradata digitalizacijas stratégija tika mainita, tad vairakas reizes parstradata
un papildinata, ne reizi vien mainitais digitalizacijas plans korigéts saskana ar starptau-
tisko institticiju rekomendacijam. Tomér ta ievieSana nebija sekmiga, jo triika Iidzek|u.??
Sada situacija gan praktiski (nenotiek sabiedrisko mediju reformas, tie sava attistiba
atpaliek no komercialajiem medijiem), gan simboliski (ITdzeklu izlietojuma necaurspi-
digums mazina sabiedribas uzticibu, neskaidrs finans&jums samazina Zurnalistu brivibu)
mazina sabiedrisko plassazinas ltdzek|u lomu mediju sistéma un arT sabiedriba kopuma.
Albanijas sabiedriskas televizijas zinu programmas, kuru redakcijam nebija pietiekamas
neatkaribas, regulari kritiz€ja pie varas esoSo politiku opozicionari, pilsoniska sabiedriba
un arT komercidlie mediji. Savukart Spanijas sabiedrisko mediju darbiba joprojam bija
atkariga no tradicionalas mediju struktiras.?

Gadiem ilgsto3as debates Latvija par sabiedrisko mediju attistibas stratégiju un
attistibu, ka ar to funkcijam demonstré “politiskas elites zinasanu un sapratnes tri-
kumu par sabiedriska pakalpojuma koncepciju, ta misiju un pienakumiem pret sabiedribu”.?*
Bosnijas un Hercegovinas zinojuma autori uzsver, ka “lielaka probléma ir t3, ka politiki [..]
un sabiedriba nav radusi kopsaucgju, kada veida sabiedriskais pakalpojums ir nepiecie-
sams”. Vini arT nosauc sekas - slikta koordinacija un menedZments, zema programmu
kvalitate.”> Makedonija sabiedrisko televiziju uztver ka “nacionalo televiziju” vai pat
“valsts televiziju”.?

Vairaku valstu zinojumos, minot faktorus, kas mazina sabiedrisko mediju noZimigumu,
noradita to komercializacija, art politizacija (galvenokart televizijas). Sabiedrisko mediju
politizacija ir pretruna ar sabiedrisko mediju darbibas fundamentalo mérki - nodro3inat
viedok|u daudzveidibu, objektivitati, pilsonu [ldzdalbu publiskajas diskusijas, savukart

22 Londo, I. (2012, 20 Jan.). Mapping digital media: Albania. A report by the Open Society Foundations. Sk.: http://www.
opensocietyfoundations.org/reports/mapping-digital-media-albania

Llorens, C., Luzén, V., Grau, H.P. (2012, 27 Nov.). Mapping digital media: Spain. A report by the Open Society Founda-
tions. Sk.: http://www.opensocietyfoundations.org/sites/default/files/mapping-digital-media-spain-20131023.pdf
24 Juzefovics, ). (2011, 9 Nov.). Mapping digital media: Latvia. A report by the Open Society Foundations. P. 32. Sk.:
http://www.opensocietyfoundations.org/sites/default/files/mapping-digital-media-latvia-20130607_0.pdf
DZihana, A, Cendié, K., Tahmaz, M. (2012, 11 June ). Mapping digital media: Bosnia and Hercogovina. A report by
the Open Society Foundations. P. 39. Sk.: http://www.opensocietyfoundations.org/sites/default/files/mapping-digital-
media-bosnia-20120706.pdf

Belicanec, R, Ricliev, Z. (2012, 5 June). Mapping digital media: Macedonia. A report by the Open Society Foundations. P. 30.
Sk.: http://www.opensocietyfoundations.org/sites/default/files/mapping-digital-media-macedonia-20120625.pdf
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komercializacija asocigjas ar vienu no sabiedrisko mediju “Rita trisvienibas” formulas
elementiem - izklaidi. Tomeér, ja sabiedriskie mediji uzsak konkurenci ar komercialajiem
medijiem, tad izklaide nem virsroku par informacijas un izklaides funkcijam. Pilsonis-
kajas sabiedribas $adas norises parasti tiek pamanitas un pla3i komentétas. Piemeram,
Somijas iedzivotaji kritizeé savu sabiedrisko mediju YLE par sabiedribas lidzek|u terésanu
izklaidei, vienlaikus uzteicot 3o mediju ka vertigu zinu avotu. Gan sabiedriba, gan poli-
tiki piekrit, ka YLE ir noZimiga loma sabiedriba.?’ Lidzigi kritiski komentari tiek adreséti
art Vacijas sabiedriskajiem medijiem, proti, “komercialo mediju stratégiju atdarinasana,
augstas raZosanas izmaksas un licen€u maksas pieaugums, programmu pardislocé3ana
uz Sauraku auditoriju, izmantojot specialus (digitalos) kanalus, caurspidiguma trokums
un saistibas ar jaunatni zaudésana”.?®

Igaunijas sabiedriskie mediji sava satura veidoSanas politika konceptuali ir attalingju-
Sies no komercialajiem medijiem un darbojas salidzino3i (ar citam ES valstim) maza
budZeta ietvaros. Neraugoties uz to, Igaunijas TV1 ir ieguvis dienas auditorijas lielako
dalu, medijs piesaista relativi lielu izgltotas auditorijas proporciju, ka art pieaug ta
lietoSana lgaunijas cittautieSu kopiena.?® Sabiedriskie mediji visas valstis sastopas ar
saspringtu konkurenci, tomeér ne visos zinojumos tiek aplukota digitalizacijas loma
$ajos procesos. Iznémums ir Francijas zinojuma autori, kuri atzist, ka s1s ir “visradikalakas
izmainas kops3 krasu televizijas ievieSanas”.*® Vecais mediju dalijums, ko veidoja kanali,
jau zaudé nozimi, top jaunas konkurences formas ne tikai ar interneta medijiem, bet
art ar tradicionalajiem drukatajiem medijiem, kuru redakcijas gatavo savus video un audio
siZetus, daudzas arT izveidojusas savas televizijas studijas.®' Digitalizacijas procesi Eiropa,
ka liecina valstu zinojumi, paslaik ir |oti dazados attistibas Tmenos. Tomeér ir arT kop€jas
iezimes — mediju vide digitalizacijas ietekmé mainas konceptuali, jo transforméjas ar
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mediju un auditorijas attiecibas un digitala televizija “ir komunikacijas konvergences
katalizators”.3?

Austrumeiropas valstis, kuras nav ieviesta maksa par sabiedriskajiem medijiem,
cilveki pret to iebilst, pieméram, Polijas jauna paaudze, kas ir interneta lietotaji, vispar
nesaprot $adu maksajumu sistému un vérte to ka vecmodigu.>® Zinojumos ir atrodami
arT daudzi citi at3kirigi sabiedrisko mediju un to funkcioné3anas izpratnes piemeéri. Ta,
Niderlandes parlamenta izskangja priekslikums, ka sabiedriskajiem medijiem ir japarstaj
interneta portalos publicét zinas, jo ta ir “negodiga konkurence” ar laikrakstiem.>* Atski-
rigo viedok|u pastavesana, neraugoties uz to, kadi ir to iemesli, neapSaubami, nakotné
var radit butiskas probleémas, jo sabiedriskajiem medijiem ir nepiecieSams spécigs sabied-
ribas un tas ieveleto politiku mandats. Vel vairak - nepiecieSams arT dazadu viedok]|u
lfderu un sabiedrisko organizaciju atbalsts, lai raditu mediju vides autorizaciju, kas
savukart |auj sasniegt bitiskus rezultatus sabiedriska labuma radisana.®®

Zinojumi arT liecina, ka to valstu pilsoni, kuras ir ilgas un stabilas sabiedrisko mediju tra-
dicijas (pieméram, Somija, Vacija), ir kritiski pat pret tadam norisem, kas daudzas citas
valstis vispar netiek uztvertas ka problémas. Savukart valstis, kur politiku ietekme uz sabied-
riskajiem medijiem ir izteikti liela, pastav iesp€ja, ka Sie plaSsazinas Ilidzekli var zaudéet
auditoriju, jo vairs nepastav tradicionalas barjeras, kas vismaz kavéja auditorijas izplusanu
uz citiem medijiem. pa3i augsts risks ir jaunajas demokratiskajas valstis — samazinoties
sabiedrisko mediju auditorijai, var pieaugt politiskais un art finansialais spiediens.

Interaktivitate. Vai sabiedriskajiem medijiem ir kapacitate,
kas stiprinatu publisko sféru?

Konstat€jot, ka sabiedrisko mediju, it Tpasi sabiedriskas televizijas auditorijas samazinas,
kaut art daudziem sabiedriskas televizijas kanaliem joprojam ir daudz skatitaju, vairaku
zinojumu autori atzina, ka sabiedriskajiem medijiem ir arT spécigi un augsti attistiti
portali un multipla formas.

52 Josidis, P. (2012, Jan.). Digital television, the public interest, and the European regulation. P. 10. Sk.: http://www.
opensocietyfoundations.org/reports/digital-television-public-interest-european-regulation

% Krajewski, A., Diakite, K. (2012, 12 June). Mapping digital media: Poland. A report by the Open Society Foundations. P. 35.

34 Waal, M. de, Leurdijk, A., Nordeman, L., Poell, T. (2011, 12 Oct.). Mapping digital media: Netherlands. A report by the
Open Society Foundations. P. 30. Sk.: http://www.opensocietyfoundations.org/sites/default/files/mapping-digital-
media-netherlands-20120118.pdf

%5 Benington, J., Moore, M. (2011). Public value in complex and changing times. P. 6.
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Vairaki sabiedriskie mediju saka savu darbibu tieSsaisté jau 20. gs. 90. gadu vidd,
pieméram, Zviedrijas SVT un SR izveidoja majaslapas, kuru saturs bija tiesi tads pats
ka raidijumu saturs.*®

YLE tieSsaistes aktivitates raksturojamas ka “lielakas parmainas, kas attiecinamas
uz digitalizaciju”, jo Sis medijs reagéja uz platjoslas izplatibu, lielu dalu no saviem
resursiem parvietojot uz tieSsaisti un art kaut kada méra atsakoties no tradicionalas
raidisanas.’’ Francija sabiedriskie mediji izveidoja jaunas stratégijas un investé&ja jaunos
formatos, tadéjadi “sabiedriska televizija ieguva noZimigu vietu art tieSsaistes kopiena”.*®
Niderlandé “omreop.nl” ir viena no visvairak apmeklétajam timek|a vietném, papildus tai
sabiedriskajam medijam ir arT savi tematiskie portali, kas veltiti, pieméram, kulttrai un
veselibai.*® Tada pati stratégija tiek izmantota Zviedrija, pieméram, jaunatnei adresétas
“tematiskas zonas” WebTV, YouTube, blogos u.c. Tas dod iespgju sabiedriskajiem medijiem,
kuri digitalizacijas dé| zaude auditoriju, iekarot jaunas vado3as pozicijas WebTV.%° Arl
BBC pédejos gados strauji attista savu zinu dienestu un $o investiciju rezultati ir labi
redzami, - “ta, neapSaubami, ir visvairak apmekléta zinu majaslapa”.*

Eksperti parasti, raksturojot tieSsaistes aktivitates, runa par to visdazadakajam for-
mam - labi organizétam platformam, rakstito saturu, attéliem, Tsiem tie3saistes video,
programmu straumésanu, lidzdaltbas forumiem, komentéSanu, mobilajam platformam,
Tpasam iPhone aplikacijam, Zurnalistu profiliem Facebook, Twitter un citos socialajos
tiklos. Makedonijas sabiedriska televizija (mtv.com.mk), izmantojot timeklr bazetas tele-
vizijas pakalpojumus (jumptv.com, zulu.com), sadarbiba ar telekomunikacijas operatoriem
ir biitiski palielingjusi savu darbibu interneta. Protams, sabiedriskie mediji jaunajos mediju
vides apstaklos ir zaudgjusi lielu dalu savas stabilitates un dro3ibas. ArT sabiedribas
uzmaniba strauji mainas, un digitalaja vidé individi vienkarsi un atri var mainit medi-
jus. Francijas lielakas Facebook un Twitter kopienas pasSas pirmas saka pulcéties ap

6 Nord, L. (2011, 18 Aug.). Mapping digital media: Sweden. A report by the Open Society Foundations. P. 25. Sk.: http://
www.opensocietyfoundations.org/sites/default/files/mapping-digital-media-sweden-20110920.pdf

Saikkonen, S., Hakamies, P. (2014, 5 Jan.). Mapping digital media: Finland. A report by the Open Society Foundations. P. 28.
Koc-Michalska, K., Vedel, T.,, Granchet, A,, Leteinturier, C., Villeneuve, G. (2013, 17 Febr.). Mapping digital media:
France. A report by the Open Society Foundations. P. 33.

Waal, M. de, Leurdijk, A., Nordeman, L., Poell, T. (2011, 12 Oct.). Mapping digital media: Netherlands. A report by the
Open Society Foundations. P. 31.

Nord, L. (2011, 18 Aug.). Mapping digital media: Sweden. A report by the Open Society Foundations. P. 27.
Freedman, D., Schlosberg, J. (2011, 9 Dec.). Mapping digital media: United Kingdom. A report by the Open Society
Foundations. P. 26. Sk.: http://www.opensocietyfoundations.org/sites/default/files/mapping-digital-media-united-
kingdom-20110701.pdf
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sabiedriskajiem medijiem, bet péc kada laika situacija mainijas, - un lielakas kopienas
ieguva komercialie mediji.*?

Valstu zinojumi neSaubigi liecina, ka sabiedrisko mediju izaicinajums ir to operativa
kapacitate, jo Siem medijiem vairs nav iespgjams darboties bez zino3as un augsti moti-
vetas vadibas un personala. NepiecieSams mainit domasanu no kitras kalpoSanas sabied-
ribai uz aktivas mediatizacijas nodrosinasanu.

Zinojumi arT norada, ka pieaug sabiedrisko mediju atpaliciba no komercialajiem
medijiem, lai arT daudzviet konkurences cina sabiedriskie mediji tiesi digitalizacijas
procesa ir guvusi panakumus. Horvatijas radio un televizija, ka minéts valsts zinojuma,
bija slikti sagatavojusies, jo “tas vadibai truka gribas, iekartu un naudas, lai to veiktu”, dazus
gadus velak st institicija bija parvertusies par “uzpustu un neefektivu organizaciju”, kas
gausi izmantoja digitalizacijas iespgjas.*® Faktori, kas “apgritinaja RTVE vado3o lomu”,
ka atzits Spanijas zinojuma, bija 31 sabiedriska medija iek3€jas organizacijas un pro-
fesionalas uzticamibas problémas, tomér vadibas profesionalisms un socialo mediju
stratégijas lava gut panakumus, t.i., iekarot auditoriju. Spanijas RTVE ir otra lielaka inter-
neta medija auditorija, jo tika maintts menedZments un iesaistiti pieredz€jusi digitalo
mediju satura redaktori no komercialajiem medijiem.**

Sabiedriskajiem medijiem, kas sp€ja sevi pozicionét ka piederigus jauno mediju
jomai, raksturiga ir redla un aktiva saruna ar cilvékiem. Slovénijas multimediju portals
(rtvslo.si) ir viens no visapmeklétakajiem, tas piedava ari video un audio péc pieprasi-
juma, nosutot to uz e-pastu, sabiedriskas domas aptauju rezultatus, rakstu komentarus,
rakstu ranZésanu, térzésanas un diskusiju forumus, blogus, véstulu nosiitisanu redak-
toriem un Zurnalistiem.*> Sabiedrisko mediju kaveé3anas ne tikai ieklauties, bet arT pro-
aktivi darboties jauno mediju lauka ir loti riskanta, jo konkurencei ir jauns raksturlielums -
loti liels atrums. Latvijas sabiedrisko mediju Zurnalisti ar lielu aizrautibu, izmantojot
Twitter un citus socialos medijus, veido sarunu ar savu auditoriju, lai gan sabiedriskie

42 Koc-Michalska, K., Vedel, T., Granchet, A, Leteinturier, C., Villeneuve, G. (2013, 17 Febr.). Mapping digital media:
France. A report by the Open Society Foundations.

4 Car, V., Andrijasevi¢, . (2012, 27 Aug.). Mapping digital media: Croatia. A report by the Open Society Foundations. P. 32.
Sk.: http://www.opensocietyfoundations.org/sites/default/files/mapping-digital-media-croatia-20120906.pdf

4 Llorens, C., Luzdn, V., Grau H.P. (2012, 27 Nov.). Mapping digital media: Spain. A report by the Open Society Founda-
tions. P. 35.

4 Milosavljevi¢, M., KerSevan Smokvina, T. (2012, 5 Aug.). Mapping digital media: Slovenia. A report by the Open
Society Foundations. P. 36. Sk.: http://www.opensocietyfoundations.org/sites/default/files/mapping-digital-media-
slovenia-20130605.pdf
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mediji kopuma dialoga ar auditoriju veidoSana ilgstosi ir bijusi “sporadiski, bez skaidras
stratégijas un redakcionalas politikas”.*® Tas var klut arT par neatgriezenisku procesu,
neraugoties uz to, ka 2013. gada izveidota jauna sabiedriska medija koncepcija, kas
paredz nodro3inat brivu pieeju gan televizijas, gan radio saturam tieSsaiste.

Digitalizacija. Vai ta devusi sabiedrisko labumu?

Daudzu valstu zinojumu autori izvairijuSies no digitalizacijas rezultatu apliuko3anas,
uzsverot, ka digitalizacijas procesi ir sakuSies nesen un talab tos vértét ir paragri. Tacu
zinojumi arT labi uzrada vairakas problemas, kas ir svarigas, pla3ak analiz€jot sabied-
risko labumu.

Digitalizacija ir apjom1gs un komplekss process, kura iesaistitas daudzas ieinteresé-
tas personas, kuram nereti ir at3kirigas un pat konkurgjo3as intereses. Pieméram, sabied-
riskie un komercialie mediji sacen3as ne tikai par savu kanalu auditorijam, bet arT par
sekotaju kopienam socialajos tiklos. Tapéc bitisks priek3nosacijums, lai digitalizacija
tieSam veicinatu sabiedrisko labumu, ir digitalizacijas merku skaidra sapratne. Dazas
valstis digitalizacija galvenokart tiek saprasta apraides signalu parslégsanas konteksta
(analogas parraidisanas nomaina ar digitalo) vai ka audiovizualo arhivu digitalizacija*’
un kanalu skaita palielinasana. Zinojumos jauno kanalu attisti3ana bieZi tiek minéta
starp digitalizacijas rezultatiem. Ta€u valstu pieejas ir at3kirigas. Igaunijas TV ta bija
iespgja uzsakt zinu kanalu, Slovakijai - sporta kanalu 2008. gada, kas gan tika slégts
2011. gada ekonomisko iemeslu dél. Savukart Somija jauni kanali netika radrti, bet “eso-
Sos skara izmainas un atjaunosana”, katram kanalam veidojot skaidri definétu profilu.*®
ArT Francija netika atvérti jauni kanali, bet domats, lai esoSie butu “daudz pievilcigaki
un konkurétspégjigaki ar komercialajiem kanaliem”.*® Slovénija t.s. parlamenta kanals
kluva reali pieejams visiem potencialajiem skatitajiem.>°

Raksturigi, ka valstis, kuras sabiedriskajiem medijiem ir ilgas un stabilas tradicijas
un attiecibas ar pilsonisko sabiedribu, nav vérojamas sabiedrisko mediju kvantitativa

4 JuzefoviCs, J. (2011, 9 Nov.). Mapping digital media: Latvia. A report by the Open Society Foundations. P. 31.

47 Milosavljevi¢, M., KerSevan Smokvina, T. (2012, 5 Aug.). Mapping digital media: Slovenia. A report by the Open
Society Foundations. P. 27.

48 Saikkonen, S., Hakamies, P. (2014, 5 Jan.). Mapping digital media: Finland. A report by the Open Society Foundations. P. 28.

4 Koc-Michalska, K., Vedel, T., Granchet, A., Leteinturier, C., Villeneuve, G. (2013, 17 Febr.). Mapping digital media:
France. A report by the Open Society Foundations. P. 33.

%0 Milosavljevi¢, M., KerSevan Smokvina, T. (2012, 5 Aug.). Mapping digital media: Slovenia. A report by the Open
Society Foundations. P. 42.
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pieauguna aktivitates. Apvienotas Karalistes zinojums liecina, ka BBC ir jaunas iesp€jas
papladinat un diversificét zinu izlaidumus un visus piecus nacionala radio analogos
kanalus raidrt tieSsaisté vienlaikus.®'

Somija ir sakts pieprasijuma pakalpojums “YLE Areena”. Tas dod pieejamibu radio
un televizijas programmam 7-30 dienas péc to parraidisanas. YLE ir arT pirma Somijas
televizija, kas straumé visas TV programmas interneta vienlaikus ar to parraidisanu.>?
Vacijas sabiedriskie mediji ir sakusi jaunus eksperimentalos televizijas kanalus mazas
nisas auditorijai, kuru saturu galvenokart veido arhiva materiali, un “mérkauditorijas
stratégiju adaptésanu atbilstigi jaunajai digitalajai videi”.>®

Vairakas valstis atteikS8anas no virszemes parklajuma ietekmgja visai lielu skaitu
majsaimniecibu, seviskilauku regionos (pieméram, Slovakija, Latvija). Latvija virszemes
bezmaksas digitalaja apraidg, lietojot digitalas televizijas dekoderus, sakotngji bija
visi nacionalie sabiedriskie un komercialie kanali. Pec tam, kad “Modern Times Group”
kanali virszemes bezmaksas apraidi atstdja, skatitajiem taja palika tikai divi sabiedriskas
televizijas kanali. Liela steiga Nacionala sabiedrisko elektronisko mediju padome orga-
nizéja konkursu uz brivajam vietam, piedavajot tas aizpildit ka sabiedrisko pasutijumu.
Daliba konkursa bija maza, uzvargja tris lokalas televizijas kompanijas, kuru kapacitate
liela apjoma nacionala limena apraides nodrosinasana bija nieciga. Art Slovakijas STV ne-
bija sp&jiga piedavat daudzveidigu un kvalitativu saturu, savukart komercialie mediji uzsaka
jaunus kanalus, kas atri sasniedza lielaku auditoriju neka otrais sabiedriskais kanals.>*

Savos zinojumos faktu, ka digitalizacija pasliktingjusi sabiedrisko mediju pozicijas
tirgd, jo audzis sabiedribai pieejamo radio staciju un televizijas kanalu skaits, min gan
valstis ar specigam sabiedrisko mediju tradicijam (Zviedrija, Francija), gan ar tas, kuras
sabiedriskie mediji ir saméra jauni (Slovénija).

Zinojumi tieSi vai netieSi atspogulo mediju un auditorijas attiecibu izmainas. Sabied-
riskie mediji parasti ir tendeti atspogulot sabiedribas vispargjas intereses, ka art nodro-
§inat mazo un neaizsargatako sabiedribas grupu intereses. Somijas YLE digitalizacijas

51 Freedman, D., Schlosberg, J. (2011, 9 Dec.). Mapping digital media: United Kingdom. A report by the Open Society
Foundations.

52 Saikkonen, S., Hakamies, P. (2014, 5 Jan.). Mapping digital media: Finland. A report by the Open Society Foundations. P. 29.

55 Schroder, H. D., Hasebrink, U., Dreyer, S., Loosen, W., Schréter, F. (2011, 16 July). Mapping digital media: Germany.
A report by the Open Society Foundations. P. 27.

% Kollar, M., Czwitkowics, T. (2013, 5 May). Mapping digital media: Slovakia. A report by the Open Society Founda-
tions. P. 29.
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sniegtas jaunas iesp€jas plano izmantot, lai “nodrosinatu saturu un pakalpojumus jaunie-
Siem un cilvekiem zem 45 gadu vecuma”, jo pétijumi rada, ka o vecuma grupu cilvekiem
ir mazak pieejams tos interesgjoss sabiedrisko mediju saturs un pakalpojumi neka vecakas
paaudzes laudim.>®

Secinajumi

Projekta “Kart€jot digitalos medijos” tapusie zinojumi atklgj, ka sabiedrisko mediju atts-
tibas novértgjuma sabiedriska labuma “stratégisko trisstiri” iesp€jams izmantot arf tad,
ja tas ne vienmer ir bijis orientéts uz sabiedriska labuma mérkiem. Digitalizacija ka kom-
pleksa un ilglaiciga aktivitate ietver daudzu un atskirigu ieintereséto personu prasibu,
lai sabiedriskie mediji un to vadiba darbotos autorizéta vide un butu ricibspgjiga. Ja ta
nav, tad digitalizacija sabiedriskajiem medijiem labakaja gadijuma sniedza tikai kvanti-
tativus apraides rezultatus. Lielaki ieguvumi bija tam valstim, kuras jau pirms digita-
lizacijas vai arT tas laika sabiedriskie mediji sava darbiba lielaka vai mazaka mera bija
ieviesuSi sabiedriska labuma principus.

Mediju vide mainas, un sabiedrisko mediju digitalizacijas procesu analize liecina, ka
daudzas agrakas mediju sistému teorétiskas pieejas to izpratné vairs navizmantojamas,
jo mediju raksturs iegust arvien izteiktaku hibriditati. Sabiedriskie mediji (1) darbojas
vienlaikus tradicionalajos kanalos, interneta un socialajos tiklos, (2) ir pieejami parraides
un pieprasijuma rezimos, (3) lieto dazadus vestijumu kodeéSanas veidus, (4) paraléli ar
medijiem par nozimigiem komunikatoriem k|Ust to atseviskas programmas un Zurnalisti
ar savu socialo tiklu profilu starpniecibu. Tikla komunikacija mazina politiskas varas ietekmi
uz publiskaja sfera medieto saturu, jo arT ta lietotdji iesaistas 31 satura radisana.

Ir arT bitiski izmainijusies izpratne par sabiedribas interesém, kuram ir jakalpo
sabiedriskajiem medijiem. Pirmkart, “kalpo3anas” koncepts nav pietiekams un derigs,
lai saprastu procesus, kas notiek ar “mediatizacijas” starpniecibu. Sabiedriskajiem medi-
jiem jauztver sabiedriba un individi ka vienlidzigi partneri un satura raditaji. Otrkart,
sabiedriskie mediji, pateicoties digitalizacijai, var klat par visiem atvértu publisko diskusiju
laukumu jeb agoru, kas visiem ir pieejama, izmantojot socialos tiklus un citas tehnolo-
giskas iespéjas. Tapéc sabiedriskajiem medijiem svarigi orientéties ne tikai uz sabied-
ribas kopg&jam interesém un vajadzibam, bet arm uz individualajam interesém un

5 Saikkonen, S., Hakdmies, P. (2014, 5 Jan.). Mapping digital media: Finland. A report by the Open Society Foundations. P. 28.
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vajadzibam. Sabiedrisko mediju digitalizacija nodroSina praktiski neierobeZotas procedua-
ras iespgjas So interesu realizacija.

Sabiedrisko mediju attistiba digitalo mediju vide ir tik daudzveidiga, ka valstim ino-
vativi jameklé savs cel$ gan mediju attistiba, gan sabiedriska labuma veido3ang, ieve-
rojot individu un sabiedribas atskirigas un dazadas intereses un vajadzibas.






Komunikacijas teorija
un prakse

Kads cilveks, vedot pari upei, esot teicis: “Ta pati paradis.”

Tapat armt mums [..] - ja virzisimies soli pa solim uz prieksu,

varbit tieSi pats Skérslis paradis to, ko meklgjam, bet, ja
paliksim uz vietas, tad neko art nenoskaidrosim.

Platons. Teaitéts.

Riga: Liepnieks & Ritups, 2008. 155. Ipp.






Masu komunikacijas saturs
un ta veidosanas problémas

Satura veido$anos masu komunikacija' nosaka dazadi faktori. To vidi vieni no nozimi-
gakajiem, kaut arTvismazak pétitie, ir komunikatora ietekme uz auditoriju un auditorijas
loma satura dekodé%ana un reakcija uz %o saturu. Sie faktori pédéjos gados Latvija ir
strauji maintjusies. Autore raksta pievérsusies vairakam masu komunikacijas problemam,
kas Latvija aktualizeju3as pecatmodas laika, un analize tas dazadu masu komunikacijas
teoriju konteksta, ka art meklé célonus un izskaidrojumus faktoriem, kas ietekmeé masu
mediju saturu.

Pedeja desmitgade publikas attieksme pret Latvijas masu medijiem, to saturu un Zur-
nalistiem, kas 3o saturu veido, ir krasi mainijusies. Padomju propagandas stereotipi un

Pirmpublic&jums: Latvijas Zinatnu Akademijas Vestis. A daja. 1997, 51(1/2), 104-108.

! Masu komunikacijas teorija lietota terminologija latvieSu lasitajam vél pasve3a, tadél, ievadot publikaciju kopu [par
masu komunikacijas teoriju] “LZA Vestis”, bitu lietderigi dot Tsu pamatjédzienu skaidrojumu, vél jo vairak tadel, ka
latvieSu presé jau vairakkart publicétas replikas par $o terminu nelatviskumu un labskanibas trikumu.

Masu komunikacija - process, kura tiek izplatitas kada informacijas originala mehaniski vai elektroniski pavairotas
kopijas heterogénai un parasti arf lielai individu grupai (auditorijai). $ada masu komunikacijas procesa izpratne
nelauj terminu “communication” latviski tulkot ka “sazina” vai “saskarsme”, jo katrs no Siem vardiem tikai dalgji
atspogulo komunikacijas procesa daudzveidibu. Ta, pieméram, masu komunikacijas process bieZi ir vienvirziena
(medijs - individs), un parasti individi medijus neizmanto savstarpgjai sazinai. Turklat masu komunikacija cilvéki infor-
maciju parasti sanem un uztver individuali vai nelielas grupas, ari tadé| So procesu nevar saukt par “saskarsmi”.
Akadémiskos tekstos lietderigi lietot vardu “komunikacija” - tas neprasa papildu skaidrojumus un atrunas.

Masu mediji - dazadi lidzekli (radio, televizija, prese, filmas, skanu ieraksti, gramatas u.c.) informacijas nosatisanai
masu auditorijai. leteikums termina “masu mediji” vieta lietot terminus “masu/sabiedriskas sazinas ldzekli” vai
“masu informacijas/komunikacijas ITdzekli” ir vértéjams visai kritiski. Tie ir gari un tikai dalgji izsaka to saturu, kas
ietverts jedziena “medijs”. Vards “sazina” raksturo procesu, kura notiek sazinasanas, bet masu komunikacija ir neskai-
tamas situacijas, kad mediji sazinasanos nenodrosina, bet kalpo tikai ka informacijas nesgji. leteikumam lietot ter-
minu “masu informacijas Iidzekli” triikst jebkada pamatojuma - ta tieSi no krievu valodas tika tulkots komunistiskas
ideologijas vajadzibam radtais termins (pilna lietojuma: cpedcmsa maccosoli uHpopmayuu u nponazaHobl).
Publicitate - méginajums rast pietiekami elastigu un érti lietojamu tulkojumu anglu terminam public relations - maksla
un zinatne, ka ietekmét personu grupas attieksmes un viedok|us par labu kadai personai, lietai, idejai, institiicijai
u. tml. BieZi lietotie termini “attiecibas ar sabiedribu”, “sabiedriskas attiecibas”, “sakari ar presi” u.c. nespgj pilniba
raksturot visus public relation darbibas aspektus, Sie nosaukumi arT ir gari un griiti iesaistami teikuma.
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meli cilvekus bija padarjusi piesardzigus pret mediju saturu kopuma, tomer vini neparstaja
uzticéties daudziem Zurnalistiem un publicistiem. Atmodas laiks naca ka informacijas
dzires. Gandriz visu informaciju, kas daudzus gadus nebija pieejama padomju cenziiras
dél, auditorija uztvéra ka patiesu un objektivu. Zurnalisti un publicisti kluva par 3T laika
varoniem. No viniem neprasija pieradijumus un konstruktivas idejas, bet opoziciju padomju
iekartai un ticibu Latvijas nakotnei. Brivais tirgus sagrava iluzijas, ka viss, ko brivi pauz
mediji, ir patiesiba, bet Zurnalisti un publicisti - sabiedribas gaiSakie un pareizakie spéeki.
Asa konkurence preses izdevumi, bet péc tam ari radio un televizijas programmas saka
cintties par auditoriju, tas ir, par savu vietu reklamas tirgi, sanemot parmetumus, ka to
saturs kldst arvien piezemétaks un trivialaks. Inteligenti, kas pasi tikko bija aktivi masu
mediju veidotaji, tatad masu komunikatori, attieciba pret presi, radio un televiziju ienéma
pasivas un mazliet kaskigas auditorijas poziciju.

Viens no butiskakajiem celoniem, kas izraisija straujas parmainas komunikacijas
situacija Latvija un lidz ar to transforméja art komunikatora ka informacijas nosutitaja
un individa ka informacijas sanémeéja vietu masu komunikacijas procesa, bija mediju
eksploziva kvantitativa attistiba, kas sakas 1988. gada.

Zurnalistu un publicistu lomu mediju satura veido%ana un ari sabiedriba kopuma
ietekméja tris péc satura dazadas faktoru grupas.

Pirmam kartam auditorijas strauji augo3as vajadzibas péc informacijas un preses un
izdevumu zemas cenas deva iespéju presei kopuma un vairumam izdevumu arT atseviski
iegiit Latvijas apstakliem neticami (un teorétiski nepamatojami) lielu auditoriju. Zurna-
listika, bet jo sevidki publicistika, ienéma Tpasu statusu sabiedriba, jo preses, radio un
televizijas, tatad mediju, izplatitais saturs tika aktivi komunicéts organizaciju, grupu un
personu [Tment, 3Im komunikacijas formam citai citu papildinot. Satura uztvere butiska
loma bija sabiedriskas domas lderiem, kuri ar savu notikumu interpretaciju un atspo-
gulojuma veidu ietekméja to, ka auditorija dekodéja sanemtos zinojumus. Visai neliela
cilvéku grupa, ko veidoja profesionali Zurnalisti, publicisti un arT inteligences parstaviji,
strauji ieguva popularitati plasa sabiedriba, un lasitaji, klausitaji un skatitaji salidzinaja
savus viedoklus ar vinu paustajiem uzskatiem.

Reize tika parvaréta ari viena no masu komunikacijas pamatproblémam - atgrieze-
niskas saites triikums vai tas novélotiba un netiefums. Zurnalisti un publicisti mitinos,
Tautas frontes sapulcés utt. sanéma tieSu un tdlitéju auditorijas reakciju par mediju
saturu un varéja reagét uz masu komunikacijas efektiem auditorija.
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Tas bija seviski nozimigi publicistikas attistibai, jo publicistika ir izteikts kodé3anas-
dekodgSanas akts, nevis tikai informacijas parraidisanas akts. Jebkura publicistiska vesti-
juma ir divas nozimju grupas - gan tas, kuras 3aja vestijuma kode autors, gan arf tas,
kuras dekode lasitajs, klausitajs vai skatitajs. Publicistisks teksts vienmér ir daudzno-
Zimigs, un tieSi ar So raksturojumu publicistika batiski at3kiras no zZurnalistikas, kuras
meérkis ir tieSi pretgjs — preciza un neparprotama informacija (fakti, notikumi, cilveki,
procesi utt.), kas lautu recipientam precizi dekodét komunikatora kodéto nozimi.

S1 laika masu komunikacijas procesi Latvija visai precizi praksé demonstréja Eliu
Kaca (Katz) un Pola Lazarsfelda (Lazarsfeld) teoriju par divpakapju komunikaciju,? bet
pieradot to cita komunikativa situacija, kad nenotika organizéta politiska kampana un
komunikacijas procesos aktivi bija iesaistijusies sabiedriba kopuma, nevis tikai atseviskas
tas grupas. Atmodas perioda komunikacijas procesi Latvija, kas bija lidzigi tadiem pasiem
procesiem citas Austrumeiropas zemes, ir novertejami ka unikali, tapéc ka “masdienas
lielu iedzZivotaju grupu iesaistiSsanas sabiedribas darbiba praktiski nav iesp&jama, jo geo-
grafiskie un fiziskie ierobeZojumi nosaka, kad un kur cilvéki var sanakt kopa”.?

Palielinoties mediju (seviski preses izdevumu) skaitam, Zurnalistika izveérsas par
strauji augosu tirgu, kura ienaca jauni mediji ar jauniem Zurnalistiem. Turklat prese, un
jo seviski Tautas frontes izdevumi, deva pla3as iespé&jas individiem no auditorijas iesais-
tities masu komunikacijas procesos ka komunikatoriem. Sai paradibai Zurnalistika un
publicistika bija divejadas sekas. Tas deva gandriz jebkuram interesentam demokratiskas
iespgjas izmantot varda brivibu, bet taja pasa laika pazeminaja visparejo profesionalo
[Tmeni. Medijos bija tik daudz komunikatoru, ka informacijas plisma auditorijai bija
gruti pamanit bitisko un izveléeties satura un forma kvalitativus sacerg&jumus, jo nacas

2 McQuail D., Windahl S. (1993). Communication Models for the Study of Mass Communications. 2nd ed. London, New
York: Longman. P. 62-65.
Sis 40. gadu sakuma radu3as teorijas pamatatzinas — individi, kas uztver masu mediju saturu, nav izolétas
biitnes, bet socialu grupu locekli, kas sazinas ar citiem; reakcija uz masu mediju saturu var nebiit tiesa, to var
ietekmét socialas attiecibas grupa, un ta var tikt komunicéta grupa; péc [dzdalibas komunikacijas procesos
individi ir iedalami divas grupas: 1) tie, kas aktivi uztver mediju saturu un komunicé to ar citiem, un 2) tie,
kas pamata palaujas uz informaciju, ko sanem no citiem individiem, nevis masu medijiem; uztveres procesi nav
tas pats, kas reakcijas procesi, jo ari tad, ja individs tieSi neuztver masu mediju saturu, informaciju iespéjams
pastarpinati sanemt no citiem individiem un reagét uz to; sabiedriskas domas Iderus raksturo aktivaka masu
mediju izmanto3ana utt. Kacs un Lazarsfelds Sos teorétiskos secinajumus izstradaja, pamatojoties uz |oti plasiem
auditorijas pétijumiem priek3vélesanu kampanas laika un studgjot to, ka mediju saturs ietekmé vélétaju izvéli
dazadas kampanas stadijas.

5 Splichal S. (1993). Media Beyond Socialism: Theory and Practice in East-Central Europe. Oxford: Westview Press. P. 6.
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izvértét lielu apjomu informacijas, kura fakti mijas ar personiskam emocijam un nesa-
kartotam idejam.

St laika Zurnalistika un publicistika, ki arT auditorijas reakcija uz masu mediju saturu
paradija kadu it ka nelogisku, bet tipisku auditorijas uztveres ieZimi: masu komunikacija lie-
liski sagatavoti teksti biezi vien ir neveiksmigi - tie nesaista pietiekami lielas auditorijas
uzmanibu, un lasttaji, klausttaji vai skatitaji nespgj, neprot vai nevelas tos dekodét. Savu-
kart filmas, raksti, parraides, programmas, uz kuram profesionalas un intelektualas aprindas
reagé labakaja gadijuma tikai ar ironiskam piezZimém, iegiist lielas auditorijas uzmanibu.*

Jebkura sabiedriba, arT tik maza ka Latvijas, nav uztverama ka monolita masu audi-
torija: taja ir individi, grupas un subkultiiras, kam ir atskirigas perspektivas, atskirigas
izglitibas un atskirigas vertibu sistémas, kas, protams, ietekmé teksta dekodésanas pro-
cesu. Eksploziva masu mediju attistiba kopa ar ekonomisko krizi, tas radito preses izdevumu
cenu kapumu un iedzivotaju pirktspgjas mazinasanos izraisija strauju auditorijas segmen-
taciju atbilstosi individu piederibai pie noteiktas grupas un subkultiiras. No pla3a preses
izdevumu klasta cilveki izvelgjas tos, kuri bija viniem tuvi, saprotami péc satura un for-
mas un pieejami cenas zina. Lidz ar to atseviskam avizeém un Zurnaliem veidojas sava
noteikta auditorija, kura visai maz izmantoja citu presi, bet visbieZak televiziju un radio,
par kuru lieto3anu jamaksa minimali. Sabiedriba arvien izteiktak sadalijas auditorijas
grupas, kuru robeZas ieZimeja sanemtas informacijas at3kirigais saturs un uztveres laiks.
Sabiedriba kopuma sakas socialas izolacijas procesi, kurus sekmeja vairaki faktori.

Pirmkart, individi, lietojot ierobeZotu mediju skaitu, vairs nespéja salidzinat dazadus
informacijas avotus un. kritiski izvértét to sniegto informaciju. Daudzi cilveki, it seviski
sociali mazak aktivie, no realas dzives parcelas uz savas redakcijas pasaules uztveres
un izpratnes koncepciju.

Otrkart, pasliktingjas komunikacija starp atseviskiem individiem un grupam, jo mazi-
najas viens no personiskas komunikacijas stimuliem — sarunas par to, kas zinots medijos.
Sim procesam bija talejo3as sekas, jo koorientacija ir biitiska gan katra individa, gan ar7
sabiedribas dzive kopuma, bet ta reti, ja vien tas vispar iespgjams, var notikt vides vakuuma.

Sie procesi risinas visa Latvijas masu mediju sistéma, bet uzskatamibai var minét
tikai vienu piemeéru — divus latviski iznako3us dienas laikrakstus “Diena” un “Neatkariga
Rita Avize” (pirms tam - “Neatkariga Cina”). To redakcijas, budamas atskirigas sava attiek-
smé pret zinu mediju pamatprincipu - faktu un viedok|u nodalisanu -, izveidoja izdevumus

4 Berger, A. A. (1995). Essentials of Mass Communication Theory. London: SAGE. P. 28-31.
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ar tik daZzadu saturu un struktiiru, ka to auditorijas krasi segmentgjas. Ikdienas uztveres
[Tment, Skiet, viena laikraksta lasitajiem otra varétu bit pat griiti orientéties, jo katrs
laikraksts kultive citus lasiSanas paradumus.

Tredkart, Latvijas Zurnalistika centas strauji akceptét un adaptét pasaule visparpie-
nemtas profesionalas normas, ka zinam jabiit objektivam, neitralam, bez Zurnalista attiek-
smes un viedokla u.tml. Pasaules prakse 3is normas bija veidoju3as pécteciga mediju
attistibas procesg, bet Latvija tas tika parnemtas |oti Tsa laika perioda ka stereotipi
bez to izpratnes un analizes konkrétas situacijas. Tacu profesionalas étiskas normas,
blidamas abstraktas, veidojas un nostiprinas, tiesi pamatojoties uz pieredzi un izvéles
izvertesanu katra konkréeta gadijuma.

Tapéc iepriek3mineto zinu Zurnalistikas pamatprincipu lietojums Latvijas medijos
bieZi vien ir visai diletantisks. Auditorija sanem “zinas”, kuras veido dazadu cilvéku (ta-
tad - daudzpusiga informacija un dazadi avotil) izteikumu citati (tatad - preciza infor-
macijal). Patiesiba Zurnalisti nevis izzina pasauli un notikumus, bet seko tai informacijai,
kas viniem tiek piedavata preses konferencés un citos publicitates pasakumos. Latvijas
zinu Zurnalistika ir iemacijusies atbildét uz klasiskajiem jautajumiem kas? kur? kad? ko? ka?,
bet apzinati vai neapzinati izvairas no galvena jautajuma kapec?

lemesli tam var biit daZadi. Sakot ar to, ka Zurnalistiem mediju raZzo3anas nosacijumu
dél nav laika atrast un izsekot notikumus, kas tiesam butiski ietekmé sabiedribas un
individa dzivi. Un beidzot ar to, ka nereti reportieris redaktoram ir tikai faktu vacama
masina un redaktors nosaka, kurus notikumus izvéléties un ka tos paradit auditorijai.

Viens no iemesliem iepriekSminétajam masu komunikacijas satura veido3anas pro-
blemam ir tas, ka zinu Zurnalistika Latvija attistijas strauji un paraléli tai nebija spéjiga
maintties analitiska Zurnalistika, kuras uzdevums ir objektivi interpretét notikumus
socialaja konteksta. Zinu Zurnalistikas attistibai ir pietiekami, ja Zurnalistiem piemit
profesionalas iemanas un dazadas rutinas, kas ieglistamas intensiva trenina un prakseg,
turpretT analttiskas Zurnalistikas pastavésana ir atkariga no profesionalu visparéjas un
specialas izglitibas, prasmes stradat ar informaciju un analitiski domat. Lai visi Sie
noteikumi rastos un realizétos, nepiecieSams ilgaks laiks.

Publicistika pec sava uzplaukuma atmodas sakuma perioda gandriz pilnigi izzuda no
masu medijiem. lemesli tam mekl€jami pasas publicistikas daba un raksturojumos.

Publicistika ir defingjama ka faktu, notikumu un procesu subjektiva interpretacija,
kas var ietvert arm makslinieciskas jaunrades elementus — izdomajumu, fantaziju un
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citus. Lidz ar to ta neatbilst ne zinu Zurnalistikas, ne arT analitiskas Zurnalistikas
principiem.

Sis at3kiribas ir likumsakarigas, jo tiesi ar savu daZadibu Zurnalistika un publicistika
var papildinat viena otru, ka tas notiek, ja mediju saturs kopuma (tie3i kopuma, nevis
tikai atseviska preses izdevuma vai programmas saturs) veidojas, balstoties uz ilgsto3am
komunikacijas tradicijam un uz auditorijas vajadzibam, un pieprasijuma stabila demo-
kratiska sabiedriba.

Latvija mediju satura paslaik doming divi virzieni - zinas un izklaide, jo izdevumu
auditorijas lielumu un tatad art to vietu reklamas tirgt vél joprojam spécigi ietekmé iedzi-
votaju zema pirktspgja. Lai noturétu un paplasinatu savu auditoriju, mediju redakcijas
maina saturu atbilstoSi auditorijas pieprasijumam. Spilgts piemérs tam ir laikraksta “Diena”
satura ievirzes transformacija no idejas par kvalitativu presi uz masu dienas avizi.

Savukart publicistikas pastavésanai un attistibai nepiecieSams gan kvalitativs saturs
ka vide, gan arT kvalitativa auditorija, kam ir informativas (31 varda vispla3akaja nozZime)
vajadzibas pec publicistiskiem materialiem un kas spgj tos pietiekami aktivi uztvert un
realizet personu un grupu komunikaciju, kuras rezultata attistitos publicistikas satura
ietvertas idejas. Tas nodroSinatu atgriezenisko saiti ka ar autoru, ta art ar mediju un galu
gala - realizétu ciklisku komunikacijas procesu, kura atbilsto3i Carlza Osguda (Osgood)
un Vilbiira Sramma (Schramm) koncepcijai kodé%ana un dekod&sana notiek vienlaicigi.’

Tadgjadi pieaugtu subjekta ka informacijas kodétaja un dekodétdja loma. Bet tiesi
subjekti, kas piedalas masu komunikacijas procesa, nosaka ta kvalitati un efektivitati,
jo lasitajs, klausitajs un skatitajs tiecas sarezgitos masu komunikacijas procesus vien-
karsot I1dz elementarai komunikacijas kédei: “informacijas avots - informacijas saneé-
m&js”. ST tendence raksturojama ka tieksme un vajadziba péc dialoga. Var arf teikt —
péc komunikacijas.

Lai cik tas paradoksali skanetu, misdienu Latvijas masu medijos trikst tiesi komu-
nikacijas. Ir zinosana, atreferésana, paradisana un, kaut vél nepietiekami, art pétisana,
bet trikst komunikacijas.

Pasreizejie komunikacijas procesi starp komunikatoru un auditoriju raksturojami ka
difuiza informacijas plusma. Redakcijas komunikacija tiek saprasta ka zinojuma par-
raidisana auditorijai, nevis ka process, kura tiek radita nozime. Tapéc redakcijam un jo

> Schramm, W. (1954). How communication works. In: Schramm W. (ed.) The Process and Effects of Mass Communication.
Urbana: University of Illinois Press. P. 17-26.
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seviski izdevejiem un Tpasniekiem bitiskakais ir tas, cik lielu auditoriju aptver medijs,
nevis tas, ko individs uztver un saprot no 31 medija satura. Mediji, ka zinams, vienmér
tiek pardoti divos tirgos — auditorijas un reklamas deveju tirgt, un tiesi otrais nodrosina
lielako dalu vai pat visus ienakumus. Tapéc arT saprotami redakciju centieni piesaistit
un noturét lielu un stabilu auditoriju. Latvija, kur potenciala auditorija ir loti maza (it se-
viski reklamas deveju skatijuma), tas ved pie ta, ka medijos arvien vairak un vairak para-
das bezkaisliga informacija par visu un neko. Mediji zaude individualitati, jo noteikta
poZicija, piesaistot tas piekritejus, var reizé atgrust pretiniekus. Savukart auditorijai
kltst arvien gritak orientéties informacijas plisma, un ta no medijiem sanem skarbus
parmetumus par neizglitotibu, pasivitati utt.

Latvijas masu mediji savu informacijas kanala funkciju pilda galvenokart kvantita-
tiva aspekta. Ta¢u demokratijas procesus sabiedriba nodrosina nevis noraidito zinojumu
skaits, bet gan reali dekodétas informacijas apjoms. Un 31 nebiit nav Saura un Tpasa
Latvijas probléma, jo “demokratijai ir vajadzigas publiskas debates, nevis informacija.
Protams, tai ir vajadziga arm informacija, bet 30 vajadzigo informaciju [izcélums
mans - I. B.] var radit tikai aktivas diskusijas. Més nezinam, ko mums vajag zinat,
kamer neesam uzdevusi pareizos jautajumus, bet pareizos jautajumus més varam uzdot,
tikai priekSmetiskojot savas idejas par pasauli un parbaudot tas atklata diskusija. Infor-
macija, ko parasti uzskata par priek3noteikumu diskusijam, ir labak saprotama neka to
rezultats. Kad sanemsim argumentus, kas koncentrés un piesaistis miisu uzmanibu, més
klasim par aktiviem informacijas meklétajiem. Pretgja gadijuma més uznemsim infor-
maciju pasivi, ja vispar to uznemsim”.®

Masu komunikacija musdienas ir sareZgits un daudzveidigs process, kura izpéti jo
gritaku padara ta dinamiskums. To var raksturot dalgji ka prasmju kopumu, dalgji ka
makslu un dalgji ka zinatni.” Bet Zurnalistika tradicionali tiek akcentéts tikai pirmais
raksturojums — prasmes. Respektivi, tas ir imenis, kura darbojas Zurnalists un kuru regulé
tie vai citi nosacijumi (pieméram, profesionalas &tikas kodekss, kura atzisana vai neat-
Zisana nosaka piederibu profesionalajai grupai). Tomér radosa darbiba nav reguléjama
tikai ar profesionaliem kanoniem vien, un patiesibas meklgjumi ir daudz sarezgrtaki
neka Zurnalista pienakums atspogulot notikumus objektivi un precizi.

& Lasch, C. (1995). Journalism, publicity and the lost art of argument. Media Studies Journal, 9(1), 81.
7 Severin, W. J,, Tankard, J. W. (1992). Communication Theories: Origins, Methods and Issues in the Mass Media. 3 ed.
London; New York: Longman. P. 3.
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Reala notikumu pasaule ir parak daudzveidiga un mainiga, lai jau ieprieks varetu
noteikt normas, panémienus un idzeklus, ka to atspogulot masu medijos. Normas, dodot
droSibas garantijas pret to, ka Zurnalists varétu interpretét faktus un notikumus atbils-
tosi savai dzives pieredzei, uzskatiem, parliecibai, vértibu sistémai utt. un Iidz ar to
medijos atspogulot nevis realitati, bet savu realitates versiju, taja pasa laika ierobezo
patiesibas meklgjumus ka procesu.

P&tot masu komunikaciju, tas satura autoriem - Zurnalistiem, publicistiem, ekspertiem,
pasiem lasitajiem - diemZél tiek veltita loti maza uzmaniba, kaut arT teorétiska izpratne
par komunikacijas procesiem sakas tiesi ar informacijas avotu.

Masu komunikacijas ka procesa izpratnes pamata ir Harolda Lasvela (Lasswell) kla-
siska formula (1948): kas, ko teica, kurd kanala, kam, ar kadu efektu, ar kuru tiek skaidroti
arizinu Zurnalistikas pamatprincipi. Ta secigi parada visus komunikacijas kédes elementus.
Tikai masu komunikacijas petijumos Siem elementiem — komunikators (kas?), saturs (ko
teica?), medijs (kurd kanala?), auditorija (kam?) un ietekme (ar kadu efektu?) — uzmaniba
tiek pieversta pilnigi pretgja seciba. Vairums pétijumu koncentréjas uz pedgjiem diviem
elementiem - auditoriju un efektiem. Ta, pieméram, gramatas “Milestones in Mass
Communication Research” autori, vieni no pasaulé pazistamakajiem masu komunikacijas
teor&tikiem, Serons Loverijs (Lowery) un Melvins Deflérs (DeFleur) retrospektivi analizé
14 lielus un plasi pazistamus pétijumus, kuri devusi biitisku teorétisku un metodologisku
ieguldijumu masu komunikacijas teoriju attistiba, un neviens no tiem nav veltits
komunikatora lomas analizei masu komunikacijas procesos.?

Pétijumi par masu komunikatoriem parasti ir nelieli akademiski projekti, un tos var
dalit divas grupas. Viena grupa var apvienot pétijumus, kuros skaidrots, kas ir komu-
nikatori masu medijos. Tos varétu dévét par sociologiski ieglitiem Zurnalistu portretiem,
jo paréjie komunikatori labakaja gadijuma tiek tikai pieminéti. Sie pétijumi dod lielako-
ties apméram $adus secinajumus — tipisks “ASV Zurnalists ir baltais, protestants, virietis
ar valsts koledza iegiitu bakalaura gradu, precgjies, 36 gadus vecs, ar 31 000 dolaru
lieliem gada ienakumiem, Zurnalistika strada apméram 12 gadus, nepieder nevienai
Zurnalistu asociacijai”.’ Protams, 3adiem pétijumiem ir liela nozZime, lai giitu priek3statu

8 Sk.: Lowery, S. A, DeFleur, M. L. (1995). Milestones in Mass Communication Research: Media Effects. 3rd ed. London;
New York: Longman.

9 Weaver, D. H., Wilhoit, G. C. (1992). The American Journalist: A Portrait of U.S. Journalists in the 1990s. Preliminary
report released at the Freedom Forum World Center, Arlington, VA. November 12. P. 3.
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par profesionalo vidi, tas attistibas tendencém, vai ta ldzinas sabiedribai kopuma utt.
Bet visuma Sie pétijumi dod tikai empirisku informaciju un nerada paradigmas koncep-
tualiem spriedumiem par to, k3, pieméram, tas, ka vairums Zurnalistu ir viriesi, ietekmé
informacijas atlasi un interpretaciju.

Otra grupa ietilpst teorétiski petijumi par mediju darbinieku ietekmi uz zinu/infor-
macijas plismu. STs teorijas tiek sauktas par “vartu sargasanas” (gatekeeping) teorijam,
un tas modelée informacijas atlases un interpretacijas procesus, meklgjot célonus Zurna-
listu un redaktoru ricibai vinu profesionalaja pieredzg, politiskajos un religiskajos uzska-
tos, vértibu sistéma, moralg, izglitiba, nacionalaja un dzimuma piederiba, seksualaja
orientacija u.c.’®

Teoretiski analizejot abas 3is petijumu grupas un skatot mediju satura veidoSanos
sabiedribas kontekst3, Pamela Stimeikere (Shoemaker) un Stivens Riss (Reese) izstra-
daja koncepciju par faktoriem, kas ietekmé masu komunikacijas saturu.'" Tas ir koncen-
trisks hierarhisks analizes modelis, kura centra ir mediju saturs (gan zinas, gan izklaide),
bet katrs nakamais aplis parada dazadus faktorus, kas ietekmé saturu. Vispirms — indi-
vidi, kas to rada: Zurnalisti, redaktori, citi mediju darbinieki. Nakamie limeni ir mediju
rutinas, organizacija, arpusmediju nosacijumi un ideologija.

Sis analizes modelis neap3aubami parada, ka mediju saturs nebiit nav adekvats rea-
las pasaules notikumu un procesu atveidojums. P. Siimeikere un S. Riss izvirZijusi arT
daudzas citas hipotézes, kas disoné ar tradicionalo Zurnalistikas profesionalo vértibu
un kritériju sistémas izpratni. Autoru pétijumi liecina, ka Zurnalisti daZzadi rada tos cilve-
kus, kas ir ldzigi viniem, un tos, kas ir at3kirigi; ka Zurnalistu dzives pieredze un rakstura
Tpasibas var ietekmeét saturu proporcionali tam, cik liela ir vinu vara mediju organizacija;
ka labpratak tiek publicéti to Zurnalistu materiali, kas atbilst attieciga medija rutinam;
ka Zurnalista priek3stati par savu lomu un funkcijam ietekmé vina gatavoto materialu
saturu u.tml.’?

Mediji Latvija profesionalizéjas. Tas nozZimg, ka ari rutinizéjas. Neatkarigi no ta, vai
saturs novertéjams ka labs vai slikts, to arvien vairak veido cilveki, kam satura radiSana
ir darbs un profesija. Un vairumam, sprieZot péc mediju satura, ta veidosana paslaik

19 Sk.: Shoemaker, P. J. (1991). Gatekeeping. Newbury Park: SAGE.

' Shoemaker, P. J., Reese, S. D. (1996). Mediating the Message: Theories of Influence on Mass Media Content. 2™ ed.
London; New York: Longman Publishers. P. 3-50.

2 Turpat. 264.-265. Ipp.
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saistas ar striktiem laika limitiem, noteiktiem pienakumiem, uzdevumiem, nevis ar misijas
izjutu, aicingjumu vai vajadzibu publiski informét citus par jautajumiem, kas, vinuprat,
ldzcilvekiem varéetu bt nozimigi un svarigi.

Lidz ar 3o profesionalizaciju Latvijas masu mediji arvien stingrak aizstav preses brivi-
bas, bet var teikt arT pla3ak - varda brivibas iesp€jas. Un mediju brivibas vajadzibas apzi-
nasanas ir nozimigs solis demokratijas attistiba.

Bet demokratijai ne mazak svarigi ir, lai mediji ar savu brivibu kalpotu katram sabied-
ribas loceklim par atklatu un dazadu uzskatu parstavjiem pieejamu diskusiju arénu. No
mediju Tpasnieku un reklamas devéju viedokla sabiedribu var raksturot ka dazadu méerk-
auditoriju kopumu. Savukart sabiedriba ir tendéta sevi apzinaties ka dazadi domajosu
individu kopumu. Tas arT ir viens no pamatceloniem visai neaugligajam diskusijam daza-
das auditorijas par Latvijas masu mediju saturu un kalposanu sabiedribas interesém.
Un tas nek|s lietiSkakas un derigakas, kameér sabiedriba uz mediju diskusijam par Zur-
nalistu funkcijam un lomu sabiedriba, Zurnalistu étiku, Zurnalistu pérkamibu, reklamas
un Zurnalistikas tekstu nenodalidanu, bet galu gala — par mediju saturu noskatisies ka
uz auditorijai domatu interesantu izradi vai izklaidi.



Daudzveidiba ka éetiska dilemma

Pécpadomju sabiedriba, kura jau modusas zinamas nojausmas par individa (vienkarsi
jebkura cilveka!) vertibu, bet taja pa3a laika nav priek3statu par Rietumu individualisma
tradicijam, izvele starp katru sabiedribas locekli (vina interesém, vajadzibam, aizstavibu,
prioritati vai ko citu) un/vai visu sabiedribu (parasti gan tikai kadas dalas, grupas,
slana) ir viena no biitiskakajam &étiskajam dilemmam, kas regulari tiek aktualizéta, bet
par kuru netiek diskutéts medijos.

Daudzveidibas izvéle pati par sevi ir etiska dilemma. Vai iet vienkarsako celu, ko var
saukt par amatierisku Zurnalistiku, pieméram, formali cilvekiem pajaut3jot, ko vini
doma par ekonomisko situaciju Latvija? Bet varbut iet sareZgitako celu, ko var saukt
par profesionalu Zurnalistiku, un censties izzinat un saprast, kadi politiskie un ekono-
miskie spéki paslaik virza Latvijas tautsaimniecibu, un ar tiem jautat, lai salidzinatu
vinu viedoklus, publicét par tiem komentarus.

Individs un sabiedriba versus sabiedriba un individs

Domajams, ka visiem vel laba atmina ir turberkulozes slimnieku sarakstu publicéSana
Liepajas laikrakstos.! Tas bija notikums, kas, pateicoties auditorijas aktivai ldzdalibai,
masu mediju uzmanibas loka bija ilgak neka ménesi, kaut gan notikusaja nebija nekadas

Pirmpublic&jums: Brik3e, I. (red.) (1999). Daudzveidiba: Zurndlistika un sabiedriba. Riga: LU Komunikacijas studiju
nodala. 52.-64. Ipp.

' 1998. gada janvari Cetri Liepaja iznakoSie laikraksti “Rita Ekspresis”, “Kurzemes Vards”, “Kursas Laiks” un “Kurzemes
Ekspresis” publicgja bacilaras tuberkulozes slimnieku sarakstus, noradot slimnieku vardus, uzvardus un precizas
vinu adreses vai dZivesvietas. Laikrakstiem zinas par Siem slimniekiem sniedza Liepajas prettuberkulozes slimnicas
galvenais arsts Andris Kristons. Vin3 paskaidroja, ka 3is ricibas iemesls ir satraukums par sabiedribai bistamo tuber-
kulozes slimnieku skaita straujo pieaugums un publicéti tikai to cilveku vardi, kuri, péc vina riciba eso3ajam zinam,
launpratigi un sistematiski izvairijusies no arstésanas.
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Tpasas pievilcibas: taja nebija iesaistitas sabiedriba ievérojamas personas, netika pétita
“politikas virtuve” vai ekonomiskas un finansialas mahinacijas. Cilveki kaislhgi aizstaveja
dakteri un [T1dz ar to — arT savu droSibu un tiesibas biit pasargatiem no bistamas slimibas.
Par to, protams, rakstija gan Liepajas vietgja prese, gan turpat vai visas nacionalas
avizes. Lasot laikrakstus, varéja domat, ka Latvijas iedzivotaji vairs netiek daliti, pie-
méram, pilsonos un nepilsonos, bet arsta ricibas atbalstitajos un noliedz€jos (pedgjo
bija stipri mazak).

Tacu kaishbas nevar ilgt muzigi. Cilveki, kuru vardi bija publicéti Cetras Liepajas
avizes, un péc tam, ka labi saskatama avizes raksta kopija, nodrukati vél arm “Vakara
Zinas”, par savu tiesibu parkapumu tiesibsargajosajas institticijas nesudzgjas. Formali
konfliktam tika pielikts punkts, sodot arstu Kristonu ar 75 Ls lielu soda naudu, kuru, ka
var uzzinat “Kurzemes Varda” 23. janvara numurd, samaksaja Latvijas Arstu biedriba.

Prese vel paradijas pa kadai publikacijai, ka tuberkulozes izplatiba Latvija patiesam
ir bistama un ka arsta Kristona riciba tomeér ir devusi pozitivu rezultatu - pievérsusi 3ai
problémai sabiedribas uzmanibu. Siem rakstiem gan vairs nebija sakotngjas energijas,
spara un virsrakstu, piemeram, “Tuberkuloze uzgliin visas Latvijas malas”, tapéc tuberku-
lozes slimnicas “Ceplisi” direktora Péetera Grinuka raksts “Kaislibas ap tuberkulozi norimst,
problémas paliek” (Diena, 10.02.1998.), kura, pamatojoties uz situacijas analizi, tika
izteikti lietiski spriedumi, jau izklausijas ka sauc€ja balss tuksnesr.

Notikums bija beidzies. Zurnalistiem vairs nebija, par ko informét sabiedribu, jo nekas
jauns un interesants nenotika. Tapat ka nebija pirms slimnieku sarakstu publicéSanas,
jo 1997. gada Latvijas presé atrodams tikai labi ja ducis publikaciju par tuberkulozi.

Analizejot, ka mediji paradija pasu notikumu (arsts nodod laikrakstiem publicéSanai
to tuberkulozes slimnieku sarakstu, kas izvairas no arstésanas) un viedoklus par 3o faktu,
var konstatet divas étiskas dilemmas.

Pirmkart, kada vertiba sabiedriba ir katra cilvéka, kaut arT tuberkulozes bacilu nésa-
taja (tradicionala izpratné - ne seviski veiksmiga un sekmiga individa) privatas dzives
aizsardzibai?

Ka liecingja lielais véstulu skaits, pieméeram, “Diena”, cilveki pasi aktivi gribéja spriest
un vertet, piedalities sabiedribai biitisku étisku problému risinasana, tacu Zurnalisti un
redaktori neizmantoja 3o iespgju. Konflikta iesaistitie individi, grupas un art valsts insti-
tucijas palika savas iepriekSgjas pozicijas un, iespéjams, kluva pat kategoriskaki sava
attieksmé pret notiku3o, ko var raksturot ar formulu “savéjie un citi”.
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“Savejie” diskusija paradijas ka veselie, kas negrib palikt slimi; par vinu sabiedro-
tajiem kluva arsti, kam apnicis cinities ar probléemam, kas bitu risinamas visai valstij,
un Zurnalisti, kas principiali iestajas par sabiedribas interesém utt.

“Citu” pozicija (reala vide, priek3stati, probléemas) diskusija paradijas tikai ka daZas
atbildes uz Zurnalistu jautajumiem, bet galvenokart ka Zurnalistu vérojumi un spriedumi.
“Citi” - tie, kas, pasi sabiedriba budami pietiekami augsta sociala, intelektuala un art
ekonomiska statusa, méginaja kaut ko bilst par cilvektiesibam, ka art tie, kuri sabiedriba
ir loti zema statusa un kuri, protams, ir ne tikai valsts socialo un ekonomisko problemu,
bet arT sava dzivesveida upuri, objektivi vértgjot, bija mazakums.

Zurnalisti un redaktori (iznemot “Dienu”) nedarija neko, lai Sis mazakuma viedoklis
tiktu pietiekami paradits un to parstavétu pietiekami dazadi cilveki. Zurnalisti un redak-
kas sekmétu problémas izpratni un izpéti. Pieméram, kas un ka valstT riipgjas par socialo
problému risina3anu, lai nodrosinatu katra individa tiesibas palikt veselam?

Otrkart, vai ir etiski kadam medijam (3aja gadijuma tas bija laikraksts “Diena”) infor-
meét sabiedribu par Zurnalistikas profesionalas etikas normu parkapumu.

Demokratiski attistita sabiedribg, kas balstas uz nesalidzinami lielaku pieredzi un
Rietumu filozofija saknotiem priek3statiem par masu mediju lomu un pienakumiem,
“slimnieku sarakstu” notikuma attistiba péc Latvijas scenarija biitu neiedomajama,
galvenokart tapéec, ka Zurnalisti kopuma darbojas atbilstoSi etikas kodeksiem, kas
nosaka vinu darbibas standartus, un skrupulozi seko, lai pasu noteiktie standarti un
normas netiktu parkapti. Bet ja tas tomér notiek - pasi Zurnalisti publiski izsaka savu
viedokli un attieksmi. Protams, ka runa te ir par medijiem, kas sevi neidentificé ka dzel-
teno presi. Latvija situacija ir at3kiriga.

Jasaubas, vai slimnieku sarakstu publicé3ana vispar bitu izraisijusi tik lielu interesi,
ja par %o cilvektiesibu, Arstniecibas likuma un Preses likuma parkapumu nebiitu uzrak-
stTjusi “Diena”. Konfidencialas informacijas publicésana lokalajos laikrakstos ir visai
parasta lieta.

Avizes druka, pieméram, zemes nodoklu nemaksataju vai ires paradnieku sarakstus,
kuros minéti cilveku vardi, uzvardi, adreses un paradu lielums. Tatad, ja valsts un pas-
valdibas iestades nespé€j vai neprot profesionali kartot savas attiecibas ar atseviskiem
individiem (tiem - “citiem”!), tad preses “brivais vards” Siem individiem liks vismaz
nosarkt.
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Tapat atrodami art raksti, kuri, ka var noprast, publicéti, lai rip&tos par sabiedribas
morali. Pieméram, kada daktere stasta Zurnalistam par kadu daudzbérnu mati (vards
un uzvards minéti): “[..] smuka, precéta [..] Aizvedam mammai ielikt spirali. Neldzgja.
Par abortu jamaksa 15 Ls, bet naudas nav. Ir arT savs labums, jo péc bérna piedzim$anas
sanems pabalstu.” Daktere stasta, Zurnalists raksta un redaktors publicé. Un droSi vien
katrs no viniem 30 informaciju padara publisku nevis tapéc, lai pastastitu tenkas, bet
lai realizétu kadu svarigaku misiju sabiedribas laba.

Publiski pazemotie cilveki parasti nekur nestdzas, jo nav jau ari, kur stidzéties. Ne
tikai I1dz tiesai, bet ar1, pieméram, [T1dz konkurgjo3ai avizei viniem cel3 ir par dargu un
sarezgitu. Turklat - vini ir “citi”.

Daudziem 3kita, ka tuberkulozes apkaro3ana prese svingjusi kaut nelielu, bet tomér
uzvaru, jo daZi no sarakstos minétajiem bija devuSies arstéties. Kaut arT uzvarétajus
netiesajot, tomer lietderigi novertét metodes, ar kadam panakumi sasniegti.

Sis ir viens no svarigakajiem iemesliem, kap&c Latvijas Zurnalistikai vajadzéja atklati
apspriest problemu, kas visai precizi nosaukta Liepajas laikraksta “Kurzemes Ekspresis” -
“Arsts Andris Kristons un laikrakstu redaktori ir izvélgjuies paklauties nevis likuma
pantam, bet sirdsapzinai, un rikoties saskana ar realo situaciju” (9.01.1998.).

Salidzinajuma ar Zurnalistiem, kas pasi sev nodrosina iespéjas publiski paust infor-
maciju atbilstosi savai sirdsapzinai, vairumam cilvéku tadu iesp&ju nav.

Nav notikumu, nav zinu
Skandals par Skéles kunga? vannas istabas iegades® finesém Latvijai bija jau krietni
tradicionalaks - aktori bija visiem labi zinami politiki un nevis kaut kadi, piedodiet, dekla-
séti elementi, kas muk no slimnicas.
Pac Inkéna un Skéles diskusijas LNT, ta nedélu energiski “mas&ja” savus skatitajus
ar reklamu, ka svétdienas vakara raidijuma “Nedéla™ bis satriecosa informacija par
ekspremjeru. Pirmdienas rita prese parstastija sveétdienas vakara televizija redzeto, bet

2 Andris Skéle (1958), uznéméjs un politikis. Bijis Latvijas Ministru prezidents no 1995. gada 21. decembra Iidz
1997. gada 6. augustam un no 1999. gada 16. jilija lidz 2000. gada 5. maijam. A. Skéle bija Tautas partijas
dibinatajs un priek8sédétajs, vairaku Saeimu deputats.

5 1998. gada 15. februarm LNT raidijuma “Nedgéla” uznéméjs Matiss Klavins sniedza informaciju, ka lauksaimnieci-
bas ministra vietnieks Andris Skéle santehnikas firma “Ideal Standart” iegadajies vannas istabas komplektu par
14 000 vacu marku un ka par 3o pirkumu samaksajusi uznémuma “Tetra Pak” Vacijas nodala.

4 Raidijums “Nedéla” bija LNT programma no 1996. [idz 2005. gadam. Ta producents un vaditdjs - Zurnalists un
politikis Edvins Inkéns.
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televizija, savukart, operativitaté speédama bt prieksa drukatajiem medijiem, pirmdienas
vakara jau radija pasu vannas istabu. Otrdien un tresdien latvieSu valoda iznako3as pre-
ses Zurnalisti atgadinaja tautas maratona skréjejus - liela bara pa vienu celu pie vieniem
un tiem pasiem informacijas avotiem.

Krievu valoda iznakoSas avizes par vannas istabu izradija visai mazu interesi, jo to
auditorijas parsvara, domajams, nebija redz&éjusas ne Inkéna-Skéles dueli, ne “Nedélas”
Zurnalistu reportazu. Par ko rakstit? Par kartéjo politiku Kivinu? Mazak izprotama bija
“Lauku Avizes” atturiba, jo, sprieZot péc t3, cik bieZi Skéles kungs pirms tam bija aprak-
stits un fotograféts (péc “Dienas Biznesa” datiem - janvari daZzadi materiali par vinu
aiznéma 5000 cm?), lasitajiem vajadzeja bt diezgan lielai interesei par notieko3o.

Ceturtdien “informacijas vétra” jau bija rimusies, jo nekas jauns un interesants
vairs nenotika. “Neatkariga Rita Avize” pirmaja lapa zem sava nosaukuma visa ta pla-
tuma un virs katram latvietim viegli atpazistamas lauku mazmajinas bildes vairs neap-
galvoja kaut ko ITdzigu ka tre3dien lasamaja virsraksta, ka “Skéle tomér ir samelojies”,
bet tikai vienas slejas platuma informéja, ka “Podu lieta Skéle kllist noslépumains”.

Piektdien Tsti avizu fani soli pa solim, tiesa gan - fotografijas, varéja sekot Skéles
kunga gajienam uz Generalprokuraturu - ja “Diena” vins ar kadu papiru Zuksni padusé
un portfeli roka vel tikai tuvojas sienas plaksnei, uz kuras labi salasams teksts —
“Latvijas Republikas GENERALPROKURATURA”, tad “Neatkarigaja Rita Avizé” (NRA)
vins jau spéra kaju uz 3is iestades durvju sliek3na. Bet piedevam vel izlasot NRA, ka
“vakar pécpusdiena pie Generalprokuratiras ieejas ar pabiezu portfeli un vél biezaku
dokumentu mapiti paradijas arT A. Skéle”, pat loti piekasigam pilsonim kluva skaidrs,
ka Zurnalisti dara visu, lai 3o nepatikamo jautajumu par valsts amatpersonas iep&jamo
korumpétibu padaritu publikai “caursprdigu”.

Slinkakiem lasttajiem pietika parlukot “Dienu”, lai gutu priekSstatu, ka notikumi attis-
tas un ka nekadas butiski jaunas un nozimigas informacijas Zurnalistu riciba nav.

Zurnalistikas, jo seviski kvalitativas preses, misija demokratiska sabiedriba, neap3au-
bami, ir nodro3inat cilvekus ar informaciju nevis dienas laikrakstu pirmajas lapas, dazados
veidos locTt vardu “pods” (“Inkéns keras pie Skéles poda” (NRA), “Siera vieta “pelu slazda”
izradijas ... klozetpods?” (“Maqopama Jlamsuu”), “LNT uzsak “Skéles klozetpodu lietu””
(“Jauna Avize”), “Klozetpodu skandals” (“Rigas Balss”), “Skéli slicina klozetpoda” (“busHec &
banmug”)), tapec arm saprotami, ka, ja nav jaunu notikumu, tad nav ari, par ko
informét sabiedribu.
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Tapec atlika tikai gaidit Generalprokuratiiras secinajumus (un sagaidija art!) vai cerét,
ka pasi notikuma dalibnieki vai taja iesaistitas personas piedavas kadas jaunas detalas,
dos pazinojumus presei vai varbiit pat daris vél ko atraktivaku.

Pieméram, notikuma sakuma lieliskumu sekméja ne tikai LNT reklama, bet art §L<é|es
kungs, kas uzaicinaja Zurnalistus ciemos un paradija vannas istabu. Interesenti televizoru
ekranos “Panoramas” laika to varéja vérot ka no durvju, ta no loga puses. Vel ekrana
varéja aplukot dokumentu ZuksnTti, kam vajadzéja paradit vai varbit pat pieradit, ka
Skéles kungam bijusi pietiekami lieli ienakumi, kuri giiti, smagi stradajot puku druva.
Dro3i vien vins stradaja daudz, bet nopelnitas summas ar trim nullem, ka varéja noprast,
bija gan skaitamas LVR, nevis DM. Tacu iesp€jams, ka kltdos.

DiemzZel Zurnalisti neuzdeva nevienu jautajumu, lai skatitajiem palidzetu tikt skaidriba,
cik gadu un cik daudz puku ménesT vajadzéja izaudzet, lai pietiktu naudas ne tikai vannas
istabas iekartai, bet arT kadam jumtam virs tas. Skiet, prokuratiira un nevis Zurnalisti
prasija pukkopjiem salidzinat vannas istabas iekartas cenu ar tulpju cenam. Nevienam
juristam, kas biitu dro3s eksperts, netika jautats, ka juridiski biitu vértéjama Skéles
kunga riciba, ja vinam neizdotos pieradit, ka 14 000 DM bija tikai draudziga izlidzéSana
visai augstai Latvijas amatpersonai.

Kaut kadus jaunumus vannas istabas stastam vél reizi centas sagadat LNT raidi-
juma “Nedela” Zurnalisti, kas bija veikusi nelielu pétniecibas darbu - salidzinajusi prese
publicgtos Skéles kunga izteicienus un atradudi daudz nesakritibu un pretrunu. Toties
vini nesniedza nekadu jaunu vai dokumentétu informaciju, kas palidzétu apstiprinat
Klavina kunga stastu pasu iepriek3gjas svetdienas raidijuma. Ta, ka var saprast, bija
raidijuma veidotaju koncepcija, jo par 15. februara raidijumu Edvins Inkéns izteicas, ka
“kaut ko pieradit nebija raidijuma veidotdju uzdevums, més tikai izklastijam faktus”
(Jauna Avize, 19.02.).

Varbit Zurnalisti un redaktori gaidija, ka stasts par “vannas istabu” veidosies tikpat
veiksmigi ka stasts par “slimnieku sarakstiem” — auditorija bis pilsoniski aktiva un sada-
lisies “Ned&las”/Inkéna kunga un Skéles kunga piekrit&jos? Téma bija ne mazak aktuala
un svariga, jo vardu “korumpétiba” Latvijas masu medijos noteikti var atrast biezak neka
vardu “tuberkuloze”.

Jaunu sparu 3o notikumu aprakstisana ieguva atkal marta, péc tam, kad “Dienas
Bizness” (6.03.1998.) publicgja rakstu par to, ka Edvins Inkéns no “Silikons Grupa”
iegadajies virtuves iekartu. TaCu Zurnalistus atkal vairak intereséja podi (“Inkénam
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pasam sava podu lieta” (NRA, 7.03.1998.)), nevis iespgjamie deputata/Zurnalista inte-
resu konflikti.

Abi Sie skandali koncentréti paradija vienu no Latvijas Zurnalistikas pamatpro-
blemam - Zurnalisti neuzdod jautajumus agresivi, 31 varda labakaja nozZime, nemeklé
daZadu avotu paustus dazadus viedoklus, bet seko tikai notikumu gaitai. Ja kads
notikums (pieméram, “vannas istaba”) tiek atrasts ka fakts, tad bieZi vien sabiedriba pie
citas informacijas netiek, jo Zurnalisti, palaidusi informaciju ka papira kugtti vilnos, véro,
kas tad ar to notiks - grims vai peldes, ja peldés, tad kur peldés, kas to glabs...

Tacu Zurnalistikas uzdevums musdienu sabiedriba ir pétit notikumus, nevis biit pasi-
vam notikumu spogulim. (Starp citu, parasti kads spogulus noliek tur, kur vajag spogu-
loties...) Ko tad més - lasitdji, klaustt3ji, skatitaji - galu gala uzzinam par sabiedribuy,
kura dzivojam? To, kas tur notiek un cik ta ir dazada, vai to, ko dazi individi vai vinu
preses sekretari savu darba devéju varda un interesés grib mums pastastit, tas ir,
palaiZ vienu papira kugtti, vél vienu, tad vél kadu cita krasa...

Latvijas Zurnalistika vel joprojam atklati nav izdiskutéta ne problema par atbildibas
izjutu, lemjot, ko un ka stastit auditorijai - frivoli par podiem vai, izsverot un novertgjot
savu spriedumu pamatotibu, par “smagu parkapumu, par kuru ir paredzeta kriminal-
atbildiba” (Dienas Bizness, 17.02.), ne arT jautajums, vai Zurnalistiem ka profesionalai
videi ir pienemami tas, ka politikis Inkéns politiskas diskusijas organizé ka Zurnalists
Inkens (vai arm — otradi, notikums vispar piedava lielu Inkéna lomu dazadibu...).

lzvele: aizdomas vai fakti

= «

9. marta “Neatkariga Rita Avize” pirmaja lappusé publicéja sava zinu dienesta rakstu
(méginat definet materiala Zanru neuzdro3inos) “Krasts izvelas sev ttkamo presi”, kura
apaksvirsraksts - “Aizdomas par preses izmantoSanu premjeram savtigiem mérkiem”.
Minéetas publikacijas iemesls bija tas, ka sestdiena notikusaja valdibas seéde bija pieda-
[fjuSies tikai “Dienas”, “Dienas Biznesa” un NIP® biroja Zurnalisti. Turpat, pirmaja lapa
bija Lato Lapsas ka redaktora viedoklis “Marionetes mekle citas marionetes”, kura stils
apliecinaja lielu uztraukumu, kas tad Tsti notiek ar demokratiju Latvija - “visas tautas
valdibas vaditajs ir uzsplavis ne tikai demokratijas un preses brivibas principiem, bet

art visu to izdevumu lasttajiem, kuru parstavji ieltgti netika”.

° Neatkarigais informacijas un p&tniecibas birojs (NIP birojs; 1994-2001). Ta dibinatajs un vaditajs Zurnalists Janis
Domburs (1972).
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Sis notikums neguva divu iepriek3 izklastito gadijumu skalumu un izvérsumu, un,

” o«

iespgjams, taja iesaistito laikrakstu (“Dienas”, “Dienas Biznesa”) auditorija to pat nepa-
manija. NRA un “Jaunas Avizes” lasitaji varbiit paSausminajas, ka “Diena”, “Dienas Bizness”
un NIP birojs, pateicoties “blatiem” vai kam citam tikusi pie labakas informacijas neka
pargjie mediji.

NRA bija veikusi visu, lai saviem lasitajiem pirmdienas rita (tik tuk3a zinu laika!)
“piespéletu” kadu skandaly, lai viniem rastos aizdomas par to, ka kaut kas nav kartiba,
jo visa gada laika NRA nevaréetu atrast daudzus notikumus, kuriem tiktu veltita tik liela
uzmaniba pirmaja lappusé gan péc apjoma, gan péc virsrakstiem. Tomér “Dienas”,
“Dienas Biznesa” un NIP biroja viedokli par notikuSo NRA Zurnalisti saviem lasitajiem
ta ari nepastastija.

“Jauna Avize” taja pasa pirmdienas rita savas pirmas lapas nodala “Stbriza varonis”
stastija par Romanu Melniku, premjera preses sekretaru, ka par “nevaroni”, kas savu
titulu izpelnijies ar to, ka 7. marta valdibas séde tika ielaisti tikai tris Latvijas masu
mediju parstavji. Avize gan savus lasitajus neinforméja, kas tad ir noticis un ko saka
visas konflikta iesaistitas puses. Kaut kada informacija un daZi ekspertu viedokli lasi-
tajiem tika sniegti tikai nakamaja diena, 10. marta. Rakstu (art 5T materiala Zanru definét
neuzdro3inos) pamata veidoja citati no NRA publicétajiem materialiem. ArT ta apaksvirs-
raksts sasaucas ar NRA poziciju — “Preses parstavji nosauc premjera preses sekretara
darbibu par splavienu uz demokratiju un preses brivibu”, toties virsraksts “Romans
Melniks preses krustugunis”, neapsaubami, radija “Jaunas Avizes” neatkaribu.

“Diena” 11. marta publicgja NIP biroja vaditaja Jana Dombura un “Dienas” galvenas
redaktores Sarmites Elertes viedok|us par notiku3o. Ar to tad arT 3is notikums publikai
beidzas.

Notikuma dalibnieki, domajams, kuluaros kaut ka savas attiecibas noskaidroja, bet
Latvijas Zurnalistika vel joprojam nav atklati apspriesta probléma, vai neparbauditas
aizdomas zurnalistiem var kalpot par pamatu, lai kolégus nosauktu par marionetém,
premjerministru apvainotu splausana uz demokratijas un preses brivibas principiem
utt. lespéjams, ka daudzus lasitajus interesétu ari jautajums, ka nacionalo laikrakstu
redaktori izprot savu izdevumu misiju.

Nacionalie zinu izdevumi reizém atgadina sienas avizes, kuras “savéjie” raksta “save-
jiem” par labiem “savéjiem” un sliktiem “citiem”. Un tad jau argumenti nav vajadzigi -
“savejiem” jatic tapéc vien, ka tie ir “savégjie”.
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Vai miljons dod brivibu?

Zurnalistikas attistiba Latvija laimigi ir pari embrija stadijai, kad sirsnigi tika spriests un
diskutéts: ka citét avotus, vai Zurnalists var atlauties pienemt no deputata kafijas tasi
par pardesmit santimiem, cik daudz jarespekté personu privata dzive, vai mediji un
Zurnalisti ir atbildigi, lai publikacijas kalpotu sabiedribas informé&3anai un nevis pasa
vai kadas grupas intereseém, ka saturs medija jaskir no reklamas utt., utt., utt.

Normas tagad ir zinamas, un, 3kiet, Zurnalistiem pasiem jau apnicigas un garlaicigas
ir runas par profesionalo &tiku un standartiem, jo zinams tacu, ka informacijai janodro-
Sina adekvats priek3stats par notieko3o, tatad — daudzveidiba, ka Zurnalistiem jauzdod
jautajumi, kas interesé sabiedribu, ka jatiek pie informacijas, kas lautu katram individam
labak saprast lietu un paradibu dabu. DiemZel briZos, kad atseviski Zurnalisti vai mediji
parak talu atkapjas no profesionalajam normam un savai auditorijai nodro3ina nevis
viedok|u un avotu daudzveidibu, bet tuksu, kaut art raibu informativo lauku, kur lasitajs,
klausrtajs vai skatitajs, iesp€jams, jaunumus varétu uztvert, tikai tekstu kartigi konspek-
téjot un péc tam sistematizejot. (Jabridina gan, ka tik izglitota auditorija bttu vienkarsi
bistama vairumam Zurnalistu, jo ta saktu prasit nevis pseido, bet realu daudzveidibu ka
idejas, ta notikumos, témas, avotos, Zanros utt.)

Kad “Diena” par “slimnieku sarakstu” lietu publicgja “Dienas komentaru” (materialu,
ko piesaka $ada veida, var saprast neparprotami — ta ir redakcijas poZicija) “Linca tiesa
tautas veselibas sardzeé” (9.01.1998.), kura argumentéti neatbalstija ne arsta, ne ari
savu kolégu Zurnalistu ricibu, par€jie mediji par savu attieksmi pret Zurnalistikas étikas
normu parkapumiem klusgja.

BriZos, kad butu jadefiné sava attieksme pret Zurnalistu profesionalo darbibas normu
neievero3anu, Latvijas masu mediji k|st apbrinojami korporativi saliedéti un klusé.

“Vannas istabas” stastu LNT raidijuma “Nedéla” komentgja un analizéja tikai dazi
izdevumi. “Jauna Avize” (17.02.1998.) to raksturoja ka profesionalas étikas normu parka-
pumu un “Zurnalista neangazetibas [..] principa ignorésanu”. “Diena” (18.02.1998.) izteicas,
ka tas ir “tendenciozs meginajums manipuléet ar informaciju noluka pieradit vélamo”.

“Vannas istabas” gadijums presé izraisija domu apmainu, kura Zurnalisti pasi vai
kolégu iztaujati sabiedribai pauda savus spriedumus par profesionalajiem uzdevumiem
un étiku. Diezgan skaidri, piem&ram, savus uzskatus par Zurnalista misiju defin€ja Ugis
Vidauskis, LNT raidijuma “Politiskais kompromiss” vaditajs: “.. darbs par devindesmit
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procentiem beidzas tad, kad esmu piedabiijis politikus piedalities, vini ir atvesti uz
studiju. PEéc tam mans uzdevums ir panakt, lai vini tieSam saktu diskutét,” un talak:
“galvenais, lai més [LNT - aut.] atskirtos. [.. ] arT no politikas var izveidot lielisku izklaidi
[..]. LNT ir komerctelevizija, un man jadoma ari par reitingu” (Diena, 20.02.1998.).

Ja auditorija péc $adam brivam diskusijam, kuru uzdevums, protams, ir paradit vie-
doklu daudzveidibu, nek|ist informétaka un sabiedriska domu apmaina aktivaka, tad
pesimisti atkal var gausties, ka publika pie mums turpina shgt apatija, ka ta ir maz-
izglitota un neaktiva, bet optimisti secinat, ka tik traki nemaz nav, jo LNT, piemeram,
skatds 1 000 000 cilvéku. Un, tas, ka sprieZ LNT generaldirektors Andrejs Ekis (Diena,
24.02.1997.), “lauj mums izveleties, no ka més esam atkarigi un no ka - ne. Esam izvele-
jusies atkaribu no skatitaja”.

Bija art mazliet atturigaki uzskati par Zurnalista sttibu. Pieméram, Sandra Gra3a, rai-
dijuma “Nedgla” vaditdja, viedoklis: ““Nedg|a” uzstajas starpnieka lom3, ka informacijas
neséjs. Pieradit kada vainu neietilpst Zurnalistu pienakumos” (Jauna Avize, 19.02.1998.).
lespgjams, ka Sandris Grasis arT patiesam tic, ka mediju saturs veidojas ka visas infor-
macijas caurteka vai tas vienkarsi ir spogulis, kas visu atspogulo. Cilveki, kas péta un
analizé mediju dabu, gan atZist, ka saturu ietekmé un veido virkne daZadu faktoru -
ideologija, organizacijas un institati sabiedriba, pasa medija organizacija, Zurnalistu
profesionalas darbibas normas un pats Zurnalists ka individs.®

Un tieSi tapéc profesionala Zurnalistika pasaulé svéti sarga profesionalas darbibas
normas, lai mediju saturs (tas ir, ta informacija, kas ietekmé un pat nosaka miusu
viedok|us un darbibu) biatu maksimali brivs no dazadam ietekmém (pieméram, medija
komercializacijas tendencem). lemesli tam ir |oti pragmatiski — mediju Zurnalistiska
satura ka preces vértibu auditorijas acis nosaka tas, vai lasitdji, klausitaji un skatitdji
var uzticéties publicétajai informacijai un vai ta dod pietiekami daudz daZadu faktu un
viedok|u, lai varétu izdarit secinajumus, prognozet lietu un paradibu attistibu.

Daudzveidiba: nejausibu virkne, apzinata izvéle...?

Daudzveidibas jédzienu masu komunikacija teoretiski ir gruti definet paradibas sarez-
gitas dabas un dazado izpausmju dé|. Tas it ka padara 3o jédzienu |oti visparigu un

¢ Pieméram, sk.: Shoemaker, P. J., Reese, S. D. (1996). Mediating the Message: Theories of Influences on Mass Media
Content. 2nd ed. London; New York: Longman.
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rada iespaidu, ka daudzveidibas studijas vairak piemérotas visparteorétiskam apcerem
un nevis Zurnalistikas praksei. DZive, cilvéki, notikumi tacu ir tik daudzveidigi, ka, skiet,
arm medijiem, kas tos rada, tadiem jabit. Tomer tie tadi nav. Un tam ir vairaki iemesli,
ko pierada arT ieprieks aplikotas situacijas.

Zurnalisti un redaktori nemeklé viedoklu un uzskatu daudzveidibu, jo, iesp&jams,
(1) ietekméjas no pasu priek3statiem un aizspriedumiem vai (2) seko stereotipiem par
auditorijas interesém un informativajam vajadzibam.

Daudveidiba redakcijas tiek izprasta primitivi ka liels daudzums zinu, komentaruy,
aprakstu utt. Individam tiek piedavata fragmentara pasaules aina, kura gan ir kvan-
titativa dazadiba, bet trukst kvalitativas daudzveidibas.

Zurnalisti un redaktori maz analizé redlas notikumu pasaules daudzveidibu, tapéc
atspogulojamo notikumu un procesu izvéli ietekmé nejausibas. Informacija jaunu zinu
sagatavosanai netiek mekléta notikumu kopsakaribas, procesu attistiba, cilveku attiek-
smju un vertibu sistémas izmainas, bet viegli fikséjamos notikumos, kas lauj vienkarsi
realizét “6K” principu.

Redakcijas baidas auditorija izraisit neapmierinatibu ar informaciju, kas gan paraditu
lietu un paradibu objektivo dabu, bet nesakristu ar auditorijas iepriek3gjiem uzskatiem
un aizspriedumiem.

Zurnalisti un redaktori paklaujas ka notikumu (iesp&jams, inscenétu), ta ari pargjo
mediju ietekmei, un galu gala uzspieZ noteiktu dienaskartibu (agenda) auditorijai.

Auditorija tiek radinata pie informacijas ka pie izklaides veida. Zinas tiek atlasitas
péc to artistiskuma, pievilcibas, neparastuma utt., bet nevis péc informativas vértibas.
Cilveki it ka sanem daudz informacijas, bet ta nesekme vinu spgjas un iesp&jas analizet
notikumus un veidot savu viedokli par tiem. Zurnalistika komercializgjas, un attieksme
pret auditoriju veidojas ka pret patérétajiem vai pircejiem, kam maksimali veiksmigi
japardod mediju Zurnalistiskais saturs.

Konkurence mediju tirgu redakcijas pamata tiek izprasta ka sacensiba pirmajiem
pazinot notikumus, kam tiek upuréta precizitate, objektivitate un faktu droSums.
Aizdomas un baumas klist par iemeslu zinam.

Profesionalisma trikums kavé medijiem veidoties par atklatu diskusiju vietu, kur
dialoga tiktu izteiktas, apspriestas un diskutétas idejas un attieksmes, kas sekmétu
sabiedriskas domas attistibu.
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Profesionalaja vidé netiek atklati diskutétas problémas, kas saistas ar Zurnalistikas
profesionalo standartu un etikas normu neievéro3anu, kas savukart (1) traucé profe-
sionalas vides pasapzinasanos un solidarizé3anos, (2) kavé profesionalo attistibu un
(3) mazina auditorijas uztictbu Zurnalistikai kopuma.

Zurnalistu un redaktoru neprofesionalitite un bieZi vien arT neizglitotiba traucé
izdarit apzinatu un argumentétu izvéli par labu daudzveidibai savu mediju satura.



Informacijas vide:
teorétiskas pieejas un skaidrojumi

Izpratnes par misdienu sabiedribas attistibu ka izmainam informacijas procesos Armands
Matelarts (Mattelart) raksturojis ka apologétisku diskursu starp divam diametrali preté-
jam aksiomam - ka meés ieejam jauna mediacijas laikmeta un ka mées pastavam jau
eso3aja laikmeta.' Franks Vebsters (Webster) teorétiskas pieejas Sim jautajumam arf dala
divas grupas - tajas, kas saskata, ka vecaja sabiedriba veidojas jauna (postindustriala,
informacijas, zinasanu, tikla sabiedriba), un tajas, kas izmainu procesos redz nepartrauk-
tibu un secibu (neomarksisma, refleksivas modernizacijas, publiskas sféras u.c. pieejas).?

Latvija 3is pretrunas un neskaidribas art ik pa bridim uzplaiksnT, bet tas nekad nav
analitiski un kritiski diskutétas. Drizak — apietas vai noklusétas, iesp&jams, to sareZgitibas,
ka arT informacijas un zinasanu trikuma del. Izmainas, kas ir kapitalistiskas un informacio-
nalas, dazadas valstis atkariba no to véstures, kultliras, institticijam un to konkrétajam
saistibam ar globalo kapitalismu un informacijas tehnologijam ir atskirigas,®> tapéc
péetniecibai jabit ne tikai starpdisciplinarai, bet art starptematiskai, jo starpdisciplinara
pieeja tik un ta akcepté robeZas starp disciplinam.*

Informacijas poziciongjums kllst 1dzigs dzives formai (living form), un “informacija
pati par sevi sak veidot pasauli un vairs nav tikai tas atspogulojums”.® Tapéc informa-
cijas vide misdienu sabiedribas un individa dzive klUst par jaunu un nozZimigu socialo
fenomenu. To veido aktori, komunikacijas (informacijas) infrastruktira un komunikacijas
saturs, ko nosaka sabiedribas informativas un komunikativas vajadzibas un kuram

Pirmpublicgjums: Brik3e, 1. (red.) Informdcijas vide Latvija: 21. gadsimta sakums. Riga: Zinatne, 2006. 7.-42. Ipp.

! Mattelart, A. (2005). The Information Society. An Introduction. London; Thousand Oaks; New Dehli: SAGE. P. 138.

2 Webster, F. (2003). Theories of the Information Society. 2nd ed. London; New York: Routledge. P. 6.

5 Castells, M. (2000). The Rise of the Network Society. 2nd ed. Oxford: Blackwell Publishers. P. 13.

4 Rantanen, T. (2005). The message is the medium. An interview with Manuel Castells. Global Media and Communi-
cation, 1(2), 139.

5 Krug, G. (2005). Communication, Technology and Cultural Change. London; Thousand Oaks; New Dehli: SAGE. P. 192, 193.
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telpas un laika dimensiju pieskir individuala vai kolektiva apzina,® kas veidojas lokalo
un globalo paradibu iespaida.

Informacijas vide, kas nereti tiek asociéta ar informacijas ekologiju,” ir faktoru,
resursu un procesu kopums, kas demonstré katras konkrétas sabiedribas, kopienas vai
individa uzkratas un lietotas zinasanas (arm — priekSstatus un pienémumus) un iespgjas
tas iegut, radit, vairot un izmantot. Tadejadi informacijas vide ir nosacijums gan individa
un sabiedribas izdZivo3anai, gan individa un sabiedribas progresam, jo informacija dod
iespéju nepiecieSamajam apmainam “starp mums un misu vidi”.®

Holistiski domajot par organizaciju, var izskirt etrus informacijas ekologijas atri-
butus: (1) dazadu informacijas veidu integracija; (2) revolucionaru parmainu atpazisana;
(3) noverojuma un apraksta izcelSana un (4) koncentreéSanas uz cilvekiem un informa-
cionalajam uzvedibam.®

Informacijas vides analize ir viens no celiem, ka fiksét un novértét parmainas pasa
sabiedribg, jo dazadas komunikacijas formas nenomaina iepriek3gjo, to izslédzot, bet
drizak - vienlaicigi eksistéjot un papildinot cita citu atbilsto3i sabiedribas komunika-
tivajam vajadzibam un informacijas vides kopigajiem raksturojumiem' (pieméram,
latvieSu zemnieka pirmais un ilgsto3i vienigais periodiskais izdevums kalendars nav
izzudis; kino un Zurnali, kam 20. gadsimta 60. gados pasaulé daudzi prognozgja drizu
galu televizijas dél, ir spécigas un plauksto3as industrijas; televizija, kurai apdraud&jumi
tika saskatiti interneta, turpina piesaistit lielas auditorijas utt.). Faktoru, resursu un
procesu raksturojumos atrodamas IidZibas un pat vienadibas dazados laika periodos
un tehnologiju attistibas limenos — interaktivitate, kas tiek piedévéta ka novitate datoru
medietai komunikacijai (computer mediated communication), parasti izpauZas vairuma
personiskas vai mazo grupu komunikacijas aktu, un interneta ka novitate ta vértéjama
tikai pret masu komunikacijas raksturojumiem, [1dZigi — mediju konvergence izpaudas
jau avizés un Zurnalos, kuros paradijas ilustracijas, skanu filmas utt. vél ilgi pirms
interneta paradisanas.

¢ Brik3e, I. (2005). Informacijas vides izpratne Latvijas konteksta. Gram.: Ozolina, Z. (red) Uzrundjot nakotni - valstis, sa-
biedribas un pasauli. Starptautiskas konferences zinojumi. Riga, 2004. gada 11.-14. novembris. Riga: LU Akadémiskais
apgads. 317. Ipp.

7 Pieméram, sk.: Davenport, T. H. (1997). Information Ecology: Mastering Information and Knowledge Environment.
New York: Oxford University Press.

8 Kumar, K. (1995). From Post-industrial to Postmodern Society. Oxford: Blackwell Publishers. P. 6.

9 Davenport, T. H. (1997). Information Ecology: Mastering Information and Knowledge Environment. P. 29.

9 Sk.: Rantanen, T. (2005). The Media and Globalization. London; Thousand Oaks; New Dehli: SAGE. P. 26.
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Tapéc informacijas vides analize var biit arT viens no veidiem, ka (a) atpazit tas para-
dibas, kas iezZimétu jaunas un bitiskas parmainas sabiedribas attistibg; (b) identificét
parmainu veidus, raksturojumus un salidzinat tos ar iepriek8€jo pieredzi (pieméram,
daudzi datoratkaribas cgloni biitu saprotami, izmantojot televizijas atkaribas pétijumus,
interneta pievilcibas fenomenus var skaidrot art ar preses, radio un televizijas lietojuma
un efektu teorijam u.c.) un (c) sniegt sabiedribai priek3statu par tas eksistences svarigu
jomu, kuras attistiba ir biitisks nosacijums gan individu, gan visas sabiedribas ilgtspé-
jiba misdienu pasaulé.

Informacijas vide: jédziens un teorétiska pieeja

Vides (environment) jédziens, apZiméjot un skaidrojot informacijas un komunikacijas para-
dibas un procesus, akadémiskajos tekstos sastopams visai daudzveidiga lietojuma:

“..] interaktivo formatu attistiba atbilsto3i parveidoja politiskas komunikacijas
ainu. Jauna vide dod papildu ieguvumus par spéjam runat bez scenarija [..]";"
“Jebkadas realas publiskas diskusijas ar pilsonu lidzdalibu par lidzigiem jautajumiem
redli nav iesp&jamas komercializéta un centralizéta mediju vidg”;'?

“[..] svarigas izmainas notikusas mediju vidé kopuma un ietekméjusas publisko
debasu Zanru”;'?®

“[..] més savu vidi sava interfeisa nostatam preti tehnologiskajam sistemam”;'*
“l..] attiecibas starp tradicionalajiem medijiem un jaunajam informacijas tehno-
logijam pluralistiska vide”;'

“[..] dienas aviZu sektors ir orientéts uz lielaku koncentraciju, turpretim Zurnalu
izdosana darbojas vairak konkuréjosa vide”;'® u.c.

Jedziena “vide” izmantojums parasti saistas ar analogiju un/vai pieredzi. Analogijas
tiek meklétas un atrastas ar fiziskam, Kimiskam un biologiskam sistémam un faktoru
kopumiem, kuros eksisté dzivie organismi vai kopienas, un aréjiem faktoriem, kas ietekmé
dzivo bitnu dZivi, attistibu un saglabasanas iespgjas.

1

Clayman, S. E. (2004). Arenas of interaction in the mediated public sphere. Poetics, 32(1), 45.

Ornebring, H. (2003). Televising the public sphere. Forty years of current affairs debate programmes on Swedish.
European Journal of Communication, 18(4), 504.

Turpat. 517. Ipp.

Lash, S. (2001). Technological Forms of life. Theory, Culture ® Society, 18(1), 108.

Padovani, C. (2004). The World Summit on the information society. Setting the communication agenda for the
21st Century? An ongoing exercise. Gazette, 66(3/4), 189.
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Pieredzes pieeja saistas ar individa socialo praksi un pieredzi, informacijas vide péc
butibas tiek pielidzinata “apkartgjai videi”, “dzives telpai”, ar to saprotot resursu un iesp€ju
kopumu, kvalitati un attiecibas, kas ir cilvéka, kopienas vai sabiedribas parredzama ap-
tvéruma un kam ir lielaka vai mazaka nozime ikdienas dzive, jo ietekmeg, veicina utt. citus
procesus un paradibas (mediju vide, informacijas vide, komunikacijas vide).

Vides priek3stats tiek attiecinats uz ‘aréjo’ pasaules iek3ieng, un tas palidz saprast
organismu, sistému un individu struktiru ka to citu plakni, jo “dzivi var uztvert ka
savstarpéjas organisma un ta niSas attiecibas, un, [..] ja individu uztver arpus kadas
noteiktas vides, var paradities at3kiriga persona”.'” T3, pieméram, vértgjot mediju frag-
mentacijas paradibu no mediju sistémas puses, ta ir auditorijas saskelSanas, tirgus
izkliede utt., no sabiedribas parvaldibas puses - sabiedribas “plaisasana”, “Skel3anas”, bet
no individa puses - daudzveidigakas un individualizetakas mediju lietoSanas iespéjas.

Mediju aprakstidana un raksturo3ana visai plasi tiek izmantoti arT termini “preses

” «

sistema”, “mediju sistéma’, arm “masu komunikacijas sistéma”, kas balstas sistémteoriju
pieeja un klasiskaja komunikacijas teorijas darba “Cetras preses teorijas”.'® Viens no
iemesliem sistémpieejas ilgstoSajam un izplatitajam lietojumam ir “piedavata iespéja
klasificét pasaules mediju sistémas, izmantojot nelielu skaitu vienkarsu un diskrétu
mode|u”,'” kas var kalpot par tipiskiem paraugiem, lai “méginatu paradit, ka katras
valsts mediju sistema ieklaujas vai neieklaujas to raksturojumos”,*® bitiba tas ir

jautajums par kontroles komunicéSanu un par veidu, ka apliikot kontroles iesp&jamibu.?’

“Ja valdiba parnem kontroli par preses vértibam un praksi, tad ka to darit: ar likumu,
ar izdevumu licencé3anu un Zurnalistu cenzeSanu? Bet, ja visas 3is darbibas tiek
pamatotas ar nediskutéjamu motivu saglabat valsts vienotibu un kartibu, tas ne
tikai apdraud mediju sistemu”;?

“Komunistisko mediju reZimu Cehu Republika, Ungarija un Polija nomainija tirgus
orientéta mediju sistéma”;*

17 Baecker, D. (2001). Why systems? Theory, Culture ® Society, 18(1), 70.

'8 Siebert, F. S., Peterson, T., Schramm, W. (1956). Four Theories of the Press. Urban: University of lllionois Press.

' Hallin, D. C., Mancini, P. (2004). Comparing Media Systems. Three Models of Media and Politics. Cambridge: Cambridge
University Press. P. 10.

20 Turpat. 11. Ipp.

21 Sk.: Baecker, D. (2001). Why systems? P. 60.

22 Ognianova, E, Scott, B. (1997). Milton’s paradox: The market-place of ideas in post-communist Bulgaria. European
Journal of Communication, 12(3), 369-390.

2 Gulas, A. (2003). Print media in post-communist East Central Europe. P. 82.
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“Nacionalas mediju sistémas, televizija, radio, prese, pats par sevi saprotams, infor-
maciju par partijam un to politiskajam programmam padara pieejamu”;?*
“Mediju ekonomiskas funkcijas ‘refunkciongja’, ka uzskatija daZi novérotaji, disfun-
kcijas, jo tas neatbilda demokratiskas sabiedribas noteiktiem vispargjiem mediju
sistému uzdevumiem”;*

“[..] vai izklaide pieder makslas sistémai vai mediju sistémai?”?® u.c.

Bet mediju sistému veidoSanas un attistiba nav viendabiga ne teritorialaja, ne laika
aspekta, jo pat viena valstt mediji neveido vienotu sistému ar vienotu meérki, kaut art
daudzi procesi un paradibas ir savstarpgji atkarigas un cita citu ietekmé. T3, pieméram,
piedavatas reklamas ietekmé mediju veidus un daudzumu, lielie mediju konglomerati, kas
orientéti uz sinergijas efektiem, bitiski nosaka savstarp&jas mediju ietekmes un atkari-
bas auditorijas sasnieg8ana un tas uzmanibas piesaisti3ana, un citas savstarpgjas attie-
cibu formas. DZozefs Turovs (Turow) Sis izpausmes nosauc par sabiedribas mediju sistemu.?’

Nacionalajai valstij zaudgjot savu nozimi kultliras un informacijas vides teritoriju
noteik3ana un uzturesang, informacijas un komunikacijas tehnologijam izjaucot ilgstoSos
priek3status par mediju un auditoriju savstarpgjam distances attiecibam (kur sakas un
beidzas auditorijas intereses un mediju iesp&jas sasniegt savus potencialos lietotajus),
izmainas priek3stati par globalajiem-nacionalajiem-lokalajiem medijiem un zid to hier-
arhiskas sakaribas, kas atspogulojas “lietussarga” modelt, kura augstaka vieta un lielaks
teritorijas un auditorijas aptvérums ir nacionalajiem medijiem.?® Latvija naciondlie
laikraksti péc lietojuma ir vairak pilsétnieku laikraksti, bet, ja vért&jam pec informacijas
aptveruma, tad - lokalie laikraksti dazadam Latvijas iedzivotaju grupam.

Lokalitate informacijas vidé neatspogulojas tikai geografiska aptveruma, bet “drizak
ka kopiga vietas izjuta, kas pati par sevi ir globalas ainas dala’, jo “lokalitate” rodas ka
“musu izjuta par at3kirigo no globala, ta nav spontana izpausme vai stingri uzturéta
lokala tradicija”.?® Visai uzskatami tas paradas dazadu makslu pienesuma informacijas

24 Machill, M., Beiler, M., Fischer, C. (2006). Europe - topics in Europe’s media. The debate about the European
public sphere: A meta-analysis of media content analyses. European Journal of Communication, 21(1) 57.
Splichal, S. (2002). The principle of publicity, public use of reason and social control. Media, Culture @ Society,
24(1), 6.

Lieb, C. (2001). Entertainment. An examination of functional theories of mass communication. Poetics, 29(4/5), 235.
Turow, J. (1992). Media Systems in Society. Understanding Industries, Strategies, and Power. New York: Longman. P. 5.
Sk.: Hast, S. (1992). The Norwegian newspaper structure. In: Hayer, S. (ed.) The Role of Media in a Changing Society.
Oslo: Department of Media and Communication. P. 55, 69.

Abramson, B. D. (2002). Country music and cultural industry: mediating structures in tran-snational media flow.
Media, Culture ® Society, 24(2), 259.
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videi, kas tas satura ietver dazadus virzienus, un medijos (realitates 3ovi, licencétas TV
spéles, Zurnalu formati u.c.).

Latvija, no auditorijas viedokla raugoties, nevar runat par mediju sistému, ja ar sis-
temu saprot visas sabiedribas aptvérumu un tas intere3u un vajadzibu nodro3inajumu,
jo Latvijas iedzivotaji nav viendabigs kopums, - etniska piederiba, padomju laika pieredze,
vértibas, orientacija uz pagatni vai nakotni, 33 laika socialais un materialais statuss
u.c. formé daZadas piederibas un identitates.*

Mediju attistibas daudzveidiba gan teritoriala, gan laika aspekta labi ieraugama
Baltija ka neliela un attistiba [1dziga regiona, kur mediju transformacijas procesi ir tuvi
un pat sakritigi 20. gadsimta 80. gadu beigas un 90. gadu sakuma, bet turpmak - |oti
daudzos aspektos 3kiras, kas notiek divu atskirigu faktoru ietekmé. Pirmkart, katra no
Baltijas valstim demokratizacijas procesi attistas citadaka kulttras un politikas konteksta,
ko veido dazadas kopienas, interesu grupas un individi (lokalie faktori). Otrkart, atski-
riga atruma un veidos individu ikdienas informacijas vide ienak globalas komunikacijas
paradibas (globalie faktori). Tadejadi nacionalas, kopienas un individualas informacijas
vides veido3ana un attistiba butiski ir globalizacijas fenomeni.

Teiktais gan ir noderigs, lai skaidrotu mediju vides teritorialos (varéetu teikt — art
geografiskos) aspektus, bet citadakus bitiskus raksturojumus vairs nevar sniegt, jo
attiectba pret mediju lietotajiem tas ir kluvis formals - cilvéki medijus izvélas péc savam
interesem, pieradumiem un vajadzibam, nevis péc to teritorialas izplatibas vai pasu me-
diju pieteikuma.

Sistémpieeja ir bitiska, lai saprastu un analizétu mediju ka socialu institlitu funkciong-
$anu sabiedriba konteksta ar citam sistemam - politisko, ekonomisko, likumdo3anas, sakaru
u.c., bet tam nav tie3u “viens pret vienu” attiecibu, jo “redlas politiskas sistémas ir kom-
pleksas un politikas mainigie, ietekméjot mediju sistémas, mijdarbojas ar citam ietekmém”>!
Jebkura sabiedriba nozimiga loma mediju sistémas veido3ana ir valstij,>? kas ne tikai no-
saka mediju darbibas un visas informacijas vides regulaciju, bet var tiesi veicinat vai nevei-
cinat atsevisku jomu attistibu ar pamata (valsts finanséta televizija un radio, biblioté-
kas) vai papildu investicijam (no valsts budZeta veidoti fondi, investiciju programmas).

%0 Zel€e, V., Brik3e, I. (2006). Reconfiguration of place and space: Case study related to coverage of regional reforms
in Latvia. In: Ozolina, Z. (ed.) Expending Borders: Communities and Identities. Proceedings of the International Con-
ference. Riga, November 9-11, 2005. Riga: LU Akadémiskais apgads. 82. Ipp.

1 Hallin, D. C., Mancini, P. (2004). Comparing Media Systems. Three Models of Media and Politics. P. 47.

52 Turpat. 41. Ipp.
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Sistempieeja var bt epistemiologisks [1dzeklis, ka komunikacijas cela izveidojas un
tiek ieviestas tris at3kiribas: (a) socialais skirums starp aktoru un noverotaju; (b) ekolo-
giskais Skirums starp sistému un vidi un (c) laika Skirums starp pagatni, tagadni un na-
kotni.> Te arT butu meklgjami skaidrojumi, kapec sistempieeja tradicionali tiek izmantota
tikai atsevisku jomu (izteikti — informacijas un komunikacijas tehnologiju un masu mediju),
bet ne informacijas vides ka kopuma apraksti3ana un izpéte.

Informacijas vide ir faktoru, resursu un procesu kopums, kas demonstré katras kon-
krétas sabiedribas, kopienas vai individa uzkratas un lietotas zinasanas (ari— priekSstatus
un pienémumus) un iespéjas tas iegut, radit, vairot un izmantot, bet, pieméram, infor-
macijas sistéma - noteikta veida atlasitu informaciju un zinasanas, kas strukturétas
atbilstosi individa, grupas vai institiicijas vajadZzibam un/vai mérkiem, uzdevumiem, funk-
cijam. Lidz ar to var runat par informacijas sistému, kas valsts un pasvaldibu institiicijam
janodrosina iedzivotajiem, par individa informacijas sistemu, par mediju sistému utt.

Informacijas vides nozZimé nereti tiek lietots arT jedziens “telpa” (space):

“Demokratijas procesu veicinasanai izplatijas visada veida kvalitates un nozimes
informacija. Tas parpilniba un decentralizacija fragmentéja informacijas telpu.”*

Tacu telpas lietojums vides nozZimé var radit parpratumus, jo tas atseviski vai kopa
ar laika vai vietas jédzienu péc butibas tiek izmantots pa3as informacijas vides rakstu-
rosanai:

“IKT ir liels potencials paatrinat politiku un sadalit tradicionalo nacionalo mediju
komunikacijas telpu fragmentétas, specializétas publiku sféras.”*

Vel viens informacijas videi tuvs jédziens ir “publiska sféra” (un arT - “privata sféra”),
kas, iespgjams, varétu raisit pamatotaku kritiku par nepiecieSamibu identificét “informa-
cijas vidi” ka patstavigu socialo fenomenu. Analoga situacija ir ari starp jeédzieniem “mediji”
un “publiska sféra”. To aptversana ir bitiski novértét, ka “publiska sféra” ir nozZimigaka
paradiba par “medijiem”, bet mediji acimredzami spélé centralo lomu publiska sféra.’®

* Baecker, D. (2001). Why systems? P. 70.

3 Klavana, T. P. (2004). New Europe’s civil society, democracy, and the media thirteen years after. The story of the
Czech Republic. Press/Politics, 9(3): 50.

% Slaata, T. (1999). Media and politics. Research strategies in a cross disciplinary field. Sk. (04.08.2006): http://
www.nordicom.gu.se/common/publ_pdf/30_slaatta.pdf

% Sk.: McKeen, A. (2005). The Public Sphere: Introduction. Cambridge: Cambridge University Press. P. 5.

199



Publiska sféra ir “metafora, kuru més lietojam, lai domatu par veidu, ka informacija
un idejas cirkul€ liela sabiedriba”*” Informacijas vide ir fenomens, ko veido realas infor-
macijas un komunikacijas institlicijas, to raditais saturs un uzturétie informacijas un
zinasanu resursi, informacijas un komunikacijas tehnologijas un kanali, informacijas
vides dalibnieki (informacijas individualie raditaji un paterétdji). Informacijas vide ir
valstiski (likumi) un sabiedriski (tradicijas, etikas kodeksi) reguléta, un taja kopa ar indi-
vidiem ldzdarbojas biznesa un valsts institiicijas. Sabiedribas informacijas vide ir atkariga
no valsts informacijas un komunikacijas filozofijas un politikas, bet publiska sféra ir
skirta no valsts.*® Savukart informacijas vide - informacijas pieejamiba, daudzveidiba,
aprite, kvalitate utt. - ir bitisks nosacijums publiskas sféras ka demokratiskas sabied-
ribas vitalas dalas pastavesanai.

Informacijas vides vésturiskas attistibas analizé nozZimigi ir izvertét, ka attistijusies
informacijas izplatisanas un apmainas procesi. Marsals Makluens (McLuhan) komunika-
cijas attistiba iezimé mehanisko (mechanical age) un elektrisko (electric age) laikmetu,
kura pasaule vairs nav nekas cits ka ciemats, kur elektriskais atrums savac kopa visas
socialas un politiskas funkcijas pek3na eksplozija.*

Analizgjot informacijas sabiedribas attistibas gaitu, Sandra Bramana (Braman) taja
saskata tris periodus: (1) sakot ar 19. gadsimta vidu — komunikacijas elektrifikacija;
(2) sakot ar 20. gadsimta vidu - tehnologiju konvergence un apjausma sabiedriba ipar
nformacijas centralo lomu un (3), sakot ar 20. gadsimta 90. gadiem - informacijas sis-
tému harmonizacija. 20. gadsimta vidii sakas datoru un komunikaciju tehnologiju konver-
gence, otrais globalas infrastruktiiras izveides posms, kad informacijas plusma kltst
visaptvero3a, palielinas tas kapacitate, atrums, manipulacijas, pieejamiba un adresata
sasniedzamiba, un jaunas tehnologijas veicina jaunu organizaciju formu - transnacionalu
korporaciju - rasanos. 20. gadsimta 90. gados iezimgjas jauna paradiba - daudzu un
daZadu (arT atskirigu) sistému (televizijas, radio, preses), nacionalo un aizrobeZu, komu-
nikacijas un socialo sistému harmonizacija (informacijas resursi tiek konsolidéti ar
finan3u pakalpojumiem utt.), pieaug kapacitate, atrums un aptvérums.*

57 McKeen, A. (2005). The Public Sphere: Introduction. Cambridge: Cambridge University Press. P. VII.

% Sk.: turpat. 9. Ipp.

3 McLuhan, M. (1964). Understanding Media. The Extensions of Man. London; New York: Routledge. P. 5-12.

40 Sk.: Braman, S. (1993). Harmonization of systems: the third stage of the information society. Journal of Commu-
nication, 43(3), 133-140.
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20. gadsimta 70. gados, prognozéjot, kad informacijas sabiedriba varétu klat par
realitati, japanu futurologs Joneji Masuda (Masuda) nosaucis Cetras datorizacijas attistibas
pakapes: (1) “lielas zinatnes” (1945-1970), kad Sie procesi skara lielus nacionalas nozi-
mes projektus (kosmoss, aizsardziba); (2) menedZmenta (1955-1980) - biznesa un valsts
parvaldibas datorizacija, orientgjoties uz nacionala kopprodukta pieaugumu; (3) sabied-
ribas (1970-1990) - informacijas tehnologiju ievieSana, orientéta uz “plasa diapazona
socialajam vajadzibam”, kuras mérkis bija nacionalas labklajibas pieaugums, un (4) indi-
viduala (1975-2000), kad “katrs cilveks bus spgjigs izmantot no cilveka-masinas siste-
mam [..] ieglitu informaciju, lai risinatu problémas un giitu jaunas iespgjas nakotng”. "'

Manuels Kastellss (Castells) pagajusa gadsimta 90. gados izvirzija pienémumu, ka
informacijas un komunikacijas tehnologijas radijusas jauna veida sabiedribu - tikla
sabiedribu (network society),”> kur elektroniskie mediacijas tikli veicina zinasanu un
informacijas veidoSanos un izplatisanos, bet pats to attistibas process, sacies no fizis-
kajiem resursiem, arvien vairak parorientgjas uz zinasanu un informacijas mobilizaciju
un koordinaciju.*®

Jans van Daiks (van Dijk) tikla sabiedribas infrastruktiru raksturo ka socialos, teh-
niskos un mediju tiklus. Socialie tikli veidojas ar tehnisko un mediju tiklu atbalstu, un
tie iedalami Cetros imenos: (1) individualas attiecibas, kas ietver individu privatas attie-
cibas ar draugiem, kaiminiem, radiem, kolégiem; (2) grupu un organizaciju attiecibas, kas
izpauZas, pieméram, virtualas komandas un projektos; (3) socialas attiecibas, kas veido
sabiedribas politiskos, ekonomiskos, pilsoniskos un institucionalos tiklus, un (4) globalas
attiecibas, kas saista valstis un starptautiskas organizacijas pasaules méroga.*

Informacijas sabiedribas teorétiskie skaidrojumi un raksturojumi uzrada divas butis-
kas tendences. Pirmkart, tiek atpazita virkne célonu, nosacijumu un seku, kas reflekté
sistemisku raksturojumu kopumu. Tas identificéjams ka informacijas un komunikacijas
vide, kas nepiecieSama, lai industriala sabiedriba saktu parveidoties informacijas sabied-
riba. Ja sakotngji vairak tika atpaziti tehnologiskie faktori, tad laika gaita izgaismojas art
socialie un ekonomiskie nosacijumi (piemeram, Masudas prognozi par individuali bazeto
datorizaciju, kas ap 2000. gadu veidos “augsti attistitu masu zinasanu radiSanas sabiedribu”,

41 Sk.: Masuda, Y. (1990). Managing the Information Society. Releasing Synergy Japanese Style. Cambridge: Basil
Blackwell, Inc. P. 11-14.

42 Sk.: Castells, M. (2000). The Rise of Network Society.

4 Sk.: May, C. (2002). The Information Society. A Sceptical View. Cambridge: Polity. P. 11.

4 Sk.: Dijk, J. van (2006). The Network Society: Social Aspects of New Media. 2nd ed. London; Thousand Oaks; New
Dehli: SAGE. P. 25-27.
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ekvivalentu attistttakajam industrialas sabiedribas limenim,* bitiski revidé ekonomiskie
un socialie nosacijumi, kas izraisa “digitalo plaisu” starp attistitakajiem un mazak attis-
titajiem pasaules regioniem un daZzadam sabiedribas grupam). Otrkart, informacijas
sabiedribas ka tikla sabiedribas interpretacija drizak attiecinama nevis uz informacijas
sabiedribas jaunam izpausmém, bet gan uz tas informacijas vides raksturojumiem,
starp kuriem 1pasi akcentéts vides ka sistémas holiskums.

Demokratiska sabiedriba informacijas vide, protams, skaidrojama ka atvérta sistéma.

= _=»

Alvins Toflers (Toffler) sistémiskas izmainas “infosféra” saista arizmainam “tehnosféra”,
“sociosfera”, “varas sféra”, “biosféra” un “psihosféra”.*® Tacu taja pasa laika var art pa-
stavet vides ierobeZojumi un tas attistibas skérs|i, pieméram, individa zema informacij-
pratiba, sociala apatija, “digitala plaisa” un ari citi faktori, kas informacijas vidi sasau-
rina un/vai noplicina.

Informacijas vide ir tas bitiskais faktoru, resursu un procesu kopums, kas, ka jau
tika sacits, rada izmainas industrialaja sabiedriba un lauj runat par tas pareju informa-
cijas sabiedriba, nevis tikai par kadam industrialas sabiedribas transformacijam post-
industriala. Zinasanu apjoma palielinasanas ir kvalitativa, ne tikai kvantitativa paradiba,
jo vecie mediji parraidija standartizétus véstijumus unificétai masu auditorijai, bet
jaunie komunikacijas mediji pielauj gan “Sauru” (narrowcasting), gan “plasu” parraidisanu
(broadcasting). Informacija var tikt sagatavota, atlasita un iegita atbilstosi visspeciali-
zétakajam, visindividualizétakajam prasibam.*” Tapéc zinasanas nevis vienkarsi 1dz nepie-
redzetai pakapei parvalda tehniskas inovacijas un ekonomisko attistibu, bet tas pasas par
sevi klTst par ekonomikas pamatdarbibu un pamatnosacijumu nodarbinatibas izmainas.*

Daudzi So procesu pétnieki augstak izklastitas parmainas skaidro ne vien ka jaunu
raZosanas veidu, bet ka jaunu dzives veidu:*® Toflers parmainas nosauc par “tre3o vilni”
(ieprieksgjie divi “vilni” jeb revolucijas, péc Toflera uzskatiem, bijusas agrara un indus-
triala), Masuda izvirza hipot€zi, ka notiks ne tikai industrialas sabiedribas transformacija
informacijas sabiedriba, bet art cilvéce partaps no Homo sapiens par Homo intelligens.>®

” «

Parmainas tiek raksturotas ka “informacijas revoliicija”, “jauns laikmets”, un tas bieZi

4 Sk.: Masuda, Y. (1990). Managing the Information Society. Releasing Synergy Japanese Style. P. 14.

4 Toffler, A. (1981). The Third Wave. New York: Bantam Books. P. 5.

47 Sk.: Kumar, K. (1995). From Post-Industrial to Postmodern Society. P. 10.

4 Turpat. 11. Ipp.

4 Turpat. 13. Ipp.

%0 Sk.: Masuda, Y. (1990). Managing the Information Society. Releasing Synergy Japanese Style. P. 142.
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tiek dramatizétas, beletrizétas, poetizétas un mistificétas. So spriedumu pamata visbieZak
ir pienemums, ka tehnologijas ir noteico3ais faktors sabiedribas izmainam un to rakstu-
rojumi izplatisies art visas citas jomas. Tacu tehnologijas attistas noteiktos socialos
apstaklos un atklajas, atspogulojot sava laika socialas attiecibas.”’ Un Kristofers Meijs
(May), pieteikdams savu skatijumu ka skeptisku, secina - ja tiek pienemts, ka jaunajam
informacijas un komunikacijas tehnologijam ir kada ietekme uz sabiedribu, tad “nav
nepiecieSams ar1 pienemt, ka o paradibu izcelsme ir jaunums”.>?

Tatad - informacijas vides attistiba ir péctecigs process, kas top, cilvekam sakot
kada veida sistémiski uzkrat un saglabat zinasanas, lai nodotu citiem. Sos procesus
realize aktori (individi, grupas, institlicijas), izmantojot sava laika tehnologijas un atbil-
stos3i citas socialajas vides (sistémas) raditiem nosacijumiem. Informacijas vides pamat-
elementi ir saturs, aktori un komunikacijas (informacijas) infrastruktiira. Sie elementi
atrodami visos laikos un visas sabiedribas, un atskiribas saistas ar pasas sabiedribas,
kopienas vai individu raditiem nosacijumiem (pieméram, cenzira, specfondi padomju
bibliotékas) un pieejamajiem resursiem. Informacijas vides kardinalakas izpratnes izmai-
nas un ari realas izpausmes musdienas saistas ar izmainam laika un telpas, kas ir
“fundamentalas un materialas cilvéku dzives dimensijas”,>® un vietas uztvere.

Vieta, laiks un telpa

Miisdienu cilvekam ir raksturiga vésturiski veidojusies un iesaknojusies vajadziba péc
“telpas” un “cilveka pa3a laika”,** bet “telpa un laiks informacijas tehnologiju paradigmas
kombinéto efektu ietekmé parveidojas”.> Laika un telpas “krustoSanas” ir batiski ieptta
visa socialaja eksistencg,>® bet Entonijs Gidenss (Giddens) uzsver, ka socialajas analizés
jaatpazist ne tikai 81 dubulta at3kiriba (differance), jo socialajas darbibas krustojas tris
atskiribas (diferences): laika, paradigmatiska un telpiska.>’

5

Sk.: May, C. (2002). The Information Society. A Sceptical View. P. 13, 14.

Turpat. 45. Ipp.

Castells, M. (2000). The Rise of the Network Society. P. 405.

Sk.: Beck, U., Beck-Gernsheim, E. (2003). Individualization. Institutionalized Individualism and Its Social and Political
Consequences. London; Thousand Oaks; New Delhi: SAGE. P. 43.

Castells, M. (2000). The Rise of the Network Society. P. 407.
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Musdienu sabiedriba vairums cilveku vienlaicigi darbojas ne tikai vide, “ko nosaciti
var nosaukt par “redzamo”, bet arT “neredzamaja” informacijas vidé”,*® kur “redzama”
vide veidojas individa personiskas pieredzes rezultata, bet “neredzama” - no mediétajam
zinasanam un informacijas.

Protams, ka dalijums “redzamaja” un “neredzamaja” vide ir gan abstrakts, gan ar -
loti nosacits, tomér “kultira saknojas vieta”, kas “parraida vesturi”, un tas forma, funk-
cijas un nozime ir atkariga no socialo aktoru uzskatiem.>

“Redzama” un “neredzama’” vide ir atkariga no individa izzinas sp€jam, individualajam
un kolektivajam interesém un vajadzibam, no vienas puses, un informacijas resursiem
un to pieejamibu, no otras puses. “Neredzama” vide, pateicoties iegiitajai informacijai,
cilvekam ik bridi var parversties “redzamaja”. Uzskatami 3is fenomens bija novérojams
padomju masu komunikacija, kas darbojas ka sabiedribas mobilizacijas, legitimacijas
un propagandas instruments, nodro3inot varai absolutas iedzivotaju sasnieg3anas iespé-
jas.®® Publiskaja komunikacija tika veidota varas ideologijai atbilsto3a simboliska vide,
lai notikumu, procesu utt. atspogulojuma nodroSinatu “pieradijumus” sistemas pana-
kumiem meérku sasnieg3ana. Tapéc mediju uzdevums bija simulét tadu realitati, kuras
teli iespiestos auditorijas pratos, aizstatu vai butiski papildinatu un uzlabotu tos prieks-
status par realitati, ko cilveki bija ieguvusi tieSajos noverojumos un pieredze. Atmodas
procesi, demokratizgjot komunikacijas telpu, agrak “neredzamo”, kaut ari zinamo, dalgji
zinamo vai tikai nojausto, padarija “redzamu”.

Cilveces komunikacijas pieredzes vesturé vietas, telpas un laika izpratnes ir mai-
nijusas un turpina mainities. Lidzko véstijums tika fikséts t4, lai to varétu saglabat un
lietot arpus ta radisanas laika un vietas (pirmas izpausmes - rakstiba un mobili infor-
macijas nesgji), ta ir maintjusies un daZzadojusies cilveku priek3stati par realitati, kas ir
“tas, ka més ka realitates patéretaji to uztveram. Més savos pratos, izmantojot savu
individualo pieredzi, konstrugjam pasi savus kosmosus”.®'

Informacijas vidé laika un vietas tie3a saistiba ar individu ka satura raditdju un
lietotaju jau sen ir zudusi, jo tikai tradicionala sabiedriba ir balstita “uz cilveku, kas

%8 Brik3e, I. (2005). Informacijas vides izpratne Latvijas konteksta. 317. Ipp.

% Castells, M. (2004). An introduction to the information age. In: Webster, F. (ed.) The Information Society Reader.
London; New York: Routledge. P. 147.

60 Sk.: Jakubowicz, K. (1994). Equality for the downtrodden, freedom for the free: engaging perspectives on social
communication in Central and Eastern Europe. Media, Culture @ Society, 16(4), 272.

1 Miles, S. (2004). Social Theory and Real World. London; Thousand Oaks; New Delhi: SAGE. P. 169.
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dzivo cits cita tuvuma, tieSu mijiedarbibu, bet modernas sabiedribas arvien vairak un
vairak izpleSas laika un telpa. Laika barjeras nojauca paradumu un tradiciju izplatisanas.
Telpas barjeras nojauca pieaugusas iespéjas izmantot komunikaciju un transportu”.?

Tatad tas, ka distance un laiks zaude sakaribas sabiedribas attistiba, nav novitate.
Bet So sakaribu zudumu daZadas sabiedribas, kopienas un individi uztver at3kirigi — gan
péc izmainu dziluma un apjoma, gan ietekmes uz ikdienas dzivi. Daniels Bells (Bell) atzist,
ka nabadzigo sabiedribu riciba ir vairak laika un tas nejit nepiecieSamibu péc punktua-
litates vai laika mérisanas,®® bet tas nav attiecinams vien uz sabiedribam, bet ari uz
daZadiem slaniem un iedzZivotaju grupam, kuru dzives stili saistas ar dazadu laika un
vietas izpratni un atbilstoSi arT ietekmé individualas vajadzibas un intereses savas
informacijas vides veido$ana.

Informacijas tehnologijas un informacijas vak3anas, sagatavo3anas un parraidisanas
profesionalizacija ir atbrivojusi individu no lldzdalibas vai patstavigas avotu sasnieg3anas
nepiecieSamibas — mediji piegada informaciju dazada satura un sakartojuma, viegli par-
varot distances. Bet tik un ta vietas telpa turpina but domingjosa ikdienas dzives piere-
dzes, socialas un politiskas kontroles telpa,®* un, interpretgjot Mar3ala Makluena “globala
ciemata” ideju, Manuels Kastellss atzist, ka “més virzamies uz pielagotu kotedZzu masu
raZosanu”.%> Entonijs Gidenss secina, ka pasaules aptvéruma socialo attiecibu intensifi-
kaciju savieno distancétas atrasanas vietas tada veida, ka “lokalos notikumus ietekmé
tas, kas notiek daudzu judZu attaluma, un - otradi”.®

Viens no veidiem, ka individi $aja pasaulé var orientéties un tai pievienoties, ir
vietas identificéSana. Un vietas, kas tiek publiski minétas, pieméram, zinas, kalpo cilve-
kiem par ldzekli, lai likvidetu distanci starp “vietam tur” un “lasitajiem Seit”, un tas ir
“universalas vietas, kas atrodamas katra ievérojama pilséta un kas ir varas simboli. To
visparinajuma [imenis ir Ndzigs celotaju rokasgramatai, kas palidz atrast ce|u nezinama
vieta un palidz apmierinat zinkaribu/zinatkari par jaunam vietam”.’

Misdienu sabiedriba vietas izpratne saistas ne tikai ar socialo aktivitasu fizisko
vietu, kas ieziméta geografiski. Pirmsmodernajas sabiedribas telpa un vieta lielakoties

62 Dijk, J. van (2006). The Network Society: Social Aspects of New Media. P. 157.

& Bell, D. (1999). The Coming Post-Industrial Society. A Venture in Social Forecasting. New York: Basic Books. P. 473.
64 Castells, M. (2004). An introduction to the information age. P. 147.

6 Turpat. 143. Ipp.
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sakrit, ta ka socialas dzives telpiska dimensija vairumam iedzivotaju dominé “klatbatng” —
lokalizeétas aktivitates. Modernitate palielina telpas atrautibu no vietas, veicinot attie-
Cibas starp klatneeso3ajiem “citiem”, kas vietas aspekta ir distancéti no jebkadas
noteiktas tiesas personiskas komunikacijas situacijas.®

Bet cilveki turpina but cieSi saistiti ar savu vietu, un tas izpratni veido, ne tikai
kategorizgjot teritorialo vietu, bet arT asocigjot to ar kadiem simboliem, notikumiem
utt. Tapéc informacijas vide “nav dialoga starp zinam un to lasitajiem, bet attiecibas
balstas uz netie3u vieno3anos, ka lasitdji zina starpibu starp savu vietu un zinu vietu”.®®
Bet vietas jédziens, no vienas puses, ir nozZimigs un aktuals (balstoties uz to, pieméeram,
darinats termins “vietne”, ar ko apzZimé informacijas vietu internetd), bet, no otras pu-
ses, — pa3as informacijas saistiba ar vietu k|ust arvien neskaidraka un nenozZimigaka.

Zinu plasmu studijas lielaka interese parasti bijusi veltita tam, ka dazadas valstis
tiek atspogulotas zinas atkariba no to lieluma utt., un diemZél “ignoréta pasas vietas
nozime un zinu nozime 3o vietu konstruesana. Un tikai diskusijas par nacionalas valsts
varas samazinasanos globalizacija ir izcélusi vietu pétniecibas dienaskartiba”.”®

Tapéc starp seSiem zinu “K” (Kas? Kad? Kur? Ka? Ko? Kapec?) geografiska vieta
zaude savu agrako nozimigumu, jo informacija par jaunumiem arvien lielaku noZimi iegtist
darbibas, aktori, sakaribas utt., tapéc ka cilvéku darbibas arvien vairak raksturojamas
ka multiteritorialas. Informacija un zinasanas tiek raditas viena vieta, bet praktiski lieto-
tas citas (transnacionalas korporacijas, kuru “smadzenu centri” izvietoti rietumu puslodg,
bet raZoSana - austrumu). Vietas identitates logika un nozZimes tiek absorbétas tiklos.”
Un fenomenologiska geografija sak kontrastét ar tradicionalo geografiju, un to bitiska
at3kiriba ir ta, ka pirma ir par cilveku pa3u pieredzi, ka vini izjut vietu, kameér otra ir par
nepiedero3a viedokli, kas pretendé biit objektivs, jo balstas uz kartém.”?

LidZigas izmainas informacijas producésang, izplatisana un patérésana skar arl
laika dimensiju, kuras izpratne mainas atkariba no informacijas tehnologiju sp&jam
parvaréet laika un attaluma ierobeZojumus.”® Turklat operativitate ka laika simbols

8 Sk.: Giddens, A. (1990). The Consequences of Modernity. P. 18, 19.

¢ Rantanen, T. (2003). The new sense of place in 19th-century news. P. 438.
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zaudé nozimes, kas Itdz Sim informacijai ka precei pieskira lielaku vértibu, jo informacijas
tulttejibas nozimei ir zudusi kritériji. Distance starp notikumiem informacijas plusma
arvien vairak un vairak saritk, un 3kirums starp jaunam un vél jaunakam zinam cil-
vekam klust gruti atpazistams. Zinu plisma par cilveku dzivi sacensas atruma ar pasu
dzivi,”* ne zZurnalistiem tekstu radiSanai, ne ari lasitajiem, skatitajiem un klausitajiem
to aptversanai vairs nav laika. Laiks, “kas sava veida rada attalumu un tuvumu”,’® vairs
nepastav.

Laiks zaude savas tradicionalas vertibas un nozimes, pieméram, ierobeZojuma (darba
laiks), atruma, sasniedzamibas (informacijas pieejamibas operativitate), un Manuels
Kastellss o paradibu déve par “laiku bez laika” (timeless time),’® ta kontrasté ar cilveku
eksistences biologisko laiku un industriala laikmeta pulkstena laiku un raksturo tikla
sabiedribas domingjo3o logiku.””

Cilveku laika izpratni parveido arT izmainas robeZas un attiecibas starp darbu un brivo
laiku,”® kas klist daudz irdenakas, pateicoties informacijas un komunikacijas tehnolo-
gijam, kuras dod iespgju gan itin viegli parslégties no darba uz privato dzivi vai izklaidi
(pieméram, www.draugiem.lv, kam darba un macibu vietas tiek pat liegta piek|uve), gan
arT daudzus uzdevumus un pienakumus veikt arpus tradicionalas darba vietas.

Kopuma - tas ir paradibas, kas maina art cilveku priek3status par informacijas un
to neséju vertibu. Gramatas ka teksta séjuma vértiba, kas noteica atbilsto3as lietosanas
normas, samazinas, jo gramatu iespieSana nav rets fenomens, turklat to saturs un
formats tiek pat planots “vienreiz€jai lietosanai” (kabatas formata bestseleri). Teksta
kopésanas vienkarsiba un atrums veicina plagiatu, ko daudzi pat neuztver ka intelektualo
zadzibu. “Cut-paste” pieeja atri palielina informacijas daudzumu, bet biitiski nevairo
tas saturu. Publiskajos tekstos zid akuratiba un atbildiba, jo informacija tiek uztverta
nevis ka ilgstoSs, bet Tslaicigs véstijums, ko nomainis cits, utt.

Laika sablivéjums daudziem informacijas un komunikacijas produktiem samazina
ar1 to tradicionalo vertibu. Viens no Sadiem produktiem ir rita avizes, kuru vértiba tirg
ilgstosi tika lesta apméram trijas stundas. Laiks avizei vairs nedod pievienoto vértibu -

74 Eriksens, T. H. (2004). Mirkla tiranija. Strauj3 un gauss laiks informacijas sabiedriba. Riga: Norden AB. 84. Ipp.
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78 Sk.: Garnham, N. (2000). Emancipation, the Media and Modernity. Arguments about Media and Social Theory. Oxford:
Oxford University Press. P. 32.
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operativitati, un Sis medijs ir spiests mainTt savas satura prioritates - no faktu vésti-
$anas uz to interpretaciju, notikumu, procesu narativiem un ekspertizém.

Vietas un laika nozimes izmainas ir saistitas ar telpas izpratnes jaunajam kvalitatem,
kuru apjégai Manuels Kastellss piedava konceptu “plismu telpa” (space of flows),”® kur
informacijas pliismas no datubazem, informacijas servisiem, dazadam institticijam kopa
ar citam plusmam klust neatkarigas no geografiskas vietas un laika, bet “vietas telpa
tomeér turpina dominét ka pieredzes telpas”.t° Daudziem cilvekiem, pat - lielam sabied-
ribas grupam vieta turpina bit informacijas vides noZimigakais determinants - ikdienas
dzive nosaka informacijas intereses un vajadzibas, un nepiecieSamibu papildinat zinasanas.

Tadgjadi veidojas vismaz divas telpas, un, ja tas ir izolétas un nav iespgjama to mij-
darbiba, tad tie, kuri ir vietas telpa, paliek arpus zinasanu veidosanas procesa, kas notiek
informacijas plismu telpa,®' un sekas paradas ta sauktaja “digitalas plaisas” fenomena.

Auditorijas fragmentacija, bet varétu teikt arT — sabiedribas norobeZo$anas atse-
viskas kopienas péc dzivesvietas, interesém, izglitibas u.c., nebiit nav jauna paradiba,
un to nav izraisijusi, ka biezi tiek uzskatits, tikai informacijas un komunikacijas tehno-
logiju attistiba (komunikacijas teorija ka zinasanu plaisas hipotéze (knowledge gap
hypotesis) Sis fenomens jau aprakstits un pétits 20. gadsimta 70. gados®?). Tehnologiju
izraisita Skirtne parasti apvienojas ar tadiem raksturojumiem ka komunikacijas un
publisko diskusiju tradicija, atklatuma kultdras un prasmju trikums iegiit personiski
derigu informaciju no publiskas sféras.®

Drizak butu jaruna par informacijas vides dialektisku attistibu - starp norobeZotajam
vietu telpam mediji kop$ 19. gadsimta veidojusi tiltus, radot “Seit-un-paslaik atmo-
sferu”, un elektroniskas zinas $aja procesa devu3as bitisku ieguldijumu, jo “tuvinaja
pasauli un darbojas ka viens no agrinajiem globalizacijas Iidzekliem”.4

Bet taja pasa laika janovertg, ka 3T telpas vienotiba bija visai iluzora un to radija
jaunas tehnologiskas iespé&jas vienlaicigi lielam auditorijam parraidit vienu un to pasu
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informaciju. Tatad - priekSstatu par telpas vienotibu radija masu komunikacija, kur
komunikacijas kanalus un saturu parvaldija mediju organizacijas. Mediji tadgjadi veici-
naja iespéjas cilveku grupam dzivot ka kopienam (vai vismaz to iedomaties), justies
iesaistitiem politika.®> Un kaut arT informacija katru dienu mainas, izraisot dazadus
efektus un iespaidus, tomér “zinas dienu péc dienas izpilda vienu un to pasu rituala
funkciju, jo mediji tas iesaino viena forma”, tapec zinas var vertét ka vidi, kura auditorija
labprat ieklaujas, jo tas vienlaicigi nodrosina gan komfortu, gan negaiditibu.®

Interaktivas tehnologijas mazina masu mediju varu informacijas vides parvaldisana,
resp., individu un kopienu informacijas vides satura noteik8ana. Pieaug individuala
briviba gan satura radisana un izplatisang, gan lietosana, bet reizé — ari ziid komforts,
ko nodroSinaja mediju redakciju izdaritas izvéles.

Telpu Manuels Kastellss nosaucis par “sabiedribas izpausmi” (expression of society),?”
defingjot to ka “materialu atbalstu kopiga laika notiekosam socialajam praksém”®® un
“kristalizetu laiku”.®® Bet reize vins arT atzist, ka “vairums cilvéku un vairums telpu dzivo
atskirigos laikos”,*° kur pliismu telpu raksturo “laiks bez laika” (timeless time), bet vietas
telpu - laika disciplina, biologiskais laiks un sociali noteiktas secibas.

Vietas, laika un telpas izmainu aptversana un apjég3ana ir izaicinajums gan individiem,
gan kopienam un sabiedribam, ko Latvijas gadijuma papildus apgritina 20. gadsimta
saraustita un aréjo spéku noteikta attistiba un izslégtiba no pasaules parmainu pro-
cesiem un to teoréetiskas apzinasanas. Loti Tsa laika perioda no tipiskas vietas telpas
sabiedriba |oti strauji parvietojas uz plusmu telpu. Tapéc daudzi iedzivotaji nav spéjigi
patstavigi orientéties informacijas vidé - lidzSingjais komforts (stingri organizéta un
maz mainiga mediju sistéma, sociala prakse 3kirt publisko un privato telpu u.c., Atmodas
perioda - palausanas uz medijiem ka pareizas un nozZimigas informacijas izplatitajiem)
ir zudis gan mediju satura pretruniguma, gan ari nepieejamibas dél, bet jaunas informa-
cijas plismas ar savu daudzveidibu, pretrunibu utt. rada neskaidribu un nedrosibu, ko
vél vairak pastiprina iespgju trikums lietot pirmavotus, ka arT analizes un racionalas
kritikas nabadziba publiskaja sféra.
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Informacijas vides aktori

Jans van Daiks 3kirumu starp savu un Manuela Kastellsa izpratni par tikla sabiedribu
skaidro ar to, ka Kastellsam tikli ir musdienu informacijas sabiedribas pamata struktar-
vieniba, bet paSam Daikam “pamata vienibas ir individi, grupas un organizacijas, lai ar
arvien vairak saistiti tiklos”,°' tatad - aktori, kas rada, izplata, nodrosina un uztur visdaza-
dakos informacijas resursus un nodro3ina to komunikacijas procesus.

Vienas no butiskakajam parmainam, ko nesusas informacijas un komunikacijas
tehnologijas, ir 3o “vienibu”- komunikatoru ka aktoru, kas lfdzdarbojas publiskaja komu-
nikacija, — spektra paplasinasanas, skaita palielinaSanas un realas komunikacijas brivibas
pieaugums. Bet So “vienibu” saistiba/nesaistiba tiklos ir viens no informacijas vides
kvalitates pamatkritérijiem.

Informacijas vides aktorus pec to interesém un aktivitatem var sadalit vairakas
grupas. Pirma - individi, kam jaunas tehnologijas dod ITdz Sim nebijusas iesp€jas tiesi
iesaistities publiskaja komunikacija. Otra - mediji, kuri izmanto tradicionalos un jaunos
masu komunikacijas kanalus. TreSa — valsts institiicijas un privatie uznemumi, kas
nodarbojas ar informacijas un datu vak3anu, uzturé3anu un publiskas pieejamibas
nodro3inasanu vai pardosanu vai komunikacijas vides nodrosinasanu. Ceturta - valsts
un pasvaldibu institiicijas, kuram ir interneta vietnes. Piekta - biznesa uznémumi,
kuri komunikacijas kanalus izmanto marketingam, lai uzturétu saites ar saviem klientiem,
utt. Sesta — dazadas interesu grupas (arT - politiskas partijas, sabiedriskas organiza-
cijas, asociacijas utt.), kuras veicina savu atpazistamibu, uztur komunikaciju ar saviem
dalibniekiem un atbalstitajiem, ka arT nodroSina informacijas resursus.

Individi. Tradicionalais individa spéks attiecibas ar presi, radio, televiziju, gra-
matam, kino utt. saistas ar cilvéku sp&ju bit selektiviem — veidot savu mediju un mediju
satura izlasi. So selektivitati ietekmé socialas kategorijas — sabiedribas strukturé$anas
noteiktas grupas, pienemot, ka individi atpazist savu piederibu kadai grupai un ka
vienai grupai piederosi cilveki atSkiras no citu grupu parstavjiem; socialas attiecibas -
individa socialie sakari un starppersonu attiecibas un individualas atsSkiribas -
raksturojumi, kas ir unikali katram individam, neraugoties uz piederibu konkrétai
socialai grupai.®?

91 Dijk, J. A. G. M. van (2005) A. G. M. The Depending Divide. Inequality in the Information Society. London; Thousand
Oaks; New Dehli: SAGE. P. 146.
92 Sk.: Perse, E. M. (2001). Media Efects and Society. New York: Routledge. P. 35-40.
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Individa briviba $aja konteksta tiek skaidrota ka “tirgus briviba” - medijos noklast
tas idejas, kas citiem ir pietiekami derigas un veértigas, lai par tam maksatu. Tatad -
iespé&ju publiski izplatit kadu informaciju un paust savas idejas un uzskatus nosaka citu
vélme par to maksat, vai arT pasa komunikatora spéja apmaksat savus véstijumus ka
reklamu, apmaksatus sludinajumus, raidlaikus utt. Mazakuma viedokli, kas atSkiras no
vairakuma vai arm nav interesanti vairakumam, masu medijos netiek publiskoti vai
atbilstoSi redakcijas politikai tiek redigéti. Tapéc varda brivibas realizacijas iespéjas,
kautartdeklaretaskatramindividam, tomérirkritiski veértéjamas medijukomercializacijas
situacija. Secigi - sabiedriba palielinas grupu un individu skaits, kas ir izslégti no publiskas
komunikacijas diskursiem. Ne vienmer butu pamats sacit, ka tie ir marginalizacijas procesi,
bet nav apsaubams, ka izslégsana noplicina informacijas vidi, jo taja neparadas kopienas,
grupas un individuali komunicéto viedok|u un informacijas daudzveidiba. Individi jatas at-
stumti, pieaug negacijas pret sabiedriba notieko3ajiem procesiem, ari agresivitate. Sis
paradibas skaidri atspogulojas jutigo politikas un/vai kulttiras problemu diskursos, kas
ir atskirigi presg, televizija un radio, un interneta portalos (pieméram, Latvijas lidzdalba
Irakas karga, Rigas praids, 16. marta ikgadgjie notikumi un [1dzigi). Kaut arT var piekrist, ka
interneta komunicé mazakums, tomeér tas nemaina situacijas novertgjumu - tradicionalie
mediji nedod iespgjas atseviskiem individiem un grupam publiski izklastit savus uzskatus.

Tradicionala publiskas komunikacijas prakse sabiedriba bijusi un vél joprojam ir “varda
do%ana”, un to nosaka kulttras tradicijas, uzvedibas normas un ari vara parvaldit (eko-
nomiska, politiska, tiesiska) komunikacijas kanalus. Tapéc pla3a publika gan var baudit
brivibu izveleties komunikacijas saturu un kanalus, bet tai nereti nav nekadu iespéju
tikt pie varda 3ajos komunikacijas kanalos, turklat — “varda nedo3ana” tiek izskaidrota
un attaisnota ar plasas auditorijas interesu triikumu par piedavato tému vai problému.

Palielinoties jauno komunikacijas tehnologiju raditajam izveles iesp&jam, izteikti
attistas divi komunikacijas fenomeni - individualizacija un interaktivitate, kas pamata
saistamas tieSi ar individiem ka komunikacijas aktoriem.

Individualizacija noZime “ieprieks eksistgjuso socialo formu dezintegraciju — pieméram,
vajinas tadas kategorijas ka 3kira un socialais statuss, dzimtes lomas, gimene, kaiminu
attiecibas utt.”,*® tapéc art par prioritaro faktoru, pieméram, individu mediju izvéle k|ast
individualas at3kiribas, nevis orienté3anas uz socialo kategoriju.

%5 Beck, U., Beck-Gernsheim, E. (2003). Individualization. Institutionalized Individualism and Its Social and Political
Consequences. P. 2.
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Individualas at3kiribas ir art pamats savas identitates noteik3anai un attistibai. Manuels
Kastellss identitati skaidro ka procesu, kura “socialais aktors atpazist sevi un veido
nozimes, galvenokart balstoties uz kadiem noteiktiem kulturas atributiem, lai izslégtu
plasaku atsauk3anos uz citam socialajam struktaram”.®*

So paradibu iespaida mainas tradicionalais teorétiskais dalfjums komunikacijas pro-

“«_ =

cesa starp “sutitaju” un “sanemeju”, kas parasti paradas ar1 tajos gadijumos, kad komu-
nikacija tiek analizéta ka mijdarbiba, kura tiek radita nozime. Un tas attiecinams ne tikai
uz individiem ka informacijas vides aktoriem, bet uz visiem tas dalibniekiem. Interneta
analize liecina, ka lietotdji ne tikai pasi rada saturu, to maina un papildina, bet rada art
jaunas tehnologijas. Vairumu no programmatiram, kas veido internetu, radijusi pasi
lietotaji, bieZi - jauni cilveki.®

Individualizacijas iespaids uz informacijas vidi izpauZas auditorijas demasifikacija,
ko raksturo individu iesp€jas veidot savu mediju un mediju satura izlasi, atskirba no
tradicionalas masu komunikacijas situacijas, kad mediji sagrup€ savas auditorijas péc
socialo kategoriju un attiecibu dzibas.

Interaktivitate idzigi individualizacijai ar parasti tiek saistita ar individiem ka komuni-
kacijas aktoriem, un to var definét ka “kvalitati, kada komunikacijas tehnologija spgj radit
mediétu vidi, kura dalibnieki var komunicét (viens ar vienu, viens ar daudziem un daudzi
ar daudziem) gan sinhroni, gan asinhroni un piedalities abpusgja véstijuma apmaina.
Tas attiecas arT uz komunikacijas dalibnieku sp&ju uztvert pieredzi ka personiskas komu-
nikacijas simulaciju un palielinat vinu apzinasanos par teleklatbttni.®®

Sakotnégji tehnologiju dotas iespéjas saistijas galvenokart tikai ar vietas un laika
robeZu parvarésanu (e-pasts ir atraks par parasto pastu), bet pakapeniski izpratne par
interaktivitati ir paplasinajusies. Ta nav tikai tllitéjas atgriezeniskas saites iespgja, bet
virkne komunikacijas procesu nodro3inajumu — izvé|u iesp&jamiba, lietotaju atsaucigums
un komunikacijai nepiecieSamie pilini, informacijas izplatisanas un lietoSanas moni-
torings, informacijas papildinasanas, labo3anas un pievienosanas iespéjas, personiskas
komunikacijas attistiba, komunikacijas virzienu raksturojumi un komunikacijas laika elas-
tigums.®” Interaktivitates raksturojumu paplasinasanas parada, ka komunikacijas izmainas

94 Castells, M. (2000). The Rise of the Network Society. P. 22.

9 Sk.: Rantanen, T. (2005). The message is the medium. An interview with Manuel Castells. P. 144,
% Kiousis, S. (2002). Interactivity: a concept explication. New Media @ Society, 4(3), 372.

97 Sk.: turpat. 361., 362. Ipp.
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nav atkarigas vienigi no tehnologijam, bet drizak — no lietotaju komunikacijas procesa
uztveres, interesém, vajadzibam un gaidam. Informacijas resursu daudzveidiba un pieeja-
miba, iespéjas tos maintt un papildinat, informacijas plismu monitorings utt., protams,
realizejams tikai ar atbilsto3u tehnologisko nodroSinajumu, tacu tehnologiju izmanto-
jums atkarigs no pasu komunikatoru komunikacijas zinasanam, prasmém un kultdras.

Individa ka aktora lomas pieaugums informacijas vide ir daudznozimiga paradiba, kur
katru izpausmi var pavadit kada atruna par nosacijumiem un sekam. Individu iesp€&jas
un brivibas palielinas, ja vien cilvekiem ir pietiekamas zinasanas un prasmes 3is iesp€jas
un brivibas izmantot. Individi ar savu lidzdalibu bagatina un dazado informacijas vides
saturu, bet taja pasa laika - vairojas art nekvalitativa un nerelevanta informacija. Maza-
kumam ir realas iespé&jas pietiekami plasi publiskot savus uzskatus, lai tie tiktu uztverti
citas sabiedribas grupas, bet 1 komunikacija bieZi vien raksturojama ka agresiva un radi-
kala, tapéc veicina nevis sabiedribas grupu koorientaciju, bet gan opozicionarismu. Tas
nav jaunas un/vai interneta raditas paradibas. Informacijas un komunikacijas tehnologijas
tas ir padarijusas “redzamas”, pateicoties tam, ka vairojies sabiedribas, kopienu un art
individu dzives un attiecibu publiskums.

Mediji, kas tiek atpaziti ka “sociali institditi, kas spéelé batisku lomu socialaja, ekono-
miskaja un kultliras dzive un ka rezultata pret tiem ir daZzads respekts, bailes, kontrole,
vertéjumi un kritika”,?® ienem galveno vietu informacijas vides satura veido3ana un
saturaizplatiSsana, kaut artindividu, grupu un kopienu loma, pateicoties individualizacijai,
ka jau tika konstatéts ieprieks, publiskaja komunikacija palielinas. Tas notiek tadel, ka
mediji ir profesionali organizéti komunikatori, kuriem ir savas komunikacijas politikas,
kas nodrosina to ilgtsp€jibu, un mediji vienmer ir bijusi orientéti uz auditorijas ka tikla
veido3anu. At3kiribas biju3as tikai izpratnés par pasa medija ka aktora vietu un funk-
cijam 3aja tikla, un tas var iedalit trijos galvenajos virzienos.

Pirmais — mediji ka publikas apgaismotaji. Saja izpratné mediju funkcija ir publiku
vadit - informét par pareizajam/nepareizajam uzvedibam, izskaidrot un parliecinat, audzi-
nat utt. Un tatad medijiem ir jabut “gudrakiem” par to lietotajiem, jauznemas vinu aiz-
bildnu loma, paradot pareizas izveles (tads, pieméram, ir pirmais periodiskais izdevums
latvieZu valoda “Latvie3u Arste”, arT - visa padomju mediju sistéma).

Otrais - mediji ka vestitaji, kad par to galveno funkciju tiek atzita informacijas (faktu
unviedok|u) nodrosinasana, un tas realizacijas kvalitati raksturo informacijas daudzveidiba.

% McQuail, D. (2003). Media Accountability and Freedom of Publication. Oxford: Oxford University Press. P. 37.

213



Mediju loma ir neitrali reflektét sabiedribu tas daudzveidigajas, kaut ari, iespgjams, pret-
runigajas izpausmes, un lietotajiem pasiem kritiski jaizverte, kas svarigs un kada pozicija
viniem jaienem (ta sevi parasti pozicioné zinu mediji).

TreSais — mediji ka publiska diskusiju telpa, arT - publiskas sferas realizacijas iespégju
nodro3inataji -, kur to funkcija ir gan daudzveidigas informacijas snieg8ana, gan tas
analize un kritika, gan arm raméjuma pieskirsana publiskajam diskusijam. Sis virziens,
ietverot arT abu iepriek3€jo raksturojumus, ir racionalakais musdienu sabiedribai. Mediji
no savas puses atzist, ka to loma ir informacijas menedZzments (tas vak3ana, atlase, sakar-
toSana, parraidisana vai pieejamibas nodrosinasana atbilstosi potencialo lietotaju vaja-
dzibam un interesém, pasas lieto3anas veicinasana), bet publika no savas puses noverteg,
ka mediji 3is lomas realizé atskirigi atkariba no saviem meérkiem (kadus potencialos
lietotdjus piesaistit un noturét, kuru gaidas apmierinat un veicinat).

No 3Im pieejam izriet arT dazadiba mediju izpratné par atbildibas principiem un meha-
nismiem informacijas vide: (1) politiska atbildiba, kas attiecas uz formalu regulaciju, kas
nosaka, ka mediji ir struktureti un ka tie funkciong; (2) tirgus atbildiba, kur atskaites kate-
gorija ir individu briva mediju izvéle, tatad - vélme tos patérét; (3) publiska atbildiba,
kur mediju uzdevums ir tieSas attiecibas ar pilsoniem, papildu savam attiecibam pret
tirgu un valsti; (4) profesionala atbildiba, kas saistas ar etikas kodu un profesionalo stan-
dartu lietojumu ka Itdzsvara [idzekli pret parmeérigu atkaribu no politikas vai tirgus.*

Mediju atbildiba sabiedribas informacijas vides veidosana miisdienas ne tikai nesama-
zinas, bet gluZi pret€ji — pieaug. Informacijas videi, arvien vairak un vairak paplasinoties
péc aktoru un informacijas resursu skaita, veidiem un izvé|u iesp&jam, vienlaicigi sama-
zinas tas drosticamiba. Tapec medijiem, kas uznemusies publisko komunikatoru funkcijas,
tas publiski deklargjusi un vairak vai mazak skaidri poziciongjusi savas orientacijas
kultira un politika, jakalpo par sabiedribas, tas kopienu un art individu realizéto un
gaidito veértibu korelacijas telpu.

Interneta ietekme radikali mainijusies mediju uztvere, piemeram, ja avize tradicionali
lasttajam l1dzingjusies “kartei”, tad tagad ta ir — “indeksi” un to sistémas. Mediji zaude
savas vietas izpausmes iesp€jas (svarigako izvietot, piemeram, laikraksta pirmaja lapa
ka veikala vitrina), bet iegiist jaunas un neierobeZotas izpausmes iespgjas laika (bezpar-
traukuma zinu plisma, informacijas papildinaana utt.) un telpa (praktiski neierobeZotas

99 Sk.: Bardoel, J., d’'Haenens, L. (2004). Media meet the citizen. Beyond market mechanisms and government regu-
lations. European Journal of Communication, 19(2), 173.
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iespgjas informacijas publicéSanas apjoma, dziluma un daudzveidiba, iesp&jas mediju
tekstus vienlaicigi ‘pakot’ daZzadam auditorijam).

Latvijas prese, radio un televizija interneta sniegtas novitates lidz Sim praktiski nav
izmantojusi, aprobeZojoties galvenokart ar interneta interaktivitates un satura bezpar-
traukuma sasniegSanas iesp€jam, un tikai pedeja laika laikraksti pievérsusies, pieméram,
blogu veidoSanai. Tapéc interneta portali un informacijas agentiras, kas, pateicoties
internetam, ieguvusas publiskus parraidisanas kanalus, Latvijas tradicionalajiem medijiem,
it seviski presei, tomeér veidojas par riskantiem konkurentiem, kaut arT internets, ka rada
interneta izmantojums nav aizstajis citu mediju formu patérésanu”.'®

Interneta ka papildu kanala izmanto3ana visveiksmigak [1dz 3im darbojies Latvijas
Radio, kura interneta vietne rada ari ta atbilstibu sabiedriska medija dabai, jo nodrosina
plasu un dzilu informacijas resursu pieejamibu.

Medijus bitiski ietekmé individu brivibas iesp&ju palielinasanas informacijas videg,
kas saistas ar ieprieks izklastitajam individualizacijas un interakcijas izpausmém. No
mediju Tpasnieku un redaktoru puses 3is paradibas parasti tiek identificétas rezultatu
[TmenT - notiek auditorijas fragmentacija un/vai segmentacija, kas Latvijas situacija,
kur potenciala nacionala tirgus auditorija ir salidzinoSi neliela un to papildus vél sadala
valodas lietojums, protams, masu mediju biznesa attistibai vértéjama ka riskanta. Turklat
Latvijas iedzivotaji papildus izmanto ar1 Krievijas un citu valstu medijus, galvenokart -
lietojot satelita televiziju un kabe|televiziju.

Fragmentacijas fenomens saistas ar pasu mediju lietojumu, kur, no vienas puses,
mediji meklé auditorijas intereSu niSas un censas maksimali tuvinaties potencialas
auditorijas vajadzibam un interesém, bet, no otras puses, individi likojas péc medijiem,
kas maksimali apmierinatu vinu individualas gaidas. So paradibu visai straujais izvérsums
ir izteikts individualizacijas procesu rezultats. Lasritaja/-s, skatitaja/-s un klausitaja/-s
gaida, ka mediji uzrunas tiesi vinu personiski, nevis ka anonimu masu auditorijas par-
stavi. Skietamiba, ka masu medija funkcija ir viena un ta pa3a satura tada vai citada
parraidisana masu auditorijai, ir loti stipra un dziva, ko Latvija, iespéjams, pastiprina
art ilgsto3a padomju mediju ideologijas ietekme. Tapéc individualizacijas paradibas ir
izaicinajums mediju redakcijam, jo samazinas to iespgjas prognozét savu potencialo

100 Freedman, D. (2006). Internet transformations. ‘Old’ media resilience in the ‘new media’ revo-lution. In: Curran,
J., Morley, D. (eds). Media and Cultural Theory. London; New York: Routledge. P. 288.
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auditoriju rictbu un palielinas riski tas noturét. Vél jo vairak o paradibu pastiprina
interneta dotas iespé&jas viegli “parslegties” no vieniem informacijas resursiem vai
medijiem uz citiem.

Segmentacijas, kas bieZi tiek skaidrota ka fragmentacijai analoga paradiba, bitiba
ir preteja — mediji ar savu saturu un marketinga darbibam cen3as auditoriju sagrupét
maksimali atbilstoSi socialajam kategorijam un attiecibam, un tieSak vai pastarpinatak -
potencialo reklamdevgju tirgus interesem.

Un, ja, no mediju biznesa viedokla raugoties, var runat par visai veiksmigu mediju
industrijas darbibu (par ko liecina, pieméram, stabilais reklamas ienémumu pieaugums),
tad no individu interesu viedokla mediju loma informacijas vides veido$ana vértéjama
kritiskak, jo (a) Latvija ir niecigs mediju skaits, kas butu orientéti uz kvalitativas infor-
macijas nodrosinasanu (satura noderigums ekonomisko, politisko, kultdras un socialo
paradibu analizé un attistibas prognozesana, informacijas dzilums, avotu droSums,
Zurnalistikas kvalitate, satura objektivitate u.c.) un (b) cen3oties maksimali tuvoties
potencialas auditorijas patérnieciskajam gaidam, mediju saturs ir |oti komercializgjies.

Saja konteksta svarigi biitu veicinat zinu un sabiedrisko mediju, kas reizé ir ar izzinu
mediji, funkcijas un lomas.

Misdienu medijiem ir dudla daba - no vienas puses, tie ir sociali institdti, kam ir
vitdla loma, lai nodroSinatu tadas politiskas pamatvértibas ka varda briviba un
demokratija, bet, no otras puses, tas ir viens no biznesiem, kur informaciju un izklaidi
razo ka preci tirgum.'” Tomer zinu medijus no citiem, neskatoties uz to biznesa dabu
un komercializaciju, skir kads butisks raksturojums - zinas ar savu dabu un iespgjamo
ietekmi sabiedriba Sos medijus vairak pielidzina socialajiem institiitiem, nevis biznesa
uznemumiem. Un no 3T skatpunkta Itkojoties, medijiem ir jaievéro noteiktas zinu ka Zanra
likumibas, kas attiecas gan uz avotiem, gan ar1 publikas ekspektacijam, tiem ir nepiecie-
Sams atbilstosi sagatavots personals, un pasiem uznémumiem un to darbiniekiem japilda
kadi noteikti uzdevumi, lai apmierinatu zinamas sabiedribas un politikas vajadzibas.'®

Savukart sabiedriskajiem medijiem, kas vismaz dalgji ir pasargati no tirgus spiediena,
jasaglaba augsta publiska un profesionala atbildiba, veicinot Zurnalistikas kultliras labas
prakses izpausmes. Ta€u Latvijas informacijas videé Sis atbildibas sp€j realizet tikai

101 Sk.: Allern, S. (2002). Journalistic and commercial news values. News organizations as patrons of an institution
and market actors. Nordicom Review, 23(1/2), 138.
192 Sk.: turpat. 139. Ipp.
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Latvijas Radio, bet Latvijas Televizija ir regulari politiska spiediena apdraudéta (piemée-
ram, bieZas un nekvalitativas vadibas mainas, 2006. gada vairakkartejie méginajumi
bez argumentétiem pamatojumiem un skaidras nakotnes prognozes restrukturét zinu
dienestu).

Tadgjadi, mainoties informacijas videi, viens no kardinalajiem mediju eksistences
jégas jautajumiem saglabdjas — ka modernie mediji apmierina pilsonu vajadzibas un
intereses un ka mediju atbildigumu var stiprinat pasi pilsoni.'®®

Individu iespgjas, attistoties interneta tehnologiskajam iesp&jam, arvien vairak un
vairak paplasina arT citas valsts institiicijas un privatie uznémumi, kas nodarbojas
ar informacijas un datu vakSanu, apstradi, uzturéSanu un publiskas pieejamibas
nodroSinasanu vai pardosanu un/vai komunikacijas vides nodroSinasanu.

Nozimigas institiicijas ir bibliotekas, kas veido un ietekmé informacijas vidi, un no
to plasa lomu spektra divas Latvijas informacijas vidé ir seviski bitiskas, kaut arT -
raksturojamas ka visai pretégjas.

Viena - sekmét iedzivotaju vienlidZigas iespgjas izmantot informacijas resursus.
Saja aspekta nozimigs ir izvérstais biblioteku tikls — to veido vairak neka 2000 Latvijas
biblioteku un to lieto 39% iedzivotaju, lai lasttu “gramatas un periodiku, lietotu inter-
netu, izmantotu kopét3ju un piedalitos bibliotékas organizétajos pasakumos”.'*

Bibliotekas nodro3ina arT globalo pilno tekstu datubazu pieejamibu. Kop3 2004. gada
valsts agentiira “Kultiiras informacijas sistémas”, sadarbiba ar starptautisko elFL.net
fondu, noslégusi ligumus par EBSCO, Cambridge Journals Online, OVID medicinas Zurnalu,
Emerald, RUBRICON, Integrum Techno, OVID CAB Abstracts, ProQuest un citu datubazu
izmantojumu akadémiskajas, zinatniskajas, medicinas un publiskajas bibliotekas. Lidzigi
Latvijas bibliotekas pieejamas ir arT Latvijas viet€jas datubazes, pieméram, NAIS (Nor-
mativo aktu informacijas sistéma), biznesa informacijas pakalpojums Nozare.lv un LETAs
arhiva izmanto3ana, ko piedava informacijas agentiira LETA. Biitiska nozime informacijas
vides parskatamiba un informacijas meklésana ir astonu valsts nozimes bibliotéku elek-
troniskajam kopkatalogam, Nacionalas bibliografijas analitikas datubazei, Nacionalas
bibliografijas monografiju un turpinajumizdevumu datubazei.

195 Sk.: Bardoel, )., dHaenens, L. (2004). Media meet the citizen. Beyond market mechanisms and government
regulations. P. 166.

104 Sk.: Zobena, A. (red.). (2005). Latvija. Pdrskats par tautas attistibu 2004/2005: Ricibspéja regionos. Riga: ANO
Attistibas programma, LU SPPI. 70., 71. Ipp.
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Otra - informacijas resursu digitalizacija jeb ta saukto digitalo bibliotéku veidosana,
kas ir butisks solis, lai informacijas vide lietotaji nebiitu atkarigi no telpas un laika
faktoriem. L1dz Sim gan Latvija pamatorientacija digitalo bibliotéku veidosana bijusi
uz kult@iras vertibu saglabasanu, nevis jaunu tekstu uztureéSanu digitala formata. Digitalas
bibliotekas ir arT butisks ieguldijums Latvijas informacijas vides lokalitates parvarésana —
Latvijas Nacionala digitala biblioteka “Letonica”, kura 2006. gada sakuma bija jau ap
450 000 digitalizeétu lapu — laikraksti, kartes, attélizdevumi (plakati, atklatnes), notis,
portreti (fotografijas, Zimé&jumi u.c.), digitali veidoto publikaciju arhivs, sasniedzama
ari no The European Library portala, un tadgjadi Latvijas informacijas resursi integréjas
kopigaja Eiropas informacijas vide.

Digitalie resursi, kas strauji attistas, Latvijas informacijas vidé tomér ir gruti atro-
dami, jo tie nav &rti un vienkar3i pieejami no kadiem zinamiem un labi atpazistamiem
portaliem vai vortaliem, tapéc lietotdjiem japalaujas uz savu pieredzi vai art Google,
kas sola padarit pasaules (tatad - arT Latvijas) informaciju visiem pieejamu un
lietojamu. llgi gaidrtais Latvijas valsts portals (www.latvia.lv), pieméram, vél divus mé-
nedus péec ta atklasanas, ievadot vardu “biblioteka”, bija spejigs uzradit tikai astonas
lapas, starp kuram nebija ne Latvijas Nacionalas bibliotekas, ne ari Latvijas Akade-
miskas bibliotékas.'®

Informacijas vide butiskas sazinas telpas veido arT citas kultiiras, religiskas un izgli-
tibas institticijas, jo nodrosina informaciju atbilstosi kopienu un grupu gaidam un veicina
horizontalos komunikacijas procesus.

Informacijas resursu uzturésana un veidosana ievérojama vieta Latvijas informa-
cijas vide ir SIA “Lursoft”, kuras parvaldiba ir vairak neka 60 informacijas sistému, no
kuram vairakas ir valsts. “Lursoft” 2004. gada bija vairak neka 70 000 registrétu lieto-
tajuunvairak neka 300 000 lietotaju, kuriem “Lursoft” pakalpojumi pieejami, izmantojot
internetbanku sistému “Hanzanet” (www.hanzanet.lv).'% Aktivi veidojot partnerattiecibas
ar citiem privatiem uznémumiem, valsts institlicijam un to uzturétajiem registriem,
“Lursoft” ir izveidojies par monopolu, kura iespgjamas lomas un ietekmes, pateicoties
ta parvaldiba esosajiem un satiklotajiem informacijas resursiem, nakotné var butiski
pieaugt, ja uznémums tas saktu aktivi izmantot.

105 Gk, (20.10.2006.): www.latvia.lv
1% Sk. (20.10.2006.); http://www.lursoft.lv/en/Is_about.html
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Attistoties internetam, jaunu un daudz plasaku nozimi informacijas vides veidosana
ienéma zinu agentiaras, kuram internets salidzinajuma ar medijiem bija vairak iespgja
neka drauds.'®”

Tacu Latvijas zinu agenttras (LETA un BNS) nav izveidojusas par patstavigiem uz
plasu publiku orientétiem medijiem, kas savos portalos sniegtu daudzveidigus analitiskos
un art izklaides materialus, tekstus papildinatu ar vizualajiem materialiem utt. Zinu
agentiras par saviem mérkiem ir saglabaju3as korporativos klientus, un tiem piedavatie
informacijas un komunikacijas servisi arvien vairak un vairak paplasinas.

Medijiem zinu agenturas ilgstosi bijuSas vésturiskas un tradicionalas jaunumu
piegadatajas, kas veic arT notikumu vides uzraudzibas funkcijas - sniedzot hronologisku
un plasu parskatu par notiekoSo. Mediji un zinu agentiiras tagad savstarpgji izdevigi
lieto pasu piedavatos produktus, jo zinu agentiras citiem klientiem savukart piedava
mediju monitoringus, klipingus, publicitates raksturojuma analizes utt. Zinu agentiras
ir arT biitisks sabiedrisko attiecibu tekstu izplatiSanas kanals.

Zinu agentiru sagatavota informacija veido zinu sadalu pamatu interneta portalos,
kuru redakciju politika galvenokart saistas tikai ar zinu atlasi un savam portalam tuvi-
natas zinu dienaskartibas veidoSanu. Tadgjadi tas bija viens no faktoriem, kas mazindja
aviZu un ar radio, un televizijas nozimi cilveku aktualas informacijas vides veido3ana.

Zinu agentiiras kopa ar interneta portaliem radijuSas spécigu un aptvero3u zinu
izplatisanas tikluy, kas, no vienas puses, veicina fragmentacijas paradibu samazinasanos
informacijas vidg, bet, no otras, - padara to vienveidigaku un arT vienkar3otaku, jo Sis
informacijas slanis saistas galvenokart tikai ar paradibu nosauksanu un to izmainu
fiksaciju, bet ne analizi.

Pedgjos gados seviski strauji attistas portali, kurus varétu definét ka virtualas sazinas
telpas vai socialos tiklus. Pieméram, www.draugiem.lv, kas tika izveidots 2004. gad3,
lietoSanas noteikumos sevi piesaka ka plaSam sabiedribas lokam paredzétu daZada
veida aktivitasu un savstarpgjas komunikacijas portalu.’® Péc “TNS Latvia” datiem, ta
vidéja dienas auditorija 2006. gada pavasari bija 226 000 apmeklétaju un salidzingjuma
ar 2005. gada pavasari ta bija palielingjusies 2,3 reizes. Péc funkcijam Iidzigajiem
portaliem www.inbox.lv bija 253 000 un www.one.lv — 163 000 apmeklgjumu diena.'®

197 Sk.: Boyd-Barrett, O., Rantanen, T. (2000). European national news agencies. The end of an era or a new beginning?
Journalism, 1(1), 91.

108 Sk. (29.10.2006.): http://www.draugiem.lv/rules/?DS=57bec16b6e62f0f2fd28b69de9034ce9

109 Sk, (29.10.2006.): http://www.tns.lv/
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So portalu, kas ir spilgta individualizacijas un interakcijas procesu izpausme, nozime
Latvijas informacijas vides izmainas nav pietiekami pétita un noveértéta, jo tie biitiski
maina individu personiskas un grupu komunikacijas iespgjas, turklat klust art par nozimigu
informacijas avotu, pieméram, Zurnalisti nereti www.draugiem.lv atrod témas un varonus
saviem materidliem. Sajos portalos veidojas intensivi un plasi personiskas komunika-
cijas tikli, un tadejadi cilveka informacijas vide lielaku nozimi iegust privatie informa-
cijas avoti un sabiedriba intensificgjas horizontala komunikacija un attiecibas.

Valsts un pasvaldibu institiicijas interneta vietném, kas pédéjos gados aktivi
attistas, vajadzetu veicinat labaku politiskas un valdibas informacijas nodrosinasanu,
ieguvi un apmainu.'’® Valsts institliciju pienakumu veidot interneta resursus nosaka
normativie akti,'"" bet pasvaldibam 3adu regulaciju un, jauzsver, vairuma gadijumu art
atbilstoSu resursu nav. Vietnes ka informacijas resursus lieto 28,4% iedzivotaju, un par
efektivam tas atzist gados jauni cilveki.''?

Normativie akti, kas regulé tikai vispariga satura elementus un formalos raksturo-
jumus, kopuma liecina, ka valsts parvaldé interneta vietnes tiek izprastas ka iespgja
realizet vienvirziena komunikaciju, pavestot iedzivotajiem informaciju, kuras izplatisana
ir ieintereséta parvalde. Tapec nakotné, attistoties e-parvaldei, varas asimetriskums
valsts un municipalas parvaldes attiecibas ar iedzivotajiem var nevis samazinaties, ka
to parasti uzsver, raugoties no teorétiskam pozicijam, bet pat - palielinaties, jo lidz-
Singja prakse rada vairakus iespgjamos riskus. Pirmkart, interneta vietnes gan valsts
institlicijas, gan pasvaldibas visai aktivi izmanto pozitivu pastélu veido3anai un to
vaditaju darbibas atspogulo3anai. Otrkart, vietnés vérojama nieciga orientacija uz iedzi-
votaju ka aktivu individu, kas gribétu un spetu lidzdarboties parvaldibas procesos. Treskart,
iedzivotajiem praktiski nav iesp&jams kontrolét, vai valsts un pa3valdibas institiicijas
nodrosina visu informacijas resursu pieejamibu.

Ja mediju darbibu iedZivotajiem iesp&jams kontrolét, pateicoties to publiskajai dabai
un pasu mediju savstarpgjai kritikai, tad valsts institiicijas un pa3valdibas ka publiskie
komunikatori [1dz §im palikuSas arpus mediju un sabiedribas uzmanibas un art kritikas.

10 Sk.: Dijk, J. van (2006). The Network Society: Social Aspects of New Media. P. 105.

" Sk.: Kartiba, kada valsts institiicijas ievieto informaciju internetd, Ministru kabineta 2001. gada 4. decembra
instrukcija Nr. 7.; Metodiskie noradijumi par informacijas ievietosanu interneta, Satiksmes ministrijas 2002. gada
22. maija ieteikumi Nr. 01-21/2.

12 Elektronisko pakalpojumu pieejamibas un efektivitates novértéjums Latvija. Sk. (29.09.2006): http://www.eps.
gov.Iv/files/petijumi/Petijums_epakalpojumi_final_1703.doc
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No biznesa uzn@mumiem visaktivak tiedi un netiesi informacijas vidi ietekmé tie,
kuru pakalpojumi saistas ar interneta izmantojumu, pieméram, uzzinu servisi, interneta
bankas, interneta veikali, informacijas un komunikacijas tehnologiju izplatitaji, interneta
pakalpojumu sniedzgji u.tml. un tie, kas izdod sabiedrisko attiecibu vai korporativos
Zurnalus. Izmantojot 3os marketinga kanalus, klientiem tiek piedavata art informacija
par jaunumiem nozarés un izklaide. Tadgejadi biznesa uznémumi informacijas videé uzne-
mas [idzigas funkcijas ka mediju uznémumi un izpludina robeZas starp Zurnalistikas un
marketinga medijiem. So paradibu veicina arT Zurnalistikas mediju komercializé$anas.

Interesu grupam Latvijas informacijas vide pagaidam ir maznozimiga loma, un to
informacijas resursi un komunikacijas kanali galvenokart tiek izmantoti, lai veicinatu
grupu atpazistamibu, ta¢u par aktivam virtualajam kopienam var nosaukt tikai daZas,
pieméram, www.draugiem.lv, Latvijas geju, lesbie3u, biseksualu un transpersonu portalu
www.gay.lv. Vairakas Latvijas politisko partiju interneta vietnes ari pretendé demonstrét
savu virtualas kopienas dabu, bet, zinot partiju mazskaitligumu, $1s paradibas drizak
vérteéjamas ka komunikacijas tiklu simulacijas, lai veidotu partiju ka demokratiskuy,
aktivu un lielu intere3u grupu telus.

Informacijas vides saturs

Latvijas informacijas vides satura veido3ana galvena loma joprojam ir televizijas,
radio, Zurnalu un laikrakstu Zurnalistikai un to ipasnieku ekonomiskajam un politiskajam
interesém. Tradicionalie mediji informacijas vides saturu sapludina, pateicoties savstar-
p€jiem parcitéjumiem, kopigi uzturétiem un turpinatiem narativiem, notikumiem, “varo-
niem” utt., un 3kir péc orientacijas uz auditoriju lietotajam valodam - latvieSu un krievu.
Mediju satura kvalitate Latvija tiek visai asi diskutéta, bet Sim diskusijam ir gadi-
juma raksturs - ja atseviski materiali izsauc auditorijas nepatiku, izraisa pretrunigas
attieksmes vai art var kalpot par pamatu mediju savstarpgjas konkurences cinas.
Stiprakie tradicionalo mediju balsti ir Zurnalistikas kultiira, kas izpauZas €tikas kodek-
sos un standartos, un tadejadi mediji var darboties ka “sociala karte”, paradot virzienus
un hierarhiju, un tapéc auditorija tos var uztvert ka “autoritativu socialas pasaules

reprezentaciju”.''® Ta ir ilgstosas tradicijas balstita auditorijas un mediju konvencija,

13 Nerone, J., Barnhurst, K. G. (2003). News form and the media environment: a network of represented relation-
ships. P. 121.

221



kura mediji uznemas atbildibu par informacijas derigumu, droSumu, adekvatumu, bet
auditorija - uzticas un palaujas mediju profesionalajai darbibai. Medijiem komercia-
lizéjoties, Zurnalistikas socialas funkcijas mainas un zurnalistikas galvenais mérkis vairs
nav izplatit idejas un veicinat ap tam socialo saskanu, bet raZot izklaidi un informaciju,
ko varetu pardot individualiem patéretajiem. Un tas homogenizé mediju sistému un
samazina tas daudzveidibu."*

Kritisku attieksmi pret medijiem vairo ari to “vartu sargataju” un dienaskartibas
noteicéju daba - no vienas puses, auditorija no medija gaida “socialo karti”, bet, no
otras puses, kritizé medijus, ka tie acimredzami neatspogulo visu viedok|u un faktu
spektru (So iespgju gan ierobeZo art objektivi nosacijumi — medija telpa un laiks) vai
pat parstav tikai kadu noteiktu grupu intereses.

Mediju komercializacija un savstarpgja asa tirgus konkurence no publisko diskusiju
telpas ir izstumusi arm mediju kritiku plasaka nozime - tas ir, diskusijas par mediju lomu
Latvijas sabiedrib3, kas sekmétu vienoSanos starp medijiem un publiku par mediju lomam,
atbildibam un pienakumiem. Labakaja gadijuma - tiek apspriesti atseviski gadijumi,
un raksturigi, ka Zurnalisti nevis analizé savu profesionalo vidi, bet gan ienem korpo-
rativas solidaritates pozicijas pret individiem, valsts un citam institticijam. Cilveki arpus
mediju telpas bieZi izsaka neapmierinatibu ar Zurnalistu profesionalitati un redakciju
politiku, bet medijos Sie viedokli noklist loti reti.

Viena no lielakajam pretrunam starp individu gaidam, kuras veicina jaunas mediju
iespgjas, un tradicionalajiem medijiem ir 3o mediju satura orientacija uz abstraktu
auditoriju, kuru raksturo reklamdevéjus interesgjosie demografiskie, ekonomiskie un
socialie raditaji, nevis uz individiem. Veiksmigi $1s auditorijas jaunas ekspektacijas
izmantojusi vairums Zurnalu, jo seviski - sievieSu (gandriz visas intervijas tiek lietota
“tu” forma, tiesi jautajumi par personiskiem un pat intimiem tematiem un tikpat tie3as
atbildes, ripes un gadiba ka zemteksts reklamas rakstos utt.). Protams, ka Sie véstijumi
ir paredzeti tiokstoSiem, bet to diskurss lauj lasitajam uztvert Zurnalu saturu ka sev
adreseétu.

Individualizacijas gaidas informacijas vide izteikti stiprina arf reklama ar savu tiesas
uzrunas un tuvuma diskursu, kas disoné ar mediju abstrakto un nekonkréto vestijuma
diskursu. Uzskatami to demonstré socialas reklamas, kuru teksti ir loti personiski un
konkreti adreséti.

114 Sk.: Hallin, D. C., Mancini, P. (2004). Comparing Media Systems. Three Models of Media and Politics. P. 277.
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Satura individualizacijas problemas tradicionalajos medijos, ka rada to teksti, ir
atpazitas un tiek meklétas jaunas pieejas. Viena no tam ir, pieméram, centieni padarit
zinas personiskakas, tacu tas nereti ved pie zinu aizvietoSanas dienas laikrakstos ar
trivialu plapasanu un dazadu nenozimigu detalu aprakstiSanu, lai lasitajam uzburtu
klatbtnes efektu.

Latvijas mediji kopuma atspogulo vispareju paradibu, kas vérojama arf citas sabied-
ribas, — tradiciondlie mediji orient&jas uz nacionalu valsti un nacionalo identitati, bet
jaunie mediji — uz individualizaciju un izveli brivibas kulturas gara un pretojas insti-
tucionalajam struktaram, lai veicinatu komunikacijas iniciativas lokala, nacionala un
supranacionala liment.">

Informacijas vides saturu butiski ietekme tas, ka citiem tas aktoriem salidzingjuma
ar medijiem ir mazakas iespéjas ITdzdarboties tas veidosang, jo to raditais saturs loka-
lizejas atseviskas telpas, pieméram, literatiras, makslas, religijas un citas, kuru
pieejamibu plasakai publikai vél joprojam nosaka mediji. Latvija ir tikai daZi portali,
kuros interesenti veicina un publisko viedok|u daudzveidibu par daZzadiem salidzinoSi
pladai publikai nozimigiem jautajumiem (pieméram, Literatidras un filosofijas portals
www.satori.lv).

Informacijas vides infrastruktiira

Komunikacijas izmainas, kas galvenokart saistas ar komunikacijas aktoru jaunajam
iespgjam, ko dod tehnologijas, var skatit dazados aspektos, bet redzamakas ir Cetras
pieejas: tehnokratiska, socialas struktiras, informacijas strukttras un izslégtibas, moder-
nizacijas un kapitalisma.'®

Tehnokratiskaja pieeja centra tiek izvirzits internets, kas maina ikdienas dzivi, no-
drosina lielakas darba iespéjas, veicina izglitibu un stiprina kopienas. Bitiskakie faktori,
lai 81s iespgjas nodroSinatu, ir pieejamiba, saturs un lietotaju kompetence. Latvija 81
pieeja bieZi ir redzamaka un art tiek atbalstita, ja pastav ekonomiskas intereses vei-
cinat informacijas un komunikacijas tehnologiju tirgu, nodro3inat un sadalit informacijas
un komunikacijas tehnologiju valsts pasutijumus utt.

115 Sk.: Castells, M. (2001). The Internet Galaxy: Reflections on the Internet, Business and Society. Oxford: Oxford
University Press. P. 23-27.

16 Sk.: Sassi, S. (2005). Cultural differentiation or social segregation? Four approaches to the digital divide. New
Media @ Society, 7(5), 686-689.
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Tacu, neraugoties uz 3is pieejas diezgan redzamo parsvaru, tomér vérojama virkne
pazimju, kas liecina, ka Latvijas informacijas vide izveidoju3as lielas un sabiedribu ietek-
méjo3as digitalas plaisas — datorus un internetu pilsétas lieto vairak neka laukos, saim-
nieciski vajak attistitaja Latgalé Sie raditaji ir vissliktakie, ka arm datoru un interneta
lietoSanu ietekme cilveku ienémumi, vecums.

Tadejadi informacijas vides pieejamiba daZzadiem Latvijas iedzivotajiem ir |oti at3ki-
riga, un lidz ar to - cilvékiem nav vienlidzigu iesp&ju. So problému parvarésana biitiska
nozime ir pédéjo gadu sasniegumiem Latvijas regionu bibliotéku datorizacija un pie-
slegSana internetam - 86% no visam pasvaldibu publiskajam bibliotekam ir datorizétas
un 77% bibliotéku ir interneta piesléegums. Bet arT 3aja joma iezZimgjas plaisas starp
daZadiem Latvijas regioniem. Visaugstakais datorizéto bibliotéku Tpatsvars ir Rigas
regiona (96%), bet viszemakais Latgales regiona — 78%. Interneta pieslégumu procen-
tudli visvairak ir Kurzemes regiona bibliotékas — 92%, bet vismazak Latgalé — 76%.""’
Publiskie interneta pieejas punkti nodro3ina art virkni citu misdienu tehnologiju pie-
ejamibu — CD/DVD ierakstisanu un nolasidanu, izdrukas un skeng3anas iespgjas.

Socialas struktiiras pieeja uzmaniba tiek koncentréta uz dialoga un informacijas
mekléSanas iespéjam interneta, kas veicina pilsonu lidzdalibas iespgjas un vinu varu
ietekm@t I8mumus. Sai pieejai Latvija velta visai maz uzmanibas, bet ja velta — bieZi
visai formali. Par to liecina, pieméram, ilgsto3as informacijas sabiedribas koncepcijas
izstrades, nespgja ieviest e-parvaldi, zema valsts un pasvaldibu interneta vietnu inter-
aktivitate utt.

Informacijas struktiiras un izslegtibas pieeja bitiskakas problemas tiek saskatitas
centra—periférijas nevienlidzigajas iespgjas un attiecibas. Un Latvija jebkados infor-
macijas vides raksturojumos |oti uzskatami redzamas at3kiribas starp Rigu un citam
Latvijas pilsetam, nemaz nerunajot par lauku teritorijam. Riga ir koncentréti tradicio-
nalie mediji, un tas ietekmé valsts un sabiedribas atspogulojumu par labu galvaspilsétai
un tas dzivei. Riga ir koncentréti biblioteku resursi, kultiiras un izglitibas iestades, kas
automatiski, pieméram, izraisa blakni — skoléniem un studentiem kopuma ir labaka
interneta un informacijas resursu pieejamiba utt.

Modernizacijas un kapitalisma pieeja koncentréjas uz pieaugo3as informacijas teh-
nologiju ietekmes c€lonu meklésanu, skaidrojot to, pieméram, ar “informacijas kapita-
lismu”, kur kritiska nozime ir izglitibai un individu spéjam paaugstinat savu izglitibas

17 Sk.: Zobena, A. (red.) (2005). Latvija. Parskats par tautas attistibu 2004/2005: Ricibspéja regionos. 70., 71. lpp.
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[Tmeni,''® un Saja aspekta Latvija vairak ieraugama vélamiba neka realitate, pieméram,
valsts apmaksato studiju vietu nodro3inajuma augstskolas.

DaZzadi petijumi apliecina, ka labakas datora un interneta lietoSanas prasmes ir jau-
nieSiem. Viens no nosacijumiem tam bija Latvijas izglitibas informatizacijas sistémas
(LIIS) projekta realizacija. LIIS projekts izcélas ar kompleksu pieeju: datoru un programmu
nodro3inajumu macibu iestadem, skolotaju apmaciby, interneta pieslegumiem, elektronisku
macibu materialu izstradi un izmanto3anu. LIIS projekts tika uzsakts 1997. gada ar 0,3 mil-
jonus latu lielu valsts finansgjumu. Tas sasniedza 3,43 miljonus latu 2002. gada, bet
diemzZel 2003.-2004. gada tas atkal samazinajas 1dz 1997. gada [imenim.

Jaatzist, ka cilvéku informacijpratiba Latvija vel joprojam ir zema, un 3T probléma iegist
jau noslegta cikla dabu. Mazajos uznémumos (darbinieku mazak par 10) cilveki datoru iz-
manto 2-3 reizes retak neka lielakos uznémumos. VisbieZak datorus neizmanto uznému-
mos, kas saistiti ar lauksaimniecibu, medniecibu un meZsaimniecibu (30%), tirdzniecibu
un remontdarbiem (219%), ka arTt majsaimniecibas (119%). Galvenie iemesli — uznémumam
nav Iidzeklu to iegadei (38%), trikst kvalificétu specialistu (31%) un datori, péc uzné-
mumu vaditaju domam, nav nepiecieSami raZoSanas procesa (28%)."'® Dazadas Latvijas
teritorijas vidgji 70% stradajoSo nav vai ir tikai minimalas un nepietiekamas datorzina-
Sanas, toties 60% darba devéju uzskata, ka par to ieguvi jarlipgjas pasiem darbiniekiem.'?

Latvijas informacijas unkomunikacijas infrastrukttira kopuma individam nenodro3ina
értu un stabilu informacijas vides pieejamibu par sociali pienemamam izmaksam jebkura
Latvijas apdzivotaja viet3, tapéc - nepieejamiba samazina gan motivaciju, gan art
readlas iespéjas apgiit nepiecieSsamas prasmes, bet prasmju trikums savukart - liedz
iesp€jas izmantot interneta vai ta pastarpinatos resursus.

* % %

Sis krajums [“Informacijas vide Latvija: 21. gadsimta sakums”], kas ir 2005. gada uzsakta
péetniecibas projekta “Latvijas informacijas vide: 21. gadsimta sakums” rezultats, ir
meéginajums realizét Manuela Kastellsa ideju, ka jauno komunikacijas paradibu un
izpausmiju, ko vin3 raksturo ka multimodalu komunikaciju, pétniecibai jabut ne tikai

18 Sassi, S. (2005). Cultural differentiation or social segregation? Four approaches to the digital divide. P. 686-689.

119 Sk. péttjumu: IT izmantoSana un nepiecieSamds zinasanas darba tirgi. Eiropas Kopienas iniciativas EQUAL projekts.
Apmdciba datoru un interneta lietoSand Latvijas bezdarbniekiem. Riga: LIKTA, 2005. Sk. (08.11.2006.): http://www.
likta.lv/documents/aktivitates/petijums_it-izmantosana.doc

20 Turpat.
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starpdisciplinarai, bet arT starptematiskai un kooperativai.'”' Tapéc krajums ir 24 aka-
démisku pétnieku, doktorantu, magistru un informacijas nozaru profesionalu kopdarbs.
Pieejas informacijas vides fenomenu apjégsanai tika meklétas filozofija un reklama,
tiestbas un Zurnalistika, komunikacijas zinatne un teatra kritika, sabiedriskajas attiecibas
un maksla, politikas zinatné un informacijas tehnologijas.

Viens no krajuma lielakajiem izaicinajumiem ir integréta starpdisciplinara petnieciska
pieeja Latvijas informacijas vides apjég3anai (Latvijas akadémiskaja telpa tas notiek
pirmo reizi!) un anahzei (arm ta notiek pirmo reizi!).

Komunikacijas zinatne, kuras pétijumu loka ir informacijas vides jautajumi, Latvija
ir jauna zinatnes nozare, legitimu statusu ta ieguva tikai 1998. gada, kad Latvijas Zinat-
nes padome komunikacijas zinatni ieklava Latvijas zinatnu nozaru registra. Tadé| pétnie-
ciba 3aja nozare rit |oti dinamiski - kopsolT ar laiku, parmainu tempu, atvérti, integrgjot
citu zinatnu nozaru teorétiskos skatijumus, atzinas un pieejas.

Krajuma ietverto petijumu autoru uzdevums bija, izmantojot savas ekspertu zina-
$anas un savas akadémiskas vai profesionalas jomas pieredzi, skaidrot informacijas vidi
ka Iidz Sim akadéemiski (teoretiski) maz apjegtu laikmetigu paradibu, kas kardinali nosaka
misdienu cilveka dzivi — zinasanas, identitati, iesp€jas un lidzdarbibu kopiena un sabied-
riba, ricibspéju, gaidas, vajadzibas, apmierinatiby, izklaidi un arTiesp&jamos zaudejumus.
Esmu pateiciga visiem autoriem, kas, bidami loti aiznemti sava darba, uznémas 3os
visai griitos uzdevumus.

Izmainas informacijas vide cilveki ikdienas dzive, protams, pamana un uztver visda-
Zadakaja veida. Vieni no mums dzivo virtualaja telpa jeb kibertelpa, citiem dzives telpa
ir ieZimeta ar pasu acim aptveramo fizisko dzives telpu. Vieniem dators un internets
saistas ar progresu, pasu karjeru un sasniegumiem, citiem - ar bailém, ka apkart driz
dzivos tikai kibercilveki. Vieniem ir problémas tikt gala ar jaunas un vajadzigas infor-
macijas apjomiem, citiem - informaciju sniedz televizors un kaimins. lespgjams, ne visi
var nosaukt parmainas varda, bet visi tas izjat. “Lai ka més definétu musdienu infor-
macijas sabiedribu, katram par to ir izveidojies noteikts priek3stats, kas galu gala visai
precizi raksturo 3is sabiedribas biitibu. Informacijas sabiedriba atklajas ka sabiedriba,
kura pastav informacijas parpilniba, un vienlaikus ta ir veidojums, kura valda nemitigs
informacijas deficits,” $aja krajuma raksta filozofe Mara Rubene.'?

21 Sk.: Rantanen, T. (2005). The message is the medium. An interview with Manuel Castells. P. 139.
22 Rubene, M. (2006). Laiks un telpa: jauni aspekti mainigaja informacijas vidé. Gram.: Brik3e, I. (red.). Informdcijas
vide Latvija: 21. gadsimta sakums. Riga: Zinatne. 51. Ipp.
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Informacijas vides analize krajuma orientéta Cetros virzienos:
m informacijas vides fenomena teorétiskais ramé&jums;
m informacijas vides dalibnieki;
m informacijas vides saturs;
m informacijas vides infrastruktira.

Sie virzieni rakstos paradas dazada veida un daZados kontekstos, jo konceptuala
pieeja krajuma veido3ana bija nenorobeZo3ana - ne starp pétniecibas metodém, ne
izzinamajiem fenomeniem, ne informacijas vides izpausmém. Sadas pieejas izvéles
meérkis bija veicinat iesp&ju satikties daZzadam zinasanam un interpretacijam, jo infor-
macijas vidé mes dzivojam, ne tikai pateicoties saviem majsaimniecibas priekSmetiem —
radio, televizoram, datoram, bet art uz ielas un trolejbusos, baznica un teatri, pagastmaja
un partiju priekSvelésanu sapulcés, pirtt un muzeja utt. Faktiski Sis krajums pats par sevi
iemieso publisko telpu, kur $aja mirklT ir satikuSies ta autoru vérojumi un atzinas.

ArT pasai informacijas videi 3aja krajuma nav novilktas robeZas. Tas ari ir izaicina-
jums - atstat lasttajam iespgju teikt, ka nav vel aptverts, pieméram - kino, ka vajadzeja
runat par literatiiru un gramatu izdo3anu, ka mobilie telefoni nes jaunas un jaunas
parmainas utt., utt. Tapec krajums piedava izaicinajumu ne tikai jauniem pétijumiem,
bet arT lasitajiem - meklét savus skaidrojumus informacijas videi un izpratni par savu
informacijas vidi. Jo tas tacu ir svarigi - zinat, kur més katra/-s dzivojam.






Universitate

Ja kads ir iecergjis kaut ko izdarit un to arT paveic, tas sacis, ka
lieta ir pilniga, turklat to sacis ne tikai vin3 pats, bet ikviens, kas
bis pareizi iepazinis $a darba daritaja nodomu un merki vai bus
iedom3jies, ka vinam tas zinams.

Benedikts Spinoza. Etika.
Riga: Zvaigzne ABC, 1998. 235. Ipp.






Augstskolu identitasu komunikativie aspekti:
Korporativa komunikacija

Universitates, bet varétu teikt arT plasak - Latvijas augstskolu - diskursu publiskaja
informacijas vidé veido pretmeti: valsts un privatas izglitibas institdti; valsts dotétas
un pasfinansétas studiju vietas; fundamentalas akademiskas studijas, pétnieciba un paté-
rétaju pieprasijumam atbilsto3as spin programmas; regularas prasibas valstij nodrosinat
pietiekamu finans&jumu un energiska darbosanas izglitibas piedavajuma un pieprasijuma
konteksta, nodrosinot respektéjamus ienémumus pasiem izglitibas institiitiem; augst-
skolu apgalvojumi par savu programmu kvalitati un studentu vilsanas studijas utt. Daudz-
veidiba reizém ir veicino3a, jo attista jaunas idejas, bet citkart — bremz€&josa, jo ne vien-
mer ta nodrosina augstskolas statusam un studentu prasibam atbilsto3u kvalitati.

Kopuma Sie pretmeti atspogulo parejas sabiedribam raksturigu tendenci - nesaskanas
starp institucionalo reformu atrumu un kultdiras parmainu gausumu, kas sak traucét art
veiksmigu politisko un ekonomisko attistibu.! Un 3aja gadijuma - ari socialas pieredzes
rasanos, kas ietekmé vertibu sistémas un uzvedibas mode|u veidoSanos.

Augstaka izglitiba ir viena no jomam, kur sabiedribas socidlaja pieredze ir parra-
vums, jo parmainas ir tik pla3as un daudzveidigas, ka iepriek$ejo paaudZu zinasanas un
priek3stati 21. gadsimta bieZi ir nepietiekami vai pat nederigi. Sis problémas atspo-
gulojas, pieméram, varda “augstaka” nozime, ko veido noteikta valodas gramatiska
forma - Tpasibas varda paraka pakape. Vai Sodien 31 izglitiba uzskatama par kaut ko
paraku? Un vai augstaka izglitiba vispar vairs ir saucama par “augstako”, ja ta kluvusi tik
daudzveidiga un masveidiga? Ja tas parakuma pakapi var, iesp&jams, bez diskusijam pie-
nemt ka [imeni un struktiru izglitibas sistémas modell, tad augstakas izglitibas simboliska

Pirmpublic&jums: Lacis, |, MuiZnieks, |, Balting, M., Smite, A. (red.). Latvijas Universitdtes raksti. Jubilejas izdevums.
Riga: Latvijas Universitate, 2004. 36.-46. Ipp.

T Lauristin, M. (1997). Contexts of transition. In: Lauristin, M., Vihalemm, P, Rosengren, K. E., Weibull, L. (eds). Return to Wes-
tern World. Cultural and Political Perspectives on the Estonian Post-Communist Transition. Tartu: Tartu University Press. P. 26.
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nozime cilveku priek3statos nav tik viennozimiga. Vieniem augstaka izghtiba saistas ar
zinasanam un prasmém, kas dod iespeju konkuret darba tirg, citi diplomu un gradu
vélas iegit ka zZimi noteiktam statusam vai kvalitatei. Ne mazums ir arT tady, kas studijas
uztver [1dzigi ka biletes pirkSanu kinoteatrT - vieni par savu naudu vélas skatities filmu
erta krésla, bet milas parisSi drizak ir gatavi maksat par tum3u un tuk3u zali.

Intere3u un vajadzibu daZadibu apliecina art 2002. gada Latvijas Universitate veikta
reflektantu aptauja, kura 73,9% aptaujato vélmi studét pamatoja ar to, ka augstaka
izglttiba dos labakas un interesantakas izvéles iespgjas dzive, 65,6% - ka ta nodrosinas
iesp€jas iegit labi apmaksatu darbu, 20,9% atzina, ka tas ir vienigais celd uz izvéleto
profesiju, 17,6% negribéja dienét armija, 15,1% grib&ja baudit studentu dzivi, 5,6%
studesana bija gimenes tradicija un 4,5% grib€ja studéet tapéc, ka viniem patik inte-
lektuals darbs.?

Pardomuvértsirtas, ka 65,6% reflektantu uzskatija, ka studijas Latvijas Universitaté
ir ce|3 uz labklajibu (iesp&ja iegtt labi apmaksatu darbu!), un tikai 4,5% saistija inte-
lektualais darbs, kas, ka zinams, ir gan pasu studiju pamata, gan art tipiska nodarbe |laudim
ar universitates diplomu. Sie izvélatie motivi tadéjadi atspogulo, kadas vértibas jauniesi
saskata studijas ka izglitibas iegliSanas procesa, un lauj art spriest par vinu zinadanam
un pienémumiem ka vinu ekspektaciju jeb gaidu veidoSanas priek3nosacijumiem.

Reflektantu, pec tam — studentu (un dro3i vien arT vinu vecaku) — gaidas, kas bieZi vien
nepiepildas tapec, ka tas objektivi ir nerealas un neracionalas, ir viena no problémam,
kas parada iepriek$ mineto kultiiras parmainu gausumu Latvija ka parejas sabiedriba.

Kultdira ir visaptveross koncepts, un ar tas palidzibu iesp&jams izvertét sabiedribas
izveidotas institiicijas un to mijiedarbibu, defingjot pienemamas uzvedibas principus.
Saja konteksta kultiiru var raksturot Cetros aspektos: (1) ta ir socidla, un tas mérkis ir
kalpot cilvekiem sabiedribas veido$ana; (2) sabiedribas locekli to ir iemacijusies socia-
lizacijas procesos, un ta nosaka uzvedibu, kas ir pienemama sabiedriba; (3) kulttra ir
kumulativa, jo tiek nodota no paaudzes paaudzg, un tai bieZi ir vésturisks attaisnojums, un
(4) ta ir adaptiva, daudzi no tas elementiem — vértibas, religija, politika, likumi u. tml. —ir
absoldti un var mainities atbilsto3i sabiedribas vajadzibam. Visas 3is parmainas ietekmé
sabiedribas tradicijas un ritualus.?

2 2002. gada Latvijas Universitatg, izmantojot dalgji strukturétu anketu, 734 reflektanti tika aptaujati par motiviem,

3 Solomon, M. (1999). Consumer Behavior: Buying, Having and Being. Englewood Cliffs: Prentice Hall, 1999. P. 375.
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Izgltiba jebkura sabiedriba ir vertejama ka sistema ar virkni selektivu darbibu, kuras
atdala tos, kas ir mantojusi vai ieguvusi kulttiras kapitalu, no tiem, kam ta trikst. Tadéjadi
sistéma ir orientéta uzturéet jau ieprieks eksistéjusas socialas atSkiribas.* L1dz ar to
izglttibas instituti pasi dalgji segmente savas potencialas publikas.

Universitates un citi augstakas izglitibas instituti ir 3is sistémas dala — gan pec saviem
meérkiem, statusiem un kvalitatem, gan ari péc publikai pazistamiem zimoliem un téliem,
kas veicina un atvieglo izvéles, jo palidz individam koreléet savas iespgjas (5aja gadijuma -
eksistejo3as socialas at3kiribas, ko ietekmé ekonomiskais un kultdiras kapitals) ar augst-
skolu piedavatajam iespg&jam un to pieejamibas nosacijumiem.

Latvijas situacija Sie procesi laika un telpas dimensijas ir neviendabigi un mainigi,
jo ekonomiskas, politiskas un kulttiras dzives transformacijas ir ietekmegjusas un mai-
nijusas socialds struktidiras un [1dz ar to arT socialo izmainu agentus. Sabiedriba nepa-
stav absoliti atseviski, unikali, izoléti fenomeni vai notikumi, turklat socialie fenomeni
un notikumi ir neatgriezeniski.> Tapéc Latvijas augstskolu un augstakas izglitibas dis-
kursu, ka jau mingju, iezZimé virkne pretmetu, kas nereti tiesi informacijas un vienota
narativa trukuma dé| izaug Ndz pretrunam un konfliktiem, jo cilveki savus spriedumus
un attieksmes veido fragmentaras situacijas, kuru izvértéjumam trukst kultiiras un
sociala konteksta.

Alma Mater: templis, tirgotava vai forums?

Augstskolas jaunas lomas bieZi vien ir visai pretrunigas gan iepret tradicionalajiem
priek3statiem, gan ari sava starpa, un apzinasanas ir viena no aktualakajam diskursa
stabilizacijas problemam. Vel pirms daZiem gadu desmitiem, ka atzinis pazistamais mar-
ketinga specialists Filips Kotlers (Kotler) un Karena Foksa (Fox), tieSs universitates un
biznesa salidzinajums biitu Sok&joss.® Latvija gan akadémiska elite, gan plasaka publika
$o Soku pardzivoja 90. gadu sakuma, mulstot, ka, pieméram, mitiskais pirmskara Latvijas
Universitates téls sak disonét ar pécsocialisma realitati — valsts subsidiju un nodro-
Sinatu pasutijumu trukumu, zemam pasniedzeju algam, brioko3u infrastruktdru, stu-
dentu skaita strauju palielinasanos, studiju maksas ievieSanu un péc tam tas regularu

4 Bourdieu, P. (2000). Practical Reason: On the Theory of Action. Stanford: Stanford University Press. P. 20-21. Sk. art
Sis gramatas tulkojumu latvie3u valoda: Burdj€, P.(2004). Praktiskd jéga. Riga: Omnia mea.

> Sztompka, P. (1999). The Sociology of Social Change. Oxford; Cambridge: Blackwell. P. 41-42.

& Kotler, P, Fox, K. (1995). Strategic Marketing for Educational Institutions. Englewood Cliffs: Prentice-Hall. P. 4.

233



paaugstinasanos, kritisku publikas attieksmi utt., kas veidoja fonu butiskiem studiju
satura un formas parveides procesiem.

Latvijas augstskolas reala tirgus situacija nonaca tik strauji, ka dala nespgja un vel
joprojam nespégj (vai varbiit - kautréjas) skaidri definét, kas tas ir, ko tas piedava un/
vai pardod, bet citas, gluZi pretgji, tik intensivi pardod studéSanas iespéjas savas sienas,
kamarketinga aktivitateslidzinas jebkurailieltirgotavai. Savukart mediju atspogulojuma
augstskolu attistibas procesu fona detalas nereti ir krietni spilgtakas par kardinalam
tendencém, kas ir novitates art paSiem Zurnalistiem un tapéc grutak saprotamas, izzi-
namas un art prezentéjamas savu mediju auditorijam.

Mijoties So divu veidu faktoriem, medijos izveidojusies visai ierobeZota augstskolu
dzives un problému atspogulojuma dienas kartiba, kas visai butiski ietekméjusi augst-
skolu veiksmes un neveiksmes veidot dialogu ar dazadam publikam.

Bet sabiedriba, tai klustot arvien daudzveidigakai savos uzskatos, intereses, véertibas,
paradumos un dzives stilos, veidojas jaunas individu kopienas. Cilveki ne tikai apvieno-
jas uz kopigu ideju un paradumu pamata, bet arT savstarpéji norobeZojas uz at3kirigu
ideju un paradumu pamata.” Mediju lietoSana ir viens no faktoriem, kas ietekmé jaunu
kopienu veido3anos, un tas savukart ieZimé jaunas potencialds augstskolu publikas. Sie
procesi jo seviski labi vérojami interneta vide.

Modernajas sabiedribas mantotas vecas dzives receptes un stereotipi, ka raksta
Deivids Gauntlets (Gauntlett), vértéjot mediju lomu misdienu Rietumu sabiedrib3, vairs
nefunkcioné, jo cilveki veido jaunus dzives mode|us, un biitiska loma 3eit ir medijiem, kas
kalpo ka orientieris — ne obligati acimredzamaja padomu dosanas forma, bet pieda-
vajot neskaitamus dzives modelus. Tapéc “més burtiski uzsiicam mediju materialu, jo
sociala identitates konstruésana misdienas nozZimée - parzinat socialo identitates kon-
struésanu. Musu dzive ir musu projekts. Mediji piedava instrumentus, kas var tikt izman-
toti 81 projekta Tsteno%ana”®

Tacu kultlras izmainu gausums publiskaja komunikacija uztur arm daudzus stereo-
tipus, kas atspogulo tradicionalos priekSstatus par augstskolu — un jo seviski univer-
sitasu — dabu un aktoriem, kuri bieZi vien neatbilst musdienu realitatém. Viens no tiem:
asociet augstskolas ar zinaSanu templiem, bet augstskolu rektorus, dekanus un

7 Brik3e, I. (2002). Publiskas sféras attistiba Latvija: Individa un interneta aspekts. Gram.: Brik3e, I. (red.). Latvijas
Universitates raksti. 648. séj.: Komunikdcija: Kultdra, sabiedriba, mediji. Riga: Zinatne. 90.-91. Ipp.
8 Gauntlett, D. (2002). Media, Gender and Identity: An Introduction. London; New York: Routledge. P. 248-249.
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tams, nepiedienas runat par naudu, bet, ja vini to dara, publika jutas aizskarta, jo tiek
apdraudeti tas izlolotie stereotipi.

Tomeér vairums izglitibas instititu nepiecieSamos resursus iegust tieSi mainas cel3,
ko var skaidrot ka darbibu, kura vélamos produktus vai citus labumus no kada iegust,
piedavajot apmaina ko citu.® Un ta ir tirgus prakse, kam Latvija nav atbilstosas kultliras
tradicijas, jo 20. gadsimta 30. gados augstaka izglitiba bija elitara paradiba, lidz ar to stu-
diju maksa skara |oti niecigu sabiedribas dalu un vairumam iedzivotaju ta neasoci€jas
ar pasu vai vismaz dzimtas pieredzi, bet kop$ 40. gadiem, kaut arT ierobeZota un ideo-
logizéta, augstaka izglitiba bija pilnigi bez maksas.

Augstakas izglitibas institutu piedavatie “mainas produkti” ir visai daudzveidigas
dabas un sareZgiti, tapéc to vértibu sabiedribas lielaka dala nav sp&jiga novértét zina-
$anu un atbilsto3as pieredzes trukuma dél. Turklat izglitibas pakalpojumu un produktu
vértiba veidojas mijdarbiba - pat izcils augstskolas piedavajums zaudes vertibu arpus
simboliska kapitala konteksta.

Ekonomiskais un simboliskais kapitals, péc P. Burdje (Bourdieu), ir tik cieSi saistiti
sava starpa, ka materialu labumu spgj sniegt tikai materiala un simboliska speka kopiga
demonstracija. Simboliskais kapitals ir kredits visplasakaja 51 varda nozZimé, tas ir sava
veida avanss, aizdevums, uzticiba, ko tikai visas grupas ticiba var pieskirt tiem, kas tai
dod visvairak materialu un simbolisku garantiju. Simboliska kapitala izradisana (kas
vienmer ir diezgan darga materiala aspektd) ir viens no mehanismiem, kas nodrosina
kapitala pievieno3anos kapitalam.'®

Augstakas izglitibas konteksta tas ir ipasi nozimigi, jo iegutas izglitibas lietderiguma
un efektivitates novértéjums vienmér veidojas konkrétas situacijas, un tas iegiistams
tikai pietiekami ilga laika perioda.

Tapéc augstskolas komunikativas darbibas nevar aprobeZoties tikai ar marketinga
praksi — pakalpojumu un produktu veicinasanu un to cenas noteikSanu tirgus konteksta.
Tam ir jabit plasi orientetam uz komunikatora télu, ka ar precizu un efektivu komuni-
kacijas vestijuma izstradi, komunikacijas kanala izveli un auditorijas ka véstijuma sane-
méju noteikSanu un novertésanu, nemot vera, ka sabiedribas priek3status par augst-
skolam pamata nosaka tie informacijas resursi, kas pieejami publiskaja komunikacija,

9 Kotler, P, Fox, K. (1995). Strategic Marketing for Educational Institutions. P. 6.
9 Burdjg, P. (2004). Praktiska jega. 161. Ipp.
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jo seviski — masu komunikacija. Individa personiskas komunikacijas iespgjas ir parak
ierobeZotas, lai iegiitu pietiekami plasu un dro3u informaciju spriedumu veido3anai un
[Emumu pienemsanai. Tacu jau minéta 2002. gada LU reflektantu aptauja liecina, ka
informacijas avotu klasts jaunieSiem ir visai plass un izkliedets un tajos prevalé per-
soniskas komunikacijas avoti — informaciju par LU 43% respondentu ieguvusi no drau-
giem, 38% - no LU majaslapas, 32,5% - no medijiem, 29,5% - izstadeé “Skola 2002” (vai
citu gadu izstades), 17,4% - LU informacijas dienas, 17,3% - no skolotdjiem, 15,5% —
no studentiem, kas absolvéjusi to pasu skolu, un 11,6% - no vecakiem.

Ja Sos datus vértéjam no augstskolu viedokla, tad marketinga un sabiedrisko attie-
Cibu specialistiem tie izvirza virkni problému - ka sasniegt vélamas auditorijas, ja to
informacijas avoti ir tik daZzadi gan péc iesp€jamiem komunikacijas kanaliem, gan art
péc véstijuma poziciongjuma un satura, ka identificét vértibas, kas tiek komunicétas
tik atskirigos diskursos.

No individa viedokla, respektivi, orientgjoties uz nepiecieSamibu iegit kvalitativu
informaciju, jaatzist, ka informacijas avotu spektrs ir visai nedross, jo to vidi prevalé
tadi, kam triikst ekspertizei nepiecieSamo kvalitasu (draugi), vai art tadi, kuru saturs ir
orientéts nevis uz individa, bet organizacijas labumu (augstskolas majaslapa, izstade,
informacijas dienas). Saja joma mediji (kaut arT tre3dala reflektantu tos lietojusi infor-
macijas iegtiSanai) acimredzami zaudgjusi tas poZicijas, ko tiem dod Zurnalistikas daba -
tie nesniedz sabalansétu, neitralu un drosu informaciju, kas varétu individiem klat par
pamatu kritiskai analizei un Iemumu pienemsanai.

Mediji: scenariji un rutinas
Viens no 81 laika paradoksiem ir tas, ka musdienu cilvekam pietiekami plasu un kom-
petentu informaciju par vina dZives telpu un laiku var nodro3inat tikai tie masu mediji,
kas nodarbojas ar profesionalu Zurnalistiku. Bet So mediju lietotaju skaits samazinas.
Viens no iespéjamiem iemesliem — mediji 31s savas 1pasas funkcijas nerealize pietiekami
kvalitativi. Analiz€jot mediju tekstus par augstskolam un augstako izglitibu, Sim piené-
mumam var git visai daudzus apstipringjumus.

Kopuma mediju realizétajiem informacijas procesiem ir raksturiga izteikta entro-
pija, ko veicina vairaki faktori. Pirmkart, augstakas izglitibas parmainas likumsakarigi
ievie$ publiskaja diskursa jaunus nosaukumus un apzZimejumus, par kuriem auditorijai
nav ne zinasanu, ne priek3statu.
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Otrkart, procesus visai biitiski ietekmé abu aktivo komunikatoru grupu — augstskolu
un mediju — visai pragmatiskas un rutinizétas intereses. Tas bieZi vien ir ne tikai
savstarpgji pretrunigas un savu organizaciju vajadzibu ierobeZotas, bet art maz orien-
tetas uz méerka publiku interesem. Tapéc jaunajiem aktoriem, attiectbam, vertéjumu kri-
térijiem, procesiem, paradibam utt. komunikatori nereti pieSkir nozimes un skaidrojumus
savu intere3u un vajadzibu vaditi, nevis orient&joties uz to butibu un iespéjamam ietek-
mém uz dazadam sabiedribas grupam vai pat vispar neiedzilinoties paradibu daba un
neapzinot to kopsakaribas.

Tredkart, mediji seko augstskolu dzives ritma noteiktajiem procesiem un visai asi
un plasi reagé uz atkapém no tradicijam un normu parkapumiem, tacu nemeklé to
célonus un nenoverté seku nozimi. Ta, pieméram, sezonala ritma ik gadu atkartojas
mediju producétie siZeti par augstskolu iestajparbaudijumiem un izlaidumiem. To infor-
mativais lietderigums lielakajai auditorijas dalai ir loti zems, jo konkursu salidzinajumi
tiem, kuri nepretendé uz studiju vietam popularas studiju programmas, nedod informa-
ciju, kas palidzetu saprast un izvertet Sos procesus. lestajparbaudijumus mediji parasti
projiceé visai parspiléeti, tadejadi kompensgjot citu aktualitadu trukumu vasaras laika
(“Klat karstais iestajeksamenu laiks”, “Neatkariga Rita Avize”, 2001.30.VI, “Skolas un
augstskolas karstakais izlaidumu laiks”, “Rigas Balss”, 2001.22.VI; “Jauno studentu
uzpludi priecé augstskolas”, “Latvijas Avize”, 2001.26.VIl; “lestajeksamenu drudZa
karstakaja laika”, “Diena”, 2001.23.VIl; “Valda siva konkurence”, “Jauna Avize”, 2001.19.

» o«

VIl; “Latvijas Universitate sakas iestajeksamenu drudzis”, “Neatkariga Rita Avize”,
2001.17. VII; “Parsteidzosi liels konkurss uz vides zinatnes programmu”, “Neatkariga
Rita Avize”, 2003.21.VIl; “MHa3 cHoga 8 mode”, “Tenezpag”, 2003.18.VII, “YHusepcumem
HayuHaem Habop”, “Tenezpag”, 2003.22.VII; “B sy3ax cmpaHbl — Hedobop”, “Tenezpad”,
2004.13.VIll utt.). Mediju siZetiem vienlidz noderigi ir gan lieli reflektantu konkursi, gan
art studetgribetaju trukums, jo abos gadijumos ir pietiekami spriega situacija, kuru var
izverst vismaz paris rakstos vai siZetos.

LidZiga veida plasaka sabiedriba uzzina ari par augstskolu finanseém - studiju maksas
paaugstinajums valsts augstskolas ir viena no ikgadéjam mediju témam, un tas pub-
liceSanas laiks ir atkarigs no briza, kad augstskolas informé par studiju maksu naka-
majam gadam. Poziciongjums ir diezgan vienkarss, nemainigs un augstskolam visai
negativs. Studiju maksas palielinaSana tiek identificéta galvenokart ar pasu augstskolu,

kas 3is darbibas inicié: “studentiem palielina maksu par apmacibu” “Yac”, 2002.18.1),
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“studiju maksu LU palielina par 7%” (“Diena”, 2002.18.1), “Latvijas Universitate paaug-
stina macibu maksu” (“Majas Viesis”, 2002.25.1.), “Augstskolas ce| macibu maksu”
(“Diena”, 2004.3.11) utt.

Medijos netiek analizeétas ne realas studiju izmaksas un to atbilstiba studiju maksas
lielumam, ne sakaribas starp studiju maksu un studiju kvalitati, ne disproporcija valsts
subsidijas daZzadam zinatnu nozarém, ne ari to nepietiekamais apjoms un citi faktori,
kas plasakai publikai varétu dot priek3statu par augstskolu finansém. Un tas ir visai
likumsakarigi, jo mediju interesém pietiek ar faktu — palielinas cenas! Sadai ievirzei ir divi
iemesli. Pirmkart, nauda ir viena no témam, kas gadsimtiem ir interesgjusi cilvekus un |auj
piesaistit vinu uzmanibu. Otrkart, mediju nepilnigie teksti studentiem un jebkuram Lat-
vijas iedzivotajam, kuru skar izdevumu palielinaanas par izglitibu, dod visai plasas iesp€jas
interpretacijam, kuras katrs individs var variét no neitralam [idz agresivam atbilstoSi
savam zinasanu apjomam un emocionalajam limenim. Informacijas un viedok|u triikums
publiskaja komunikacija tiek kompenséts personiskaja un grupu komunikacija, tomer tas
nevar aizstat publiskas debates, turklat mazinas iespéjas iegit alternativus spriedumus.

Augstskolu iek3gja dzive medijus izteikti piesaista vél trijas situacijas - ja tiek izslu-
dinatas rektora vélesanas, ja fikséti kadi likuma vai normativu parkapumi vai ari radu-
$as aizdomas par to iesp&jamibu, ka arT ja studenti publiski pauZ savu neapmierinatibu
par studiju organizaciju, studiju maksu, studiju kreditiem u.tml. Uzmaniba ir tiesi pro-
porcionala augstskolas lielumam vai iesaistito personu atpazistamibai, bet nav atrodamas
konsekventas atbilsmes problémas dabai, apjomam, sekam, kas varétu ietekmét lielas
sabiedribas grupas, utt. Ka blakus faktors darbojas augstskolas geografiska atrasanas
vieta. Medijos visai maz ko var uzzinat par Daugavpils Universitati un Rézeknes Augst-
skolu, bet dazadam norisém Latvijas Universitaté var sekot vai ik dienu.

Argjie faktori, kas veicina mediju pievéranos augstskolam, ir Méness aptumsumi,
zvaigZnu lieti, Marsa paradisanas, kas [1dzigi ka velésanas vai citas politiskas aktivitates
izraisa pastiprinatu interesi par ekspertu viedokliem, kas tiek mekleti augstskolas.

Protams, ka medijos atrodami vél daudzi citi materiali - par konferencém, izdotam
gramatam un rakstu krajumiem, zinatnieku sasniegumiem, intervijas ar macibspekiem,
kam apalas jubilejas vai kadi btiski sasniegumi utt.

Pedgjos gados mediju - galvenokart gan tikai nacionalo dienas laikrakstu - dienas-
kartiba paradijusies racionalaka un lietiskaka orientacija uz auditorijas informativajam
interesem un vajadzibam. Tas atspogulojas gan laikrakstu pielikumos (“Kur macities?” -
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“Latvijas Avize”; “Izgltitibas Diena”/“Diena” u.c.), gan arT laikrakstu publikacijas (ka rakstu-
rigakie pieméri minamas portretskices par dazadu jomu specialistiem “Karjeras Diena”,
kur augstaka izglitiba tiek raksturota ka nosacijums un sastavdala veiksmigai karjerai,
un parasti Sis materials tiek papildinats ar 1Isam uzzinam par iespéjamiem attiecigas
izglitibas ieguiSanas veidiem un celiem).

Saja sakara gan nevajadzétu parspilét mediju informativo atbalstu augstakajai
izglitibai, bet racionali novertet bitiskas parmainas sabiedriba un izglitibas tirgi. Tas
ir — par augstakas izglitibas iegiSanas iespgjam, efektivitati un kvalitati intereséjas
liela sabiedribas dala, jo ir ar to saistita, vél vairak - iegulda taja savus lidzek|us, bet izgli-
tibas instituti savukart arvien vairak un vairak likojas péc pietiekami prestiziem komu-
nikacijas kanaliem, kas dotu dro3as iesp€jas ar reklamam sasniegt mérka auditorijas.

Kopuma 3is parskats, kura pamata ir 2001.-2004. gada Latvijas nacionalajos dienas
laikrakstos publiceto augstakai izglitibai un augstskolam veltito tekstu izvertéjums,
dod pamatu vairakiem pienémumiem.

Pirmkart, augstskolas nespégj, nevelas vai neuzskata par nepiecieSamu veikt pietie-
kami profesionalas marketinga un sabiedrisko attiecibu aktivitates, lai ietekmétu mediju
saturu un veicinatu informaciju un diskusijas par kardinalam problémam, kas ir bitiskas
ne tikai pasam augstskolam, bet visai sabiedribai. Pieméram, regulari dazadu augstskolu
parstavji publiski apcer pasniedzeju zemas algas, nepietiekamo finanséjumu augstskolas
infrastruktiiras un, jo seviski pétniecisko laboratoriju, uzturésanai utt., bet ilgstosi 3is
problémas mediju diskursa nekad nav noturgjusas.

Otrkart, augstskolam trikst intereses vai vajadzibas korporativai saliedétibai, lai vei-
cinatu publiskas debates par studiju kvalitates standartiem un kultru. Visai raksturigs
piemérs Siem procesiem bija 2002. gada LU Sociologijas nodalas macibspéeku uzsakta
diskusija par plagiatu augstskola. Daudzi studenti, jo seviski anonimi interneta, atzina,
ka plagiatisms augstskolas ir ikdieniska paradiba, bet minéta diskusija ta arm palikusi
vieniga, un kopuma situacija $ajos gados diez vai ir uzlabojusies.

Tredkart, ja [1dz Sim augstskolu savstarpgjie publiskie aizskarumi bija izskaidrojami
ar atsevisku personu ambicijam un savstarpg&jam attiecibam, tad Sobrid, palielinoties
konkurencei cina par reflektantu piesaistisanu, pastav draudi, ka savstarp€jo intere3u
cmini arvien vairak un vairak atspogulosies medijos. Ja, taktisku apsverumu vadita, kada
augstskola vél var cerét uz Tslaicigiem panakumiem, tad ilgaka laika perioda korpo-
rativie skandali graus visu augstskolu prestiZu un reputaciju.
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Korporativa reputacija: iespéjama nakotnes dimensija

Parltkojot 81 gadsimta mediju tekstus par LU, var rasties visai pretrunigi priek3stati —
Latvijas Universitate ir lielakie reflektantu konkursi, bet taja, sprieZot péc mediju un
interneta portalu satura, ir arT ar studijam neapmierinatakie studenti, kas pieprasa uzla-
bojumus studiju satura, infrastruktiiras nodrosinajuma utt.

2002. gada 51% reflektantu LU izvélgjas tapec, ka taja bija garantijas sanemt
valsts atzitu diplomu, 39,1% to atpazina ka prestiZu augstskolu un 27% - ka labako
augstskolu. Studentu aptaujas par apmierinatibu ar studijam un augstskolu regulari
uzrada diametrali pretéjus viedoklus - no sajusmas, ka studijas ir labakas pat par to,
kas bijis ceréts, [1dz spriedumiem, ka “esmu vieniga, kas uzdro3inas rakstit, bet vilusies
ir lielaka dala studentu. Visada zina jaunatne lieto Zargonu “LU ir fufelis™.

Kopuma ar studijam ir apmierinati 91% Latvijas Universitate studgjo3o, bet rakstu-
riga tendence, ka studiju gaita neapmierinatiba tomeér pieaug, jo seviski tiem, kas para-
[€li studijam strada vai studé socialas zinatnes."

Protams, ka diskutéjams ir jautdjums par to, cik pamatotas ir bijusas studentu
gaidas un priek3stati par Universitati un studijam, bet problemu tas neatrisina, jo
daudzi, domajames, izveloties studijas, orientgjas uz LU ka uz veiksmigu zZimolu, ko rak-
sturo vards, simbols, dizains vai kadas kombinacijas, kas identificé noteiktas organi-
zacijas “produktu”, kam piemit ilgtspé&jigas atskirigas priek3rocibas,'? respektivi, nosa-
ajumi, kas veicina patérétaju izveli par labu kadam konkrétam zZimolam. Komunikacijas
zinatnes bakalaura programmas 2004. gada reflektantiem, lai piedalitos iestajparbau-
dijuma - rado3aja konkursa -, bija briva forma jauzraksta pamatojums savai studiju
izvélei. Visai raksturigi bija izteikumi, ka LU ir vecaka un lielaka augstskola, kas nodro-
Sina plasas un vispusigas studiju iesp&jas un piedava labako studiju programmu komu-
nikacijas joma.

Protams, ka LU reflektanti izraudzitas augstskolas zZimolu saistija ar pozitiviem rakstu-
rojumiem. Dala no Siem raksturojumiem bija pa3as LU pozicionéti - “vecaka”, “lielaka”,
“pladas un vispusigas studiju iespgjas”, bet “labaka programma komunikacijas joma”
bija reflektantu pasu sniegta interpretacija, ar ko tika argumentéta konkréta izvéele.

" Tora, G., Jaunzeme, I, Popova, I. (2001). Studiju vide Latvijas Universitaté - piedavajums, pieprasijums un studiju
kvalitate. Gram.: Ce|a uz socialo saliedétibu un labklajibu. Riga: Sorosa fonds-Latvija. 27. Ipp.

2 Doyle, P. (2000). Building successful brands. In: Butterfield, L. (ed.). Excelence in Advertising. Oxford; Auck-land;
Boston: Butterworth-Heinemann. P. 4.
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Zimols veicina un padara efektivaku izvéles procesu, un dazadas auditorijas grupas
ta vertibas vai trikumus var dekodét at3kirigi. Tapéc vienam uznémumam var biit daudzi
un dazadi Zimoli, un augstskolam tas ir visai raksturigi. lespéjams, izglitibas instititam
var bt veiksmigs zimols uznemeéjdarbibas vidg, jo tas ir veiksmigi darbojies nekustamo
TpasSumu tirgy, bet neveiksmigs absolventu potencialo darba deveéju vide, jo iegiitas
zinaSanas un prasmes jaunajiem specialistiem nav nodroSinajusas “ilgtspejigas atski-
rigas priekSrocibas” salidzinajuma ar citu augstskolu absolventiem. Visai raksturigi, ka
daudziem instititiem, centriem vai pétnieku grupam ir sekmigi zZimoli pasaules zinat-
nieku kopienas, bet Latvija 3T izcilba pat nespgj piesaistit pietiekamu studentu skaitu.

Daudzas Latvijas augstskolas paslaik visai intensivi ar reklamas palidzibu cen3as
ieskicét savus iespg&jamos zimola raksturojumus — “pirma Latvija akrediteta”, “lielaka
privata augstskola” utt. Protams, biis publikas, uz kuram iedarbosies informacija (“pirma”,
“vienigd”, “lielaka”, “vecaka” utt.), kas butiba vertéjama ka komunikacijas troksni, jo
nedod priekSstatu par augstskolas spgjam un iesp&jam apmierinat publiku gaidas. Bet
tieSi neapmierinatas gaidas, iespgjams, art pasa individa nesp€ja savas gaidas identi-
ficét un racionali izvéertet to piepildijumu, ir viens no batiskiem faktoriem, kas izraisa
studentu vil3anos studijas, augstskola, iespéjama nakotnes darba utt.

Tapéc augstskolu prakse ir visai bistami orientéties uz komunikacijas veicinasanas
pasakumiem, izmantojot pakalpojumu un produktu marketinga metodes, jo augstskolas
publikas ir visai daudzveidigas, katra ar savam vajadzibam un interesem, kuru pamata
ir atSkirigas vertibu sistémas.

Augstskolam ir bitiski identificét savas vértibas, lai tradicionalaja €etru solu modelr
“pétnieciba—planosana—komunikacija—novertésana” organizacijas pamatvertibas noteiktu
komunikativas darbibas no ierosmém [idz to pabeigSanai. Vértibam ir jaiezZime robeZzas,
kuras organizacija vélas, grib vai ir spiesta darboties.” Ja organizacijas un tas publiku
komunikacijas parvaldiba ir organizacijas vertibu noteikta, tad var runat par priekSnosa-
cljumiem korporativas reputacijas veido3anai.

Korporativa reputacija ir organizacijas visparigs vertéjums, kas ietver emocionalus
priekSstatus vai emocionalu reakciju, kas uznémuma publikam rodas attieciba pret ta
vardu.'* Korporativo reputaciju veido simboliskas vertibas (patiesums, godigums, atbildiba,

'3 Guth, D. W, Marsh, C. (2000). Public Relations: A Values Driven Approach. Boston; London; Toronto; Sydney; Tokyo;
Singapore: Allyn & Bacon. P. 15.
4 Fombrun, C. ). (1996). Reputation. Realizing Value from the Corporate Image. Boston: Harvard Business School. P. 37.
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godpratigums),’® un tas drizak ir nevis ricibas, bet simboliskas attiecibas starp organi-
zaciju un cilvékiem arpus 3Ts organizacijas.'® C. Fombruns (Fombrun) korporativo repu-
taciju deve par netaustamu vertibu, kas iemieso galvenos priek3status un vértéjumus,
kadi par organizaciju ir izveidojusies darbiniekiem, klientiem, piegadatajiem, investoriem,
konkurentiem un citam publikam.'” Ne tikai katrai no uznemuma publikam, bet arT atse-
viskam personam veidojas savi priek3stati par organizaciju, jo cilvekiem ir dazadas
pieredzes, vajadzibas un vélesanas.

Pastavot tik izteiktai individualai daudzveidibai, veidojas arT kada probléma - organi-
zacijai nav viena skaidra tas t€la un reputacijas apraksta, tapéec var rasties gritibas
sazina ar dazadam publikam.'® Tacu ta ir diezgan vienkarsi parvarama probléma, ja
publikas tiek segmentétas atbilsto3i to atskirigajam attiectbam un priekSstatiem par
organizaciju — pieméram, normativas grupas, kuras ietilpst organizacijas parvaldibas
un padomdevéju institilicijas, regulgjo3as institlicijas utt., patérétaju grupas, funkcionalas
grupas, kas nodrosina uznémuma apgadi utt., un izkliedéto publiku grupa (Zurnalisti,
kopienas parstavji, nevalstiskas organizacijas utt.).

Augstskolas darbiba labai korporativai reputacijai varétu bit kardinala nozime, jo
ta paver vairakas bitiskas iesp€jas un |auj parvarét ne vienu vien augstskolas ka orga-
nizacijas Tpatnibu, kuras nereti traucé komunikacijas procesus. Pieméram, studentu ka
svarigakas augstskolas publikas identitasu daudzveidiba - vini ir partneri, klienti, paté-
rétaji, [idzdalbnieki, kolégi, draugi vai, iespgjams, vél kas cits. Bet tiesi 3is izpratnes
ietekmé attiecibu veidoSanas un veidoSanas modelus.

Korporativa reputacija pieskir papildu psihologisku vértibu produktiem — augstskolam
to absolventu lepnums par iegito izgltibu ir visai svariga zime, kas var ietekmét citu
jauniedu izvéles. Korporativa reputacija ir arm Zime konkurentiem, kas veicina savstar-
p€ju respektu un dod butisku atbalstu krizes situacijas, jo ir sasvstarp€jas uzticésanas
pamata. Uznémumos ar labu korporativo reputaciju Zurnalisti meklé pozitivu informaciju
un piemeérus. Savukart klienti uzticas piedavatajam cenam, jo ir parliecinati, ka tas
atbilst produkta vai pakalpojuma kvalitatei.

'> Dowling, G. (2001). Creating Corporate Reputations: Identity, Image and Performance. Oxford: Oxford University
Press. P. 19.

6 Gruning, L. A, Gruning, J. E., Dozier, D. M. (2002). Excellent Public Relations and Effective Organizations. A Study of
Communication Management in Three Countries. Mahwah; London: LEA. P. 147.

7 Fombrun, C. J. (1996). Reputation. Realizing Value from the Corporate Image. P. 59.

'8 Dowling, G. (2001). Creating Corporate Reputations: Identity, Image and Performance. P. 29.
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Latvijas augstskolas ir tikai veido3anas stadija. Ja tas no “vecakajam”, “lielakajam” utt.
ir orientétas klit par moderniem izglitibas instittiem, kas ne tikai pierakstis saviem
nosaukumiem vél vienu vardu - “starptautisks”, bet ari reali darbosies un bus atpazis-
tamas vismaz Baltijas regiona, tam ir jagust ne tikai ieveriba, bet art jaiemanto uztice-
Sanas. Korporativa reputacija ir viens no komunikacijas prakses atrastajiem un komu-
nikacijas teorijas apzinatajiem celiem, ka jaunaja, daudzveidigaja un mainigaja izglitibas
vide organizacijas var iezZimét savus kvalitates un droSuma orientierus.



Melna kaka kerSana tumsa istaba?
Augstakas izglitibas reformu dienaskartiba
un raméjumi publiskaja telpa

Kop3 2009. gada septembra, kad tika publiskota divu eksprezidentu, viena zinatnu akade-
mijas prezidenta, viena zinatnes padomes priek$sédéetaja, viena pétniecibas instituta
direktora, viena rektora, viena eksrektora un viena asociéta profesora atklata véstule
Ministru prezidentam, kura autori pauda viedokli, ka “Latvijas talakai attistibai ir nepie-
cieSamas tadas strukturalas parmainas augstakaja izglitiba un zinatné, kas nodrosinatu
uzsvaru uz Latvijas stratégiskajam vajadzibam atbilstosu rezultatu sasniegSanu, kvali-
tativu lecienu Latvijas izglitibas un zinatnes sektoru starptautiskaja konkurétspgja,
akademisko, finansu un infrastruktiiras resursu koncentraciju un maksimalu atdevi no
pieejamiem budZeta [Tdzekliem”,' publiskaja telpa notiek vilno3anas par augstakas izgli-
tibas reformam, kas ik pa laikam paraug vétras. Tacu pasas reformas pusotra gada
laika nav Tsti sakusas vai ari tas tiek iztélotas ka sakusas, jo ir izstradati priekslikumi
un plani to veik3anai. Tiesa, tie gan publiski tiek kritiz&ti.> ArT 10. Saeimas vélésanas
kandidéjuso partiju programmas neradija, ka tam butu idejas un drosme nakamajos
Cetros gados reformét augstako izglitibu.

Izmainas augstakaja izglitiba un zinatne salidzinajuma ar veselibas aizsardzibas,
socialajam un ari vispargjas izglitibas sistému reformam tiesi skar mazaku sabiedribas
dalu, tapéc likumsakarigi, ka par tam publiskaja telpa ir mazaka interese un prieksstats.
Lidz ar to pieaug mediju loma 3o jautdjumu komunikacija, un dienaskartiba un rame&jumi,
kas veidojas un tiek veidoti publiskaja telpa, ir btisks nosacijums problému izzinas un
analizes procesiem.

Pirmpublicgjums: Tisenkopfs, T., Bela, B, Kunda, I. (red.) (2011). Augstskolas regionos: zina@sanu un prakses mijiedarbe.
Riga: Zinatne. 208.-230. Ipp.

! Vike-Freiberga, V., Ulmanis, G., Auzin3, M., Kalvins, I., Ekmanis, J., Gréns, E., Lacis, |, Kilis, R. (2009, 10. sept.) Atklata
véstule : LR Ministru prezidentam Valdim Dombrovska kungam : par strukturalajam parmainam augstakaja izgltiba
un zinatné. 2009. gada 31. augusts. Izglitiba un Kultdra. 8. Ipp.

2 Pieméram, sk.: SAK (2011, 24. janv.). SAK neatbalsta IZM zinojumu par izglitibas un zindtnes finanséSanu. Pieejams:
http://saki.lv/viedokli/569-sak-neatbalsta-izm-zino-jumu-par-izglitbas-un-zinatnes-finansesanu (sk. 01.03.2011).

244



Dienaskartiba un ramé&jumi: teorétiskie skaidrojumi

Mediju dienaskartibas un ramejumu analize ir plasi izplatitas pieejas, kas lauj skaidrot
mediju satura nozimes, mediju satura un avotu mijiedarbibas un arT prognoz€jama mediju
satura ietekmes uz auditoriju.

Augstakas izglitibas reformu dienaskartibai publiskaja telpa vajadzétu veidoties no
trim aspektiem. Pirmkart, publikas komunikacija par problemam publiskaja telpa. Otrkart,
priekslikumu generésana, izmantojot medijus, politikas veidoSanai. Treskart, politisko
aktivitasu sekmésana, lai tiktu maintta pati politika. Visos 3ajos aspektos gan medijiem
un politikiem, gan arT publikai pieaug vajadziba péc raméjumiem ka domingjo3ajam per-
spektivam, kas tiek izmantotas, lai organizétu gan zinu pasniegSanu, gan art individu
priekSstatus un attieksmes par aplukojamiem jautdjumiem.?

Dienaskartiba un ramejumu pieeja, kas teoretiski ir Skirami koncepti, prakse mijie-
darbojas un viens otru papildina.

Dienaskartiba raksturojama divos limenus. Pirmkart, svarigakie jautajumi publikai
tiek daZada veida izcelti, tadejadi versot uz tiem uzmanibu un nostiprinot priek3statu, ka
tie sabiedribas dzivé ir noZimigi. Otrkart, Siem jautajumiem tiek izcelti noteikti raksturo-
jumi, veicinot domasanas, diskusiju un art risinajumu virzienus.*

Tatad - dienaskartiba saistas ar speku un virzienu, kads publiskaja telp3, pateicoties
mediju un citu aktoru darbibai, tiek piedkirts kadiem jautajumiem, problemam, paradi-
bam utt. un kas ietekmé publisko viedok|u veido3anos.

ArT raméjumi raksturojami vairakos veidos. Pirmkart, ta ir perspektiva, kas tiek pie-
davata kopa ar notikumu un procesu izklastu pasa véstijuma un dod kadu ievirzi to uztverei
un izpratnei.® Un $ada veida ramé&jumi nodro3ina dienaskartibas otra [imena realizaciju,
t.i,, veicina publiskas diskusijas, pieméram, piedavajot kadus kopigus tematus, méerkus
u.tml. Otrkart, ramejumi ir struktira, kas sniedz norades par véstijumu veido$anas prin-
cipiem, un tadéejadi auditorija var noteikt savus uztveres principus, pieméram, ta tiek
Skirtas zinas un viedokli. TreSkart, ramejumi ir realitates konstrukcija, jo, izcelot kadus

3 McCombs, M. (2004). Setting the Agenda: The Mass Media and Public Opinion. Cambridge; Malden: Polity. P. 88.

4 Turpat; Lee, G. (2010). Who let priming out? Analysis of first- and second-level agenda setting effects on priming.
International Communication Gazette, 72(8), 759-776.

° Nabi, R. L. (2003). Exploring the framing effects of emotion. Do discrete emotions differentially influence information
accessibility, information see-king, and policy preference? Communication Research, 30(2), 224-247.
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raksturojumus, saistot daZzadus notikumus un procesus, tie rada priek3status par notieko3o,
par aktoriem un faktoriem, kas ietekmé procesus utt.®

Rameéjumus teorétiski var sistematizét divas grupas: tematiskie jeb specifiskie rame-
jumi un vispargjie jeb stratégiskie ramejumi.” Tematiskie ramé&jumi raksturo veidu, ka
tiek raditi notikumi un procesi (pieméram, sacensiba, cina). Stratégiskie ramejumi ir
strukturali un sniedz priekSstatus par (1) notikumu, iesaistito personu un procesu verte-
jumiem, darbibu iespg&jamiem rezultatiem un sekam un (2) Zurnalistikas pieejam,® kas
veido slepto zinojumu auditorijai, ka saprast véstijumus atbilsto3i idejam, kas ietvertas
ramejumos.®

Ramejumu izpratné batiski novertet, ka komunikacija ir dinamisks, nevis statisks pro-
cess, kura vienreiz raditi ramejumi ir nemainigi un tiek izmantoti atkartoti un atkartoti
(kaut ta, protams, var notikt, jo, piemeram, stereotipi veidojas, balstoties uzramgjumiem).

Rameéjumu radiSana un attistisana publiskaja telpa ir mijiedarbiba starp, no vienas
puses, mediju un publisko aktoru piedavatu dienaskartibu un ramejumiem un, no otras
puses, individu zinasanam un predispoziju attieciba uz apsprieZamajiem fenomeniem.
Tapéc publiskaja telpa komunicétie ramejumi var ietekmét notikumu un procesu apguvi,
interpretaciju un novéertéjumu situativi un atkariba no citu notikumu un to raméjumu
konteksta.'®

Daudzu jautajumu izpratné un sava viedok|a veidoSana miisdienu cilvékam ir japa-
laujas uz medijos iegiito informaciju, ko mediji pasniedz kaut kada dienaskartiba un
kaut kados ramejumos (to art no medijiem gaida publika, lai aptvertu tuvaka un talaka
apkartné vai intereSu sféras notieko3o). Tapéc pétnieciska aspekta ir svarigi noteikt,
kadi faktori un kadas pieejas medijos tiek piedavatas ka svarigas, jo tada veida tiek
panakta kadu ideju dominance un tiek legitiméti kadi uzskati un intereses.” Un Sie
procesi saistas ar konsekvencém, kas var paradities gan individuala imenrt (ka mainas

& Johnson-Cartee, K. (2004). New Narratives and News Framing. New York: Rowman & Littlefield Publishers Inc. P. 1-42.
Vreese, C. H. de, Boomgaarden, H. G., Semetko, H. A. (2011). (In)direct Framing Effects: The Effects of News Media
Framing on Public Support for Turkish Membership in the European Union. Communication Research, 38(2), 179-205;
Gorp, B. van (2005). Where is the frame?: Victims and intruders in the Belgian press coverage of the asylum issue.
European Journal of Communication, 20(4), 484-507.

Vreese, C. H. de (2005). News framing: theory and typology. International Design Journal+Document Design, 13(1), 55-56.
Gorp, B. van (2005). Where is the frame?: Victims and intruders in the Belgian press coverage of the asylum issue. P. 487.
1° Vreese, C. H. de (2005). News framing: theory and typology. P. 52.

Maeseele, P. (2011). On news media and democratic debate: Framing agricultural biotechnology in Northern
Belgium. International Communication Gazette, 73(1/2), 86.
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individa attieksmes pret kadiem jautajumiem), gan sociala [iment (kolektivas darbibas,
[eEmumu pienems3ana utt.)."

Dienaskartiba un ramejumi iegiist papildu nozimigumu krizes laik3, jo strauji mainas
daudzi apstakli un nosacijumi, lai izveértétu situacijas. Latvijas publiskaja telpa visai pie-
rasts un, Skiet, akceptéts ir spriedums, ka krize ir labakais laiks parmainam. Tacu komu-
nikacijas konteksta tadai pieejai ir divi riski.

Pirmais risks - krizes situacijas publika ne vienmeér spgj identificét problémas vai
arT spgj tas noteikt tikai savas individualas pieredzes [iment, un tadgjadi risinajumu mek-
I&jumos pietriikst salidzingjumu starp daZzadu paradibu un procesu nozimém, kas veidojas
raméjumu cela. ST paradiba ir labi redzama, pieméram, gadijumos, kad sabiedriba demon-
stré solidaritates triokumu (jo cilveki bieZi vien ne tikai nesaprot, bet pat nezina socialo
grupu, pie kuram nepieder, problémas).

Otrais risks — publikai tiek vienlaikus piedavati vismaz divi ramejumi, t.i., kadas kon-
krétas problémas, situacijas, notikuma utt. ramégjums un fona ramégjums - ekonomiska
krize, dzek|u trikums, neracionala saimniekosana pagatné u.tml.

Siprobléma visai uzskatami paradas situacijas, kad tiek apspriesta budZeta “grie3ana”
un kadu attistibas pasakumu nepiecieSamiba, un paradas divi atskirigi ramé&jumi par
finan3u resursiem - tos taupit vai izdot. Zurnalisti un arT publika parasti koncentrégjas
uz konkrétas situacijas un arm merku ramé&jumiem, nespgjot tos novertét, pieméram,
iespéjamo seku vai kada cita konteksta.

Tas gan var palidzet identificet krizes c€lonus, atbildigos par problemam un veidot
situacijas moralos véertéjumus,'® bet vienlaikus sarezgi perspektivos uzdevumus — noteikt
jaunos svarigos jautajumus un veidot savas attieksmes. Turklat parasti individiem tieSi
fona problémas ir labak zinamas un pret tam izveidojusies skaidraka nostgja, jo tas jau
atspogulotas medijos citu jautajumu sakara un cilveki tas iepazinu3i arT sava pieredze.

Var teikt - cilvékiem par daudziem jautajumiem jau ir savi individualie raméjumi,
kas pozicionéti pret publiskaja telpa pastavosajiem vispargjiem ramejumiem. Latvija,
pieméram, labi saprotams ir visparéjais raméjums, kas tiek izteikts ar metaforu “treknie
gadi” un kas ietver skaidru moralo vértéjumu, bet tam nav lietderibas stratégiska
nakotnes attistibas ramésana.

12 Vreese, C. H. de (2005). News framing: theory and typology. P. 52.
3 Papacharissi, Z., Fatima Oliveira, M. de (2008). News frames terrorism: A comparative analysis of frames employed
in terrorism coverage in U.S. and U.K. newspapers. The International Journal of Press/Politics, 13(1), 54.
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Orientgjoties uz $adiem zinamiem rame&jumiem, kas publikai ir aktuali, medijiem ir
taltgji ieguvumi — individi atpaZzist, ka problemas, kas viniem jau ir zinamas vai svarigas,
tiek raditas medijos, tatad — publiski tas tiek atzitas par nozimigam. Tas vairo mediju
lietotaju interesi, jo dod iesp€ju salidzinat savus ramegjumus ar citiem un justies ar saviem
raméejumiem piederigam un atpazitam publiskaja telpa. Bet ilgaka perioda tam var but
arT negativas sekas - cilveki sak izvairities no satura, kas tikai papildina informaciju
par problemam, bet nepiedava jaunas perspektivas Iemumu pienemsanai un ricibai.

Negativas sekas var izraisit art mediju pietuvinasanas politiskajai dienaskartibai - jau-
tajumu lokam, kam pievérs uzmanibu politiskie aktori un kas ir nepiecieSsams priek3notei-
kums jebkuriem politiskajiem |lEmumiem.’ ArT tas mazina mediju iesp&jas attistit jaunus
ramejumus, kas veidotos no politiku un valdibas piedavato raksturojumu kritiskas analizes
sabiedribas dienaskartibas konteksta. Lidz ar to var rasties risks, ka politikas veidotdji
publiskaja telpa komunicé nevis ar publiku, bet pasi ar sevi, un otra [imena dienaskartibai
nepiecieSamie ramé&jumi neattistas, jo atkartoti un atkartoti tiek producéta tikai pirma
lfmena dienaskartiba — objektu un tému izvéle, kam publikai vajadzetu veltit savu uzmanibu.

Lai mediji varétu skaidra un sabalanséta veida informét publiku par bitisku jauta-
jumu un viedok|u daudzveidibu, kas eksisté sabiedriba, un risinajumiem, kas tiks pie-
davati sabiedribai, tiem ir janodroSina platforma dialoga veido$anai, un cilveki varétu
art paust un izskaidrot savas baZas, dusmas, vélmes, idejas un vajadzibas tiem, kas ir
ieveleti vai kada cita veida izraudziti parstavet sabiedribas intereses. Vienlaikus tas ir
art redlais mediju kontroles funkciju realizacijas veids.”

S3 pétijuma mérkis ir noteikt dienaskartibas un raméjuma procesu raksturojumus
diskusijas par augstakas izghtibas reformam Latvija no 2009. gada 1. septembra lidz
2011. gada 28. februarim, pievér3oties Sadiem jautajumiem:

1) kada ir augstakas izglitibas reformu dienaskartiba medijos;

2) kas ietekmé pirma un otra limena dienaskartibas veido3anos;

(M
()
(3) vai pirma lmena dienaskartiba transforméjas otra lfmena dienaskartibg;
(4) kadi ramejumi tiek veidoti medijos;

(5)

5) kas ietekmé So ramejumu veido3anos.

4 Walgrave, S., Soroka, S., Nuytemans, M. (2008). The mass media’s political agenda-setting power: A longitudinal
analysis of media, parliament, and government in Belgium (1993-2000). Comparative Political Studies, 41(6),
814-836.

'S Brants, K., Vreese, C. H. de, Moller, J, Praag, P. van (2010). The real spiral of cynicism? Symbiosis and mistrust between
politicians and journalists. International Journal of Press/Politics, 15(1), 27.
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Petfjumam tika atlasitas LETA zinas, preses publikacijas un preses relizes no NOZARE.LV
datubazes sadalas “izglitiba un zinatne”, pirmkart, izmantojot atslégas vardus “izglitib*”
un “obpasosaH*”, otrkart, izlasi sasaurinot ar atslégas vardiem “augst* UN izglitib*” un

*9

“sbicw® UN obpazosaH

un “pegopm
augstskolu, un zinatnes dazadu jomu vaditaju publiska vestule, bet beigas - 3a raksta

un, treskart, izlasi poziciongjot ar atslegas vardiem “reform*”

*n

. Izvéleta perioda sakumu nosaka diskusijas, ko izraisija eksprezidentu un

tap3$anas laiks.

1. tabula
Analizéjamo tekstu kvantitativie raksturojumi
(NOZARE.LV, 01.09.2009.-28.02.2011.)

Izglitiba Augstaka izglitiba A:f;:f:f;:zf;g?:;;/ Tekstu veids
2411 1306 167 Prese, latvieSu
1167 336 81 Prese, krievu
4979 1908 140 LETA, zinas
4472 1544 159 Preses relizes
13029 5094 547 KOPA

Teksti, kas atlasiti kategorijas “izglitiba” un “augstaka izglitiba”, tiks analizéti tikai kvan-
titativi, lai noteiktu augstakas izglitibas reformu dienaskartibu publiskaja telpa. Teksti
“augstakas izglitibas/augstskolu reforma” analizéti, izmantojot kvalitativo teksta analizi.

Lai noteiktu informacijas pieejamibu publiskaja telpa, analizéta ar1 Izglitibas un
zinatnes ministrijas (IZM) interneta vietne www.izm.gov.lv, Augstakas izglitibas padomes
(AIP) interneta vietne www.aip.lv/, Latvijas Rektoru padomes interneta vietne http://
www.aic.lv/rp/ un Stratégiskas analizes komisijas, kas darbojas Valsts prezidenta
pasparné un sevi pieteikusi ka aktivu augstskolu reformu iniciatori, interneta vietne
www.saki.lv, ka arT valsts augstskolu majaslapas.

Ja reformas biitu jasak rit, tad...

Jautajumi par augstakas izglitibas reformam ir aplikoti 4,2 procentos tekstu, kas
veltiti izglitibas jautajumiem, un 10,7 procentos tekstu, kuros tiek véstits par augstako
izglitibu (preses publikacijas, LETA zinas, preses relizes). Kopuma tas rada, ka $a jautajuma
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poziciongjums publiskaja telpa, pat nemot véra organizaciju sagatavotas preses relizes,
ir zems. Un tas dod pamatu spriest, ka pla3a publika par augstskolu problemam ir maz
informéta.

No kopiga tekstu skaita, kas veltiti izglitibai, visvairak vestijumu par augstakas
izglitibas reformam ir latvieSu un krievu presé (attiecigi 6,93 un 6,94 procenti), tad
preses relizés (3,56 procenti) un LETA zinas (2,81 procents). Liela at3kiriba starp preses
publikacijam un LETA zinam ir likumsakariga, jo kopgja tekstu masiva ir daudzi laikraksti
ka atseviski kanali, bet LETA ir viens kanals. Un, vertgjot situaciju no 3a skatpunkta, var
teikt, ka LETA zinu 1patsvars ir |oti liels (jo seviski, ievérojot niecigos cilvéku resursus).
Turklat LETA zinu nozZime arT ir liela, jo Latvijas interneta portalu saturs par sabiedribas
dZives jautajumiem pamata tiek veidots, izmantojot tie3i zinu agentiru producétas zinas.
ArmT mediji zinu agentiiru véstijumus ieklauj sava satura gan atklata veida (publicgjot
zinas un noradot uz zinu agentdru ka avotu), gan slépta veida - ieklaujot Zurnalistu
materialos zinu agentiru tekstu fragmentus vai izmantojot to publiskotos avotus.

1. attels
Tekstu skaits par izglitibu un augstako izglitibu
(NOZARE.LV, 01.09.2009.-28.02.2011.)

Izgfitiba
2500 ®Augstaka izgiitiba

1500 +——
1000 +——
500 +—

Prese, latviesu Prese, krievu LETA, zinas Preses relizes
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Krievu presé izglitibas jautajumiem ir gandriz Cetras reizes mazak tekstu neka lat-
viesu, bet augstskolu reformam veltito publikaciju skaits proporcionali abu valodu medijos
ir proporcionals pret publikaciju kopskaitu.

2. attéls
Tekstu kopskaits pa ménesiem par augstakas izglitibas reformam
(NOZARE.LV, 01.09.2009.- 28.02.2011.)
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Tekstu skaita analize pa méneSiem liecina, ka dienaskartibu nosaka nevis mediji, bet
politiska dienaskartiba vai kadu intere3u grupu iniciétas aktivitates, kas veicina izteiktu
vestijumu skaita palielinasanos. Lielakais teksta vienibu skaits ir 2009. gada septembrT
un oktobrT (attiecigi — 90 un 34), 2010. gada aprili - 32 un 2011. gada februart - 47.

2009. gada septembri un oktobrT (attiecigi 90 un 34 teksta vienibas) uzmanibu
augstakajai izgltibai veicina eksprezidentu un augstakas izglitibas un zinatnes dazadu
jomu vaditaju véestule. Tai seko aktiva attieksmju pauSana un art cinini par augstskolu
finansgjumu Latvijas valsts budZeta veidoSanas konteksta un diskusijas par piedavatajam
reformam, kuru mérkis un gaita ir visai viennozZimigi — augstskolu skaita samazinasana,
bet péc tam - kadu darbibas stratégiju veidosana.

2010. gada aprilt (32 teksta vienibas) aktivitates publiskaja telpa veicina Pasaules
bankas ekspertu ieteikumi 2011. gada samazinat budZeta vietu skaitu vai to bazes
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finansejumu par 50 procentiem, atteikties no valsts galvotajiem kreditiem un pariet uz
maksas augstako izglitibu.

2011. gada janvart un februart (26 un 47 teksta vienibas) — draudoSie budZeta dota-
ciju samazinajumi, lai panaktu valsts budZeta konsolidaciju par 50 miljoniem latu.

SalidzinoSi maz starp tekstiem par izglitibu un augstako izglitibu ir preses relizes
(37-38 procenti), kas ir sabiedrisko attiecibu instruments, ar kura palidzibu iesp&jams
ieklauties mediju dienaskartiba un arf pievérst sev publikas uzmanibu. Tas liecina, ka
izglitibas un augstakas izglitibas lauka aktoru centieni informét medijus un art publiku
par saviem attistibas jautajumiem ir visai pasivi. Turklat pasas augstskolas ar preses
relizu palidzibu galvenokart ir izplatijusas protesta véstules, un tikai daZas vesta par disku-
sijam vai citiem pasakumiem, kas orientéti uz augstskolu problému apspriesanu. Tacu
starp protestiem vid arT priekslikumi, un virkne no tiem ir ietekmé;jusi procesu gaitu (pie-
méram, regionalo augstskolu iesaistiSsana augstakas izglitibas reformu planu izstrade).

Visaktivak preses relizes izmanto Izglitibas un zinatnes ministrija, informéjot par pro-
cesu gaitu, sédém, Iemumiem, ministru viedokliem utt. Studentu intereses energiski pauz
un aizstav Latvijas Studentu asociacija (LSA), turklat dara to organizetak un konsekventak
par Latvijas Rektoru padomi, Latvijas Universitasu asociaciju un art augstskolam.

Kopuma ar preses reliZu palidzibu publiskaja telpa tiek pausti valsts parvaldes, augst-
skolu viedokli, ko reprezenté rektori, un studentu viedokli (LSA), bet nav atspogulotas
macibspéku un pétnieku attieksmes.

Ja kads Latvijas iedzivotajs gribétu pilsoniski aktivi un atbildigi iepazities, kadas
reformas planotas augstakaja izglitiba un kada bis to gaita, tad to bez pamatigiem pilli-
niem izdarit nav iespé&jams, jo Izglitibas un zinatnes ministrijas un Augstakas izglitibas
padomes interneta vietnes nepiedava apkopotu un strukturétu informaciju par augstakas
izglitibas reformu plano3anu; Latvijas Rektoru padomes majaslapa var uzzinat, atverot
padomes séZu dienaskartibas, kur atrodamas prezentacijas un citi teksti, kas izmantoti
padomes darba. ArT augstskolu majaslapas ir maz informacijas, kas liecinatu par disku-
sijam akadémiskajas saimes.

Stratégiskas analizes komisijas interneta vietné (www.saki.lv) ir vairaki informativi
zinojumi - par augstakas izghtibas finans€juma modeliem vairakas Eiropas valstis, par
augstako izgltibu Latvija 2009./2010. gada (Augstaka izglitiba Latvija: fakti, problé-
mas un iespéjas), kura izmantots visai raibs datu spektrs, savijot faktus no 2003. [idz
2010. gadam.
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Tapeéc, ja augstakas izglitibas reformas biitu jasak rit, atklatos, ka plasai publikai (un,
iespgjams, arT akadémiskajai saimei — macibspekiem, pétniekiem un studentiem) nav
priek3stata, kadu ta vélétos redzét augstakas izglitibas attistibas stratégiju un taktiku,
un art sagaidamos reformu rezultatus. lespgjams gan, ka biitu vel vairak mediju dienas-
kartibas ietekmeé sarucis to skaits, kas Latvijas augstako izglitibu verte pozitivi (2009. gada
“DnB Nord Latvijas barometra” pétijuma tadu bija 39 procenti aptaujato). Piemeram,
kads Rigas Ekonomikas augstskolas students, publiski izsakot spriedumu, ka “Tpasi jauz-
sver nepiecieSamiba reformeét lielu daju Latvijas augstskolu, kuru ir par daudz un kuru
piedavata izglitiba lielakoties ir bezvertiga”,'® koncentréti atstasta vienu no medijos
atrodamajiem ramé&jumiem, jo pats, studedams 3. kursa augstskola, kas publiskaja telpa
tieSi vai netiesi tiek pozicionéta ka elitara, nez vai ieguvis zinaSanas un prasmes, lai
kompetenti vértétu “lielu dalu Latvijas augstskolu”.

Kas ir tumsaja istaba? Troksnis

Aktivakajiem reformu iniciatoriem, protesta vestulu rakstitajiem un viedoklu paudgjiem,
ka liecina tekstu analize, 2009. gada nav bijusi skaidri priekslikumi, ka maintt augstakas
izgltibas sistemu Latvija. Medijiem paustie viedok|i rada fragmentaras idejas, kam
trikst argumentétas sasaistes ar Latvijas situacijas analizi:

“Roberts Kilis, Stratégiskas analizes komisijas vaditdjs. [..] Mums ir seSdesmit
augstakas izglitibas macibu iestades, bet Lielbritanija ir 186. Tur ir trisdesmit reizu
vairak iedzivotaju, bet tikai trisreiz vairak augstakas izglitibas iestazu. Tas ir par
traku. Es uzskatu, ka Latvijai pietiktu ar piecam augstskolam”;"’

“Péc M. Auzina domam, Latvija vajadzétu ieviest [idZigu universitasu sistému, kada
ir Amerikas Savienotajas Valstis. Pieméram, ir Kalifornijas Universitate un ir tas sastav-
dalas - Kalifornijas Universitate Berklija un Kalifornijas Universitate LosandZelosa.”'®

Fragmentarie spriedumi publiskaja telpa ilgsto3i tiek atkartoti gan ka avotu, gan pasu
mediju sniegta informacija, pieméram:
“Latvija kopuma ir 6000 cilveku liels akadeémiskais personals, kas strada 34 dazadas

augstakas izghtibas iestades, tikai 40 procentiem pasniedzeju ir doktora grads.
Vidgja Eiropas universitaté ir 4000 pasniedzg&ju”;'®

6 Zaltte, 1. (2011, 7. febr.). K& pie miljoniem tiktu topo3ie ekonomisti. Diena. 4.-5. Ipp.

7 Dreijere, V. (2009, 10. sept.). lesaka “Soka terapiju”. Diena. 4. Ipp.

'8 Kuzmina, I. (2009, 16. sept.). Vélas panakt augstskolu apvieno3anu. Latvijas Avize. 15. Ipp.
9 Kuzmina, I. (2009, 15. dec.). Konkrétas parmainas nepiedava. Latvijas Avize. 5. Ipp.
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“[..J mums katastrofali trikst akadémiska personala. Latvija visas 33 augstskolas
kopa ir 6000 akadémiska personala, kamér viena LU lieluma universitaté Heidel-
berga, Upsala - 40007

“Visa Latvija kopa ir 6000 akadémiska personala, kamér citas lielajas Eiropas
universitatés personala skaits ir ap 4000 katra”;?'

“l.] katastrofalais akadémiska personala triikums. Patlaban 60 Latvijas augstskolas
akademiskaja personala strada aptuveni 6000 cilveku, bet viena vidéja méroga
Eiropas universitaté strada apméram 4000 cilveku”.?

Sajos gadijumos dienaskartibas pirmaja [iment uzmaniba tiek pievérsta svarigam
faktam - akademiska personala un studentu proporciju atskiribai, izmantojot salidzi-
nosu raméejumu - ka Latvija atSkiras no citam valstim, kur augstakas izglitibas sistémas
ir veiksmigakas. Tacu, atkartojot 3o pieeju, dienaskartibas jéga zud, toties konkrétas
problemas raméjums ieklaujas un pastiprina izplatitos pesimistiskos fona ramégjumus,
ka Latvija ir nolemti atpalikusi vieta.

Augstakas izglitibas reformu dienaskartibas veidoSanos un raméjumus publiskaja
telpa butiski ietekmeg, ka jau paradija kvantitativa tekstu analize, valsts pieskirta budzeta
samazinajums vai draudi to samazinat, IZM un AIP nespgja vadit reformu procesus un
augstakas izglitibas dazadu jomu vaditaju intereses un/vai ambicijas, bet ne jautajumi,
kas saistas ar augstakas izglitibas uzlaboSanas jautajumu butibu. Turklat, mainoties
situacijai, kas tipiski saistas ar finanséjuma samazinajuma draudu palielinasanos vai
samazinasanos, mainas ar o aktoru savstarpgja pozicionesanas - “augstskolas un
augstskolas” un “ministrija un augstskolas”.

Lielakaja dala gadijumu augstskolu rektoru pozicijas saistas ar vinu instittciju
drosibu, un to art akcenté Zurnalisti.

“Domaju, ka lielaka dala rektoru apzinas, kadas problemas ir augstakaja izglitiba.
Tacu pietrikst drosmes to skali atzit. Ir bail: ja atzisim, ka sistéma ir problémas,
tad mums vél vairak samazinas finansejumu,” stastija M. Auzins. Tapéc esot janak
spiedienam no augsas”;*®

20 Lulle, B. (2010, 12. maijs.). Stagnacija augstakas izglitibas eksporta. Neatkarigda Rita Avize Latvijai. 3. Ipp.

21 LETA (2010, 29. jul.). Rektori augstako izglitibu vérté ka labu, tomér ar problémam.

Klanska, D. (2010, 3. sept.). IZM nakamnedg| sniegs argumentétus pamatojumus, kapéc turpmaks samazinajums
izglitibas nozaré nav iespgjams. LETA.

Kuzmina, I. (2009, 15. dec.). Konkrétas parmainas nepiedava. 5. Ipp.
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“JANIS GARDOVSKIS, Stradina universitates rektors: “Pa3laik vispar ap augstako

izglttibu ir sakusies divaina kustiba, pastav kaut kads mistisks reformu projekts,

kuru virza LU rektors Marcis Auzin$ un bijusais rektors, bet tagad rektoru pado-

mes?* priek$sédétajs Janis Vétra”;»®

“Jubileju Latvijas Universitate sagaidija opozicija visam citam Latvijas augstskolam.

Unviss sakas ar LU rektora Marc¢a Auzina véstuli premjerministram Dombrovskim.

Taja Latvijas vecakas augstskolas vaditajs izklastija savus priek3likumus Latvijas

augstakas izglitibas reformai, kas sanéma siltu atbalstu ministrija, ko vada Tatjana

Koke, kas pati ir pasniedz€ja Latvijas Universitatg, un Augstakas izgltibas padome,

kuru vada Janis Vétra, bijusais Stradina universitates rektors. [..] steidzigi nepiecie-

$ama apvieno3ana zem viena jumta, kas, protams, ir Latvijas Universitates. Moti-

vacija ir $ada: prieksa stav 145 milj. eiro apgiisana no ES fondiem, plus, protams,

valsts finansgjums, kas vairakas reizes ir pardalits atkariba no t3, kura augstskola

bijusi tuvak pie varas eso3a ministra sirdij [..]. Tapéc nav brinums, ka 13 Latvijas

rektori draudzigi apvienojas un sacergja savu atklato véstuli, kura protest€ja pret

izglttibas reformu tada veid3, kada ta notiek”;?

“Latvijas Universitates (LU) rektors Marcis Auzins sprieZ, ka jaunais finansésanas

modelis veicinasot augstakas izglitibas kvalitati, efektivitati un starptautisko atvéer-

tibu. lespgjams, LU vaditaja labveliga attieksme pret gaidamajam parmainam

saistita ar pasa atzinu, ka “LU ir parliecinata par savam pozicijam”;?’

“[..] Rigas Stradina universitates (RSU) rektors Janis Gardovskis diZojas, ka 3aja

augstskola studé gandriz pieci procenti arvalstnieku, kas saskana ar ES rekomen-

dacijam ir pietiekami.”®

Instithciju un/vai rektoru attiecibas, kam, domajams, ir ar7 visai plass izversums arpus

publiskas telpas, galu gala tiek risinatas ar 2010. gada 22. marta rektoru parakstitu
paktu partoleranciunsavstarpéju sadarbibu Latvijas augstakas izglitibas pilnveidosana,
kura rektori solas

“kolegiali sadarboties Latvijas augstakas izglitibas kvalitates pilnveidosana, ka art

savus publiskos izteikumus virzit t3, lai veicinatu pozitivu Latvijas augstakas izgfitibas
sistémas un augstakas izglitibas télu kopuma - gan Latvija, gan arpus tas.”®

24 Kludaini noradita padome, pareizi - Augstakas izglitibas padomes.

25 MarkaH, T. (2009, 15 ceHT.). B Bbicliem obpa3oBaHum rpaget ¢puHaHcoBbli nepegen. Tenezpag. C. 5.

26 MarkaH, T. (2009, 29 ceHT.). PekTopbl By30B npoTvB pedopmel. Tenezpag. C. 5.

27 Kuzming, I. (2011, 19. janv.). Finansésanas reforma = augstskolu reforma? Latvijas Avize. 5. Ipp

28 Turpat.

2% Rauhvargers, A. (2010, 22. marts). Latvijas augstskolas paraksta paktu par toleranci un sadarbibu. LETA.
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Saja situacija kritizéjama gan Izglitibas un zinatnes ministrijas poZzicija reformu
pieteikS8ana un veicindsana, gan art komunikacijas prakse. IZM preses relizes atstasta
notikumu un maz sniedz priek3statu par ministrijas poziciju, tapec publiskaja telpa nav
skaidribas par IZM dienaskartibu un ramejumiem augstakas izgltibas reformas. Turklat
bieZi ieredniem ir ari visai zema atbildiba, izplatot publiskaja telpa kadus pazinojumus.
2009. gada, pieméram, kads augsta lmena IZM ierédnis prognozg, ka “Sis gads varétu
but parmainu gads, kad augstskolu skaits samazinatos”*° Aplukotaja laika perioda
likvideta ir tikai viena valsts augstskola, un, tiesa, koledZas ir pievienotas augstskolam.
Tacu 3ads vestijums no informétibas un art ietekmes zina respektéjama avota, protams,
augstskolu vidé raisa sasprindzinajumu, jo seviski, ja arpus publiskas telpas klist visda-
Zadakie scenariji un cilveki valsts varai neuzticas un nepalaujas uz tas godigumu un
orientaciju uz sabiedribas, nevis atsevisku grupu vai individu interesém. IZM ramegjumi,
kas atspogulojas Zurnalistu publikacijas, nereti pat vertejami ka ciniski:

““Reforma sakas tur, kur beidzas finansgjums,” teica izglitibas ministrijas vaditaja.
Un apstipringja: “Ja kadas augstskolas rektors pazinos, ka pie pasreizgja finansgjuma
augstskola neizdzivos, tad Sis jautajums nekavéjoties tiks ieklauts dienaskartiba.””*'

Tadegjadi politiska dienaskartiba un ramejumi dod nevis virzienus izmainam, bet
gan rada pamatuy, lai augstskolas savas problemas nenosauktu, un atbilsto3i — ari racionali
nerisinatu. Publiskaja telpa turklat nav atrodami dati, kas sniegtu informaciju par augst-
skolu darbibas kvalitati, samazinot valsts budZeta finansgjumu.

Prasiba, ka nepiecieSamas “strukturalas parmainas augstakaja izglitiba un zinatng,
kas nodrosinatu uzsvaru uz Latvijas stratégiskajam vajadzibam atbilstoSu rezultatu
sashiegSanu”,*? jau paradoties publiskaja telpa ka darbibas virziens dienaskartibas otraja
liment, nonak pretrunu ramejumos. Pieméram, viens no véstules autoriem Latvijas Zinatnu
akadémijas prezidents Juris Ekmanis atzist, “ka nav Tsti skaidrs, ko valstij vajag”.>®* ST
situacija art 2011. gada, ka uzskata Vidzemes Augstskolas rektore Vija Daukste, nav
maintjusies: “Sobrid valstT nav konkréta pasiitijuma, péc kura sagatavotu specialistus,

30 Stankevica, Z. (2009, 15. sept.). Negrib universitati - monstru. Neatkarigd Rita Avize Latvijai. 6. Ipp.

51 HactuHa, P. (2010, 2 deBp.). O6beaunHaii n Bnactayii! Yac.

52 Vike-Freiberga, V,, Umanis, G., Auzins, M., Kalvins, I, Ekmanis, J., Gréns, E., Lacis, |., Kilis, R. (2009, 10. sept.) Atklata
véstule : LR Ministru prezidentam Valdim Dombrovska kungam : par strukturalajam parmainam augstakaja izglitiba
un zinatné. 2009. gada 31. augusts. 8. Ipp.

5 Dreijere, V. (2009, 10. sept.). lesaka “Soka terapiju”. 4. Ipp.

256



kas bltu vajadzigi darba tirgum.”* NetieSi So neskaidribu apliecina art izglitibas un
zinatnes ministrs: “[..] ja valsti pateiks, ka inZenierzinatnés nevajag noteiktu skaitu
studentu, tad IZM samazinas atbilsto3u valsts budZeta vietu skaitu.”®

ST neskaidriba ir viens no avotiem, kas veicina sakapinatus un dramatiskus rame-
jumus, kas tiek komunicéti, izmantojot télainus izteicienus un prognoz€jot negativus
iznakumus:

“[..] augstaka izglitiba var klat par elitaru produktu, un, ka pielauj Latvijas Uni-
versitates rektors Marcis Auzins, tas pastiprinas sabiedribas noslanosanos”;*
““Augstakas izglitibas sistema tiktu sagrauta,” norada Rektoru padomes prieks-
sédis Arvids Barsevskis. Vins, viesojoties skolas, redzgjis — daudzas gimenes nevar
nodrosinat atvasém iespéju iegiit augstako izglitibu cita pilséta, jo tas pat nevarot
samaksat par celu un dzivoSanu, kur nu vél studiju maksu”;*’

““Mes dodamies uz augstakas izglitibas iznicibu. Ja nekas netiks darits, jau pec
daZiem gadiem te bus tikai daZas niSu augstskolas un tautas augstskolas”, tik skarbi
sestdien Latvijas Jauno zinatnieku apvienibas (LJZA) rikotaja paneldiskusija “Lat-
vijas zinatne un augstaka izglitiba 2016” izteicas Stratégiskas analizes komisijas
(SAK) priek3sedétajs Roberts Kilis.”®

Kopuma publiskaja telpa parsvara, ka rada, piemeram, virsrakstu analize, tiek
realizéti uz reformu tendéti ramé&jumi:

“Augstskolu reformam politisks atbalsts”;*
“Augstakas izglitibas reforma nepiecieSama”;*
“Par spiti ZZS iebildém, turpinas darbu pie reformam”;*

“Pardomatu, nevis atru reformu”,*

kaut gan vienlaikus procesi tiek raditi ka neskaidri un nedrosi, kas raisa Saubas par to
ilgtspéjibu:

3

N

Zalane, E. (2011, 27. janv.). Valsts naudu atdotu ar darbu. Diena. 9. Ipp.

Klanska, D. (2011, 19. janv.). Broks neredz iesp&ju samazinat finans&jumu augstakajai izglitibai. LETA.
Grundule, L. (2010, 9. apr.). Koke sola aizstavét budzZeta vietas un finansgjumu augstakajai izglitibai. LETA.
Turpat.

Kuzmina, I. (2011, 2. febr.). Augstaka izglitiba - strupcela? Latvijas Avize. 12. Ipp.

Kuzmina, I. (2009, 16. okt.). Augstskolu reformam politisks atbalsts. Latvijas Avize. 5. Ipp.

Anercangapoga, H0. (2009, 4 Hos6.). Pedpopma Bbicliero o6pasoBaHna Heobxoauma. Becmu CezodHs. C. 5.
Zaltte, . (2011, 19. janv.). Par spiti ZZS iebildém turpinas darbu pie reformam. Diena. 6. Ipp.

Nestere, L. (2011, 3. febr.). Pardomatu, nevis atru reformu. Neatkariga Rita Avize Latvijai. 7. Ipp.
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“Izglttiba budZeta un parmainu ritenos”;*
“Reformés demokratiskak”;*

“Nav vienotibas augstskolu reforma”;*
“Augstskolu apvienosana interesu cina”;*
“Augstakas izglitibas reformas zaudé tempu”;*’
“Lidz Sim lauts vieglakais ce|$”;*

“Studijas jareformg”.*

Lai cilveki jégpilni un kritiski varétu vértét reformu procesus, publiskaja telpa ir
jabiit pieejamai droSai un neatkarigai informacijai. Bet $aja aspekta veérojami vairaki
riski. Pirmkart, Zurnalistikas tekstu tuvums ar sabiedrisko attiecibu tekstiem, pieméram,

tekstu salidzinajums par izglitibas ministra veikumu pirmajas simts darba dienas.

Preses relize>®

LETA zipa®'

“Pirmais nozimigakais un viens no sarezgita-
kajiem uzdevumiem bija 2011. gada valsts bu-
dZeta projekta sagatavo3ana, jo 4 miljonu latu
konsolidacija Izglttibas un zinatnes ministrijas
(IZM) parzina eso3ajam jomam nebija vienkar3a,
Tpasi ievérojot péd€éjos divos gados veikto bi-
tisko ldzeklu samazindjumu vairak neka 260
miljonu latu apjoma.

Ka nakamo bdatiskako ministrs min darbu, kas
saistits ar normativas bazes sakartoSanu un
sagatavosanu turpmako strukturdlo reformu
veikSanai augstakaja izglitiba un zinatng, ka

ar - profesionalaja izglitiba.
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reformu Tsteno3anai. Pazinojums presei. LETA.
5

reformam izglitibas nozaré. LETA.

“Pirmais nozimigakais un viens no sarezgita-
kajiem uzdevumiem bija 2011. gada valsts bu-
dZeta projekta sagatavo3ana, jo 4 miljonu latu
konsolidacija Izglttibas un zinatnes ministrijas
(IZM) parzina eso3ajam jomam nebija vienkarsa,
Tpasi ievérojot pédéjos divos gados veikto bi-
tisko Ndzeklu samazindjumu vairak neka 260
miljonu latu apjoma.

Ka nakamo bitiskako darbu ministrs mingja
normativas bazes sakarto3anu, lai varétu veikt
strukturalas reformas augstakaja izglitiba un
zinatné, ka art profesionalaja izglitiba.

Lulle, B. (2009, 2. nov.). Izglttiba budZeta un parmainu ritenos. Neatkarigd Rita Avize Latvijai. 2.-3. Ipp.
Stankevica, Z. (2009, 2. okt.). Reformés demokratiskak. Neatkarigd Rita Avize Latvijai. 6. Ipp.

Kavalieris, A. (2009, 2. okt.). Nav vienotibas augstskolu reforma. Latvijas Avize. 8. Ipp.

Stankevica, Z. (2009, 1. okt.). Augstskolu apvieno3ana interesu cina. Neatkariga Rita Avize Latvijai. 6. Ipp.
Stankevica, Z. (2009, 24. nov.). Augstakas izglitibas reformas zaudé tempu. Neatkariga Rita Avize Latvijai. 5. Ipp.
Zalane, E. (2011, 25. janv.). Lidz $im lauts vieglakais cel3. Diena. 8.-9. Ipp.

Diena (2011, 26. janv.). Studijas jareformé. Redakcijas replika. Diena. 2. Ipp.

Korbe, A. (2011, 10. febr.). Izglitibas un zinatnes ministrs: pirmajas 100 dienas veikti biitiski darbi strukturalo

Klanska, D. (2011, 10. febr.) Broks: Pirmajas 100 darba dienas ir izstradata normativo aktu baze strukturalajam
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Pieméram, augstakaja izglitiba tas saistits ar
kvalitates paaugstinasanu, finansésanas mo-
deli, kas akcent& kvalitati un rezultatus. Sobrid
ir sagatavots grozijumu projekts “Augstskolu
likuma”, lai raditu nosacijumus kopigu studiju
programmu veidoSanai; lai paaugstinatu kvali-
tates prasibas programmu izstradé un Tsteno-
8ana, t.i., studentu noslodzes palielinasana un
izmainas kontaktstundas, lai maksimali izman-
totu studiju laiku un resursus; lai pilnveidotu
prasibas akadémiska personala kvalifikacijai
un kompetencei, ievieSot starptautiskus kvali-
tates kritérijus; lai sakartotu normas neformala
cela ieguto prasmju atzisanai; lai ieviestu nor-
mas, kas veicina eksportspéju u.c.

R. Broks akcenté€ja, ka zinatné notiek virziba uz
resursu konsolidaciju un pétniecibas infrastruk-
tiras sakartosanu, veidojot 9 valsts nozimes
pétniecibas centrus. Saskana ar Ministru kabi-
neta noteikumiem “Par darbibas programmas
“Uznémeéjdarbiba un inovacijas” papildingjuma
2.1.1.3.1. apak3aktivitates “Zinatnes infrastruk-
tlras attistiba” 1. projektu iesniegumu atlases
kartu” ir uzaicinatas zinatniskas organizacijas
llgumu slég8anai 56 miljonu latu apméra pét-
niecibas infrastruktiras pilnveidei. Sobrid tiek
izstradati t.s. “otras kartas” noteikumi, kas vei-
cinds pétnieku un uznéméju sadarbibu, un Siem
mérkiem paredzéti 46 miljoni latu.”

Pieméram, augstakaja izglitiba tas saistits ar
izglitibas kvalitates paaugstinasanu un izstra-
dato augstakas izglitibas finansésanas modeli,
kas bis versts uz kvalitati un rezultatiem. Pat-
laban ir sagatavots grozijumu projekts “Augst-
skolu likuma”, lai raditu nosacijumus kopigu
studiju programmu veido3anai, lai paaugstinatu
kvalitates prasibas programmu izstrade unTste-
nosang, proti, studentu noslodzes palielinasana
un izmainas kontaktstundu skaita, lai maksi-
mali izmantotu studiju laiku un resursus. Tapat
ir pilnveidotas prasibas akadémiska personala
kvalifikacijai un kompetencei, ievieSot starp-
tautiskus kvalitates kritérijus.

Broks akcent€ja, ka zinatné notiek virziba uz
resursu konsolidaciju un pétniecibas infrastruk-
tliras sakartosanu, veidojot devinus valsts nozi-
mes pétniecibas centrus. Aktivitates “Zinatnes
infrastruktiras attistiba” pirmaja projektu iesnie-
gumu atlases karta ir uzaicinatas zinatniskas
organizacijas llgumu slégdanai 56 miljonu latu
apmeéra pétniecibas infrastrukturas pilnveidei.
Patlaban tiek izstradati otras kartas noteikumi,
kas veicinas pétnieku un uznéméju sadarbibu,
un Siem meérkiem paredzéti 46 miljoni latu.”

Jau ieprieks izklastita paradiba, ka vieni un tie pasi fakti zinas tiek atkartoti un at-
kartoti, nemeklgjot tiem jaunus ramé&jumus. Lidziga Sai paradibai ir informacijas parpld-
$ana no medija uz medija un parstastisana no atreferéjumiem. Pieméram, Kanadas eks-
perta viedoklis divas LETA zinas ir paradijies, izmantojot jau publicéto rakstu laikraksta
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“Izghtiba un Kultlira™?, turklat visos tekstos 3is eksperta viedoklis ir sniegts Augstakas
izglitibas padomes priekSsédétaja Jana Vetras atstasta.>

“Ka laikrakstam “Izglitiba un Kultlira” stastijis Augstakas izglitibas padomes prieks-
sédétajs Janis Vetra, augstskolu eksperts un Toronto Universitates profesors pub-
liskaja parvalde Jans Klarks teicis skarbus vardus par informativaja zinojuma pare-
dzetajiem mérkiem. Vin3 saskata ieceréto strukturalo parmainu Tstenosana loti
lielu izgasanas risku vairaku iemeslu dg|.”>

Otrs risks ir ierobeZotais avotu un ekspertu klasts. Mediji galvenokart izmanto tikai
izglitibas un zinatnes ministru, daZus IZM ierédnus, augstskolu rektorus, Latvijas Studentu
asociaciju. Vienigi studentu asociacija reformu konteksta nebiitu vertejama ka avots,
kura pausto informaciju varétu ietekmét tikai intereses par veiksmigam reformam
studentu laba. Pieméram, LU rektors paradas gan ka tiesi ieintereséts avots, jo parstav
pasa vadrto augstskolu, gan ka procesu vérotajs un sistémas reformu dzingjspéks (Stra-
tegiskas analizes komisijas loceklis), bet, kura loma M. Auzins katru reizi izsakas, mediji
neidentificé. Un to var izcelt ka vienu no faktoriem, kas kopuma veido pretnostatijumu
raméjumus un veicina konfliktu situacijas.

Zurnalisti, iztaujajot pargjos rektorus par reformu vajadzibu un iesp&jamo gaitu,
nepieversas prakses analizei - ko tad katra augstskola dara, lai veicinatu augstakas
izgltibas kvalitati, lai gan So avotu riciba ir butiski resursi, kas dod iesp€jas arT negaidit
valsts noteiktos virzienus, bet veicinat Sos procesus ar savu darbibu.

Avotu Saurais loks publiskaja telpa pamata sniedz visai vienpusigu problému izklastu,
turklat neveicina art jaunu, kaut, iespgjams, nepopularu priekslikumu izvirzisanu. Viens
no iznémumiem ir laikraksta “Diena” publikacijas 2011. gada 25. janvari, dodot iespéju
izteikt viedokli ekonomistam Girtam Rungainim un DnB Nord bankas ekonomikas eks-
pertam P&terim Strautinam, kas konceptuali vérté Latvijai perspektivas nozares un
tam atbilsto3u izglitibas piedavajumu.

52 Klanska, D. (2010, 8. apr.). Saskata lielus riskus Latvijas augstakas izglitibas reforma. Izglitiba un Kultdra. 4. Ipp.
%5 Klanska, D. (2010, 11. apr.). Kanadas augstakas izglitibas eksperti saskata lielu risku Latvijas augstakas izglitibas

reforma. LETA; Klanska, D. (2010, 15. apr.). Notiks publiska apspriesana par reformam augstakaja izglitiba. LETA.
5 Turpat.
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Secinajumi

Publiskaja telpa augstakas izglitibas reformas, ka rada kvantitativa analize, dienas-
kartiba ienem zemu vietu, turklat tas aktualiz€jas galvenokart tikai politiskas dienaskar-
tibas ietekmé un ramé&jumus pamata nodrosina avoti, kas parstav procesos iesaistitas
puses. Tas rada paaugstinatu risku, ka publiskaja telpa vispar nenonak daudzi viedokli,
procesu izzinai nepiecieSami fakti. Turklat 31 ierobeZota informacija nosaka art otra
Tmena dienaskartibas veido3anos, kura balstas uz ramejumiem, kas daudzajam publis-
kaja telpa eso3ajam paradibam, procesiem, notikumiem, personam utt. pie3kir nozimes.
Bet augstakas izglitibas reformu apspriesana otra limena dienaskartiba ramé&jumi ir
izteikti orientéti jau uz citas jomas aprob&tam pieejam - konflikts, neskaidriba par
nakotni, lemumu atkariba no ekonomiskas krizes situacijas un orientacija uz visparigam
konteksta problemam, nevis konkrétu problemu identificéSana un diskutésana, defin€jot
un interpretgjot to nozimes individu un sabiedribas socidlaja prakse.

Augstakas izglitibas aktoru un mediju dienaskartiba un rameéjumi tadejadi neveido
izaicinajumus, lai cilvéki atsauktos, aktivi apspriestu problemas un piedavatu savus
inovativus risinajumus, tie tikai reflekté pagatné radusas problémas, sniedz kritiskus
tagadnes situacijas interpretacijas diskursus, bet nemotive iesaistities diskusijas un
meklét originalus nakotnes risingjumus.

Pie ilgas diskuté3anas par augstakas izglitibas uzlabosanu, Skiet, jau ta pierasts, ka,
ja kadu ritu paraditos zina, ka visas Latvijas valsts augstskolas tiek likvidetas, ta, pro-
tams, tiktu mediju dienaskartiba augsta vieta, bet nez vai iegtitu kadus seku ramejumus.

Augstakas izglitibas problemu raméjumi, kas veidojas valsts budZeta nepietiekamibas
un valsts izglitibas jomas parstavju spriedumu kontekst3, ka liecina analize, ir Sauri un
nepietiekami, lai novertetu augstakas izglitibas attistibas perspektivas. Privato augstskolu
lielais Tpatsvars un atbilsto3i arm nozZimiga Iidzdaliba daudzo problému radiSsana mediju
dienaskartiba vispar neparadas. Izglitibas sistemas model€jumos ir eklektika, kas veidojas
no pasu izglitibas sistémas aktoru vérojumiem (bet ne pétijumiem!) citas valstis, bet
mediji tos tikai atreferg, neveidojot analizes raméjumus. Augstaka izglitiba tiek apliikota
kvalitates ramejumos, bet tie ir |oti fragmentari un abstrakti, turklat vairuma gadijumu
ekonomiskas krizes apstaklos nav ar parbaudami, jo nav zinams, kadu jomu specialisti
ar atbilstosam kompetencém tautsaimniecibai vispar butu vajadzigi. Ramejums, ka
vairak un vairak jaunieSiem jastudé tehniskas un dabaszinatnes, izveidojies par tadu
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stereotipu, ka 30 jomu studiju kvalitates jautajumi vispar dienaskartiba neparadas (ja jau
vajadzigas, tad nav pat publiski apsprieZamas). Ka problému raméjums saistiba ar aug-
stakas izglitibas kvalitati neparadas ar tas, ka augstskolas ilgstosi ir veikusas arT socialas
funkcijas, dodamas iespéju studet jauniesiem, kuriem valsts izglitibas politika citas iespgjas
(pieméram, koledZas) nodro3inaja vien nieciga apjoma un Sauros spektros.

Latvijas augstakas izgltibas kvalitates raméejumiem publiskaja telpa pietrikst ari cil-
véka dzives kvalitates un izvéles konteksta. Skiet, ka cilvéka galvena dzives jéga ir izglTto-
ties, lai derétu vietéjam darba tirgum (kura pieprasijums ir miglains!).

Tapéc augstskolu reformas atspogulojums medijos izskatas péc melna kaka kersa-
nas tum3a istaba. Turklat nav pat zinams, vai kakis taja istaba ir un ko ar to péc tam
darit. Bet Latvijas augstakas izglitibas, tapat ka daudzu citu jomu un visas sabiedribas,
potenciala attistiba liela méra ir atkariga no publiskas telpas kvalitates — drosas un objek-
tivas informacijas pieejamibas un debatém, kuras piedalitos daZzadu grupu parstavji un
atspogulotos daudzveidigi viedokli.



Parmainas zurnalistika - vice versa -
Parmainas zurnalistikas izglitiba

Diskusijas par Zurnalistikas izghtibas saturu un veidu, Skiet, sakas jau ar pirmas Zurna-
listikas izglitibas institlicijas izveido3anu. ligsto3i pastavejusas divas pretéjas nometnes:
“ja Zurnalisti ltkojas uz universitasu Zurnalistikas kursiem, tad rod liecibas, ka macibspéki
vienkarsi nesaprot Zurnalistikas realitati; ja pasniedzgji lukojas uz Zurnalistu priek3sta-
tiem par savu darbu, tad konstaté parsteidzosi daudz mrtu”.! Veértgjot konkrétas univer-
sitasu programmas, macibspéeku vidi dominé parlieciba, ka “Zurnalistikas programmas
ir parak profesionalas: tadas ka arodskolas”, bet Zurnalisti savukart uzskata, ka “vaira-
kas no tam ir parak akadémiskas - parladétas ar nelietderigu “teoriju””.2 Raksturigi, ka
diskusijas par Siem jautajumiem loti bieZi tiek izmantoti nevis argumentéti viedokli,
kadam programmam vajadzéetu bit, bet neskaidras ekspektacijas, kas tiek pamatotas
ar apgalvojumiem “parak amatniecisks” vai “parak akadémisks”.

Sis nost3jas, domajams, no vienas puses, skaidrojamas ar to, ka Zurnalistika ir vei-
dojusies ka amats, - prakse attistoties formam, metodem un standartiem. Un ar tas
teoretiska apzinasanas vispirms notikusi praksé ka secinajumi un spriedumi, kas balstti
uz pasu Zurnalistu pieredzi.

Bet, no otras puses, tas vértgjamas art pasas universitates funkciju izmainu un So
izmainu apjégsmes kontekst3, jo izglitiba un amata macisana apvienojas un saplist.®

Zurnalistika ka profesija ir loti dabiska — katrs cilvéks labak vai sliktak prot citiem
izstastit to, kas ar vinu noticis, jaunumus par apkartni, problémas utt. Un katram cilve-
kam ir dabiska zinatkare uzzinat, kas notiek, un spriest par to. Tapéc 3i profesija ir atvérta

Pirmpublic&jums: Journalism Research, 2009, 2, 98-122.
' Frith, S., Meech, P. (2007). Becoming a journalist: journalism education and journalism culture. Journalism, 8(2), 144.
2 Stephens, M. (2002). A J-School Manifesto. Sk.: (20.11.2009) http://journalism.nyu.edu/pubzone/debate/forum.1.
essay.stephens.html
5 Turner, G. (2000). ‘Media wars’: journalism, cultural and media studies in Australia. Journalism, 1(3), 357.
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visiem, kurus var raksturot ka labus stastniekus. Tacu vienlaikus profesionala kopiena
ir iedibinajusi stingrus profesionalos standartus, lai nodro3inatu attiecibas starp mediju
un Zurnalistikas brivibu, un mediju atbildibu, kas veidojas aktivas Zurnalistikas un aktivas
pilsonibas publiskaja diskusija.*

Zurnalistika, veidojot ilgsto3as tradicijas, ir sp&jusi gan uzturét savas darbibas kva-
litates standartus, gan arT ar stingram korporativam saitem un skaidru redzéjumu par
piederibu profesionalajai kopienai nodro3inat plasai sabiedribai priekSstatu par savam
funkcijam un to realizacijas nosacijumiem. Turklat profesionala kopiena parasti publiskaja
telpa aktivi diskuté par savas darbibas praksi, tiecoties uzturét pasas noteiktos stan-
dartus ka savas darbibas normas, ko tadgjadi ari saprot un akcepté sabiedriba.

Pedejas desmitgades Zurnalistika ir sastapusies ar |oti batiskam un |oti plaS8am izmai-
nam sava profesija, un tapéc tradicionalajai opozicijai starp praktikiem un akadémisko
aprindu parstavjiem par to, kads ir pareizakais labu Zurnalistu apmacibas veids, ir ten-
dence partapt par pladu kopigu debasu platformu, kur tiek uzdots biitiskaks jautajums:
“Kada ir Zurnalistu izglitibas parmainu ietekme uz Zurnalistikas pasas jégu?” Un ta ir
svariga diskusija, jo Zurnalistikai ir gruti iegut atbildes uz vienu no pasas izvirzitajiem
pamatjautajumiem - kapec? Bet tiesi Sis ir jautajums, kas sabiedribai klust arvien svari-
gaks, jo uz pargjiem “kapéc?” aizvien bieZak atbildes var rast ikviens, kuram pie rokas ir
atbilsto3as informacijas un komunikacijas tehnologijas.

Arvien lidzigakus jautajumus par Zurnalistikas nakotni uzdod ar petnieki un praktiki,
kas parstav at3kirigas demokratijas, kulttiras un art Zurnalistikas tradiciju pieredzes, jo
21. gadsimta gan Zurnalistu, gan pilsonu sp&ju un atrumu sasniegt, iegut, atlasit un radit
informaciju, ka art parveérst to zindsanas nosaka vara un tehnologijas.®

Kaut arT Zurnalistika ilgstos3i virzijusies uz vienotibu un savas korporativas identita-
tes defineésanu, tomér misdiends tas prakse demonstré dazadas profesionalas ideolo-
gijas - objektivitates, aizstavibas, opoZzicijas, “sargsuna”, pétniecibas, publiska/pilsoniska,
interpretacijas, zinu, attistibas, miera, precizitates, kvalitativo metoZu, pakalpojumu,
populara un eksistenciala Zurnalistika.” Zurnalisti strada ne tikai zinu vai izklaides
medijos, bet arT darjjumu un patérniecibas Zurnalos, un cilveki, kas sevi identificé ka

4 Bertrand, C.-J. (2005). Media accountability. Pacific Journalism Review, 11(2), 5-16.

5 Frith, S., Meech, P. (2007). Becoming a journalist: journalism education and journalism culture. P. 139.

& Serves, J. (2009). We are all journalists now! Journalism, 10(3), 373.

7 Hanitzsch, T. (2007). Deconstructing journalism culture: toward a universal theory. Communication Theory, 17(4), 381.
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Zurnalistus, “veic daudzas daZadas lomas un prakses — vestisana, rakstisana, redigésana,
korigé3ana, menedzZesana, publicésana, maketésana, dizaina veido3ana, filmésana - un
tas ietver daudzas institucionalas pozicijas”.®

ST situacija rada ne tikai daudzas un at3kirigas izpratnes par Zurnalistiku, bet ar
dazadus priek3status par Zurnalistikas studiju saturu un rezultatiem.

Zurnilistika: amats un karjera

Tacu problemas izpratne vien acimredzami nedod tas praktisku risinajumu, jo pastav
izteikta viedok|u nenoteiktiba par to, kadam jabit Zurnalistikas studiju saturam gan uni-
versitate, gan kopuma. Aizvien bieZak studentu ekspektacijas par savu studiju saturu
sak at3kirties ne tikai no augstskolu piedavajuma, bet art no mediju praktiskajam vaja-
dzibam un arT darbavietu klasta. Piemeram, arvien vairak un vairak studentu ir orientéti
savu karjeru saistit ar izklaides medijiem un Zanriem, bet medijiem vispirms ir vajadzigi
reportieri, kuri varétu atspogulot biznesa, ekonomikas, socialos, informacijas tehnologiju
un l1dzigus jautajumus. Turklat mediju redaktoru vidu pastav visai kritiska attieksme
pret jauno Zurnalistu vispargjo zina3anu apjomu un dzilumu.

Mainoties priek3statiem par Zurnalistiku ka amatu, maintjusies ar priek3stati par
Zurnalista karjeru.®

Latvijas Zurnalistika nekad nav pastavejusi vairak vai mazak skaidri priekstati par
karjeru modeliem, kas butu uzlukojami ka paraugi. Pirmkart, vésturiski nav bijusas iespe-
jas attistities profesionalajam karjeram visa cilvéka dzives ilguma, jo tas ir lauzu3as
valsts un sabiedribas dzives politiskas izmainas - neatkarigas Latvijas Republikas izvei-
do3ana 1918. gada, Otrais pasaules kars, Latvijas okupacija un padomju reZima realiza-
cija, demokratiskas informacijas telpas veidoSana ekonomiska sabrukuma un péc tam
tirgus straujas attistibas apstakl|os.

Latvijas Zurnalistikas prakse rada, ka var piekrist Saimona Fréza (Frith) un Pitera
Mica (Meech) viedoklim: “.. Zurnalistika nav profesija ar taisnvirziena karjeras (vai iena-
kumu) struktiiru.”’® Raksturigas ir arm horizontalas karjeras Zurnalistik3, kad tiek maintti
mediji; darbs visa veida korporativajos, patérniecibas un darijumu Zurnalos; pariesana

8 Frith, S., Meech, P. (2007). Becoming a journalist: journalism education and journalism culture. P. 143.
¢ Turpat. 137.-164. Ipp.
9 Turpat. 144. Ipp.
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no “frontes” vienas puses uz otru, proti, no Zurnalistikas uz sabiedriskajam attiecilbam
un, kaut ne tik bieZi, art otradi. ArT 3is tendences, analizgjot britu Zurnalistiku, noveérojusi
S. Frézs un P. Mics.

Zurnalistiem bitisks izaicinajums ir mediju konvergence un nepiecieSsamiba stradat mul-
timediju vide. Latvija izplatits pienémums, ka vairums Zurnalistu, kuri ir lieliski drukatajos
medijos, nespéj biit tikpat profesionali, piemé&ram, televizija vai radio. 53 stereotipa
parvaresanu biitiski trauce tas, ka Latvijas Zurnalistu vide maz pieprasita ir muZizglitiba.

Daudzi studenti un bakalaura grada ieguvéji Zurnalistiku vairs neuzskata par profesiju
visai dzivei, bet tikai ka tiltu uz citam profesijam, seviski — sabiedriskajam attiecibam.
Darbs Zurnalistika tiek uztverts, ka rada vairaki Latvijas Universitates Komunikacijas
studiju nodalas pétijumi, ka laba iespgja, lai iegutu kontaktus sabiedriba un dzilak iepa-
Zitu sabiedribas un politikas funkcionésanu, ta sakot, “no iekSpuses”. Latvija Zurnalista
profesija nekad nav bijis raksturigs modelis, kas tiek aprakstits ka “ilgstosi tradicionals”.
Turpretl Apvienotaja Karaliste liela dala iesacgju Zurnalista karjeru uzsak péc vidussko-
las beigS8anas mazas lokalas avizés. Padomju perioda Latvija Zurnalisti karjeru parasti
saka no reportiera limena, bet to talako attistibu noteica ne tikai profesionala kapa-
citate, bet ari ideologiskas un politiskas varas ietekme uz Zurnalistikas kadru politiku.

Pagajusa gadsimta 90. gados Zurnalistika loti strauji ienaca cilveki ar dazadam
izglttibam un pieredzeém, bet bieZi vien arT bez jebkadas izglitibas un darba prakses, jo
augo3aja mediju tirgd, kur visatrak attistijas paterniecibas Zurnalu segments, Zurnalistu
profesionalas prasibas tika vienkarsotas I1dz “spgjai stastit stastu”. Tas pavéra |oti plasas
iespgjas jauniem iesacéjiem, no kuriem talantigakie, aktivakie un art agresivakie dazu
gadu laika (it seviski televizija) varéja klut |oti populari sabiedriba, batiba apgustot tikai
Zurnalistikas pamatprasmes. Sis process kopuma raksturigs visai pécpadomiju telpai.
Turklat jaunajiem Zurnalistiem liels izaicinajums bija izklaidetaja lomas apguve un izpil-
disana, kas arTvinus attalindja no profesijas tradicionalajam vértibam un standartiem."

Tapat Latvija nav arT padnodarbinatu Zurnalistu darba tradiciju, jo salidzinoSi mazais
tirgus traucdjis to attistibu. Sads Zurnalistu profesionalais dzivesveids gan saka aizvien
vairak paradities 2009. gada ekonomiskas krizes ietekmé.

Skatijumu uz Zurnalistikas izglttibu ilgsto3i veidojis arm mediju industrijas spiediens.
Tas dikt€ja, kas daZadu izglitibas instittciju absolventiem jazina un japrot, lai klttu par

" Palsti, S. (2005). Two generations of contemporary Russian journalists. European Journal of Communication,
20(1), 89-115.
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labiem darbiniekiem (vislabak — nekavéejoties péc izlaiduma). Tas nozZimé, ka absolven-
tiem ir “jaatbilst maintgajam industrijas prastbam”.’2 ST pieeja sak mainities, un daudzi
zinbas apguvusie Zurnalisti pavers piramidu otradi un vélas sakt karjeru publiskaja, pilso-
niskaja, Zurndlistikas “patérétaju” liment. Izveli starp pretnostadijuma vai atbalsto3o
attieksmi pret industriju aizstaj “lielaka nepiecieSamiba péc kvalitativas auditorijas un
kontekstualas pétniecibas”.'® Viena no pirmajam izmainam saistas ar sistémiskas izgli-
tibas nozZimes apjegu.

Zurnalistika - no amata macekla Iidz universitates gradam

Veésturiski Zurnalistika ka profesija “nav pieprasijusi formalu intelektualo izglitibu, kas
ir virs vidusskolas limena, bet tagad taja tiek gaiditi iesacgji, kuri ieguvusi augstako
izglitibu kada joma”." Eiropa izmainas Zurnalistikas izpratné un uzskata par universitates
absolventu iesaisti profesija sakas pagajusa gadsimta 60. gadu beigas.

Musdienas vairs reti var dzirdet viedokli, ka vislabakais veids, ka kltt par labu Zur-
nalistu, ir amata macidanas redakciju zinu nodalas. Mediji arvien vairak lukojas péc
universitates beidzejiem (gan Zurnalistikas, gan citu nozaru gradu ieguvejiem), jo amata
macek|u sistéma tiem ir dargaka, turklat nav arm garantijas, ka apmacitie cilveki vinu
mediju péc tam nepametis. Turklat arT zinasanas musdienas mainas tik atri, ka iesacgjs,
kuram, iespgjams, tritkst iemanu profesija, var dot redakcijai jaunu un plasaku skatu
par daudziem citiem jautajumiem. Tapéc arvien vairak nostabilizgjas uzskats, ka “vaira-
kums iesacéjlimena profesionalo Zurnalistu nak no universitatés bazetam Zurnalistikas
programmam, tas noZimé, ka universitates kluvusas par nozimigu mediju kapacitates
veidotaju”.'s Sada tendence raksturiga arT Latvijas mediju praksei.

Debates par to, kas ir labaki Zurnalisti — Zurndlistikas vai citas studiju programmas
beidzgji, Skiet, arT ir beigusas. Mediji ir ieintereséti abos. Diemzel mediju industrija ko-
puma, kaut arT 21. gadsimta pirmaja desmitgade bija k|uvusi ekonomiski stabilaka, pirms
to, samazinoties reklamas ienémumiem, smagi skara ekonomiska krize, nenostiprinaja

2 el-Nawawy, M. (2007). Between the newsroom and the classroom: Education standards and practices for print
Journalism in Egypt and Jordan. International Communication Gazette, Vol. 69(1), 69.

3 Servaes, J. (2009). We are all journalists now! Journalism, 10(3), 372.

4 Frith, S., Meech, P. (2007). Becoming a journalist: journalism education and journalism culture. P. 139.

> Hume, E. (2007). University Journalism Education: A Global Challenge. A Report to the Center for International Media
Assistance. Washington, D.C.: The Center for International Media Assistance. P. 4. Sk. (20.11.2009): http://www.
ellenhume.com/articles/education.pdf
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korporativo interesi — veicinat Zurndlistikas attistibu, lai darbotos efektivak un mazinatu
savus izdevumus un arT “vienlaicigi iegltu pieeju kultiiras kapitalam, kas asocigjas ar
universitasu gradu ieguvéju darbaspéku”.'®

Turklat daudzos medijos kops pagajusa gadsimta 90. gadu vidus un beigam valdija
visai liels pieradums, ka Zurnalistu kadri nemitigi mainas un ka, mediju tirgum strauji
attistoties, tipiski ir darba pienemt pirmo kursu studentus vai ar organizet Zurnalistikas
skolas un kursus pa3as redakcijas. Tagad mediji, ja arT iesaistas 3adas aktivitates, tad
tikai ka universitasu profesionalie partneri. Tacu kopuma Zurnalistu kopienai un mediju
Tpadniekiem, un art sabiedriskajiem medijiem nav orientacijas uz to, ka Zurnalistu saga-
tavo3anas procesa vajadzetu izglitibas rezultatu patérétaju lomu mainit uz aktivaku
[Tdzdalbnieku lomu.

Ja vértéjam publiskas domas izmainas par izglitibas lomu Zurnalistikas karjera, tad labu
paraugu, pieméram, sniedz populara satura informacija un padomi par universitates izglitibu
kd pirmo soli Zurnalista karjera: “.. klustot par Zurnalistu, var iegit aizraujo3u un atalgotu
darbu, bet 81 darba dabiisana sakas ar labu izglitibu [..]. Izvelies pareizo koledZu! Vairakums
stradajoso Zurnalistu ir macijusies Zurndlistikas skolas un ieguvusi gradu Zurnadlistika.”"”

Latvijas sabiedriba Zurnalistikas kvalitate biezi tiek kritizéta, minot tadus trakumus,

kas varetu tikt mazinati vai pat izskausti tiesi studiju procesa - slikta valodas prasme
(vienlidz kritiska attieksme gan pret latvie3u, gan krievu medijiem), zinasanu trikums
Zurnalista specializacijas jomas un vispargja intelektuala nabadziba.
Pirmkart, pirms Otra pasaules kara Latvija nebija izveidojusies kopiga profesionalas
kopienas izpratne par Zurnalistikas macisanas veidiem un prese savu personalu galve-
nokart papildinaja ar literatiem. Otrkart, padomju perioda Zurnalistikas izglitiba tika
balstita uz krievu Zurnalistikas tradiciju. Tas nozZimé, ka izgltibu Zurnalistika izprata ka
literatiiras un valodas studijas, kas tika papildinatas ar ideologiski orientétiem prieks-
metiem un niecigu praktisko apmacibu. ligsto3a Zurnalistikas cie$a saistiba ar padomiju
ideologiju biitiski ietekmegja arT attieksmi pret Zurnalistu izglito3anu universitate ari vel
pagajusa gadsimta 80. gadu beigas un 90. gadu sakuma, jo priek3stats par to saistijas
ar veca reZima tradicijam. Tomeér bija vérojams art butisks lizums studiju programmu
satura, tas tika balstits gan Skandinavijas valstu, gan Amerikas pieredzé.

6 Nolan, D. (2008). Journalism, education and the formation of ‘public subjects’. Journalism, 9(6), 734.
7 Sk. (04.01.2009): http://www.ehow.com/how_2053760_become-journalist.html
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Vertejot Zurnalistikas izgfitibas problemas, ta jaapluko art ka pétniecibas un studiju joma.
Turklat ne tikai Zurnalistika, bet arT komunikacijas zinatnég, ar ko visciesak saistas Zurnalis-
tikas pétnieciba, “joprojam triikst nozares klasisko teoriju un pétijumu kodola defingjuma.
Nozari veido daZadas akademiskas tradicijas, katra no tam rada vai atzist savus, vairak
vai mazak koherentus intelektualos resursus, kas institucionali sapludusi zem kulturali ska-
niga simboliska “komunikacijas”karoga untikaitagad sak parvarét savstarp&jo nezinasanu”.'®

JaatzZime, ka Latvija Zurnalistikas pétnieciba komunikacijas studiju konteksta attistas
tikai nepilnas divas dekades, jo, pirmkart, komunikacija ka zinatnes nozare padomiju pe-
rioda vispar nepastaveja un, otrkart, vél joprojam zinatné spécigas ir humanitaro zinatnu
tradicijas, kas orientétas uz fenomenu aprakstisanu, bet ne analizi.

Vairaki petnieki, ka uzsver Marks Deuze (Deuze), atZist, ka pastav “koherences tri-
kums Zurnalistikas joma (izglttiba un pétnieciba)”, un varbutgjais iemesls 3ai paradibai
ir tas, ka visa pasaulé par Zurnalistiku teoretiskus spriedumus izsaka, to péta, macas
un kritize cilveki, kuri parstav dazadas nozares."®

Analizgjot Zurnalistikas studijas un pétniecibu universitasu konteksta, nepilnigi tiek
novertéts to iespéjamais potencials salidzingjuma ar citam humanitarajam un sociala-
jam zinatnem. Zurnalistiku nav iesp&jams ne macit, ne apgit ka statisku lauku, jo Zurna-
listika musdienas neizbegami ir iesaistita nemitiga “aktiva, argumentéta dialoga” par
profesionalajiem mérkiem un pieredzi.*® Pateicoties 3Im cieSajam un tieSajam saitém
ar praksi, ta ir “refleksivas prakses un lietiskas teorijas kombinacija, kas Zurnalistiku
dara par aizraujo3u disciplinu un akadéemisko nozari, kurai ir liels potencials”.?’

Tas nozimg, ka paslaik, kad Zurnalistikas profesionala kopiena, iesp&jams, vairs nespégj
skaidri noteikt savas robeZas un standartus, ir bitiski konsolidet Zurnalistikas un uni-
versitasu profesionalismu, lai saglabatu palieko3u ietekmi.?? Jo vairak tapéc, ka Zurna-
listikas attistiba rada, ka Zurnalistikas studiju programmas vairs nevar orientéties tikai
uz “pamatu” macisanu. Tam daudz vairak un intensivak japievérsas realajai musdienu
Zurnalistikai, kaut arT “vieglak ir macit to, ko més zinam, vai domajam, ka més zinam, -
nevis macrt to, ko vél ir nepiecieSams izprast”.?®

8 Craig, R. T. (2008). Communication in the conversation of disciplines. Russian Journal of Communication, 1(1), 17-18.

9 Deuze, M. (2005). What is journalism?: Professional identity and ideology of journalists reconsidered. Journalism,
6(4), 442-443.

20 Stephens, M. (2002). A J-School Manifesto.

21 Burg, H. de (2003). Skills are not enough. The case for journalism as an academic discipline. Journalism, 4(1), 105.

22 Nolan, D. (2008). Journalism, education and the formation of ‘public subjects’. Journalism, 9(6), 733-749.

2 Stephens, M. (2002). A J-School Manifesto.
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Si raksta mérkis ir analizét 3o procesu divus aspektus: 1) Zurnalistikas studiju reali-
zaciju Latvijas augstskolas (izmantojot pasvértéjuma zinojumus un Novértésanas komisijas
zinojumus, kas pieejami Augstakas izglitibas kvalitates novértésanas centra majaslapa?)
un 2) studentu vértéjumus par savu zinasanu un prasmju atbilstibu Zurnalistu uzdevumu
veik3anai (izmantojot studentu paSnovertéjumu zinojumus Zurnalistikas prak3u atskaités
2006.-2010. gada).

Zurnalistikas izglitiba Latvija

Latvija ir licencétas un akreditétas ap 20 programmam, kas piedava studijas dazadas
komunikacijas jomas - Zurnalistika, sabiedriskajas attiecibas, reklama - un art starp-
tautisko attiecibu un marketinga studiju programmas, kuras ietverti komunikacijas stu-
diju priek3meti. Tas tiek realizétas gan valsts, gan privatajas augstskolas profesionalo,
bakalaura, magistra un doktora studiju programmu [imenr.

Kopuma 3T situacija atspogulo Latvijas augstakas izglitibas visparejas problemas,
kuram sabiedriba pievérsusi lielaku uzmanibu tikai ekonomiskas krizes laika.

Pirmkart, tika izvirzits jautajums: vai Latvija realizéto programmu skaits nav par-
merigi liels (kopa paslaik uz seSiem gadiem ir akreditétas 800 studiju programmas, bet
uz diviem gadiem — 46 programmas)? Otrkart, tika jautats: vai lielais programmu skaits
nav faktors, kas negativi ietekmé studiju kvalitati? Treskart: vai valsts budZeta lidzekli
tiek izmantoti lietderigi, ja dotaciju sanem tik daudzas studiju programmas?

Jaatzist, ka Zurnalistikas studijas Latvija nepieder popularakajam komunikacijas
studiju programmam. KoledZu liment tas vispar netiek realizétas. Bakalaura [iment apgit
Zurnalistiku iespgjams tris programmas - Komunikacijas zinatnes bakalaura studiju pro-
gramma (Latvijas Universitate), akadémiskaja studiju programma “Zurnalistika” (Rigas
Stradina universitate) un profesionalaja studiju programma “Mediju studijas un Zurnalis-
tika” (Vidzemes Augstskola).

Magistra liment komunikacijas studijas tiek realizétas trijas augstskolas. Neviena
no tam nav pilniba orientéta uz Zurnalistiku vai mediju studijam, tikai Latvijas
Universitate sava komunikacijas magistra studiju programma piedava Zurnalistikas
studiju virzienu, kura ietverti studiju kursi mediju teorija, mediju antropologija,
Zurnalistikas kultdirg, ka art Zurnalistikas praktikumus 16 kredrtpunktu apjoma. Doktora

24 Sk. (04.04.2010): www.aiknc.lv

270



studiju fment mediju un Zurnalistikas studijas un petniecibu nodrosina vienigi Latvijas
Universitate.

1. tabula
Bakalaura studiju programmas Zurnalistika Latvija (2009./2010. ak. gads)

Kredttpunkt
Augstskola | Studiju forma ligums rect p.un " legutais grads
skaits
Pilna laika 3 gadi jeb
120 ialo zina
Latvijas klatiene 6 semestri Socialo zinatnu
Universitate - - — bakalaura grads
Nepﬂn.a laika 4 gadi Jeb. 120 komunikacijas zinatné
neklatiene 8 semestri
Rigas Socialo zinatnu
Pilna laik 3 gadi jeb :
Stradina I_n? atka gaclje . 120 bakalaura grads
o klatiene 6 semestri s
universitate komunikacijas zinatné
Pilna laika 4 gadi jeb 160 Profesionalais
Vidzemes klatiene 8 semestri bakalaura grads
Augstskola | Nepilna laika 5 gadi jeb mediju studijas un
neklatiene 10 semestri 160 Zurnalista kvalifikacija

Visas bakalaura programmas ir akreditétas uz seSiem gadiem, Latvijas Universitates
programmai 3is ir otrais akreditacijas periods, bet abam pargjam - pirmais. Novéer-
teSanas komisija rekomendgja profesionalo bakalaura studiju programmu “Mediju stu-
dijas un Zurnalistika” akreditét uz diviem gadiem, bet Izglitibas un zinatnes ministrijas
pasparné esosa Akreditacijas komisija 2009. gada piesSkira akreditaciju uz seSiem
gadiem. ArT 3Sis fakts vésta, ka Latvijas augstakas izglitibas programmu vérté3ana
pastav problemas.

Ekspertu loks, kas tiek pieaicinats studiju programmu novértésanai, ir ne vien visai
stabils, bet arT saméra Saurs. Novértésanas komisijas sastava bija jaieklauj vismaz
viens eksperts no ES, Igaunijas, Lietuvas vai citas arvalsts un vismaz viens eksperts,
kuram bija iepriek3gja pieredze eksperta statusa sava valstT vai arzemes. Taja kop-
skaita jabat trim ekspertiem. Novértésanas komisijas vaditaja uzdevums — atbildét par
vérteSanas metodologiju, bet ekspertiem, kuriem bija jabit lietpratejiem konkrétas
studiju programmas joma, javerte tas saturs. Viniem netika prasita sava valsti vai arze-
meés gita pieredze programmu vértésana. Savukart komisijas vaditajs vargja parstavet
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art citu zinatnu nozari.® Pieméram, kadai Latvijas Zurnalistikas programmai viens no
ekspertiem bija ar doktora gradu agronomija, savukart citas Novértésanas komisijas
vaditajs bija specialists ar gradu sociologija, kriminologija un filozofija. Tas mazinaja
pasas akreditacijas jégu un art programmu attistibas iespgjas, jo rupigaka ekspertu
izvéle kaut vai tikai no Baltijas valstu universitatém (lai samazinatu ekspertizes izmak-
sas) mediju studijas un Zurnalistika veicinatu plasaku un dzilaku informacijas apmainu
par studiju programmu attistibu.

NepiecieSamas ar diskusijas, kas dotu ieguldijumu Zurnalistikas programmu kvalita-
tes uzlabo3ana un jaunu celu meklgjumos. Jo pasreizéja laikposma bitiski ir analizét,
vai augstskolas nodroSina ne tikai formalu programmu realizacijas kvalitati, vai toméer
reagé uz mediju un Zurnalistikas bitiskajam izmainam un ir gatavas ne tikai atbilst to
pasreizejam prasibam, bet arT biitu gatavas dot savu ieguldijumu to nakotnes attistiba.
DiemZel ekspertu zinojumos studiju programmu un kursu satura analizei pievérsts |oti
maz uzmanibas.

Sie jautajumi ir aktuali mazas nacionalas valstis, kur mediju tirgus ir neliels un audi-
torijas vairakumam nav zinamas Zurnalistikas attistibas starptautiskas tendences, jo
ikdienas praksé netiek lietotas zinas un analitiskie mediji anglu, vacu, francu un kada
cita valoda. Latvija $o problemu izvertejumam ir vél art papildu aktualitate, jo neviena
no studiju programmam netiek sagatavoti Zurnalisti darbam krievu medijos (valsts dibi-
natajas augstskolas apmacibas valoda atbilsto3i Valsts valodas likumam ir latvieSu valoda),
kas veido biitisku Latvijas mediju tirgus dalu, turklat Krievijas mediju telpas ietekme uz
Latvijas informacijas vidi ir liela un piedevam - augosa.

Zurnalistikas studiju analitisku un uz nakotni vérstu izvért&jumu apgriitina ar tas,
ka Latvija Zurnalistu savienba ir loti vdja un 3T organizacija ne tikai neparstav
profesionalo vidi kopuma3, bet nav arT sp&jiga definét un veicinat Zurnalistikas kvalitates
mérku identificéSanu. Tas nozimg, ka universitatém un citam augstakajam macibu
iestadém nav stabila profesionala partnera studiju programmu kvalitates noteiksana
un sekmesana.

Zurnalistikas studiju programmas ir tikai valsts augstskolas, savukart privatas augsta-
kas izglitibas institlcijas orientéjas galvenokart uz sabiedrisko attiecibu un marketinga
programmam.

25 Augstakas izglitibas iestazu un studiju programmu novértésanas komisiju ekspertu atlases principi. Apstipringjusi
Akreditacijas komisija 1997. gada 30. aprilt. Sk. (04.04.2010): www.aiknc.lv/en/kopmat/
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Valsts budZeta atbalsts Zurnalistikas un mediju studijam ir niecigs, Latvijas Universitate
valsts finansé 75 budZeta vietas bakalaura studijas (kopé€jais studgjo3o skaits — 700) un
38 budzeta vietas - magistra programma (kopéjais studéjoso skaits — 75). Tas tiek pie-
Skirtas atbilstosi sekmém, bet ne pec studiju moduliem - Zurnalistika, sabiedriskajas
attiecibas un reklama. Kopa gan par valsts budZeta [idzekliem, gan personigajiem
lidzekliem Zurnalistikas modult bakalaura programma ik gadus stude 100-120 studentu,
bet magistra programma mediju studiju un Zurnalistika kursus izvélas 10-15 studentu.
Rigas Stradina universitatée, kas pamata ir orientéta uz medicinas studijam, socialajas
zinatn@s, tostarp Zurnalistika, vispar nav valsts finansétu studiju vietu. Saja universitaté
kopégjais studgjo3o skaits Zurnalistika ir 80%¢. Vidzemes Augstskolai ir 19 budZeta studiju
vietas, bet kopg&jo studgjoso skaitu Zurnalistika 2009. gada veidoja 52 studenti.?’

Valsts finansgjums vienai studiju vietai komunikacijas, mediju vai Zurnalistikas stu-
dijas Ndzinas vidéjam socialo zinatnu programmu studiju vietu izmaksam. To finan-
séjumam bija aug3Supejo3a tendence Iidz 2009. gadam, lai gan kopuma socialo zinatnu
studiju vietu finanséjums saglabajas ka viens no zemakajiem visa Latvijas augstakaja

izglttiba.
1. attels
Valsts budzZeta subsidija budZeta studiju vietai (2005-2010, EUR)
2500
2000
1500
1000 124
500

2005 2006 2007 2008 2009 2010

26 Sk. (04.04.2010): www.rsu.lv/component/option,com_phocadownload/Itemid,1174/id,80:/view,category/
27 Profesionalas bakalaura studiju programmas “Mediju studijas un Zurnalistiska” pasnovértéjuma zinojums. Sk.
(04.04.2010): www.aiknc.lv/en/prog_view.php?id=5627
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Sis finans&jums nav atbilstigs studijam nepieciesamajiem resursiem, lai nodro%inatu
grupu un individualo darbu, studentu rado3a un zinatniska darba vadiSanu un lai piesaistitu
labakos profesionalos Zurnalistus studiju procesam. Valsts budZeta dotacija nenodrosina
art tehnologiskas infrastruktiiras attistibuy, lai studenti augstskolas varétu sanemt mediju
vajadzibam atbilstoSu apmacibu.

Kaut arT programmas ir daZzadas péc pieteiktajam akadémisko un profesionalo studiju
orientacijam, tas atskiras arT péc satura - visparéja rakstura komunikacijas studijas ar
specializaciju Zurnalistik3, sabiedriskajas attiecibas un reklama (Latvijas Universitate),
akadéemiskas Zurnalistikas studijas (Rigas Stradina universitat€) un profesionalas mediju
un Zurnalistikas studijas (Vidzemes Augstskola). Vienlaikus visas 3ajas programmas ir
arT kopigi satura elementi.

Latvijas Universitates programma ir organizéta cetros tematiskajos blokos — komuni-
kacijasteorija, universitates pamatstudijas (ievadkursos humanitarajas un dabaszinatnes,
valodu studijas), socialas zinatnes un Zurnalistika. Programma arT piedava izveles kursu
2 kreditpunktu apjoma. Parejot no Cetru gadu studijam uz triju gadu ilgu apmacibu, bitiski
ir samazinajies pamatstudiju apjoms humanitarajas un socialas zinatnes, jo ari pec §is parejas
Tsteno$anas bija nepiecieSams saglabat profesionalajai apmacibai atvéléto studiju apjomu.

Studiju plans paredz teorétisko pamatu apguvi pirmajos trijos semestros, nakamajos
divos semestros notiek specializétas studijas viena no studiju virzieniem, un pédgja
studiju semestri studentiem tiek piedavati praktikuma kursi profesionalas meistaribas
apguvei, ka arT kursi, kas orientéti uz magistra studijam. Praksei atvéléti vismaz seSi
kreditpunkti, bet studentiem tiek piedavata iespgja ar to paplasinat idz 10 kredrtpun-
ktiem. Bakalaura darba izstradei un aizstavesanai pieskir studentam 10 kredttpunktus.

Rigas Stradina universitates programmu veido obligata dala (80 kredttpunkti), obli-
gatas izveles dala (37 kredttpunkti) un brivas izveles dala (3 kreditpunkti). Studentiem
planota arT prakse 3 kreditpunktu apjoma.?®

Vidzemes Augstskolas programmu veido se3as dalas: visparizglitojoSie kursi (20 kre-
ditpunkti), teoretiskie kursi (36 kreditpunkti), profesionalas specializacijas kursi (60 kredit-
punkti), valsts parbaudijums/bakalaura darbs (12 kreditpunkti), prakse (26 kreditpunkti)
un izvéles kursi (6 kredrtpunkti).?®

28 Rigas Stradina universitates akadémiskas studiju programmas “Zurnalistika” socialo zinatnu bakalaura grada komu-
nikacijas zinatné iegtisanai (kods 43321) akreditacijas pieteikums. 2007. Sk. (04.04.2010): www.aiknc.lv

2% Vidzemes Augstskolas profesionalas studiju programmas “Mediju studijas un Zurnalistika” akreditacijas pieteikums.
2009. Sk. (04.04.2010): www.aiknc.lv
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2. tabula

Latvijas Universitates, Rigas Stradina universitates un
Vidzemes Augstskolas studiju programmu struktiira

Latvijas Universitate

Rigas Stradina universitate

Vidzemes Augstskola

Obligatie studiju kursi

62 kredritpunkti

80 kreditpunkti

138 kreditpunkti

Komunikacijas zinatne
(48 kreditpunkti)

levads studijas un
pétnieciba

levads komunikacijas
studijas

Interpersonala komunikacija
Komunikacijas vésture
Komunikacijas psihologija
Komunikacijas tiesibas
Komunikacijas sociologija
levads Zurnalistika
Sabiedriskas attiecibas un
reklama ka komunikacija
Komunikacijas étika
Komunikacija un semiotika
Komunikacijas teorijas

Starptautiska un globala
komunikacija
Bakalaura darbs

Universitates pamat-
studijas (ievadkursi hu-
manitarajas un dabasz-
inatnés, valodu studija,
14 kredttpunkti)

levads studijas un specialitaté
Socialo pétijumu metodes
levads komunikacijas teorijas
Komunikacijas vésture
Komunikacijas tiesibas un
etika

Starppersonu komunikacija
Komunikacijas psihologija
levads Zurnalistika
Modernas komunikacijas
tehnologijas

Ideju vésture

Sociala antropologija

levads Latvijas politika
levads ekonomika

levads sociologija

Eiropas integracijas vésture
Misdienu politikas teorijas
Masu komunikacijas teorijas
Zinu Zurnalistika
Profesionala latvieSu valoda
Latvie3u valoda

Anglu valoda

Vacu valoda

Bakalaura darbs

Visparizglitojosie kursi
(20 kreditpunkti)

Filozofija

Sociologija

Sociala psihologija
Sabiedribas parvalde
Makroekonomika

Anglu valoda komunikacijas
zinatné

Datorzinibas

Teoretiskie kursi

(36 kreditpunkti)

levads mediju studijas un
Zurnalistika

LatvieSu valodas kultlira
Masu komunikacija

Jauno mediju teorijas
Informacijas sabiedribas
teorijas

Péttjumu metodologija
Kvalitativas pétijumu metodes
Mediju étika

Mediju tiesiskie aspekti
Mediju ekonomika un vadiba
Jauni mediji un politika
Profesionalas specializaci-
jas kursi ( 44 kredrttpunkti)
Informacijas vaksanas
metodes Zurnalistika

Zinu Zurnalistika

Radio un televizijas Zurnalistika
Virtualas telpas socialpsiho-
logiskie aspekti
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Sabiedriskas attiecibas
Reklama

Publiska runa

Miusdienu informacijas teh-
nologijas

Multimediji

Prakse (26 kreditpunkti)
Bakalaura darbs

(12 kreditpunkti)

Obligatas izvéles studiju kursi

48 kreditpunkti

37 kreditpunkti

16 kreditpunkti

Zurnalistika

(40 kreditpunkti)
Informacijas vaksanas
metodes

Zinu Zurnalistika
Apraksts

Latvijas mediju vide
Verbalas un neverbalas
komunikacijas kultlira
Reportiera darbnica
Analitiska un pétnieciska
Zurnalistika
Argumentacijas teorija un
prakse

Radio un televizijas
Zurnalistika

Internets un Zurnalistika
Zurnalu producésana
Multimediju praktikums
Zurnalista meistaribas
praktikums

Akadémiska darba praktikums

Rado3ais projekts
Socialas zinatnes
(8 kreditpunkti)

Preses Zurnalistikas metodes

un Zanri

Runas komunikacija:
parliecinasana un argu-
mentacija

levads radio Zurnalistika
Valsts komunikacija
Audiovizuala komunikacija
un TV producé3ana
Starpkultiru komunikacija
Neverbala akustiska komu-
nikacija

Redaktora darbs presé un
citos pla3sazinas [idzeklos
Mediju kritika un analize
Mediju komunikacija ES
Politiska un ekonomiska
antropologija

Pétnieciska Zurnalistika

Zin3asanu parvaldiba
Argumentacija un
parliecinasana
Komunikativa semantika
Eiropas Savienibas
komunikacijas politika
Starpkultiiru komunikacija
Publiska diplomatija
Komunikacijas teorijas
Organizaciju komunikacija
Cilvekresursu vadiba
Marketings

Korporativa komunikacija
Finan3u vadiba

Vizuala komunikacija
Konfliktu vadiba

Brivas izvéles studiju kursi

2 kreditpunkti

3 kreditpunkti

6 kreditpunkti

276




Vidzemes Augstskolas programmai ka profesionalajai bakalaura studiju programmai,
kuras absolventi sanem arT kvalifikacijas sertifikatu, ir stingraka programmas struktiiras
valsts regulacija, pieméram, taja ir prasiba, ka praksei ir jabiit vismaz 26 kreditpunktu
apjoma. Lai akreditétu profesionalo programmu, ir nepiecieSams profesionalais stan-
darts. Ta projekts tika iesniegts lIzglitibas un zinatnes ministrija 2009. gada 17. marta
(tas vel nav registrets profesionalo standartu datubaze, tur atrodams tikai reportiera
profesijas standarts*).

Zurnalista profesijas standartu izstradaja Cetri eksperti, kuri parstavéja Vidzemes
Augstskolu, Rigas Stradina universitati, biznesa skolu un drukatos medijus (japiebilst,
ka Sis parstavis vienlaikus bija arT Vidzemes Augstskolas konventa loceklis).

Standarts izstradats atbilstigi visparejam profesionalo standartu struktiiras un satura
normam, kas faktiski tiek izmantotas visu profesionalo standartu izveidé. Tas paredz
kompetences, prasmes un zinasanas, kas nepiecieSamas Zurnalista kvalifikacijas iegu-
véjiem. Standarta uzskaitttas 23 kompetences:

“1) izveleties informacijas vakSanas metodes atbilsto3i darba uzdevumam un saskana ar
izvéleta mediju tipa un Zurndlistikas Zanra pamatprasibam;

2) intervét, veikt novérojumu, eksperimentu, veikt dokumentu analizi, stradat preses
konferencg, stradat ar citam informacijas vak3anas metodém, izmantojot misdienu
informacijas un komunikacijas tehnologijas;

3) organizét darbu ar informacijas avotiem, sistematizét un [idzsvaroti izmantot
informacijas avotus [..];

4) informacijas vak3ana un atlasé ievérot precizitati [..J;

5) apstradat informaciju atbilsto3i [pargjais — vienadi ar pirmo kompetenci. - I. B.];

6) uzkrat, izkartot, organizet, strukturét informaciju, izmantojot musdienu informacijas
un komunikacijas tehnologijas;

7) skaidrot, analizét, interpretét, komentét iegiito informaciju;

8) rlipigi parbaudit un salidzinat iegitos faktus un viedoklus, ievérot precizitati, parlie-
cinaties par to patiesumu un ticamiby;

9) pasniegt informaciju atbilstosi darba uzdevumam un saskana ar izvéléta mediju tipa
un Zurnalistikas Zanra principiem;

10) pasniegt Zurnalistikas materialu, izmantojot musdienu informacijas un komunikacijas
tehnologijas;

%0 Sk. (04.04.2010): www.visc.gov.lv/saturs/profizgl/stand_registrs.shtml
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11) pasniegt informaciju atbilstosi latvieSu valodas runas un rakstu kulttras, ka
arT runas tehnikas vadlinijam;

12) zinu Zurnalistika ITdzsvaroti atainot viedok|u un balsu (viedoklu autoru) daudz-
veidibu, izvairities identificéties ar kadu nostaju un paust savu vértéjumu;
13) planot, organizét un vadit informacijas vak3anas, atlases, apstrades un pa-

sniegSanas procesus [..];

14) nodro3inat Zurnalistikas teksta saikni ar auditoriju, veidot atgriezenisko saikni
ar auditoriju, nodro3inat auditorijas iesaistisanas iesp&jas un profesionali sa-
darboties ar mediju organizacijas marketingu un sabiedriskajam attiecibam;

15) nodrosinat informacijas sistematizésanu un arhivésanu kvalitativam darbam
nepiecieSsama apjoma;

16) vadit Zurnalistikas kvalitates vértesanu, izstradat mehanismus kvalitates uzla-
bo3anai;

17) attistit Zurnalistikas kvalitati nodroSino3o infrastruktiru (mediju pétijumus,
mediju Zurnalistiku, mediju izglitibu, profesionalo presi, profesionalas un pub-
liskas apvienibas);

18) vakt, atlasit, apstradat, pasniegt informaciju, vadit informacijas procesus, ka
art veikt citus profesionalos uzdevumus saskana ar profesijas tiesisko regu-
I&jumu un ilgtspéjigas mediju sistemas interesem, palielinot mediju ticamibu,
ka art tiecoties sasniegt augstakos profesionalas étikas standartus;

19) nodrosinat informacijas vaksanas, atlases, apstrades un pasnieg3anas procesa
kvalitati atbilstosi Zurnalistikas labas prakses profesionalajiem standartiem [..];

20) godigi kalpot sabiedribas daudzveidigajam un sociali atbildiga mediju biznesa
interesem;

21) veikt Zurnalista profesionalos uzdevumus saskana ar demokratiskas kulttiras
vertibam;

22) pilnveidot zina%anas un prasmes pasmacibas cela [..];

23) sekot [idzi jaunakajam tendencém Zurnalistikas un mediju nozares attistiba,
pilnveidot savas zinaSanas un prasmes atbilstosi nozares attistibai, ipasi jauno
informacijas un komunikacijas tehnologiju piedavatajam iespgjam.”

Standarta noteiktas 27 profesionalas darbibas pamatuzdevumu veik3anai nepie-
cieSamas prasmes, no kuram apmeéram puse ir vispariga rakstura un puse orientéta uz
prasmem, kas vajadzigas, lai atbilstu minétajam kompetencém. Profesionalas darbibas
pamatuzdevumu veik3anai nepiecieSamas zinasanas iedalitas trijas grupas: 1) zinasa-
nas priek3stata lTment (saskarsmes pamati, uznémejdarbibas pamati un zinasanas
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eksaktajas zinatnés un dabaszinatnés); 2) zinasanas izpratnes liment (komunikacijas
teorijas, mediju ekonomika un vadiba, socialas zinatnes, mediju pétnieciba) un 3) zina-
sanu lieto3anas liment (Zurnalistika, mediju &tika un tiesiskais regulgjums, informacijas
tehnologijas, valsts valoda, vismaz divas sve3valodas sazinas [imeni, darba aizsardziba,
vides aizsardziba un darba tiesiskas attiecibas).

Standarts ir dokuments, kas demonstré Zurnalista profesijas profesionalizaciju un
sava laika mediju vajadzibas un prasibas. Tas arT iezZimé mediju orientaciju uz formatu
un Zanru daudzveidibu, jo ka nepiecieSamo prasmju vidi nosaukta spgja “radit jaunus
mediju satura formatus (rubrikas, slejas, starpZanru formatus), kas atbilstu mediju teh-
nologiju un satura attistibas tendencém”. Tomér standarts izvairas no diskut&jamiem
jautajumiem, pieméram, kadas ir profesionalas prasibas izklaides Zurnalistika strada-
jo3ajiem. Tadejadi Zurnalistikas programmas ir dilemmas priek3a: vai un ka 3o plaso
un daudzveidigo standarta aprakstito Zurnalistikas praksi macit studentiem.

Visas tris studiju programmas pastav lielaka vai mazaka sazobe ar savu augstskolu
studiju procesu kopuma, tas nozZime — kopigu studiju procesa plano3anas sistemu vai
vismaz kopigus planosanas principus, ka art visai stingru Latvijas Augstskolu likuma
noteikto normu ievéro3anu. Pieméram, studentu darba apjoma kontaktstundu apjoms
nedrikst parsniegt 20 stundas nedéla. Pamatotas ir arT programmu vaditaju baZas, ka
studijas var netikt atzitas par atbilstosam akadémiskajiem standartiem (tas gan vairak
attiecinams uz universitasu programmam, kas péc Latvijas programmu klasifikacijas
ir akademiskas programmas), jo tajas ir parak liela orientacija uz profesionalo apmacibu.

Kopuma Zurnalistikas studiju veidoSanas problémas atspogulo kopigus Latvijas aug-
stakas izglitibas sistemas trukumus — Sauru orientaciju tikai uz vienu zinatnes nozari,
parmeérigu centibu izpildit kopTgus normativus, nenovértgjot studiju jomu un programmu
specifiku un citus.

Zurnalistikas studijas Latvija, bez $aubam, nodro3ina sabalans&tu teorijas un prakses
apguvi un sniedz iemanas darbam medijos. Vel vairak - izglitiba ir arT pietiekama, lai
labi konkurétu sabiedrisko attiecibu un reklamas specialistu darba tirgos. Bet studenti
un absolventi, kas darbojas Zurnalistika, nereti norada uz dilemmu, ar kuru vini sastopas
sava Zurnalista praksé - Zurnalistikas studijas augstskolas ir orientétas uz idealiem,
nevis realo mediju praksi.
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Studentu viedoklis par Zurnalistikas praksi:
starp realitati un idealiem

Latvijas Universitates Zurnalistikas studentiem piektaja semestrT ir seSu nedélu ilgs
praktikums medijos (akademiskajas programmas nav ieklauta prakse). Sagatavojot savus
zinojumus par praktikuma rezultatiem, studentiem ir jaraksta savu Zurnalista prasmju
un spéju pasnovertejums, taja art javerté sava [lidzdarbiba redakcijas darba un mediju
producésana, janoverte savas un studiju programmas stipras un vajas puses un jasniedz
ieteikumi studiju darba uzlabo3anai. Saja raksta analizéti 84 studentu izteikumi laik-
posma no 2006. lidz 2010. gadam.

Ik gadus studenti atzist, ka 3o praktikumu studiju programma vajag ieklaut agrak
un tam atvéléet ilgaku laiku. Studenti savu viedokli argumenteé:

“prakse dod vairak neka akademiskas zinasanas, jo parada, vai varési vai nevarési
darboties 3aja joma”;

“seSu nedélu prakse ir nepietiekama, lai izvértétu, vai konkrétais medijs vai Zurna-
listikas veids ir piemeérots vai interesgjo3s”;

“prakse ir par Tsu, es tikko paguvu adaptéties redakcija, kad prakse jau beidzas”;

“prakse nepiecieSama jau pirmaja kursa, jo par labu Zurnalistu var k|Gt tikai redakcija”.

Sis prasibas augstskolam veido sareZgitu iz8kiranos. No vienas puses, studentu
viedoklis ir véra nemams. Bet, no otras puses, ir art mediju un studiju programmas
realizacijas noteikumi. Turklat mediji nav ieintereséti pienemt iesacéjus, kuri augst-
skolas nav ieguvusi pamatzinasanas, turklat salidzinosi maz ir art mediju redakciju, kas
velas un var nodro$inat praktikuma vadibu atbilsto3i augstskolas prasibam. Problémas
rada arT praktikuma vaditaju darba apmaksa, jo studiju programmam nav tam vaja-
dzigo Iidzek]u.

S3s situacijas risinajums ir praktikuma medijos organizé$ana labakajiem studentiem,
jo darbs ar viniem redakcijam prasa mazaku ieguldijumu praktiskaja apmaciba. Redak-
cijas atzist, ka Sie studenti parasti ir labs papildu cilvéku resurss. Atkariba no redakcijas
iespejam un studentu darba kvalitates, redakcijas vinus arT atalgo (praktikums ir pozi-
cionéts ka bezmaksas darbs).

ST pieeja ir attaisnojusies, jo redakciju studentu darba vért&jums ir paaugstinajies.
Tas nekad nav zemaks par 8 ballem 10 ballu sistema. Tiesa, joprojam universitate bieZi
sanem aizradijumus, ka studentiem nav pietiekamu praktiska darba iemanu, noradot
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arT daudzas prasmes, kuras labi neparvalda art daudzi profesionalie Zurnalisti redakcijas
(laikrakstu dizaina veido3ana, fotografésana, filmésana, montaza, radio un TV datorre-
digésana). Studenti arT atzist, ka 3is prasmes nav izdevies apgiit praktikuma laika.
Pieméram,

“man vél joprojam trilkst materidla montaZzas, filmésanas iemanu. Sos pienakumus
raidijuma veic profesionali darbinieki, un tehnikas trukuma de| nebija iespg&jams

pasai filmét un montét”.

2006. gada praktikuma zinojumi demonstréja kadu visai Sokejosu tendenci - studenti
noliedza nepiecieSamibu apgut zinu rakstisanas pamatus, jo 3ada prasme esot nove-
cojusies un zinu rakstisana redakcijas vairs nav aktuala. 2005.-2006. gada Latvijas
dienas laikrakstos notika bitiskas parvértibas, tie mainija savu Zanrisko orientaciju uz
izklaides un aprakstu palielina3anu satura. Studentu spriedumi bija labi $a procesa indi-
katori — mediju redakcijas aizravas ar formas mainu izklaides virziena, nevis ar orien-
taciju uz pétniecisko un analitisko Zurnalistiku un interakciju ar saviem lasitajiem. Ta
sekas ekonomiskas krizes laika ir auditorijas intereses zudums par medijiem.

Studentu viedokli izteikti at3Kiras, vértéjot teorétiskas studijas un pétniecibas metoZu
apguvi:

“teorétiskie kursi nodrosina zinasanu fonu, kas palidz izlemt, ka labak darit praksé,
atvieglo informacijas strukturésanu, sniedz pamato3anas iemanas”,

“teoretiskas zinasanas prakses laika gandriz nemaz nenoderé€ja, vairak bija jastasta
par praktiskam lietam”.

Analizejot, ka Sie studentu viedok|i saistas ar medijiem, kur vini Tstenoja praktikumu,
jaatzist, ka skepse par teorétisko un pétniecibas metoZu kursu nepiecieSamibu studiju
programma piemita tiem studentiem, kuri stradaja izklaides medijos un biezZi savus
materialus gatavoja, izmantojot preses relizes un citu mediju publikacijas, apmeklgjot
produktu un pakalpojumu prezentacijas vai izklaides pasakumus.

Kopuma jasecina, ka studentiem arT ir izteiktaka interese par darbu izklaides, nevis
zinu un analttiskajos medijos, ka mazinajusies interese nodarboties ar sociali noZzimigam
témam - ekonomiku, biznesu, korupciju, izgltibu, socialajam problemam un kulttru.

ST studentu intereses maina ir loti biitisks izaicindjums universitatei nakotné. Tas
misija atbilsto3i sabiedribas interesém ir veicinat analitiskas un pétnieciskas zurnalistikas
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apguvi, socialo zinatnu pétniecibas metoZu izmantojumu informacijas vaksana un apstrade.
Taja pasa laika mediju realitate ir cita - taja prevalé izklaides mediji un pasreflektgjosi
emuari. lespéjams, studiju programmam jasak rékinaties ar $im transformacijam un
savas programmas jaievies popularajai kulturai un medijiem veltits modulis, ta uzlabo-
jot Zurnalistikas kvalitati izklaides nozare.

Otrs lielakais izaicingjums ir Zurnalistikas salagoSana ar internetu un mobilajam
komunikacijas tehnologijam, tadéjadi apmacibu nav iespgjams bazet uz skaidriem prin-
cipiem un formatiem un vértét studentu darbu péc ilggadigiem un tradiciondliem krité-
rijiem. Tapéc studijam ir jaietver pétnieciba visplasakaja nozZimé un rado3ais darbs,
pielaujot, ka studenti savas idejas var apsteigt profesionalus un radit inovativas pieejas.
Un tas prasa meklét arT jaunas pieejas augstskolu pedagogija.

Raksturigi, ka péc praktikuma studenti daudz pozitivak vérté nepieciesamibu studiju
procesa vairak orientéties uz plasa spektra teorétiskajam zinasanam un realizét uzde-
vumus, kas veicina prasmju apguvi:

“nezinu par notikumiem, kas notiku3i pirms gada vai 10 gadiem”;

“griitibas sagadaja aizkadra teksta un pieteikuma rakstisana, ja tas jadara tik liela
atruma, kadu universitaté neprasija”;

“macibu procesa izstradat realus rakstus, sekot [1dzi notikumiem”;

“vairak praktiskas nodarbibas valodas attistibai”;

“daZreiz nacas saskarties ar to, ka nav skaidrs, ka savu sakamo noformulét, lai tas
bitu saprotams lasitajiem, tapéc vairak vajag praktiskus uzdevumus”.

Apmeéram treSdala studentu norada uz nepiecieSamibu tren