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Latvijas Republikas 9. Saeimas VéléSanu politiskas komunikacijas, kultiras
un étikas pétijums uzsakts 2006. gada vidu, kad Latvijas Universitates Akadé-
miska departamenta izsludinataja pétniecibas konkursa pieteiktais LU Socialo
zinatnu fakultates projekts ieguva vienu no pirmajam vietam. VéléSanu kampa-
na tikko sakas, un pétniecibas grupa iesaistijas tas novérosana un vértésang,
kas turpinajas lidz vélésanu beigam 2006. gada 7. oktobri. Pirmie v&rojumi un
analize tika apkopota 2006. gada 9.-12. novembri Riga notikusaja starptautis-
kaja konferencé «Neskaidras transformacijas: jauni pasmaju un starptautis-
kie izaicinajumi» (Uncertain transformations: new domestic and international
chalenges). Konferenci organiz€ja Latvijas Valsts prezidentes Vairas Vikes-
Freibergas dibinata Stratégiskas analizes komisija, Latvijas Universitates Soci-
alo zinatnu fakultate un tas Socialo un politisko pétijumu institdts (SPPI). Divas
dienas notika diskusijas Cetras darba grupas, kuras piedalijas macibspéki un
doktoranti no LU Socialo zinatnu, ka ari Véstures un filozofijas fakultates, Rigas
Stradina universitates, Vidzemes augstskolas, DZordza Vasingtona universitates
(ASV) u. c. augstskolam. Domu apmainai konferencé sekoja turpmakie pé&tijumi
un tapa raksti, kuri ir apkopoti divos krajumos. Vienu veido dazadu specialitasu
un augstskolu macibspéki un doktoranti, otru parstav galvenokart LU Socialo
zinatnu fakultates doktorantu pétniecibas darbu rezultati, kas apkopoti grama-
ta «Latvijas Republikas 9. Saeimas véléSanu kampana: priekSvéléSanu publiska
telpa». Riga: Zinatne, 2007.

Rakstu krajuma veidotaji pateicas LU zinatnu prorektoram profesoram In-
drikim Muizniekam, LU Akadémiska departamenta vaditaja vietniekam pétnie-
cibas darba Antonam Pujatam un citiem departamenta darbiniekiem, LU SPPI
institita direktoram Nilam Muizniekam un projektu vaditajai Ievai Zlemetai,
LU Socialo zinatnu fakultates dekanei profesorei Intai BrikSei un izpilddirektorei
Gitai Blauai par palidzibu pétniecibas darba organizésana, Baibai Mirniecei-
Bulevai par krajuma tapsana ieguldito tehnisko darbu. Komunikacijas studiju
nodalas studentiem un pasniedzejiem pateiciba par domu apmainu diskusijas
un par kritiskiem ieteikumiem.
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VEl&sanas ir intensivs politiskas komunikacijas notikums ar saméra skaid-
ri samanamu sakumu, beigam, iesaistitam darbibas personam un statistiski
méramu varbutigu rezultatu. Bez vardarbibas, bez revollcijam vai militariem
apveérsumiem tas piejauj likumdevéju varas mainu mieriga cela un iesaista po-
litikas veidoSana ikvienu balsstiesigu pilsoni. VEléSanu norisei ka kopsakara
notikumam ir savi veidotdji jeb darbibas personas, savi sizeta pavérsieni un
rezultats, kas tapis daudzu savstarp€ji saistitu faktoru mijdarbiba.

Notikuma intensitates un koncentrétibas dé| skaidrak neka ikdiena atklajas
politikas bdtiba vispar, tas izpausmes noteikta laika un telpa, partiju un vaditaju
identitate, ka arm mérki un Iidzekli, kas veido partiju rokrakstu jeb domasanas
un ricibas stilu. VElI&Sanu notikuma atklajas gan partiju un politiku domasanas
veids, gan pilsoniskas sabiedribas raksturs un attistibas pakape. Notikumu var
ietvert stasta, statistisku datu tabulas, analizét, vértét un paredzet, ka politika
veidosies un kada veida komunikacija, kultlra un étika to pavadis. Vienlaikus,
paklauta vérojumam un vértéjumam, intensificéta politiska dzive atklaj un lauj
saprast politiskas elites un valsts pilsonu attiecibas un uzticsanas pakapi ka
vienu no sekmigas politikas izpausmém péc véléSanam.

Katram véléSanu notikumam ir savs ipatnéjs zimgjums jeb dizains. To veido
iepriek$€ja politiskas elites un partiju darbiba, véléSanu programmas, prog-
nozes, kampanas veiksmes un neveiksmes, skaitliskie un kvalitativie vélésa-
nu rezultati, vélétaju aktivitate u.c. elementi. Iespéjams, ka tiesi nenoteiktais
notikuma raksturs, kas piemit pirmsvélésanu laikam un tam sekojosa noteik-
tiba - rezultatu atbilstiba vai neatbilstiba paredz&jumam, ir viens no vilinaju-
miem atstat no daudziem elementiem veidota notikuma aprakstu publicistika,
izteikt maksla vai izvértét pétnieciba. PEc véléSanam vésturiskaja atmina paliek
ietvertas zurnalistu, rakstnieku, politiku un pétnieku liecibas.

Akadémiska vélesanu un véletaju pétnieciba intensificéta, sakot ar 20. gad-
simta vidu, kad regulari veidoti kvalificéti véstijumi, kas balstiti uz pétniecisku
teoriju un noteiktam metodém. Tie attiecas gan uz atseviskam vélésanu kam-
panam, gan uz to salidzingjumu laika un telpa. Pati véléSanu pétnieciba nu
jau kluvusi par apméram pusgadsimtu garu vésturi. Par akadémiskas pétnieci-
bas sakumu uzllkojams 1944. gads, kad ASV pétnieku grupa: Pols Lazarsfelds
(Lazarsfeld), Bernards Berelsons (Berelson) un Heizels Godé (Gaudet) publicé
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darbu «Tautas izvéle» (The People’s Choise), kura zinatniski analizéta vélétaju
izvéle un riciba.

Eiropa vélésanu pétniecibas tradicijas veidojusas kop$ Britu véléSanu ap-
kopojuma 1945. gada. Ka norada 2005. gada britu vélésanu kampanas ilgstosi
pétnieki Deniss Kavanegs (Kavanagh) un Deivids Batlers (Butler)®, britu vispa-
réjo vélésanu rezultati apkopoti 17 krajumos. Neatpaliek ari Francija un citas
Eiropas valstis, arvien vairak izvérSot plasu misdienigu véléSanu kampanu sa-
lidzindjumu tiklu. P&tljumu uzmaniba misdienas vérsta uz vélésanu tehnikas
attistibu, stratégiju un komunikacijas metodém.

Latvija kultliras un véléSanu étikas akadémisks pétijums kop$ neatkari-
bas atjaunoSanas 1991. gada notiek pirmoreiz, tapéc par kampanu pétnieci-
bas tradiciju grdti runat. VEleéSanu datu apkopojumu un zinamu analizi ikviena
véléSanu gadijuma veic sociologiskie centri, kads ir, pieméram, Arna Kaktina
vaditais Tirgus un sabiedriskas domas pétijumu centrs SKDS, kura secinajumi
un dati publiskoti VElEéSanu komisijas majaslapa. Daudz mazaka uzmaniba gan
Eiropas, gan Latvijas pétijumos pievérsta kampanas kvalitatei - kultdrai un
gtikai. To mégina kompensét LU un citu augstskolu socialo zinatnu doktoranti
un pétnieki Saja krajuma.

VElésanas var pétit un tas péta dazados aspektos. Pétnieciba uzskatama
par informacijas organizaciju un interpretaciju, noskaidrojot célonus un snie-
dzot prognozes. Var pievérst uzmanibu stratégijai un taktikai, kas nodrosina
panakumus véléSanas vai veicina sakavi un atbalsta trikumu, var pétit atse-
viskus komunikatorus - partijas, to liderus, plassazinas lidzek|us, var vérst
uzmanibu auditorijas jeb vélétaju uztverei. Visi minétie aspekti atklajas poli-
tiku un partiju komunikacija, ko parasti atspogulo un par ko informé plassa-
zinas lidzekli. Tacu informésanu, pat, ja daudzmaz ievérotas zurnalistu étikas
precizitates un neitraluma prasibas, nevar atzit par gluzi neitralu. Rékinoties
ar savas auditorijas interesém un pieradinajumu, mediji dod priekSroku kadai
partijai, tas liderim un interesém.

Vélésanu pétnieciba ir interesanta vairaku apsvérumu dé|. VéléSanas un
kampana liecina par nelinearu, dinamisku komunikativu procesu, kura parasti
céloni var izraisit neparedzami lielu efektu. Sakara ar intensificéto un aktivi-
z&to politisko komunikaciju, skaidrak atklajas politiskas intereses varas pre-
tendentu attiecibas. Vienlaikus politiskaja komunikacija tiek iesaistita sabied-
riba, tapéc vélésanu notikums ir piemérots sabiedribas interesu, priekSroku
un vertibu izzinai.

Rakstu krajuma nav kada viena atseviSka aspekta uzsvéruma. Taja sniegts
ieskats vélésanu norisé kopuma, pienemot, ka notikuma struktliru veido
tris aktori - pirmkart, politiskas partijas, to vaditaji, partiju identifikacija un

*Sk. Denver, D. (2007). Elections and Voters in Britain. 2nd.ed. Hampshire; New York: Palgrave
Macmillan; Kavanagh, D. and Butler, D. (2005). The British General Election of 2005. Hampshire;
New York: Palgrave Macmillan.
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pasidentifikacija; otrkart, moderno vélésanu kampanu bitiska sastavdala -
reklamas un plassazinas lidzek|u iesaiste véléSanu notikuma; treskart, pilsonu
jeb vélétaju lidzdaliba un reakcija. Minéto aktivitasu triade veido 9. Saeimas
vEléSanu norises struktlru pétijuma, kas veltits galvenokart notikuma vérte-
jumam politiskas kultliras un étikas aspekta, izvéloties tos aktorus un komu-
nikaciju, kurai bijusi acimredzama ietekme uz notikuma iznakumu - vél&sanu
rezultatiem. VEIéSanu kampana un tas iznakums skatits ka vienots notikums,
kuram ir sava hronologija un skaitlisks rezultats, kas izvértéts, izmantojot mis-
dienu pétniecibas metodes. Rakstu krajuma analizeti aspekti un faktori, kuriem
bijusi tieSa un netieSa, apzinata un neapzinata ietekme uz vélétaju izvéli un
rezultatiem.

VEléSanu pétnieciba ir interesanta un vértiga perspektiva, jo piedava ie-
skatu pagajusa notikuma analizé, kas var noderét pragmatiski, veidojot jauna
vélésanu notikuma dizainu turpmak.

Atbilstosi peétamajam priekSmetam lietotas dazadas pétniecibas metodes -
empiriskas un interpretativas. Blakus vélésanu tekstu un datu, ka ari valodas
analizei izmantota interviju metode, sociologiska analize, semiotiska, narativa
pieeja u.c. Katrs raksts un taja izmantota metode |auj paltkoties uz notikumu
no cita aspekta. Metozu daudzveidiba palidz saprast plasaku kopsakaru starp
daudziem elementiem un vienlaikus skatit notikumu no zinama analitiska un
refleksiva attaluma.

Pétijumam ir starpdisciplinars raksturs, uz ko norada iesaistito dalibnieku
specialitasu daudzveidiba, kuru vidd ir gan filozofija, gan &tika, gan politiskas
zinatnes, komunikacijas un vadibas zinatnes.
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Ojars Skudra

Saubas demokratija vai saubiga demokratija:
diagnosticéjosie rameéjumi Latvijas politisko
partiju un politiku tekstos

Diskusija Latvijas demokratija ir ta, kas dominé publiskaja telpa. Turpreti aicinajumi un/vai mégi-
najumi diskutét par demokratiju Latvija, apSaubot tas faktisko pastavésanu, norisinds nevis par
demokratisko procesu kopuma un saistiba ar politiska procesa fazém, bet gan par atseviskiem, no
konteksta izrautiem aspektiem - politisko partiju finansésana, vélésanu kampanas finansésana,
ekonomiskas elites grupu vai atsevisku tas parstavju ietekme uz politiskajam partijam. Diskusija
Latvijas demokratija turpinasies, tacu ne politiskas partijas, ne politiska elite nedrikstétu pielaut,
ka ta sak parvérsties diskusija par demokratiju Latvija. Sava dala atbildibas par to gulstas ka uz
partiju atbalstitajiem biznesa elitg, ta ari medijiem, it Tpasi nacionalajiem. PEdéjas tris LR Saei-
mas parstavéto politisko partiju un organizaciju vélésanu programmu analize liecina, ka politiskas
demokratijas stavoklis Latvija principa netiek rameéts. Tas varétu nozimét, ka valdibas vairakuma
partijas apmierina tas, ka funkcioné elites demokratija un tas politiski administrativa sistéma.
Savukart opozicijas partijas, it ipasi JL, kaut arf mégina mobilizét publisko viedokli pret bitiskas
sabiedribas dalas posta ignoréSanu un «partiju ipasnieku» varas paplasindsanos, tomér negist
tadas sabiedribas dalas atbalstu, kas spiestu Latvijas politisko un biznesa eliti nopietni pievérsties
diskusijai demokratija jeb par politiskas demokratijas funkcionésanas nakotni Latvijas Republika.
Prezidenta vél&Sanu un 7. jilija referenduma kampanas apstiprina So secinajumu, ka ari to, ka
tada diskusija demokratija, visticamak, varétu sakties vienigi tad, ja Latvijas sabiedriba un eko-
nomika pardzivotu nopietnus satricinajumus.

Atslégvardi: demokratija, politiska sistéma, mediju sistéma, veidosanas politika, attélosanas po-
litika, véléSanu komunikacija, politiska komunikacija, politiskas komunikacijas kultdira, politiskas
komunikacijas étika.

1. Diskusija demokratija un par demokratiju

Diskusija demokratija, neapSaubot tas parakumu par citiem politisko rezimu
tipiem, un par demokratiju, kas ietver sevi ari pielavumu par nedemokratisku
varas realizacijas formu pastavésanas iespéju, ir tikpat sena ka pati demokra-
tija. Musdienas diskusija demokratija nozimé vispirms diskusiju par to, cik labi
demokratija funkcionég, par tas sp€ju apmierinat cilvéku intereses un vajadzibas,
novérst vismaz galvenos tas trikumus un nepilnibas. Savukart diskusija par de-
mokratiju vairak attiecas uz demokratijas nakotnes izredzém ta dévétajas jau-
najas demokratijas, pie kuram pieder ari Baltijas valstis, ka ari pasaulé kopuma,
it Tpasi par tas sp&ju nomainit autoritaros un diktatoriskos rezimus.
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Heidelbergas universitates profesors Manfreds G. Smits (Schmidt), at-
saucoties uz Freedom Hause demokratijas mérijumiem, 2006. gada rakstija,
ka, veicot pirmo mérijumu 1972. gada, tika konstatéts, ka no visam pasau-
les neatkarigajam valstim par demokratijam uzskatamas 52 jeb 32%. Turpreti
2004. gada beigas par demokratijam tika uzskatitas 87 valstis, kas veidoja 46%
no visam tobrid neatkarigajam valstim.! Tiesa, aina ir nedaudz citada, ja deta-
lizéti un diferencéti apluko demokratizacijas norises pasaulé 20. gs. 80. gadu
beigas un 90. gadu sakuma, ko déve ari par ceturto demokratizacijas vilni.

Demokrétijas jeb valstis ar izvérstam un nodroSinatam politiskajam tie-
sibam un pilsontiesibam 2005. gada sakuma bija mazakuma - 75 no 192 pa-
saules «patstavigajam valstim», un tas veidoja 39% no valstu kopskaita.? Lidz
2005. gada sakumam no 88 demokratizacijas procesiem ceturta demokratiza-
cijas vilna ietvaros tikai 30 procesi noveda lidz «demokratijai, kas pelnijusi savu
vardu», bet paréjas valstis apstajas «dal€jas demokratizacijas» limeni, vai ari
«svarstijas starp demokratiju un dajéju demokratiju».?

M. G. Smits uzskata, ka 21. gadsimta visam demokratijam naksies sastap-
ties ar pieciem galvenajiem izaicinajumiem: globalizacijas - demokratijas dilem-
ma; nepietiekama atbildiba par nakotni, nodarbojoties ar «acumirk|a vajadzibu»
apmierinasanu; samazinata spé&ja korigét k|tdas; kvalificéta vadibas personala
iesaistiSana politiskaja darbiba; «skaita nepastavigums», ar ko jasaprot tadas
paradibas ka mainigie balsojoSo vairakumi, balsoSanas paradoksi un visu vai
dalas balsstiesigo Saubas par to, ka «visu vélét tiesigo balsis vienada méra ir
spekax».*

M. G. Smits prognozé, ka saistiba ar $iem izaicingjumiem «puslidz veik-
smigi uzdevumus izpildis» nostabilizétas liberali konstitucionalas demokratijas
Rietumeiropa, Ziemelamerika, ka ari Australija, Jaunzélandé un Japana. Ar iebil-
dém tas pats, vinaprat, sakams par zemém, kas svarstas starp «pilnigi attistitu
demokratiju» un «demokratiju ar defektiem», ka, pieméram, Indija, Izraéla un
Venecuéla.

«Salidzinosi labvéligas», péc M. G. Smita domam, ir to 1990. gadu jauno
demokratiju izredzes, kas ir relativi tuvu demokratiju funkcionésanas prieks-
noteikumiem. Par tadiem priekSnoteikumiem bitu jauzskata: legitima kundzi-
ba* (ta ir parvaldito atziSanas cieniga); varas ierobezosanas potencials; spéja
izmantot pretinieku enerdiju sistémas iekséjai pielagosanai; augsta politiska
produktivitate (cieSamos mérogos sasniegt par svarigiem uzskatitus politiskos
mérkus); pilsonu politiska lidzdaliba; aprékinamas politiskas norises; instituciju
stabilitate; gribas veidoSanas un I[émumu piepemsanas procesa atbildigums;

* Autors uzskata, ka jédziens Herrschaft no vacu valodas tulkojams, lietojot jédzienu kundziba nevis
vara, jo Latvijas Republika funkcion&joSo politisko rezimu precizak var raksturot ka elites demokra-
tiju un tai, salidzinosi lielaka méra neka citiem demokratiju tipiem, raksturiga ari spéka un piespie-
Sanas lietoSana. Protams, tas notiek demokratisko institdiciju un proceddru ietvaros.
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politiska vienlidziba; procediru taisnigums; pielagosSanas spéja; aréjas un iek-
$éjas drosSibas nodrosinasana; brivibas nodrosinasana; uz labklajibu orienté-
ta politiska (procesa) veidoSana; sp&ja macities, kaut ari ar gritibam un asu
viedok|u stridu rezultata. Pie Sim salidzinoSi labvéligo demokratijas attistibas
izredzu zemém «pieskaitamas it Tpasi jaunas Eiropas Savienibas dalibvalstis
kop$ tas paplasinaanas uz austrumiem».” M. G. Smita apcere par demokratijas
nakotnes izredzém nav nekads iznémums. Lidz ar demokratizacijas ceturto vilni
un posttotalitara autoritara rezima sabrukumu PSRS, izveidojoties vai atjau-
nojoties neatkarigam valstim, demokratijas stavoklim un nakotnes izredzém
veltito publikaciju skaits nemazinas. Drizak jau otradi.

Musdienu demokratijas problémam veltita diskusija risinajas ari Vacijas
politiskas kultGras zurnald «Cicero». Zurnala 2007. gada aprila numura pub-
licets vesturnieka Paula Noltes (Nolte) raksts «Jauna nepatika demokratija».8
Ievada P. Nolte norada, ka «agrako gadu nenoteiktais «saigums par politiku»
Skiet, parvérsas klusi klauvéjosas Saubas par demokratijas spéju funkcionét un
pastavet nakotné».® Vacijas jaunajas federalajas zemés demokratijas «nepietie-
kama uzticamiba» ir ieguvusi pavisam dramatiskas formas, jo tikai 38% iedzi-
votaju «uzskata demokratiju Vacija par labako valsts formu», bet 41% uzskata,
ka «esot kada cita valsts forma, kas esot labaka».1° P. Nolte retoriski jauta, vai
tai batu jabdt diktatdrai vai monarhijai, un tikpat retoriski atbild, ka drizak ta ir
«pasaku valdiba, kas garanté brivibu no konfliktiem, droSibu un labsajttu».it

Tiesa, ari Rietumvacija ne 1945., ne 1949. gada ar Rietumu sabiedroto burv-
ju vardu palidzibu uzreiz neradas demokratu sabiedriba un tikai 60. gados, kad
bija izaugusi pirma jauna paaudze, vecajas federalajas zemés «Hitlers parstaja
bUt nozimigs valsts virs».12 Asociacijas saistiba ar K. Ulmana autoritarisma un
latviesu SS lediona lidzigo «nozimigumu» atjaunotas Latvijas valsts sabiedribas
latvieSu dala un J. Stalina un Sarkanas armijas «nozimigumu» krievvalodigaja
tas dala, veidojas pasas no sevis. Domajot paaudzu kategorijas, japienem, ka Ii-
dzigam parmainam ka Vacijas sabiedriba, Latvija bltu janotiek ap 2017. gadu.

P. Nolte uzskata, ka janodala nepatika «demokratija» no nepatikas «pret
demokratiju» un norada uz paradoksu, ka Sis paradibas vérojamas «pasaul-
vésturiski lielaka triumfa momenta, kadu demokratija jelkad ir varéjusi
piedzivot».13 So vésturisko paradoksu viné mégina skaidrot ar ¢etru fundamen-
talu faktoru palidzibu. Pirmkart, «vispasaules «modernizacijas» gaita demokra-
tija ir zaud&jusi savu utopisko saturu un vienlaikus savas uzvaras pasas par sevi
saprotamibu».l* Pie véstures horizonta paradijies nemieru raisoSais prieksstats
par «atvértu sabiedribu, kas tomér var atteikties no demokratijas institucionala
kodola (ar brivam vélésanam, partiju pluralismu un ta talak)».'> PEdéjais lie-
lais sabiedribas demokratizacijas méginajums VFR bijis vérojams 1970. gados,
tacu Sodien drizak esot jadoma par Eiropas, ES demokratizaciju. Te japiebilst,
ka problémas, kas saistitas ar ES konstitucionala liguma parvérsanu no elites
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projekta par ES dalibvalstu pilsonu atbalstitu projektu, ir radniecigas tam prob-
I[émam, kuras tiek risinatas Latvija, lai pieraditu valsts pilsoniem un iedzivota-
jiem, ka LR demokratija nav elites projekts, ka Satversme rakstita visam pilsonu
kopumam jeb politiskajai nacijai.

Otrkart, norada P. Nolte, péd€&jos divos gadu desmitos neveiksmi ir cietusi
visi liberalas demokratijas konkurenti un «jauna alternativa nekur nav nostip-
ringjusies, ne politiskaja praksé, nedz ari politiskaja teorija un filozofija. Sis
alternativas triikums reprezentativajai demokratijai ir tas, kas Saja laika iedar-
bojies nomacosi».1¢ P. Nolte doma, ka pats vélakais 20. gs. 80. gadu sakuma,
pat visdrosmigakajiem utopiju piekrité&jiem ari Rietumos ir kluvis skaidrs, ka
«kompleksa un briva sabiedriba nevar biit veidota ne tiesi demokratiski, ne ple-
biscitari», turklat, dodoties pretéja virziena, abos variantos |oti atri tiek parieta
«mazakais autoritaras kundzibas robeza».!” Pilnigi pret&ju uzskatu pauz Ligat-
nes pilsétas mérs Ainars Steins, kurs tie$as demokratijas ideju gara raksta, ka
«katra godiga Latvijas pilsona pienakums ir atzit to, ka tiesi vins nevis kada tur
valdosa koalicija ir noteic&js sava zemé»!*® Saubas par brivam un demokratis-
kam vélésanam Latvija, kuras tiek ievéléta Saeima, ved vai nu pie tieSas demo-
kratijas un plebiscita idejam, kuras vél nav «izslimotas», vai ari, gluzi pretéji,
ulmaniska autoritarisma virziena. Tapéc ir nopietni japéta, kura no virzieniem
Latvijas pilsonu politiskos noskanojumus faktiski bis virzijis 2007. gada 7. julija
referendums.

Treskart, ekonomiskais uzplaukums un socialas valsts drosiba. P. Nolte ie-
bilst pret publiskaja viedoklT pastavoso noslieci vértét politiskos rezimus nevis
péc to sakotnéjam politiskajam prieksrocibam vai trikumiem, bet gan péc to
sekundari ekonomiskajiem efektiem. Kops Vacijas apvienoSanas un tai sekojo-
$as nelabvéligas ekonomiskas attistibas ar strauji pieauguso bezdarbu un soci-
alas valsts ekspansijas izbeigsanos, atkal sakusi pieaugt vilSsanas demokratija.
P. Noltes secinajumi ir visai skarbi: «miljoni bezdarbnieku nav nekada kapita-
lisma slavas lappuse, bet tamdé| nav ari demokratiskas valdiSanas sistémas
kluda», jo «pat stipri radikali nevienlidziga sabiedriba ka demokratija ir
augstak vertéjama neka diktatura» [izcélums - O. S.].1° Tas, protams, no-
zimé, ka demokratija, kas 20. gadsimta ir kluvusi par socialo saistibu un socialo
tiesibu reZzimu, tada paliek arf 21. gadsimta.

Samazinoties ekonomiskas attistibas tempiem, Latvijas politisko sabiedri-
bu sagaida arf $ada tipa diskusija.

Ceturtkart, «pédéjos gados» visparéjas attistibas un specialo Vacijas no-
sacljumu rezultata «dramatiski ir paplasinajusies plaisa starp politisko Skiru un
tautu, starp demokratijas vélétajiem parstavjiem un vinu suverénu».2° Tacu,
raksta P. Nolte, gandriz neviena cita nobriedusa demokratija ta ka Vacija neiz-
pauzas «skepse pret eliti, pat nicinajums pret to, kas neizbeidzas politisko elisu
prieksa».2t V@l vairak, liela dala Vacijas iedzivotdju «dzivo diflizu sazvérestibas
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teoriju universa, kura ir likvidéta preses briviba, valda kapitals un politiki la-
bakaja gadijuma ir smiekligas marionetes».2? Plasi izplatita ir nesp&ja atskirt
visasako kritiku pret politikiem un politiku no lojalitates pret «sistému». Tacu
P. Nolte noraida tézi par politikas Tpaso ekskluzivitati salidzinajuma ar ekono-
miku un pat zinatni, jo uzskata politiku par «klasisku karjeras profesiju», kura
jutams jaunas mainas trukums. Tiesa, P. Nolte uzskata, ka, parspiléjot var teikt,
ka demokratija klTst par «eliSu demokratiju: angazéto un augstak izglitoto», jo
izglitibas limenis pozitivi korelé ar atbalstu demokratijai. Savukart pasas Vacijas
elites aprindas atskanot balsis par «ekspertu valdiSanas nepiecieSamibu pasau-
I€, kuras kontiiras pieaugosa méra ir zinatniskas».2® Vél cits aspekts ir demo-
kratijas sp€ja tikt gala ar tadiem nakotnes izaicinajumiem ka paatrinajums, pa-
staviga «pussabruksanas laiku» saisinasanas, fleksibilitate un atra izlemsanas
spéja. Rakstu pavada zimiga karikatira, kas partijas attélo ka mamutu, kas tur
plakatu ar uzrakstu «Lidzu, vélgjiet», bet tam iepretim stavosais «vacu Mihels»
jauta - «Nu ko, vecais, vai izmirSanas apdraudéts»?2* Vacijas partiju statistika
liecina, ka apdraud€jums pastav.

Pirmajos piecpadsmit gados péc Vacijas apvienosanas, kas aptver laika pe-
riodu no 1990. gada lidz 2005. gadam, partijas biedru skaits samazinajies visam
parlamenta parstavétajam partijam, iznemot Zalo partiju, kura uzradija biedru
skaita pieaugumu par 9,17%.2° Visdramatiskako biedru skaita samazinasanos
piedzivojuSas postkomunistiska Demokratiska socialisma partija jeb Kreisie (lidz
2004. gadam par 78,15%), liberala Briva demokratiska partija (63,60%) un so-
cialdemokrati (37,41%).25 So tendenci pavada partiju noveco$anas tendence, jo
pieaudzis to partijas biedru skaits, kas vecaki par seSdesmit gadiem: Kreisajiem
tadu 2004. gada bija 70,0%, bet KDS, VSDP un KSS 2005. gada attiecigi 46,2,
43,6 un 41,5%.% Relativi nozimigu biedru skaita Tpatsvara pieaugumu vecuma
no 16 (VSDP no 14) lidz 29 gadiem uzradijusi vienigi BDP. Paréjam partijam gan
Sis vecuma grupas biedru Tpatsvars, gan vecuma no 30 lidz 59 gadiem kopéja
biedru skaita ir samazinajies. Par Zalo partiju S$adu datu nav. Logiski, ka samazi-
najies ari visu Vacijas politisko partiju biedru ipatsvars no kopéja partijas iesta-
ties tiesigo skaita valsti: 1991. gada tie bija 3,32%, 2003. gada - 2,27 %, bet
2004. gada vairs tikai 2,17%.28 Citada aina neatklajas, ja aprékina visu valsts
partiju biedru skaita ipatsvaru kop€ja balsstiesigo skaita. Vacija 1999. gada vi-
sas partijas bija 1 780 173 biedri, kas veidoja 2,93% balsstiesigo.?® Francija,
Ungarija un Austrija Sis procents taja pasa gada bija attiecigi 1,57, 2,15 un
17,66, Somija 1998. gada - 9,65, Slovakija 2000. gada 4,11 un Polija un Ni-
derlandé taja pasa 2000. gada attiecigi 1,15 un 2,51%.3° Tas, vai Latvija bds
Austrijas, Somijas vai drizak Polijas politisko partiju sistémas modelis, izSkiras
péc LR neatkaribas atjaunoSanas 1991. gada augusta, kad LTF, kas drizak bija
sociali politiska neatkaribas kustiba, nomainija dazadi elitara tipa klubi, kas tikai
saucas par politiskam partijam un organizacijam.
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20. gs. devindesmito gadu politikim raksturigu neatkarigas Latvijas valsts
un sabiedribas politiski idejiskas evolucijas periodizaciju intervija «Latvijas die-
nas krievu avizei» «Yac», kas publicéta laikraksta 2007. gada 6. julija numura,
piedava eksprejmers Valdis Birkavs.”

LTF un Tautas partijas (TP) veterans Janis Skapars raksta, ka «Latvijas
partiju elektorats ir zemakais Eiropa. Tikai nepilns procents no Latvijas vélée-
tajiem ir kadas partijas biedri. Piecu vai seSu partiju biedru skaits parsniedz
tukstoti».3! No vienas puses «Latvija registrétas vairak neka 70 partijas», tacu
«to [uzticibas - O. S.] reitings devini procenti - zemakais starp valstiskajam un
nevalstiskajam organizacijam. Neuzticiba partijam padzilina plaisu starp varu
un sabiedribu».3?

Pétijumi liecina, ka jautajuma par uzticibu valdibai, parlamentam un po-
litiskajam partijam situdcija Latvija un Lietuva ir visai lidziga, tacu Igaunija
stavoklis ir ievérojami labaks. Salidzinajumam dati par nozimigako Austrum-
centraleiropas (ACE) valsti Poliju.

1. tabula
Politiska uzticésanas postkomunistiskajas demokratijas (2004)33
Nacionala valdiba Nacionalais parlaments Politiskas partijas
Sliecas Sliecas Sliecas Sliecas Sliecas Sliecas
uzticéties | neuzticéties | uzticéties | neuzticéties | uzticéties | neuzticéties
Igaunija 45 44 35 54 15 69
Lietuva 31 59 19 70 9 74
Latvija 28 63 20 70 9 82
Polija 7 85 8 85 3 86

* V. Birkavs sak ar apgalvojumu, ka musdienu Latvijas sabiedribai nav idealu. Ideali - neatkariba
un valsts droSibas garantéSana - esot pastavéjusi un noteikusi visai daudz pirmaja perioda, kas
aptvéris laika periodu no Atmodas un Latvijas neatkaribas atjaunosanas lidz 1995. gadam [Bankas
«Baltija» krahs - 0.S.]. Cilvéki tad esot jautajusi sev - ko es varu darit savas valsts laba? Otrais
periods aizsacies 1995. gada ka pragmatisma periods, kas parvérties cinisma, un turpinajies ap-
tuveni Iidz 1999. vai 2000. gadam. Politiki un sabiedriski aktivie cilvéki esot sapratusi, ka partijas
ir varas instruments, bet galvenais jautajums, kas vinus nodarbinajis, bijis jautajums - ko es varu
darit savas partijas laba? TreSais un pagaidam pédéjais periods aizsacies aptuveni 2002. gada, kad
cilveki sapratusi, ka pastav daudzas gan godigas, gan negodigas iespéjas, ka klit bagatam, bet
sabiedribas noslanosanas bagatajos un nabadzigajos kluvusi acim redzama. Galvenais iekS&jais
jautajums, ko cilvéki sev uzdevusi, jau skangjis - kas tiks man personigi? Sodien Latvija pastavot
ne vairs pragmatiska, bet ciniska sabiedriba, kura ideali ir zaudéti un katrs doma tikai par sevi. Tacu
tas netraucé V. Birkavu apgalvot, ka «mums Latvija Sodien viss ir normali». Netiesi atzistot savu
«ieguldijumu», V. Birkavs konstat€, ka Latvija «nepastav dzila demokratiska kultira» un, ka cilveki
«grib redzét absoluti tiru lideri». Loti raksturigi ir tas, ka V. Birkavs neruna par diviem principiali
svarigiem procesiem - privatizaciju un demokratizaciju, kas vienlaikus ir vismaz dal€ja atbilde uz
jautajumu, kapéc V. Birkava sniegtais atjaunotas Latvijas valsts un sabiedribas politiski idejiskas
attistibas (pas)raksturojums varétu bt visai realistisks.
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Konstatgjis, ka «partijas galvenokart koncentrétas Riga un tas apkaimeé»,
bet «privatais sponsorétajs ir galvenais, bet vairuma gadijumu - vienigais jebku-
ras partijas uzturétajs»,3 J. Skapars izdara vairakus kopsavilkuma secingjumus:
o pirmkart, ir jaruna par «tirgus ekonomikas ietiekSanos politiskajas institci-

jas un spiedienu uz tamy, par «politisku jautajumu risinasanu ar biznesa me-

todém, politiskas telpas piesarnosanu ar «mezoniga kapitalisma zargonu»,
valsts un pasvaldibu funkciju sapludinasanu ar privatam intereséms;3°

o otrkart, ta ka «spécigakie ekonomiskie grup&jumi ir tiekusies izman-
tot likuma spraugas un demokratijas iesp€jas, lai iegutu kontroli varas
institlcijas»,?¢ Latvija «isteniba bezkrastu demokratija iznicina demokrati-
ju vai parvers to farsa», turklat «parméru daudzas partijas [..] sadrumstalo

politiskos spekus un sadulko politisko vidi».3

Ari Ligatnes mérs A. Steins piebalso J. Skaparam, aicinot domat par tadu
«valsts Tstermina un ilgtermina attistibu», kas bltu «mérkéta nevis uz Sauru
ekonomisko un politisko grup&jumu interesém, bet gan visas tautas labklajibu
kopuma».38 Tapat ka J. Skapars, ari A. Steins uzskata, ka Latvija jadiskuté par
demokratiju nevis demokratija, jo apgalvo: «Demokratijas beigu sakums ir klajs
cinisms un neciena pret sabiedribu, virzot Sauras grupas intereses augstak par
vairakuma interesém. Un es redzu, ka Latvija strauji veidojas situacija, kas ap-
ziméjama ka «demokratijas beigu sakums».»3

Lidziga vai modificéta veida Sis pasas tézes ir atkartojusi visu Latvijas lie-
lako politisko organizaciju un partiju parstavji. Ta, pieméram, partiju «Jaunais
laiks» (JL) parstavosa 9. Saeimas deputate Sandra Kalniete 2007. gada februari
pauda uzskatu, ka Latvija pastav «kontroléta demokratija», no kuras ir jaatbri-
vojas, un kas atbilstoSi vinas akceptétam Zurnalista Arna Terzena formulgju-
mam, ir jasaprot ka «mdsu lokala méroga oligarhinu ietekme uz partijam».4° Ar
So apstakli S. Kalniete saista divas problémas: pirmkart, sabiedriba «diemzél»
pastavoSo «milzigo socialo plaisu»,* un, otrkart, «nelaimi», ka «cilvékos iema-
jojusi liela politiska apatija, jo patieS$am nav saskatams, ko véléSanas vispar
SpE&j mainit».42 TaCu, nonakot pretruna ar pasas pausto poziciju, S. Kalniete uz-
skata, ka «esosSaja plassazinas lidzek|u varas laikmeta ideja par tautas vélétu
prezidentu ir ar |oti lielu bistamibas pakapi».*3

Kopa ar TB/LNNK politiki Girtu Valdi Kristovski un sabiedriba atpazista-
miem akadémiskas un kultliras dzives parstavjiem S. Kalniete 2007. gada aprili
parakstija uzsaukumu «Paraksties PAR Latviju!», kura «eso$a Latvijas valdiba
un Saeimas valdosas partijas», kas veido legitimo parlamentaro vairakumu,
tika apsudzetas «uzbrukuma parlamentaras demokratiskas valsts principiems»,
ka ari noraiditi apgalvojumi, ka «Latvija neesot oligarhu, kuru interesém ir liela
ietekme uz politisko varu».* Uzsaukuma autori, kuru lielaka dala neapSauba-
mi pasi pieder pie Latvijas politiskas, zinatnes un kultdiras elites, pieprasija no
«valdibas un Saeimas deputatiem», lai vini pieraditu, ka ir sp&jigi «pildit savus
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pienakumus godpratigi un atskirt tautas patiesas intereses no kroplam valsts
varas un valdos$as politiskas elites savtigam izdaribams.45

Tacu parakstu vakSanas kampanai saistiba ar referendumu par drosibas
likumu jau atceltajam izmainam, péc uzsaukuma autoru domam, bija «jak|ust
par misu valsts un misu demokratijas atvese|oSanas sakumu».46 Tatad, tomér
diskusija demokratija.

Retorika vélreiz tika radikali pastiprinata pirms 2007. gada 7. julija referendu-
ma, ka par to liecinaja 2007. gada 3. jllija «Aicinajums piedalities referenduma».
To parakstijusie, kuru vid ari 9. Saeimas JL frakcijas deputati S. Kalniete, IIma
Cepane un Karlis Sadurskis, apgalvoja, ka kaut ari «viens no svarigakajiem Lat-
vijas uzdevumiem Sodien ir demokratijas un tiesiskuma stiprinaSana», «realitaté
veérojami gluzi pretéji procesi».*” Vél vairak, «Saeima un valdiba ir apdraudéjusi
Latvijas starptautisko un iek$&jo droSibu», uz ko «pirmoreiz Latvijas vésturé»*8
noradijusi toreizéja Latvijas Valsts prezidente Vaira Vike-Freiberga. Uzsaukuma
autori skaidri lika noprast, ka kampana pret demokratijas un tiesiskuma apdrau-
detajiem tiks turpinata ari péc 7. jllija referenduma, jo «demokratiju un tiesis-
kumu Latvija grauj korupcija Jirmalas méra véléSanas, likumparkapumi Saei-
mas VvEléSanu kampana un negodigi ieglitas varas izmantoSana manipulacijas
ar valsts droibas likumiem. So realitati visa sava pilnvaru laika [izcélums -
0. S.] simbolizés ari jaunais Valsts prezidents. Simbolizés to, ka princips «viens
likums, viena taisniba visiem» Latvija nedarbojas. Plaisa starp politisko varu un
Latvijas véletajiem nekad nav bijusi tik dzila».* Lidzdalibai referenduma jaliecina
par to, ka «neatbalstam bdtiskas sabiedribas dalas posta ignorésanu, partiju
ipasnieku varas paplasinasanos, «neérto» mediju, nevalstisko organizaciju un
individu noliegsanu un vinu demokratisko pamattiesibu apkaroSanus».5

Dienu pirms referenduma K. Sadurskis tiesas demokratijas ideju gara raks-
tija: «Tauta ir patiess spéks, un ir laiks pieradit, ka Latvija vara nepieder ne
oligarhiem, ne vinu partiju valdoSajai koalicijai, pat ne Saeimai, bet tiesi tautai
[izc&lums - 0. S.].»5t K. Sadurskis lika noprast, ka no JL mérku viedok|a negativa
referenduma iznakuma gadijuma nakamais referendums varétu notikt «jau par
daudz precizaku jautajumu»3?, kas var nozimét, pieméram, to, ka, izmantojot
Satversmes dotas iespé&jas, precizak, tas 65. pantu, tiek méginats panakt ne tikai
vél kada referenduma sarikosanu, bet ari pirmstermina Saeimas vélésanas. Tur-
preti pozitivs referenduma rezultats nozimétu, ka «més blsim izdarijusi milzigu
darbu, lai nosargatu tiesiskumu un demokratiju Latvija».>® Populistiska degsmé
K. Sadurskis rakstija, ka «referenduma iznakums paradis, kada ir misu tautas
patiesa attieksme pret demokratiju. [..] vai demokratija mums ir vajadziga [..] vai
més gribam [..] tikai reizi ¢etros gados nobalsot [..] par mazako [aunumu un vélé-
Sanu starplaika Zéloties par politiku cinismu, patvalu un kalposanu oligarhiem».>*

Referenduma rezultati, kas talu atpalika no nepiecieSama balsu skaita, pie-
spiedis JL ne tikai parvértét savas Latvijas politiskas demokratijas diagnozes,
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kas izradijas nepievilcigas velétaju vairakumam, bet ari meklét politiskos sa-
biedrotos savu politiskas demokratijas koncepciju realizéSanai. Ja to neizdosies
istenot, tad jarékinas ar V. Vikes-Freibergas atbalstitu «kaut kadu kustibu, kas
virzas kaut vai uz jaunas partijas veidoSanu», jo, ka vina pati izteicas intervija
«Dienai», «gandriz katras vélésanas ir nakusas jaunas partijas, bet visu laiku
saka, ka nav par ko vélét. Tas nozimg, ka rotacijas procesam ir jaturpinas.
Tauta alkst péc arvien jaunam sejam, ta tas izklausas».% Tiesa, jaunas partijas
dibinatajiem bitu jaizpelnas V. Vikes-Freibergas apbrins un uzticiba. Latvijas
demokratijas vértéjumos vina bija visai konkréta, noradot, ka, pirmkart, sais-
tiba ar 9. Saeimas Vvélésanu rezultatiem «mums ir jarespekté ta izvéle un ta
matematika, un statistika, kas izveidojas, kads tad tas varas lidzsvars tur ir iz-
veidojies», un, otrkart, ka tas, «kada veida finansialie resursi nonak un iespaido
partiju darbibu, tas nedrikst notikt slepena veida ar Saubigas izcelsmes naudu,
lai slépta veida panaktu politisku rezultatu. Tas nav pienemams».3®

Cita intervija, kas sniegta «Neatkarigajai Rita Avizei» (NRA), V. Vike-Frei-
berga noradija, ka «valsti apgrozas milzigas naudas summas, un mums ir mil-
ziga peléka ekonomika, ari uznémumi, kas nenomaksa nodok|us un tadéjadi
rada negodigu konkurenci ar godigiem uznémé&jiem. Sada situacija ir korumpé-
joSa visas valsts funkcionésanai».>” Tas, protams, nevar neskart ari politiskas
partijas un Sis ietekmes izmekl€Sana ir «izmeklésana ar politisku konsekven-
ci. Politiska konsekvence bis Tpasi manama nakamajas vElésanas»s8, uzskata
V. Vike-Freiberga.

Turpreti drizak par demokratiju neka demokratija bija gatavs diskutét Sa-
skanas centra (SC) 9. Saeimas frakcijas priekSsédétajs Janis Urbanovics, jo «ar
katru Saeimu demokratiskas institticijas - parlaments, ari valdiba - erodé aiz-
vien vairak. Paslaik viss ir krasmatas, bet tas vairs nevienu neizbrina. Cilveki ir
sapratusi - balso par ko gribi, pie varas visu laiku bis vieni un tie pasi. VEletajus
vairs neinteresé politiskais process [..] jo vini ir sapratusi, ka neko $aja valsti
nevar ietekmét».5 Ta ka «més esam piesméjusi no citiem parnemtas demokra-
tijas tradicijas», uzskata J. UrbanoviCs, tad «jamaina véléSanu sistéma»5® un
«logiski bitu pazinot par Saeimas atlaiSanu, bet tas nenotiek».:

Mérenaku uzskatu parstav TP valdes vaditaja Kristiana Libane-Skéle, kura
politisko partiju sistémas funkcionésanai centralaja partiju finansésanas jauta-
juma izteikusies, ka gan 1990. gadu beigas, kad «principa bija zinams, kas ir
katras partijas lielie sponsori», gan musdienas, politika ir tik «ietekméta», cik
atlauj «partiju finansésanas likums».62 Pie tam, «idealu partiju finansésanas
Sistému nav».83

Deputate I. Cepane uzskata, ka politisko partiju finans&jumam «vajadzétu
nakt no valsts budzeta», jo «visa misu politiska sistéma, ko galvenokart nosa-
ka pastavosa partiju finansésanas kartiba [..] ir nostadita ta, lai allaz uzturétu
naudigo cilvéku interesi un vélmi atbalstit pozicija esosas politiskas partijas».64
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Galvenokart Sis apstaklis liek vinai jautat «vai misu valsts ir vai nav demokra-
tiska» un aicinat «padomat - vai ta nav tikai aréja caula?»°°

Ari jaunais Valsts prezidents Valdis Zatlers ir pasp€jis iesaistities diskusija
demokratija, bet ne diskusija par demokratiju Latvija. Péc V. Zatlera domam,
«mums jabat tadiem demokratijas idealiem, kadi bija pirmajam Valsts prezi-
dentam Janim Cakstem»$6, bet redla situdcija ir tada, ka «mums patlaban pie-
trikst vina izpratnes par Latviju ka demokratisku valsti».6”

Cita probléma, kas nodarbina V. Zatleru, ir tas, «cik slima misu valsti ir
politiska kultdra», jo «Sobrid esam nostajusies galéjos pretpolos: viena dala
sabiedribas uzskata, ka vienotiba nozimé vienadu domasanu», kaut gan «vieno-
tibu var panakt diskusiju, stridu rezultata, kuros japienem ari tie viedokl|i, kurus
pats neatbalsti, un jaatzist to eksistence. Lielaka kllda ir radikalizacija. Nav
talu Iidz tam, ka saktu iziet ielas un cinities cits ar citu».®® Nedaudz cita aspekta
par politisko kultlru V. Zatlers ir sacijis, ka «vislielaka probléma jau Sobrid ir,
ka dala uzskata: «Musu viedoklis ir vienigais pareizais.» Bet ari vinu viedokli ir
jaieklausas. Tikai jasaprot, kurs ir kurs un ko katrs grib panakt».® Pédéjais tei-
kums liecina ne tikai par politiskas pieredzes trikumu, bet netieSi apstiprina ari
vacu politikas zinatnieka Ulriha Zarcinelli (Sarcinelli) tézi par politiskas sistémas
dalijumu veidoSanas politikas un attélosanas politikas jomas.

Sistematiskaks izvertéjums diskusijam Latvijas demokratija ieglstams, iz-
mantojot Ditera a (Fuchs) demokratiska procesa modeli (1. att.).

D. Fuksa pieeja politiskajam procesam balstita uz politiska cikla modeli, kas
fokuséts uz politiskajiem aktoriem un institlicijam. Tas centra ir politiski admi-
nistrativa sistéma un tas aktori - valdiba, parlaments un politiska parvalde, ka
ari I8mumu pienems$anas process. Balstoties uz Deivida Istona (Easton) apsveé-
rumiem, D. Fukss politisko procesu uztver mazak ka konkrétu aktoru savstarpéji
saistitu ricibu secibas noteiktu, bet drizak ka uz kaut ko vérstas aktoru ricibas
produktu kédes noteiktu. Politiskais process sakas ar ricibas produktu «intere-
ses», kas tiek transforméts «pretenzijas», kuras talak vérsas pie politiski admi-
nistrativas sistémas. Atskirigi aktori un apakSsistémas uztver un apstrada citu
aktoru un apakssistému ricibas produktus saistiba ar saviem visparinatajiem ri-
cibas orientieriem. Politiskajam partijam piederigie lidzdarbojas dazados procesa
elementos un lidz ar to nav iesp&jams noskirt sabiedrisko jomu no drizak vals-
tiski administrativas jomas. TaCu noteiktus ricibas produktus iesp&jams prioritari
piesaistit gan noteiktiem aktoriem, gan vienlaikus ari noteiktam institlcijam.

Analitiska skatijuma politiskie procesi ir iedalami tadas fazés ka problému
artikulésana; problému definésana; politikas definésana; programmas attistiSa-
na; politikas realizéSana; politikas izvértéSana un problému artikuléSana. Politis-
ko procesu, savstarp€ji mijiedarbojoties, ietekmé tris galvenas aktoru grupas -
intereSu artikuléSanas aktori (savienibas, jaunas socialas kustibas), intereSu
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Ricibas Visparinati
Produkti Aktori Subsistémas |ricibas
orientieri
Aktori no citam Heterogeni
sabiedriskam ! (atbilstosi
Intereses funkcionalam Vide funkcionalai
sistémam sistémai)
l Valsts pilsoni
Pretenzijas / N Publikas Responsivitate ©
Interesu Masu sistéma
| grupas  mediji =
Y [
Strida jautajumi c *
_— g @
Politiskas partijas i?stgm;adlara Atbalsts s
Programmas b
| -
\ 4 © o
Leémumi Parlaments X o~
Valdiba Valdibas Efektivitate =
sistema o —
Realizacijas Parvalde (e
; —_
IntereSu  Masu _o
Pienemsana grupas mediji P_ubl_lkas Atbilstiba ot
— ANV sistéma
Valsts pilsoni
l Aktori no citam Heterogeni
< sabiedriskam ' (atbilstosi
Rezultati funkcionalam Vide funkcionalai
sistémam sistémai)

1. att. Demokratiska procesa modelis (Fukss)”°

apvienosanas aktori (partijas) un interesu istenoSanas aktori (parlaments, val-
diba), ka ari prestizie mediji un publikas mediji.

Vismazaka mediju ietekme ir tadas politiska cikla fazés ka programmu at-
tistiSana un realizéSana, bet jo ipasi izvértésana.

Diskusija Latvijas demokratija ir ta, kas dominé publiskaja telpa. Turpreti
aicinajumi un/vai meginajumi diskutét par demokratiju Latvija, apSaubot tas fak-
tisku pastavésanu, norisinas nevis par demokratisko procesu kopuma un saistiba
ar politiska procesa fazém, bet gan par atseviskiem, no konteksta izrautiem as-
pektiem - politisko partiju finansésana, véléSanu kampanas finansésana, ekono-
miskas elites grupu vai atsevisko tas parstavju ietekme uz politiskajam partijam.

Abstrakta viena atseviSka vélétaja iespgju un ne mazak abstraktas «tau-
tas» piesaukSana tikai pastiprina iespaidu, ka faktiski diskusija notiek ne-
vis demokratija, bet gan par dazadu latviskas elites grup&jumu nespé&ju rast
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konsensus iekspolitisko un arpolitisko problému risinasana. Loti precizs Saja
zina ir JL priekSsédétaja Krisjana Karina izteikums par to, ka «mdsu politiku var
iedalit divas plasas kategorijas: valdosa koalicija un arpus tas atstatais Jaunais
laiks».”* TieSi «atstasana» arpusé un nevis demokratijas funkcionésana Latvija
ir centrala probléma, ar kuru saistiba norisinas politiskas elites grupéjumu un
tos atbalstoSo ekonomisko intereSu grupu sadursmes publiskas komunikacijas
telpa. Tapéc ari, lai raksturotu politiska rezima funkcionésanu Latvija, tikai da-
|&ji ir izmantojamas konservativa francu politologa Zaka Rupnika (Rupnik) tézes
par «postkomunisma atgrieSanos» Centralas un Austrumeiropas zemés. Vina-
prat, lietu stavokli regiona raksturo «ievéléto lideru politiska nestabilitate un
neprognozéjama izturésanas», «uzticibas mazinasanas demokratiskajiem insti-
tdtiem», ka ari tas, ka «austrumeiropiesi neuzskata savas vél&sanas par brivam
un godigam», bet «socialo jautajumu ir piesavinajies gal&ji lab&jais sparns ar ta
nacionalisma un protekcionisma pieskanu».”

Precizak K. Karina ieziméto varas problému palidz skaidrot Konstances uni-
versitates Parvaldes zinatnes fakultates profesora Folkera Sneidera (Schneider)
piedavatais idealtipiskais intereSu parvades (neo)korporativais modelis, kas no-
rada gan uz svarigakajiem komunikacijas strukttras mezgliem, gan uz komuni-
kacijas plismam.”3

Valdiba

I <
Parlaments Parvalde

7 :

Partijas Ekonomiskas
A savienibas

Arodbiedribas Uznémumi

Kontrole ——» letekme ------ » Sarunas, maina <«——»

2. att. Interesu parvades (neo)korporativais modelis

Svariga Saja gadijuma ir norade uz partiju un parlamenta ierobezoto lomu,
kas attiecas gan uz politiski administrativo sistému, gan politiskas komunikaci-
jas procesiem saistiba ar politikas definésanu un Tstenosanu.

Pirms parejam pie vélésanu komunikacijas jautajumiem, kaut isuma jaapld-
ko Latvijas politisko partiju sistéma. Pastav dazadas partiju sistému tipologijas,
tai skaita DZovanni Sartori (Sartori) 1976. gada piedavata, kas ietver sesus par-
tiju sistému tipus atbilstosi partiju skaitam un tadam pazimju kopumam ka varas
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sadale/fragmentacija/polarizacija. Jo mazaks partiju skaits, jo lielaka centrtie-
ces konkurence starp tam, iznemot sistémas bez partiju konkurences, bet, jo
lielaks partiju skaits, jo lielaka centrbédzes konkurence starp tam. Dz. Sartori
1974. gada ieviesa partiju aktualitates kritériju, uzskatot par véra nemamam
partiju sistémas novértéjuma tikai tas partijas, kas vélésanas iegist vairak neka
divus procentus balsu. DzZ. Sartori pieeja attélojama diagrammas veida (3. att.).

Ideologiska distance
neliela liela
zema Centrtieces
konkurence
Divpartiju
sistéma
- .. Moderata Centrbédzes
Fragmentacija | vairakpartiju konkurence
sistéma
Segmentéta
vairakpartiju
augsta | sistema Polarizéts pluralisms

3. att. Sartori diagramma’4

AtbilstoSi DZ. Sartori aktualitates kritérijam, Latvijas politisko partiju sis-
tému péc 9. Saeimas vélésanam veido devinas partijas (skat. pielikumu raksta
beigas) un ta atbilst polarizéta pluralisma tipam, kuru raksturo vairak neka
piecu partiju pastavésana, ka ari polarizacija un augsta fragmentacija. Latvijas
gadijuma polarizacijas pamata ir etniska piederiba un daudz mazaka méra ideo-
logiskie uzskati. Tiesa, nepastav aktuala pret sistému vérsta partija, ja vien par
tadu neuzskata PCTVL, kas iestajas par divkopienu sabiedribu un valsti.

Kopsavilkuma veida par Latvijas politisko partiju sistemu var teikt, ka taja
ietilpstosas partijas ir ietekmigo, cienljamako personu, nevis biedru partijas,
intereSu un klientdiras, bet ne «tautas partijas», tam raksturiga programmatis-
ka ievirze vai ideologisks pamata uzskats (konservativs, liberals, kristigs, so-
cialdemokratisks, ekologisks, zemnieku partijas). To baze ir gan strukturala, uz
konfliktu linijam balstita (religiska, etniska, agrara), gan nestrukturala (liberali,
konservativie, zalie), bet péc nostajas pret politisko sistému tas visas ir konfor-
mistiskas, jo nepastav sistémai fundamentali naidigas partijas.

Starptautiski izmantojamos informacijas avotos Latvijas politisko partiju
raksturojumi ir oti konkréti: TP un JL ir konservativas, LZS - (centriski) ag-
rara, LZP - zalo, SC - socialdemokratiska (krievu minoritates), LPP - kristigi
demokratiska, LC - liberala, TB/LNNK - nacionalistu, PCTVL - socialistu (krievu
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minoritates) un LSDSP - socialdemokratiska partija.”> PPA «Dzimtene», kaut ari
atbilst Dz. Sartori aktualitates kritérijam, tomér spiesta samierinaties ar to, ka
tai nav starptautiski atpazistama zimola.

Diskusija Latvijas demokratija turpinasies, tacu ne politiskas partijas, ne
politiska elite nedrikstétu piejaut, ka ta sak parveérsties diskusija par demo-
kratiju Latvija. Sava daja atbildibas par to gulstas ka uz partiju atbalstitajiem
biznesa elité, ta ari medijiem, it Tpasi nacionalajiem.

Pienemot, ka panako$as modernizacijas procesi jau dzili skarusi visu Lat-
vijas sabiedribu un valsti kopuma, ari uz Latvijas elitém varam attiecinat vacu
politikas zinatnieka Paula Kévenherstera (Kevenhdrster) veidoto shému, kas
raksturo pieejas politiski vadoSajam slanim.

2. tabula
Pieejas politiskas vadibas slanim’¢
ELITE
modernajas sabiedribas
T Augsti parvaldes Masu mediju . VadoSas
Politiki ierédni menedzeri Uzpemeji militarpersonas

‘ 4 4 «Zinasanu elite» 4 4 «Zinasanu elite» 4 ‘
\ Politiskas vadibas slanis demokratijas \

- Savienibu Arodbiedribu S o

Parlamentariesi funkcionari vadoni Uzpemeji Generali

Varétu Saubities vienigi par to, vai Latvijas sabiedriba elites atlases kana-
li ir pieejami, atlases procediras - atvértas un atlases kritériji - parskatami.
Saskana ar So pieeju jaunais Valsts prezidents V. Zatlers uzskatams par armal-
nieku, jaunpienacéju politiskas vadibas slani. Tas gan sakotng&ji vismaz dal&ji
attiecas ari uz V. Viki-Freibergu.

Atbilstigi demokratijas elites teorijai konstitu€josa ir politikas komunikacija
«lidz pilsonim». Tikai tad, ja pilsoni ir informéti par IEmumiem, tie var véléSanu
cela istenot savu kontroles funkciju iepretim politiskajai sistémai. Legitimacija
Saja gadijuma notiek Sadas, pilsonu istenotas, kontroles cela. Elites teorija pa-
redz politisko iznakumu publiskumu, caurspidigumu un atbildigumu, jo pretéja
gadijuma pilsoni nespétu kontrolét elites.

Pastav vél divas citas nozimigas demokratijas teorijas - demokratijas plu-
ralisma teorija, kura legitimacija norit, sniedzot atbildi, kas izpauZas ka reagé-
Sana, un deliberativas demokratijas teorija, kura legitimacija norit diskursa
cela, tas ir, aktivi ieklaujot pilsonus un periférijas pilsoniskos aktorus politisko
|[Emumu pienemsanas procesa.””

Tacu bltu parak naivi domat, ka Latvijas politiskaja elité norit diskusija
par pareju no demokratijas elites teorijas izpratné uz kadu no paréjam divam,
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pilsonus un pilsonisko sabiedribu vairak iesaistoSajam demokratijas praksém.
Analizétie politiku izteikumi drizék liecina, ka diskusija ir par iek|Gsanu varas eli-
té un par tiem jautajumiem, kurus ka prioritarus intervija laikrakstam «4ac» mi-
néjis V. Birkavs: pirmkart, «nomainit proamerikanisko politiku ar proeiropeisko,
noturot lidzsvaru» un, otrkart, «nosaciti prokrievisko Kalvisa politiku sabalansét
ar nacionalajam intereséms».’8

JL un V.Vikei-Freibergai Sadas izvéles varétu bt |oti griti izdaramas, ta-
péc ari, lai bremzg&tu vai nepielautu Sis izvéles, tiek aktualizétas diskusijas par
demokratiju un nacionalo drosibu.

Lai parliecinatos par demokratijas témas nozimigumu priekSvélésanu ci-
nas, ielukosimies 8. un 9. Saeima parstavéto politisko partiju un organizaciju
vElésanu programmas.

2. Politiska komunikacija un vélésanu komunikacija

Pirms pievérSamies véléSanu programmam, jadefiné politiska komunikacija,
jaiezimé politiskas komunikacijas lauks, jaraksturo politiskas sistémas un mediju
sistémas attiecibas saistiba ar publikam, ka ari jaraksturo vélésanu komunikacija.

Ar politisko komunikaciju nodarbojas |oti daudzi un dazadi aktori gan pla-
$aka, gan Saurdka loka. Vinu mérkis ir ietekmét politiskas gribas veidoSanas
procesus un publisko viedokli jeb sabiedrisko domu. Lai sasniegtu So mérki,
tiek izmantoti mediji vai tiesais kontakts ar iedzivotajiem. Jaunas, interesantas
iesp&jas paver interneta izmantosana, ka to paradija gan 7. jdlija referenduma,
gan jauna Latvijas Valsts prezidenta V. Zatlera ievéléSanas kampana.

Sarezgito un komplekso politiskas komunikacijas lauku vacu autori Miriama
M. Kélere (K6hler) un Kristians H. Susters (Schuster) piedava attélot ar saméra
vienkarsu shému.”

Valdiba
Valsts prezidents (valdibas komunikacija) Partijas
(valsts prezidenta (partiju
komunikacija) L komunikacija)
Politiskas
Parlaments komunikacijas Savienibas, intereSu
(parlamenta lauks grupas, uznémumi
komunikacija) (lob&sana/Public Affairs)
Frakcija ledzivotaji
(frakcijas komunikacija) Mediii (iedzivotaju dienas
cednt - kartiba)
(mediju saturi)

4. att. Politiskas komunikacijas lauks*

* Shéma lokalizéta atbilstosi Latvijas Republikas Satversmei, jo origindla Valsts prezidenta vieta
noradits bundesrats - VFR parlamenta augspalata.

27



0JARS SKUDRA

Visparpienemtas politiskas komunikacijas definicijas nav. Tapéc autors uz-
skata par iespéjamu un nepiecieSamu izmantot U. Zarcinelli piedavatas pieejas
politiskds komunikacijas procesiem, lai tadéjadi nodrosSinatu zindmu konsek-
Venci un secigumu savas pozicijas izklastam.

U. Zarcinelli definé politisko komunikaciju ka «politiski publicistisku rezonan-
ses telpu, kura pastav komunikacijas procesa iesaistito politisko aktoru un mediju
ka aktoru savstarpéja novérosSana».8® Pats U. Zarcinelli piekrit ar Otfrida Jarrena
(Jarren) un Patrika Dongesa (Donges) formuléjumam, ka «politiska komunikacija
ir kolektivi saistosu I[Emumu formulésanas, sakoposanas, veidoSanas un isteno-
Sanas centralais mehanisms - un tadéjadi diezin vai nodalams no politikas».8!

Loti bltisks un Latvijas diskusijas biezi apiets jautajums ir politiskas ko-
munikacijas iedalijums publiskaja un paslepus (heimlich - vac.) komunikacija.
Balstoties uz F. Marcinkovska izstradato konceptualo shému, U. Zarcinelli $adi
attélo sakaribu starp tadiem jédzieniem ka «publiskums», «politiska komunika-
cija» un «politiskais publiskums»82 (sk. 5. attélu).

» Politiskais

Operacija

Politiska komunikacija publiskums
paslepus komunikacija publiska komunikacija

8 <o /, Mediju /

= publiskums

% "

= Politiskas £

% sistémas Sapulces %

=] slepenas publiskums =

S jomas S

o o

Sastapsanas
publiskums

Struktura

5. att. Jédzienu «publiskums», «politiska komunikacija» un «politiskais
publiskums>» kopsakariba

Zinamas paraléles ar So politiskas komunikacijas divéjado dabu vai pa-
veidiem var vilkt, aplikojot politiska procesa norisi, jo ari taja més atbilstosi
U. Zarcinelli pieejai sastopamies ar saistoSo IéEmumu pienemsanas jeb veidosa-
nas politiku, kas ne vienmér ir/var bt atklata, un attélosanas politiku, kas, tiesi
otradi, tiecas péc maksimalas publikas uzmanibas piesaistes. JL deputate I. Ce-
pane sava intervija zurnalam «Kabinets» $o nozimigo aspektu aprakstijusi ne-
daudz naiva forma: «Pieméram, ja plenarsédé runajam par kadam konkrétam
tiesibam vai konkrétu likumu, tad ievéribu giist diemzél tikai tie deputati, kuri
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nak klaja ar kaut kadiem klaji populistiskiem salidzinajumiem un ekstrémiem
izteicieniem. [..] Raugi, vini jau apguvusi, ka tikai tada veida iesp&jams izpelni-
ties zurnalistu ievéribu. Bet, ja deputats runa konstruktivi, vinu faktiski neviens
neievéro, pat neklausas. Lietas bitiba paliek otra plana. Un tad nu vélak mégini
saprast, ko gan tie deputati grib&jusi, kads mérkis viniem bijis padoma.»83
Lai pamatotu, kapéc noskirama veidosanas politika un attéloSanas politika,
U. Zarcinelli lieto mediju demokratijas jédzienu. Ta pamata ir pienémums, ka
VFR politiska sistéma parmainijusies no partiju demokratijas mediju demokra-
tijas virziena. Mediju sistémai piemitoSie mehanismi palielina plaisu starp politi-
kas «veidoSanu» un «attéloSanu», starp politisko IEmumu pienemsanas procesu
un ta attélosanu medijos. Péc U. Zarcinelli domam saistiba ar mediju demokra-
tiju ir vérojamas Sadas galvenas parmainas politiskas komunikacijas joma:
e pieaugoSa mediju nozime «legitimacijai komunikacijas cela»;
e pieaugoSa «komunikacijas organizacijas» vértiba sabiedrisko attiecibu, sim-
boliskas politikas, ka ari notikumu un pseidonotikumu inscenésanas forma;
o televizijas ka «vadoSa medija» karjera ar paraléli noritoSajam vizualizacijas
tendencém drukatajos medijos;
e pieaugos$a politisko aktoru «mediju kompetences» aktualitate;
e sarunu Sovu ka politiska diskursa modela izvirzisanas;
¢ mediju veidotas politikas ainas (téla) pieaugosSa dominésana, pilsoniem uz-
tverot politisko 1stenibu.8

Politiska sistéma Mediju sistéma Publika
Veidodanas politika  Attélo$anas politika Sistémai imanentie faktori
¢ konkurence = ekonomizacija
politiskais politiskais ¢ mediju ekspansija publiska
izlem$anas publiskums * komunikacijas temps dienas
process o televizija = kulturali vadosSais -
Kontrole? medijs kartiba
Politikas arénas —» Komunikacijas
- bundestags mérki Simbioze?
- bundesrats
- starpniecibas
komisijas U. c.
Politikas cikls K .,....- ijas < Sele_kcij_as Io{;ik_a ) _Mediju ,mediéli
- vélatanas stratégijas - piesaiste publikai izvade @
oo p - zipu vértibas formetais
likumdoSanas . . Instrumen- N s
procediras U. c. - inscenédana faktori prieksstats
_ i - politiskas SA talizacija? Attélo$anas logika 9 par politiku
Teému pazimes - simboliska - vizualizacija Témas (tels)
- tlesa!s skarums politika - info - formati un
- konfliktu - «mediju (informativa viedokli
potencials kompetence» izklaide) >
A A
Atgriezeniskas saites

6. att. «Mediju demokratijas» elementi*

* Medien Macht Offentlichkeit. Werden wir informiert, reformiert oder deformiert? (2004). legits
22. aprili 2007 no Web site: http://www.gegenstimmen.de/20040917/Medien_17.9.04.pdf
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Mediju demokratijas elementus iesp&jams attélot ari ar shémas palidzibu
(6. att.), kas ietver politisko sistému, mediju sistému un publiku ka galvenos
elementus. Konkrétais shémas variants atstaj atklatu jautajumu par to, ka in-
terpretéjama mijiedarbiba starp politisko sistému un mediju sistému - vai ka
vienas puses kontrole par otru, vai ka abu sistému simbioze, vai ari ka vienpu-
séjs instrumentalizacijas process.

Viens no galvenajiem jautajumiem, uz kuru atbildes jameklI€ gan zinatnie-
kiem, gan politikiem, péc U. Zarcinelli domam, skan ta - partiju sniegta politika
mediju sabiedriba - pielagosanas mediju sabiedribai vai demokratizacija? Vacu
politikas zinatnieks aicina uz So jautajumu pallkoties no institucionala iekar-
tojuma viedokla, lai secinatu, ko tas nozimé partiju realizétajai politikas snieg-
Sanai vai attéloSanai. Latvijai aktualaka varétu bat ta U. Zarcinelli piedavatas
tabulas daja®®, kas attiecas galvenokart uz mediju ietekmém un efektiem.

3. tabula

Partiju veikta politikas attéloSana mediju sabiedriba - pielagosanas mediju
sabiedribai vai demokratizacija? (fragments)

Institucionalais
iekartojums
Personalizacija

Nozime partiju istenotajai politikas sniegsanai

Tendence: tiesa legitimacija, izmantojot publiskumu, apejot
delegatus, organus un partijas aparatu; medijos prominentas
partiju spices stiprinasana; atbalsts no profesionalu politikas
attélotaju puses

Realizacijas varas nostiprindsana «no augsas»; bet konfliktu
potencials heterogénas lielpartijas ar pasapzinigam
strukturvienibam

Mediju kompetence

ka varas prémija,
«prezidializacija» un
«neo - bonapartisms»

Politikas attéloSanas
profesionalizacija

Tendence: orientésanas uz mediju logiku. Pieaugosa nesaskana
starp partiju organizacijas logiku un mediju logiku

Sabiedriskas attiecibas

Profesionalizacija un kompetences organizatoriska izdalisanas,
lai ietekmétu laika faktoru, témas un politikas vizualizé$anas
teélus medijos

Vélésanu cina

Profesionalizacija un pielagosanas tirgum raksturigajam
attélosanas metodém; komercializacija, pérkot piekluvi
medijiem un mediju laikus

Kopéjas tendences

no biedru uz mediju un
prezidialo partiju?

no programmas uz
pakalpojumu un
frakcijas partiju?

Tendence: organizacijas primata zaudésana sakara ar mediju
pastarpinatu legitimaciju, balstoties vélétajos

«plebiscitara pleca sajlita», apejot biedru bazi un partijas
delegatus; pieaugosa orientacija uz politisko viedok]u klimatu
un mediju télu; partijas komisiju vajinasana

Partija ka profesionals pakalpojumu uznémums ar pastiprinati
personalizétu, (ne)politisku konkurenci par maksimalu balsu
skaitu
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U. Zarcinelli raksta par nenoliedzamu smaguma centra parbidi projam no

partijas organizacija balstitas uz arvien vairak medijos balstitu legitimaciju.
Saja sakariba vins aicina pievérst uzmanibu desmit tendencém un attistibas
procesiems®;

1.

Partijas tradicija un politiski pasauluzskata noenkurotas «ideologiskas» at-
Skiribas starp partijam vajinasies arvien vairak. Toties pieaugs mediju un
viedok|u tirgus novéroSanas nozime partiju konkurencé mediju sabiedriba.
Partijas turpinds atdalities no to Skiru un masu bazes, jo pati Si baze k|ist
plistosaka, sabiedribai modernizgjoties. Partijas pastavés drizak ka vaji
saistitas ietvara organizacijas, veltot pastiprinatu uzmanibu jaunam atvér-
tam komunikacijas formam.

Veca tipa partijas ar tam raksturigajam noturigajam vidém un slégtajam
komunikacijas pasaulém vairs nav atdzivinamas modernaja sabiedriba, ta-
péc tradicionalas partijas ieks€jas komunikacijas politiska novajinasanas
ies kopsoli ar talaku, uz medijiem centrétas partijas aréjas komunikacijas
profesionalizaciju.

Partiju ka politisku un uzskatu kopibu iekséja erozija, tradicijas un «socia-
lizacija gutu» piederibas jitu vajinasanas pastiprinas tendenci, kas vérsta
uz pakalpojumu partijam attiecibas ar pilsoniem, no vienas puses, un uz
frakciju partijam politiskas sistémas konteksta, no otras puses.

Vacijas jaunajas federalajas zemés [kas dal€ji salidzinamas ar Latviju -
0.S.] sakara ar iztriikstoSo ilggadéjo piesaisti organizacijai un socializaciju
partija, partiju sistémai sabiedribas modernizacijas procesa piemit tenden-
Cu noteicéjas loma. Tajas visparzinamo vajumu biedru skaita un organizato-
riskaja zina no vienas puses jakompensé ar profesionalizéta menedZzmenta
un personalizétas politikas attéloSanas, bet, no otras puses, ar vélétajam
pietuvinata uzticibas iegliSanas darba palidzibu.

Medijos centrétas personalizacijas gaita pastiprinasies partiju «prezidiali-
zacijas» tendences. Nozimi zaudés partijas institlcijas un vidéjais vaditaju
slanis, jo nozime pieaug vadoso aktoru tiesajai legitimacijai ar mediju pali-
dzibu. Ka uzskata Ralfs Darendorfs (Dahrendorf), jauna tipa partiju piekri-
téji vislabpratak «iet tieSi pie tautas».

Iiglaiciga perspektiva saglabasies tendence veidoties partijam, kuru prieks-
gala bis uz tirgu, tas ir, uz vélétajiem orientéta politiska 'pardosanas orga-
nizacija' ar profesionalu vadibu, ko var aktivét uz véléSanam vai ari nobal-
soSanam.

Jaunie informacijas un komunikacijas mediji pielauj arvien precizaku un
atbilstosaku mérka grupu uzrunasanu un vélétaju segmentu apkalposanu,
izmantojot specialus informacijas piedavajumus. Jaunie mediji piedava ari
pagaidam maz izmantoto iesp€ju paaugstinat interaktivitati un pastiprinat
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atbilstoSu reagésanu politikas attéloSanas procesa. Tacu par digitalu lidz-

dalibas revollciju partijas runat nevar.

9. Tendence prom no ilglaiciga uzticibas veidoSanas darba ar intensivu un
parsvara nemedialu iek$&jo komunikaciju un uz aréjo komunikaciju profe-
sionala, medijos centréta uzmanibas un piekriSanas menedZzmenta ietvaros
tikai pastiprinasies.

10. Partiju saskelSanas divas komunikacijas pasaulés pastiprinasies. Vienu vei-
dos ar tradicijam saistita un vienlaikus sariikoSa biedru partija, bet otru -
'elektorali profesionala profesionalo politiku partija', kuras vadosSais kom-
petences kodols interesésies galvenokart par medijiem adresétas vélétaju
uzrunasanas optimizésanu.

U. Zarcinelli piebilst, ka tas, protams, nenozimé partiju izzusanu un partiju
demokrétijas izkuSanu mediju demokréatija. Partijas paliks domingjosi politiskie
aktori, tacu tas zaudés autoritati. Partiju modernizacijas dilemma izpauzas ta-
déjadi, ka tas ir spiestas «talak optimizét savu medialo tematizéSanas kompe-
tenci, nevarédamas bt droSas par politiskas tematizacijas rezonansi».8” Tapéc
politikas attéloSana mediju sabiedriba partijam, vairak neka jebkad agrak, k|dst
par riskantu komunikaciju, par risku, kads atbilstoSi Karla Poppera (Popper) uz-
skatam «atveérta sabiedriba» ir neizbégams. U. Zarcinelli uzskata, ka jaruna par
partiju demokratijas transformaciju mediju sabiedriba, kuras kontdras vél tikai
nojausamas. TaCu péc vina domam visticamak, ka ari nakotné partijas paliks
«no konstitucionalo tiesibu viedokla priviligétas un politiski noteico$as politikas
attélosanas vai parraidiSanas adentiras starp tautas gribas veidosanu un valsts
gribas veidoSanu».8

Ar1 Latvijas politiki nojaus, ka partiju demokratija misu valsti un sabied-
riba paklauta dzilam parmainam. TaCu Sis nojausmas nebalstas pétijumos un
politiski teorétiskas koncepcijas. Par nojausmam liecina, pieméram, $ads LC
priekSsédétaja un LR iekslietu ministra Ivara Godmana izteikums intervija laik-
rakstam «Latvijas Avize»: «Més varam piedzivot situaciju, ka sabiedriba saks
arvien vairak un vairak prasit referendumus. Tas notiks, ja politiskas partijas
neattistisies un neveiks savu darbu kartigi, ja parlamenta un valdibas pienem-
tie [Emumi nebus tadi, lai sabiedriba varétu mums uzticéties. Ja sabiedriba to
nevareés, ta gribés vai nu mis nomainit, vai pati lemt par katru jautajumu».8°
Zemais uzticibas limenis valdibai un Latvijas parlamentam kopuma tikai apstip-
rina $os min&jumus. Tacu balstoties uz intuiciju un logiku vien Sos jautajumus
risinat nevarés, jo pretéja gadijuma bis jacie$ zaudg&jumi vélésanas.

Saistiba ar mis interesgjoso jautajumu par diskusiju demokratija vai par
demokratiju, turpinajuma Tsuma aplikosim demokratijas rame&jumus parlamen-
ta parstavéto Latvijas politisko partiju un organizaciju véléSanu programmas
pirms 7., 8. un 9. Saeimas vélésanam.
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VElésanu komunikacijas norises aplikojamas, izmantojot Barbaras Pfecas
(Pfetsch) un Evas Maijerhéferes (Mayerhéffer) vélésanu cinas komunikacijas
modeli (7. att.), kas sastav no trim dalam. Ta kreisaja pusé uzraditi faktori, kas
ietekmé planoSanas procesu un stratégijas veidoSanu. Saistiba ar stratégiju
formulésanu vispirms jamin partiju programmatiskas nostajas konkrétu prob-
|lEmu risinasana (policy aspekts), vértib- un mérkorientacijas jeb ideolodiskas
saites ar vélétaju. Modela vidusdala noraditi svarigakie komunikacijas kanali,
kuriem jatransporté véléSanu cinas véstijumi. Modela labo pusi veido vélgtaji
ka vélésanu cinas véstijumu sanéméji. Partiju mérka publiku atbildes reakcijas
savukart ietekmé vélésanu cinas planosanu.

Pirms pievérSamies partiju un organizaciju vélésanu programmu tekstiem,
neliels ieskats jédzienu ramis (frame) un ramé&jums (framing) interpretacija.
Neiedzilinoties diskusija par problémam, kas saistitas ar Siem jédzieniem, mi-
nésim tikai dazas svarigas nostadnes, galvenokart vacu komunikacijas zinatnes
parstavija Bertrama Seifeles (Scheufele) interpretacija. Péc vina domam svari-
gakais ir jédziens 'ramé&jums', kas sasaista dazadus psihologijas un sociologijas
pétijumu apsvérumus. B. Seifele uzskata, ka «ramis ir referentais ramis, kas
noteikta veida strukturé tému un lidz ar to vada informacijas apstradi un vie-
dokla veidoSanos».2° Par rami un ramé&jumu var runat tris horizontalos limenos -
zurnalisti/mediju sistéma, recipienti/iedzivotaji un aktori, grupas organizacijas
politika, ekonomika, kultura u.c., ka art tris vertikalos limenos - kognitivaja,

Istie Mediatizétie
notikumi [ notikumi

«Brivie mediji»

Pseidonotikumi Selekcijas | Zinu O
seidonotikumi : i
Yy vV filtrs saturi
- Mediju -
.| Komunika- ) b Elektorats
POI|t|§k|e cijas «Apmaksatie mediji» iedarbibas
aktori | gtratagijas A
5 Selekcijas | Reklama
L AJAA Reklamas . .
planodana filtrs Saturi _‘
Not_e.ikto Partijas organizacija
politiku v
saturs un | Ideologija
mérki

7. att. Vélesanu cinas komunikacijas modelis*

* Pfetsch,B., Mayerhdéffer,E. (2006). Politische Kommunikation in der modernen Demokratie.Eine
Bestandsaufnahme. Iegits 15. aprili 2007 no Web site: http://www.uni-hohenheim.de/medienpo-
litik/Oe&PK-Band1.pdf
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diskursivaja un diskursa produkta. Kadas témas noteikta veida ramé&jumam var
biit Cetri efekti - pastavoSo shému aktivéSana (aktivésanas efekts), to parvei-
doSana vai transformésana piedavata ramja virziena (transformésanas efekts),
shémas izveidoSana jeb pamatoSana (izveidoSanas efekts) un attieksmju un
viedok|u izmaina jeb attieksmes efekts.! Te japiebilst, ka péc B. Seifeles do-
mam kognitivie modeli jeb shémas attiecas uz vienu specifisku objektu Skiru,
pieméram, politikiem, respektivi, vienu singularu attiecibu starp objektiem,
ka, pieméram, célonu shémas. Turpreti vairakas shémas dazadam attiecibam
paple$ konsistentus jégas vai nozimes horizontus, respektivi, gaidu ramjus.
AtSkiriba no kognitivajiem modeliem jeb shémam Sie «kognitivie ramji tatad
attiecas uz objektu Skiru un attiecibu kopumu, tas ir, uz vienu veselu realita-
tes fragmentu».%2 Ramé&jums nozimé, ka kada realitates fragmenta noteiktas
objektu Skiras un attiecibas tiek apllkotas, bet citas ne. Turklat izvélétajiem
objektu tipiem tiek pieméroti noteikti mérogi, bet citiem ne. Mérogs saskana
ar B. Seifeles poziciju nozimé ne tikai objektu pazimes, bet ari normativus vai
vertibu aspektus.?

Partiju un organizaciju véléSanu programmas ir publicétas prese, tapéc var
tikt analizétas, izmantojot ta dévéto deduktivo ramju analizes metodi, kas nozimé
citu pétnieku identificéto ramju lietodanu tekstu analizé. Saja konkrétaja raksta
tiek izmantoti tris savstarpé&ji saistiti ramji - diagnostiskais, prognozéjosais un
motivacijas. Diagnostiskais ramis nozimé, ka notiek fokuséSanas uz demokratijas
stavokli jeb situaciju un tas konkrétajam sekam, identificjot galvenos jautaju-
mus un tos novertejot. Tiek mekleti c€loni un tiek noteikta «vaina». Prognoze-
josa ramja gadijuma fokusa ir nepiecieSamas darbibas nakotn€, kas izriet no
konkréta problémjautajuma. Konkrétais jautajums Si raksta gadijuma ir politiska
demokratija un/vai talaka politiska procesa demokratizacija Latvija. Motivacijas
ramis nozimé aicinajumu rikoties, aktivi iesaistot recipientus, tas ir, vélétajus.

Vispirms aplikosim LR 7. Saeima iekjuvusSo politisko partiju un organizaciju
véléSanu programmas. VElesanas notika 1998. gada 3. oktobri vienlaikus ar re-
ferendumu pilsonibas likuma jautajuma un parlamenta vietas ieguva Sadas par-
tijas un organizacijas: TP (24 mandati), LC (21), TB/LNNK (17), Tautas saskanas
partija (16), Latvijas socialdemokratu apvieniba (14), Jauna partija (8).

Demokratijas stavoklim vai attistibas perspektivam Latvija pievérsusas
TB/LNNK, TSP un LSDA.

TB/LNNK sava priekSvélgésanu programma izmantoja prognoz&joso rami,
centra izvirzot jautdjumu par valsti, politiskas un biznesa elites savstarpé&jam
attiecitbam:

«Més esam par demokratisku valsti. Tikai parlamentara demokratija mes
saredzam garantijas straujakai valsts attistibai, likumibai, labklajibai un bri-
vibai. Varai jakalpo tautas interesém. To nedrikst pak|aut atsevisSku saimnie-
cisku grup&jumu interesém».%4 Pilsoniskais forums un JL So TB/LNNK rami ir
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aktualizéjusi sava 2007. gada komunikacija saistiba ar LR prezidenta vélésanam
un 7. julija referendumu.

TSP sava programma atbilstosi B. Seifeles terminologijai izmantoja parsva-
ra kognitivus modelus jeb shémas - demokratija ka saliedétas politiskas nacijas
pamats, «demokratiska etnopolitika» un demokratiskas Latvijas valsts ideja.
Tacu arT TSP programma rodams prognozejoss demokratijas ramis: «Par demo-
kratiskas Latvijas valsts pamatu jaklust masdienu cilvéktiesibu principiem, kas
ietverti starptautiskajos ligumos.»%

VEl tikai LSDA sava programma pievérsas demokratijas jautajumam. Tacu,
ja TB/LNNK un TSP piedavaja diskusiju demokratija, tad socialdemokratu apvie-
niba vélgjas diskutét par demokratiju, izmantojot prognozéjosu rami: «Izveidot
pamatus demokratiskai, nacionalai, tiesiskai valstij, panakt pilsoniem patiesu
vienlidzibu tiesibas, realu tiesibu istenoSanu ar tiesu, prokuratdiras un policijas
palidzibu.»?%®

Nakamajas, 8. Saeimas véléSanas, kas notika 2002. gada 5. oktobri, sprie-
Zot péc parlamenta parstavéto politisko partiju un organizaciju vélésanu prog-
rammam, demokratijas jautajums vispar vairs nebija aktuals. Visvairak man-
datu - 26, ieguva JL. Talak sekoja: politisko organizaciju (partiju) apvieniba
«PCTVL» (25), TP (20), «Zalo un zemnieku savieniba» (12), Latvijas Pirma par-
tija (10) un TB/LNNK (7).

Vienigi apvieniba PCTVL sava programma ieminas par demokratiju, noradot,
ka «integracija Eiropas Savieniba sekmés Latvijas demokratisku attistibu».” Te
gan japiebilst, ka TB/LNNK 7. Saeimas vélésanas pieteikto tému turpina LPP,
kura sava programma «uzsver, ka varai jabit tautas rokas, tadé| japanak oli-
garhu un ekonomisko grup&jumu politiskas varas mazinasana».®® LPP formu-
I&jums pilniba atbilst elites demokratijas konceptam, respektivi, ta izpratnes
[Tmenim atbilstosi situacijai Latvija.

Ari pédgjas, 9. Saeimas Vélésanas demokratijas jautajums neienéma kaut
cik nozimigu vietu politisko partiju un organizaciju véléSanu programmas pie-
teiktaja dienas kartiba.

Par demokratiju kognitivas shémas limeni (B. Seifele) savas programmas
runaja ZZS un PCTVL. ZZS demokratiskumu saista ar NVO, apsolot, ka «atbal-
stisim Latvijas iedzivotaju interesu grupu izveidotas nevalstiskas organizacijas,
tadgjadi stiprinot nacionalo pasapzinu, demokratiskas izaugsmes stabilitati un
sabiedribas lidzdalibu valsts parvaldé».”® ZZS izteica ari gatavibu atbalstit de-
mokratiska ce|a veiktu pasvaldibu reformu.

Savukart PCTVL demokratiskums saistijas ar bezpilsonibas likvidésanu, jo
«masu bezpilsoniba bremzé demokratijas attistibu. Visiem violeto pasu ipas-
niekiem japieskir zilas pilsonu pases. Nepilsoniem nekavéjoties japieskir balss-
tiesibas pasvaldibu vélésanas. Jaatce| visas nepolitiskas pilsonu un nepilsonu
atSkiribas».100
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Bitiskus demokratijas aspektus savas programmas skara TP un SC, tacu
formul€ja savu poziciju saistiba ar valsts instittciju jeb politiski administrativas
sistémas funkcionéSanu, tieSi nenoradot uz saistibu ar demokratijas stavokli
Latvija.

SC programma, pieméram, teikts: «Mums nav pienemama valsts, kura po-
litiki un ierédni musu varda risina savas problémas. Més izvélamies atbildigu,
taisnigu un efektivu valsti, kas iegulda cilvéka, garanté socialo drosibu, atbalsta
godigu uznéméjdarbibu»,10t

TP atbilstosi savai neokorporativisma koncepcijai pauda gatavibu nodrosi-
nat 8T modela sekmigu funkcion&Sanu ari nakotné: «Btisks nosacijums jebkuru
valstisku mérku sasniegSana ari turpmak bs politiku sp&ja konstruktivi sastra-
daties. Tautas partijai ir veiksmiga sadarbibas pieredze ar citiem politiskajiem
spekiem, arodbiedribam, profesionalajam organizacijam, pasvaldibam un ne-
valstiskajam organizacijam. Tautas partija ari turpmak daris visu, lai mobilizétu
vienotam darbam visus konstruktivos spékus un nodrosinatu stabilu un ilgtspé-
jigu Latvijas attistibu.»102

Politisko partiju un organizaciju pédg&jo tris LR Saeimu véléSanu program-
mu analize liecina, ka politiskas demokratijas stavoklis Latvija principa netiek
rameéts. Tas varétu nozimét, ka valdibas vairakuma partijas apmierina tas, ka
funkcioné elites demokratija un tas politiski administrativa sistéma. Savukart
opozicijas partijas, it Tpasi JL, kaut ari mé&gina mobilizét publisko viedokli pret
bitiskas sabiedribas dalas posta ignoréSanu un «partiju Tpasnieku» varas pa-
plasinasanos, tomér neglst tadas sabiedribas dalas atbalstu, kas spiestu Lat-
vijas politisko un biznesa eliti nopietni pievérsties diskusijai demokratija jeb
par politiskas demokratijas nakotni Latvijas Republika. Prezidenta vélésanu un
7. julija referenduma kampanas apstiprina So secindjumu, ka ari to, ka tada
diskusija demokratija, visticamak, varétu sakties vienigi tad, ja Latvijas ekono-
mika pardzivotu nopietnus satricinajumus. Atbilde uz jautajumu, kapéc tas ta,
vismaz dal&ji mekl€jama Latvijas politiskas kulttras stavokla raksturojumos.

3. Politiskas komunikacijas kultira un étika

Loti vispariga veida ar politisko kultlru pienemts saprast kadas politiskas
sistémas sabiedrisko pamatu «subjektivo dimensiju». L. Pijs (Pye) uzskata, ka
«politiska kultGra apzimé attieksmes, viedok|us un jltas, kas pieskir kartibu
un nozimi politiskajiem procesiem un kas veido pamata pienémumus un notei-
kumus, kas nosaka izturésanos kada politiska sistéma. Ta aptver ka politiskos
idealus, ta ari spéka esosas kadas politiskas kopienas normas. Politiska kultira
tadgjadi apkopota forma iemieso politikas psihologisko un subjektivo dimensi-
ju. Politiska kultira ir gan kadas politiskas sistémas kolektivas véstures, gan
ari tas atsevisko locek|u dzives véstures iznadkums un tapéc saknojas vienada
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méra publiskas norisés un privatas pieredzes».1%3 Par pamatu politiskas kultlras
analizes modelim kalpo Talkota Parsona (Parsons) AGIL shéma, kas norada uz
tadam ikvienas sabiedribas centralajam subsistémam ka kopibas sistéma, so-
ciali kulturala, ekonomiska un politiska sistéma. Izmantojot So shému, Rihards
Minhs Miinch), Francs U. Papi (Pappi) un Dirks Bergs-Slosers (Berg-Schlosser)
izstradajusi politiskas kultliras analizes shému.

Specificésana Atvérsana
G Goal Attainment Adaption A
paplasinats
Politiska Ekonomiska
sistéma sistéma

Diflizs atbalsts <«——— Specifisks atbalsts

0

kompleksums
Kopibas Sociali kulturala
sistéma sistéma
Konsensualas Politiska vértibu
normas orientacija
Politiskie kodi
reducéts
I Integration Latent Pattern
- Maintenance L
Slégsana o
Visparinasana
reducéts Ricibas paplasinats

kontingentums

8.att. Politiskas kulturas komponenti AGIL shémato4

Politiskas kulttras koncepts attiecas uz makro jeb visas sabiedribas limeni.
Biheivioristiska tradicija, kas formé&jusies ASV, turpreti péta politisko kulttru
mikro jeb individa limeni, izmantojot kvantitativo aptauju datus. DZeimss Kol-
mens (Coleman) un Hartmuts Esers (Esser) piedava modeli, ar kura palidzibu
iespéjams sasaistit izejas situaciju makro limeni ar subjektivo uztveri, gaidam,
vértibam un interesém mikro [imeni un no tam izrietosajam politiskajam rici-
bam. Konkrétas ricibas talak tiek sakopotas konkrétas politiskas organizacijas
formas, kuras tad ietekmé, pieméram, ar véléSanu starpniecibu, politiskas par-
stavniecibas sastavu un tas Iemumus makro limeni.10

Mis Saja raksta vairak interesé politiskas komunikacijas kultliras aspekts,
tapéc noderiga ir vacu politiskas komunikacijas pétnieces profesores B. Pfecas
piedavata politiskas komunikacijas kultliru tipologija.
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Politiskas komunikacijas Struktiiras nosacijumi Iespéjamas sekas publiskajam
kultaras tipi (pkk) diskursam par politiku

Uz medijiem orientéta pkk  Komerciali, autonomi Depolitizacija

(ASV)* mediji/ vajas partijas

Uz sabiedriskajam Duali, politiski mediji/ Simboliskas politikas un politikas
attiecibam orientéta pkk vajas partijas surogatu dominésana

(Sveice)

(Partiju) politiska pkk Duali, politiski mediji/ Partiju (politisko) politikas surogatu
(Vacija) spécigas partijas un uzdevumu variantu dominésana
Stratégiska pkk Komercialie mediji/ Populistisko varas nodrosinasanas
(Italija) spécigas partijas tému dominésana

9. att. Politiskas komunikacijas kulturu tipi un iespéjamas sekas publiskajam
diskursam par politikus

Politiskas komunikacijas kultlras konceptu un ideju B. PfeCa attistijusi,
balstoties uz DZeja G. Blumlera (Blumler) un Mihaela Gurevica (Gurevitch) sa-
lidzinoSajiem mediju un politikas attiecibu pétijumiem dazadas valstis, izman-
tojot politiskas kultliras perspektivu. Saskana ar B. PfeCas un E. Maijerhéferes
pieeju «jédziens politiskas komunikacijas kultlira apzimé specifisko kadas ze-
mes politisko parstavju [Sprecher - vac.] un zurnalistu interakcijas vidi,
kas ietekmé politiskas komunikacijas veidu un iznakumus».1%7 Nosakot politiskas
komunikacijas kultlras tipu, tiek nemti véra politisko parstavju un zurnalistu
nostaju un attieksmju paraugi, ka ari strukturalie nosacijumi politikas un mediju
pusé. Pie strukturalajiem nosacijumiem pieder, pieméram, mediju politizacija
un komercializacija, parvaldes sistéma, partiju un intereSu grupu loma.

Devitas Saeimas vélésanu kampanas norise, ieskaitot pozitivisma un ne-
gativisma kampanas un diskusijas par tam, it ipasi medijos, ka ari 2007. gada
prezidenta véléSanu un 7. jilija referenduma kampanas, |auj formulét pienému-
mu par Latvijas politiskas komunikacijas kultlras atbilstibu uz SA orientétajam
politiskas komunikacijas kulttras tipam, ar tam raksturigo simboliskas politikas
un politikas surogatu dominésanu. Sadam politiskas komunikacijas kultdras ti-
pam raksturiga politisko v&stijumu radiana atbilstosi masu mediju uzmanibas
generéSanas spéles noteikumiem un par to pastav savstarpéji akceptéta vieno-
Sanas starp politiskajiem parstavjiem un zurnalistiem ka aktoriem. Rezultats ir
uz status quo orientéta publiska 'darit zinamu' politika, par kuru tiek panakta
vienoSanas starp politiskajiem aktoriem un mediju aktoriem. «Politiska publiska
reprezentacija tapéc izradas gandriz nav ideolodiski profiléta, bet gan ievirza
centra simbolisko konsensusu».1%8 Ari uz Latviju var attiecinat Sveicei raksturigo

* Konkrétas valstis ka pieméri attiecigajam politiskas komunikacijas kultdiras tipam minéti B. Pfecas
un E. Maijerhéferes raksta.
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preses politisko profilétibu, kas nozimé augstu atsaucigumu iepretim politisko
aktoru komunikacijas interesém. Tas pats sakams par parvaldibas procesu un
politiskas dienaskartibas veidosanos, kurus formé konsensus un sarunu procesi
starp vajam partijam. B. PfeCa un E. Maijerhéfere piedava to dévét par «politis-
ko Public Relations kulttru».t0°

Nosléguma dazas tézes par politiskas komunikacijas étiku.

Aristotelim pieder bieZi citéta doma par to, ka étikai, politikai un retorikai
jafunkcioné ka vienotam veselumam. Tiesa, vina izcilakais audzéknis Makedo-
nijas Aleksandrs gan necentas sekot Sim padomam. Tacu japiekrit Aristotela
domu piesaukusajam Kenetam E. Andersenam (Andersen), ka «principa publika
ir ta, kurai ir galvena loma, nosakot étiskas uzvedibas standartu kampana».110

Tacu ciniskie pragmatiki, sekojot V. Birkava noradém, varétu iebilst, ka ari
naudai ir ne mazak svariga loma. ASV Augstaka tiesa 1974. gada izléma, ka
televizijas reklamas pirksana ir runas brivibas forma un tapéc to aizsarga kon-
stitlicija. Pedejas ASV prezidenta véléSanas visas kampanas kopa izmaksaja
vairak neka divus miljardus dolaru un ir sagaidams, ka 2008. gada izdevumi
varétu bt divreiz lielaki. Godfrijs HodZsons (Hodgson) par ASV tiesas [émumu
un naudas lomu raksta: «P&c eiropieSu domam, tas Iémums, aizsargajot bagato
cilvéku spéju pirkt ietekmi un tadéjadi izsvitrot daudzus tikstosus nabadzigu
virieSu un sievieSu balsu, ir aktivi antidemokratisks. Bet tas nav veids, ka to uz-
tver vairakums amerikanu.»' Skiet, ka Latvijas vél&taju vidi pagaidam tomér
drizak populars ir amerikanu vairakuma viedoklis.

Vacu sociologs Niklass Limans (Luhmann) kada no savam publikacijam par
politiku godigumu un augstako amoralumu uzdod retorisku jautajumu par to, vai
tieSam batu japieprasa, lai «visiem politikiem visas situacijas ir jasaka, ko vini
patiesam doma».}12 Tacu tas novestu pie visas komunikacijas apstasanas, ari ik-
dienas dzivé. Tad mums butu étiski izcili politiki, bet bez politikas. Tas, ka liecina
LR arlietu ministra un TP politika Arta Pabrika intervija laikrakstam «Neatkariga
Rita Avize», mums pilnigi noteikti nedraud. Ta vieta, lai atbildétu uz |oti tieSu
zurnalistes jautajumu, vai Latvija vajadzigs jauns politisks spéks un kadam tam
vajadzétu bit, A. Pabriks runa par «pietiekamu uzticibu» esoSajiem politiska-
jiem spékiem, to «pietiekami lielu kvalitati» un stavokli, kad valsti «nebls parak
liela ar esoSajiem politiskajiem spékiem neapmierinata sabiedribas dala», kuras
raksturojuma viens no atslégas vardiem ir «atsvesinatiba».!3 Un vél A. Pabriks
sapno par to, ka péc «astoniem gadiem» Latvija elites demokratijas vieta vare-
tu veidoties situacija, «lai IEmumus Saja valsti pienem vidusskira», jo «vai nu S
valsts pastav un vidusskira to vada, vai $i valsts ies uz pagrimumu».i* Sis atbil-
des, no vienas puses, ir piemérs tam, ka politikis visas situacijas tieSam nevar
teikt to, ko vins patieSam doma, bet, no otras puses, apstiprina nepiecieSamibu
turpinat diskusiju demokratija, tai skaita Latvijas elité.
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Pielikums*1s
Latvijas Republikas 9. Saeimas vélésanu rezultati

9. Saeima parstavéetas partijas (organizacijas)

Nr. | Saraksts Balsist16 % Vietas
1. | Tautas partija 177481 19.56 23
2. | Zalo un zemnieku savieniba 151595 16.71 18
3. | «Jaunais laiks» 148602 16.38 18
4. | «Saskanas centrs» 130887 14.42 17
5. | Latvijas Pirmas partijas un partijas «Latvijas Ce|$» 77869 8.58 10

vElésanu apvieniba
6. | Apvieniba «Tévzemei un Brivibai»/ LNNK 62989 6.94
7. | Politisko organizaciju apvieniba «Par cilvéka tiesibam 54684 6.03

vienota Latvija»

Parlamenta neiekluvusas aktualas viena lidera un/vai idejas partijas (organizacijas)

1. | Latvijas Socialdemokratiska stradnieku partija 31728 3.50 0
2. | Politiska patriotiska apvieniba «Dzimtene» 18860 2.08 0
Parlamenta neiekluvusas politiski marginalas partijas vai organizacijas

1. | Partija «Visu Latvijai!» 13469 1.48 0
2. | «Jaunie Demokrati» 11505 1.27 0
3. | Politiska organizacija «Pensionaru un senioru partija» 7175 0.79 0
4. | «Maras zeme» 4400 0.48 0
5. | Politiska organizacija (partija) «Eiroskeptiki» 3365 0.37 0
6. | Partija «Mlsu zeme» 2065 0.23 0
7. | Sociala Taisniguma partija 1575 0.17 0
8. [ Nacionala speka savieniba 1172 0.13 0
9. [«Latviesu Latvija» nacionalpolitiska Latviesu aizstavibas 1130 0.12 0

organizacija

—
o

. | Partija «Tévzemes savieniba» 1114 0.12 0

Atsauces un piezimes

1 Schmidt, M.G. (2006). Die Zukunft der Demokratie. Zeitschrift fiir Parlamentsfragen, 4,
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Visvaldis Valtenbergs, Iize Boluza

Informacija un lidzdalibas iespéejas partiju portalos:
informésana, ietekmésana, diskutésana, izklaide

Internets |auj veidot iesaistosdkas politiskas kampanas. Tas palidz istenot atgriezenisko saiti ar
VEI&taju un lauj partijai tiesi identificét un uzrunat potencialos atbalstitajus, izmantojot e-pastu
un virtualo socialo tiklu portalus. 9. Saeimas partiju timekla vietnu analize un intervijas ar par-
tiju kampanu vaditajiem liecina, ka Latvijas partiju interneta vietnu galvena funkcija ir vélétaju
informésana, mazak parliecinasana un mobilizésana, bet interneta lietojums vélésanu kampana ir
atskirts no kopéjas kampanas stratégijas. Tadél, lai ari partiju izpratné internets ir jauns komuni-
kacijas lidzeklis, zinojumi ar daziem iznémumiem paliek tie pasi vecie. Partiju parstavji uzskata, ka
ieguldijumi interneta kampana pagaidam neatsver ieguvumus, jo aktivakais interneta lietotajs nav
aktivais VElétajs, tade| ari, veidojot timekla vietni, nav ipasi domats — kadam mérka auditorijam
ta bls paredzéta. Politiku uzskatus par interneta komunikaciju negativi ietekmé interneta portalos
valdo$a komentaru kultlira. Tomér dazu gados jaundko kandidatu uzdrikstésanas izmantot virtuélo
telpu arpus partiju oficialajam izkartném liecina par pragmatisku virtualas telpas izpratni, kas na-
kotné varétu novest pie politisko kampanu decentralizacijas un politiska diskursa neformalizacijas.

Atslégvardi: internets, partijas, vietnes, kampanu komunikacija.

1. Ievads

«Vai MySpace uzvaréja Merilendas vélésanas?» jauta Kolins Delanijs (De-
lany) sava virtualajam kampanam veltitaja emuara e.politics.? Vin$ apraksta
gadijumu, kur 1sa laika kandidats Piters Frencots ap savu profilu virtualaja
draugu un pazinu tikla MySpace sapulcinaja brivpratigo armiju, kas ménesa
laika veica 15 tiikstosus telefona zvanu un izplatija 50 tlikstoSus kampanas
bukletu. Merilendas Stata priekSvélésanas Frencots uzvargja politiki, kas amata
bija jau otro terminu péc kartas. 80% Frencota kampanas cilvékresursu veido-
ja «virtualais darba spéks».2 Ikvienas priekSvélésanas ASV izcelas ar zinamu
tehnologisko inovaciju devu, tau 2005. un 2006. gada, pateicoties tadiem so-
cialo tiklu portaliem ka MySpace Facebook un Secondlife, ka ari videoporta-
lam YouTube, informacijas un komunikacijas tehnologiju lietojums politiskajas
kampanas ir sasniedzis tadu sinerdijas limeni, ka investicijas virtualaja balsu
zvejoSana sak atmaksaties.

Vai internets bija nozimigs ari Latvijas 9. Saeimas vélésanu kampana? Ka-
das bija partijas kampanu taktikas interneta komunikacija un ko par to doma
partiju kampanu vaditaji?
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Lai arT daudzas pazimes liecinaja, ka 9. Saeimas kampana bis interneta
kampana, prognoze nepiepildijas. Kapéc? Vai tas, ka internetu regulari lieto
38% Latvijas iedzivotaju, vél nav arguments, lai partijas uzrunatu vinus ari caur
datora ekranu? Vai konkurence par gados jauno elektoratu, latvieSu migracija
uz Rietumeiropu un zemais uzticibas limenis partijam nav pietiekami svarigi
iemesli, lai partijas eksperimentétu ar inovativam politiskas komunikacijas me-
todém, kas palidzétu sasniegt un uzrunat mérka auditorijas? Interneta lietosa-
nu kampana varétu veicinat ari véléSanu kampanas izdevumu ierobezojumi, jo
partijas butu mudinatas aktivak meklét Ieétakus komunikaciju kanalus. Tomeér
ta nenotika.

Saja raksta autori mégina noskaidrot, kapéc tas td, un sniedz parskatu
par dazadu interneta komunikacijas potencialu izmantoSanu 9. Saeimas vélésa-
nu kampana. Pétijuma ietvaros autori veica timek|a vietnu satura analizi, kuru
papildinaja dal€ji strukturétas intervijas ar politisko partiju kampanu vadita-
jiem. Intervijas autori noskaidroja partiju kampanu vadibas grupu dalibnieku
viedok|us par interneta komunikacijas lomu kampana, interneta komunikacijas
mérkiem un panémieniem, ka tos sasniegt. Veicot intervijas, Si raksta autori
vélgjas izzinat ari iesp€jamas interneta komunikacijas mérka auditorijas un par-
tiju timek|a vietnu attistibas perspektivas. Kopa tika veiktas septinas intervijas
ar politikiem - partiju kampanu vaditajiem un saturiski analizétas 18 politisko
partiju un to apvienibu timek|a vietnes.

Timekla vietnu satura analize liecina, ka partijas Sajas véléSanas izmanto-
jusas aptuveni treso daju timek|a vietnu iesp&jama potenciala. Saeima iek|uvu-
So partiju vietnes visos raditajos parspéj Saeima neiekluvuso partiju vietnes,
no paréjam partijam pirmaja desmitnieka iek|uvusi vienigi «Eiroskeptiki.» Vis-
lielako punktu skaitu partiju timek|a vietnes ieguva par informacijas parskata-
mibu un pieejamas informacijas klastu, vismazak par hipersaiSu izmantoSanu,
lidzdalibas iesp&jam, ka ari timek|a vietnes potencialu lietoSanu kampanas va-
diba. Par galvenajam interneta komunikacijas priekSrocibam aptaujatie partiju
parstavi uzskata informacijas plismas atrumu un neierobezotibu, neatkaribu no
starpniekiem, pieméram, masu medijiem. Partiju parstavji uzskata, ka ieguldi-
jumi interneta kampana pagaidam neatsver ieguvumus no tas, lidz ar to timek|a
vietnes lielakoties darbojas ka kampanas piedekli. Partiju parstavji atzist, ka
aktivakais interneta lietotajs nav aktivais véletajs, tadé| ari, veidojot timek|a
vietni, nav Tpasi domats - kadam mérka auditorijam ta bis paredzéta. Pétnieki
secina, ka interneta politiska komunikacija vél nav profesionalizéjusies un parti-
ju timekla vietnu galvenie raditaji joprojam ir pasi partijas biedri un atbalstitaji.
Partiju parstavju izteikumos par interneta komunikaciju ieskanas gan utopiski,
gan utilitari motivi, kuros jatama politiskas atsvesinatibas pieskana. Vairakums
aptaujato partijas kampanu planotaju virtualo socialo tiklu portalus redz ka
atpltas un izklaides vidi, kur politiskajai informacijai nav vietas, kamér daZi
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gados jauni kandidati uz savu roku mérktiecigi méginaja radit savu atbalstitaju
bazi. Partiju parstavji uzskata, ka interneta lietojums politiskaja komunikacija
nakotné varétu strauji pieaugt, tomer internets neaizstas tradicionalos komu-
nikaciju kanalus.

2. Interneta prieksrocibas politiskaja komunikacija

Interneta izmantoSana politiskajas kampanas iesakas jau 20. gs. devin-
desmito gadu vid{,? un Sobrid var runat par zinamu «standarta pieeju» virtualo
kampanu vadiba un organizacija. Lielaka dala pétnieku politisko partiju inter-
neta komunikacijas méginajumiem gan veltijusi visai kritiskas piezimes, noso-
dot tas par parak piesardzigu jauno mediju iespéju izmantoSanu.* Sakotnéjie
interneta kampanu méginajumi tieSam bija diezgan amatieriski, salidzinot ar
citiem partiju kampanu komunikacijas panémieniem, tacu Sobrid var novérot,
ka, pieaugot virtualo kampanu izsmalcinatibai, kampanu atdeve paaugstinas.
Tas Tpasi attiecas uz ASV, kur internets ka politiskas informacijas kanals klTst
aizvien nozimigaks. Sodien politiki neaprobeZojas tikai ar savas timekla vietnes
uzturésanu, bet ari raksta savus emuarus (blogus), veido savu atbalstitaju un
brivpratigo bazi socialo tiklu portalos un atspogulo savas publiskas uzstasanas
video portalos, biezi vien izmantojot tikai tas iesp&jas, ko piedava mobilo tele-
fonu kameras. Pew Internet and American Life Project veikta aptauja vésta, ka
2006. gada augusta zinam un informacijai par politiskajiem procesiem interneta
sekoja lidzi 26 miljoni amerikanu, kas ir 19% no visiem interneta lietotajiem
ASV. (Internetu ASV lieto 69% iedzivotaju).5 Pirms Cetriem gadiem $adu cilvéku
bija divas reizes mazak - 11 miljoni (13% no interneta lietotajiem).t Tas norada,
ka internets aizvien vairak tiek izmantots politiskas informacijas nodosanai.

Tomér pieaugosais interneta lietojums ne vienmér iet roku roka ar kva-
litativu pieeju véletaju informé&Sana un iesaistisana. Neskatoties uz interneta
lietojuma straujo attistibu, jaatzist, ka politiskas timek|a vietnes ari Sodien gal-
venokart paredzétas ka informacijas nodoSanas mehanisms politiskajiem akti-
vistiem un Zurnalistiem, nevis nodrosina jégpilnu savstarp&jo mijiedarbibu ar
véletajiem.” Aprakstot Danijas partijas, Karls Lofgréns (Lofgren) atzist, ka sa-
kotné&ji partiju vietnes vairak atgadinaja «informacijas délus» Zurnalistiem, tacu
driz vien tas kluva lidzigas «interneta laikrakstiem» ar regulari atjauninatam
zinam un satura personalizacijas iesp&jam.t PEdéja laika partijas iemacijusas
veiksmigak sasniegt gan specifiskas elektorata grupas (pieméram, noteikta pil-
sétas dala dzivojoSos), gan ari savus biedrus un atbalstitajus, kurus tas infor-
mé, izmantojot iek$&jas komunikacijas platformas. Sodien var novérot dazus
patiesi radoSus timek|a risinajumus, kas palidz vélétajam vieglak izdarit savu iz-
véli, informé par paveiktajiem darbiem un balsojumiem parlamenta, analizé un
salidzina savu un konkur&joSo partiju programmas. Diezgan nesen uzmanibas
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loka nonakusas ari t.s. virtualas partijas, kas rekrutg, socializé un mobilizé savu

atbalstitaju loku, izmantojot tikai informacijas un komunikacijas tehnologijas

(IKT). Tada ir, pieméram, partija «Die Digitalen», kas startéja Vacijas 1999. g.

pasvaldibu vélésanas Berliné. Partija darbojas tikai interneta, un atskiriba no

paréjam partijam, ta neapgratinaja sevi ar izdevumiem partijas organizacijas
uzturésanai. Partija piedavaja atvértu vidi politikas formulésanai, kura varé-
ja iesaistities jebkurs interneta lietotajs, iesdtot priekslikumus partijas ricibas
programmai.’

Vai $ads partijas modelis bis ilgtsp&jigs ari péc vélésanam un ka kombinét

IKT komunikaciju ar kermeniskas pasaules pieskarienu - radis laiks, tacu ir

skaidrs, ka internets ietekmé vélésanu kampanu, un S7 ietekme spilgti izpauzas

vismaz trijos veidos:

1. Palielinatais informacijas pliismas apjoms un atrums nodroSina neatkariga-
ku kampanas veidosanu, jo partijam vairs nav jarékinas ar mediju uzlikta-
jiem ierobezojumiem.

2. Rodas iespéja identificét atseviskus lietotajus, kas dara iesp&jamu véléta-
ju grupé$anu un personalizétu véstijumu nodosanu. ST identificé$ana lauj
nosiitit e-pastus dazadam speficiskam grupam, vai ari vienas majaslapas
ietvaros izveidot konkrétas apakslapas specifisku grupu parstavjiem.

3. Tehnologijas, kas nodrosina interaktivitati, [auj politiskajam partijam iegiat
tulitéju atgriezenisko saiti par relativi zemam izmaksam.°
Apzinoties Sis IKT iespéjas, varam jautat - cik liela méra partijas kampa-

nu vaditaji apzinas interneta potencialus un cik liela méra tos izmanto, un, ja

izmanto - vai tikai komercializéto kampanu «izdailoSanai,» vai ari tiem ir daudz
dzilaka ietekme uz mérka auditoriju informésanu, iesaistiSsanu un varas attieci-
bam partijas organizacija?

3. Internets, vara un pilsoni: tris scenariji

Pagaidam gan Vvél ir visai maz plasu salidzinosu pétijumu, lai neparprotami
atbildétu uz Siem jautajumiem, tomér atsevisku valstu gadijumu pétijumi rada,
ka interneta komunikacijas ietekme izpauzas |oti daudzos «partijas dzives» as-
pektos, un ta ir atkariga no konkrétas valsts informacijas vides, politiskas kul-
tdras, vélésanu sistémas un citiem faktoriem.

Interneta strauja tehnologiska attistiba devindesmito gadu vidd iezimé&ja
divus pretéjus - diezgan spekulativus - normativus redz&jumus par interneta
ietekmi uz varas attiecibam ar sabiedribu, kurus Martins Hols (Hall) nodévéjis
par «interneta utopismu» un «interneta distopismu.» Pa vidu Siem galgjiem uz-
skatiem atrodas «interneta utilitarisms» - pragmatisks viduscel$ starp utopistu
un distopistu viedokliem.
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Utopiska pieeja redz internetu ka jaunu publisku sféru, kura cilveki pulce-
jas diskutét un kolektivi risinat Sodienas problémas. P&c vinu domam internets
palielina pilsoniskas iesaistiSanas iespéjas, |aujot iedzivotadjiem efektivak sazi-
naties vienam ar otru un ar vinu izvélétajiem parstavjiem.!! Lidz ar pilsoniskas
iesaistiSanas iesp&ju paplasinasanos kllst iesp&jams organizét kopienas, un
realizét utopijas parvaldi ar jauna veida politikas formam.12

Distopiska redzéjuma piekritéji savukart norada, ka kibertelpas utopijas
pastavésanu apdraud mazizglitotu cilvéku iesaistiSanas interneta komunikaci-
ja.13 Tapat interneta pieejas un dazadu komunikacijas tehnologiju nevienmériga
izplatiba pasaulé nostada dazas grupas socialas atstumtibas pozicijas. Politisko
kampanu vietnu bagatais informativais materials un interaktivitates iespéjas
aktivize galvenokart jau izglitotas un politiski iesaistitas auditorijas — pétniekus,
zurnalistus, profesionajus, un tada veida pieaug nevienlidziba politiskas lidz-
dalibas zina.'* Un ta vieta, lai stiprinatu demokratiju, dodot jaunas lidzdalibas
iesp€jas, internets drizak iekonservé demokratiju «tadu, kada ta ir».!> «Digita-
Ias plaisas» pastavésana palielina atskiribas starp tiem, kuriem ir vara un tiem,
kuriem tas nav, pieméram, sekméjot valdibas un lielo biznesa parstavju infor-
macijas «izseko$anu» un kontroli.! Si uzskata parstavji norada, ka internetu
var lietot ari varas nostiprinasanai autoritara sabiedriba.!’

TreSais uzskats par interneta ietekmi uz politiku ir t.s. utilitarais uzskats,
kas ir optimistiskaks, tomér ne utopisks.’® Saskana ar So uzskatu interneta
komunikaciju lidzigi ka jebkuru citu informacijas komunikacijas formu var lietot
dazados veidos dazadiem mérkiem, lidz ar to svarigaka par pieeju informaci-
jas komunikaciju tehnologijam ir Sis komunikacijas mérkis un saturs.!® Deivids
Rezniks (Resnick) uzskatija, ka internets ir kanals, ar kuru realizé lidzdalibas
demokratiju, paverot iedzivotajiem jaunas iespé&jas tiesai saskarsmei ar saviem
parstavjiem dazados forumos,?° tapat ari palielina kopienas nozimi un paaugsti-
not tas socialo kapitalu.2! Pieeja internetam sniedz iesp&ju mazak priviligétam
grupam un individiem vairot varu un pat izlidzinat spéli ar spécigakajiem, tade|
interneta mediju un socialo kustibu pétniekus nodarbina jautajums, vai interne-
ta komunikacija lauj vieglak sadzirdét to individu un interesu grupu balsis, kas
neizskan publiskaja telpa, kur tas var noslapét tradicionalo mediju diktéta die-
naskartiba, informacijas formati un saturs.?? Pretéji interneta utopistiem utilita-
risti uzskata, ka internets «neaizslauka prom» parstavniecibas institiicijas, bet
gan uztur papildu kanalu plasakai un efektivakai politiskajai lidzdalibai pasta-
voSo varas attiecibu modelos. Teorétiskajas diskusijas tiek mekléti veidi, ka in-
terneta komunikaciju potencialu ievirzit konstruktivaka gultng, pieskirot virtua-
lajam sarunam noteikumu ietvaru un izplatot sarunas dalibnieku vidu noteiktu
komunikativo kultlru. Tomér netiek noliegts ari viedoklis, ka tiesi noteikumu
neesamiba vai ari iespéjas tos viegli apiet, veido interneta komunikacijas mil-
Zigo vitalitati. Ta, pieméram, Klauss Pleiks (Plake) un DZons Daunijs (Downey)
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norada, ka internets palidz veidot publiskas pretsféras, kuras palidz pretoties
valsts parvaldes represivajam darbibam, savukart Barbara Bekera (Becker)
uzsver interneta potencialu vairot viedok|u un identitasu dazadibu, veicinot da-
Zadu publisko sféeru parklasanos. Tacu Herberts Buhsteins (Buchstein) un Kass
Sunsteins (Sunstein) apskata problémas, ko var radit virtudlo komunikaciju sfé-
ru liela saskeltiba un fragmentacija.*

Interneta ietekme uz politisko lidzdalibu analizéta empiriskos pétijumos,
kuros noteikts interneta lietotaju demografiskais portrets un interneta lietosa-
nas paradumi.?s Interneta ietekmi uz politisko lidzdalibu apskatijusi Lori Vébera
(Weber), Karolina Tolberta (Tolbert), Briss Bimbers (Bimber) un Pipa Norisa
(Norris).?s Interneta lietoSanas ietekmi uz socialo kapitalu pétijusi Pipa Nori-
sa, Dzeimss Katzs (Katz) un Venhongs Cens (Chen).?” Nozimigu vietu interneta
socialaja pétnieciba ienem virtualo kopienu gadijumu studijas par térzétavam
(Catiem), forumiem un zinu laidieniem. Interneta ietekmi uz institucionalizé-
tu aktoru - valdibu, parlamentu, politisko partiju darbibu apskata P. Norisa un
Andrea Rommele (R6mmele),?® bet interneta ietekme uz citiem politiska pro-
cesa aktoriem - intereSu grupam, nevalstiskam organizacijam un socidlajam
kustibam - ir Van den Donka (Donk) pétijuma uzmanibas loka.?® Minétie pét-
nieki apskata IKT lietojumu dazadas perspektivas. Vieni apliko informacijas
un komunikacijas tehnolodiju lietojumu kampanu profesionalizacijas konteksta,
akcent&jot kampanu komunikacijas homogenizacijas un konvergences tenden-
ces, bet citi savukart censas noskaidrot, vai informacijas un komunikacijas teh-
nologijas «izlidzina» mazo partiju interesu grupu un atsevisku individu iesp&jas
ietekmét politisko sancensibu un izmaina partiju rekrutésanas, interesu artiku-
lacijas, socializacijas un parstavniecibas metodes. Pédeja laika vairaki komuni-
kacijas pétnieki pievérsusies ari interneta lietotaju motivacijas un informacijas
iegiSanas modelu dzilakai izpratnei.3°

Nozimigakie secinajumi, kas izriet no lidz Sim veiktajiem pétijumiem, ir Sadi:
1. Politisko partiju timek|a lapas tieSam palidz piesaistit jaunas balsis. Savulaik

DZons Seizafs Njihagens un Seizafs Rafaelli (1996) (Newhagen and Rafaelli)

aprakstija, ka internets iesaista timek|a lapas lietotajus izzina, kas liek vi-

niem bt aktivakiem, bet vélakajos pétijumos Siams Sundars (Sundar)

secinaja, ka interaktivaka timek|a vietne palielina to vélétaju simpatijas,
kuriem nav lielu zinaSanu par noteikto partiju, kandidatu un kuriem nav
intereses par politiku.3! Lai ari Sis novérojums tika izdarits eksperimenta
laika, iegdtais secinajums ir nozimigs, iedrosinot partijas ieguldit lidzeklus
kvalitativakas timek|a vietnes izveidg, ceriba piesaistit [1dz Sim «neapgito»
elektorata dalu.

2. Pastav pozitiva saistiba starp aktivu interneta lietojumu politiskas infor-
macijas iegsanai un pilsonisko un politisko lidzdalibu. So saistibu apstip-
rina vairaki apjomigi pétijumi gan Eiropa, gan ASV. Ta P. Norisas veiktais
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pétljums3? parada, ka internetu vairak lieto cilveki, kas ir pilsoniski aktivi.
Politikas, demokratijas un interneta institits (2004) sava pétijuma ilggadé-
jos amerikanu interneta lietotajus pat nodéve par «politiski ietekmigajiem».
InstitGta pétijuma noskaidrots, ka ilggadigi un aktivi interneta lietotaji
daudz vairak ir rakstijusi vai zvanijusi politikiem un mediju redaktoriem,
ka ari zvanijusi tieSraides radio raidijuma laika, neka tie, kuri internetu
izmanto maz vai vispar neizmanto. Sie «politiski ietekmigie» vairak apmek-
|é publiskus pasakumus un sapulces, organizeétus protesta pasakumus, ka
ari daudz vairak ziedojusi partijam.33 Politiskas partijas varétu iesaistit Sos
cilvékus gan ka «virtualo kampanu aktivistus», gan ka vienkarsus atbalsti-
tajus.

Interneta komunikacija ietekmé partijas iekS€jas organizacijas struktiiras
un procesus, ka ari kampanas vadibas metodes. A. Rommele apraksta Cet-
rus interneta komunikacijas mode|us, kas nosaka partijas visparéjo komu-
nikacijas stratégiju, mérka auditorijas un véstijuma izvéli. Autore uzskata,
ka partijas vadas péc Siem modeliem, paturot prata galvenas kampanas
prioritates - iegut balsis, politiskos amatus, veidot koalicijas ar citam par-
tijam vai arl veidot sabiedribas atbalstu noteiktai politikai.>* Autore uz-
skata, ka partijam, kas ka galveno mérki izvirza balsu un amatu iegiisanu
interneta komunikacija, ir raksturiga stratégija «no augsas uz apakSu» un
vestijumu pozicioné&Sana uz galvenajiem kandidatiem, bet partijam, kas
vairak orientétas uz koaliciju veidoSanu ar citiem politiskajiem spékiem
vai ari vélas panakt sabiedribas atbalstu noteiktai politikai, komunikacija
raksturiga t. s. no apaksas uz augsu stratégija, savukart véstijumu Sis
partijas pozicioné ap partijas programmatiskajam nostadném, ka ari no-
teiktu politiku, ideju vai akciju.® Stefens Vords (Ward) un Veiners Lusoli
(Lusoli), petot interneta komunikacijas ietekmi uz partijas organizacijam
Lielbritanija, Australija un ASV, secina, ka lielo partiju interneta kampanas
ir diezgan centralizétas un tajas maz vietas atvéléts biedru un atbalstitaju
centieniem izmantot internetu atbalstitaju mobilizacijai, pieméram, uzturot
savus emuarus un izsutot e-pastus potencialajiem atbalstitajiem. Pétnieki
ari uzskata, ka interneta komunikacijai partiju izpildijuma piemit tada ka
«modernizéjoSa iedaba». Tas nozimg, ka partijas internetu lieto tadél, lai
atvieglinatu kampanas procesu vadibu, palielinatu kandidata redzamibu un
veiktu citus uzdevumus, kurus tikpat labi vai ari daudz labak iesp&€jams
veikt ar masu komunikacijas metodém.3¢ Daudz retak var atrast organi-
zacijas, kuras interneta komunikacija tiek veidota, lai rosinatu vélétaju in-
teresi par kandidatiem un raditu konstruktivas lidzdalibas iespéjas tiem,
kas to véletos. Interneta komunikacijas iedzivinos$a iedaba izpauzas vélmé
palielinat veletaju uzticibu kandidatiem un iedzivinat jaunu attiecibu modeli
starp kandidatu un vélétajiem.3” Vai informacijas komunikaciju tehnologiju
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lietojums var ienest svaigas vésmas politiskaja komunikacija un ka tas ie-
tekmés attiecibas starp politikiem un vélétajiem?

Lai atbildétu, autori uzdeva Sadus pétijuma jautajumus:

1. Cik nozimiga ir interneta komunikacija partijas kopéja kampanas stratégi-
ja? Kadi ir kampanas vietnes galvenie mérki un uzdevumi?

2. Cik lielda méra partijas izmantoja interneta komunikacijas potencialus - in-
forméacijas atrumu/apjomu, precizaku piekluvi mérkgrupam un interaktivi-
tati? Ka So potencialu lietojums izpauzas partiju timekla vietnés un kurus
no Siem potencialiem augstak vérté partiju kampanu vaditaji?

3. Kas ir interneta komunikacijas galvenas mérkgrupas?

Kas ir partijas timekla vietnes galvenie satura planotaji un veidotaji?

5. Ka timekla vietnes tiks attistitas nakotné?

>

4. Rezultati
4.1. Interneta komunikacijas loma kampanas konteksta

Intervijas ar politisko partiju kampanu vaditajiem apstiprina, ka interneta
komunikacijai kampana ir bijusi nozime, tomér tai noteikti nav pieskirta priori-
tate un tas loma nav bijusi izSkiriga. Interneta komunikacija lielakoties ir bijusi
saistita ar paréjam kampanas aktivitatém, tacu $i saistiba vairakuma gadijumu
nav bijusi cieSa un sinhrona. Ka atzina viens intervétais:

«interneta visa informacija tomér nodota ar nokavésanos - biitiba informacija rodas
citur, un tikai péc tam ta tiek parnesta uz internetu, kas it ka velkas nopakalus.»

Tomér lielakas partijas timekla vietnes censas atjaunot operativi un regu-
lari. Viens aptaujatais noradija, ka
«majaslapa kalpoja ka informativs avots komunikacijai par partijas iekS&jiem noti-

kumiem (kads ir plans, ko més daram, kad kaut kas sakas, kas piedalas utt.) un to
atreferéjums.»

TP parstavji noradija, ka timekla lapa pagaidam darbojas ka partijas po-
litikas atspogulojums, nevis ka nozimigs kampanas riks. VéleéSanas netika iz-
mantoti nekadi Tpasi kampanas «produkti», kas btu saistiti tiesi ar majaslapu.
Tomér partijas parstavji noradija, ka majaslapai bija nozime iek$éjas komunika-
cijas veicinasana, jo ta tika izmantota, lai aicinatu partijas biedrus izteikt savus
priekSlikumus partijas programmas izstradei.

Planotaji par interneta izmantoSanu kampana izsakas saméra piesardzigi,
sakot, ka ieguldijumi interneta kampana neatsvérs ieguvumus no tas. Viens in-
formants atzina, ka Sobrid politiskaja komunikacija krietni vieglak prognozéjami
ir plasapraides kanali - televizija, radio un prese: «tie ir |oti precizi 'saskaitami';
tie nes gaidito efektu; tie strada un stradas.» Savukart investicijam interneta
komunikacija «vél nav pienacis laiks». Viens informants atzina, ka: «finansu

51



VISVALDIS VALTENBERGS, ILZE BOLUZA

resursi majaslapas 'atdzivinasanai' bija ierobezoti.» Iemesls tam bijusi priorita-
Su noteikSana - tika uzsvérta tiesa komunikacija, kas partijai vienmeér ir bijusi
un, domajams, ari bis prioritate. Vienas partijas gadijuma timekla vietne ir
bijusi «ka papildu elements, papildu iespé&ja, bet par galveno tuvako gadu laika
ta nek|ts».

Vairaki informanti min€&ja jau sen pazistamo argumentu par nepietiekamo
interneta pieejamibu - ipasi arpus Rigas.

4.2. Interneta potencialu lietojums

Partiju vietnu satura analizei tika izmantota Reicelas Gibsonas (Gibson),
Maika Margolisa (Margolis), D. Reznika un S. Vorda politisko organizaciju vietnu
kontentanalizes metode, kas lietota interneta vélésanu kampanu salidzinaSanai
ASV un Lielbritanija.?8 St metode palidz novértét timek|a vietnes funkcionalitati
un dizainu un sastav no kodéSanas shémas, kas radita pasi kandidatu un politis-
ko partiju vietnu novértésanai. Metode novérté politiskas partijas vietnes infor-
macijas parredzamibu, vélétaju iesaistiSanu, finansu un cilvékresursu piesaisti,
ka ari tikloSanos ar citam organizacijam, partijam, interesu grupam, medijiem.
Tiek novértéti ari vietnes dizaina elementi, pieméram, lapas «mirgosana» (glit-
tering), navigacijas parocigums un informacijas atjaunoSanas aktualitate.

Salidzinot partiju timek|a vietnu saturu péc punktu skaita, jasecina, ka
partiju vietnu attistibas pakape ir diezgan vienmériga. Vislabak attistita «Jauna
laika» (JL) timekla vietne sanéma 209 punktus - 73% no maksimali iespé€jama
punktu skaita (286). Tris partijas - Tautas partija (TP), Politisko organizaciju
apvieniba «Par cilvéka tiesibam vienota Latvija» (PCTVL) un Latvijas Zala par-
tija (ZP) sanéma no 60 lidz 50% no maksimala punktu skaita. Desmit vietnes
sanéma 48% lidz 20% no iesp&jamajiem punktiem, bet Cetras partijas - mazak
neka 20% no maksimala punktu skaita. Kopuma partijas izmanto apméram
35% no timek|a vietnu iespéjama potenciala. Varas partiju timekla vietnes visos
raditajos parsp&j Saeima neiek|uvuso partiju vietnes un izmanto apméram 38%
no maksimala punktu skaita. Desmit vislabak attistito timekla vietnu starpa
iespraucas vienigi «Eiroskeptiki» un «Visu Latvijai,» bet no pirma desmitnieka
«izkrit» Zemnieku savienibas (ZS), apvienotas Latvijas Pirmas partijas (LPP)
un Latvijas cela (LC) vietnes. Abu Saeima neiek|uvuso partiju timek|a vietnes
ieguva augstu vertéjumu péc redzamibas, navigacijas un informacijas parska-
tamibas raditajiem. Ipasi jaizce| «Eiroskeptiku» timekla vietne, kas redzamibas
zina parspéja savus politiskos konkurentus. Japiebilst, ka redzamibas indekss
veidojas no kopéja saisu skaita citdas majaslapas uz partijas vai apvienibas ma-
jaslapu. Ta, pieméram, uz «Eiroskeptiku» lapu tika saskaititas 109 norades, bet
uz Latvijas Zalas partijas (ZP) timek|a vietni pat 124 saites, kas ir augstakais ra-
ditajs, turpreti devinam partiju vietném Sis raditajs bija mazaks par 50 saitém.
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Vislielako punktu skaitu partiju timekla vietnes ieguva par informacijas
parskatamibu un pieejamas informacijas klastu (64%), ka ari par navigacijas
parocigumu (69%), vismazak par tikloSanu (14%) un timek|a vietnes potencialu
lietoSanu kampanas vadiba (19%).

TikloSanas raditajs parada iek$€jo un aréjo saiSu daudzumu partijas ti-
mekla vietn&, un $aja zina iznémums ir PCTVL, kas sava timek|a vietné bija
ievietojusi 103 atsauksmiju saites uz Latvijas cilveéktiesibu aizstavibas NVO un
iestadém, presi, zinu un analizes portaliem, starptautiskajam organizacijam,
starptautisko un Latvijas NVO adresém, Latvijas véstures avotiem, pasvaldibu
un valsts iestadém. Salidzinosi liels saiSu skaits ir ari ZP un «Saskanas cen-
tram» (SC). Par€jo partiju vietnes vairak atgadina noslégtas telpas. P&c partiju
timekla vietnu uzturétaju sniegtajam zinam, visvairak apmekléjumu sanéma
JL vietne. Pusgadu pirms véléSanam JL vietne ménesi tika apmekléta vidé&ji
10 000 reizes. Paréjo partiju raditaji ir zemaki - TP vidéji 5000, bet PCTVL ti-
kai 570 reizu. Gandriz visam partijam vietnu apmeklgjums |Ecienveidigi pieaug
vElésanu ménesi un Vvél jo vairak dienu pirms vélésanam, ka ari vélésanu die-
na.* Tas liecina, ka timek|a vietném varétu bt nozime, izdarot politisko izvéli
pédeja bridr.

Partijas var izmantot savu timek|a vietni, lai palielinatu kampanas poten-
cialu, ievacot informaciju par timekla vietnes apmeklétaju, piesaistot biedrus un
atbalstitajus, ka ari izplatot kampanas materialus. Kampanas vadibas raditajs
visam partijam ir diezgan zems. Partijas izmantoja apméram ceturto dalu no
visam iesp&jam iesaistit vélataju. Cetras vietnés bija iespéja pierakstities vést-
kopa un atjaunot savu e-pasta adresi, piecas vietnés bija iespéja lejupieladét
partijas logo. Iesp&ju izdrukat partijas skrejlapinas piedava tikai divas politiskas
partijas: TB/LNNK sava vélésanu kampanas lapa, ka ari «Dzimtene.» Japiebilst,
ka TB/LNNK, LP un LC bija izveidojuSas atseviSkas kampanu vietnes.

Lidzdalibas iesp&ju noteikSanai pétnieki néma véra e-pasta adresu skaitu
individualiem kandidatiem, partijas organizacijas vienibam un nodalam, atgrie-
zeniskas saites attistibas limeni, aptauju esamibu, ka ari virtualas iesaistes ins-
trumentus - viesu gramatas, zinojumu délus, forumus, tieSsaistes térzésanas
telpas. Visaugstako novértejumu lidzdalibu iespgjas sanéma JL timekla vietne,
kas krietni vien parsp&ja paréjas. 30 punktu mazak sanéma PCTVL. Tresa lidz-
dalibas iespéju zina bija TP. Kopuma partiju vietnes izmanto aptuveni 20% no
[idzdalibas iesp&jam, tomér lidzdalibas iespéju nodrosinasanas limenis ir |oti
nevienmeérigs. Ja neskaita lideru trijotni, par€jo partiju timekl|a vietnes izmanto
tikai nedaudz vairak par 10% no tam iesp&jam, ko piedavaja JL timek|a vietne.
Dazam partijam ir noraditi tikai viens vai divi e-pasti sazinai ar partijas orga-
nizaciju, nevis ar partijas lideriem un kandidatiem. Ir ari tadas partijas, kuru
vietnés neizdevas atrast nevienu e-pasta adresi. Tomér jaatzist, ka e-pasta ad-
reSu esamiba vai neesamiba vél neliecina par istu interaktivitati, jo kandidati uz
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tiem ne vienmér médz atbildét. Ipasa timek|a vietnes iesaistes forma ir spéles.
TP piedavaja spéli, kura tiek mekléti partijas lideri. Sp€le saucas «Kur paslépies
Kalvitis? Kur meklét Slakteri?». PCTVL majaslapas piedava sadalas karikatd-
ram un anekdotém, turklat anekdotes var iesitit katrs majaslapas apmeklétajs.
Partiju vietnés izplatiti ir zinu déli vai viesu gramatas. Labs piemeérs atgriezenis-
kas saites uzturéSanai ir atrodams Latvijas Zalas partijas (LZP) vietnes sadala
«Rakstiet mums». Seit iesp&jams apskatit visus timekla vietnes apmekl&taju
uzdotos jautajumus, ka ari LZP biroja sniegtas atbildes.

Timekla vietnu atraktivitati saista ar t.s. mirgosanas faktoru, kura noteik-
Sanai nem véra kustigo attélu un multimediju izvietoSanu. Partijas izmantoja
apmeéram pusi no piedavatajam iesp&jam, lai padaritu savas timek|a vietnes
pievilcigas. Multimediju iespé&ju lietoSana atkal lideris izradijas JL, kura timek|a
vietné atrodami gan audio, gan videoieraksti. Video ierakstus majaslapas pie-
dava ari politiskas partijas un apvienibas PCTVL (video arhivs no Krievu skolu
aizstavibas Staba materialiem), TB/LNNK vélésanu vietné (priekSvélésanu rek-
lamas videoklips), «Jaunie Demokrati» (JD) (priekSvéléSanu reklamas video-
klips), SC (dazadi videoklipi «zinu» sadala), «Visu Latvijai!» (video no rikota-
jam akcijam) un «Eiroskeptiki» (Eiroskeptiku TV video). LPP reklamas un Ainara
Bastika aktivitasu atspogulojums krievu valoda bija pieejams ari video portala
YouTube.*® Politiska apvieniba «Dzimtene» vieniga ieguva punktu par «Radio
PIK» tieSraides straumésanu. Interesanti, ka kreiso partiju timek|a vietnes Skiet
vizuali ZilbinoSakas, atvértakas un uz darbibu rosinoSakas neka labéjo partiju
majaslapas. Savukart lab&jo partiju majaslapas Skiet askétiskakas, vizuali kon-
servativakas, vienkarsSotas un nosvértakas.

Partiju vietnes svesvaloda ir pusei no astonpadsmit timek|a vietném. Otra
svesvaloda lielakoties ir krievu valoda, tresa - angju valoda, tomér ta tiek pilni-
ba piedavata (un patieSam «strada») tikai Cetras vietnés. Neviena vietne nepie-
dava vizuali vienkarsotu attéloSanas iespéju, kas paredzéta redzes invalidiem.
Kopuma atvieglinatas pieejas nodrosinasanai partijas izmanto tikai 17% no vi-
sam iespéjam.

Par galvenajam interneta komunikacijas priekSrocibam pasas partijas uz-
skaita informacijas plismas atrumu un neierobezotibu, neatkaribu no starp-
niekiem, pieméram, masu medijiem, iesp€jas padarit informaciju atraktivu un
interesantu, demokratisku pieeju un anonimitati, ja nepiecieSams. Mazak tiek
minéta individuala personalizéta véstijuma nodoSana vélétajam, ka ari iespé-
ja ieglt atgriezenisko saiti. Par to liecina ari partiju timek|a vietnu viduvéjie
raditaji interaktivitates iespéju izmantosana. Iespéju identificét atseviskus lie-
totajus Tpasi uzsvéra TP un LPP parstaviji, noradidami, ka uz to «partijai batu
jatiecas.» Ka vél neizmantotu interneta komunikacijas iesp&ju LPP parstaviji
min€ja politiku emuarus.

Partiju timekla vietnu akcenti paraditi 1. tabula, kur tie atziméti ar «+».
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1. tabula

Politisko partiju vietnu satura analizes rezultatu apkopojums

s 2 5
g5 5 £ & & §, e 7
Rangs, ES £ & £ 8 p5 & B 8
P g & g 3 5 55 & 3 3
209-165 punkti
1. 1L + + ++ ++ + +
2. TP ++ + ++
3. PCTVL ++ + + +
148-104
4, ZP + + + ++
5. LSDSP + +
6. «Eiroskeptiki» + T+
7. «Visu Latvijail» + + +
8. LC + +
95-56
9. LPP
10. TB/LNNK v +
11. 7ZS +
12. sC + + +
13. 1D + + +
14.  «Dzimtene» + +
<35
15.  «Maras zeme» +
16. TB/LNNK
17. LPPun LC + +
18. PS

* Partijas sarindotas péc kopéja sanemto punktu skaita. Lai uzskatamak attélotu katras partijas
timekla vietnu akcentus, kopé&jais punktu skaits katra analizes kategorija tika parkodéts 5 punktu
skala. Tabula ar krustinu («+») attélotajas sadalas partiju timek|u vietnes sanéma 3 un vairak punk-
tus. Ar «++>» atzimétajas sadalas partiju vietnes sanéma 5 punktus.

Ja péc timek|a vietnu apskates varam iegit visparéju priekSstatu par in-
terneta komunikacijas iespé&ju izplatibu partiju timek|a vietnés, tad padzilinatas
intervijas ar partiju kampanu vadibas grupu parstavjiem atklaj, ka interneta
komunikacijas potenciali tiek lietoti, kadi ir partiju priekSstati un motivacija tos
lietot. Tad€| pieversisimies jautajumiem par interneta komunikacijas mérkgru-
pam, galvenajiem vietnu satura veidotajiem, ka ari centisimies noskaidrot inter-
neta ietekmi uz politiku-veletaju attiecibam kampanu vaditaju skatijuma.
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4.3. Interneta komunikacijas mérkgrupas kampanu vaditaju skatijuma

Kampanu vaditaju vidd valda prieksstats, ka interneta lietotajs nav partiju
iekarojamakais véletajs. Viens informants atzina:

«Lai ari interneta lietotaju skaits Latvija ir augsts, aktivakais vélétajs un aktivakais

politiska procesa dalibnieks Latvija ir gados vecaks cilvéks. Interneta lietotajs savukart

parsvara ir gados jaunaks un ekonomiski aktivaks, kurs$ objektivu iemeslu dé| politikai

vai nu pievérs salidzino$i maz véribas vai ari censas to ignorét. Tas ir iemesls, kadg|

Sobrid caur interneta komunikaciju tiesa, auksti formala veida, caur politiskas partijas

majaslapu, ir Joti grati ieglt gan atgriezenisko saiti, gan pozitivu reakciju.»

Interesanti, ka timekla vietne tiek saistita ar partijas télu, un, cenSoties
aizsniegt jaunas mérkgrupas, partijam dazkart nakas novirzities no ierastajiem
standartiem. Viens no informantiem skaidro, ka interneta ir griti sasniegt tiesi
to mérkauditoriju, ko gribétos:

«Ta varétu blt galvena probléma tam politiskajam partijam, kuras nav skandalozas, jo

$adu partiju majaslapas cilvéki apskata kaut vai intereses dél, ja ari taja nav neka ipasi
pievilciga vai atraktiva.»

Informants skaidro, ka partijas timek|a vietni méginaja padarit pievilciga-
ku, ievietojot taja karikatiras, taCu dazi partijas biedri neesot bijusi apmierinati
ar savu attélojumu, tapéc to izdarit nav bijis tik vienkarsi.

Partijas nenosauc noteiktas grupas, kuras tas censtos sasniegt ar interneta
palidzibu. Viens informants atzina, ka partijas timek|a vietnes «galvenas mérk-
grupas ir interneta lietotaji, kas interesgjas par politiku.» Vins atzina, ka partija
nav stradajusi pie kadas konkrétas mérkgrupas, skaidrojot, ka Saja politiskaja
situacija tas varétu bit neiesp€jami, nemot véra niecigos resursus timek|a viet-
nes uzturésanai.

Gandriz visi aptaujatie ka vienu no perspektivakajam timek|a vietnu mérk-
grupam minéja jaunatni. Jaunu cilvéku lomu ipasi akcent&ja TP parstaviji, sakot,
ka tieSi tapéc vélgjusies lapu padarit «jaunekligaku» un

«uzrunat to auditoriju, kas citus masu medijus ikdiena lieto reti vai nelieto nemaz -

paréjo auditoriju caur radio, televiziju un presi partija uzruna saméra aktivi, bet Sai

sabiedribas dalai var tikt klat tikai elektroniskaja vidé».

STiemesla dé| partijas timek|a vietnes satura veido$ana aktivi iesaistija ari
pasus jauniesus. Tomér TP parstaviji Saubijas par to, vai jaunu cilvéku piesaisti-
Sana ar interneta komunikaciju atmaksasies:

«Lai ari jauniesi médz bat ultraaktivi interneta, kopuma jauniesu vélétajs ir neaktivs.

Ja vins bltu aktivaks, tad, visticamak, kads no Siem jaunieSu kandidatiem bdtu iek|uvis

Saeima,»

noradija TP parstaviji.

Vél timekla lapu mérkgrupas ir ari politiskas organizacijas biedri un atbals-
titaji, ka arf masu mediji un arvalstu politiskas organizacijas. LSDSP parstavis

56



INFORMACIJA UN LIDZDALIBAS IESPEJAS PARTIJU PORTALOS

atzina, ka: «bitiba majaslapa ir vairak ka spogulis konkuréjosam partijam, kas
taja médz ieskatities.» TP parstaviji piebilst, ka timek|a lapas satura veidosana
nereti daudz aktivak iesaistas ari partijas regionalas nodalas. Zemnieku savie-
nibas parstavis atzina, ka: «arzemju nodalas (Amerika, Anglija un Australija)
majaslapu lasa pat vairak neka latviesi.»

Runajot par interneta komunikacijas nozimi partijas organizacijas iekSieng,
noteikti japiemin JL pieredze, organizéjot zinu laidienus. Savu biedru iesaistiSanai
ar interneta komunikacijas palidzibu partija ir izstradajusi triju limenu materialu
izplatiSanas iesp€&ju. Pirmais limenis dod pieeju katras valdes sédes protokoliem
(galvenajiem jautajumiem, pienemtajiem IEmumiem u. tml.) Sie dokumenti tiek
nostiti praktiski visiem, kas pierakstijusies atbalstitaju saraksta. Nakamais I1-
menis paredzéts operativas politiskas informacijas izsttiSanai. Partijas parstavis
gan atzina, ka sadu cilvéku nemaz nav tik daudz. TreSais «produkts» ir preses
apskats, ko partija ir gatava piedavat un izsutit partijas biedriem.

Partijas nav veikuSas ipasus pasakumus majaslapu mérkgrupu sasnieg-
Sanai, tomér atseviskos gadijumos tas rikojusas, pieméram, majaslapas pre-
zentacijas pasakumus, popularakajos zinu portalos reklaméjusas timekla vietni
vai konkrétus rakstus un zinas taja, vai izmantojusas organizacijas laikrakstus
timek|a vietnes reklamésanai. Saja zina pasi izcélas «Eiroskeptiki», kuru kan-
didats pamanijas iestarpinat partijas adresi pie saviem komentariem portala
«Delfi».

Noteikti nepiecieSams pieminét dazu jauniesu kandidatu izvérstas perso-
nigas priekSvélésanu kampanas portala Draugiem.lv, kas liecina par interneta
éras sakumu politiskaja komunikacija. Jaatzist gan, ka partijas parstavji Sis in-
dividualas kampanas vértéja dazadi - dazas partijas tam nepievérsa uzmanibu,
citas tas uzskatija ari par «neétiskam un nekorektam».

Vairakiem kampanu veidotajiem Skiet, ka publika reagés uz saukli «naciet
pie mums» un pati apmeklés vinu timek|a lapas. Viens aptaujatais interneta
timekli raksturoja ka «pasivo mediju» un atzina, ka tas ir noderigs tikai tad, ja
lietotajam pasam ir interese. Acimredzami kampanu vaditaji vél neapzinas, ka
ari virtualaja vidé vélétaju piesaistei iesp&jams lietot «tiesas kampanas meto-
des» un «doties» uz tam timekla vietném, kur médz pulcéties cilveki.

Uz jautajumu, kadg| partija aktivak neizmanto tiesas interneta komunikaci-
jas metodes (e-pastu, mobila telefona iszinas), viena partija noradija uz Latvija
pastavoso datu aizsardzibas likumu, kas nelauj lietot cilvéka e-pastu bez vina
personiskas piekrisanas. Cits informants noradija, ka iszinas partija:

«nevargja sitit finansu lidzek|u ierobezojumu dg|, jo tas ir maksas pakalpojums, savu-

kart, e-pasta véstulu izsitisana neizdevas cilvékresursu trikuma dél, ta ka Sie resursi

liela méra tika novirziti tiesajai komunikacijai.»

JL parstavis doma, ka médinajumi izmantot virtualo socialo saiSu portalu
Draugiem.lv varétu ciest neveiksmi, jo ta lietotaji nevélétos sanemt piedavajumus
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no politikiem. LPP parstavis, komentgjot gadijumu ar kéZu véstulu parsatisanu,
noradija, ka atkariba no vélétaja aspratibas limena, tie kalpoja par apsmiekla un
jautribas objektu:

«Vai tas kaut ka ietekméja vélésanu rezultatus, secinajumus var izdarit statistiki, tacu
apvieniba par to Saubas.»

4.4. Vietnu satura raditaji un planotaji

Partiju timek|a vietnu saturs galvenokart tiek planots un radits tas kam-
panas vadibas grupas, biedru un atbalstitaju loka. Partiju biedri un atbalstitaji
satura veidoSana ir iesaistiti, sniedzot padomus, ieteikumus un kritiku, sagata-
vojot dazadus rakstus un citu informaciju, gatavojot regionalas zinas. TP par-
stavji noradija, ka timekla vietnu veidoSana ir vairak «labas gribas izpausme»,
tapec cilveki, kas ar to nodarbojas, ir nevis augsta limena profesionali, bet gan
partijas jaunieSu organizacijas biedri:

«Rezultata ka majaslapas jaukums var tikt novértéts tas, ka to izstrada cilvéki no sirds

un ta, ka vini to mak, lai ar vienlaikus cilvékiem, kas apmekI&jusi ari citas majaslapas,

partijas majaslapa varétu neskist tik laba un atraktiva.»

Tas, ka timek|a lapas satura veidoSana ir tikai «labas gribas izpausme,»
var radit ari problémas. LSDSP gadijuma veidojas apburtais loks starp timekla
lapas tehnisko uzturétaju un valdes locekliem, kuriem vajadzéja piedavat sa-
vus ierosinajumus un radit timekla vietnes saturu. Valdes locek|i bija diezgan
katri, sniedzot ierosinajumus, bet timekla lapas tehniskais uzturétajs nezinaja,
ko publicét. «Tapéc ari majaslapa Iéni mainas informacija, un zinama meéra ta ir
garlaiciga,» atzina LSDSP parstavis.

4.5. Interneta komunikacija un vélétaju-politiku attiecibas

Respondentiem tika uzdots jautajums, ka informacijas un komunikacijas
tehnologijas varétu mainit attiecibas starp vélétajiem un politikiem. Aptaujatie
partiju parstavji noliedz acimredzamu un bdtisku attiecibu mainu, sakot, ka
internets ka komunikacijas kanals vél nav pietiekami spécigs, lai ietekmétu po-
litisko kultlru. Viena politiska organizacija noradija, ka «attiecibas drizak varétu
mainit televizija un radio, bet internets Saja zina ir vajs».

JL parstavis noradija, ka attiecibu maina ir iesaistiti arl pasi vélétaji un
daudz kas ir atkarigs no ta, kada ir vinu pasu attieksme pret politiku un po-
litikiem. Vins ari uzskata, ka interneta komunikacijas attistiba ir atkariga no
pilsonu pieprasijuma péc kvalitativa satura interneta:

«Kamér sabiedriba politika tiks uztverta ta ka Sobrid - ka ta ir ka augonis, ko pacies

ar zobu sapem, tikmér majaslapas cilvékiem nebs tik interesantas un interaktivas ar

loti nopietnu iek$éjo sasaisti. Ta ir objektiva probléma, ko nevar novelt tikai uz partiju
nespéju vai nevélésanos sadu komunikaciju virzit un aktivizét.»
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Ari TP parstavis uzsver politikas kultlras lomu, un uzskata, ka Latvija cil-
veki nevélas, lai vini tiktu uzrunati ar tieSajam komunikacijas metodém, tadél
interneta komunikacija varétu bat sava zina kompenséjosa:

«Janem véra Latvijas specifika - ja, pieméram, arzemés kandidats iet pie cilvéka uz

majam, tad cilveki to uztver ka pasu par sevi saprotamu, savukart, ja tas notiek Lat-

vija, tad cilveki vairak vai mazak pieklajiga veida visticamak paltgtu, lai uz majam pie
viniem kandidati nenak. Latvija nav tadas politiskas kulttras, lidz ar to elektroniskais
veids, no vienas puses, palidz tiesa veida uzrunat plasaku kandidatu loku.»

Tomeér TP parstavji atzist, ka ari politiki nav tie, kas spertu pirmo soli
un «sarokotos» ar vélétajiem elektroniskaja vidg, jo «pasu politiku $aja vidé
nemaz nav.»

ZS parstavis norada, ka internets uzruna jau aktivos un pastiprinatu uzma-
nibu internetam pieskir tikai ierobezots, tacu ietekmigs cilvéku loks:

«Internetam vairak uzmanibu pievérs mediju parstavji un politikas analitiki - daudz

lielaku neka pieskir pasi iedzivotaji.»

Ari vin$ uzskata, ka interneta komunikacijas «piedavajums» reagé uz pie-
prasijumu:

«[..] interneta attistiba ir saistita ar to, cik cilvéks reali grib zinat. Ja cilvékam ir véle-

Sanas kaut ko vairak uzzinat, tad vin$ ari mekI€ internetu. TaCu sabiedriba liela méra

labpratak dzivo savu stereotipu iespaida un tapéc ta biezi vien papildus informaciju

nemaz nemeklIé.»

Lidzigi uzskati ir LSDSP parstavim. Vin$ uzskata, ka ir cilvéki, kas vélas
izmantot informacijas un komunikacijas tehnologijas un mak to darit, «tacu tie,
kas tas nevélas izmantot, tos neviens «ar koku» nepiespiedis to darit». LSDSP
parstavis atgadina, ka vislabakie vélésanu rezultati gaidami tad, ja partija to-
mér izmanto tieSas kampanas metodes, ka ari jau labi parbauditos televizijas un
radio kanalus. LSDSP parstavis tomer ir parliecinats, ka uz nakamajam Saeimas
véléSanam interneta izmantosana jau biis daudz «nopietnaka».

4.6. Nakotnes perspektivas interneta politiskaja komunikacija

Gandriz visu aptaujato partiju parstaviji bija parliecinati, ka nakamajas veé-
|éSanas internetam ka komunikaciju kanalam pieskirs lielaku nozimi neka Sajas.
Lai ari dazos izteikumos internets joprojam paliek ka «nakotnes medijs», lielako
partiju plani ir pragmatiski. JL kampanas koordinators uzskata, ka interneta
vide Latvijas politiskas komunikacijas attistiba varétu strauji pieaugt:

«Ir japienak bridim, kad internets ka komunikacijas kanals k|is lietderigs un efektivs -

tad tas varés piesaistit investicijas un saks straujak attistities.»

TP parstavji uzskata, ka interneta komunikacija vél ir daudz neizmantotu
iesp&ju - Tpasi attiecibu veidoSana ar vélétajiem:
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«Ja Vvélétajs piesakas véstkopa un sniedz savu kontaktinformaciju izmantosanai, tad
ta ir 'svéta lieta' to izmantot un piedavat vinam atraktiva un interesanta veida visu to
informaciju, kas vinu interesé - kas to atrak veiks, tas bis ieguvéjs.»

TP ari norada, ka politisko interneta timek|a vietnu izstrade jau ir sasniegts
«zinams standarts» un tapéec «nedrikstétu palikt aizmuguré».

Uz jautajumu, kada virziena partijas plano attistit savas timek|a vietnes,
partiju parstavji parsvara noradija, ka véletos attistit tas par oficialo kanalu par-
tijas informacijai, liekot uzsvaru uz iekséjo elektronisko komunikaciju ar partijas
biedriem un atbalstitajiem. Gandriz visas partijas véléetos lietot informacijas un
komunikacijas tehnolodijas vélétaju un atbalstitaju piesaistei un mobilizésanai.
Tikai vienas partijas parstavis apgalvoja, ka interneta komunikacijas attistiSana
tuvakaja laika nebus aktuala. PCTVL parstavis noradija, ka veletos uzturét savu
timekla vietni ka informacijas portalu un nevis ka kampanas vietni. Japiebilst,
ka PCTVL partijas timekla lapas pasreiz&jais veidols atbilst portalam gan péc
formas, gan satura.

Interesanti ir partiju redz€jumi par perspektivo interneta politiskas komu-
nikacijas saturu. PCTVL parstavis prognozé, ka vélétaju piesaistiSanai vél svari-
gaka varetu k|ut «interneta izklaides dala», jo «interneta cilvékus vairak intere-
sé Cats, Draugiem.lv un citas izklaides vietas». Savukart LPP partijas parstavis
uzskata, ka politiskaja komunikacija lielaku lomu spélés ne partiju, bet treso
personu izveidotas timekla vietnes, tai skaita ari emuari un analitiskie portali.

Diskusija

Sajas vélésanas partijas savas komunikacijas stratégijas neatvéléja nozi-
migu vietu interneta komunikacijai. Timek|a lapas parsvara bija vérstas uz vis-
paréju publikas inform&Sanu, un to piedavatas interaktivitates iespéjas bija vi-
duvéja limenl. Ja neskaita dazu gados jauno kandidatu aktivitates Draugiem.lv,
interneta komunikacija netiek mérktiecigi vérsta uz attiecibu veidoSanu starp
kandidatiem un vélétajiem, kaut ari vairakas partijas uzsvéra, ka vinam butu
vélme to darit nakotné.

Partiju timekla vietnu attistiba ir izveidojies zinams standarts. Partijas, ku-
ram ir labak attistitas timek|a vietnes, ari vairak apzinas interneta komunikaci-
jas nozimi un min vairakas interneta komunikacijas neizmantotas iespéjas, kas
nakotné palidzetu piesaistit balsis. Varas partijam ir labak attistitas timek|a viet-
nes neka partijam, kas neparvaréja 5% barjeru, lidz ar to nevaram apgalvot, ka
aiz svitras palikusie parlieku censtos piesaistit un mobilizét atbalstitajus, radosi
izmantojot IKT iesp€jas. Tadu mazo partiju ka «Maras zeme» un «Pensionaru
un senioru partija» timekla vietnes ir daudz vajakas kvalitates neka varas parti-
ju vietnes. Sis novérojums pastiprina status-quo un digitalas plaisas scenarijus,
kuri paredz to, ka IKT tikai uztur pastavosSo varas saméru starp tiem, kuriem ta
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ir, un tiem, kuriem varas resursu ir mazak. Tas sasaucas ari ar dazu interneta
komunikacijas pétnieku novérojumiem.** No otras puses, radikalo speku «Eiro-
skeptiku» un «Visu Latvijai» vietnu iespieSanas pirmaja desmitnieka liecina, ka
Sis organizacijas nebit negatavojas piekapties ar savu parstavniecibu virtualaja
sféra. Viens varas partijas parstavis ari atzina, ka skandalozakam politiskajam
partijam vienmeér bus vieglak piesaistit timekla vietnes apmeklétajus, jo cilveki
Sis lapas apmeklés pat tad, ja ari tas nav, pieméram, vizuali pievilcigas. Radika-
lo organizaciju parstavniecibas attistibu timekli varétu vértét péc politikas ko-
munikacijas pétnieces Pipas Norisas aprakstita pieprasijuma-piedavajuma prin-
cipa, kura IKT radito pilsoniskas iesaistiSanas iesp&ju lietoSana ir atkariga no
sabiedribas pieprasijuma péc tam.*? P. Norisa uzskata, ka galvenie ieguvéji no
IKT lietojuma varétu bit jaunas socialas kustibas, transnacionalie tikli un glo-
balas koalicijas, jo to iesp&jas mobilizét savus atbalstitajus galvenokart ir atka-
rigas no radoSa IKT lietojuma, savukart institucionalizétas socialas struktiras,
t. sk. ari politiskas partijas, vairak palaujas uz labi parbauditam komunikacijas
stratégijam un tade| nav parak motivétas lietot IKT.43 Lidz ar to timekla vietnu
attistiba tiek pakartota ierastajiem komunikacijas kanaliem - gan tieSajai ko-
munikacijai, gan plasapraides medijiem. Tatad varas partijas internetu lieto,
lai atvieglinatu kampanas procesu vadibu, palielinatu kandidata redzamibu un
veiktu citus uzdevumus, kurus tikpat labi vai ari daudz labak iespéjams veikt ar
dazadam masu komunikacijas metodém. Tas sasaucas ar S. Vorda un V. Lusoli
priekSstatiem par interneta «moderniz&joSo iedabu». Jaatzist, ka ir ari tadas
partijas, kas neuzskata, ka interneta komunikacija bitu nozimiga to kampanas
sastavdala.## Sis partijas uzskata, ka vinu elektorats internetu izmanto reti un
[idz ar to nav sasniedzams.

Virtualos socialos tiklus partiju parstavji uztver ka izklaides un atputas
vietas, kuras cilvéki labpratak izvairitos no jebkadas politiskas informacijas sa-
nemsanas. Tas ir saistits ar partiju kampanu veidotaju uzskatiem par Latvijas
véleétaja politisko nostaju, kas lielakoties ir negativa un noslégta jebkada veida
politiskai informacijai. Interesanti, ka partiju parstavji parnes Sos priekSstatus
ari uz virtualas komunikacijas sféru. Partiju parstavju skatijuma vakuums starp
politisko un personisko tiek aizpildits ar t. s. profesionaliem komentétajiem -
algotiem salasnam - nelabvéliem, kuru plosiSanas var kaitét partijas télam. Lai
izvairitos no So nelabvé|u radita piesarnojuma, dazas partijas pat noléma slégt
savus diskusiju forumus. Sie prieksstati saskan ar distopiskajiem kibertelpas
redzéjumiem, kur virtualo arénu kolonizé provokatori, un ta k|lst par tumsoniga
pula agresijas izlades lauku.*

Daudz utilitaraka Skiet partiju jauno kandidatu pieeja, izmantojot interneta
komunikacijas socialas tikloSanas iesp&jas. Eksperimenti Draugos.lv parada, ka
virtualos socialos tiklus var izmantot ne tikai komunikacija ar potencialajiem
atbalstitajiem, bet ari to, ka tie neformalizé politiskas komunikacijas diskursu,
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radot jaunus veidus, ka uzrunat potencialos vélétajus. Ka atzina vienas varas
partijas parstavis, Draugiem.lv izmantoSana nav bijis planots kampanas pasa-
kums, un to «uz savu roku» izvélgjusies dazi gados jaunie kandidati. Ta interne-
ta komunikacija it ka palielina jauna kandidata izredzes, dodot tam atspériena
punktu «personigas kampanas» veidoSanai. Tomér, ka norada partijas parsta-
vis, interneta taktika nav attaisnojusies un kandidats palicis «aiz svitras».

No Si pétijuma vél nevaram spriest par interneta komunikacijas ietekmi
uz kampanas vadibu un partijas organizaciju. No pirma acu uzmetiena ir pa-
manamas vizualas atSkiribas starp partijam, kas timekli ietur uz sevi vérstu
un konservativu stilu, un tam partijam, kuru vietnes ir krasainakas un vairak
uz darbibu orientétas. Sim vietném ir augstaks tiklo$anas indekss, kas parada
iek$€jo un aréjo saiSu daudzumu partijas timekla vietné. To, vai Sis vizualas at-
Skiribas liecina ari par partiju izvéléto kampanas stratégiju, var konstatét tikai
padzilinata analize.

Aplikojot, ka veidojas timek|a vietnu saturs dazadu partiju timek|u viet-
nés, dazi pétnieki ir novérojusi, ka interneta komunikacijas vadiba, lidzigi ka
citu elektronisko sazinas lidzeklu komunikacijas vadiba, klust centralizétaka, un
ierindas biedriem zid iesp€jas lidzdarboties timekla vietnes tapsana.*¢ Interne-
ta kampanu centralizaciju veicina profesionalizéta timek|a satura un interneta
lietotdju iesaistiSsanas sistému planosana, kas partijas organizacija rosina le-
jupvérstas informacijas pllismas péc principa «no augsas uz leju» (top-down).
Latvijas partiju vietnes pagaidam ir atvértas biedru un atbalstitaju veidotajam
kas platformas izstradei vai mobilizéSanai vél ir maz. Aktivakie partiju vietnu
satura veidotaji ir jaunatnes organizacijas biedri, un vinu iesaistiSana liecina par
inovativu pieeju komunikacija ar iesp&jamo mérkgrupu - jaunieSiem.

Var prognozét, ka partiju interneta komunikacija nakotné profesionalizésies
un to pavadis ari partiju iek$gjas informacijas aprites centralizacija. Viena no
kampanas profesionalizacijas iezimém ir partiju palausanas uz algotu komuni-
kacijas konsultantu un ekspertu sniegto padomu kampanas veido$ana.#’ Skiet,
ka komunikacijas ekspertu loma interneta komunikacijas planosana varétu bit
diezgan butiska. Ka intervija pétniekiem atzina JL parstavis, interneta kampa-
nam zala gaisma tiks dota tad, kad komunikacijas konsultanti un eksperti teiks,
ka ir pienacis laiks to darit.

Nobeigums

Internets vélésanu kampana var uzskilt pa dzirkstelei, tau ir par vaju,
lai raditu uguns vétru. Sobrid politiskas partijas vél nevélas bit pirmrindnie-
ces un attistit jaunus komunikacijas kanalus interneta, jo zinams, ka tradicio-
nalie komunikacijas kanali ir pietiekami efektivi. PEc partiju parstavju domam
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kvalitativaku timekla vietnu izveidi kavé sabiedribas niecigais pieprasijums péc
partiju sniegtas informacijas. Tam varétu piekrist, jo partiju timekla vietnes
tieSam ir maz apmeklétas, tomér, neko nepiedavajot, neko nevar sanemt preti.
Partiju un vélétaju interneta saskarné veidojas apburtais loks, ko parraut var
tikai atteikSanas no lidz Sim parbauditajiem komunikacijas kanaliem, kuri «stra-
da». Partiju parstavji nereti aizbildinas ar to, ka interneta komunikacija neder
sabiedriskas domas veidoSanai, tomér tikai retais atzist, ka ta var bt ieguldi-
jums elektorata uzticibas stiprinasana. Maz ticams, ka interneta komunikacija
nakotné varétu aizstat tradicionalos masu komunikacijas kanalus, tomér ar laiku
partijam vajadzés precizak pozicionét savu piedavajumu, lai piesaistitu elekto-
rata neizmantotas rezerves. Interneta vietnu attistiba saistita galvenokart ar
interneta komunikacijas potencialu sasniegt specifiskas mérkgrupas un uzrunat
tas. Tade| nakotné visticamak pieaugs ari virtualo socialo tiklu portalu lietojums.
Lai noteiktu virtualo tiklu ietekmi uz politiskas komunikacijas saturu un mobili-
zacijas efektivitati, butu vajadzigi padzilinati pétijumi.

Lai rosinatu sarunu starp partiju un vélétaju, jastimulé interneta komu-
nikacijas labo pieméru izplatiba, jo partiju timekla vietnes pagaidam neizcelas
ar inovacijam. Saruna starp partiju un vélétaju jaiesaista ari analitiskie portali
un interneta mediji, kas jau ir pulcéjusi ap sevi aktivas kopienas, kuras spéj
konstruktivi iesaistities elektronisko diskusiju un konsultaciju vidés. Saja zina
lietderigi butu sadarbibas projekti starp portaliem, kuri specializ€jas elektronis-
ko diskusiju un konsultaciju organizésana, jo pasu partiju tehnologiskas, cilvék-
resursu un finansu iespéjas Saja joma ir ierobezotas.

Masu sasniedzamiba interneta politiskaja komunikacija ir pakartota ko-
munikacijas atrumam, dzilumam, daudzveidibai un interaktivitatei. Interneta
politiskas komunikacijas vél neizmantotais potencials joprojam ir demokratiju
Spécinosa ceriba.
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Daina Stukuls-Eglitis

Gimenes diskurss politika:
ASV un Latvijas salidzinajums

Rakstd analizéts, ka politiskaja komunikacija tiek lietots un cik daudzveidigs ir gimenes jédziens.
Salidzinot ASV un Latvijas politiskas komunikacijas stratégijas gimenes diskursa lietojuma, se-
cinats, ka ASV politisko amatu kandidati uz gimenes vértibam atsaucas un gimeni saglabat sola
gandriz vienbalsigi, lai gan atSkiras saturs, ko politiki Sajos jédzienos ieliek. Savukart Latvijas po-
litisko partiju priekSvélésanu kampanu laika gimenes jautajums paradas krietni retak un ari tad,
vérsSoties galvenokart pie sievietém. Analiz&jot partiju nostajas, redzams, ka Latvijas partijam ir
problémas ar viriesa vietas defingjumu gimené.

Atslégvardi: gimenes diskurss ASV politika, gimenes diskurss Latvijas politika, 9. Saeimas prieks-
vélésanu kampana.

Gimenes dzive: privatas dzives publiskie jautajumi

Ar gimeni ir saistiti batiski privatas dzives publiskie jautajumi. No vienas
puses, gimenes dzive, lidzigi ka lauliba, SkirSanas, bérnu audzinasana, ir priva-
tas dabas jautajums, un ta veido misu prieka un grutibu pieredzi. Tomér, no
otras puses, gimene un gimenes veidoSanas ilgus gadus ir bijis arT jautajums,
ko ietekmé valsts un publiskas politikas nostadnes.

Gimene ir sociala institlicija, ko Rietumu sabiedriba uzskata par sabied-
ribas pamatelementu. Gimene ietekmé sabiedribu, tani pasa laika sabiedriba
ietekmé gimeni: pieméram, izmainas kultlira, ekonomika un likumdoSana maina
gimenes struktdru. Gimeni skar ari ekonomiskas krizes, pieméram, nabadziba
un bezdarbs. Gimenu veidoSanas vai sairuma tendences var ietekmét izmainas
gimenes likuma, savukart likumdosSanas akti, kas regulé ar abortiem un kontra-
cepciju saistitus jautajumus, saistiti ar sievietes iespéjam gut kontroli par to,
vai tas k|Us par matém. Normativa evolicija iespaido tadu socialo stigmu skaita
vairosanos vai mazinasanos, ko izraisa arlaulibas bérnu audzinasana, kopdzive
vai SkirSanas.

Pastav vél kads bitisks politikas un dimenes attiecibu punkts. Gimeni po-
litiskas kampanas izmanto kandidati, kas parstav plasu politisko spektru, ta-
déjadi méginot piesaistit vélétajus. Kandidati sevi piedava ka gimenes vértibu
atbalstitajus. Reklamas vini redzami gimenes loka, tadgjadi véstot par gatavibu
«aizstavét gimenes» un realizét politiku, ko pasi definé par gimenei labvéligu.
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Citkart politiku uzskati par dazadiem jautajumiem ir atSkirigi - gan par to, vai
nodokli ir jasamazina vai japalielina, gan par dabas aizsardzibu vai pret to, tapat
ir ar ar tirdzniecibas ligumiem, militara budZeta palielinaSanu un citiem politisko
uzskatu aspektiem, tacu politiki nekad nevérsas pret gimeni. Visi vini ir gimenes
atbalstitaji, tacu uzskati par to, ko $ada nostaja ietver, gan bdtiski atskiras.

Sis aspekts rada gimenes aizstdvésanas politikas subjektivo un nekonkréto
raksturu. Pat «normalas dimenes» definicija ir neskaidra: konservativie politiki
uzsver tradicionalas, nuklearas gimenes modeli, savukart liberalakie savas prog-
rammas piedava plasaku skatijumu, kas var ietvert gan viendzimuma paru sa-
vienibu, gan (neregistrétu) kopdzivi, gan gimeni, kura ir tikai viens no vecakiem.

P&tot gimenes diskursu politika, pgtamie aspekti ietver gimenes defingju-
mu daudzveidibas analizi, gimenu veidus, kas ir sabiedriski atbalstami, ka ari
priekSstatus par to, kadam jabit attiectbam starp gimeni un valsti. V&l vairak,
kad politiki runa par «gimenes jautajumiems, tie biezi lieto gimeni par kodu,
lai runatu par citam savas politikas centralajam témam. Tas arf ir §T raksta pa-
matuzdevums - noskaidrot, ka gimenes institliciju izmanto politisko kampanu
komunikacija ASV un Latvija.

ASV pieredze: gimenes diskurss amerikanu politika

ASV lielakaja politisko kampanu dala gimenes diskurss ir biitisks elements.
Nav svarigi, vai kandidats starté uz vietéjas pasvaldibas, Stata vai nacionala I1-
mena amatu, vin$ neizb&gami biis gimenes aizstavis. Gimenes atbalsta diskurss
ir jédziens, ko katrs kandidats piepilda ar saviem uzskatiem atbilstosu saturu
un nozimém. Piemé&ram, abas ASV domingjosas partijas - republikani un demo-
krati - ir nelokami gimenes atbalstitaji,* tomér republikaniem ir labak izdevies
publiskaja apzina saistit savu partiju ar «gimenes vértibu» nostiprinasanu.

Republikanu veidoto gimenes atbalsta diskursu caurauz sociala konserva-
tivisma un evangéliskas kristietibas ideologija. So poziciju raksturo uzskats,
ka religija ir tikumibas un «tradicionalas» nuklearas gimenes pamata, ka ari
kristigas sabiedribas stiirakmens. Gimenes atbalsta diskursu tadéjadi raksturo
|oti konservativa attieksme pret tadiem jautajumiem ka aborti, seksuala audzi-
nasana, homoseksualisms un neregistréta kopdzive.

Kristigas ideologijas ietekme ir manama ari republikanu partijas attiek-
smé pret homoseksualistu laulibam. Amerikanu sabiedriba ir politiski ietekmigs
konservativo un kristieSu segments, kas aizstav tadu likumu pienemsanu, kuri
aizliegtu laulibas starp homoseksualistiem, un laulibu definétu ka «savienibu
starp virieti un sievieti».

ASV Kongress 1996. gada pienéma federalo likumu, kas zinams ar nosau-
kumu «Laulibas aizstavibas akts» (DOMA - Defense of Marriage Act), kas no-
saka republikanu ideologijai atbilstosu konservativu laulibas skaidrojumu. Tani
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pasa laika Statu lTmeni (pieméram, Masaclsetsa) likumdevéju starpa noris asas
cinas par iesp€&ju atlaut viendzimuma paru laulibas; par tiesibam redistrét sadas
laulibas diskuté ari atseviskas pilsétas, pieméram, Sanfrancisko.

Lidz 2006. gada beigam seSos ASV statos bija pienemti likumi, kas atlauj
viendzimuma paru laulibas, savukart 12 Statos spéka bija likumi, kas jebkura
veida homoseksualas savienibas aizliedz. Homoseksualu paru jautajums aktua-
Is bija ari 2006. gada Kongresa vélgsanas, un lielakoties to uzsvéra konservativi
noskanoti kandidati, kas pauda noraidoSu attieksmi pret Sadu gimenes modeli
un pasludingja sevi par «gimenes vértibu» aizstavijiem.

Turpreti demokratu partija pauz vésu un nekonsekventu, bet tomér at-
balstu homoseksualu paru laulibam. Kopuma partija no $i jautajuma cilasanas
izvairas, vai ari klusi piekrit.2 Domajams, ka partijas politiku nosaka bailes no
vélétaju reakcijas, jo liela elektorata dala ir pret viendzimuma laulibam. Demo-
kratu partijas gimenes atbalsta diskurss neparedz stingru poziciju jautajuma
par geju gimenu veidoSanos, tomér ta neseko republikanu partijas konserva-
tivajai kristigajai linijai. Ta vieta manama lielakas uzmanibas veltiSana tadiem
jautajumiem ka bérna kopSanas atvalindjuma pagarinasana téviem un matém,3
straddjoso vecaku bérnu apripes iespéju paplasinasana, minimalas algas pa-
lielinaSana“ un sievietes individualas izvéles tiesibas saistiba ar kontracepciju
un abortu.

Gan republikaniem, gan demokratiem ir bijis mazak likumdosSanas inicia-
tivu jautajuma par arlaulibas bérniem, lai gan publisku diskusiju ir daudz. ASV
sabiedribas veselibas institlicijas - Slimibu kontroles centra (Centers for Dise-
ase Control) - dati par 2006. gada oktobri liecina, ka aptuveni 36% jaundzi-
muso misdienas ir dzimusi vecakiem, kurus nesaista laulibas saites. Tas ASV
ir augstakais raditajs, kops veic $adus pétijumus. Dazas iedzivotdju grupas,
pieméram, afroamerikanu vidd, Sis skaitlis sasniedz 70%, lai gan lielaka dala
arlaulibas bérnu piedzimst baltajam sievietém.5

Viedok|a sleja, ko pérna gada novembri publicéja laikraksta «Washington
Post», jautajums izklastits Sadi:

Amerikanu sabiedriba pastiprinas debates par to, ka mums bltu jareagé uz $ada veida

zinam. Vai likumam un sabiedribai batu jamekl€ jauni veidi, ka atbalstit laulibu? Vai

varbit gimenes likumam bdtu jatiecas iepemt neitralu poziciju saistiba ar laulibu, lai
nodroSinatu vairak tiestbu un labumu tiem, kas izvélas laulibas dzives alternativas, pie-
méram, neregistrétu kopdzivi, vai ari veidot gimeni, kura ir tikai viens no vecakiem?é

Redzams, ka gimene daudzos aspektos ir publiska institticija, ko sabiedriba
uzskata par svarigu. Ta ir institdicija, kas, ka dazu uzskatu paudéji (it seviski re-
publikani) uzskata, ir paklauta jaunu partnerattiecibu formu raisitiem draudiem,
ko dazi Iémumu pienéméji nevélas aplikot ka «istas» gimenes (viendzimuma
pari ir Ipass Sadu bazu avots). Dzirdamas raizes ari par skirto laulibu augsta-
jiem raditajiem, vélam laulibam un zemu dzimstibu. 2006. gada pavasari ASV
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prezidenta DZordZa Busa administracija atvéléja 1,5 miljardus dolaru no fede-
rala budZzeta «veseligu laulibu» veicinaSanai. Nauda jaiztéré piecu gadu laika.
Viens no programmas pamata mérkiem ir apkopot priekslikumus par iespé&ja-
mam iniciativam, ar kuru palidzibu varétu stiprinat noslégtas laulibas, mazinat
Skirto laulibu un arlauliba dzimuso bérnu skaitu. Kritiki gan norada, ka Sadas
iniciativas apdraud privatas un publiskas sféras noskirtibu, ka ari to, ka federala
budzeta lidzek|us téré kristietibas izplatiSanai, ta parkapjot konstitliciju, kura
noradits, ka baznica ir Skirta no valsts.

Ka redzams, ASV politiki izmanto ikvienu iesp€ju, lai paraditu sevi par gi-
menes vertibu aizstavjiem. «Gimenes vértibu» jédzienu, par spiti nekonkrétajai
definicijai un péc vajadzibas pielagojamam saturam, energiski lieto, lai reklamé-
tu plasu un atskirigu politisko uzskatu spektru.

Latvijas gadijums: gimenes diskurss Latvijas politika un
9. Saeimas vélésanu kampana

AtSkiriba no ASV Latvija gimenes jautajumu politiskaja komunikacija skar
krietni mazak, tomeér diskuté par zemajam algam un nabadzibu, dzimstibas ra-
ditaju pazeminasanas tendencém un pieaugoso izceloSanu, ka ari laulibu mazo
skaitu jaunu cilvéku vidd. Saja dala pievérsisos gimenes diskursam 2006. gada
Saeimas Vvélésanu kampana, analizéjot veidus, ka tika runats par So jomu.

9. Saeimas Vél&Sanas viens no popularakajiem jautajumiem, par kuru ru-
naja vairakas partijas, bija gimenes un bérna piedzimsanas pabalsti. 8. Saei-
ma iek|uvusSo partiju stratégija bija savu sasniegumu (piem&ram, maminu algu
ievieSanas) vairakkartéja uzsvérsana. Tapat akcentéja ari panakumus dzims-
tibas uzlabosana - salidzinot 1988. gadu, kad valsti bija 18 410 jaundzimuso,
un 2003. gadu ar 21 006 mazuliem, lai gan 2004. gada raditajs - 20 334 bér-
ni - atkal sak slidét uz leju.” Tomér janorada, ka Sadiem mazajiem dzimsti-
bas vilniem ne vienmeér ir tieSa saistiba ar likumdoSanas iniciativam, jo tolaik
pagajusa gadsimta 80. gadu dzimstibas vilna bérni sasniegusi reproduktivo
vecumu, tapéc dzimstibas kapums ir likumsakarigs. Lielaka dala partiju savas
programmas sola uzlabot gimenu un bérnu dzives apstaklus - Sie solijumi ie-
tver plasas jomas, taCu tie nav konkréti darbibas plani, ka vairot valsts finansu
atbalstu gimeném.

Dzimstibas apjomu stimuléSana un atbalsts gimeném ir ciesi saistitas té-
mas. Maminu algu (t.i.,, bérna pirma dzives gada laika izmaksata pabalsta) pa-
lielinaSana ir bijusi biitiskaka parmaina Latvijas ped&jo gadu gimenes politika,
jo bérnu pabalsti Latvija péd&jos gados ir bijusi tik niecigi, ka nesedz pieaugo-
Sos maksajumus par majokli un &dienu. Palielinot finansidlo pabalstu, politiku
mérkis ir mudinat sievietes dzemdeét beérnus: pieméram, partija «Jaunais laiks»
noradija, ka tas socialas politikas prioritate ir palielinat dzimstibu un nodrosinat
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valsts atbalstu gimenei, lai stiprinatu bérnu tiesibas augt labas gimenés. Tadél
partija grasas atjaunot valsts atbalstu, kas matém |autu audzinat bérnus majas
[idz tris gadu vecumam.

Interesanti, ka bérnu dzimstibas veicinaSanas planos Tpasu uzmanibu pie-
VErs noteiktu sociali ekonomisko slanu sievietém, proti, lielakas ieguvéjas no
maminu algu izmaksam ir sievietes, kam ir labi apmaksats darbs. Tomeér, ka
zinoja laikraksts «Diena, tikai Cetri procenti masu sanem maksimalo maminas
algu, un tas lauj izdarit secingjumus, ka maminu alga nepalielina dzimstibu to
cilveku vidd, kurus $i politika censas uzrunat visvairak. Lai gan bija paredzéts,
ka programma bis iemesls, lai aicinatu par matém k|ut labi izglitotas profesio-
nales, tomér ekonomiskais stimuls darbojas tiesi preté&ji, nodrosinot niecigaku
atbalstu tam, kam to visvairak vajadzéetu. Latvija, idzigi ka daudzas citas val-
stis, lieto ekonomiskos stimulus (vai bremzéjosus faktorus), lai mudinatu cilvée-
kus rikoties atbilstosi valsts politikas nostadném.8

Cits bdtisks gimenes diskursa lietojums kampana pirms 9. Saeimas vélésa-
nam paradas saistiba ar bérnu audzinasanas problémam, proti, plasi diskuté par
bérnudarzu trikumu. Pieméram, apvieniba «Tévzemei un Brivibai/LNNK» véle-
Sanu programma bija rakstijusi, ka ikvienai gimenei, kura ir pirmskolas vecuma
b&rni, ir jabit iesp&jai sanemt vai nu bérnudarza, vai aukles pakalpojumus. 5o
iesp&ju nodrosinasana ir valsts interesés, jo, pirmkart, tiek uzskatits, ka vieg-
laka piek|uve kvalitativam bérna aprupes iespéjam veicinas dzimstibas pieau-
gumu, otrkart, valsts bérnudarzi nodrosina valstij iesp&jas So bérnu izglitosanu
sakt agri, kas ir svarigs faktors to bérnu attistibai, kuri nak no nelabvéligam gi-
meném, un, treskart, Latvijas ekonomikai ir nepiecieSami kvalificéti stradnieki.

Latvijas gimenes politikas un gimenes diskursa mérkauditorija ir sievietes:
vinas ir dzemdétajas, un dimenes jautajumu ieklausana politiskaja dienaskar-
tiba vairak varétu uzrunat sievietes, nevis virieSus. Valsts un politiskas partijas
pauz baZas par iedzivotaju skaita samazinasanos Latvija, un So jautajumu var
risinat, vai nu veicinot dzimstibu, vai ari imigraciju. Plasi izplatitas bailes par
Latvijas tautas izzuSanu nepielauj otra varianta izvéli, tapéc dzimstibas stimu-
I&Sana ir vienigais iedzivotaju skaita palielinasanas veids. To skaidri var izlasit
ari Zalo un zemnieku savienibas programma - ta norada, ka apvienibas mérkis
ir «demografiskas krizes novérsana». Vienlaikus valstij, kuras iedzivotdju skaits
samazinas gan nepietiekama dzimstibas limena, gan tadel, ka notiek migracija
uz citam Eiropas Savienibas valstim, ekonomikas darbinasanai un augosa pen-
sionaru skaita uzturésanai ir nepiecieSami stradajoSie. Tas nozimé, ka sievietes
nevar majas auklét bérnus, vinam jaturpina stradat, izmantojot bérnudarzu un
auklisu pakalpojumus.

Bitiskakie un spécigakie gimenes diskursi politiskaja aréna ir adreséti sie-
vietém. Sievietes Sajos diskursos iedrosina bt par razotajam un atrazotajam -
stradat un dzemdét bérnus nacijas labad. Viriesi diskursos ir redzami stipri
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mazak, tapat maz runa par gimeném ka tadam. Sievietes, kas audzina bérnus,
biezi vien to dara arpus gimenes. 1990. gada tikai 16,9% bérnu bija dzimusi
arlauliba, tacu paslaik $adu bérnu ir turpat puse - turklat lauku rajonos arlau-
[iba dzimuso skaits parsniedz 50%.° Statistikas dati liecina - lai gan dzimstibas
raditaji samazinas, arlauliba dzimuso bérnu skaits ir pieaudzis. Daja So arlau-
llbas bérnu dzimst vecakiem, kas dzivo neregistréta kopdzive, tomér dati par
«@gimenes majsaimniecibam» (kategorija, kas neietver turpat ceturtdamiljonu
cilvéku, kuri dzivo vieni) parada, ka tikai 3,2% no $adam majsaimniecibam vei-
do cilvéki, kas dzivo neredistréta lauliba un kuriem biitu bérni. Salidzinadjumam:
2000. gada 29,1% gimenes majsaimniecibu veidoja mates, kas vienas pasas
audzina bérnus (vientulo tévu skaits - 3,4 procenti).1©

Latvija pécpadomju perioda noslégto laulibu skaits ir neliels, tomér inte-
resanti, ka partiju programmas visai maz uzmanibas ir veltits laulibu veicino-
$am iniciativam. Saja aind gan ir daZi iznémumi. Piem&ram, Zajo un zemnieku
savieniba runa par nodok|u atlaidém jaunajam gimeném, savukart apvieniba
«Par cilveka tiesibam vienota Latvija» izvél€jusies vairak normativu pieeju, no-
radot, ka sabiedriba ir nepiecieSams attistit, it pasi jaunu cilvéku vidd, pozitivu
attieksmi pret laulibas slégsanu, lielam dimeném un bérnu radiSanu optimala
vecuma.

Izpétes vérts ir jautajums, vai klusums saistiba ar precésanas jautaju-
miem ir informacijas trakuma dé|, vai ari vélme privatas dabas |émumus at-
stat cilveku pasu zina, noskirot no valsts politikas. Sis ir faktors, ko nedrikst
ignorét, jo tam ir cieSa saikne ar padomju laika tradiciju, kad valsts izvérsa
plasas socialas kontroles tiklus par daudzam pilsonu privatas un publiskas
dzives jautajumiem.

Politiskaja gimenes diskursa ir maz gadijumu, kad virietis bltu minéts cita
loma, nevis ka iztikas gadnieks dimenei, lai gan Latvijas Pirma partija dod ma-
jienu, ka virietis gimené varétu pildit ari téva pienakumus. Partijas programma
teikts, ka partija iestajas par to, ka lidz diviem gadiem pagarinams termins,
kura laika valsts atbalsta bérnus, tadéjadi uzlabojot mates un téva dzives kvali-
tati un sniedzot viniem iespé&ju kopa ar bérnu pavadit vina dzives pirmos gadus.
Tomér citi aspekti, kas adreséti virieSiem, norada uz priekSstatu par virieti ka
iztikas gadataju un, pieméram, saistita ar nepiecieSamibu palielindt minimalo
algu.

Zemas algas kopa ar augosam patérniecibas tendencém tomér liek apSau-
bit prieksstatu, ka virietis bis vienigais iztikas gadatajs gimené. Tani pasa laika
to iesp&jams interpretét ari ta, ka véléSanu kampana domingjosais gimenes dis-
kurss piedava skaidru virieSa lomas defingjumu, proti, tévs no abiem vecakiem
ir sekundarais, savukart vina primara loma - pelnit iztiku - zaudé aktualitati
misdienu ekonomiskas razoSanas un patérina apstak|os.
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Gimenes diskurss 9. Saeimas véléSanu kampana lielakoties bija homogéns,
un svarigakie jautajumi bija maminu algas, bérnu audzinasanas iespéjas (bér-
nudarzu, aukliSu pakalpojumu pieejamiba), ka ari «demografiskas krizes» ap-
turéSana. Tematikas zina iznémums bija partija «Jaunie demokrati», kuri sava
kampana vairak orientéjas uz valsts parvaldes profesionalitati gimenes prob-
I[Emu risinasana. Pieméram, vini atbalstija planu, kas paredz izglitot gimenes
un vecakus, ta samazinot ekonomisko parmainu raisito depresiju un uzlabot
gimené darba daliSanu mates un téva starpa. Socialaja konteksta, kura vardar-
biba gimenés un bérnu pamesana ietekmé tlikstosiem gimenu, méginajumi ne
tikai veicinat jaunu gimenu veidoSanos, bet ari stiprinat jau nodibinato gimenu
pastavésanu un attistibu, varétu gt panakumus nakamo kampanu laika.

«Jaunie demokrati» ari aktualiz€ jautajumu par valsts lomu tadu bérnu
apripé, kurus vecaki pametusi un lielakas algas tikojumos aizbraukusi uz citam
Eiropas Savienibas dalibvalstim. Sadu «ES barenu» skaits nav zinams, tomér
probléma ir samilzusi Iidz limenim, kad valsts sak procesa iejaukties un aicina
vecakus iecelt pamestajiem bérniem likumigus aizbildnus. Ari Sis jautadjums,
iesp&jams, aktualaks k|ds 10. Saeimas vélésanu kampana.

Secinajumi

Gan ASV, gan Latvija robeza starp gimenes «privato sféru» un «publisko
sféru» vélésanu karstuma, politiku, partiju un valsts interesu krustpunktos ir
neskaidra. Politiskie gimenes diskursi izgaismo jautajumus, ko politiki un par-
tijas uzskata par bitiskakajiem, kuros bdtu vélama publiska iejauk$anas un
parveide. Lai gan domingjoSais gimenes diskurss abas valstis atskiras, kopéjs ir
uzskats par gimenes dzivi ka batisku privatas un publiskas sféras elementu.

ASV gimenes diskurss ir krietni daudzveidigaks neka Latvija, tomér to cen-
tra gan republikanu, gan demokratu partijai ir imenes aizstavibas ideja. Abas
partijas ar likumdoSanas palidzibu piedava «aizstavét laulibu» un sniegt eko-
nomisku palidzibu stradajosiem vecakiem, it ipasi tiem, kas strada ekonomikas
sektoros ar zemu algu. Politiku un partiju lietotais gimenes diskurss ir adreséts
gan virieSiem, gan sievietém, lai gan pastav ari dazadas programmas, kas uz-
runa tikai vienas dzimtes parstavjus.

Latvija politiskos gimenes diskursus vairak adresé sievietém. Sievietes Sa-
jos diskursos ir gan razotajas, naudas pelnitajas, gan atraZotajas, jaunas pa-
audzes audzinatdjas, ta izpauzas politiku riipes gan par ekonomiku, gan de-
mografiju. VirieSi Sajos diskursos tikpat ka nav manami: sféra, kura vini izrada
parakumu, ir politika un ekonomika. Tani pasa laika gimenes diskurss politika
neizvérté virieSa - téva lomu. Domingjosais diskurss virieSiem pirmam kartam
piedava naudas pelnitaja lomu, tomér, ja virieSa sagadnieka lomu pildit ne-
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lauj ekonomiska situacija un So pienakumu pildiSana jaiesaistas ari sievietém,
mainigaja postpadomju gimené virieSa loma ta ari definéta netiek.

Gimenes diskursam politika un politiskajas kampanas ir rekursiva daba: tas

gan parada, gan strukturé normas un vértibas, kas saistitas ar gimenes veido-
Sanos un gimenes dzivi. Gimenes diskursa nepastav vienota objektiva definicija
par to, ko nozimé Jimenes aizstaviba - tapat ka nav vienotas definicijas par to,
kas ir «normala» gimene. Gimenes diskursa dinamika nodrosina to, ka plura-
listiskas, demokratiskas sabiedribas, kuras vérojamas globalizacijas tendences,
nav iesp&jams izkristalizét vienotu definiciju - un ari gimenes politika joprojam
paliks stridus sféra.
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Atsauces un piezimes

Gan republikanu, gan demokratu partijas 2004. gada vél&Sanu nacionalajas platformas tika
ietverta gimenes téma. Republikanu platformas nosaukums bija «Aizsargajot miisu gimenes»,
demokratu - «Stipras, veseligas gimenes».

Kvinnipiakas universitates 2006. gada novembri veikta aptauja (n=1623) noskaidrots, ka
63% respondentu iebilst pret homoseksualistu laulibam, mazliet mazak (52%) iebilst pret vi-
endzimuma paru civilajam savienibam. Lidzigus rezultatus parada ari «CBS» un «New York
Times» 2006. gada oktobri rikota aptauja, kura secinats, ka tikai 28% respondentu vélas, lai
homoseksualistiem ar likumu bltu atlauts laulaties.

ASV péc bérna piedzimsanas jaunie vecaki var sanemt 12 nedélas ilgu bezalgas atvalindjumu.
STiespéja attiecas tikai uz tiem nodarbinatajiem, kas ir stradajusi vismaz p&déjos 12 ménesus
un kas strada pie darba dévéja, kurs nodarbina vismaz 50 cilvékus 75 jidzu attdluma no darba
vietas. Tomér likumam ir ari vairaki iznémumi. Pirms Gimenes un arstnieciska atvalinajuma
likuma Bila Klintona administracijas laika 1993. gada pat Sis niecigais atbalsts biezi vien nebija
pieejams. Apmaksats p&cdzemdibu atvalinajums praktiski neeksisté nekur ASV. Saja zina ASV
atskiras no daudzam Eiropas valstim, kur valsts gan laika, gan naudas zina ir krietni dasnaka.
Ar federalo likumu noteikta minimala darba samaksa par vienu stundu ASV ir 5,15 dolari - Sis
raditajs nav mainijies kop$ 1996. gada. Demokratu centieni minimalo algu palielinat parasti
sastopas ar pretestibu uznémeju grupas un republikanu partija.

Institlicijas interneta lapa ir http://www.cdc.gov.

Sears, L. W. (2006, Oct. 30). A Case for Strengthening Marriage. Washington Post. P. A17.
Demografiskie dati ieglti no Latvijas Centralas statistikas parvaldes interneta lapas: http://
www.csb.lv.

ASV valdiba laulibas atbalsta ar nodok|u politiku, tadéjadi izdevigak ir apprecéties neka
dzivot neregistréta kopdzivé. Savukart, nabadzigakam neprecétam sievietém ir jasaskaras ar
pret€jiem stimuliem, proti, vinam iesp€jas iegt socialos pabalstus ir samazinatas.
Demografiskie dati iegti no Latvijas Centralas statistikas parvaldes interneta lapas: http://
www.csb.Iv.

Sk.: Centrala statistikas parvalde. (2005). Bérni Latvija. 40., 41. Ipp.
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Regionalais savtigums politiku uzrunas veletajiem
9. Saeimas prieksvelésanu kampana un ta
etiskais aspekts

Rakstd analizétas politiku uzrunas vélétajiem Latvijas regionalajos laikrakstos pirms Latvijas Re-
publikas 9. Saeimas vélésanam.

Pirms 9. Saeimas vél&Sanam vairaki politiskie spéki un politiki uzrunas vélétajiem ipasi akcentéja
atalstu kada regiona intereém péc ievéléSanas Saeima. VEletaju lokalpatriotisko interesu (vélmes
no politiskiem [Emumiem ieglt péc iespé&jas lielaku labumu savam regionam) izmantojumu politi-
ku priekSvélésanu uzrunas, lai nodrosinatu deputatu kandidata iek|GSanu Saeima, var definét ka
regionalu savtigumu.

Politiku sadarbibai ar vélétajiem k|lstot par izdabasanu vai tas klaju demonstraciju sabiedribai,
solot kada regiona intereses uzskatit par prioritaram un atbalstit tas, uzlikojama par savtiguma
izpausmi. VEIEtaju palavibu un ceribas $adas situacijas izmanto ka Iidzekli, lai piepilditu savu
vElmi péc varas un ietekmes, bet solijumiem pasa politika acis nereti nav citu talejosaku, plasaku
mérku, vai ari tie nepamatojas izpratné par liberalas demokratijas pamatprincipiem un batiskako
no tiem - vienlidzibu.

ST pieeja rada jautajumus par solita &tiskumu, par savtiguma raksturu un lomu politika, uz ko
atbildes mekl&jusi utilitarisma étikas parstavji, kas egoismu un ta galéjo izpausmi - savtigumu -
uzskata par cilvékam dabiski piemitoSu un neizskauzamu, bet vienigi ierobezojamu.

Atslégvardi: redionalais savtigums, lokalpatriotisms, interesu virzisana.

1. Regiona iedzivotaju interesu izmantosana prieksvélésanu
kampanas

Pirms 9. Saeimas véléSanam nacionalajos (ipasi regionalajos) laikrakstos
bija atrodamas divas atskirigas pieejas politisko spéku vélésanu solijumu takti-
ka. Vieni, sekojot liberalisma idejai par vienlidzibas nodrosinajumu sabiedrib3,
uzsvera valsts labklajibu, noradot, ka politika pienakums ir parstavét pec iespé-
jas plasakas sabiedribas intereses. Savukart otri akcentgja solijumus regiona
iedzivotdjiem aizstavet to intereses Saeima, ipasi, ja ievélés deputatu kandida-
tus, ko izvirza regioni.

Laika posma no 2006. gada 1. septembra lidz 2006. gada 31. oktobrim, kas
ietver periodu no partiju priekSvéléSanu kampanu aktivitasu paplasinasanas lidz
pécvélésanu rezultatu izvértésanai, Latvijas redionalajos laikrakstos! var ievérot
vairakas formas, kuras pauz politisko spéku uzrunas redionu iedzivotajiem.
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1. Vizuala politiska reklama ar to deputatu kandidatu attéliem, kas dzimusi,
darbojusies vai aktivi darbojas regiona, kopa ar aicinajumu balsot par vi-
niem vai vinu parstavéto partiju.

1. tabula

Vizuala reklama

Regionalais aspekts
vizualajas reklamas
224 130

Kopé€jais skaits

2. Deputatu kandidata vai kandidatu uzrunas regiona véletajiem véstules for-
ma vai aicinajuma balstot par vina parstavéto partiju un/vai sevi.

2. tabula

Véstules, aicinajumi

Regionalais aspekts
véstulés, aicinajumos

348 58

Kopéjais skaits

Ka pieméru tam, kadus aicinajumus apkopo Sis aspekts, janorada uz Péte-
ra Tabiina (TB/LNNK) uzrunu Latgales regiona vélétajiem «19. saraksts. Izlasi,
padoma, atbalsti», kura vins to nosauc par aicinajumu un IGgumu Latgales |au-
dim jeb Saeimas deputata paliga saucienu Latgales varda. Deputatu kandidats
uzsver:

Esmu pieprasijis .. valdibam izstradat specialu Latgales attistibas programmu. Neka! ...

Ja es nebitu izmisigi cinijies par Latgali, bltu iznicinatas Latgales vidusskolas, pamat-

skolas, pat pasta nodalas. Ari Latgales 9 mazas slimnicas. Ari Latgales lauksaimnieci-

bas zinatne Vilanos. Nebitu asfaltéta cela no Vilakas uz Kraslavu. Nebitu kompensaciju
péc viesulvétras, péc plidiem, péc knisju uzbrukumiem utt. Tomér vienam cinities par

Latgali ir gruti... 2

Seko argumenti, kadé| veletajiem batu jabalso par TB/LNNK.
3. Intervijas ar deputatu kandidatiem.

3. tabula

Intervijas

Regionalais aspekts

Kopé€jais skaits intervijas

250 50
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Intervijas deputatu kandidati nereti min, ka vini péc ievéléSanas Saeima
noteikti parstavés regiona intereses un atbalstis tas, jo labi pazist situaciju
un par savu uzdevumu uzskata, pirmkart, ta regiona problému risinasanu, par
kuru izjut personisku atbildibu. Ta, pieméram, Latvijas Socialdemokratiskas
stradnieku partijas apvienota saraksta deputatu kandidats no Allksnes rajona
Edvins Fricis Svars intervija «Parstav «plana» gala vélétajus» norada, ka:

«par Allksnes pilsétas un rajona problemam Saeima var iestaties tie cilveki, kuri te
dzivo, ir kopa ar altksnieSiem un zina, kas viniem vajadzigs.»?

4. Raksti par deputatu kandidatiem.

Raksti par deputatu kandidatiem uzskaita dzives gajumu un sasniegumus
politika vai cita veida profesionala darbiba, tas, ka kandidata riciba iespaido
vina dzivesvietas, rediona vai visas valsts dzivi pozitiva nozimé. Vairak gan
sadi raksti akcenté deputatu kandidata sasniegumus lokala konteksta. Ka pie-
meérs minams raksts «Lejaskurzemé iesaknojies zieme|vidzemnieks» laikraksta
«Kursas Laiks»,* kur$ apraksta Zalo un zemnieku savienibas (ZZS) deputatu
kandidata Pétera Hankas dzives celu un pozitivo, ko vins sasniedzis ka pilsétas
mérs - ka vina darbiba uzlabojusi dzives kvalitati pilséta.

4, tabula

Apraksti*

Regionalais aspekts
aprakstos

301 22

Kopéjais skaits

Janorada, ka te apkopoti ari tadi raksti par deputatu kandidatiem, kuros
pausts, ka motivacija kandidét vélésanas ir saistita ar regiona attistibu un tiek
ne tikai pausta motivacija piedalities véléSanas, bet netiesi ari noradits, ka ie-
vélésanas gadijuma politikis lobés regiona intereses.

5. Regionalo laikrakstu veidotas prieksvéleésanu diskusijas, pieaicinot partiju
parstavjus
Pieméram, laikraksta «Kurzemes Vards» diskusijas ievada teikts, ka laik-
rakstam Skiet aktuali nosédinat pie viena galda to politisko partiju parstavijus,
kuram ir kandidati regiona.

* Tika apkopoti raksti, kuros gan ir, gan nav ietvertas intervijas ar deputatu kandidatiem, ka ari
analitiski raksti par priekSvéleéSsanu kampanam un deputatu motiviem, izvirzot savu kandidatdru
Saeimas vélésanam.
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Ka pirmo laikraksts deputatu kandidatiem uzdod jautajumu par vinu lokal-
patriotisko darbibu Saeima, paskaidrojot, ka to ar laikraksta starpniecibu jauta
lasitaji.

Vairaku partiju - Nacionalas speka savienibas, Tautas partijas, Zalo un
zemnieku savienibas, «Jauno demokratu», «Saskanas centra», PCTVL - par-
stavji uzskata, ka tas ir tikai normali, ka Saeimas deputats vai deputati strada
sava regiona laba, sadarbojas ar sava regiona vélétajiem, jo tie vinu ir ievél&jusi
Saeima. «Saskanas centra» 8. Saeimas deputats Valérijs Agesins gan uzsver,
ka

«péc likuma Saeimas deputats ir visas tautas parstavis, bet vispirms no regiona izvir-

Zita kandidata atbildibu prasis vina regiona iedzivotaji, tadé| uz vinu labklajibu, ja vien

tas ir saskana ar likumu, jaorient&jas primari».>

5. tabula
Diskusijas
- Regionalais aspekts
Kopa diskusijas
13 7

Japiebilst, ka vizuala reklama, raksti par deputatu kandidatiem, diskusijas
starp kandidatiem, kuri izvirziti no regiona, ka ari intervijas visbiezak (ja vien
deputatu kandidats nav sabiedriba plasi pazistama persona) ievieto to rajonu
laikraksti, no kuriem Sie deputatu kandidati izvirziti. Citada situacija ir ar labi
pazistamiem politikiem un partiju [ideriem - tad biezak akcenté politika atpazis-
tamibu, nevis nopelnus regiona laba.

2. Regiona interesu virzisana ka politisko izvéli ietekméjoss faktors

Nereti no rediona izvirzitam deputatu kandidatam vieniga iespéja piesais-
tit veélétaju ir vérsSanas pie parstavéta regiona iedzivotajiem, jo informaciija,
pieméram, par deputatu kandidatiem no Latgales, Kurzemes un Zemgales laik-
rakstos netiek publicéta. Tomér deputats Saeimas véléSanas pretendé kldt par
sabiedribas ka kopuma parstavi, lidz ar to vinam ar uzrunam bdtu javérsas pie
plasakas sabiedribas. Deputatu kandidata sasniegumus vai neveiksmes vérté
ne tikai ta regiona ietvaros, kuru vins parstav, bet ari arpus ta.

Veidojas situacija, kura rodas pamats viedoklim par to, ka politiskajam
spékam péc vélésanam bis jaatbild regiona vélétaju prieksa, jo regionalajos
laikrakstos péc 9. Saeimas véléSanam ir atrodami vélétaju izteikumi ar pamat-
ideju - izdarot izvéli par labu kadam politiskajam spékam, dal€ja nozime ir biju-
si tam, ka saraksta ir atrasts viens vai vairaki sava regiona (vai rajona) kandi-
dati. Sastopama ari neapmierinatiba ar citu regionu iedzivotajiem, kas balsojusi
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par partijam, kuras nav izvirzijusas deputatu kandidatus no regiona vai nav
atziméjusas partiju sarakstos no sava rediona izvirzitos deputatu kandidatus
u. tml. Piemé&ram, kada Preilu rajona iedzivotaja, izvértgjot véleésanu rezultatus,
raksta:
«Tatad, milie Preilu rajona iedzivotdji, Soreiz gribu runat ar jums! Jis nobalsojat par
Tautas partiju [..], taCu parak daudz svitrojat tas izvirzitos deputatu kandidatus no
Preiju rajona, bet plusus salikat ridziniekiem. [..] jums to vajadzéja saprast, ka Riga
un Ministru Prezidents Kalvisa kungs naudinu tapat nedod provincei, tikai misu rajona
vadosie darbinieki un cilvéki, kuri ievéléti Saeima, cinas par to, lai Preilos bvétu, reno-
vEtu, atjaunotu... Nobalsojot «pret» sava rajona deputatu kandidatiem, jls nozaggjat
parliecibas zaru, uz kura pasi sézat. [..] Piedodiet, mani milie Preiju rajona iedzivotaji,
ka jds nosauksu par ne isti gudriem, lai gan Soreiz godam to esat nopelnijusi.»®

Viedoklis par to, ka no deputatu kandidatiem gaida regiona interesu virzi-
Sanu, pamatojas pieredzg, kas apliecina Sada lobisma izpausmes pastavésanu.
Nereti aplikotajos regionalajos laikrakstos ir sastopamas atzinas, ka iepriek-
$éjas Saeimas ievélétie deputati virzijusi sava rediona vai pilsétas intereses,
ietekméjot politiskus IEmumus. Laikrakstd «Kurzemes Vards» atrodam S$adu
véletaja atzipu:

«Vispar jau aizputnieki joprojam ir diezgan priviligéta stavokli, jo Tautas partija ir daudz

mis€jo, kam ir ministra darba pieredze, ari Ingrida Circene «Jaunaja laika» vienmér

atbalstijusi Aizputi, un, ja vél misu priek$sédétajs tagad bis Saeima, tad lai kadi véji
pds, mums vienmér Saeimas nama bds dzirdigas ausis.»’

Ka redzams, regiona interesu virziSanu dala vélétaju uzliko par paSsapro-
tamu, atbalstamu un pozitivu politika téla.

6. tabula

Iedzivotaju viedoklis

Regionalais aspekts
Sais viedok|os

396 32

Kopéjais skaits

Tomér janorada, ka vérsanas pie iedzivotdju redionalajam interesém nav
uzskatama par droSu garantu gt atbalstu pie tiem. Elektorata izvéle, balsot par
kadu no deputatu kandidatiem, var bt pamatota dazados apsvérumos. Lidz-
tekus racionalam faktu izvért€jumam pastav ari, pieméram, subjektiva patika
vai nepatika, ja deputatu kandidats kada publiska diskusija vai privata saruna ir
nepatikami aizskaris vélétaja uzskatus, vélétajam neskiet parliecinoSs deputatu
kandidata runas veids utt. Motivacija velét par vai pret deputatu kandidatu,
kurs sola virzit valdiba rediona intereses, var bt balstita ari bailés, ka péc ie-
klGSanas Saeima ta cilvéka vietd, kurs veiksmigi darbojas lidzSinéja amata, var
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staties kads, kas amata pienakumus nespés pildit labak vai vismaz tikpat labi.
Apes pilsétas ar lauku teritoriju domes priekSsédétajas Astridas Harju (partijas
«Jaunais laiks» deputatu kandidatu saraksts), intervija noradits:
«Dzirdéts, ka Allksnes rajona vélétaji balsos par saveéjiem. Tomer, iespéjams, ka ape-
nie$i nevélésies, lai atstajat pasvaldibu».8

Deputata kandidate atbildé uz So jautajumu pauz satraukumu par $adu ie-
sp&jamibu, vienlaikus noradot, ka vina virzis Apes intereses valdiba. Taja pasa
laika vina norada, ka vélétajam, izdarot politisko izvéli, ieteicams domat Sadi:

«..ka gan cilvéki reali izvélas kandidatus, jo tacu bdtiba pilniba nepazist? Kaut kur re-
dz&éts TV, lasits presé... Bet reali? Vai més pazistam Sos cilvékus? Protams, ka ne. Tapéc
es uzskatu, ka mums jabalso par saviem, Madonas rajona kandidatiem. Neskatoties uz
partiju sarakstiem. Jabalso par tiem, ko pazistam, kam varam uzticéties. Ja balsojam
par savéjiem, tas nozimg, ka balsojam par savam interesém., ja par sveSiem - tad par
sve$am interesém.»®

Sastopams ari pretéjs viedoklis. VEIEtaja no Zemgales rediona norada:

«Tam, ka deputatu kandidatu sarakstos ir misu rajona cilvéki, mana izvélé nebija ne-
kadas lomas, jo es vinus nepazistu. Scerbatihu, protams, zinu, bet ja ta padoma, vin$
tacu nav politikis.»1°

Intervijas ar A. Harju un Zemgales regiona iedzivotaju vérojams, ka de-
putatu kandidatu un vélétaju saistiba regionala aspekta var bit gan garants
uzticibai, gan gluzi pretéji - neuzticibas izteikSanai.

Turklat deputatu kandidatu solijumi regionu iedzivotajiem pamatojas uz
vinu parstavétas partijas programmam, kuras iedzivotajiem var but svarigas,
bet solijums idejas Tpasi aktivi istenot regiona var bt papildu motivs vélétajiem
balsot par deputatu kandidatu. Pastav ari pretéja situacija - pilsonis izlémis
balsot par deputatu kandidatu, jo vélas, pirmam kartam, lai valdiba tiktu par-
stavétas regiona intereses, bet kandidata partijas programmai pieskirot sekun-
daru nozimi.

Tikpat atskirigi, ka velétaju uzskati, ir ari véléSanu rezultati. No tiem depu-
tatu kandidatiem, kas paudusi uzskatus par nepiecieSamibu virzit sava regio-
na intereses vai tikusi plasi reklaméti vietéja regiona laikrakstos, Saeima, pie-
méram, ir iekluvusi Viktors S¢erbatihs (ZZS, Zemgales regions), Juris Boldans
(TB/LNNK, Latgales véléSanu apgabals), Janis Legzdins (TP, Kurzemes regions),
Valérijs Agesins (SC, Kurzemes regions) u.c. Savukart Saeima nav iek|uvusas,
pieméram, Astrida Harju (JL, Vidzemes regions), Skaidrite Pilate (ZZS, Latgales
regions) u.c.

Apliikotajos pieméros ieziméjas vélétaju lokalpatriotisms jeb tendence uz-
ITkot sava rediona attistibu ka primaru attieciba pret citiem Latvijas regioniem.
Vélétaju interese, no vienas puses, ar Saeimas deputatu starpniecibu ietek-
mét politiskos [Emumus par labu redionam un politiku prakse, no otras puses,

80



REGIONALAIS SAVTIGUMS POLITIKU UZRUNAS VELETAJIEM

priekSvélésanu solijumos izmantot So vélétaju interesi, ta tiecoties nodrosinat
sev iek|USanu Saeima, veido regionalo savtigumu - pamatu, kas veicina sav-
starp€&ju dialogu starp vélétajiem un deputatu kandidatiem.

3. Regionala savtiguma étiskais aspekts

No étikas aspekta raugoties, ar regionala savtiguma jédzienu ta, ka tas
paradas Latvijas Republikas 9. Saeimas priekSvéléSanu kampanas, var saistit
virkni jautajumu. Kas pamato savtiguma, t. sk. regionala savtiguma, pastave-
Sanu? Kas dala Latvijas sabiedribas rada iespéju komunikacijai, kas balstita uz
vEletaju regionalajam interesém un politiku solljumiem tas Tstenot? Ka regio-
nala savtiguma izmantojumu politiku uzrunas velétajiem var vértét no étikas
aspekta?

Lai atbildétu uz jautajumu, kas daja Latvijas sabiedribas uztur pie dzivibas
komunikaciju, kas balstas vélétaju regionalajas interesés un politiku solijumos
tas Tstenot, japievérsas savtiguma jautajumam sabiedriba.

Pilsoniska sabiedriba allaz saduras dazadu tas grupu uzskati, un katra gru-
pa tiecas giit sev péc iespéjas lielaku labumu. Sada riciba var izpausties dazados
ietekmésanas veidos no spéka pozicijam, pieméram, ka protesti un neapmieri-
natiba vai ka savu parstavju izvirziSana politika. Otrais veids izpauZzas to vélé-
taju riciba, kurus raksturo riipes par regiona intereSu nodroSindjumu vélésanu
perioda. Atbildibu par So intereSu istenoSanu gaida no Saeima iek|uvusajiem
deputatu kandidatiem. Ta redionala savtiguma pastavésanu politiku uzrunas
vElétajiem veicina regiona iedzivotaju dala, kuri neslépj, ka ir ieintereséti sava
regiona attistiba un So interesi akcenté.

Savtiguma izpausmes, kas vérojamas atskirigu grupu attiecibas, raksturo
pretnostatijums savéjie un citi. Lai gan runa ir par sabiedribas grupu interesém
un centieniem tas Tstenot, atbalstot deputatu kandidatus no saviem regioniem,
tomér, ka norada Lilends B. Jigers (Yeager), kur$ savtigumu raksturo par ego-
isma galéjo izpausmi: «Ja personu kopums tiek vairak vai mazak asociéts ar
«es», tad tik un ta morales princips ir piesatinats ar egoismu.»'! Savéjie lokal-
patriotisma konteksta var tikt saprasti ka vélétaju identificESanas ar regiona
interesém un domubiedru meklésana regiona ietvaros, politiskajos spékos, bet
citi ir par&jo redionu iedzivotaji, kuru intereses netiek noliegtas, bet ari nepie-
nem par saistosam. Cits tiek uztverts ka citadais un lidz ar to ka drauds manu
intereSu un vajadzibu apmierinasanai, jo citddo raksturo atskirigas intereses un
vajadzibas. Manéjais sapratis manas vajadzibas, vértibas, uzskatus un dzives-
veidu. Manéjais nak no mana rediona, bet tas nozimé, ka péc ievélésanas Sa-
eima pastav iesp&ja apelét pie vina lokalpatriotiskajam jatam, lai gttu labumu
regionam, no kura deputatu kandidatu izvirzija. Seit gan japiebilst, ka nozime
ir tam, ka iesp&jams novértét deputatu kandidata ricibu lidz véléSanam - ja
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taja saskatamas regionam derigas pazimes, tas mudina par vinu balsot, ja $adu
pozitivu darbibas rezultatu nav, tad efekts var bit pilnigi pretéjs. Velétajs balso
par tiem, par kuru darbiem ir parliecinajies ieprieks, un tikai apeléSana pie lo-
kalpatriotisma ievéléSanu Saeima nenodrosina.

Tomér savtigums regionalisma konteksta, ka jau minéts 2. nodala, var pa-
radities ari citadi - apstaklis, ka deputatu kandidata lidzSinéja darbiba ir ne-
susi vélamus rezultatus regiona iedzivotaju dzives kvalitatei, var reizém kavét
vina ievéléSanu Saeima: iedzivotdji uzskata, ka Saeima Sis politikis nebds tik
noderigs regionam, ka paliekot iepriek$€ja, pieméram, rajona padomes prieks-
sédétdja amata. Ta darbs rediona laba un atsaukSanas uz to, tiecoties veidot
politisko karjeru, var izradities abpusgriezigs, jo savtigumam nav viennozimigu
izpausmju ari Sai aspekta.

Velétajam, kura politisko izvéli motivé lokalpatriotisms, domajams, ir sa-
protams, ka ari citu regionu iedzivotajus nodarbina jautajumi par nesameérigu
darba algu, medicinas apripes sistémas nepilnibu utt. iesp&jamiem risinaju-
miem. Tomér dala sabiedribas $o problému risinasanu skata regionalos mé-
rogos, un deputatu kandidati to izmanto, ka ari veicina, pieméram, ar Sadiem
izteikumiem:

«Divus gadus péc kartas man ir izdevies ietekmét valsts budzetu, un visi budzeta gro-

zijumi, kurus es izstradaju, bija versti uz Liepaju,»?
vai ar:

«Par Aluksnes pilsétas un rajona problémam Saeima var iestaties tie cilveki, kuri te

dzivo, ir kopa ar aliiksnieSiem un zina, kas viniem vajadzigs.»!3

No politika ikdiena tomér gaida, lai tas pakartotu savas intereses, vélmes
un emocijas sabiedribas, nevis atseviskas tas iedzivotaju dalas interesém. Ta-
déjadi, no Si aspekta raugoties, politiku uzdevums Skiet griiti risinams. Tacu
ziedoSanas skatljums nenozimé aizstavét savtigumu - ne tad, kad savtigums
izvirza savas Vvélmes prieksplang, lietojot negodigus lidzek|us to sasniegSanai,
tadus ka izdabasana elektorata vélmém vai tas demonstrésana, pilsonu tiesibu
ignorance, kas ir pretruna ar liberalisma un demokratijas idejam.

Bet ne tikai politikiem Sadas izpratnes izradiSanas citiem vai ziedoSanas
stavoklis ir psihologiski griti sasniedzams. Ari sabiedriba tas izpauzas lidzigi.
Tadé| ziedoSanas, ja meklé savstarpéjas izpratnes un sadarbibas pamatu sa-
biedriba, nebltu uzskatama par vienigo isteno veidu, jo prasiba ievérot citu
universalas intereses var Skist plasa un abstrakta. Turklat ta prasa rékinaties
art ar tiem, kas man ir svesi - citiem. Jeb tiem, ar kuriem es sevi ka individu
vai kadas intereSu grupas parstavi neidentificéju. lesp&jams, Si apstakla dé|
politikiem ir daudz vieglak solit kadam noteiktam sabiedribas grupam istenot to
intereses, no vienas puses, bet sabiedribai tadi solijumi Skiet saprotamaki un
pienemamaki, no otras puses.
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Neraugoties uz iepriekSminétajiem argumentiem, ka individam, ari pro-
fesionalim, riciba citu interesés ir visai sarezgits process, tas tomér nav ne-
iesp€jams. Deivids Hjuims (Hume) norada, ka moralas jltas sakrit ar cilvéku
interesém péc labakas dzives, ko tie var sasniegt vairak sadarbojoties, nevis
nesadarbojoties, turklat sadarbiba notiek brivpratigi, apzinoties Sis sadarbibas
izdevigumu, lidz ar to sadarbiba ir balstita cilvéka ieinteresétiba. Sadas sa-
darbibas formas dazados to attiecibu tiklojumos ir vérojamas regionalo intere-
Su konteksta. Pirmam kartam, aizstavot regionalas intereses, dala sabiedribas
apvienojas kopigu interesu varda un lidz ar to tiesi vai netiesi katrs tas loceklis
doma par to citu mérkiem, kurus spéj identificét ar savéjiem. Otram kartam,
tada sadarbiba, kas balstita kvalitativakas dzives mekl€jumos, regionalisma
konteksta izpauzas ka savu intereSu parstavju izvirzisana politika, lai intere-
ses parstavétu Saeima, ta veicinot sabiedribas grupu sadarbibu ar politikiem.
D. Hjims uzsver, ka So ieinteresétas sadarbibas formu raksturo noteikta jé-
dzieniska izteiksme, ar kuru cilvéki, Sai gadijuma politiki, sevi sasaista, veicot
jebkuru politisku darbibu - solijumu.t

K& jau noradits, priekSvéleésanu kampanas regionalais savtigums, no vie-
nas puses, izpauzas politiku solijumos pildit regiona intereses, ta cerot nodrosi-
nat sev iek|iSanu Saeima. Tomér ta ir solijuma viena puse. No otras puses, dala
regionu iedzivotdju gaida, ka politikis solis parstavét to intereses, un paredz
par to prasit no politika atbildibu. Seit var jautat, vai politikim javadas no sa-
biedribas pieprasijuma péc kadas noteiktas darbibas, kas paredz neievérot citu
pilsonu tiesibas uz vienlidzigu attieksmi. Politika solijumu doSana ir jautajums
par varas iegisanu, turklat, ka norada D. Hjlms, solijums ir noskirams no pie-
nakuma apzinas, jo solijumu istenot mudina «kada tieksme, kura rodas prata
savdabiga darbiba».'® Tapéc solijums neparedz pienakumu to pildit; ir atkarigs
no solitdja brivas gribas So solijumu Tstenot. Vielaikus atklajot Sis jédzieniskas
formas jégu, solijuma devéjs ta nepildiSanas gadijuma paklauj sevi sodam, ka
nekad vairs neiemantos citu cilvéku uzticibu. Tadé| solijuma devéja interesés ir
doto vardu turét.

Regdionalais savtigums motivétu solijumu aspektad saskatams par visai
sarezqiti risinamu jautajumu - ta pildisana, proti, solljumu devéji parstav no-
teiktas partijas, to idejisko bazi, kas ietverta partiju programmas, un tas jau
nozimé kadas sabiedribas dalas intereSu parstavniecibu. Sniedzot vél papildu
solijumu, kas attiecas uz regionu interesu lob&sanu, kandidats rada risku, ka
vin$ nevarés kadus no solijumiem - partijas programma ietverto vai regionam
piesaistito - istenot, jo solijumi var nonakt pretruna. Tadejadi deputatu kandi-
dats rada uzticibas zaudésanas situaciju. Protams, nav stingri apgalvojams, ka
Sadas situacijas noteikti radisies un vélétaji tam pieskirs nozimi.

Aicinajums balsot par regiona vai sabiedriba pazistamu cilvéku un solijums
regiona iedzivotajiem parstavét regionalas intereses valdiba, var visai bdtiski
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ietekmét balsojumu IEmuma pienemsana. Izmantojot So nostaju, politikim ir
iesp&jams iegit velétaju uzticibu, bet vélétajam, kurs balsojis, lokalpatriotis-
ma vadits, - mierinat sevi ar domu, ka regiona intereses tiks virzitas. Bet, ja
parstavnieciba nebls apmierinoSa, bls zinams, no kuriem deputatiem prasit
atbildibu. Lokalpatriotisma un redionala savtiguma ietekmé radusies SkelSanas
sabiedriba veicina politiku manipuléSanu ar pilsonu interesém un solijumiem.
Ja politiki - solijuma devéju - piekers regionam doto solijumu nepildiSana, tad
vinam nosodijumu izteiks parsvara regiona iedzivotaji un ari ne visi, bet tie, kuri
uzticéjusies lokalpatriotiskiem priekSvelésanu solljumiem.

IepriekSminétie iemesli - lokalpatriotisms un vélme péc savu intereSu ak-
centéjuma, ari politiku apgalvojumi, ka tie saprot regiona iedzivotajus, jitas
atbildigi par tiem un sola savéjo intereses parstavet Saeima, veido savstarpéju
sapratni starp vélétajiem un politikiem, ka ari dala sabiedribas padara iesp€&ja-
mu komunikaciju, kura politiku uzrunas pausto regionalo savtigumu pasi politiki
un sabiedribas daja uztver ka atbalstamu un pat veicinamu. Lidz ar to atbildiba
par savtiguma balstita diskursa pastavésanu jauznemas gan politikiem, gan
dalai sabiedribas.

So diskursu, no otras puses, balsta jdtu un racionalitates attiecibas. Gan
politikim, gan ikvienam pilsonim vél&Sanu perioda nakas izskirties, kam pak|au-
ties - jutu raditam savtigumam, kas veicina individualu, Sai konteksta - regio-
nalu - interesu izcélumu, vai racionaliem prata apsvérumiem, kas balstiti vienli-
dziguma, taisniguma, godpratibas u.c. idejas. L. B. Jigers iesp&jamo risinajumu
savtiguma un kop€jo interesu saskanoSanai saskata ekonomisko attiecibu mo-
deli, noradot, ka izturéSanas, kas harmonizé savtigumu un kopgjas intereses ir
«drizak tirgotaja attieksme. [..] Vin$ neziedo sevi un negaida ari, ka citi ziedos
sevi vina laba. Biznesa attiecibas vins gaida, ka gan vins, gan biznesa partneri
dalisies tirgus ieguvumos».’” Sada pieeja, no vienas puses, virza sabiedribu un
politikus uz kopigu meérki - labklajibu, no otras puses, raisa jautajumu par to, ko
akcentét - mérki, kurs virza ricibu, vai lidzeklus, ar kuriem So mérki sasniedz.

Ka norada Dvaits Valdo (Waldo), uz politiku ricibu nav attiecinamas tas
pasas morales prasibas, kadas attiecina uz cilvéka individualo ricibu.!® Politiki,
kuri lemj un rikojas sabiedribas interesu varda, nepiecieSamibas dé| allaz melos
un krapsies, izliksies, manipulés ar cilvéku prieksstatiem un emocijam. Janem
Véra, ka visi lEmumi un darbibas sabiedribas interesu varda neizbégami ir mo-
rali komplicéti un katrs labums sevi ietver zinamu launumu. Vai, vértéjot poli-
tiku darbibu, var neparprotami apgalvot, ka kada riciba ir bijusi laba vai launa?
Attieciba pret ko ta tada ir bijusi? Ja pienemam, ka politika ir «netirs bizness»,
ka biezi par to runa attieciba uz lidzek|u izvéli kada mérka sasniegSanai sa-
biedribas interesés, vai ta tieSam nav nekas vairak ka negodigas attiecibas? Ja
politika patiesi ir netirs bizness, kadi kritériji |auj par to runat ka par netiru? Vai,
labi apsverot jautajumu, nenonaksim pie secinajuma, ka politiku ricibu nebdtu
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adekvati raksturot ar sadiem izteikumiem, jo kritériji, ar kuriem to darbibu vér-
té, nav nebdut tik skaidri un viennozimigi?

Kritériji, kas biezi vien pamato politiku ka «netiru», atrodami apstakli, ka,
izvéloties politiskus mérkus un lidzek|us So mérku istenosanai, lietotie Iidzekli
apmierina kadu sabiedribas daju, bet izsauc pretestibu cita. Tas nozimé, ka reti
kura valsts parvaldes darbiba sp€j apmierinat visu iedzivotaju grupu vajadzibas
un intereses un atbilst priekSstatiem par pareizako ricibu kada konkréta situ-
acija. Politikiem nakas izvértét un izskirties, kuras intereses apmierinat, kuras
ne, - kadam allaz dos prieksroku.

Sads neviennozimigs vért&jums attiecas ari uz lidzek|u izvéli politisku mér-
ku TstenoSanai. Politikiem nebit nav jaizvélas vardarbigi lidzekli kada mérka
sasniegsSanai, lai vinus vértétu ka negodigus, tadus, kas doma par paslabumu
utt. Pietiek ar sabiedribas grupu ceribu, priekSstatu, intereSu neapmierinasanu,
kas paSas par sevi var bit pretrunigas, lai politiki raksturotu negativi. Tas ir
tade|, ka sabiedriba politiku ricibu verte, balstoties uz kritérijiem: vai sabied-
ribas intereses apmierinatas, kadus lidzek|us no parvaldes puses izmanto to
apmierinasanai.

Ir nosSkirams uzstadijums - ikviens lidzeklis uzskatams par derigu kada
mérka sasniegSanai (saistit ar savas varas nostiprinasanu) -, ko tomér var atzit
par nepareizu un launumu radosu ricibu, un uzstadijums - man ir jaizvélas kads
no launumiem (riciba, kura kadam nesis materialus vai nematerialus ieguvumus,
bet citam nodaris zaud&jumus), jo es esmu spiests ta darit, ja gribu pildit pie-
nakumu. 57 pédéja nostaja paredz valdibas ricibai pielagot «atbildibas &tikas»®
kritérijus, kas balstiti uz individa sp&ju uznemties atbildibu par savas izvéles un
ricibas sekam. Atbildibas €tika reizém vadas no pozicijas - jalieto tads lidzeklis,
kads, veicot situacijas analizi, uzskatams par vispiemérotako mérka sasniegsa-
nai, redzot ne tikai aktualo situaciju, bet ari IEmuma sekas un to ietekmi nakot-
né. Vienlaikus politikis uznemas atbildibu par savas ricibas sekam.
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Jelena Sisko, Ligita Damberga

Resentimenta un mobinga elementu izmantojums
politiskaja komunikacija
Politiskajam kampanam raksturigs ne tikai ieintereséts un labvéligs véstijums par pasiem rekla-

mas devéjiem, bet ari negativs par konkurentiem.

Raksta analizéti mediju véstijumi un pie varas esoSo partiju izteikumi un spriedumi par konkuren-
tiem 9. Saeimas priekSvélésanu kampanu narativos, orient&joties uz resentimenta un mobinga
izpausmju identifikaciju un izpéti.

Atslégvardi: resentiments, mobings, priek$vélésanu kampana, mediji.

PriekSvélésanu kampanas, kas vérsas pret konkuréjosas politiskas partijas
parstavjiem, misdienas ir visai bieZi sastopamas, V&l vairak, ta ir pielaujama
norma politika, kad situacijas tiek risinatas ar stridus dinamiku. Neskatoties
uz to, ka Eiropas Padomé daudz diskuté par negativas kampanas aizliegumu,
ta joprojam ierobezota netiek, jo tad tiktu parkaptas cilvéktiesibu normas un
varda briviba.

Negativajas kampanas darbibu kopums ir vérsts pret personas reputaciju,
karjeru un var skart arl personas veselibu. Visbiezak tajas politiki tiek atspogu-
|oti ka nekompetenti, negodigi, uzpérkami cilvéki, kuri apdraud sabiedribas lab-
klajibu. Pieméram, 9. Saeimas priekSvéléSanu kampana Tautas partija asi kriti-
z€ja ne tikai «Jauna laika» (JL) partijas programmu, bet ari mekl&ja vissikakas
klGdas tas darbiba un pastiprinati uzraudzija ikviena atseviska Sis partijas biedra
darbibu. Presé dazadi tika atspoguloti JL lidera Einara RepSes miljonu vértie ipa-
Sumi, bijusa ekonomikas ministra KriSjana Karina personigais bizness utt.

Tacu tada kampana var izraisit ari pretéju efektu - 1994. gada, kad Italijas
mediji asi kritiz€ja partijas «Forza Italia» lideri Silvio Berluskoni, dévéjot vinu
par «melno nakti», Dienvidamerikas diktatoru, Sarlatanu, mafijas locekli, kaut
uz 1su bridi, tomér Berluskoni kluva par Italijas prezidentu.!

Krievija plasi izplatita ir politiska reklama, kura izce| savas partijas politika
personigas labas ipasibas, tadas ka godigums, pieredze, intelekts un atklatiba,
bet vienlaikus kritizé citu politiku ipaSibas jeb veic ta saukto negativo aditaciju.
Krievija negativa agitacija biezi izvérsas par «melna téla» veidosanu.

Negativajas kampanas plasi tiek izmantots resentiments un mobings.
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Resentimenta biitiba ir sarezgita gan sava iekSgja struktiira, gan sabied-
riba. Vacu filozofs Fridrihs Nice (Nietzsche) ar So jédzienu apziméja bezspé-
ciga naidu un niknumu pret to, kam ir spéks un vara.2 No vienas puses, tas
lidzinas individa noslépumam, ko tas nevélas atklat paréjiem, no otras puses,
resentimentam ir publiska seja. Tas var radit socialas un tikumiskas vértibas,
veidot politisko ideologiju, izraisit revoldiciju, diktét religiska fanatisma dazadas
izpausmes u.tml. Nice resentimentu raksturoja ka zaudétaju naidu, kas vérsts
pret spécigako pretinieku, izraisot vélmi cinities ar tadiem lidzekliem, kuri pa-
ridaritajam nodaritu launumu un |autu atgut zaudétas vértibas. Rapigi tiek iz-
planota ricibas taktika, ja mérki nav iesp&jams sasniegt tiesa un atklata cela,
tiek izmantotas netieSas apdraudéjuma stratégijas, lai demoralizétu to cilvéku
pozicijas un prieksrocibas, pret kuriem resentiments ir vérsts.

Vacu filozofs Makss Sélers (Scheler) raksturo resentimentu veicino$os so-
cialos apstak|us, jo to veido socialo apstakl|u nevienlidziba. Jebkura sabiedriba
socidlo apstaklu nevienlidziba ir passaprotama, bet individa reakcija uz to var
bit gan situaciju izprotosa, gan destruktiva.

Sélers norada uz diviem galvenajiem individu tipiem: godkarigais cilvéks,
kurs simbolizé stipru, enerdisku personibu, un resentimenta cilvéks, kas sim-
bolizé vajo tipu. Godkarigais centisies sasniegt pozicijas, kuras raksturo dizcil-
tigajiem piederosas vértibas, vins centisies iegit augstaku novért&jumu par
apkartéjiem. Resentimenta tipam piemit nedrosSiba un neparliecinatiba.

Resentiments izpauZas vairakas pakapés. Sakuma rodas vélme iegit ci-
tiem piederoSus labumus, pieméram, vértibas, kas saistitas ar fizisko spéku,
veselibu, skaistumu, brivibu, intelektu, gudribu, godigumu un svétumu. Lai re-
sentimenta izjltas nostiprinatos pilnigi, apzinatai nesp€jai iegut vai sasniegt to,
ko individs |oti vélas, ir japiepulcina noteiktas negativas emocijas.

Resentimentam ir cikliska iekSéja struktira, kura ietilpst Sadas sastavda-
las: sevis ka vértibas apzinasanas, noteiktu vértibu apzina un vélme tas iegiit,
vélmju frustracija, bezspécibas apzina, kas pavada nesp€ju iegt sev nepiede-
roSas Vvértibas, netaisnibas sajiita, dusmas, aizvainojums, naids pret vértibu
ipasnieku un vélme atriebties, sakotnéji iekaroto vértibu nozimes zudums, vél-
mju un negativo emociju (naida, skaudibas un vélmes atriebties) nomaksana,
parakuma sajuta par tiem individiem, kuri mekl€ un kam pieder tagad jau vi-
nam nenozimigas Vértibas, un nostiprinata pasvértéjuma sajita. Resentimenta
cikls sakas un noslédzas ar sevis ka vértibas apzinasanos.

Tas mudina individu konkurét ar citiem, cinities par labaku vietu u.tml.
Vairakos gadijumos ta nav cina starp sabiedribas slaniem, konkuréjosam eko-
nomiskam iekartam vai civilizacijam, bet cina starp personibam/personibas ti-
piem. Viens no parastakajiem lidzekliem jeb instrumentiem, kas tiek izmantots
cina pret iedomato ienaidnieku, ir mobings.
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Mobings ir psihologisks uzbrukums, kurs sakas, kad kads cilvéks vai grupa
k|ust par nerespektéjamas attieksmes objektu. Mobings balansé starp atlautu
un neatlautu ricibu: izraudzito upuri ignoré, kompromité vai izsmej, apzinati
liedz informaciju un nemitigi kritizé vina darbu. Visbeidzot tiek izplatitas bau-
mas, lai noniecinatu upura personibu un aizskartu vina privato dzivi.* Mobinga
mérkis ir lildz minimumam samazinat saskarsmi ar vajato individu, izolét vinu,
blokét socialas attiecibas un kaitét publiskajam télam. Tas viss tiek darits ar
noltiku piespiest vajato individu brivpratigi aiziet no skatuves. Mobings ir agre-
sija, kas mokoSi, aizvainojosi un terorizéjosi var vérsties pret ikvienu individu
vai partiju vairak, neka kada diskriminacija péc vecuma, dzimtes, rases, religi-
jas, nacionalitates, invaliditates. Pastav divi tadas launpratigas uzvedibas veidi:
aktiva un pasiva agresija. Taktika mainas atbilstoSi agresora prata spé&jam un
taktikas veiklibai. Pasiva agresija ir bistamaka par atklati aktivo, jo periodiski ta
var pienemt laipnibas un pieklajibas formas.

VEl&Sanu varas cinas vienmér ir pretinieki, no kuriem bdtu izdevigi atbrivo-
ties, tapéc mobings ir neizbégams, Tpasi, ja politiska kultlira ir zema un mora-
lam normam netiek pieskirta prioritara vértiba.

Mobingu var realizét dazadi: °
1) izveidojot situaciju, kura individs zaudétu reputaciju, profesionalo godigu-

mu un kompetenci;

2) veicinot negativu, pazemojoSu, iebied&josu, aizvainojosu un |aunpratigu
saskarsmi (nekauniga apsmieSana, izjokoSana, baumu izplatiSana, profe-
sionalo iemanu apsaubijums, kopigam darbam nepiecieSamas informacijas
slépSana, bieza spéles noteikumu maina, individu sarunu kontrole u.c.);

3) tiesi vai netiesi, atklati vai slepeni kompromitéjot;

4) veidojot mobinga atbalstitaju grupu;

5) atkartojot un sistematiski veicot mobingu noteikta laika posma;

6) sagrozot faktus;

7) censoties panakt, lai individs pats aizietu no politiskas skatuves.

Vairakas izklastitas mobinga izpausmes atrodamas, pieméram, publikacija
par «Jauno laiku»:

«Partija «Jaunais laiks» pedgja laika patieSam norisinds savadas lietas. Ja neskaita

pasu Jaunlaicénu pagasta imperatorinu, teju vai visas realas varas sviras $aja apvieni-

ba nok|uvusas pavisam maigas, mazas un ar tulznam nerotatas rokelés. Ha, gluzi vai
smiekls nak, kurs tad vispar ir manijis politiki ar tulznam, ja par tadu neuzskata pie-
pampumu nabas un taisnas zarnas apvidu! Viskonkrétakais pieradijums tam ir - pirmas
vietas visos VéléSanu apgabalos JL saraksta ienem sieviskas kartas politiskas batnes.

Vai tieSam JL ir izlémis, ka sievietes Latvijas politika ir misu nakotnes vieniga gaisa

ceriba, balstoties tikai uz daziem nejauSiem faktiem (Valsts prezidente un Saeimas

priekSsédétaja ir sievietes)? Bet varbt tie JL viriski ir tik kusli un intelektuali Svabraki,

kuriem potence ir par isu, lai elektoratu valdzinatu? [..] Lai gan JL lidergrupas damas ir
visnota| simpatiskas un sapratigas bitnes, kas sakarigi prot komunicét ar sabiedribu,
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varam sameklét dazu labu uti So augsti godajamo damu nieburos. Nu, pieméram, bijusi
Tieslietu ministre Solvita Aboltipa. éijestré rudmate no Pankikciema valdisanas laikos
sacéla jestru skandalinu, ka it ka b&rnu un gimenes lietu ministrs Ainars Bastiks, piecu
bérnu tétis un draudzes gans... tirgojot latvju bareniSus uz arzemém. Ari fundamen-
tala Sandra Kalniete nav vis Skista jaunuve......Un Ausmina! Patiesiba par Ausminu pat
rakstit nav vérts....ko tad daris «Brinumzemes» Sovs un citi joku plésonas, ja uz par-
lamenta skatuves nebis Sis spilgtas, energiskas un tragikomiskas bitnes, kas aizkapa
balsi sauc, ka Repse ir engelitis. Tas nekas, ka Ausmina neko nejédz no jurisprudences,
tautsaimniecibas, finansém, lauksaimniecibas u. tml. ...»®

Mobinga taktika pret partiju «Jaunais laiks» praktizéta «Neatkarigaja
Rita Avizé Latvijai» (NRA): véléSanu kampanas laika, Tpasi septembri, katra
avizes numura paradas viena vai vairakas negativas zinas un naidu izraisosi
komentari.”

Mobings var ilgt ménesiem un pat gadiem, un Siem procesiem parasti rak-
sturigas Cetras fazes8:

1) konflikts vai probléma netiek risinata konstruktivi, un konflikts sak attis-
tities pats péc savas logikas — paradas konflikta dalibnieku savstarpéjie
uzbrukumi, ieziméjas upura loma;

2) psihologiskais terors sistematiski atkartojas — uzbrukumi tiek vérsti pret
vienu konkrétu personu, tie k|lst biezaki un intensivaki, sakas psihologis-
kais terors. Pieaug upura aizvainojums, lidz ar to samazinas vina pretosa-
nas sp€ja. Upura «lieta» tiek uzsakta un k|Ust pieejama visai sabiedribai;

3) plasa publika nostiprinas parlieciba, ka politikis vai partija ir problematiska
(vai nespé€jiga), ka partijas vaditajs ir divainis, ka ar vinu nav iesp&jams
sastradaties un vina klatbtne kopuma traucé rezultativam darbam, tapéc
vinu nav izdevigi paturét partijas vai valsts vadiba;

4) ja pilsoniska sabiedriba nav spé&jiga atrisinat konfliktu vai konkrétam gadi-
jumam nepievérs atbilstoSu uzmanibu, vajata persona tiek atzita par nepie-
mérotu, un rodas secinajums, ka no tas péc iesp€jas atrak ir jaatbrivojas,
ko biezi vien, mobinga paralizéts, izdara pats mobinga upuris.

Mobinga izpausmes var mainities, pieméram, vajatais otraja fazé sak
mérktiecigi aizsargaties un dot pretsparu personam vai grupam, kas procesu
uzsakusas, psihologiskajam teroram paklautais atrod atbalstu sabiedriba u.c.

8. Saeimas laika viena no vadosajam partijam - «Jaunais laiks» -, nespé-
dama sastradaties un samierinaties ar vadosas koalicijas |Emumiem, noléma
aiziet opozicija. Savukart 9. Saeima, lai ari JL ieguva 17 vietas Saeima, Ministru
prezidents Aigars Kalvitis tai nedeva iespéju, skaidrojot, ka

«partijam ir lidziga izpratne un pamatnostadnes, bet jaizverté ari citi apstakl|i - ka var

sastradaties, cik prognoz€jams ir partneris, kada gaisotne valda attiecibas ar citam

partijam. Es izSkiros dot priekSroku tévzemiesiem.»?

«LPP/Latvijas ce|a» vélg$anu apvienibas parstavis Ainars Slesers 2006. gada
vEléSanu naktl visai asi pazinoja, ka JL koalicija nav jaiesaista, ta vieta var
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izvéleties TB/LNNK, kas ir krietni prognozéjamaki, bet péc dazam dienam sa-
runu iespéju neizslédz: «Nav svarigi, vai JL stradas pozicija vai opozicija, ar
vipiem ir jarung.» 1

9. Saeima un valdiba ar Induli Emsi un A. Kalviti prieksgala liela vienprati-
ba iznicinaja lidzSin&jo korupcijas apkarosanas komisiju. Viens no argumentiem
bija tas, ka ta esot «jaunlaicieSu» komisija. Analogisks process bija ari ar paré-
jam JL deputatu vaditam komisijam, kuram rasti aizstaj€ji.

Laikraksta «Diena» organizétajas partiju lideru iztaujasanas A.Kalvitis uz
jautajumu, «vai kampana, kura tiek slavinati TP ministri, izmantojot sabiedrisko
fondu, kurs jau ir iztér&jis vairak neka 300 takstoSus latu reklamam, ir godiga
konkurence attieciba pret citam partijam?» atbild, ka «visam partijam ir iespéja
darboties to likumu ramju robezas, kadi valsti ir spéka. Tas, ka ir $ads fonds
nodibinats, atbilst pasreizéjai likumdosanai, tas nav aizliegts. Partija stingri va-
das péc partiju finanséSanas un vélésanu kampanu ierobezoSanas principiem.
Stingri vadas. Tautas partija nav parkapusi ne par vienu latu sava kampana. Un
neparkaps.»!

Sabiedriba par atklatibu «Delna» aicina A. Kalviti atteikties priekSvélésanu
kampana izmantot administrativos resursus, jo, braukajot pa Latvijas pilsétam
un rajoniem darba vizités un neslépti reklaméjot Tautas partiju, vins izmanto
nodok|u maksataju naudu. «Delnas» aktivisti devas lidzi viena no S$adam A. Kal-
visa «darba vizitém» Jekabpili un konstat&ja, ka ta vieta, lai tiktos ar rajona
uznéméjiem un iedzivotajiem, tikusi organizéta priekSvéléSanu akcija, kura ak-
tivi piedalijusies Saeimas deputatu kandidati Dzintars Abikis un Leons Lidums,
darbojusies agitacijas telts, izplatiti Tautas partijas reklamas materiali.!2

Mobingu veicina ta realizétaju psihologija, personibas ipatnibas un uzvedi-
ba noteiktos apstak|os, vinu parstaveto organizaciju struktira un kultura, ka ari
mobinga upura psihologija, personibas ipatnibas un uzvediba noteiktos apstak-
|los un ar€jie faktori (konkrétas sabiedribas kultira, normas, vértibas).t3

Mobinga veic€ja riciba atkariga no vina spé&jas (vai nespé&jas) apzinaties de-
mokratijas un moralas vértibas, nespg&jas vai nevélésanas atskirt labo no [auna,
patiesibu no meliem.

Profesors Heincs Leimans (Leymann) uzskata, ka mobings tiek izmantots
paSaizsardzibas interesés un ari, lai nosléptu savas vajibas. Bailes un nedrosiba
par pasa reputaciju un nedroSiba par varas poziciju piespiez vinus vajat kadu
citu.* Sis pazimes visai spilgti un ilgstosi paradas TP attieksmés pret JL.

H. Leimans uzsver Cetrus mobingu aktivizéjoSus iemeslus. Pirmkart, lai
piespiestu kadu pienemt grupas normas. Otrkart, lai «izslegtu» no grupas tos,
kuri grupas parstavjiem nepatik. Treskart, lai piepilditu ar notikumu vai intrigu
citadi garlaicigo ikdienu. Ceturtkart, lai pastiprinatu aizspriedumus, jo mobinga
aktivitates tiek izmantotas, lai vajatu tos, kuri pieder pie citas socialas, religis-
kas, etniskas vai citu vértibu grupas. Un tatad runa ir par diskriminaciju.
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Viens no galvenajiem mobinga céloniem ir konkurence un tas izraisita mo-

tivacija, kas raksturo ari par mobingu saucamo taktiku attieksmée pret korupciju
apkarojoSo un uz godigaku politiku orientéto «Jauno laiku». Mobingu var rak-
sturot ka «lénas darbibas minu», kura nedrikst eksplodét, un, savlaicigi izlade-

ta,
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Ieva Praulipa

Sabiedriskas attiecibas un to etika:
nomelnosana velésanu kampana

Raksta aplikots, ka nomelnosanu vélésanu kampana vérté sabiedrisko attiecibu étika, ka ta ir
attiecinama uz tadiem sabiedrisko attiecibu étikas kodeksos noteiktiem principiem ka patiesi-
gums, godigums un sociala atbildiba. K& nomelnosanu savienot ar ikvienas politiskas partijas
mérki - vélétaju uzticibas iemantosanu - un kada aspekta ta veicina vélétaju neuzticibu politi-
kiem kopuma?

Rakstd aplikota gan sabiedrisko attiecibu loma vélésanu kampana un politika, gan ari sabiedris-
ko attiecibu étika kopuma - ko nozimé patiesigums, godigums un sociala atbildiba sabiedriskas
attiecibas, ja tds péc bdtibas ir manipuléjosas, vérstas uz ietekmésanu, pauz ieinteresétu infor-
maciju un ja sabiedriba sastav no vairakam, biezi vien pretéju intereSu grupam. Raksts apliiko
ari sabiedrisko attiecibu specialistu un politiku - kampanpas publisku realizétaju un izteikumu
paudéju - personigas tikumibas loma sabiedrisko attiecibu étika.

Atslégvardi: sabiedrisko attiecibu &tika, nomelnosana, patiesigums, godigums, sociala atbildiba,
tikums, lojalitate, vélétaju uzticiba.

Lidz ar pieJaujama finanséjuma ierobezojumiem vélésanu politiskas kampa-
nas reklamai, 9. Saeimas vélésanas ieziméjas tendence sabiedriskas attiecibas
izmantot politiskos konfliktus, konfrontaciju, skandalus un konkurentu kritiku.
Plasi izmantotie skandali un konkurentu kritika pirmsvélésanu kampana norada
uz tendenci $adi izmantot masu medijus, lai vajinatu konkurentu pozicijas un
iegltu vélétaju balsis, kompenséjot passlavinoSo reklamu izmantosanu.

Saja skandalu un kritikas virpuli politiku izteikumos un masu medijos ak-
tualizéjas diskurss arl par nepamatotu kritiku jeb nomelnoSanu. Kritizétas un
skandalos iesaistitas personas nereti noradija uz nomelnosanu, provokacijam,
uz apzinatu nepatiesas informacijas sniegSanu. Diskusijas par nomelnosanu ak-
tualizé€jas gan ta sauktaja Jurmalgeitas skandala, gan Rézeknes sarunu lieta,
kur izvérsas stridi par So sarunu autentiskumu, gan Aivara Lemberga kriminal-
lietas izmekléSanas konteksta u.c. Intervijas medijiem kads politikis par meliem
nosauca generalprokuratiras sniegto informaciju, teikdams: «Tie ir meli!»? vai,
pieméram, «Generalprokurors melo, sakot, ka tiesa savu spriedumu attieciba
uz droSibas naudu nemotivé».2 Skandala par Jirmalas pilsétas attistibas pla-
na atbalstiSanu vienas politiskas partijas parstavis dévéja par meliem bijusa
partijas biedra izteikumus.3 Publisku nomelnoSanu, neslavas celSanu parmeta
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gan kadai ministrei,* gan ari Saeimas Mandatu, €tikas un iesniegumu komisija
rakstveida bridinajumu izteica citai Saeimas frakcijai par kada deputata apme-
lodanu.5 Sie, protams, ir tikai daZi pieméri, kuros kadus izteikumus tie$a veida
raksturo kda nomelnojosus vai apmelojosSus. Tacu nomelnosana var izpausties
ari netiesa veida ar neanalizé&jamu izteikumu vai selektivas informacijas palidzi-
bu. ST téma plasak tiks apliikota raksta turpindjuma.

AtSkiriba no konstruktivas kritikas nomelnoSanu sabiedriskas attiecibas
skaidro ka mérktiecigu launpratigu manipulaciju, kas balstita uz apzinatu nepa-
tiesas informacijas sniegSanu, meliem un aplamiem informacijas avotiem, veido-
jot kada individa, individu grupas vai organizacijas publisko télu. Turklat janem
VEra - ari pasi parmetumi par nomelnosanu var bt nomelnojosi.

Raksts apliiko nomelnoSanas izlietojumu vélésanu kampana no sabiedrisko
attiecibu étikas viedokla, proti, ka vértét pasu nomelnojoso izteikumu paudéja
ricibu.

Ikvienas politiskas partijas véléSanu kampanas mérkis - iemantot vélétaju
uzticibu, kas izpauzas, balsojot par konkréto politisko partiju. Ka liecina vélé-
taju aktivitate 9. Saeimas vélésanas, ar skandalu, konkurentu nomelnosanas
palidzibu nevis iemanto vélétaju uzticibu, bet tieSi pretéji - palielinas vélétaju
neuzticiba politikiem kopuma un vélétaju aktivitate krasi samazinas.®

No étikas viedok|a uzticibas iegliSana ir savstarpéji saistita ar socidlo at-
bildibu, patiesigumu un godigumu. Vélétajs uzticas politiskajai partijai, ja vins
uzskata, ka tas darbiba ir vérsta uz sabiedribas interesu istenoSanu. Tapat vélé-
taju uzticibu gust, ja véletajs nejutas maldinats vai apkrapts, proti, ja demons-
tré patiesiguma, godiguma un socialas atbildibas principu.

Vai un ka nomelnosana vélésanu kampanas ir savienojama ar sabiedrisko
attiecibu étikas pamatprincipiem sabiedriskajas attiecibas - socialo atbildibu,
patiesigumu un godigumu - un Vélétaju uzticibas iemantosanu?

Sabiedrisko attiecibu loma vélésanu kampana

Sabiedriskajam attiecibam politika, tostarp véléSanu kampana, ir loti no-
zimiga loma. Sabiedrisko attiecibu specialistu uzdevums ir pildit sava parsta-
vEta uzpémuma, organizacijas vai, ka tas ir Saja gadijuma, politiskas partijas
advokata jeb aizstavja funkcijas, un to darbiba ir vérsta uz konkrétas partijas
intereSu parstavibu un mérku sasniegSanu. Kevins Molonejs (Moloney) sabied-
riskas attiecibas apliko ka manipulacijas formu, kas izmanto vienpusigi atlasitus
faktus. Molonejs norada, ka manipulacijas loma sabiedriskas attiecibas valsts
parvaldei saglaba varu, ta manipulé ar sabiedribas viedokli par idejam, vértibam
un tas politikas laba, kam ekonomiska un politiska elite ir devusi priekSroku.”
Vins uzsver, ka sabiedrisko attiecibu raditais produkts ir spécigs faktors sabied-
ribas piekriSanas vai nepiekriSanas attistibai ar viedok|u, vértibu un uzvedibas
palidzibu.8
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TieSi parliecinatajas advokativa un manipulativa iedaba sabiedriskas at-
tiecibas padara par neatnemamu véléSanu kampanas sastavdalu, un to mérkis
vEl&éSanas ir iekarot vélétaju uzticibu konkrétai politiskajai partijai. Saskana ar
H. Mlra (Moore) uzskatiem tadi sabiedrisko attiecibu elementi ka sabiedribas
valdoso viedok|u izpéte, komunikacija ir veiksmigs politiskas stratégijas pamats
un prieksnoteikums produktivai kalpoSanai sabiedribas laba. Vinaprat, kandi-
datam ir pietiekami jazina savi vélétaji un vinu viedokli, lai paredzetu, ka tie
reagés uz dazadam problémam, un saprastu, kapéc reakcija ir bijusi tiesi tada.
Tapat vinam jaspéj optimali izmantot medijus, lai informétu sabiedribu par savu
politisko programmu.® Sabiedrisko attiecibu kampanu Molonejs raksturo ka iz-
planotu komunikacijas resursu koncentraciju, kas vérsta uz ieprieks definétu
mérki ierobeZota laika posma.t° Tatad sabiedriskas attiecibas koncentrgjas au-
ditorijas parliecinasana, kur manipulacija klGst instruments, lai veidotu véleétaju
viedokli un cinitos par pozitivu kampanas iznakumu. Tacu, runajot par sabiedris-
kam attiecibam ka par svarigu elementu produktivai valsts parvaldes darbibai,
Mirs uzsver, ka tas kalpo sabiedribas interesém, ja tas izmanto €tiski.!t

No teikta ir redzams, ka sabiedriskas attiecibas raksturo manipulacija, kas
vérsta uz parliecinaSanu. Tacu taja pasa laika tas ir neatnemama komunikacijas
forma. Lidz ar to sabiedriskas attiecibas ir ne tikai neiztrikstosa politiskas kam-
panas sastavdala, bet ari nepiecieSama valsts parvaldes un politikas sastavdala
kopuma. Ka norada H. Mdrs, to loma valsts parvaldé ir nodrosinat komunikaciju
starp sabiedribu un valsts amatpersonam, lai Sajas sarunas valsts parvalde un
VEletaji sasniegtu pozitivu kopibas izpratni. VinS raksta, ka: «sabiedrisko attie-
cibu pamats valsts parvaldé balstas, pirmkart, uz to, ka sabiedribai ir tiesibas
zinat, savukart valsts parvaldes amatpersonu atbildiba ir informét pilsonus»,
otrkart - amatpersonam ir nepiecieSamiba sanemt informaciju no sabiedribas
par aktualiem jautajumiem, lai nodrosinatu pilsonu lidzdalibu un aizstavibu.12
Lidzigi norada ari K. Molonejs: sabiedriskas attiecibas «ir nozimigaka parlieci-
nosas informacijas plisma starp valdnieku un parvaldamo» un tas rada saiti
starp politiskajam elitém un elektoratu.t3 Vel vairak - Molonejs uzskata, ka sa-
biedriskas attiecibas un politiku noskirt ir problematiski.l# Vinaprat, pieaugosa
sabiedrisko attiecibu loma politika ir atbilde nepiecieSamibai palielinat elektora-
ta atbalstu mediju piesatinata demokratijas sistéma, ka rezultata zad skirums
starp politikas veidotajiem, politikas skaidrotajiem un politikas veicinatajiem.
Rezultats: zid noskirums starp faktualu informésanu un politisku skaidrojumu.
Politikas un sabiedrisko attiecibu sapli$ana, péc Moloneja domam, padara sa-
biedriskas attiecibas par politikas veidoSanas neatnemamu sastavdalu un nebdit
ne otrskirigu.ts

Sabiedrisko attiecibu pastiprinasanas politika un véléSanu kampana ir
savstarpéji saistita ari ar mediju skaita palielinasanos, to lomas pieaugumu,
klUstot blt starpniekiem starp valsts parvaldi un sabiedribu. Saskana gan ar
Mira, gan Moloneja nostadném sabiedrisko attiecibu komunikativa forma ir ari
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neatnemama demokratijas sastavdala, jo demokratija ir atkariga no sp€jas ko-
municét idejas un parliecinat citus. Murs, aplukojot sabiedrisko attiecibu komu-
nikaciju, norada, ka ta ir raksturiga demokratijai.1® Aplikojot sabiedriskas attie-
cibas ka manipulaciju, ari Molonejs uzskata lidzigi, ka demokratija nav pretruna
ar sabiedrisko attiecibu praktiz€Sanu.l” Kaut sabiedriskas attiecibas izsaka un
parstav noteiktas intereses, ta ir publiskas komunikacijas forma, kas ir rakstu-
riga liberalai demokratijai.’® Vins apliko divus sabiedrisko attiecibu un demo-
kratijas lidzaspastavésanas veidus: neitralo un labumu sniedz&ju.1® Runajot par
pirmo lidzaspastavésanas veidu, demokratija aplikojama ka reprezentativa,
kur sabiedriba intereses nostata vienu pret otru un kur sabiedriskas attiecibas
ir komunikacétajs, kas pauz organizaciju, grupu intereses tieciba péc materiala
vai ideologdiska labuma, savukart mediji publicé Sis sacensibas.20 Pirmaja lidzas-
pastavésanas veida sabiedriskas attiecibas raksturo neitrala tehnika, kas pauz
dazadu avotu intereses, ta nodrosinot demokratiju.2! Otrais lidzaspastavésanas
veids paredz sabiedriskas attiecibas par komunikaciju, kas sekmé debates sa-
biedriba un politika.22 Seit sabiedrisko attiecibu intere$u izpausmes forma no
liberalas vienlidzibas perspektivas sniedz labumu demokratijai - to mérkis ir
iegut vienlidzigu balsi starp citam interesém, un tas vérstas uz diskriminacijas
mazinasanu starp individiem resursu pardal€.23 Tacu taja pasa laika Molonejs
norada, ka dazadu interesu grupu sabiedrisko attiecibu balsis nav vienlidziga
situacija un doming&joso interesu izpausmes sadzird vairak neka pakartotas in-
tereses. Rezultata, ka raksta Molonejs, veidojas asimetriska komunikacija, kas
demokratija rada nevienlidzibu varas attiecibas.?*

Lidz ar mediju lomas nostiprinasanos sabiedriskas attiecibas ka komunika-
cijas forma k|Gst nozimigas ari vélétaju lEmumu pienemsSanas gaita. Aplikojot
savstarpéjo mijiedarbi starp mediju un sabiedrisko attiecibu lomas pastiprina-
Sanos politiskaja kampana, Kristina Holcs-Baha (Holtz-Bacha) aizrada, ka lidz
ar politiskas kampanas modernizaciju, kura masu mediji un ipasi televizija k|st
par nozimigu kampanas sastavdalu, kas sniedz vélétajiem informaciju par po-
litisko partiju pamatnostadném un veido vélétaju viedokli, vélétajs parvérsas
tikai par izrades skatitaju no malas.2>

Lidz ar masu mediju k|GSanu par neatnemamu kampanas sastavdalu,
politiskai kampanai, lai iegutu péc iespéjas lielaku popularitati un iesp&ju ie-
tekmét vélétaja izvéli vélesanas, nakas iekarot mediju uzmanibu. Saja medi-
ju uzmanibas piesaisté ari konflikti un skandali k|tst par sabiedrisko attiecibu
lidzekliem - lidztekus reklamai - medijos, ar tiem veidojot pozitivu vai negati-
vu partijas vai konkuréjosas partijas télu vélétaju acis un ietekméjot vélétaju
izvéli. Skandali var pievérst pastiprinatu mediju un vélétaju uzmanibu ari pasai
reklamai.2é Holcs-Baha norada, ka Sada uz medijiem centréta politiska kampa-
na veicina politikas personalizaciju, proti, politiskas partijas pamatnostadnes
un idejas reprezenté viena vai dazas personas.?’ Tas veicina politiskas partijas
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asociéSanu ar vienu vai dazam personam, vélétajs politisko partiju vérté péc
iespaidiem par So cilvéku, nevis analiz&jot visu partijas darbu kopuma.

Tas atvieglo celu skandalu un konfliktu radiSanai ar nomelnosanas palidzibu
par konkuré&joso partiju, jo ta ne vien pievérs mediju uzmanibu, bet personali-
zacija lauj veérsties pret vienu personu, lai ietekmétu vélétaju viedokli par visu
politisko partiju.

Ka iepriekS minéts, nomelnosana (black propaganda) ka manipulativas
komunikacijas formas sabiedrisko attiecibu konteksta iezimé€jas ar to, ka ta
ir mérktiecigi launpratiga manipulacija, kas balstas uz apzinatu nepatiesas in-
formacijas izplatiSsanu, uz meliem un aplamiem informacijas avotiem, veidojot
negativu kada individa, individu grupas vai organizacijas publisko telu.

Konkurenta nomelnosSanai var izmantot safabricétu un nepatiesu informa-
ciju, dazus skaitjus vai cita veida datus atraut no konteksta, tendenciozi inter-
pretét, ta publiskaja telpa sniedzot |aunpratigi izmainitu informaciju. Tapat no-
melnot var, sniedzot konkurenta darbibas vértéjumu, balstitu emocijas, tuvak
nepaskaidrojot vértéjuma pamatojumu u. tml.

Sados politiskas kampanas apstak|os rodas probléma, ka vélétajam - vé-
rotajam no malas - iespéjams noteikt robezu starp konstruktivu kritiku un po-
pulistisku nomelnosanu, ka pienemt [Emumu, pilniba nepaklaujoties sabiedrisko
attiecibu ievirzitas informacijas plismai.

K. Molonejs, atzistot, ka sabiedriskajam attiecibam ir ietekméjosa daba
un cilveki ir tas apnemti, norada uz pilsonu uzmanigumu un piesardzibu. Vina-
prat, sabiedrisko attiecibu ietekméjosais raksturs padara vieglak saskatamu to
vajumu, proti, vienpusibu faktu atlasé, uzmacigo toni un parliecibu par pareizi-
bu.28 Tapat, vinaprat, piesardziba pret sabiedriskajam attiecibam neitralizé to
negativo iespaidu uz demokratiju. Vins norada: piesardziba ir japraktizé mediju
izmantotajiem individiem gan ka pilsoniem, gan ka patérétajiem.2°

Neraugoties uz vélétaja uzmanigumu un piesardzibu, veicot izvéli, vélétaja
riciba ir reklamas, sabiedrisko attiecibu specialistu masu medijos sniegta infor-
macija, kas ir virzita uz parliecinasanu. Ta rezultata vélétajam ka skatitajam
no malas iespéja noskirt konstruktivu kritiku no populistiskas nomelnosanas ir
|oti ierobeZota. Skiet, tiei $o apstak|u dé| sabiedrisko attiecibu loma politika un
ari citas jomas turpina pieaugt. Vienlaikus arvien vairak aktualiz&jas jautajums
par sabiedrisko attiecibu étiku attieciba uz konkurentu nomelnosanu vélésanu
kampana, ari sabiedriskajas attiecibas kopuma.

Patiesiguma princips

Sabiedrisko attiecibu specialistam - konkrétas politiskas partijas ad-
vokatam - ir iesp&jas manipulét ar informaciju, veikt tas atlasi un publiskot
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selektivu informaciju, lai sasniegtu politiskas partijas mérkus, iemantotu publi-
kas uzticibu parstavétai partijai.

Ka norada Luiss A. Dejs (Day), atskiriba no zurnalistiem, kuru uzdevums ir
atspogulot faktus un godigi publiskot informaciju, sabiedrisko attiecibu speci-
alistiem ka advokatiem ir jasniedz preciza informacija, bet ne obligati objektiva,
neieintereséta informacija.3° Nemot véra sabiedrisko attiecibu advokativo funk-
ciju un sniegto ieintereséto informaciju, L. A. Dejs mediju komunikaciju pietuvi-
na vairak reklamai, nevis zurnalistikai. Si informacija ir jauztver ka ieintereséta
informacija un jaanaliz€ ar kritisku pieeju, bet pamatota uzticiba balstas uz
patiesu un godigu informaciju. Ari sabiedrisko attiecibu &tikas kodeksos piena-
kums teikt patiesibu ir viena no centralajam normam. Rodas jautajums - ka tas
ir iesp&jams un vai $i norma nav pretruna ar sabiedrisko attiecibu batibu?

Ta nonakam pie jautajuma par patiesibu, par to, kada veida uz sabiedris-
kajam attiecibam ir attiecinams patiesiguma princips.

Sabiedriskas attiecibas atspogulojas patiesibas jédziena problematiskums.
Ta ka sabiedrisko attiecibu uzdevums ir ne vien sniegt informaciju, bet ari vei-
dot pozitivu komunikaciju ar sabiedribu, radit pozitivu darba devéja vai, ka tas ir
Sai raksta, politiskas partijas télu, tad jau sakotn&ji sabiedriskas attiecibas ba-
tiba nozimé sanemt noteikta veida virzitu informaciju, proti, sniegt informaciju,
kas ir noteikta veida interpretéta. Rodas jautajums - vai prasiba péc patiesas
informacijas attieciba uz sabiedriskam attiecibam nav absurds?

Luiss A. Dejs atzist, ka patiesiba ir demokratijas pamata. «Demokratija ir
atkariga no informétu pilsonu sabiedribas, kura tuvojas politiskajam un eko-
nomiskajam tirgus laukumam, apbrunota ar zinaSanam, kas iedvesmo riipigu
apsvérsanu.»3!

Ja nav patiesas un precizas informacijas, auditorijai atnem intelektualo ba-
ribu, kas nepiecieSama, pienemot racionalu IEmumu. TaCu vins arl norada, ka
tas, ka sabiedriskas attiecibas izmanto selektivu informaciju, tomér nav neétis-
ki. Sabiedriskajam attiecibam ir tiesibas aizstavét klienta intereses. Parliecina-
Sana ir legitima masu komunikacijas izpausme, un sabiedriba Seit negaida tadu
pasu patiesibas limeni, ka no zurnalistiem - informacijas sniedz&jiem. «Més gai-
dam precizu informaciju, bet més negaidam lidzsvarotibu vai objektivitati,» vins
raksta.32 Dejs norada, ka prasiba péc patiesibas sabiedriskas attiecibas nozime,
lai nepreciza informacija netiktu sniegta apzinati.33 Par maldinasanu Dejs sauc
komunikaciju, kas liek citiem noticét tam, kam pasi neticam. Maldinasana, vina-
prat, var izpausties ne tikai vardos, bet ari uzvediba, Zestos un pat klusgjot.34

Tadejadi ir iesp€jams secinat, ka patiesiguma princips attieciba uz sabied-
riskam attiecibam paredz precizu, tacu ne obligati pilnigu informaciju. Savukart
apzinata neprecizas informacijas sniegSana nozimé patiesiguma principam ne-
atbilstosas sabiedriskas attiecibas, un ta pieder pie Jaunpratigas manipulacijas
un nomelnosanas.
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Ta ka sabiedriskajas attiecibas faktuala informacija ir ciesi saistita ar poli-
tisku un ideologisku skaidrojumu, var bit situacijas, kad faktuala informacija ir
gan preciza, bet tas pasniegSanas forma manipulé ar sabiedribas uztveri un ir
maldinoSa. To panak, pievienojot faktualajai informacijai vértéjosu spriedumu
vai apziméjumu, pieméram, «liels progress», «vislabakais» u. tml. Si jautajuma
apliikojumam pievérsas Patricija Parsone (Parsons), noradot, ka Sadas situaci-
jas patiesibas teikSana nav pietiekama un var radit manipulaciju.3s

Lidzigi ari ar emocijam un attieksmém balstitus izteikumus var izmantot
nomelnosanai ka apzinatu maldinaSanu un |aunpratigu manipulaciju. Nenolie-
dzami, Sadiem izteikumiem ir liela nozime sabiedriskajas attiecibas. Tacu jauta-
jums ir, ka $adi izteikumi, pauzot viedok|us un attieksmes, apelé pie uztvérgja
jatam un emocijam un bieZi vien nav talak analizéjami un parbaudami. Re-
zultata vélétajiem nav iesp&ju noskirt konstruktivu kritiku no nomelnosanas.
Manuprat, Seit ir paraléles ar Alfreda J. Aijera (Ayer) vértibu spriedumu analizi,
kura noradits, ka vertibu spriedumi, izsakot emocijas, vienlaikus var bt gan
patiesi, gan aplami, jo kada cita persona var domat arf citadi.3¢ Vins uzskata, ka
vértibu spriedumi, galvenokart izteikdami cilvéka jutas, nav spriedumi par fak-
tiem, tie nesatur zinasanas, tie nav empiriski parbaudami un nevar bit objekti-
vi. Domaju, $adu vértésanas neiesp&jamibu par spriedumiem, kas ietver jitas
un attieksmes, var attiecinat ne tikai uz étiskajiem spriedumiem, bet ari uz
izteikumiem sabiedriskajas aktivitatés un nomelnoSanas izteikumiem vélésanu
kampanas. Ka piemérus, kur véletajiem var rasties grutibas verificét izteikumu
vértéjumu, var minét tadus izteikumus ka, pieméram:

«aicinu padomat, vai vélreiz ir vajadziga valdiba, kas svitro visu, ko nesaprot»37,

«pazemo partnerus ar dazadam parbaudém, iejauksanos citu jomas un neinformésanu»38

vai

«teroriz&jot «ar Svakiem cilvékiem»».39

Sie izteikumi vairak pauz izteikumu autora attieksmi, un tie var sekmét
(vai mazinat) véletaja simpatijas (vai antipatijas) pret kadu politisko partiju vai
personu. VElétajam varétu but grati izvértét, vai apgalvojumi ir patiesi vai ne-
patiesi. Tapat vinam varétu bat griti izvertét, vai $adi izteikumi ir nomelnojosi
vai gluzi otradi - izsaka konstruktivu kritiku.

NomelnoSanas gadijuma izteikumus, kas ir balstiti uz viedokliem, attiek-
SMEm un emocijam, nav iesp&jams izvertet un parbaudit to patiesumu. Ta ka
tie nav talak analiz&jami, diskusija ir neproduktiva un nedod iesp&ju véletajiem
nonakt pie kada konstruktiva secindjuma. TaCu tikpat liela méra, cik ST informa-
cija nav tuvak analiz€jama, tikpat liela méra ta mégina ietekmét, veidot vélétaju
aizspriedumus, attieksmes mainu.
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Dejs saskata vél vienu maldinasanas iezimi, proti, ka maldinasana paras-
ti pasintereses novieto augstak par citu interesém.4° Ta patiesiguma principa
ievérosana ciesi saistas ar jautajumu par citu cilvéku labumu, socialo atbildibu
jeb sabiedribas interesu respektu, sniedzot informaciju. Saistibu starp patiesi-
gumu un apkartéjas sabiedribas labumu uzsver ari Patricija Parsone. Analizéjot
patiesibas izpratni sabiedrisko attiecibu konteksta, vina norada, ka ne visas
situacijas patiesibas teikSana var bt étiska. Proti, var bt situacijas, kad pilni-
ga patiesiba kaut kada veida dara pari apkartéjiem cilvékiem un tapéc var bat
ari neétiska.#! Vina par vienu no sabiedrisko attiecibu étikas pamatprincipiem
nosauc pari nedarisanas principu (non-maleficence), kas, ka vina norada, bal-
stas ciena pret citiem.42 Ta saskana ar vinas uzskatiem var bat reizes, kad ari
apzinati sniegta nepatiesa informacija var but étiski attaisnojama, bet patiesa -
neétiska. Parsone raksta, ka gadijumos, kad ir paredzéts publicét informaciju,
kas ir nepatiesa, no sabiedribas viedokla puses ST Skietami neétiska riciba var
biit arT attaisnojama. TaCu Sadai ricibai var bt étisks attaisnojums tiktal, ciktal
ta nemaldina vai nedara pari kadam.43 Bet tad attieciba uz kadas informacijas
publiskosanu atkal rodas jautajums: ka sabiedrisko attiecibu specialistam no-
teikt robezu starp pari nedarisanu klientam (Saja gadijuma politiskajai partijai,
politikim) un pari nedarisanu vélétajiem?

Secinajums: patiesiguma princips sabiedriskas attiecibas ir atkarigs no
katras konkrétas situacijas, tas saistibas ar socialo atbildibu. Turklat katrai no
iesaistitajam pusém - politiskajai partijai, medijiem, vélétajiem, sabiedrisko at-
tiecibu specialistam - var bit atSkiriga patiesibas izpratne konkrétaja situacija
atbilstosi savam interesém, kompetencei un informétibai. Ta analiz&jot nomel-
noSanu sabiedriskajas attiecibas, nonakam pie jautajuma, ka nomelnosana sa-
vienojas ar socialo atbildibu.

Sociala atbildiba un godigums

Atskiriba no konstruktivas kritikas véléSanu kampana nomelnoSana ietver
sevi apzinatu neprecizas informacijas sniegsanu, lai konkuréjosas politiskas par-
tijas grautu vélétaju uzticibu. Tatad nomelnosana politiskaja véleésanu kampana
nevar but neapzinata. Rodas jautajums - vai un ka sabiedriskajas attiecibas
nomelnosana politiskas kampanas saista ar sabiedribas interesu ievérosanu? Ka
vérstiba aizstaveét klienta, tostarp politiskas partijas, intereses ir saistama ari ar
sabiedribas interesu aizstavibu?

Moralas ricibas saistibu ar sabiedribas interesém paredz gan deontologis-
mu attiecina uz visparé&ju, uz visiem cilvékiem attiecinamu likumu ka atskaites
punktu, teleologiska étika runa par tikuma spéju rast vidusméru, lidzsvarotibu
starp personigam interesém un sabiedribas interesém, tad utilitarisma pieeja
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saskata lielakas sabiedribas dalas labumu par vienigo atskaites punktu étiskas
ricibas izvelé. Runajot par sabiedrisko attiecibu étiku politiskaja kampana, va-
ram runat par lidzsvaru jeb viduscela rasanu starp sabiedribas interesém un
politiskas partijas interesem.

L. A. Dejs socialo atbildibu definé ka saistibu ar sabiedribas labumu, kas ir
svarigaks par istermina individualam pasinteresém,*4 un norada, ka individiem
un institdcijam ir morals pienakums pret sabiedribas labklajibu, par ko sabied-
riba tiem pretim sniedz cienu un uzticibu. Lidzigi ari P. Parsone uzskata, ka
socialas atbildibas pamata ir pienakums pret sabiedribu, ko stada augstak neka
pienakumu pret klientu.#> Ka jau iepriek$ minéts, nomelnosana ka launpratiga
manipulacija vélésanas nozimé mérktiecigu un apzinatu virzibu uz konkrétas
politiskas partijas vai politika savtigo intereSu istenoSanu, balstoties uz apzi-
natu paridarijumu konkurentam. Ta konkrétas partijas vai politika paSintereses
tiek nostaditas augstak par sabiedribas labumu un ir parkapts ari Parsones
minétais pari nedarisanas princips.

NomelnoSana nevis izzina vél&taju vajadzibas, bet apelé pie citu kritikas,
neko nepiedavajot vélétaju interesu aizstavibai. Ta ar sabiedriskam attiecibam
censas iekarot vélétaju uzticibu, novérSoties no sabiedribas interesém un la-
buma. Citiem vardiem sakot, nav politiskas parvaldes mérka - kalpoSanas sa-
biedribas interesém - un akcentéjas politiskas partijas savtigais mérkis - iegut
nepiecieSamo Vélétaju balsu skaitu un varu.

Tacu taja pasa laika var jautat - kas tad ir sabiedribas intereses un ka tas
noteikt? Lidzigi ka katrai politiskajai partijai, ari katrai socialai vai intereSu gru-
pai jeb kopienai ir savas intereses. Pieméram, uznémejiem ir savas intereses,
savs labums, tlrisma organizacijam - savas, skolotajiem - savas, azartspélu
industrijai - savas, pensionariem - savas, pilsétas iedzivotajiem - savas, pie-
pilsétas iedzivotajiem - savas utt. Protams, ir intereses, kas vieno noteiktas ko-
pienas vai kas vieno valsti ka kopienu, tacu taja pasa laika vienas kopienas vai
kopienu grupas intereses var bit pretruna ar otras kopienas vai kopienu grupas
interesém. Ka $ados apstaklos, kad sabiedriba sastav no nebeidzama skaita da-
Zadu socialo, ekonomisko, kultiiras un interesu kopienam un kur katrs individs
vienlaikus var parstavét dazadu kopienu intereses, ir saprotams socialas atbil-
dibas princips un ka ir iesp&jams rikoties ta, lai ievérotu visu sabiedribas slanu
intereses? Protams, katrai politiskajai partijai ir sava vairak vai mazak noteikta
mérkauditorija un ir definétas intereses, ko ta izvirza ka prioritaras un kuru
aizstavéSanu popularizé vélésanu kampana. Tacu ka saprast socialas atbildibas
principu? Turklat sabiedriskas attiecibas, veidojot publisko télu, formé cilvéku
viedokli un ne tikai apel€ pie kadas sabiedribas dalas interesém, bet ari noteikta
veida tas attista un parmaina, radot mijiedarbibu starp tam.

P. Parsone socialo atbildibu saista ar godigumu. Ar godigumu vina saprot
vienlidzigu cienu pret visiem katra situacija iesaistitajiem cilvékiem.4® Socialas
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atbildibas un godiguma saistibu varétu izprast ka dazado kopienu interesu sa-
mérojumu. Bet ka noteikt So saméru?

L. A. Dejs godigumu tuvina patiesiguma principam, ta izpratni saistot ar
precizas informacijas sniegSanu. Vin$ atzist, ka godiguma iztrikums komuni-
kacija grauj individa autonomiju. «Ka racionalas butnes més esam atkarigas no
patiesas un precizas informacijas, lai veiktu informétus spriedumus [..],» vins
raksta.*” Ar individualas autonomijas jédzienu vin$ apzimé izvéles brivibu. No-
melnosana, kad vélétajiem apzinati sniedz vienpusigu un/vai neanaliz€jamu in-
formaciju, paklaujot vinus Jaunpratigai manipulacijai, ierobezo vélétaja iesp&jas
paSam veikt izvéli un tiek grauta vélgétaja izvéles briviba. Atkal sociala atbildiba
skaidrota ka precizas informacijas sniegSana. Jaatzist, ka preciza informacija
ir saskana ar ikvienas kopienas interesém, un péc Deja nostadném to sniegt ir
godigi. Tacu, ka konstatéts iepriekSéja nodala, preciza informacija ne vienmér
izsledz launpratigu manipulaciju.

Vel viena vértiba, ko gan Parsone, gan Dejs min ka nozimigu socialas at-
bildibas konteksta, ir lojalitate. Dejs par vienu no lojalitates izpausméem uzsver
konfidencialitati.#® Vinaprat, lojalitate ir saistita ar konfidencialas informacijas
neizpauSanu.*® Péc Deja domam, ta ir neatnemama sastavdala, lai veicinatu
klienta pozitiva téla veidosanu.

Tacu paliek jautajums - ka apvienot konfidencialitati pret klientu (politisko
partiju) ar sabiedribas interesém? Lojalitate pret klientu paredz neizpaust tadu
informaciju, kas ir pretruna ar klienta interesém un labumu. Savukart lojalitate
pret sabiedribu paredz sabiedribas intereSu ievérosanu. Bet ka rikoties tada ga-
dijuma, ja abas Sis intereses ir pretruna vai ja klienta konfidenciala informacija
ir svariga sabiedribai vai kadai sabiedribas dalai?>° Apsaubami, ka ir iesp&jams
noteikt kadas universalas normas, péc kuram vadoties, varétu novilkt robezu,
kur beidzas lojalitate pret klientu un sakas lojalitate pret sabiedribu. Tapat die-
zin vai ir iespéjams noteikt robezu, kur beidzas kadas atseviskas interesu gru-
pas intereses un kur sakas tas, ko varétu devet par sabiedribas interesém.

Konfidencialitati ka vienu no sabiedrisko attiecibu pamatprincipiem uz-
sver ari P. Parsone. Vina to attiecina uz citu cilvéku privatas telpas respek-
tu.>! Aplukojuma vina norada uz tiesibu konfliktu. Proti, organizacijas in-
dividu tiesibas uz privato telpu bieZi vien konflikté ar sabiedribas tiesibam
uzzinat.>2 Vina ari min, ka sabiedrisko attiecibu specialistam ir vairakas loja-
litates: klients, sabiedriba, sabiedrisko attiecibu profesija un pats individs.>3
Turklat visas Sis lojalitates var savstarpéji konfliktét. Ka vidutajam starp ie-
saistitajam pusém sabiedrisko attiecibu specialistam ir nemitigi jazonglé ar
pienakumiem pret visam Sim pusém un - atkariba no situacijas - janosaka
prioritates. Saskana ar socialo atbildibu, vinasprat, sabiedriskajas attiecibas
prioritate vienmér ir jadod pienakumam pret sabiedribu. Taja pasa laika, runajot
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par tiesibu konfliktu, Parsone uzskata, ka sabiedrisko attiecibu specialistam ir
japienem &tisks Iemums prioritates noteikSana, nemot véra konkréto situaciju.

Ja sabiedrisko attiecibu specialistam ir vairakas lojalitates pret visam ie-
saistitajam pusém - politisko partiju, velétajiem, medijiem un sabiedrisko at-
tiecibu profesiju, tad étikas principos balstitas sabiedriskas attiecibas tiecas
iemantot uzticibu ne tikai no vélétajiem un konkrétas politiskas partijas, ka
intereses Sis specialists parstav, bet ari no medijiem un konkuréjosajam par-
tijam, blidams atbildigas par sabiedrisko attiecibu profesijas prestizu kopuma.
Sabiedrisko attiecibu un politikas noSkiruma nenoteiktiba sabiedrisko attiecibu
specialists atbild ari par uzticibas iemantoSanu starp parstavéto politisko partiju
un véletajiem, partiju un medijiem, ka ari savu partiju un citam politiskajam
partijam. Lojalitate ka ciena ir pamats gan mediju un vélétaju uzticibai, gan
iesp€jai veidot konstruktivu sadarbibu ar citam politiskajam partijam péc ve-
IéSanam. Ka samérot lojalitati pret visam iesaistitajam pusém un to biezi vien
atskirigajam interesém?

NomelnosSana ka apzinati l[auna riciba pret saviem konkurentiem, protams,
nekada veida nedemonstré cienu ne pret nomelnoto konkurentu, ne pret kadu
VElétaju kopienas intereSu aizstavibu. TaCu, no otras puses, ar nomelnoSanu
var ari parstavét, ja ne vairakuma, tad varbit kadas atseviskas kopienas inte-
reses. Vai tada gadijuma nomelnoSana atbildis socialas atbildibas principam?
Kominikativa sabiedrisko attiecibu forma paredz uz parliecinasanu vérstas dia-
logveida attiecibas starp politisko partiju un vélétajiem, ka ari konkuré&josam
partijam. NomelnoSana, padarot diskusiju neiespé&jamu, izslédz dialogu ar sa-
biedribu un demonstré tikai savtigu interesu aizstavibu. Vél vairak - ta izslédz
dialogu ar citam politiskajam partijam; konstruktivas sadarbibas vieta stajas
destruktiva darbiba - konfrontacijas un skandali, balstiti launpratigi manipulé-
josa informacija.

NomelnosSana politiskaja kampana izslédz lojalitati gan pret konkuréjosam
partijam, gan rada jautajumu par politiskas partijas lojalitati pret saviem ve-
Itajiem un mediju parstavjiem. NomelnoSana ka safabricéta manipulacija nav
saistama ar uzticibas iegsanu.

Tikuma loma sabiedrisko attiecibu joma

Lidz Sim atspogulojas sabiedrisko attiecibu specialista sarezgita pozicija,
kur lojalitate ir nepiecieSama pret visam iesaistitajam pusém un kur sabiedrisko
attiecibu specialistam katra konkrétaja situacija ir obligati jaizverté prioritates,
jarod samérs starp visu iesaistito pusu un dazado sabiedribas kopienu intere-
sém, ari konfidencialitates samérs, un japienem IéEmums par €&tisku ricibu, kas
atbilstu étikas kodeksos noteiktiem principiem. Proti, ne vienmér patiesiguma
princips atbilst socialas atbildibas principam un var bt situacijas, kad saskana
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ar socialo atbildibu étiskak ir apzinati maldinat. Tapat sociala atbildiba ir visai
problematisks jédziens un prasa godigu dazadu interesu sabalanséjumu katra
konkrétaja gadijuma. Sabiedriskas attiecibas var bt situacijas, kad klienta in-
tereses ir janovieto augstak par kadam sabiedribai aktualam interesém sabied-
ribas ilgtermina intereSu varda utt. Tapat sava profesionala darbiba sabiedrisko
attiecibu specialistam nakas izvéléties un pienemt [Emumus par kadas sabied-
risko attiecibu tehnikas izlietojumu vai neizlietojumu konkréta situacija. Ka re-
dzams, ikviena no daudzéjadajam situacijam lémumu par €tisku ricibu pienem
sabiedrisko attiecibu specialists, uznemoties atbildibu ari par sabiedrisko attie-
cibu aktivitasu, tostarp kampanas, étiskumu. Ta sabiedrisko attiecibu specifika
paredz normu relativismu atkariba no konkrétas situacijas. Parfrazéjot Luisa
Deja teikto, diskusijas par kampanas moralitati ir nevieta, jo étiskos spriedumus
veic individi, kas nodarbojas ar sabiedriskam attiecibam.>*

Pasu specialista lomu ricibas izvélé uzsver ari Patricija Parsone. Vina ak-
centé specialista motivaciju, pienemot [Emumus. Runajot par patiesiguma prin-
cipa relativitati, vina raksta: «Skiet, informacijas neizpau$anas motivacija ir
atsléga patiesibas teikSanai sabiedriskajas attiecibas [..].»5>

Ta nonakam pie jautajuma par katra konkréta sabiedrisko aktivitasu spe-
cialista étikas principiem, vina tikumibu. Pasa cilvéka tikumiba k|Gst par morali
pareizas ricibas izvéles pamatu visdazadakas situacijas.

Etikas enciklopédija tikumu definé ka «labd un pareiza principus rakstu-
ra un riciba, kas virza personu pretim moralai pilnibai un prom no moralas
izvirtibas».%6

Tikuma izpratne dazados étikas virzienos ir atskiriga. Deontologiska étika
tikumiba nozimé pienakumu rikoties ta, lai ricibas subjektivais princips varétu
k|ut par visparéju likumu. Ta ikvienu subjektiva faktora noteikto ricibu parbauda
attieciba pret sabiedribu, tas interesém, kur cilvéki nav lidzeklis kadam mérkim,
bet cilvéki vienmér ir mérki. Seit tikumigas ricibas pamata ir pienakums rikoties
saskana ar universalu un kategorisku likumu. Saskana ar So étikas teoriju sa-
biedrisko attiecibu specialistam piendkas rikoties ta, lai vins Sadu ricibu kon-
kréta situacija varétu potenciali véléties ka visparéju likumu. Ta ipasi akcenté
socialas atbildibas principu. Tacu 20. gs. tikumu étikas parstaviji kritizé deonto-
logiju, sakot, ka mlsdienas pienakums vairs nevar funkcionét ka moralas ricibas
pamatojums, un gadijuma, ja ricibu veic tikai pienakuma dé|, tam nesaskanot
ar ricibas motivu, rodas morala Sizofrénija. 20. gs. tikumu étika Tpasu uzmanibu
pievérs ricibas izvéles motivacijai, noradot, ka cilvéka ricibu nosaka ari jiitas,
emocijas, konkreétie apstakli un socialais konteksts.

Teleologiskaja étika tikums ir noturiga rakstura spé&ja rast vidusméru starp
trikumu un parmeéribu. Aplikojot cilveku ka ar jitam, ta pratu apveltitu batni,
ko nemitigi apvij noteikts socialais konteksts un atskirigas situacijas, Si teorija
tikumu skaidro ka rakstura kvalitati, kas nemitigi vingrinama. Proti, tikumiba

104



SABIEDRISKAS ATTIECIBAS UN TO ETIKA: NOMELNOSANA VELESANU KAMPANA

ir japraktizé. Tikums ir sp&ja mainigajas un atskirigas situacijas rast sameéru,
sabalansétibu. Saskana ar So teoriju tikumigu sabiedrisko attiecibu specialists
Sp€j samérot visu iesaistito pusu intereses, rast katrai konkrétajai situacijai
nepiecieS$amo vidusméru starp patiesibu un meliem, klienta interesém un citu
cilvéku interesém u. c.

Savukart utilitarisma étikas centra ir ricibas sekas, un tikums nozimé ri-
koties ta, lai sekas sagadatu péc iesp&jas lielaku labumu péc iespéjas lielakam
cilveku skaitam. Ta saskana ar So teoriju galvenais atskaites punkts ricibas iz-
VEl& sabiedrisko attiecibu specialistam bis tiesi sociala atbildiba un sabiedribas
intereses bitu janostada ka prioritaras neatkarigi no apstakliem. Seit atspogu-
lojas, pirmkart, jau minétais jautajums par iespéjam noteikt, kas ir sabiedribas
intereses, Vel jo vairak - kas ir lielakais labums sabiedribai, ja pienem, ka katrai
sabiedribas kopienai un pat katram individam labuma izpratne var bat atskiri-
ga. Skiet, $ada pieeja biis pretruna ar sabiedrisko attiecibu advokativo dabu,
jo saskana ar utilitaristisko pieeju klienta (politiskas partijas) intereses nevar
nostadit augstak par t. s. sabiedribas interesem.

No lidzSing€ja aplikojuma var secinat: sabiedrisko attiecibu jomai piemé-
rotaka ir teleologiska pieeja, kur tikums ir saprotams ka sp&ja rast saméru.
Aplukojot patiesiguma, godiguma un socialas atbildibas principus sabiedriskas
attiecibas, kas ir paredzéti ari etikas kodeksos, konstatéjams, ka ari riciba - sa-
skana ar Siem principiem - ir nepiecieSama spéja samérot tos atbilstosi maini-
gam situacijam. Ta ari sabiedrisko attiecibu €tikas kodeksos paredzéto normu
ievéroSana un atbilstoss lietojums katra unikalaja situacija ciesi saistas ar pasa
sabiedrisko attiecibu specialista tikumibu.

Ka panakt cilvéka personigu ieinteresétibu gadat par sabiedribas, nevis
personigam interesém, ka panakt likumu un sabiedriba pastavoSo normu ievé-
rosanu, novérsot interesu konfliktus utt., ir viens no centraliem jautajumiem ari
valsts parvaldes étika, runajot par ricibas brivibas (discretion) problému. Ta pa-
mata apluko jautajumu, lai cilvéks pats bltu motivéts katra konkrétaja situacija
rikoties saskana ar universalam normam, pieméram, likumiem un kodeksiem,
un atbilstosi tas lietot. Pieméram, 20. gs. socialas filozofijas parstavis Pols Ross
(Roth) norada, ka normas nevar bt ricibas izvéles célonis. Tas, ka ir norma,
nenozimé, ka cilveks tai seko. Vinaprat, tas, kas nosaka, ka normu attiecinat uz
konkrétu ricibu, ir tikums.>”

Atliek vien secinat, ka tieSi sabiedrisko attiecibu specialistu un art politiku
ka sabiedrisko attiecibu aktivitatés stradajosu cilvéku personiga tikumiba ir
pamatbalsts &tikas nodrosindgjumam kampana sadrumstalotaja lojalitates un
interesu lauka un &tikas principu atbilstigam piemérojumam tik daudzveidiga
komunikacijas telpa un situacijas, kur noris sabiedriskas attiecibas.
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Nobeigums

No aplukojuma var secinat, ka par €etisku sabiedrisko attiecibu pamatvérti-
bu ir uzskatama tiesi sociala atbildiba - visu kopienu interesSu godiga samérosa-
na. Sociala atbildiba ir ari patiesiguma principa pamata. NomelnoSana ir apzina-
ti Jaunpratiga vélétaju maldinasana, paredzot mérktiecigu konkrétas politiskas
partijas vai politiku savtigo intereSu istenoSanu un nostadot tas augstak par
sabiedribas kopienu intereSu sabalansésanu, ta parkapjot gan patiesiguma, gan
socialas atbildibas un godiguma principus. NomelnoSana politiskaja kampana
paredz apzinatu paridarijumu konkurentam. Ta vieta, lai savu télu popularizétu
un veidotu, izzinot un aizstavot sabiedribas kopienu intereses, nomelnosana
publiska téla veidoSana balstas uz negacijam, konkurenta télu |aunpratigi un
safabricéta veida graujot un neko nepiedavajot vélétaju interesu aizstavibai.

Nomelnosana informacijas vieta politiska kampana piedava launpratigu
dezinformaciju, kas balstita ne tikai uz nepreciziem un selektiviem faktiem, bet
galvenokart uz emocijam, viedokliem un attieksmém. Kaut viedoklis var pre-
tendét uz patiesigumu, ja tas kadam Skiet patiess, tacu kur nomelnosanas ga-
dijuma novilkt atbildibas robeZas starp patiesigumu un vélétaju maldinasanu?
Var iebilst, ka ikvienam ir tiesibas izteikt viedokli. Bet tada gadijuma jajauta,
vai ar politiska kampana izteiktu viedokli nav jauznemas sociala atbildiba? Vai
S viedokla izteikSana ir vélétaju interesés un sniedz kadu labumu sabiedribai?
NomelnoSana viedokli mérktiecigi izveido ar atbilstosi piemeklétu informaciju,
lai Jaunpratigi ietekmétu un izmantotu velétaju.

Kaut sabiedriskam attiecibam piemit advokativas funkcijas, ar kuram
pirmsvélésanu laika politiskas partijas piedava savas prioritates un intereses,
vai nomelnosanas gadijuma vélétajam iespéjams veikt pilnvértigu izvéli? Vai
nomelnosanas launpratiba un mérktieciga manipulacija nav pretruna ar demo-
kratijas pamatvértibam un neierobezo vélétaja tiesibas uz brivu izvéli? Atskiriba
no konstruktivas kritikas nomelnosanas sniegta «informacija» nav analizéjama
un parbaudama, kas izslédz dialogu ar velétajiem. Lidzigi ka sabiedriskas attie-
cibas kopuma, arf nomelnoSanas advokativas komunikacijas forma ir vérsta uz
vElétaju Iemuma ietekmésanu, tacu - pretéji sabiedriskam attiecibam - nomel-
noSana, sniedzot apzinati launpratigu, neanalizéjamu informaciju, ierobezo vai
dara neiesp&jamas izvéles iesp&ju, ka ari vélétajiem traucé noskirt konstruktivu
kritiku no populistiskiem "dubliem" politiskaja kampana.

VEl vairak - ta izslédz dialogu ar konkurg&joSo nomelnoto politisko partiju,
konstruktivas sadarbibas vieta veidojot destruktivu konfrontaciju, kas ir pret-
runa ar socialas atbildibas principu. Ta nomelnosana zid gan lojalitate pret
konkuréjoSo partiju, gan pret vélétajiem, kas noved pie vélétaju uzticibas
zaudéjuma.
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Visi it ka zinam, ka melot ir slikti. Tacu zinam ari to, ka var bt situacijas,
kad pilnigu informacijas nesniegSanu vai pat meloSanu var attaisnot ilgtermina
atbildibas varda pret citiem cilvékiem. Vai nomelnoSana politiskaja kampana
ir tas pats, kas meli ikdienas dzivé, un vai nomelnoSana kada situacija var
biit ari attaisnojama? Nebeidzamajas politiskajas sacensibas, kas saasinas tiesi
pirmsvélésanu laika, nomelnoSanas panémieni var k|Gt arvien rafinétaki, un
arvien sarezgitak tad vélétajam kllst noskirt nomelnoSanu no konstruktivas
kritikas. Tas jo vairak aktualiz€ jautajumu par tikumibu.

NomelnosSanas izlietojums vai neizlietojums politiskaja kampana saistas ar
attiecigo sabiedrisko attiecibu specialistu ka kampanas organizétaju un politiku
ka kampanas publisku Tstenotaju personigo tikumibu. TieSi personiga tikumiba
ir pamata gan sp€jai godigi samérot savtigas intereses ar sabiedribas, sabied-
ribas kopienu savstarpéjam interesém, gan spéjai noteikt robezu starp politiku
tiesibam uz privato telpu un sabiedribas interesém, gan samérot konfidenciali-
tati ar socialas atbildibas principu u. c.

NomelnoSana politiskaja kampana, paredzot vienpusigu, savtigi manipu-
lativu iedarbibu uz sabiedribu, ignoré sabiedribas intereses un censas tas par-
konstruét savam vajadzibam, tapéc ir noskirama no sabiedriskajam attiecibam.
To var uzskatit tikai par sabiedrisko attiecibu régu. Jautajums saglabajas: vai ir
vérts ar Sadiem lidzekliem stermina ieguvumu varda mazinat velétaju uzticibu
politikiem kopuma?
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Ineta Tunne, Vita Zelce

Simboli un rituali 9. Saeimas prieksvelésanu
kampana

Raksta apliikots politisko simbolu un ritualu jédziens, to komunikativa nozime un prakse. Prieks-
vélésanu kampanu publiskaja telpa politisko partiju simbolus un ritualus lieto intensivi. Trapigi,
konkrétaja laika un telpa iederigi simboli un veikti rituali spéj ietekmét un dazkart pat mainit véle-
taju pratus un ricibu. ST raksta uzdevums ir sniegt parskatu par biezak un uzskatamak lietotajiem
jetekmigako politisko partiju simboliem un ritudliem 9. Saeimas véléSanu kampanas laika.

ST kampana piedavaja visai plasu simbolu klastu un demonstr&ja politisko speku prasmi un/vai ne-
prasmi izmantot tos komunikacija. Simboliskaja limeni 9. Saeimas vélésanu kampana sasniegumu,
panakumu, uzvaru uzskaitijumi bija efektivaki neka iepriek$éjas vélésanas. Simboli, kas ietvéra
kritiku, opoziciju, kardinalu parmainu véstijumu, vaji kalpoja vél&taju piesaistei. Savukart prieks-
vélésanu kampanas ritualos bija vérojama izteikta popularas kultlras elementu ieklausana.
Atslégvardi: politiskie simboli, rituali, 9. Saeimas prieksvélésanu kampana, politiskas partijas.

Tautietis Sodien norija simbolu
un kadu dienu bds laimigs.

Vipu vazas un jas,

bet vips ir norijis simbolu

un kadu laiku ir laimigs.

Debess manna: karogi, dziesmas,
frazes, saukli, uzputinatas idejas.
Rij un ceri, un esi laimigs:

Tas tik bija, nu gan tika.

Visu slepeno dieniska maize
simbolbimbolika.

Sodums, Dz. (2005). Kopoti raksti. VI s€j.:
Dzeja. Riga: Aténa. 207. Ipp.

Jédziens «simbols» tiek daudz lietots gan akadémiskajos tekstos, gan ik-
dienas dzivé. Ari ta izpratné un izmantojuma ir atSkiribas. Kultliras pétnieks
Klifords Gircs (Geertz) par varda «simbols» lietojumu raksta:

«Dazi to izmanto, lai runatu par jebko, kas viena vai otra cilvéka skatijuma ir kaut ka

cita Zime: piemé&ram, tumsi makoni simboliski vésti, ka tuvojas lietus. Citi to izmanto

vienigi attieciba uz kadam klaji konvencionalam zimém: sarkanas karogs ir briesmu,
balts - padoSanas simbols. V&l citi So terminu lieto Sauraka nozimé - runajot par kaut
ko tadu, kas aplinkus un télaini pauz to, ko nevar izteikt tiesi.»?
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Simboli uzskatami ari par komunikacijas lidzekliem. Par simboliem var kal-
pot priekSmeti, darbibas, teksts, téli, jedzieni, zimes, uzvediba u.c., ja tie kada
socialas komunikacijas sistéma apzimé (ari aizstaj, nozimeé) kadu citu objektu,
paradibu. Pjérs Burdjé (Bourdieu) raksta, ka «simboliska vara ir realitates kons-
truésanas vara» un ta tiecas izveidot «gnozeologisko kartibu», proti, talitéju
pasaules nozimi.2 Simboli ir aizvietotaji, aizstaj€ji. Ikviena sabiedriba, grupa,
socialaja vidé pastav simboliskie «raditaji», kas ir atlauts un aizliegts, kas ir
savs un kas ir svess, zinasanas par Siem simboliem un prasmes tos lietot pieder
pie sekmigas komunikacijas nosacijumiem. Talab visai grati ir nosaukt tadu cil-
véku darbibas jomu, kurai nebitu simboliskas nozimes, kas neietvertu socialas
pretenzijas, nekalpotu sociala statusa demonstracijai u.tml. Simboliska nozime
piemit ari daudzam dabiskam situacijam, pieméram, édienreizém, apgérbam un
ta valkasanai, majoklim, bérniem, darbam, saskarsmei utt. Ir daudzas darbi-
bas, kuram parsvara vai absollti piemit simboliska nozime, pieméram, ikdienas
etikete, oficialais protokols. Simbolu nozime ir piepemta, - atseviska simbola
nozime drizak ir kulturali pieskirta neka mantota.

Socialantropologs Zdislavs Mahs (Mach) norada, ka komunikacija ir simbolu
nozimigaka un acimredzamaka funkcija. Pauzot sarezgitas idejas, abstraktas
vértibas, smalkas emocionalas asociacijas, ja tas tiek izteiktas nesimboliska
vienkarsruna, ir nepiecieSsama ilga un komplicéta verbalizacija, un ari tad - tas
var palikt neizprotamas lielai dajai adresatu. Turpreti simboli komunicé sinté-
un izvairoties no intelektualiem izvért€jumiem. Talab simboli ir atri, raiti un
efektivi komunikacijas lidzekli, kuri bieZi ietver estétisko vértibu. Véstijumu, ko
parraida $ada vienkarsa, atraktiva veida, ir viegli uztvert un piepemt. Turklat
ta ceremonialais raksturs rada priekSstatu, ka véstijuma saturam piemit ipass
svarigums un vértiba.? P. Burdjé norada, ka simboli ir 'socialas integracijas'
instrumenti par excellence, proti, ka zinasanu un komunikacijas instrumenti tie
rada iespé€jamu socialas pasaules nozimju konsensu, kas savukart veicina soci-
alas kartibas reprodukciju.#

Katrai politiskai grupai, ka raksta Z. Mahs, ir nepiecieSami simboli, kuri kal-
po tas un tas locek|u identifikacijai un reprezenté tas esamibu un darbibu. Siem
simboliem ir ne tikai japauz noteiktas politiskas grupas spéks un solidaritate,
bet ari jaskir cilveki atbalstitajos un oponentos, draugos un ienaidniekos, jauz-
sver atSkiribas starp tiem un jadefingé Sis grupas darbibas sféras politiskas un
ideologiskas robezas. Z. Mahs ari atzist, ka vienas politiskas sistémas vairakas
grupas loti biezi lieto vienus un tos pasus simbolus, tikai tos kombing atskirigos
attiecibu modeos un kontekstos.>

Simboliska nozime piemit ari ritualiem. Ritualu vésturiskas saknes ir mek-
I&jamas ceremonijas (ipasi religiskas ceremonijas), tie ietver pievérsanos sak-
ralam vértibam. Masdienu rituali ir daudzveidigi, tiem piemit smalko aprindu,
pilsoniska, oficiala vai kada cita iedaba. Tikai atseviski maslaiku ritualu elementi
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atgadina to vésturisko izcelsmi.6 Ari uz véléSanu procediru var raudzities ka
uz ceremonialu - skaidru, ierastu darbibu kopumu, kas rada piederibas izjitu
sabiedribai un tas dzivei. Politologs Kristofers Flads (Flood) uzskata, ka rituals
ir simboliska rakstura vadama darbiba, kas saista ta dalibnieku domas un jutas
pie ta, kam tiek pieskirta pasa nozime Sis sabiedribas vai grupas dzivé. Rituala
jéga ir nodot véstijumu, turklat nemot véra, ka ritualam var bt dazada/atskiriga
nozime to dalibnieku vai vérotaju skatijuma (neatkarigi no ta oficialas formas un
logiska pamata).” Ritualus iespéjams vértét ari ka planotu vai improvizétu izra-
di, kas ietver parveidotu ikdienas pieredzi un kas ikdienas pasauli «parce|» cita
konteksta. Komunikacijas procesu pétnieks Eriks Rotenbilers (Rothenbuhler)
skaidro, ka rituals ir atbilstosi modelétas uzvedibas apzinata izrade, kuras uzde-
vums ir radit simbolisku efektu vai svarigu noriSu dalibnieka apzinu.8

Rituala satura svariga iezime ir atkartoSanas, proti, ta spéks ir kumulativs,
darbibas ir sérijveida, ta uzkrajot emocionalo nozimi.® Tade€| rituals ir pieme-
rots tradicijas uzturéSanai un izkopSanai, jo tam piemit iepriekSnosacitiba un
atkartojums, kas vésta par rituala simboliska satura kontinuitati un pastavibu.
Ritualiem ir nozimiga loma socialas kartibas priekSstata radiSana. Atskiriba no
makslas un mita tie ne tikai apraksta un izsaka socialo kartibu, bet ari to iemie-
s0.10 E. Rotenbillers atzist, ka ritudls socialajai kartibai ir nepiecieSams. Tas ir
simbolisks lidzeklis, kas lauj cilvékiem sevi, savu gribu ieklaut socialaja modeli.
Ritualu var uzskatit ari par simbolisku piespieSanas lidzekli. P&tnieks atzist, ka
rituals batiski papildina socialas kartibas lidzek|u spektru, kura ietilpst «laimiga
sadarbiba», «racionala vienosanas» un «brutali spaidi». Vinaprat, rituals ir va-
rens, un, lidzigi jebkadai varai, tas ir ari bistams. Rituals bagatina un cilvécisko
socialas kartibas konstruésanas komunikativos lidzek|us, kas rada jégpilnu soci-
alo attiecibu vadiSanu.!! Interakcijas ritualos, ka atzist Rendals Kolinss (Collins),
svarigakais ir process, kura dalibnieki koncentré uzmanibu uz notiekoSo un aiz-
rautigi iesaistas kop€ja kermeniskaja mikroritma un gust kopigas emocijas.!?

RITUALA SASTAVDALAS RITUALA REZULATI
grupas sapulce ] [ I
.. P grupas solidaritate
kopéja darbiba (fiziska klatbitne)
vai notikums — I individu emocionala
i oo skersli autsaideriem
(taja skaita  ---» energija
stereotipiskas socialo attiecibu
formalitates) kopé&ja uzmanibas 3| simboli
koncentrésana _ = A
kolektivs (sakrali objekti)
Tslaicigi --»~ kopéjs noskanojums savijpojums morales standarti
emocionali <
stimuli ritmiska aizrautiba, L
lai intensificétu atbildes reakciju taisnigas dusmas

1. att. R. Kolinsa interakcijas ritualu shéma.3
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E. Rotenbllers uzsver, ka rituala visas formas ir komunikativas. Turklat uz
masdienu mediéto komunikaciju ir iesp&jams raudzities ka uz rituala veidu. So
pieeju nosaka tas, ka (1) cilvéki, skatoties ipasu mediju notikumu (pieméram,
pasaules «vareno» inauguracijas, kazu, béru ceremonijas, dievkalpojumus, Tpa-
Su runu un apsveikumu u.tml.) parraides, kst par teleritualu dalibniekiem;4
(2) mediju lietoSanas paradumam paSam par sevi ir ritualizéta iedaba; (3) ri-
tuals ir mediju darba sastavdala, proti, zurnalistika ka konvencija, ka ikdienas
rutina, ka standarta tému un standarta attieksmju tirazésana, ka «kopésanas»
simboliska metode; (4) ikdienas televizijas lietojuma religiska forma.> Ronalds
Graims (Grimes) norada, ka mediji un rituals ir izrades, un tas vien nosaka abu
saistibu.® Niks Kuldrijs (Couldry) akcenté ritualiziéto uzvedibas veidu muslaiku
mediju piesatinata pasaulé. Vara ir savijusies ar musdienu ritualu iespéjam un
mediju/mediétajiem ritualiem, kas kalpo tas legitimitates nodrosinajumam.t”

VElésanu kampanas ir laiks, kad publiskaja telpa politisko partiju simboli
un rituali tiek lietoti intensivi. Faktiski tie kopa ar pasam partijam klGst par
savstarpéjiem konkurentiem. Trapigi, konkrétaja laika un telpa iederigi simboli
un veikti rituali spéj ietekmét un dazkart pat maina vélétaju pratus un ricibu.
ST raksta uzdevums ir sniegt parskatu par intensivak un uzskatamak lietota-
jiem ietekmigako politisko partiju simboliem un ritualiem. Japiezimé, ka Latvijas
publiska telpa priekSvéléSanu laika bija intensivi piesatinata, pat pieblivéta ar
simboliskiem véstijumiem. Turklat simbolu un ritualu lasijumam piemit neiz-
bégams subjektivisms; tas lielaka vai mazaka méra ietekméjis ari Saja apceré
ietverto simbolu un ritualu atlasi un skaidrojumu.

Par vélésanam, partijam un simboliem

9. Saeimas vél&Sanas bija pirmas péc Latvijas neatkaribas atjaunoSanas,
kas demonstréja jau salidzinosi lielu Latvijas politisko spéku stabilitati. Lidz
tam bija vérojams politisko simpatiju svarstigums. Tas ir saistams gan ar Lat-
vija notikuSo politisko un ekonomisko reformu izraisitam straujam parmainam
iedzivotaju socialaja struktiira un pasvértéjuma, gan pastavoso véléSanu un
partiju finansésanas kartibu.18 Turklat Latvijas misdienu partiju sistémas vés-
ture ir neilga, to var uzskatit par izveidojusos vien pirms 1993. gada 5. Saeimas
vélésanam. Latvijas daudzpartiju sistému var raksturot ka vaji konsolidétu un
fragmentétu, turklat daudzas partijas ir nepietiekami institucionalizétas. Latvi-
jas politika liela méra ir personalizéta; tas neveicina atbildigu partiju politiku un
ideologiju stabilizésanos, bet sekmé politisko nestabilitati.®

PriekSvéléSanu laika iezime ir politisko spélétaju pargrupé&sanas, veidojot
jaunas koalicijas, neveiksmigas un «nolietotas» «lokomotives» nomainot ar ce-
rigam un daudzsolosakam. Pirms 9. Saeimas atskiriba no iepriekSéjam vélesa-
nam galvenie konkurenti par Saeimas simts krésliem kopuma palika tas pasas
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partijas. Spécigu un parliecinosu pilnigi jaunu ienacéju politisko partiju vidd, kas
piesaistitu daudzus atbalstitajus, Soreiz nebija. Jaatzist gan, ka uz jaunienacéja
statusu (véléSanu uzvarétaju vidd) pretendgja apvieniba «Saskanas centrs».
Formali tas bija nesens veidojums, taCu ta sastava domin&ja jau Latvijas poli-
tiskaja dzive labi pazistamas figlras.

Politisko partiju pastavigie simboli. Partiju simboliskaja pamatrakstu-
rojuma paketé ietilpst vairaki noturigi elementi: nosaukums, logo un krasa. Tie
ir ari visvairak tirazétie partiju simboli priekSvélésanu kampanu laika.

Partijas nosaukums ir viena, divos, atseviskos gadijumos trijos vai Cetros
vardos ietverts metaforisks vai/un metonimisks politiskas partijas, tas jégas un
darbibas apziméjums, publisks simboliski pozitivais pasraksturojums. Turklat
partijam nostabiliz€joties, iegustot ilglaicibu, arl to nosaukumu jédzieniskums
iegust noturibu. Savukart jégpilnums mainas, mainoties partijas lomai, pozicijai
un vértibai. Latvijas lielako politisko partiju nosaukumu simboliskas nozimes
iespéjams iedalit vairakas pamatgrupas.

1. tabula

Latvijas politisko partiju nosaukumu simboliskas nozimes

Simboliska nozime Partijas nosaukums
Stabilitate, kontinuitate, ilgtermina | Tautas partija
attistiba, sabiedribas interesu «Latvijas cel$»
prioritate par personiskajam «Musu zeme»
Parmainas, jaunu risinajumu «Jaunais laiks»
mekl&jumi, parmainu lideribas Jaunie demokrati
pieteikums «Latvijas ce|$»
Lideriba Pirma partija
20. gs. 20. un 30. gadu Latvijas LSDSP
politiskas sistémas restauracija Zemnieku savieniba
Padomju laika dziveskartibas «Saskanas centrs»
ietvérums Rietumu demokratisko | «Par cilvéku tiesibam vienota Latvija»
un patriotisko vértibu ieloga «Dzimtene»
Sociala taisniguma partija
Etnisko interesu prioritate (gan «Tévzemei un Brivibai»
pagatné, gan Sodiend), vésturiskas | «Visu Latvijai!»
tradicijas akcents «Maras zeme»
Tévzemes savieniba
LatvieSu Latvija
Nacionala spéka savieniba
«Musu zeme»
Marginals statuss Sodienas Pensionaru un senioru partija
socialaja sistéma, opozicija Eiroskeptiki
pastavosajai varai un tas kursam
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Nenoliedzami, atseviSku partiju nosaukumus ir iespéjams ietvert ari cit3,
ne vien minétaja grupa vai ari vairakas grupas. Liela méra simboliska véstijuma
izlasiSanu ietekmé ta Sodienas lietojuma (mainigais) konteksts, atseviskos ga-
dijumos ari vésturiska tradicija; liela nozime ir subjektivajam faktoram, cilvéku
pieredzei un zinasanam. Turklat simbola nozime un saturs mainas, mainoties
partijai, tas lomai valsts politiskaja dzive.

Jau ilgstosi simboliska véstijuma zina veiksmigs ir apvienibas «Tévzemei
un Brivibai»/LNNK nosaukums. Taja iesp&jams izlasit gan stabilitati, ko simbo-
lizeé Brivibas piemineklis, kura iekaltie vardi ir likti partijas nosaukuma, gan ari
pirmas Latvijas brivvalsts sasniegumu mantojumu, gan ari Latvijas politiskas
dzives pédéjo gadu 15 gadu pieredzi, kuru laika Si partija jau ir izveidojusi no-
turigu prieksstatu, ka konsekventi iestajas par latvisku Latviju. Turklat Sie var-
di «Tévzemei un Brivibai», kuru formulu radijis dzejnieks Karlis Skalbe, iekal-
ti Brivibas pieminekla centralaja dala jau 1935. gada,?° un ta jau vairak neka
70 gadus ir Latvijas publiskas telpas sastavdala. Abreviattrai «LNNK» simboliski
Sobrid salidzinosi ir mazaka nozime, ta ir vairak paskaidrojosa (Latvijas nacio-
nala neatkaribas kustiba), nacionalo aspektu akcenté&josa, ka ari nostalgiska, ar
atminam par Atmodas laiku, kad nacionalas neatkaribas ideja bija konsekventas
un bezkompromisa uzdrikstésanas simbols, kas konsolidéja lielu dalu latviesu.

Veiksmiga ir Tautas partijas nosaukuma simboliska nozime. Vards «tauta»
Latvijas politiskaja retorika sekmigi darbojas kop$ 19. gs. 50. gadiem - jaunlat-
viesu laika. Runajot par tautu, jau tolaik par primarajam tika izvirzitas nacijas
un tai piederigo kopigas intereses, uzsvérta tautas locek|u kopdarbiba («tautas
bralu» vienotiba), tas nozime sekmiga attistiba un ceriga nakotné. «Tautas»
vardam nacionalaja retorika piemita sakrala jéga - cilvéka dzive, dziviba, mizs
pieder pie tautas laba ziedojamam vértibam. Tautas nozimes slavindjums kops
19. gs. otras puses rodams nacionali patriotiskaja dzeja, mizika un maksla.
Tautas vards tika sekmigi lietots ari 20. gadsimta. Politiku apgalvojumi par dar-
bosanos tautas laba allaz simboliski pretendéja uz vinu darbibas vai ricibas po-
zitivu vai vismaz legitimu nozimi. Jédziens «tauta» bija arl padomju politiskaja
retorika. Kops 20. gs. 60. gadu sakuma PSRS iedzivotaji tika definéti ka

«padomju tauta - jauna vésturiska, sociala un internacionala cilvéku kopiba. Padomju

tauta nav iepriek$éjo cilvéku kopibu tieSs turpinajums, ta ir principiali jauna kopiba,

plasaka un sarezgitaka par Skiru un naciju, jo apvieno viena vesela gan padomju sa-
biedribas Skiras, gan nacijas un tautibas».2!

Gan padomiju laika, gan misdienas pie varas esoSajiem jédziens «tauta»
lava/lauj savu darbibu pozicionét ka darbosanos visu sabiedribas slanu un gru-
pu laba. Nosaukums «Tautas partija» simboliski labi iek|aujas Sodienas Latvijas
straujas ekonomiskas attistibas konteksta, jo saimnieciskais uzplaukums liela-
ka vai mazaka méra uzlabo visu socidlo slanu dzives limeni un vie$ ceribu, ka
labklajibas valsts ir atri sasniedzama. Turklat jédziens «tauta» simboliski Spéj
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savienot Sodienas sasniegumus ar Latvijas vésturisko celu, ta simboliz&jot sta-
bilitati, noturigu kontinuitati un sasniegumu, attistibas turpinajuma solijumu.

Polisemisks véstijums ir to partiju nosaukumiem, kas orient€jas uz kriev-
valodigo elektoratu. No vienas puses, tie - «Saskanas centrs» un «Par cilvektie-
sibam vienota Latvijal» - iemieso Rietumu demokratiju musdienigas vértibas,
bet, no otras puses, Siem nosaukumiem nav jabat uztveramiem ka viennozimi-
gai partijas orientacijai uz Rietumiem, bet ari ka nostalgijai péc zaudéta padom-
ju/krieviska valstiskuma, krievu valodas prioritates, padomju socialas iekartas,
tas garantijam un vismaz solijumam Sos zaudg&jumus kompensét (kaut vai tala
un vél nezinama nakotné). Minéto spilgti politiski korekto partiju nosaukumu
nozimes lasijums ir balstits padomju pieredze€, kas iztren€ja cilvékos prasmi aiz
pareiziem vardiem ieraudzit to blakus vai dubultas nozimes, kas itin biezi bija
daudz svarigakas neka tie$aja teksta pateiktais. Sodienas Latvijas krievvalodi-
go véléetaju lielu dalu, nenoliedzami, nebltu iesp&jams piesaistit vien ar rietumu
vertibu véstijumu, savukart vini ir gatavi «lasit» padomju modela véstijumus.
Ari nosaukums «Dzimtene», kas pats par sevi ir neitrals, savu elektoratu uz-
runajoso jégu ieglst vélésanu kampana lietota saukla konteksta. Proti, vardu
kopa «Par Dzimtenil»/«3a PoguHy!» raisa asociacijas ar Otro pasaules karu/
Lielo Teévijas karu, atgadinot par PSRS militaro spéku un uzvaram. Turklat sauk-
padomju patriotiskaja kino, ta vairakas desmitgades veidojot parliecibu un/vai
dogmu, ka padomju dzimtene ir vértigaka par cilvéka dzivibu un dzivi, ta ir ne-
noliedzams svétums.

Partijas «Jaunais laiks» un «Jaunie demokrati», liekot savos nosaukumos
vardu «jaunais», raida tieSu véstijumu par sevi ka reformatoru, parmainu vei-
c&ju, iezimé atskiribu no «vecajiem»- tiem, kas jau ir pie varas. Sadi veidots
partijas nosaukums ir piemérots jaunienacéjiem, bet politiskaja dzivé jau labi
atpazistamu partiju un/vai to lideru raksturojuma zaudé dalu savas simboliskas
nozimes, jo Sis partijas vairs nav iesp&jams uztvert ka jaunumu un kardinalu
pozitivu parmainu nesg&jus. Turklat simbols «jaunais», partijai ilgstosi atrodoties
politiskaja aprité, var devalvéties, ja ta nesp€j ilgtermina radit un piedavat jau-
nus attistibas konceptus un virzienus, un zaudét jégu.

Par stabilu un labu atpazistamu simbolu jau ir kluvusi partiju logo22 un
krasas, kas aktivi tiek lietotas to priekSvéléSanu kampanas dizaina. Latvijas
krasu politiska kartiba ir kjuvusi par saprotamu un ierastu lietu, partijas, it ipasi
pédéjos gados, kad nostabilizé€jusies Latvijas politisko partiju sistéma, var pazit
péc to krasam. Turklat krasu simboliska nozime ir labi zinama, to asociativais
vestljums biezi tiek skaidrots masu medijos un popularaja literatira. Talab zi-
nasanas par krasu nozimi ir plasi izplatitas un konvencionalas. Noteiktas krasas
lietojums jau rada zinamas gaidas.?3
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2. tabula
Krasu nozimju lasijums
Krasa Partija Tradicionalais lasijums
Dzeltena «Tévzemei un Zelts, gaisma un Saule (ari skaudiba un
Brivibai/LNNK» greizsirdiba), viena no latviesu nacionalas krasu
paletes pamatkrasam
Oranza Tautas partija Mérktieciba
Sarkana «Saskanas centrs» Asins, uguns, kaislibas un kara krasa,
«Latvijas ce|$» tas dazadi toni izmantoti Latvijas Republikas un PSRS
LSDSP pamatsimbolika
Violeta Pirma partija Garigums; liturgija S krasa saistita ar

gréksudzes jédzienu, ar gréku izpirkSanu
un pasapceri; arT gudribu un milestibu;
tumsi violeta krasa liecina ari par spéku un
meérktiecibu

Zala Zalo un zemnieku Atdzimsana, atjaunotne, dzivibas, pavasara,
apvieniba jaunibas krasa, ceriba un prieks.
Zila «Jaunais laiks» Ceriba, garigums, patiesiba;

«Jaunie demokrati» | tumszila krasa nozimé autoritati, stlrgalvibu un
lielu caursitiena spéku

Lielakas partijas 9. Saeimas véléSanu kampana bija oti dasnas savos krasu
akcentos - krasas bija redzamakais signals par vienas vai otras partijas klat-
bitni publiskaja telpa. Tajas bija partiju reprezentacijas suveniri - pildspalvas,
mapes, uzlimes, nozimites, kruzes, baloni, karodzini u.c. reklamas materiali.
Partiju krasu T-kreklos térpas to atbalstitaji un reklamas kampanu dalibnieki.
Prieksvélesanu kampanas laika partiju krasas veidotas agitacijas teltis, kas bija
novietotas pilsétas laukumos, parkos, satiksmes ceju un gajéju plismu krust-
punktos, kluva par spilgtu pilsétas vides iezimi.2* Tas vai citas politiskas par-
tijas krasu piesatinajums publiskaja telpa, ka ari to ielausanas privataja telpa
(prezentacijas un reklamas materialu u.c. veida) demonstréja to spéku sameéru
Saja kampana.

Personibas. Latvijas politiskaja praksé partijas asoci€jas ar nelielu cilvéku
skaitu, reizumis tikai ar daziem. Partiju identifikacija ir izteikti personalizéta, vé-
IEtaju piesaistiSana notiek ar popularu un cienitu cilvéku vardiem, nevis ar par-
tiju programmam. PriekSvélésanu laika partiju publiskajiem reprezentantiem ir
ipaSa, pat izSkirosa loma cina par vélétaju simpatijam. Partiju «lokomotives»
k|ust par partiju simboliem, kuriem uzskatama veida - ar savu seju, pilsonisko
un moralo staju, biografiju, intelektu, pieredzi, darbu un paveikto - jaiemieso
sava partija un tas locekli.?> Ir visai liela iesp&ja, ka, mainoties simpatijam pret
partijas publiskajiem reprezentantiem, potencialie vélétaji nakamajas vélesa-
nas uzveélésies citu partiju, kuras «sejas» viniem tobrid Skitis vispievilcigakas.
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Personibam - partiju simboliem - ir iz8kiro$a loma partiju panakumu kal-
dinasana misdienu mediatizétaja priekSvéleésanu kampana. Presé publikacijas
par vienas vai otras partijas programmu un izteiktajiem solijumiem bagatinaja
partiju «lokomotivju» portreti. Pieméram, laikraksta «Diena» Saeimas Vélésa-
nam veltitajos specialajos pielikumos katras partijas galvenas «lokomotives» fo-
tografija kalpoja ka ilustracija informacijai par partijas visu deputatu kandidatu
sarakstu un partiju programmu. Lidziga bija ari citu laikrakstu prakse. Par «par-
bauditako lokomotivi» «Neatkariga Rita Avize» dévéja Robertu Zili (TB/LNNK),
par «skandalozako lokomotivi» Einaru Repsi. Vina raksturojuma vairaki akcenti:

«Ekstrému aktivitasu cienitajs, lidotajs, motociklists un jahtas kapteinis Einars Repse

reiz no tautas savakto honoraru (kas lidz cerétajam miljonam gan neaizvilka) jau sen

ieguldijis ipasumos, lai, ka pats stasta, pelnitu. Vina finansu darijumi ir gana miglaini,
lai par tiem ierosinatu kriminalprocesu. Tas viss neglabjami mazinajis vina popularitati,
tadé| Jauna laika celd uz vélésanam Soreiz paliga nakusas partijas sievietes.»26

«Lokomotives - parsteiguma» titulu izpelnijas Aivars Lembergs (LZZS),
kura raksturojuma uzsvérti panakumi pasvaldibu vélésanas un ventspilnieku
atbalsts.?”

Politisko partiju personalizéto simbolu vidi Tpasa loma bija to nosauktajiem
premjera krésla kandidatiem. Lidzas partiju reitingiem tika veidotie premjera
kandidatu popularitates reitingi. 9. Saeimas vélésanu kampanas laika populara-
kie bija A. Kalvitis un A. Lembergs.28

3. tabula

Laikraksta «Diena» 7. Saeimas, 8. Saeimas un 9. Saeimas vélésanu
specialpielikumos nosauktas personibas - partiju simboli2®

Partija/politiska Partiju «lokomotives»

apvieniba 1998* 2002 2006
«Centrs» Juris Celmin$
Darba partijas, Kristigi Ilga un Aivars
demokratiskas partijas un | Kreitusi

Zalas partijas apvieniba
Demokratiska partija Ziedonis Cevers
«Saimnieks»
«Dzimtene» Viktors Kalnbérzs
«Eiroskeptiki» Normunds Grostins
Jauna partija

«Jaunais laiks»

«Jaunie demokrati» Maris Gulbis
Krievu partija Mihails Gavrilovs
«Latgales gaisma» Rihards Eigims
LatvieSu Latvija Ilmars Drullis
LatvieSu partija Aivars Garda
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Partija/politiska
apvieniba

Partiju «lokomotives»

1998*

2002

2006

Latvijas Apvienota
republikanu partija

Sarmite Jégere

Latvijas Atdzim$anas
partija

Andris Rubins

Latvijas Brivibas partija

Ziedonis Cevers

«Latvijas cel$»

Latvijas Pirma partija

Latvijas Pirma
partija/«Latvijas ce|$»

Andris Bérzins

Latvijas
Socialdemokratiska
stradnieku partija

Dainis Ivans

Guntars Jirgensons

Latvijas socialdemokratu
apvieniba

Latvijas Zemnieku
savieniba

Laimonis Strujevics

«Maras zeme»

Iréna Staprovska

Iréna Staprovska

«Mlsu zeme»

Ilmars Anéans

Ilmars Ancans

Nacionala speka savieniba

«Par cilvéka tiesibam
vienota Latvija!»

Progresiva Centriska
partija

Inta Stamgute

«Saskanas centrs»

Sociala taisniguma partija

Viktors Birze

Voicehs Teivans

Socialdemokratiska
Labkklajibas partija

Viktors Kalnbérzs

Socialdemokratu savieniba

Tautas partija

Tautas saskanas partija

Egils Baldzéns

Teévzemes savieniba

«Tévzemes un brivibai»/
LNNK

«Visu Latvijai!»

Zalo un Zemnieku
savieniba

Martins Draudins

_|RaivisDzintars |

* Laikraksta «Diena» specialpielikuma «Vélésanas'98» partiju «lokomotives» nav nosauktas sik-
partijam: Socidldemokratiskajai sieviesu partija, Tautas kustiba «Latvijai», Latvijas vienibas
partijai, «Helsinki-86», Demokratiskajai partijai, Konservativajai partijai, Latvijas Nacionalajai
reformu partijai, Latvijas nacionali demokratiskajai partijai, Latvijas Atdzimsanas partijai, Na-
cionald progresa partijai, «Maras zemei» un Tautas kopai «Briviba». Sis partijas 1998. gada
septembra pirmaja pusé «Latvijas faktu» veiktaja aptauja bija nebija ieguvusas 1% vélétaju

atbalstu.

** Ar peléku krasu iezimétas partijas, kas iekluva Saeima.
**x Partijas «lokomotive» netika ievéléta Saeima.
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Arl zurnalisti intervéja un iztaujaja galvenokart labi atpazistamos parti-
ju reprezentantus, ta sekmejot un kultivéjot personalizétas politikas praksi.
Turklat partijas sava priekSvélésanu kampana ka partijas «sejas» izmantoja
personibas, kuras nebija vinu deputatu kandidatu sarakstos, pieméram, «TB/
LNNK» - Robertu Zili, ZZS - Aivaru Lembergu, «Saskanas centrs» - Alfrédu
Rubiku. Turklat ceriba/ticiba, ka personiba spéj pildit mesijas lomu, lielaka vai
mazaka méra noteica daudzu skatijumu uz deputatu kandidatiem. Dala elek-
torata ta saistas ar jauna Ulmana - spécigas personibas, godiga cilvéka, laba
tautsaimnieka, simpatiska, stipra un labsirdibu un droSibas sajltu izstarojosa
politika - gaidas. Pieméram, «Visu Latvijai!» deputata kandidata Vladlena Tol-
peznikova Latvijas politikds nakotnes redzéjums summéjas atzina: «Vajadzétu
jaunu Ulmani.»3° Ari A. Kalvitis, vértéjot vina vaditas valdibas saimnieciskos
sasniegumus un razeno stavu, tiek samérots ar K. Ulmani.3!

Personiba Saja priekSvéleésanu kampana (tapat ka iepriekséjas) vienlaikus
ir labakais partijas solijumu garants un «ielaps» iepriek$&jo Saeimu darbibas
laika nepaveiktajam un k|udam.

Prieksveélésanu kampanas ipasie simboli.

«Saskanas centrs» par socialas un etniskas vienotibas ideju ietvéra véstu-
risko personibu - kosmonauta krieva Jurija Gagarina, folklorista latviesa Kris-
jana Barona un fizika ebreja Alberta Einsteina - télos, ta ar Sim PSRS, Latvi-
jas un pasaules vésturé simboliskam personibam piesakot sevi par sabiedribas
konsolidacijas aizstavjiem. Tomér So cilvéku tik atskirigo vizualo veidolu (bar-
daina K. Barona, skafandrota J. Gagarina un komiska A. Einsteina) apvieno-
jums reklama drizak pasvitroja atskirigo, nevis vienojoSo. «Saskanas centra»
priekSvéleésanu materialiem triika noteiktas idejiskas koncepcijas, ar tajos lie-
totajiem simboliem apvienibu parstavosie politiskie spéki apeléja tiesi pie sava
elektorata. Ja minétajam diZo personibu trijniekam uzdevums bija git atbalstu
etniski un sociali atskirigas auditorijas, tad «Saskanas centra» ietilpstosa Lat-
vijas Socialistiska partija savos izdevumos izmantoja cilvéku grupas ar karogu
siluetu sarkana krasa - simbolu bolSeviku uzvarai Krievijas Pilsonu kara -, kas
uztverama ari ka neiecietiba pret citadak domajosajiem.

Zalo un zemnieku savienibas simbolu klasta bija ari konfekte «Gotina», ar
kuru, ietérptu partijas zalas krasas papirina un ar partijas logo gotinas attéla
vieta, tika cienati potencialie vélétaji, interesenti un garamgajéji ZZS aditacijas
teltis. Konfekte «Gotina» ir [oti populars un ari vésturisks (pieméram, Skriveru
partikas kombinats to saka razot 1956. gada) saldais karums, kas ietvéra ilglai-
cibas, tradicijas, lauku, vietéjas produkcijas kvalitates nozimi. Zalo un zemnieku
savieniba veiksmigi izmantoja ari dziesmas un kop&ju dziedasanu ka latviesu
vélétajiem saprotamu vienotibas un patriotisma simbolu.

Pirmas partijas reklama, veiksmigi apvienojot nopietno un pasironisko for-
matu, par pretenziju uz lidera un attistibas virzitaja politiskas lomas simboliem
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bija izraudzita kustiba - rakete, vilcieni, lidmasinas - un misdienigi darbariki
un tehnologijas. Sekmigi darbojas ari Tautas partijas pasraksturojuma atslég-
vardi - pieredze, ideju partija, komanda, profesionali, vaditaji, lideri, personiba,
nakotne -, kas koreléja ar masu medijos istenoto pozitivisma kampanu un ta
briza Latvijas ekonomiskas izaugsmes raditajiem. Lidzigi bija arl «Tévzemes
un Brivibas/LNNK» priekSvéléSanu kampana lietotie simboli - valsts attistibas
grafika augSupejosa likne. Attistiba un labklajiba bija $is kampanas spilgtakie
un trapigakie metaforiskie simboli.

PriekSvéleésanu kampana (Tpasi reklama) plasi tika izmantoti ari saukli un lo-
zungi. Tiem atseviskos vardos, Tsa teikuma japauz politiskas partijas programmas
prioritates, nakotnes redzéjums, ka ari jaformulé tas attiecibas ar vélétajiem.

4. tabula
Politisko partiju 8. un 9. Saeimas vélésanu kampanu lozungi32
Partija Sauklis 8. Saeimas vélésanas | Sauklis 9. Saeimas vélésanas
«Jaunais laiks» Gods kalpot Latvijai! Labklajibu godiga Latvija!
LSDSP Kopa mums izdosies! Seit un tagad!
PCTVL Viens likums, viena taisniba visiem!
Pirma partija (Pirma | Virs un vards! Laiki mainas, darbi paliek
partija/«Latvijas cel$»
Tautas partija Komanda. Veseliba. Alga. Balso par tiem, kas strada! Izglitiba.
Nodokli Regioni. Ripnieciba
TB/LNNK Valsts kalpos cilvekiem Valsts kalpos cilvekiem
«Saskanas centrs» Uz mums var palauties!
Zalo un zemnieku Es gribu dzivot Latvija! Dzivot plaukstosa Latvija
savieniba

Cina par/pret simbolu. Par spilgtu politisko partiju simbolisko sabiedroto
vai ienaidnieku 9. Saeimas priekSvéléSanu kampana kluva Latvijas Nacionalas
biblioteékas jauna €ka, - dévéta par «Gaismas pili». Jédziens pieder pie nozimi-
gakajiem 19. gs. otras puses latvieSu nacionalas kustibas lietotajiem simboliem.
Ausekla 19. gs. 70. gadu dzeja «Gaismas pils» nozime€ja tautas brivibu, patstavi-
gu latviesu nacionalo kultiru un izglitibu. Nogrimusas Gaismas pils augsamcel-
Sanas Ausekla dzeja nesa tautas brivibas iegliSanas, kultdras un tautas garigas
dzives uzplaukuma jégu.33 Kops 1910. gada Jazepa Vitola dziesma «Gaismas
pils» (pirmatskanojums 1900. gada) ir Visparéjo latvieSu dziesmu svétku reper-
tuara, ta visu 20. gadsimtu latvieSu nacionalas kultiiras atmina uzturot Gaismas
pils simboliska véstijuma solijumu. 1985. gada notikusajos 19. Vispargjos latvie-
Su dziesmu un deju svétkos, kuru repertuaru un scenariju bitiski ietekméja pa-
domju ideologiskais standarts, dziesma «Gaisma pils», kas nebija iek|auta oficiali
apstiprinataja svétku repertuara, bet kuru dziedataji (izsaucot dirigentu Haraldu
Medni) izpildija péc savas ierosmes, koncerta nosléguma izskan€ja ka protests
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pret padomju kultdras politiku un rusifikaciju. Sis notikums ari kjuva par simbolu
latvieSu spéjai nepaklauties varai un kopigi publiski paust savu nostdju.3* Pirms
9. Saeimas vélésanam kultiiras ministre Heléna Demakova (TP) skaidroja:
«Gaismas pils projekta izciliba slépjas ar taja, ka tas ir simbols latviesu pasapzinai,
misu spéjai paveikt kaut ko paliekoSu, atstat nakamajam paaudzém ko lidzvértigu
Doma baznicai, Karla Ulmana uzceltajiem tautas namiem un Brivdabas muzeja redza-
majam vértibam.»35
Apvieniba «Saskanas centrs» sava priekSvéleésanu kampana, lai piesaistitu
vélétajus, ietvéra cinu pret Latvijas Nacionalas bibliotékas jaunas €kas celtnie-
cibu. Kampanai tika dots nosaukums «9000 dzivok|u Gaismas pils vieta». Parti-
jas lideri uzsveéra, ka Latvijas Nacionalas bibliotékas €kas celtniecibas projekti ir
liela paSreizgjas valdibas k|lida, jo valstT ir tik daudz sapigu socialo problému, ka
«gaisa pilu» idejas neatbilst tautas interesém.3¢ «Saskanas centra» materialos,
kas véstija par paraksta vakSanas kampanu pret Gaismas pili, Latvijas Naciona-
Ias bibliotékas jauna €ka dévéta par «Heopsa piramidu», ko cels uz «izmirstoSo
pensionaru kauliem».3” Kampana pret «Gaismas pili» vél vairak iezimé&ja Latvi-
jas véletaju skelSanos péc etniska principa. «Latvijas Avize» komentéja:
«So protestétaju dzinulis, Skiet, ir - maigi izsakoties - nedraudziga attieksme pret visu
latvisko, viebSanas par hutorskije (viensétnieciskiem) aborigéniem, vinu garamantam,
Lielvardes jostu u.tml. [..] Gaismas pils ienaidnieki ir ari atjaunotas Latvijas garigo vér-
tibu ienaidnieki, kas tomér likumigi cer tikt pie varas.»38

«Gaismas pils» gan konkrétaja Latvijas Nacionalas bibliotékas jaunas €kas
veidola, gan latvieSu nacionala un kultliras simbola formata 9. Saeimas prieks-
vélésanu kampana kluva par objektu, pret kuru nakotnes konstrukcija polarizé-
jas politiskie spéki un véletaji. Vini uzskatami iedalijas atbalstitajos un pretinie-
kos, draugos un ienaidniekos.

9. Saeimas vélésanu kampana, ka jau minéts, piedavaja visai plasu simbo-
lu klastu un demonstréja politisko spéku prasmi izmantot tos komunikacija. Iz-
teiksmigu un tiesi Saja kampana iederigu un iedarbigu simbolu izveide un izvéle
liecinaja par tas vai citas partijas véléSanu kampanas vaditaju profesionalismu.
Sis Saeimas vélé$anu kampana lietotie simboliskie véstijumi darbojas atskiri-
gak no iepriek$gjiem. Simboliskaja limeni sasniegumu, panakumu, uzvaru uz-
skaitljumi bija daudz efektivaki neka iepriek$gjas vélésanas. Kritika, opozicija,
kardinalas parmainas, ka rada vélésanu rezultati, nebija pieprasiti simboli.

Rituali

9, Saeimas kampana no ieprieks$gjas atskiras ari ritualu veidoSana. Mazak
un pieklusinatak publiskaja telpa tika izmantotas tradicionalas ritualas darbi-
bas - zvéresti, baznicas svétiba, svinigi gajieni, marsi un citi izteikti ariskigi
un ideologiska patosa piesatinati pasakumi. Saja kampana partiju publiskajos
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ritualos, kuru uzdevums bija solidarizet atbalstitajus, sniegt viniem kopibas iz-
jutu un emocionalu pardzivojumu, uzskatami ieziméejas popularas kultdras lie-
tojums.3? Izklaides pasakumi, kuros piedalas populari cilvéki, koncerti, bezmak-
sas nasku daliSana u.c., parasti piesaista lielu apmeklétaju skaitu, ko tad ar
liekakiem vai mazakiem panakumiem ir iesp&jams parvérst par priekSvélésanu
rituala dalibniekiem.

Medus svétki tika sarikoti Mezaparka vairak neka ménesi pirms vélésa-
nam - 2. septembri, proti, diena, kas ir ka radita svétkiem, jo tik tikko ir sa-
cies jaunais macibu gads. PCTVL rikoto svétku koncepcijas pamata bija partijas
simbols - «par bitém» (3all4E/). Tie tika veidoti ka slavinagjums bitém - to
darbam, tikumam, neatlaidibai, cinitajas raksturam, vizualajam skaistumam un
izteiksmibai - un biSu darba rezultatam - medum, kas ir gan liels karums, gan
ari loti derigs cilvéka veselibai. Pasakumu rotaja PCTVL simbolika - bites -, kas
bija gan uz plakatiem, lozungiem un baloniem, gan instalaciju darinajumos, gan
ar bisu kostimos térptu cilvéku veidola. Svétku programma bija gan vizinasa-
nas karuselos, konkursi, kuru uzvarétaji balva sanéma medus burcinu, muzi-
ka, cirka priekSnesumi, piratu kaujas, ekstréma frizétava u.c. izklaides. Visa ta
uzdevums - raisit pasakuma apmeklétajos pozitivu noskanojumu. Pasakumu
apmekl€ja ap 10 000 cilvéku, ta panakumi rosinaja Medus svétku rikoSanu par-
vérst gadskart€ja tradicija.

PCTVL Medus svétkus pozicionéja ka protestu Latvijas valsts atzitajiem
oficialajiem svétkiem. Partijas lideris Jakovs Pliners uzsvéra:

«B JlatBuK OCbMLI,l/IaJ'IbeIX npasgHUKOB Yepecyyp Maso — ChnNoWb YHbIJIbIE NaMATHbIE

AaTbl Aa TpaypHble AHW. A Hawe obbeAMHEHME PELIMI0 YCTPOUTb HAcTOSAWMIA npasa-
HUK — pa3BesaTb MPayHyto, AABSLLYI0 Ha CTPaHy aypy!»4°

Medus svétki bija svétki tiem, kuriem nav savu svinamo dienu Sodienas
Latvija. Ta bija valsts svétkus un latvieSu pasakumus neapmeklgjosSo reala fizis-
ka kopa biisana, vinu kopéjas emocijas, kas raisija vienotas t.s. «taisnigas dus-
mas» pret citadi domajosiem, - pret tiem, kas pulcéjas citos svétkos un goda
citus simbolus un vértibas. Ta Medus svétki, kas apvienoja izklaides pasakumu
ar rituala elementiem, mobilizéja ta apmeklétajus PCTVL atbalstam gaidamajas
Saeimas vélésanas. Japiebilst, ka Medus svétki pozitivu vértéjumu guva krievu
valoda iznakosaja presé, savukart latviesu mediji tiem pievérsa salidzinosi ne-
lielu uzmanibu un atspogulojuma ietvéra ironijas devu.

Dziedasanas svétki bija ZZS priekSvélésanu kampanas sastavdala. Pro-
ti, visa Latvija - kultdras namos un brivdabas estradés - ZZS rikoja bezmak-
sas sadziedasanas svétkus. Partijas reklamas materialu vidl bija ari «Dziesmu
gramata», kura bija ievietoti deputatu un premjera amata kandidatu portreti
un vinu izvelétu popularu dziesmu vardi (pieméram, Dagnija Stake ar dziesmu
«Briiklenajs», Andris Bérzins ar «Milais, nesteidzies», Aivars Lembergs «Sen tas
bij"», Indulis Emsis ar «JUrin' prasa smalku tiklu» u.c.). Koncertos, kurus vadija
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aktieris Guntis Skrastiné un kuros piedalijas Ridolfs Plépis, Zorzs Siksna, Rita
Trence, Dainis Porgants, Imants Skrastin$, Eriks Hanbergs u.c., deputatu kan-
didati un makslinieki uzsaka kopdziedasanu ar publiku. Sadi pasakumi latviesu
vidi pédéjos gados ir Joti iecieniti. «Neatkariga Rita Avize» par vienu $adu ZZS
pasakumu, kas notika Dobeles kultlras nama, véstija:

«Jau pirmas dziesmas laika, kas ieribina kultliras namu ar vardiem «Més gribam dzivot

misu zemé zala, més gribam dzivot zala Latvija ...», skatitaji aizrautigi aplaudé un SG-

pojas lidzi mazikas ritma. Zalé var just lielu pacélumu un sajismu.»*t

ZZS prieksvélésanu koncerti ietvéra svarigakos rituala elementus. Kopiga
dziedasana kluva par politiku un publikas vienotaju, StpoSanas muzikas rit-
ma veidoja klatesoso fizisko vienotibu un faktiski parvértas ritualkustibas, kas
savukart sekméja saliedétibu un kop€&ju noskanojumu, ka ari raisija individos
emocionalo energiju. Domajams, ka kopdziedasanas pasakumi papildinaja ZZS
vElétaju rindas ar t.s. «svarstigajiem», kam nebija noturigu un ilgstosu simpa-
tiju pret kadu politisko partiju. Pieméram, laikraksts «Diena» raksta par ZZS
priekSvélésanu koncertu Rézekné stasta par kadu Ilonu, kura atzist, ka «tik |oti
patika koncerts, ka vina, iesp&jams, pat balsoSot par ZZS».42

Dziesmas un koncertus, kas lieliski pildija priekSvéléSanu rituala lomu, sa-
vas kampanas izmantoja ari citas partijas. Pieméram, PCTVL rikoja rokkoncertus
Riga un Liepaja, lai popularizétu partiju jauniesu vida. LSDSP kampana iek|avas
Viktora LapCenoka (Sis partijas deputatu kandidata) koncerti, Tautas partijas
aditacijas pasakumus papildindja «Bumeranga» (ansambla lideris Vents Krauk-
lis - Sis partijas deputatu kandidats) uzstasanas u.c.*3 «Visu Latvijai» radija savu
himnu, rikoja masu gajienu un koncertu Vérmandarza ar Aivara Brizes un Lingas
u.c. piedalisanos.** Visos koncertos domingja t.s. vecais repertuars - senas, Vi-
siem labi zinamas un milas dziesmas, ko var dziedat vai dungot lidzi. Popularas
kultGiras ievisana priekSvélésanu agitacijas pasakumos bija efektivakais veids,
kas piesaistit salidzinosi lielu apmekIgtaju skaitu. Turklat popularu makslinieku,
deputatu kandidatu un publikas kopdziedasanas koncerti Saja kampana partapa
par viskultivétako priekSvélésanu ritualpasakuma veidu.

«Jauna laika» skréjiens «Ar demokratiju pret cinismu» ari pieder
pie 9. Saeimas priekSvélésanu spilgtakam ritualpraksém. Partijas parstav-
ji 8. septembri uzsaka 221 km garo stafetes skré&jienu no Rigas un Ventspili,
lai tur nogadatu memorandu «Ar demokratiju pret cinismu». Taja uzsverts, ka
valsts «pardzivo dzilu uzticibas krizi», ko «radijis un joprojam padzilina cinisms,
ko sava ricibas arsenala iek|avusi daudzi politiki un valsts amatpersonas». Me-
morands aicindja un apgalvoja:

«Kopa mums izdosies aizSkérsot celu cinismam, nelaujot tam saindét sabiedribu un

vajinat valsti. Kopa més sp&jam iedzivinat demokratijas idealus un attirit politisko vidi.

Més lepojamies, ka godpratigi kalpojam Latvijai.»*5
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Skréjiens ietvéra visas rituala sastavdalas - grupas solidaritati, fizisku
kopa bisanu, uzmanibas koncentrésanu uz vienu tému, norobezo$anos un no-
stasanos pret ienaidniekiem un citadi domajosajiem, kopé&ju noskanojumu -,
kuru mérkis bija radit kopé&ju savilnojumu. Skré&jiens gan pilniba nedeva visus
gaiditos rituala rezultatus. Proti, «Jauna laika» izvirzitie augstie ideali pilniba
nekorel€ja ar partijas realo darbibu 8. Saeima, valdiba un citur. Domajams, ka
tieSi talab skréjiens kopuma izpelnijas zurnalistu ironisku vértéjumu. «Neatka-
riga Rita Avize» koment€ja:

«Cita lieta, ka tieSi Sai partijai tas redlajos darbos bieZi vien godiguma vieta redzam

alkatibu, profesionalitates vieta - pilnigu neprasmi, demokratijas vieta - destrukciju.

Tapat ari varena cipa par valsts interesém patiesiba ir cina nevis par valsts interesém,

bet tiesi otradi.»*6

Atspogulojot skréjiena norisi, masu mediji véstija par garamgajéju vienal-
dzibu un skatitaju retajam rindam, par traucéto satiksmi uz Ventspils Sosejas,
par «Jauna laika» parstavju nevéribu pret saviem tieSajiem darba pienakumiem
(pieméram, aizradijumus izpelnijas Aivars Aksenoks, kurs laika, kad japilda Ri-
gas méra pienakumi, piedalas stafeté+”) u.tml.

«Jauna laika» skr&jiena ritualos rezultatus Tpasi mazindja ta noslégums,
kad tam Ventspils teritorija pievienojas ventspilnieki ar lozungu «Sports vieno,
politika Skel». Vinu vidd bija ari «Jauna laika» galvenais ienaidnieks un kritikas
objekts Aivars Lembergs, kurs «aicindja pilsétas viesus talak doties uz Olimpis-
ko centru, kur vinus sagaidija dusas, atspirdzinajumi un autobuss ekskursijai
pa pilsétu». «Jauna laika» parstavji So priekslikumu nepienéma un devas uz
partijas neoficialo Ventspils filiali kafejnicu «Milismajas». Savukart tur izveidojas
incidents starp «Jauna laika» lideri Einaru Repsi un «Neatkarigas» zurnalistu
Imantu Viksni. E. RepSe iedunkajis zurnalistu un ar nievigu frazi «Staiga vien,
puisit» izvadijis no kafejnicas.® Ta planotais skréjiena pacilajosais finals, kam
partijas biedros un atbalstitajos vajadz€ja radit solidaritates sajutu, pozitivas
emocijas, mobilizét kopigai talakajai ricibai u.c., tika izjaukts. Svarigaks bija
Ventspill notikusais skandals. «Jauna laika» nozimigakais 9. Saeimas priekSvé-
I&Sanu kampanas rituals sevi attaisnoja tikai dal&ji un ieceréto efektu, mobilizét
partijas atbalstitajus un piesaistit partijai «svarstigos» vélétajus, nedeva.

Pozitivisma kampana, kuras laika tika slavinata Tautas partija un tas
biedri, bija sekmigaka 9. Saeimas prieksvélésanu kampanas ritualprakse. Bied-
ribas «Sabiedriba par varda brivibu» (SVB) veidotas un demonstrétas reklamas
vairak neka 30 sabiedriba labi pazistami cilveki (pieméram, akadémiki Elmars
Gréns, Juris Ekmanis un Ivars Kalving, mediki Dzintars Mozglis, Andrejs Er-
glis, Janis Gardovskis, Karlis Trusinskis, LNO direktors Andrejs Zagars, mizikis
Normunds Sng, Latvijas Nacionala makslas muzeja direktore Mara Lace, aktri-
se Rézija Kalnina u.c.#9), ka ari t.s. vienkarsie |audis slavéja Tautas partiju un
tas ministru darbibu. Turklat Sai partijai un tas lideriem Sajos standartizétajos
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slavingjumos tika pieskirta valsts, nacijas, vienas vai otras nozares glabéja
loma. Reklamas intensivi demonstréja televizija; raidijumu partraukumos, starp
parraidém paradijas televizijas ekrana «runajosas galvas», kas ar neSaubigu
parliecibu apgalvoja, ka valsts un atsevisku nozaru uzplaukums ir noticis tikai
un vienigi pateicoties Tautas partijai, tas ministriem, ka visu kopéja un kat-
ra atseviski nakotnes labklajiba ir tikai un vienigi Tautas partijas rokas, tadg|
9. Saeimas Vvélésanas jabalso par So partiju.>°

Izskanéjusie Tautas partijas vadibas un politiku sérijveida slavinajumi, ku-
rus pauda sabiedribas autoritates — nopietni, pasaulé atziti, augsti kvalificéti
zinatnieki, starptautiski novértéti makslinieki, regionos cieniti |audis -, lidzina-
jas lojalitates zvérestam, modernam magiskam teleritualam, kura noliiks bija
«neticigos» pievérst pareizajai ticibai. Reklamu intensitate teleritualam pieskira
ritmu, radija trauksmes sajitu, ka, paliekot arpus Tautas partijas piekritéju
loka, iesp&jams k|lt par autsaideru, kas ir neiederigs un lieks Sodienas Latvija.
Tautas partijas reklamu sérija bija iespaidigs vienojoss un konsolidéjoss rituals,
kas nostiprinaja tas pozicijas priekSvéléSanu publiskaja telpa.

Sekmigu un iedarbigu ritudlu radiSana un realizacija 9. Saeimas priekSvé-
IéSanu kampana bija atkariga no sabiedrisko attiecibu un reklamas specialistu
profesionalisma. Labi un pardomati veidota kampana aizvien vairak k|tst par
politisko partiju véléSanu panakumu bitisku komponentu.

k%%

9. Saeimas vélésanu kampana Latvijas vésturg, domajams, vislabak bis at-
pazistama ar apzimé&jumu «treSo personu lidzdaliba». Proti, divu ietekmigako un
valdiba parstaveto partiju - Tautas partijas un Latvijas Pirmas partijas - kampa-
nu rikotaji, izmantojot nepilnibas partiju finansésanas likuma, apgaja prieksvéle-
Sanu kampanas izdevumu ierobezojumus: nodibinaja nevalstiskas organizacijas,
kas izvérsa So partiju iespaidigu reklamas ofensivu.5! Tadé| 9. Saeimas véleésa-
nas ari ieguvusas apziméjumu - «negodigas vélésanas», demonstréjot publiskas
elites attiecibas ar likumu, - ja tas ir neizdevigs, to drikst nepildit un apiet.

Tadéjadi Sis Saeimas prieksvélésanu kampana Latvijas politisko simbo-
lu galeriju ir papildinajusi ar «treSo personu lidzdalibu» un vadoSo politisko
partiju priekSvéleésanu kampanu menedZzmenta cinisma un atklata negodiguma
paraugu.
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Femininie un maskulinie konstrukti
9. Saeimas prieksvelesanu televizijas reklamas

Darba tiek apllkota sievisko un virisko konstruktu radiSana/izmantoSana/veidosanas, kas fik-
séta un analizéta péc narativas un semiotiskas metodes astonu politisko partiju un apvienibu
84 prieksvélésanu laika politiskas reklamas. Mérkis bija uzzinat, cik liela méra i Skietami masku-
lina vide ir pozicionéta par atvértu sievietém un ir gatava sarunai, izmantojot femininajam rakstu-
rigo simboliku un véstijumus, ka ari - vai politiskas reklamas novérojama sievieSu maskulinizacija
un virieSu feminizacija.

Atslégvardi: dzimte, feminins, maskulins, konstrukti, 9. Saeimas vél&éSanas, politiskas reklamas.

Vizuala semiotika un narativi

Lai spriestu par 9. Saeimas priekSvéléSanu laika politiskas reklamas ra-
ditam femininajam un maskulinajam konstrukcijam, analizétas 84 politisko
partiju un apvienibu (JD, JL, LPP/LC, LSDSP, SC, TB/LNNK, TP1) audiovizualas
reklamas.

Reklamas analizétas ar semiotikas un narativu analizes metodi.

Semiotikas metode izmantota, aprakstot audiovizuala materiala femininas
un maskulinas konstrukcijas. Reklama par tam liecina:

e dzimtes kodi (pieméram, sievietes redzamas svarku kostimos, viriesSi térpti
uzvalkos, ar portfeliem rokas vai sarunas pie darijumu galda);

e metaforas un metonimija (asociativas nozimes, pieméram, sarkana roze ir
sieviskigs simbols, kas drizak liecina par svétkiem, apsveikumiem, roman-
tiku, nevis cinu vai darbu);

e ikonika (cinu ierocis - cirvis);

e neverbald komunikacija (pieméram, Zesti, poza, apgérbs);

e krasu simbolika (melns/tumss - launums, balts/gaiss - Skistiba).
Semiotika uzskata, ka svarigi ir ari tehniskie kodi - lenkis, distance, krasa,

apgaismojums, kuri aridzan norada un papildina ietverto nozimi. Ta, pieméram,

kameras lenkis var reklamé&jamo paradit lielaku, iespaidigaku vai gluzi pretéji -
niecigaku, neka tas patiesiba ir. Krasas un gaismas lietojums savukart iezimé
noskanu, nacionalo identitati vai dzimti.
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SieviSkos un viriSkos narativus savukart analizg, vadoties péc ta:
e kas runa reklama (sieviete/virietis)?
e par ko runa reklama (par socialajiem jautajumiem/ par ekonomiku)?
e kadas lingvistiskas vienibas (pasiva/aktiva izteiksme) lietotas?
o ka artikuléts teksts (atri, aktivi, energiski vai Iéni, pardomati)?

Lai veiksmigak strukturétu datus, par pamatu nemts pétnieces Keitas Lu-
kas (Luke) semiotikas un narativu rezgis. Balstoties uz to, izkristalizétas pétnie-
ciskas kategorijas, kuras atspogulo 1. un 2. tabula.

1. tabula
Semiotikas analize
FEMININAIS MASKULINAIS NEITRALAIS
Kam_eras no augsas no apaksas | no saniem tiesi preti
lenkis:
Plans: tuvplans talplans vidusplans
iekstelpa ara
Vieta: sksliai radi
mal.(SI'Q' radita/ dabiska maksligi iekartota dabiska
iekartota
Fokuss: izpludis neass mainigs ass konkréts | nemainigs
Krasa: maiga, neuzkritosa spilgta, kosa, pamanama
Temps: Iéns atrs
Apgais- . maigs | neuzbazigs | intims koSs uzkrito$s | pamanams |  dabisks
mojums:
Skana: maiga |Ieéna mizika skala dinamiska atra nav mazikas
2. tabula
Narativu analize
Runatajs: sieviete virietis
par sievieti par virieti | par darbiem | par sievieti par virieti | par darbiem
Par ko FEMININS MASKULINS FEMININS MASKULINS
runa? - - z -
par planoto par sasniegto par planoto par sasniegto
Véstijums: emocionals racionals emocionals racionals
Téma: sociala politiska/ekonomiska sociala politiska/ekonomiska
problé- prob-
Sizets: atvérts/ | problému | noslégts/ mas atvérts/ | problému | noslégts/ | |émas
: atklats | risinoSs |vienkarSs| atrisina- | atklats | risinoss |vienkarss| atrisina-
jums jums
. - . noslégts/ | mérk- - . noslégts/ | mérk-
Raksturs: izvérsts | socials vienkarés | orientats izvérsts | socials vienkarés | orientats
Valoda: dialogs monologs dialogs monologs
Ietvars: uz citiem vérsts uz sevi versts uz citiem vérsts uz sevi versts

133



INESE SALMINA, ULRIKA RUPA

Tautas partija (TP)

TP reklamas, kas uzrunaja TV skatitajus, piedavajot sevi par profesionalu,
sevi pieradijusu un ricibsp&jigu komandu, péc vizualam kvalitatém un narati-
viem véstijumiem kopuma atbilst maskulinajai konstrukcijai.

Reklamu véstijumi ir racionali, precizi un neparprotami. Sadu iespaidu rada
un analizé apstiprina ka vizuala, ta tekstuala informacija. Reklamas kadru mai-
nas dinamika, atrais temps, kosas un dzivigas krasas, racionals argumentéjums
padaritiem darbiem - Sis kvalitates raksturo viriSkigo véstijuma saturu.

Reklamas izmantoti divu tipu kadri - «rekomendé&joSie» (runa eksperti) un
vizualais noformé&jums jeb «pastiprinosie kadri» (redzami ta sauktie padaritie
darbi - uzceltas ékas, iekartotie parki u.c.), véstot par tehnisko nodrosinajumu,
izaugsmi, modernam saimniekosSanas iekartam (redzami apkures katli, traktori,
buldozeri, attiriSanas iekartas), kas iegadatas ar TP atbalstu. Pamata Tsajos
kadros uzmaniba tiek vérsta uz pasu objektu, reti kad kadra uz €kas vai ap-
kartnes fona pie tehniskas iekartas paradas cilvéks. Tads vizualais koncepts vél
vairak pastiprina maskulino iezimi - konkrétumu, tieSumu bez liekiem vizualiem
apgrutinajumiem. Objekti, kas veido mazos, dinamiskos kadrus, vairuma gadi-
jumu atrodas ara, un, tos filmejot, veiksmigi strada par maskuliniem raksturotie
talplani - gari, plasi kadri ar ainavam, skatiem, objektiem. Tadi lietoti ari par
femininiem pienemtos iekstelpu skatos, kur maskulinie talplani ir apvienoti ar
feminino kameras lenki «no augsas», kas vizuali pamazina runataju.

Par ta dévéto viriskibu vizuala attéla liecina ari vairakkart izmantotais len-
kis «no apaksSas», kas kopuma TP reklamas lietots tikai viena kopskata, tacu
atkartoti redzams 11 no 16 partijas reklamu nosléguma kadriem.

Spriezot par femininajiem un maskulinajiem konceptiem reklamu narativos,
secinams, ka, salidzinot ar vizualajiem konceptiem, narativi iezimé ari femininas
ipasSibas. TP gadijuma izSkirami divi vadoSie reklamu narativi - tie, kas vésti par
pasSu partiju, par tas darbiem, otri - par atseviskiem kandidatiem, personibam.
Narativos piedalas gan eksperti, gan vizualie elementi.

Par maskuliniem narativiem signalizé tadi reklamas izmantoti apzimejumi
ka pieredze, kompetence, profesionalitate, padaritie darbi, nepartraukta attis-
tiba. Partija sevi pozicioné par galveno varoni, kas nepagurstosi strada, no-
drosinot valsts izaugsmi. Rodas prieksstats, ka partija - gluzi ka virietis par
gimeni - atbild par valsti. So partijas paspozicionéjumu apstiprina ekspertu
novértéjums par padarito. Lietd likts salidzinoSi daudz raciondlu argumentu,
ko vairuma gadijumu saka eksperti - virieSi, apliecinot sasniegto un pamatojot
nezaudét uzticibu tiem, kas dara.

[..] Esam uzblvéjusi vienu no modernakajiem IT centriem, iekartota moderna valsts
gimnazija un bibliotéka. Tas viss ir domats cilvékiem. Tautas partija Preifos strada!
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[..] Spilgtakie pédeja laika pieméri - Vidzemes Olimpiskais centrs un Vidzemes augst-
skola.

[..] Piesaistitas investicijas.

Eksperti un partijas biedri izteikumus formulé monologos stingra, noteikta
teksta, pasniegta ar parliecibu, kada raksturiga viriSkigam stilam. Paral€li tomér
tiek veidots un uzturéts TP cilvéciskums un ieskicéti sieviskie partijas vaibsti. TP
valsts labklajibas izaugsmé akcenté komandas darbu: sp&ja darboties koman-
da pierada, ka parvaréts egoisms, kas tik izteikti raksturo viriskigo. Spilgtam
citatam te bitu jaraksturo Aigara Kalvisa - valdibas vaditdja - uzdrikstéSanas
aicinat uz kompromisu un sadarbibu (izteikti feminina nostadne), nevis paklau-
ties egoismam un popularizét maskulinajam narativam paSsaprotamo cipu un
konkurenci.

A. Kalvitis: Més esam centusies macities sadarbibas makslu. Més esam méginajusi sa-

dzivot, neplésties, samierinat. Sadarbiba ir tas, kam japievers ipasa uzmaniba.

Ari ekspertu monologos vairakkart dzirdami emocionali véstijumi, kas rak-
sturigi tiesi femininajam konstrukcijam. Emocionalas ekspresijas dzirdamas ari
no vinu puses:

[..] Pilséta ir kjuvusi cilvékiem draudzigaka un ari draudzigaka iebraucéjiem!

[..] Tautas partija attaisno savu nosaukumu «Tautas partija», jo ari tautai vajadzes, rupji

rungjot, izstrébt to putru, ko savarijusi kadi citi. Ari Tautas partija bieZi vien ir $is putras

strébéji. Vini sakarto visas tas lietas, ko citi salaiz déll.

[..] Isteniba més visi iestajamies par gai$aku ritdienu savai dzimtajai vietai vai savai

valstij, bet biezi vien més savos stridinos so kopéjo energiju nemakam veérst par labu

ritdienai.

SievieSu emocionalos izteikumus raksturo:

[..] Tas viss misu pasSu cilvekiem, misu balvénieSiem.

[..] Més milam misu Latgali, més milam savu pagastu. Panemiet Tautas partijas saraks-
tu un balsojiet par to! Lai varam sajust, ka Latgale attistas ne ar maziem, bet lieliem
soliem! Tautas partija sola un dara visu, ko apsola!

Jautajumi, par kuriem izsakas runataji, skar gan socialo sféru (izglitiba,
veselibas apriipe, medicina, kultdra), par ko vienlidz daudz runa ka viriesi, ta
sievietes, gan politisko un ekonomisko pasauli (nodokli, pensijas, infrastruktdra,
rlpnieciba, zinatne, tehnologijas), kur vairakuma domingé virieSu viedokli.

Otrs narativs, kas veido TP reklamas, ir véstijums par atseviskiem kandida-
tiem. Popularakie ir Cetri politiki virieSi (Aigars Kalvitis, Gundars Bérzins, Artis
Pabriks, Aigars Stokenbergs) un lidzas viniem viena politike sieviete (Heléna
Demakova). Visas minétas personas raksturo spilgtums un lideriba, vini ir pie-
redz&jusi vaditaji un eksperti sava nozaré, neraugoties uz dzimumu. Atbildibas
sféras un nozares, ko parzina kandidati, sakartojas atbilstigi maskulinam un
femininam nostadném. ViriesSi vada valdibu, ekonomiku, iekslietas, riipniecibu,
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bet sievietes - kultlras parvaldibu. Neparasta situacija ir medicing, kura Latvija
klasificejama par femininu nozari, tomér atkartoti uzticéta virietim.

Ekspertu viedokli liecina, ka politiku raksturojumos salidzinosi daudz iz-
manto emocionalus argumentus. Ta par H. Demakovu izsakas ka viriesi, ta sie-
vietes Sadas atzinas:

[..] Vina vienmér apsveic, vina vienmér atbalsta. Tas ir [oti patikami, tas dod impulsu

patikt vipai un visiem paré&jiem. Vipa ir sirsnigs cilveks.

[..] Pateicoties Tautas partijai, Sobrid mums ir tads superigs uzraviens kultdrai! Kultira
ir paslaik tada fantastiska paléciena un Latvija sevi var pieradit gan Eiropai, gan pasau-
les méroga.

[..] Man |oti tuvs ir Helénas Demakovas vériens. [..] Un, ja kultdra ir cilveki ar vérienu
un spéju ietekmét, parliecinat par saviem vérienigajiem planiem, un ari vinus realizét,
kas ir Joti bitiski, vai vismaz ielikt [oti stabilus, pamatigus pamatakmenus, pamatus.
(Izsakas virietis.)

Emocijas nem virsroku ari konkrétu viriesu politiku raksturojumos. Visvai-
rak «labo vardu» tiek A. Kalvitim. Vinu uzteikusi pamata viriesi, liecinot - virie-
tis sp&j atzit un novertét otra virieSa panakumus, kas nemaz nav tik viegli.

[..] Uz zemes stavoss cilvéks, nelidinas makonos, bet reali strada un tas ir tas, kas

mums paslaik ir reali vajadzigs.

[..] Daudzi ir sapnotaji un spoZas nakotnes solitaji, bet es uzskatu, ka jakeras pie rea-

liem darbiem. Kalviti ir fundamentalisms. Vips lietiski pieiet tai lietai.

Sievietes vairak raksturo pasu partiju (sievietes labpratak izsakas plasak,
visparigak), bet, ja runa par personam, tad visbiezak par partijas autorita-
ti - Kalviti vai sava dzimuma parstavi - H. Demakovu. Kalvitis esot «atbalsta
plecs» (tatad sievietes politika tikai vél nostiprina pozicijas un vinam ir daudz
ko macities; svarigi, ka atbalsta pieredz€jis virietis). H. Demakovas raksturoju-
mi rada nesavtigu prieku un gandarijumu (emocijas) par vinas sasniegumiem
politika, izce| vinas pratu, kritisko attieksmi, stingro staju un parliecibu (racio-
nals novért&jums). Siem argumentiem pievienojas ari viriesi.

TP reklamas uzsvérts, ka sieviete iet roku roka ar partijas virieSiem. Liela-
ko véribu te gust H. Demakova, jo ir redzama gan, tapat ka vinas partijas bied-
ri, uzstajamies tribin€, uzrunajot partijas biedrus kongresa (liecina par vinas
autoritati, ka sievietes viedoklis ir svarigs), gan piedalamies objektu apskaté
un pienems$ana. TP masu skatos ar vadoSam personam reklamas vienmeér ir ari
H. Demakova. Eksperti novérté vipas analitisko domasanu un sprieSanas spé-
jas. Vinas atbildibas joma ir kultira, kas ari ir izteikti feminina, bet tas netrauce
H. Demakovai pozicionét sevi par sp&jigu politiki, kas gatava iesaistities ari citas
nozarés. Sie argumenti liecina, ka sieviete politika sak iepemt aizvien svarigaku
vietu - vinu noverte, ar vinas viedokli rékinas, vina spéj panakt uzlabojumus.

P&c reklamu konstrukcijam, TP viriesi ir izteikti lideri, profesionali. Maskuli-
nas zimes liecina, ka vini ir atbildigi un kompetenti jautajumu risinataji (piedalas
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sédés, runa no tribines, vada sarunas). Reklamas rada prieksSstatu, ka viriesi
politiki pec dabas ir noslégti, tadi, kas nododas darbam, ir izteikti mérkorientéti.
Vinu veikumu reklamas parliecinosi raksturo padaritie darbi, nevis runas. Uzsta-
Sanas no tribines, sarunas - tas ir vadona Tpasibas, kas izceltas TP reklamas.
Par nelielu femininu ietekmi attieciba uz virieSiem liecina vinu publiski izteikta
gataviba risinat konfliktus mieriga cela, nevis cinipa un kaskos par izdevigakam
pozicijam.

Kopvértéjuma TP reklamas semiotiski dominé maskulinas konstrukcijas,
kam narativi pieskir femininus vaibstus. Semiotiskie kodi atklaj dinamiskus kad-
rus un kadru mainu, asu fokusu, talplanus, lielakoties ara uznemtus kadrus,
spozas un dzivigas krasas, atru tempu un dinamisku maziku. Racionalus vie-
doklus un realus veikumus monologos uzskaita eksperti (galvenokart viriesi),
pastiprinot partijas paspozicionéto «galvena varona» poziciju. So precizitati un
tieSumu, kas parvérsti par autoritativiem zinojumiem, lidzsvaro narativi. Tie
dara partiju «cilvéciskaku», balansu pieskir ari atseviski ekspertu emocionalie
izteikumi par partiju un tas kandidatiem. Laimiga karta ne tikai vientulas, labi
koptas, modernas bives, bet ari cilvéki ir redzami reklamas kadros - maminas
ar bérniem, maminas, stumjot bérnu ratinus, cilveki ielas. Partijas lideru vidu
feminino narativu nostiprina Kalvisa apliecinajums stradat mierigi un pardo-
mati, bez konfliktiem un asam cipam. H. Demakovas personiba, vinas pozicio-
néjums no TP puses (kultlras ministre, makslas kritike) pierada, ka partijas
darbu lidzsvaro ari sievietes, kadros, kuros H. Demakova ir lidzas partijas bied-
riem - tikpat atzitiem un novertétiem (ar A. Kalviti, A. étokenbergu, A. Bérzinu,
A. Pabriku) - piedalas sarunas, uzstajas tribiné, secinot par sievietes atgito
cienu Saja partija.

Jaunie demokrati (JD)

Jauno demokratu partijas TV reklamas ir vienota stila - lietots viens stu-
dijas iekartojums, vizualais un tehniskais risinajums, mainas runataji - partijas
parstavji - un vinu véstijumi.

Semiotikas un narativu analize noskaidro, ka partijas reklamas sastav no
divam dalam - pirma dala saista skatitaja uzmanibu ar biedéjosam kédes ska-
nam un salidzinoSi tumsu ekrana fonu, ko vél baisina septinas tumsas énas, bet
otra - ar patikamu vizualu attélu, ta atklaj énas, turklat piedava savu palidzibu
problému risinajumam. Divdaliga reklamas koncepta pirma dala atbilst masku-
[ilnam, bet otra - femininam konstruktam.

Vizualais attéls JD reklamas izmanto visa veida planus - talplanu (masku-
lina konstrukcija), kas lauj nojaust cilvéku énainos siluetus, kuri stav, iekedeti
vazas, un vélas no tam izk|dt, tuvplanu (feminina konstrukcija), kas izce| sejas
detalas, |auj ieskatities kandidata sejas vaibstos un |oti personigi uztvert sacito
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tekstu, un vidusplanu, kas, vadoties no dzimtes pozicijam, sava konstrukcija
ir neitrals. Tuvplana un vidusplana pret kandidatu lietots slips kameras lenkis,
tadé| runataja viens sans izskatas €na. Kermena stavoklis un gaisma liecina -
kandidats tikai dal&ji iesaistas notikumos, tikai dalgji tic tam, ko sola. Enai ir
negativa konotacija, kas ir drizak viriSka neka sieviska, un to var uzskatit par
aizdomigu. Nedaudz pagriezto sana pozu izmanto visi runataji - pieci viriesi un
divas sievietes.

Vieta, kur uznemta reklama, liek secinat, ka ta ir maksligi iekartota iekstel-
pa/studija Sis reklamas vajadzibam, kas to ierindo femininas konstrukcijas ka-
tegorija. Ass, tieSs fokuss izmantots seju tuvplaniem, neass un izplidis fokuss
Zimé partijas logotipu reklamas noslédzosa kadra. Sakotnéji logotips ir neass
(feminins), bet vélak k|ust ass un konkréts (tatad maskulins), it ka noradot: rek-
lamétie klus pazistami, par viniem uzzinas vairak, vini ir gatavi sevi atklat.

Krasu toni lidzsvaro viens otru - sakuma dominé tumsas, aktivas krasas
(melns, tumsi zils, nedaudz balts), kas vizuali it ka cikstas sava starpa (simbolis-
ki: cipa starp gaiSo un tumso/labo un Jauno). P&c simboliskas kézu parrausanas
krasas pariet maigos tonos (balts, gaisi zils), lidzsvarojot véstijumu un sniedzot
pozitivu, mierigu noskanu. Temps augoss. Ja sakuma tas bridina, pievérs uzma-
nibu, tad reklamas otraja daja k|tst dinamiskaks un atraks.

Tapat ka vizualos, ari narativus jeb véstijumus iespé&jams dalit femininas
un maskulinas konstrukcijas, kur sakuma véstijuma batiba ir emocionala (Kun-
gi, Jis esat mums apnikusi!), tai seko racionals domas izklasts ar emocionalu
piegarsu. Tads véstijuma sakartojums ir identisks visas Sis partijas reklamas.

[..] Paldies varam teikt medikiem un sabiedribai par izturibu, bet veselibas apripes
sistémai vajadziga neatliekama palidziba.

[..] Valsts nedrikst kalpot izredzeto personu interesém. Ir pienacis pédéjais bridis no-
mainit veco politisko eliti!

[..] MUsu nabadziba ir jusu darba rezultats. Veca paaudze ir nopelnijusi cilvéka cienigas
vecumdienas.

Politiki runa tekstus skali, parliecinosi, izklausas nedaudz uzbrikosi. Teksta
saturu pastiprina runataja aréjais izskats, virieSiem krekli ir ar atrotitam vai
isam piedurkném - neverbala zime simbolizé vélmi nekavéjoties sakt darbu,
blt par tautas parstavjiem valsts parvalde, nevis kalpot izredzetos, smalkos
uzvalkos. JD tému loka ir gan sociali jautajumi (pensijas, gimene, medicina,
darba algas), gan politiski ekonomiski jautajumi (nodokli, politika, darbavietas).
Sievietem - lidzigi ka TP - véléts aizstavét ta sauktos vieglos jautajumus - iz-
glitibu un pensijas -, bet viriesi strada ar nodokliem un darba algam. Medicinu
un gimeni JD atstaj kungu kompetencé.

Kopuma partija cinas par jaunu kartibu, pret liekéziem un iesikstéjusiem
politikiem. Si cina (dzelzs kézu parrausana, pieméram) sevi piesaka ar izteikti

138



FEMININIE UN MASKULINIE KONSTRUKTI

maskulinu diskursu, kura bezbailigi piedalas ari sievietes ar saviem argumen-
tiem, parstavniecibu, radot vinam neraksturigo drosmi un bezbailibu. Partijas
sauklis «Més, tavs jaunais parstavis valsts vadiba» ietver gan partijas sievietes,
gan viriesus.

Reklamas fidzsvaru (femininas konstrukcijas) nodrosina otra dala, kura
maigakas vizualas konstrukcijas (gaiSas krasas, mieriga mizika, tuvplani) at-
slabina, radot ta saukto idealo realitati - Sis partijas kandidatus - ka realus
parstavjus Saeima. Tapat feminino uzsver emocionalo izteikumu lielakais Tpat-
svars, salidzinot ar racionaliem izteikumiem.

Latvijas socialdemokratiska stradnieku partija (LSDSP)

LSDSP prioritari ir socialie jautajumi - pensijas, izglitiba, veselibas apripe,
visparéja dardziba. No politiski ekonomiskiem lielaka vériba pieversta progresi-
va nodokla ievieSanai un algu jautajumiem.

Reklamas ir uzbrikoSas, tieSas, skarbas, atklati un bezbailigi izmanto citu
partiju politiku sejas, piedava savam interesém atlasitus faktus un sava veida
izaicina cinai (maskulins zests). Tomér emocijas dominé par racionalo argumen-
taciju. Balta krasa, kas rada tukSuma sajltu, labi kombinéta ar sarkano (ta ir
uzmanibas krasa) un sasaista feminino un maskulino krasu kombinacijas. Kadri
veidoti vidusplana. Stkdetalam, kas veido apaksgjo reklamu dalu, izmantoti tuv-
plani (pieméram, roka ar santimiem, gazes skaititajs, zivju galvas).

Reklamas ir nomacosas, kaut apvieno ka spilgtas femininas, ta maskulinas
pazimes. LSDSP reklamas liecina par izmisigiem centieniem atgit agrako spoz-
mi, kas nu jau labu laiku aizgajusi pagajiba. Feminini ir emocionalie teksti (sauk-
lis: Kopa pret nabadzibu!), tuvplani, Iéna un monotona fona skana, maksligi
radita reklamas telpa, reizém atsevisko detalu izplidusais fokuss. Maskulinas ir
dokumentalas fotografijas, praktiskais ekrana dalijums, asas kritiskas piezimes
zem vai pie attéliem, tieSums tekstos un pasa véstijuma nosléguma izmantotais
simbols - koka blukT iecirsts cirvis, parcértot baltu virvi, ar fona aicinajumu gazt
lab&jo partiju savilkto nabadzibas cilpu.

Péc femininajam un maskulinajam iezimém partiju raksturo simbols -
skarbs, parupjs$, viegli aizkaitinams virietis un lidzas sieviete ar kaujas cirvi.
VEl&Sanu rezultati rada, ka $ada uzrunas forma (negativa kampana) aizvaditas
vElésanas netika uzskatita par pievilcigu un ta nenesa vélamos aug|us.

Jaunais laiks (JL)

JL kopuma veltitas divas TV reklamas. Abu pamata ir emocionala jeb femi-
nina vertibu skala.

Reklamas nav parsatinatas ar detalam un niansém, tas uzskatamas par
salidzinoSi vienkarsiem véstijumiem, balstitiem emocionala argumentacija un
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dokumentalos faktos. Viens veids, ka panakt emocijas, ir nacionalo simbolu
izmantojums, topot par svarigako véstijuma sastavdaju. Ta viena no reklamam
iestradata dokumentala lieciba no 80. gadu beigam ar TV lenté uznemtu 11. no-
vembra krastmalu un Vansu tiltu sarkanbaltsarkanos karogos, ar E. RepsSes uz-
runas fragmentu pie Brivibas pieminekla, ar Baltijas juru, Baltijas celu un tuv-
plana divu cilvéku sadotam rokam, izraisot nostalgiju. Visi simboli ir nacionali,
pastiprinati uzjunda atminas par vienotibu un izraisa emocijas.

Emocionali vizualo materialu stiprina Sandras Kalnietes fona teksts:

Reiz més bijam vienoti, més ticéjam, ka ta bds vienmér... Nu esam saskelti... Aug plaisa

starp bagatajiem un nabagajiem. Zemaka alga Eiropa dzen takstosiem latviesu trimda

uz Iriju...

Reklamas temps ir salidzinosi l1éns, mizika ieskanas tikai pasas reklamas
beigas ar mazliet triumféjoSu pieskanu. Darbibas vide ir gan ieksStelpas, gan
arskati. Lietots gan talplans (arskatiem, pieméram, Krastmalai), gan vidusplans
(preses konferencg, runajot Einaram RepSem). Plani mainas, reklamas beigas
radot S. Kalnieti nakam uz priekSu un tuvojoties kamerai - sakotnéjais vidus-
plans pariet tuvplana. Politike apliecina, ka ir gatava uznemties svarigu un atbil-
digu amatu, blt tautas parstave, stradat patiesi un atklati (nebaidas tuvplana).
Skatu papildina S. Kalnietes teksts:

Més bisim laimigi sava zemé! Latvijai ir jamainas!

Fokuss reklama mainas: situacija, kur redls attéls parvérsas fotografija (re-
dzams Baltijas cela fragments), ko pagriez (maskulins Zests, ar ko tiek tehniski
paradits, ka vésturiskie dokumenti ir tikai atminas, realitate ir pavisam cita), vai
situacija nosléeguma kadra ar S. Kalnieti - seja ir fokuséta, bet pludinata apkar-
tné, kas liecina par izteikti femininu konstrukciju.

Otra reklama ir iss, lakonisks véstijums par c€lo un godigo partijas garu.
Vizuala konstrukcija ir lakoniska, kas ar racionaliem argumentiem (skaitliem)
censas pieradit: JL godaprata apliecindjums ir milzigas naudas summas, ko vi-
niem izdevies pasargat no nozagsanas. Teorija min, ka pret «netiram politiskam
spelém» vairak iesaistitas sievietes, lidz ar to minéta atziSanas vairak raksturo
sievisko godapratu. Bet ta ka ar atziSanos klaja nak uzticams avots - virietis,
turklat partijas vaditajs -, tad 1 ipasSiba gist lielu ticamibas pakapi un kopuma
raksturo visu partiju.

Svarigi, ka pie apspriezu galda (statusa simbols) atrodas ari sievietes, kas
acimredzot ienem nozimigu vietu partijas darba, turklat S. Kalniete séz galda
gala, kas tradicionali ir «saimnieka vieta». Gar sédoSo muguram |énam tuvo-
jas kamerai E. RepSe, nakot pie skatitaja. Bet, atrodoties aiz partijas biedru
muguram, vina teksts nerod nekadu telpa esoSo cilvéku atbalstu (vini kaut ko
atzimé pierakstos vai vienkarsi séz, skatidamies cita virziena). Monologs, vizuali
ielikts minétaja situacija, neuzjunda skatitaju. Plasakos mérogos, iesp&jams,
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Sada konstrukcija rada - gala vards un [Emums pieder vaditajam, vins ir tiesigs
izlemt, par ko runat, ko atklat un ko ne.

No narativiem secinams, ka TV reklamas par galvenajam personam partija
izvirza gan virieti (E. RepSe), gan sievieti (S. Kalniete). Zimigi, ka S. Kalnieti
prezidenta amata kandidatirai nominé virietis - partijas dibinatajs un vaditajs,
ievérojams politikis E. RepsSe (tatad autoritate), liecinot, ka sievietes sp&jas po-
litika novérté ne tikai vienas partijas ietvaros (Més...), bet ta ir atziniba politika
kopuma.

Més esam vienoti sodien ap Sandru Kalnieti ka valsts prezidenta kandidati.

Sanemot nominaciju, S. Kalniete tilit censas apliecinat, ka vipa ir gatava
pildit uzticétos pienakumus, personigi uzrunajot skatitaju. Gandriz tuvplana re-
dzama S. Kalnietes seja liecina par vinas drosmi un atklatibu. Par S. Kalnietes
nominaciju pazino preses konferencé (oficials pazinojums, prestizs notikums),
tatad fakts vélak gist plasu rezonansi un var k|it nozimigs pat turpmakam
valsts liktenim. Partija nebaidas riskét, un tas akcenté maskulino diskursu.

Péc reklamam JL kopuma raksturojams par godpratigu un izcili taisnigu
politisko spéku, kam nepatik apmelojumi, krapnieciba un «netira spéle». Sadas
ipasibas spilgti izteic feminino garu, ko papildina liecinajums - sievietes kandi-
dates novértéjums un virziSana tik nozimigam amatam. Maskulinais nedominé
vairak par eleganta virieS8a demonstraciju. Léns un pardomats ricibas plans,
konkréts piedavajums ir Sis partijas maskulinas konstrukcijas.

Latvijas pirma partija/Latvijas cel$ (LPP/LC)

LPP/LC politiskas apvienibas reklamas izraisija plasas diskusijas jau prieks-
vélésanu laika. Tika diskutéts par individualam jeb partijas liderim Ainaram Sle-
seram veltitajam reklamam un Ainara Bastika reklamam, kuras it ka pasdtija ta
saukta treSa puse jeb nodibindjums «Pa saulei».

LPP/LC reklamas partiju konstrué ar izteikti femininu orientaciju. Partijas
prioritate ir gimene. Par to liecina gan bérnu un gimenes lietu ministram A. Bas-
tikam izveidota atbalsta reklama, gan partijas kop€&ja reklama uzsvértas gime-
niskas vértibas.

Semiotikas analize rada, ka reklamas dominé tuvplani (kaila mates kriits un
bérns, kas to ziz (19 sekundes), kandidatu portreti), vairakkart izmantots len-
kis no augsSas vai vidusplans. Abi tie spilgti izteikti kandidatu fotografijas; tas ir
melnbaltas un vairak rada makslas foto vértibas iespaidu, neka tuvas un pati-
kamas emocijas. Ja mate un bérns rada tuvuma un sirsnibas sajitu, tad sejas
melnbaltas fotografijas - antikvarus priekSmetus, svesus un talus personazus
(no izteikti feminina kadri krasi mainas uz maskulino).

Materials filméts iekStelpa. Fokuss sakotnéji ir neass, vélak skaidrojas
un klGst ass. Kandidatu vidd, kas pozicionéti ka gimenes cilvéki un parstav
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gimenisko, ir ne vien sievietes (Karina P&tersone un Inese Slesere), bet paradas
ari virietis (Ainars Bastiks) - jasaprot, ka riipes par Latvijas gimeném sakusas
ienemt nozimigu vietu ari partijas virieSu dienaskartiba... Teksti skan izteikti
emocionali, tajos lietoti primitivi salidzinajumi.
Misu gimenes politika ir vienkarsa. Valstij jariip&jas par gimeni tapat ka mamma ripé-
jas par savu bérnu. No mamipu algam lidz garantétiem alimentiem, no brivpusdienam
lidz bezmaksas macibu gramatam. Ta ir!

Gimene ir galvenais!

Simboliska ir valsts ka sievietes krits, bet gimene ka bérns, kas ziz kriiti,
ta esot mijiedarbiba, ko gribot nodroSinat partija (valsts ir neatpemams gime-
nes atbalsts). Attélotas darbibas var veikt tikai sievietes mates, tadé| salidzina-
jums, iesp&jams, uzruna tiesi sieviesu auditoriju.

Narativs véstl, ka gimenes jautajumus turpinas aizstavet ne vien sievietes,
bet apgalvo, ka atbalstu sniegs ari virietis. A. Bastika reklama, kur par kandi-
datu savas balsis atdod 13 mazi bérni, izpelnijas asu kritiku. Tika runats pat par
iesp&jamo reklamas likuma normu parkapumu. Pasi reklamas elementi runa
par labu femininajam diskursam - bérni, gimene un «lieliskais, labais onkulis -
bérnu draugs», kas palidzés maminam, pieskirs vinam algas un radis labvéligus
apstak|us dzimstibas kapumam...

Sis ir atbalsts viscilvéciskakajam ministram. Par maminu algam un par to, ka bérni pir-
mo reizi Latvija dzimst vairak. Tie, kas par Bastiku, paceliet rokas!

Slesers

Ipadu reklamas kampanu izpelnijas LPP/LC lideris A. Slesers. Nodibinajums
«Pa saulei» izstradaja kampanu, kada Latvija vél Iidz Sim nav bijusi, - par poli-
tiki tika runats salidzinajumos, metaforas.

Kaut reklama pats politikis neparadas, ta ir izteikti viriSkiga. Dominé di-
namiska kadru maina, atrums, tehnika, kustiba, kopplani un tuvplani, spilgtas
krasas, temperamentiga muzika, kuras intensitate pieaug. Metaforas seko cita
citai (motora riteniSi, kas griezas, zibens, rakete, kas uzSaujas gaisa, vilciens,
motors, €ka, celu rullis, lej cementu, lidmasina, lidosta, paris apskaujas, vil-
ciens, uzraksts «Liepaja, kugis Tallink»), tas papildina teksts:

Metafora cilvékam, kur$ gu| piecas stundas diena, strada 14 stundas diena un parveérs

Isteniba to, par ko daudzi pat neuzdro$inajas sapnot. Vinu var kritizét vai slavét, nist vai
apbrinot, vienigais, ko nevar, neredzét vipa darbus.

Slesers. Kurs gan cits.

Katra no metaforam sniedz véstijumu, ta, pieméram, motora ritenisi ie-
darbina jaudigu dzinéju, zibens ir dabiskums, rakete - augsupeja, attistiba,
jaunu lauku apguve, zobrati - sadarbibas spéja, atrgaitas celS - nakotnes per-
spektivas, lidmasinas - parspéks, pacelSanas augstak par visiem, paris, kas

142



FEMININIE UN MASKULINIE KONSTRUKTI

apskaujas, - emocijas. Metaforas un to raksturojumi stasta par profesionali, kurs
atskiriba no feminini pozicionétas partijas ir ar izteikti maskulinu konstrukciju.

LPP/LC reklamas péc biitibas mérkétas divam dazadam auditorijam - sievie-
tém un virieSiem - un katrai ir sava konstrukcija - feminina un maskulina. Ja sie-
viesu auditoriju uzruna gimene, majas, bérni, maiga mazika, tuvplani, tad viriesu
auditorija varéja jusminaties par jaunam, inovativam reklamas idejam attieciba
uz Saeimas vélé$anu kandidatu A. Sleseru, kas tika salidzinats ar raketi, energi-
jas dzérienu, vilcienu, motoru un pat cela rulli. Partija pati un tas biedri reklamas
konstrukciju zina bija pretrunigi.

Tévzemei un Brivibai/LNNK (TB/LNNK)

No TB/LNNK reklamam saprotams, ka partija ir uzdevusi konkrétai perso-
nai (Robertam Zilem) tas varda uzrunat vélétaju un izstastit partijas izstradato
attistibas programmu.

Semiotiski véstTjums nav komplicéts, bet, izmantojot dazadus planus un krasas,
panak dinamiska attéla iespaidu. Izmantoti visu veidu plani un tiess lenkis. Krasas
ir koSas un dzivigas, gaumigi kontrasté sava starpa (dzeltens+sarkans+melns), ari
mérenas un neuzkritosas, kas sp&j akcentét, izcelt vajadzigo un pieskirt vélamo
[idzsvaru. Fokuss visur ass un tiess, temps mérens, nesteidzigs. Zinojums ir lako-
nisks, pardomats. Fona nav muzikas.

Véstijums liecina, ka R. Zile ir partijas izvirzits (tatad uzticams) parstavis,
kas sava varda garanté partijas sp€ju istenot jau sagatavotu realu program-
mu - ka atrisinat virkni jautajumu. Jautajumi, ko planots risinat izstradataja
programma, minéti isi, tomér pasaka galvenos mérkus: Latviesi patiesi saim-
nieki! Partikusas gimenes! Taisnigus nodokjus! Reklama nav detalizéta un sa-
rezdita, ta ir viriSkiga sava lakonisma, racionala argumentacija.

Otru TB/LNNK reklamu raksturo emocionals sakums (feminina ievirze) -
tiek bezbailigi atmaskoti tie, kuri, péc tévzemieSu domam, vainojami cilvéku
izceloSana no Latvijas (uz matrjoskas lellitém uzlimétas Latvijas politiku fotog-
rafijas). Situaciju raksturo simboli - melns koferis, cilvéka rokas (anonimitate),
saloka un koferi pie paréjam lietam lidzi iepako Latvijas karogu (nacionalas
vértibas, jltas). Ainu aizkadra pavada balss: DaZi politiki mums stasta, ka viss
ir tik labi, bet ko darit, ja cilvéki sai valstij vairs netic? Koferis tiek aizcirsts. Uz
melna fona izpeld jautajums dzeltena krasa: «Ko darit?», kam seko «saulainais
risinajums» - R.Ziles piedavata programma. Véstijums ir lidzigs ieprieks aprak-
stitajam, tikai Soreiz R. Ziles izstradato planu atbalsta ari paréjie partijas biedri
partiju atpazistamaku, nevis slépj visus biedrus aiz viena cilvéka muguras.

TB/LNNK reklama feminino un maskulino konstrukciju zina ir sabalansé-
ta. Semiotikas analizé noskaidrots, ka ir lietoti dazadi plani, lidzsvarota krasu
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tonalitate, tieSs lenkis, kas izmantotajas devas vienlidz labi atklaj gan sieviskas,
gan viriskas konstrukcijas. Nesteidziga un tiesa, konkréta vélétaju uzruna, kam
seko racionals piedavajums, lidzsvaro vienas reklamas emocionalitati ar otras
racionalitati. ST ir vieniga reklama, kas rosina dialogu - tiek uzdots jautajums
un sanemta atbilde.

Saskanas centrs (SC)

Saskanas centra vards TV ekranos paradijas 11 dazados reklamu rulliSos.
Visos videoklipos izmantota krievu valoda, tikai viena no tiem ironiski izmantots
teksts latviesu valoda.

SC, opozicijai piederigas partijas, reklamas ievérojami atskiras no paréjam
politiskam reklamam. Tas ar klaju nicindjumu vérsas pret pasreizéjiem valdosa-
jiem spékiem (vinuprat, tie klasific&jami ka «ienaidnieki») un piedavaja cinities
pret tiem un vinu iedibinato kartibu, konstruktivu ricibas planu gan nepiedava-
jot. Zinojumi reklamas bija populistiski uzsaukumi:

Mes par pilsonibu visiem!

Mes pret biblioteku par 160 miljoniem!

Mes pret pérkamiem deputatiem!

Més pret mujkigiem izdevumiem!

Mes par pienacigam pensijam!

Mes par oficialu statusu krievu valodai!

Mes par bagatu Latgali!

Més pret nabadzibu!

Mes par krievu valodu!

Mes par draudzibu ar Krieviju!

Mes par sportu!

Reklamu uzsaukumiem nekadi racionali pamatojumi vai plans, KA TIESI
partija plano mainit situaciju, nesekoja.

SC reklamas ir visradikalakas no visiem priekSvélgsanu laika véstijumiem.
Visus vinu reklamas klipus raksturo agresija un naids, kas balstiti emocijas.
ViriSkiga agresija un populistiskie uzsaukumi auditoriju nostada vai nu «par»,
vai «pret» pozicija Sim politiskajam spékam. Agresija un partijas politiku ko-
municéta atvertiba (Zesti, staja) mulsina un rada parprotamu partijas idejisko
izpratni.

Zalo un zemnieku savieniba (Z2S)

ZZS TV ekranos popularizéja tikai viens reklamas rullitis, kura redzami sesi
partijas parstavji (Indulis Emsis, Augusts Brigmanis, Ingmars Lidaka, Martins
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Roze, Aivars Lembergs un Ingrida Udre). Partija sava priek$véléanu kampana
par prioritati izvirzija drukato mediju reklamu, tadé| vinu reklamu TV ekranos
parraidija tikai paris reizes.

Tas véstijums liecina, ka ZZS ir gatavi parstavéet visu Latviju (tiek minéts
pa vienam kandidatam katra regiona), tiek izmantoti katram regionam atbilstosi
simboli/stereotipi - Zemgalé labibas lauki, Kurzemé - tilts par Ventas rumbu,
Latgalé - zils ezera fons, Riga - zala plava (!!), bet, nosaucot Ministru prezi-
denta kandidatu, - Ministru kabineta €ka. Foni lietoti vides personificéSanai,
uzrunajot noteiktu regionu.

Krasu reklama ir |oti daudz, tas ir maigas, neuzkritosas. Fokuss ir «pladi-
nats», ass tikai radot kandidatu sejas. Tas ir attalinatas, bet pamazam kamera
tam tuvojas. Kandidati neruna, ir statiski, bez emocijam. Vienigi I. Udre izmanto
Sarmu un smaidu; paréjie rada viegli apgarotas sejas (tas liecina par labklajibu
un mieru). Temps |éns, nesteidzigs.

Vienigie racionalie argumenti reklama uzrakstiti kadra apakséja dala:

Zemkopibas nozarei piesaistiti 600 miljoni latu.

Atbalsta maksajumus sanémusi 80 tikstosi lauku saimniecibas.

Palielinatas maminu algas, pensijas un invalidu pabalsti.

Apturéta Daugavas bistama celulozes ripnicas celtnieciba.

Fona skan maiga, visiem labi pazistama melodija «Nak rudens apgleznot
Latviju», kas vél vairak pieskir reklamai zinamu sentimentu.

Kopuma tieSi ZZS reklamas izmantotas pasas sieviskigakas konstrukcijas -
maiga, pazistama melodija, |€ns temps, maigas krasas un mieriga noskana. Sievie-
tes téls reklama neapliecina vinu par cinitaju, virieSus savukart par mieramikam.
Politiku statiskas pozas liecina, ka vini paslaik atpiisas un dzivo ar gandarijumu par
padarito, nevis virza jaunus méerkus.

Feminino un maskulino konstruktu kopaina partiju reklamas

Analiz&jot 84 priekSvélésanu laika politiskds TV reklamas péc sakuma mi-
nétiem kritérijiem, secinams, ka to, kada tipa konstrukcijas noteiktas partijas
reklamas klipu veido, spécigi ietekmé partijas politiskas pamatnostadnes un
ideologija. Svarigi, vai partija parstav lab&jos vai kreisos spgkus, politika atro-
das pozicija, centra vai opozicija. Vadoties péc politiskas piederibas, liela méra
tiek izstradata ari reklamu taktika un veidoti galvenie zinojumi, taja skaita ie-
tvertas femininas un maskulinds konstrukcijas.

Reklamu analize atklaj, ka septinas no astonam partijam sievietes tiek at-
zitas par politikim - virietim lidzvértigu kandidatu cela uz Saeimas deputata
amatu. SievieSu klatbltne partijas darba jitama politiskas apvienibas LPP/LC,
LSDSP, D, JL, TB/LNNK, TP, ZZS prieksvélésanu laika reklamas, bet SC partijas
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reklamas sieviete netiek pat pieminéta. To, ka sievietes reali darbojas/ir uz-
nemtas septinas minétajas partijas, pierada vinu daliba partiju TV klipos, tas
ir sadzirdams sabiedribas daudzveidigajos viedok|os, vértgjot partiju darbu un
komandas (izcelas TP).

Femininas un maskulinas konstrukcijas reklamas kopuma atklaj gan se-
miotiskie kodi, gan reklamu narativi jeb véstijumi. P&tijums noskaidroja, ka
lielakaja dala partiju tiek lidzsvarotas femininas un maskulinas konstrukcijas.
Ja savos vizualajos elementos partijas ir izteikti maskulinas (JD, LSDSP, TP,
reklamu véstijumos izmantojot atru tempu, spilgtas krasas, racionalus un spé-
cigus argumentus), tad narativos tas ir femininas (daudz emocionalu izteikumu,
tuvplanu, neuzbazigs vai dabisks apgaismojums).

Sadu balansu starp feminino un maskulino pavisam citadi meklé politiska
apvieniba LPP/LC. Vinu reklamas atSkir diametrali pretéjas reklamu konstrukci-
jas - viena pozicioné partiju par feminitates augstvértigako paraugu (gimene,
jaunas maminas, bérnu pabalsti ka galvena partijas prioritate, mates krits at-
téls, barojot zidainiti, bérni, kas pace| rokas, atbalstot bérnu un gimenes lietu
ministru A. Bastiku), bet otra - par maskulinako paraugu atbalstot A. Slesera
kampanu (metaforas A. Sleseru salidzina ar raketi, zobratu pulkstent). Vél&$anu
rezultati pieradija, ka, izmantojot kardinali pretéjas reklamas kampanas, parlie-
cinosu uzvaru iegit neizdodas - LPP/LC ieguva desmit mandatus LR 9. Saeima
(partiju parstav devini viriesi un viena sieviete - K. Pétersone).

JD ka pilnigi jauna partija priekSvélesanu telpa teju vai ielauzas ar véstiju-
mu - Més nakam, lai jums palidzétu, més nakam, lai ieviestu kartibu! Partijas
piemérs ir paraugs tam, ka sievietes klust par bezbailigam cinitajam, lidzas
virieSiem skali piesaka savu vardu un atklaj savu poziciju uz politiskas skatu-
ves. Vinas spéj noradit uz klidam pastavosaja sistéma un piedavat inovativas
idejas. Sada rakstura sieviete uz misdienu politiskas skatuves atbilst ne tikai
Sis partijas parstavém, bet lielakajai dalai pasreiz savu kandidatliru uz augsta-
kajiem amatiem izvirzijusam sievietém.

JL dzimSu konstrukciju «cina» atklajas ka viena no femininakajam par-
tijam. To panak emocionala uzruna un TV klipos izmantotie atminu skati par
pagatni, kad viss bija citadak... Liela loma partijas raditaja pozicioné&juma ir ari
partijas vaditaja E. RepSes drosmigajam solim, pazinojot, ka partija S. Kalnieti
izvirza par Valsts prezidenta amata kandidati. AtseviSkais moments vienas par-
tijas ietvaros attiecinams uz kopé&jo ainu - sievietes spé€jas politika tiek atzitas
publiski, un ar vinam saistas lielas ceribas.

JL 9. Saeima parstav 18 deputatu kandidati, no tiem astonas ir sievietes.?
(Sis partijas sastava, ja neskaita partiju «<Maras zeme», kura kandidéja tikai viens
cilvéks un ta pati bija sieviete, procentuali sieviesu ir visvairak - 40,7 % no vi-
siem partijas deputatu kandidatiem - saraksta bija 35 sievietes un 51 virietis.)
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Protams, to var uzskatit par reklamas triku, jo auditorijas uzmaniba ar kaut ko
ir japiesaista, un kapéc lai tas nebdtu sievietes, kas izvirzas partijas prieksgala?

Visracionalakas bija TP reklamas. Tajas liela loma ir reklamas kop€jai kons-
trukcijai. Partija bija izvél&jusies vienkarSu, bet iedarbigu veidu, ka sasniegt
VEl&tajus - aicinaja pasus véletajus dalities spriedumos par to, ko vinu pagasts,
aprinkis, pilséta vai personiba ir guvusi no TP. Ar $adu racionalu aicinajumu vini
panaca vislielako iedarbibu. Lieti noderéja par maskulino dévéta racionala pie-
eja, konkréti dzives pieméri, spécigie apzZiméjumi, vizuali parliecinoSais kameras
darbs un profesionala kadru montaza. Neraugoties uz maskulino parspéku, par-
tijas femininas iezimes atklaja dazu partijas vadoSo personu emocionalas runas,
aicinot atbalstit partijas miermiligo salabinasanas politiku un spéju atrisinat jau-
tajumus bez kaskiem un stridiem. Véletajiem Sada racionala partijas pieeja bija
Skitusi saistoSa - Vvélésanu rezultati liecina, ka TP Saeima ir ieguvusi visvairak
vietu - kopskaita 23 (piecas no tam atvélétas sievietém).

SC maskulinajam narativam lidzi neseko neviena no partijam. Agresija,
naids, klaja nepatika pret pastavoso iekartu, populistiskie uzsaukumi un nega-
tiva ironija atklati definé partijas viriSko staju un cinas garu. SC centas tuvoties
tautai, izmantojot |oti vienkarsotu pastélu, kas, gluzi tapat ka citi attiecigas na-
cijas parstaviji, saskaroties ar sadziviskam problemam, grib tas tulit partraukt.
Politiki TV rulliSos pasi gan neuzrunaja véletajus, bet vizuali pasniedza sevi ka
tadus, kas ir viegli pieejami, tadi ka ikviens no mums (apgérbs, saméra brivie
Zesti to vizuali apliecinaja). SC LR 9.Saeima parstav 17 deputati - visi viriesi.
LSDSP raditas konstrukcijas definéjamas par izmisuma kliedzienu, kas partijai
izlauzas, kad ta jit, ka izredzes iek|it zelta simtnieka ievérojami samazinajusas.
Negativa kampana, salidzinosi gan maigak par SC, radija, cik griita dzive Latvija
un ka ta tas nevar turpinaties. Reklamas maskulina agresija mijas ar zélabaini
femininu paliga saucienu, ko spilgti ieziméja emocionalie reklamas teksti un
kopé€jais dramatismes.

TB/LNNK turas pie tradicionalajam vértibam un par redzamako partijas
parstavi izvirza virieti. Partijas vizualas konstrukcijas liecina, ka vini nenoliedz
sieviska klatbltni politika, tomér reklamas kampana neaizraujas ar $i viedok|a
popularizésanu. TB/LNNK parstav septini deputati, no kuriem viena ir sieviete.

Feminino konstrukciju lidere ir ZZS. Maigas krasas, cakotie kadri, neasie
fokusi ta vien liecinaja, ka leiputrija iestasies tad, ja savu balsi vélétajs atdos
par So partiju. Racionala (padarito darbu statistika) klatbdtni neuzkritosi paradi-
ja tikai kadru apaksgja dala, tomér ne katrs to varéja un paspéja izlasit.

ZZS sanéma tikpat daudz vietu, cik JL, tatad to parstav 18 deputati. To
vidi ir tikai viena sieviete - L. Silaraupa, bet vina nepiedalijas partijas vadosaja
reklamas kampana.
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Secinajumi

Sievietes pozicionéjums partijas ietvaros ir atskirigs. Raditas konstrukcijas
liecina, ka JD ta ir bezbailigaka, JL, lai arT smalka un sieviskiga, tomér viena no
vadosajam liderém gan partija, gan arpus tas ka kandidate uz valsts vaditaja
amatu, LPP/LC sievieti pozicioné ka spéjigu vienlidz labi rlpéties par gimeni,
darboties sociala politika, LSDSP raksturo skeptiska sieviete, kas pamata iz-
manto emocionalus argumentus problému skaidrosana, TP kandidati raksturo
personibas Sarms, profesionalitate un pieredze, ZZS sievietes reklamas kons-
trukcija ir izteikti maiga un sieviskiga.

VirieSa pozicionéjums partiju politiskajas reklamas nav viendabigs. Kons-
trukcijas atklaj, ka JD politiki ir jauni, apnémigi cinitaji, solot nodrosinat poziti-
vas parmainas, JL centralais virieSa téls rada: labakos rezultatus dod godpratiga
riciba, darbojoties pardomati un atturigi, LPP/LC konstrué divu tipu virieSus -
viens ir izteikti feminins (izce| gimeniskumu, gadibu un riipes par sabiedribu),
otrs - parliecinats, mérktiecigs, pasaizliedzigs un energisks, LSDSP - véstiju-
mos izteikti emocionals, trukst racionalitates, vélamo grib panakt iebied€jot,
SC virieSa pozicionéjums ir klaji agresivs, atriebigs, varaskars, TP - pieredzgjis,
profesionals komandas cilvéks, TB/LNNK - praktikis jeb virietis ar realu ricibas
programmu, ZZS - klusais daritajs.

Péc politisko reklamu konstrukcijam var secinat, ka sievietes maskuliniz&jas.
Reklamas skaidri norada uz sievietes apnemsanos iekarot un sakartot politisko
lauku, vienlaikus saglabajot vai apvienojot savas funkcijas ar vinai vesturiski uz-
ticéto pamatuzdevumu izpildi - ripém par bérniem un gimeni.

Reklamas ieraugams, ka ta saukto lab&jo partiju viriesi ir kjuvusi pielaidigaki
un pasi labpratigi atvél sievietei jaunas politiskas lidzbiedres pozicijas, savukart
kreisie spéki attieciba uz sieviesu lidzdalibu ir klaji noraidosi. Redzams, ka, vinu-
prat, saglabajama vésturiska kartiba - politika ir virieSu atbildibas zina.

Atsauces un piezimes

1 JL - partija «Jaunais laiks»; LPP/LC - apvieniba «Latvijas pirma partija/ Latvijas cel$»; LSD-
SP - Latvijas socialdemokratiska stradnieku partija; PCTVL - apvieniba «Par cilvéka tiesibam
vienota Latvija»; SC - apvieniba «Saskanas centrs»; TP - Tautas partija; TB/LNNK - apvieniba
«Tévzemei un Brivibai/LNNK»; ZZS - Zalo un zemnieku savieniba.

2 LR Saeima. Deputati. Sk. interneta (23.05.2007.): http://www.saeima.lv/deputati/1deputati.html
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Karalis vai aksts? Aigars Kalvitis 9. Saeimas
prieksvelésanu politiskajas karikatiiras

Raksta aplukotas laikrakstu «Latvijas Avize» un «Yac» karikatlras, kuras attélo Ministru preziden-
tu Aigaru Kalviti pirms 9. Saeimas véléSanam. Raksts parada, ka priekSvéléSanu konteksta ieklau-
jas satiriskie zimé&jumi, noradot uz politikas karnevalizaciju. Satiriska grafika nekavéjoties atsaucas
uz aktualiem politiskas un sabiedriskas dzives notikumiem, lidz ar to karikatdra ir uzskatama par
savdabigu politiska procesa uztveres formu, kas, parspiléjot zinu saturu, panak plasaku diskur-
sa interpretaciju, radot parnestas nozimes, ko pauz vizualas metaforas. Raksts koncentréjas uz
A. Kalvisa atveidojumu karikatlras, nosaucot parnestas nozimes, kas raisa jaunas interpretacijas.

Atslégvardi: Aigars Kalvitis, karikatura, metafora, karnevalizacija.

Tautas partija (TP) ar Aigaru Kalviti priekSgala 9. Saeimas véléSanas, kas
notika 2006. gada 7. oktobri, uzvaréja, iegustot vislielako vélétaju balsu skaitu un
attiecigi ari visvairak vietu parlamenta. No Sodienas pozicijam raugoties, kad po-
litiskas prieksvéléSanu kaislibas jau sen ir norimusas, tas skiet veiksmes stasts,
jo A. Kalvitis, kurs valdibu vada kop$ 2004. gada 2. decembra, ir «Latvija lidz
$im vienigais premjers, kurs savu amatu saglabaijis ari péc Saeimas vélésanamn».!
TieSi tapéc ir vérts noskaidrot, kadu A. Kalviti rada karikatlras priekSvélésanu
laika. Nenemos apgalvot, ka zim&jumi veicinaja premjera ievélésanu, bet pasmai-
dit priekSvélesanu laika par Kalviti kadam likusi gan. Raksta aplikotas laikrakstu
«Latvijas Avize» (LA) un «Yac» karikatiras laika posma no 2006. gada maija -
tatad piecus ménesus pirms vélésanam - lidz ta pasa gada oktobra beigam.

Karikatlra ir télotajmakslas (grafikas) zanrs, kas «vérSas pret ko negativu
un kam raksturigs apzinati parspiléts, smiekligs ta atté€lojums».2 Pats termins
caricatura no italu valodas caricare nozimé 'sakraut, pieladét, parspiléet'. Krievu
humora pétnieks Anatolijs Dmitrijevs (gmuTpues) raksta, ka «karikatdra ir zime-
jums, kas jebko attélo smiekliga, visbiezak - parspiléta veida»,? un «karikatdra ir
uzladéta ar ipasu humoru, kuram ir «jaizSaujas», lai pieraditu savu efektivitati»,*
tacu Zimé&jumam obligati nav jasasmidina lasitajs. Bet amerikanis Dzefrijs Sranks
(Schrank) ar karikatlru saprot komentaru, kas «sniedz padomus par politiskiem
vai socialiem jautajumiem izklaidéjosa veida, ar mérki iedzelt un izsmiet».>

Karikatlra ipasu uzmanibu iegist tiesi priekSvélésanu laika, kad politiskas
partijas un potencialie kréslu ipasnieki cinas par vietu un laukumu plassazinas
lidzek|os, lai iepatiktos vélétajam. Pastav uzskats, ka, ja politikis priekSvélésanu
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laikd pamanas iek|ut karikatura, tad ta ari ir uzskatama par politisku reklamu.
TaCu Soreiz stasts nebis par slavinosajam reklamam, bet gan par savdabigiem
vestljumiem priekSvélésanu komunikacija, kas, satiriski smejoties, vérte, kritize
un aizrada.

Satiriskajai grafikai piemit TpasSiba nekavéjoties atsaukties uz aktualiem
politiskas un sabiedriskas dzives notikumiem. Kapéc ir nepiecieSama Sada vi-
zuala sabiedrisko un politisko norisu kritika un lidzdalibas forma? Kultlrantro-
pologisku atbildi uz jautdjumu sniedz krievu literatlirzinatnieka Mihaila Bahtina
(BaxTuH) karnevalizacijas koncepts.

Karnevalizacija

M. Bahtins sava domataja darbiba pievérsies ari viduslaiku karnevala je-
dzienam, kas mums palidz atklat karikatiras socialpolitisko satibu. M. Bahtins
raksta, ka viduslaiku kulttrai raksturiga karnevala tradicija, kad cilvéki ik gadu
pilsétu laukumos rikoja svétkus.

«Uz karnevala laiku tiek atcelti likumi, liegumi un ierobezojumi, kas nosaka parastas,
arpus karnevala ritéjusas dzives struktlru un kartibu: visupirms tiek atcelta hierarhis-
ka struktlra un visas ar to saistitas bailu, bijasanas, pietates, etiketes u. tml. formas,
proti, viss, ko nosaka cilveku sociala hierarhija un jebkada cita (ari vecuma starpibas
izraisita) nevienlidziba. Tiek atcelta jebkada distance starp cilvékiem, un spéka stajas
karnevala kategorija - familiari brivs cilvéku kontakts,»

raksta Bahtins.® Vin$ karnevalu uzskata par Tpasu varas attiecibu uzturésanas
veidu: karnevals apgriez otradi socialas hierarhijas noteiktas lomas, proti, par
karali kroné akstu, un karnevals |auj domat, ka valdnieku kontrolé sabiedri-
ba. Karnevals ir izdevigs pastavosajai varai, kas ta samazina savas darbosanas
bistamibu sabiedriba; karnevala esamiba ir vajadziga karnevala dalibniekiem
ne tikai, lai (ne)aizbégtu no socialas realitates, bet ari varas un tas parstavju
mulkibas kritiz€Sanai, kas jau bitu uzskatama par politisko lidzdalibu (opoziciju)
parvaldes procesa. Tatad Bahtina karnevals

«ir socialo un politisko normu un noteikumu parodija, un neviens tiesa veida nenopilas,

lai izmainTtu normas un noteikumus, bet vienkarsi nopietnaja kartiba ieklauj smieklus

un jautribu. Politiska darbiba tada gadijuma tiek uztverta ka izrade vai spéle, ar visiem
tai piederosajiem akstiem un klauniem,»

papildina A. Dmitrijevs.” Bahtins So uzvedumu jeb performanci nosauc par kar-
nevalizaciju kultQra, tacu péc vina uzskata karnevals misdienas masu raksturu
esot zaudgjis. Turpretl Dmitrijevs opong, sakot, ka Sodien karnevals ir ieguvis
citadas formas un savu kulminaciju parasti sasniedz priekSvélésanu laika. Vina-
prat, par misdienu karnevalu var uzskatit politisko parstavju «ietérpSanu mas-
kas» ar véstijumu, ka vini ir mulki, kukulnéméji, neliesi un zagli. Ari pati politiska
kultGra ir uzskatama par performativu, jo ta ir cina par auditorijas uzmanibu un
atvéléto laiku mediju satura.® Spilgts piemérs politiska procesa karnevalizacijai
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ir stensils, ko vél joprojam varam redzet uz galvaspilsétas namu sienam, kura
Kalvisa kunga portretam ir pieziméts cikas Snukurs un ausis (sk. 1. att.),

1. att. Politiskais karnevals. A. Kalvi$a stensils Riga, InZenieru iela.
Sandra Vilcana foto

bet karik&jumam Gertriides ield ir pievienots pat paraksts: «Tas pasas clkas tikai
pie citam silém». Tatad karikatira ir politiska procesa savdabiga interpretacijas
forma, kas ietver sevi tris impulsus - maksliniecisko, kritisko un karnevalisko.
Svarigs ir kritiskais limenis, kas komunikacija paredz pareju no monologa uz
dialogu: komunikacijas situacija ir tada, ka tiek nojauktas sazinas barjeras (gan
fiziskas, gan psihologiskas), un saruna noris nevis vertikali starp augsam un
apaksam, bet horizontali - ka lidzvértigiem partneriem.?

Politiska karikattira

Kultlras karnevalizacija gadsimtu gaita karikatdrai ir |avusi eksperimentét
ar amatpersonu fizionomiju, tapéc misdienas par kultiras normu ir kluvusi ne
tikai akademiski skaista seja, kas atbilst sengrieku télotajas makslas normam,
bet ari neproporcionali, uz individualitati un atskiribu vérsti sejas vaibsti, ko ka-
rikatira panak ar parspiléjumu un attélotas amatpersonas arejo fizisko iezimju
pastiprinajumu, kuri neparprotami rada asociacijas ar reali pastavosu bdtni. Bet
hiperbolizéto télu karikatiira nevar uzskatit par pasu realo subjektu, bet gan par
ta atveidu. Ta ari vizualais materials spéj reprezentét jédzienus, abstrakcijas,
darbibas un apstak|us, kas savukart palidz veidot kompleksus argumentus kada
zinojuma akceptam, - tas pierada vizualas retorikas esamibu.?

Politiska karikatura sevi ietver politikas simbolus (politiku sejas, varas un
partiju zimes) un idejas (konstitiicijas, reformas, IEmumus), tiesi tapéc karikatlru
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var uzskatit par politiskas lidzdalibas formu, jo humors un satira par politiku no-
rada, ka sabiedriba (masu mediji) interes€jas par varu un tas parstavjiem - ta
ir viena no politiska humora funkcijam.t

Karikatdrists grafiski izteic savu vai redakcijas viedokli, kas biezi vien ir
atklati vérsts pret pastavoso politiku vai tas parstavjiem. Sada gadijuma «ka-
rikatlra kalpo par pastavosas kartibas kritikas nesgju».12 Karikatiiras parasti
atrodas laikrakstu pirmajas lappusés, biezi vien ka redakcijas viedok|a atspogu-
lojums par aktualiem notikumiem politiskaja vai socialaja dienaskartiba. No ta
varam secinat, ka karikatiiras netiesa veida ietekmé politisko diskursu.

«Lai ar politiskas karikatliras nav spécigi socialo izmainu veicinataji, tomér tas spéj

atklat dominéjosas témas, vértibas un izvirzitas problémas sabiedriba,»

raksta DZons Edvards (Edwards).13 Sada skatijuma «humors ir piekta varas
forma, pati miermiligaka no jau esoSajam».!

Ilustracijas, atskiriba no verbaliem komentariem, ir ne tikai kognitivi atrak
apstradajamas, bet ari nodrosina lielaku izteiksmes brivibu. Ziméjums karika-
turistam sniedz iesp€jas iztirzat tadus tematus, kas ir neérti verbalam vai pat
sociali neatzitam diskusijam. «Skatitajs vispirms uztver zimé&juma smiekligo
formu un tikai péc tam sak domat par attélota saturu. Verbalie teksti, kas tiek
pievienoti vizualajam karikaturas véstijumam, ir it ka politisko personibu runa-
tie vardi, kas vienlaikus funkcioné ka skaidrojums, komentars vai atklajums,»
skaidro Dadlijs Kans (Cahn).t>

Vizuala metafora

Karikatdra ir izrietoSs jeb sekundars narativs, jo vispirms masu komuni-
kacijas displeja paradas zinas par realitati. Karikattra, atsaucoties uz konkréto
zinu, parspilé tas saturu un parnes nozimi, radot blakus nozimes, un veic dis-
kursivu paplasinajumu. Viens no veidiem, ka parnest un paplasinat nozimi, ir
metaforu lietojums.

Metaforas veidoSanas bdtiskakie priekSnoteikumi ir valodas, kultliras un
kermeniska pieredze, jo metaforas teorétiskie aizmetni baz€jas attiecigas kul-
tdras tradicijas un fiziskaja pieredz€, apgalvo konceptualas metaforas teorijas
autori - DZordZs Lakofs (Lakoff) un Marks DZonsons (Johnson).!® Tatad valo-
das, kultiiras un kermeniskas pieredzes robezas nosaka metaforas dziluma un
plaSuma mérogu vai bazi. Lidz ar to valoda un kultlird pastavosas vértibas ir
cieSi saistitas ar metaforisko izteiksmi, kas savukart atbilst noteiktas kultiras
konceptiem.!” Var secinat, ka metaforas nozime izriet no attiecigas kultiiras uz-
krajuma un taja ietvertajam zinasanam. Tomér Lakofs un DZonsons piejauj, ka
«metaforiskais koncepts var slépt pieredzes aspektus».18

Vizuala metafora ir neverbala, izmanto nelingvistiskus panémienus, un tai rak-
sturiga attélveida reprezentacija. To visbiezak izmanto kinematografa, fotografija,
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gleznieciba un reklama. Par vizualajam metaforam var kalpot valstu nacionalie
karogi (krasu nozime) un pat pieminekli un monumenti (simboliska nozime).t®
Tatad vizualo metaforu nozime ir visparpienemta jeb arbitrala attiecigaja kultara.
Butiski, ka vizualas metaforas balstas uz simboliem, un attiecigi vizuala doma-
Sana ir simboliska.2 Plasi lietotas ir dzivnieku metaforas (lapsa - viltiba; lacis -
speks, varenums; aita - stulbums u.c.), nacionalie simboli (zvaigznes - briviba;
érglis - spéks, vareniba) un citi simboli dazadu laicigu (grimstoss kugis - bojaeja)
un transcendentalu lietu (endelis - svétums, svétais) apzimésanai.

Minétie pieméri |auj domat, ka «metaforas batiba ir kadu lietu saprast un
pieredzét kadas citas lietas terminos».2! Jédzieni jau pasi par sevi ietver nozimi,
neatkarigi no konteksta un lietotaja (pieméram, dzelzs un lédjja: dzelzs - fizi-
kals un kimisks elements; |Iédija - augstako aprindu dama anglu valodas ze-
meés), savukart valodas lietotajs attieciga situacija jédzieniem pieskir citu nozi-
mi. Piemé&ram, Margareta TeCere bija pirma sieviete, kas kluva par Lielbritanijas
premjerministri, un savas «stingras un nelokamas politikas dé|» ir iesaukta par
dzelzs lediju.>? Butiski, ka sapratne par metaforu nak no pieredzes laukiem (do-
main), nevis izolétu terminu konceptiem (dzelzs apzimé cilvéku ar stingru rak-
sturu). Tatad par jégpilnu metaforisko izteiksmi nosaucama tada, kas «atbilst
mérkiem, un ir saprotami tas koncepta aspekti».2

Roberts Klérs (Clair) nodala divu veidu vizualas metaforas: 1) ilustrativo
metaforu, kas atvieglo komunikaciju un informacijas sapratni, biezi izmanto
sarezgitas informacijas izskaidrosana, pieméram, skolénu macibu gramatas
atoma uzblvi attélo ar savstarpéji savienotam lodeém; lieto ari dokumentalaja
kino, lai vizualizétu patiesus notikumus, tos inscen€jot; un 2) ikoniska metafora,
kas visbiezak ir fotografija,2 jo satur personas atveidu, kas ir [idzigs un pat |oti
tuvs realajam. Pie ikoniskas metaforas varam pieskaitit ari karikattru, kaut gan
ta biezi vien izmanto ari ilustrativo metaforu.

A. Kalvitis karikaturas

Turpinajuma par to, ka 9. Saeimas vélésanu konteksta ieklaujas karikatdiras
par A. Kalviti: kadas metaforas izmanto vina atveidoSanai un kadas lomas pieskir
premjera atveidam zZim&jumi. Kopuma seSos ménesos abos laikrakstos konsta-
tetas 34 karikatlras par premjeru: «Latvijas Avizé» - 25, «Yac» - 9 karikatiras.
Premjera darbiba karikatQras ir bijusi atspogulota ari pirms tam, tacu mani vairak
ieintereséja prieksvélésanu laiks, par kuru 9. Saeimas vélésanu gadijuma saka
runat krietni agrak neka citas reizes, un Sis véléSanas raksturo maza vélétaju
aktivitate, ko, iesp&jams, radija lielais neizlemuso balsstiesigo ipatsvars. Tapat
atmina spilgti ir iegllusas politisko partiju priekSvélésanu reklamas. Atcerésimies
TP passlavinosos reklamplidus! Tie ir iemUzinati ari LA 2. oktobra karikattira (sk.
2. att.), kura A. Kalviti rota olivkoka zari.
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Senaja Griekija olivkoka zari rotaja to Olimpisko spélu uzvarétaju galvas,
kas bija paraki par citiem veikliba un izturiba. Saja gadijuma véléanu uzvaré-
tajs vél nav zinams, taCu tautpartijiesi sevi par tadiem pasludina ar cildinoSajam
reklamam. Olivkoka zari ir metafora, kas simboliz€ uzvaru.

Kalvitis priekSvélésanu laika bija Ministru prezidents, par kuru kluva 2004. gada
nogalé, péc devinus ménesus ilgas Indula Emsa mazakumvaldibas krisanas. Ari
Kalvisa valdibas koalicijai neklajas viegli ar «Jauno laiku» (JL) opozicija, LA 20. mai-
ja karikatiira rada Kalviti velkam nospragusu kaki (sk. 3. att.). Kakis metaforiski
apzimé valdoSo koaliciju, kuru Kalvitim biitu jaaizvelk lidz 9. Saeimas vélésanam.

Laikraksts «Yac» 7. junija karikatura attélojis TP un JL attiecibas (sk.
4. att.). Zimé&jums tapa péc JL ierosinajuma galvaspilsétas centra izvietot sa-
tiksmes regulétajus, kas varétu kontrolét autotransporta plismu sastréguma
stundas. Satiriski satiksmes regulétajs Einars RepSe norada autovaditdjam
A. Kalvitim doties uz izgaztuvi: «Neaizkavéjiet satiksmi!»

3. att. Karikatiira. Erika O%a zim&jums
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2006. gada junija sakuma Reikjavika notika Baltijas jlras valstu premjer-
ministru sanaksme, kuras laika A. Kalvitis tikas ar Krievijas premjeru Mihailu
Fradkovu. Ieprieks Kalvitis pauda uzskatu, ka vélas atjaunot Latvijas un Krievi-
jas dialogu: «Lai attiecibas starp abam valstim veidotos, svarigi ir sakt runat.»?
LA 8. jlnija karikatlra abi viri térpti Sallés, un Kalvitis krievu kolggi aicina izkar-
séties Islandes geizera. TikSanas laika Fradkovs izteicis satraukumu par kriev-
valodigo tiesibu ievéroSanu Latvija.2s Uz TV24 jautajumu, vai Krievijas puse $o
tikSanos izmantoja, lai publiskaja telpa Latvijai lieku reizi parmestu cilvéktiesibu
parkapsanu, Kalvitis atbildéja: «N&, més to ta nejutam.»?” LA 10. jinija karika-
tura Kalviti aplej ar, domajams, udeni, kas ir metafora Fradkova parmetumiem,
un rada vinu vientiesigi sakam: «Es to ta nejutu!»

g 3wmmm
.wxeune

5. att. Karikatiira. Erika O3a zim&jums
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7. att. Karikatuira. Sergeja Tjuleneva ziméjums

«Skiet, jo tuvak vélédanam, jo vairak darbu solas uznemties Ministru prezidents Aigars
Kalvitis. Premjers esot gatavs parnemt vadibu Izglitibas un zinatnes ministrija, kas iz-
paudisoties ka atbildigo ierédnu audzinasana. Lidz S$im ministrija nekas neesot paveikts,
lai no nakama gada varétu sekmigi apgat ES fondu lidzek|us. Kalvitis ari solija Sonedé|
pats doties pie Balvu policistiem, lai noskaidrotu, kurs kuru tur piesedz. Tapat premjers
televizija radija norlip&jusos vaigu par lauksaimniekiem, kuri cies no liela sausuma,»

ta skan LA komentars 6. attéla redzamajai karikattrai.2® Savukart laikraksta
«Yac» paraksts 7. attélam ir Sads:

«Ministru kabinets ir sagatavojis jaunus noteikumus, kas paredz, ka turpmak aptiekas
Latvija tiks izvietotas ne ka pagadas, bet gan precizi noteikta attaluma viena no otras.
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Terédni spriez, ka mums visiem vislabakais variants btu, ja aptiekas atrastos ne tuvak
ka 250 metrus cita no citas.»?°

Abas karikatlras rada, ka Kalvitis strada, ir norupéjies par valsti, grib visu
atrisinat pats. 6. attéla Kalvitis télots ka Buda, kas, saglabajot mieru, kontrolé
visas sava parvaldiba esosas institlicijas.

«Sakot ar 2004. gadu Latvija nemainigi ir Eiropas Savienibas valstu lidere augstaka

inflacijas raditaja zina.» Eurostat dati liecina, ka «jdlija inflacija Latvija pieaugusi lidz

6,9 procentiem un tas nozimé, ka divu gadu laika ta ir bijusi visaugstaka ES valstis,»
raksta «Yac».30 Metaforiski karikatlra (sk. 8. att.) Latvija ir attélota ka jauna
kéve (tautisks vainags galva), kuru ir skaris inflacijas drudzis, un Kalvitis mé-
gina to iejat, tacu neveiksmigi. Ekspremjers I. Emsis ironiski komenté situaci-
ju: «Ne tu pirmais, ne pédgéjais!» Kalvitis télots ka neveiksminieks, kas nespe€j
ierobezot inflaciju valsti.
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9. att. Karikatiira «Vajadzigs labs dirigents». Erika O3a zim&jums
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Brigita Krlimina sava véstulé LA Ministru kabineta vadiSanu salidzina ar
orkestra dirigésanu:

«[..] domaju, ka misu partijas ir daudz gudru cilvéku, un ceru, ka vini visi tiecas uz

mérki - dzivosim labak, interesantak. Bet, lai panaktu So gudro cilvéku darba sa-

skanu, vajadzigs labs dirigents, tads, kas pratis istaja laika iesaistit istos cilvékus.

Dirigents ir vajadzigs tads, kas ar vienu maza pirkstina kustibu klusinam, neklaigajot

iesaista Tsto instrumentu istaja bridi. [..] Ir ari tads dirigents, kas izved savu slavina-

Sanas kampanu. Vins norada, ka, 1Tk, pirmas vijoles spélétajs gan ir briniskigs, kadas

tik nedzirdétas melodijas varam klausities, ka notur savas notis un dazreiz lauj ari

citiem uzspélét.»!

Ta B. Krimina ierosina Kalviti karikatira metaforiski attélot par orkestra
dirigentu (sk. 9. att.).

10. un 11. attéls rada KalviSa rakstura stingribu un personibas autoritati.
Karikatdira 10. attéla radusies péc premjera izteikuma par iekslietu ministru
Dzintaru JaundzZeikaru raidijuma «900 sekundes»:

«Més atradisim jaunus, spéjigus vaditajus, kuri spés stradat. PEdéja laika notikumi

rada, ka atri vien valdibas vaditajam pasam bis javada ministrijas.»32

Lidzigi arT 11. attéla Kalvitis demonstré savu autoritati jautajuma par Valsts
policijas prieksnieka Jana Zascirinska atlaiSanu, ko ierosinajis Dz. Jaundzeikars.
Kalvitis sacijis, ka cilvékiem nepiecieSama drosiba, nevis politiska gristisanas,
tapéc vins aicinasot iekslietu ministru beigt kivéties un rast kompromisu ar po-
licijas amatpersonam.3

PriekSvélésanu laika Ventspils mérs Aivars Lembergs izteicas, ka «jaunajai
valdibai ka mérkis janosaka bérnu skaita pieaugums gimenés. Vélams nevis
viens, bet divi, vélams nevis divi, bet tris bérni gimené. [..] Devize, ka gimené
jabadt trim bérniem, ir loti pareiza. Bet tikai ar uzsaukumiem Saja zina neko

10. att. Karikatiira. Gata S|ikas zZimé&ums
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neuzlabosi». Karikatira (sk. 12. att.) A. Lembergs ved prom tris bérnus, kas ir
no TP logotipa, uz ko Kalvitis iebilst. Premjers izteicies, ka lidzSinéja priekSvé-
I&Sanu kampana ir uzskatama par «ipasi melnu», kad par «melnajiem trikiems»
tiek izmantota pat informacijas «noskaloSana».34 Karikatlira Ministru kabineta
vaditajs stav pie poda un taja noskalo politisko pretinieku (sk. 13. att.).

P&c 9. Saeimas véleésanam LA 9. oktobra karikatdira Kalviti pasludina par
uzvarétaju, kas metaforiski ka Antins zelta zirga iekaro vélésanu pjedestala
pirmo vietu, savukart 12. oktobra zim€juma (sk. 14. att.) premjers nosaukts
par Laimes laci. Metaforiski Kalvitis 1ac¢a ada tiek télots ari citas karikatdras.
Pieméram, 16. oktobra LA karikatlra (sk. 15. att.), kura vin$ kopa ar lapsu
(Latvijas Pirma partija un «Latvijas cela» apvieniba) un vilku (Zalo un zemnieku
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11. att. Karikatara. Gata S|ikas Zimé&jums
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12. att. Karikatira. Erika O%a Zimé&jums
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13. att. Karikatura. Sergeja Tjuleneva zim&jums
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14. att. Karikatara. Gata S|ikas Zimé&jums

savieniba) séZ pie kopéja uzkodu galda un, ieturot maltiti, spriez, kuru no di-
vam partijam - JL (zakis) vai apvienibu ««Tévzemei un Brivibai»/LNNK» uz-
nemt koalicija.

Viens no pirmajiem darbiem, ko driz péc véléSanam slégta sédeé izdarija
valdibas locekli, atbalstot premjera Kalvisa priekslikumu, bija prémiju pieskir-
Sana sev vienas ménesSalgas apméra. LA 24. oktobra numura karikatdra (sk.
16. att.) rada Ministru kabinetu, kura vaditajs zem sézu galda kolégiem izda-
la pieskirtas prémijas. Metafora zem galda apzimé slepenibu. Sada konteksta
sparnotais uzraksts «Viens likums - viena taisniba visiem» iegust pavisam iro-
nisku nokrasu.
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A S

16. att. Karikatiira. Erika O%a Zim&jums

M. Gerace «Latvijas Avizes» 26. oktobri publicétaja véstulé raksta:

«Ar kadam tiesibam tiek slepeni spriests par ipasi paaugstinatam pensijam Saeima sé-
détajiem. Vai tas viss par to, ka celas maizes, gazes, elektribas u.c. cenas. Milie kungi
un it seviski, Kalviti, vai jisu godaprats ir pavisam atstajis jis? Tagad saprotams, kapéc
jUs, Kalviti, Sleser un zalie un zemnieki, ta cinaties par palikSanu jaunaja valdiba. Kur
gan jls varésiet tik «trekni» vadit savu dzivi, ka esot tur.»3>

Nobeigums

«Viens téls vai notikums Sodien bez Tpasas pieples var tikt tirazéts miljoniem eksempla-
ros un atstat paliekamus nospiedumus cilvéka apzina. Ipasi tas sakams par vizualajiem
téliem un iespaidiem, kuru iedarbibas spéks ir izskaidrojams ar to, ka tie spécigi iedar-
bojas un nogulst zemapzina [..]. Ar So zemapzinas efektu esot izskaidrojams ari makslas
iedarbibas spéks, un politika, ka zinams, Sodien pretendé bat viena no makslam,»

raksta Ausma Cimdina.3¢ Karikatlra familiarizé un parspilé politisko figliru no-
zimi, padarot to mums daudz tuvaku, cilvéciski vienkarsaku un saprotamaku.
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Sads hiperbolizéts atveids nav uzskatams par pasu realitates subjektu, tacu ja-
atceras, ka karikatira nerodas tapat vien, - tas satura slépjas daudz patiesibas,
jo ta nav atrauta no notikumiem un procesiem sabiedriba, tapéc ari zimejumu
parspiléta nozime nerada jaunu Ameriku, bet diskursivas robezas paplasina
gan. Lidz ar to varam runat par Aigara Kalvisa diskursivo paplasinajumu kultdra,
ko nodrosina karikatlras masu komunikacija.

A. Kalvisa attélojumam LA karikatlras lielakoties izmantota stingra téva
metafora (strict father metaphor), kas savu izcelsmi rod patriarhalas sabied-
ribas modeli un kas funkcioné ari masu valsti. IzSkiroSu un autoritativu lomu
sada modeli ienem gimenes galva - tévs, kurs atbild par gimenes labklajibu,
particibu un droSibu. Patriarhala sabiedriba sadzives tikumi un morale ir au-
toritativi pakartoti tévam, kur$ «zina vislabak, kas ir pareizakais vina gimenei,
ko tai dot».3” Lidz ar to Kalvitis LA karikatiiras téviski riip&jas par valsti, darot
vairakus darbus reiz€, aizrada ministriem, ir stingrs un nelokams, un zina, ka la-
bak. Rezuméjot, Judite Félsona Ducana (Felson Duchan) piebilst, ka stingra téva
metafora ir izteikta konservativi un tradicionali orientéta sabiedriba, savukart
liberali noskanota sabiedriba, kura nevalda autoritativs modelis, Sis metaforas
klatbdtne ir nojausama mazak vai pat vispar nav.38

LA Kalvisa atveidojumam izmanto ari dzivnieku metaforu: lacis apzimé
augstak stavosSas personibas negativus aspektus.® Idejiski metafora /acis ir
pakartota stingra téva metaforai.

Cita atveides aina paradas laikraksta «4Yac» karikattras, kas nav tik vien-
nozimiga. Tajas premjers radits gan ka vientiesis, mulkitis un situacijas upuris
(gadijuma ar inflaciju), gan ka prieksSnieks jaunipajiem deputatiem un koalicijas
Sefs. Krievu valoda iznakosais laikraksts izmanto daudz plasaku premjera atvei-
des amplitiidu, ko nevarétu teikt par LA.

«Vara nekad nav tikai fiziska,» apgalvo MiSels Fuko (Foucault) - vara Tste-
nojas caur individu, kuru ta ir radijusi.

cilvéku puses. Humors ir sp€jigs sagraut arkartigi batisko, bet |oti trauslo varas psi-
hologisko pamatu. TieSi tapéc tirani vienmér centusies rlpigi kontrolét, par ko cilvéki
smejas. Tada zina humors ir demokratijas pazime,»

raksta filozofs Artis Svece,*® kuram, atbalstot demokratiskas sabiedribas
vértibas, pievienojas ari raksta autors.

Atsauces un piezimes
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Argumentacija un manipulacija politiskaja
komunikacija: diskursa teorijas perspektiva

Sis raksts ir veltits jautajumam par politisko kampanu étisko novértéjumu. Galvenais argu-
ments teic, ka So problému veiksmigi risina Jirgena Habermasa diskursa teorija. Balstoties
valodiskas komunikacijas modeli, §T teorija noSkir uz saprasanos [mutual understanding]
vérstu komunikativu darbibu un instrumentalu manipulaciju. Raksta tiek izklastits Haber-
masa sniegtais $a noskiruma pamatojums, ka ari analizéta lietojamiba politisko kampanu
analizé. Visbeidzot tiek noradits uz teorijas iekS€jam problémam, ka ari uz tas relevanci
Latvijas 9. Saeimas priekSvélésanu kampanas konteksta.

Atslégvardi: politiska komunikacija, €tika, Jirgens Habermass, diskursa étika, publiska sféra.

Latvijas Republikas 9. Saeimas Vvélésanu kampana tas vérotajam sniedza
daudz materidla socialzinatniskai analizei. Gan medijos plasi atspogulotie ko-
rupcijas skandali, gan arhetipiskas lideru figiiras, gan Latvijas politisko partiju
hroniska atkariba no medijiem, kas liek tam balansét uz likuma robezas - tas
viss dod vielu Sis kampanas izvértéjumam sociologiska, politologiska un komu-
nikacijas zinatnes perspektiva. Tomér kampanas aplukojums nebutu pilnigs, ja
taja neaplikotu ari jautajumu par politiskas komunikacijas étisko statusu. Tas
liek pieskarties jautajumam par moralfilozofisko apsvérumu vietu demokratis-
ka politiskaja komunikacija, vaicajot, kados gadijumos kurai no komunikativas
darbibas formam bitu patieSam iesp&jams piedévét &tiski vélamu vai nevélamu
raksturu. Jautajuma konceptualas analizes nepiecieSamibu apliecina pédéja lai-
ka publiskaja diskusija biezi dzirdamais apgalvojums par «vélétaju gribas krop-
losanu» un «elektorata parmérigo ietekmé&jamibu» politiskas reklamas invazija,
kas impliciti paredz kadu priekSstatu par labam un neizkroplotam attiecibam
starp politiskam partijam un vélétajiem. Sadu apgalvojumu normativais pa-
matojums bitu noskaidrojams, lai sniegtu kritisku izvértéjumu tam ikdienas
intuicijam, kas pédéja laika biezi vedina domat par misdienu Latvijas politiskas
komunikacijas patologijam.

Jautajums par politisko reklamu ir cieSi saistits ar liberalo demokratiju nor-
mativo paSizpratni. Demokratijas teorija biezi tiek uzsvérts, ka demokratisks re-
Zims nav iedomajams bez pilsona «apgaismotas izpratnes»!, kura paredz brivu
domu apmainu un daudzveidigu informacijas avotu pieejamibu un izmantojumu.
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Ta¢u mazak uzmanibas tiek veltits jautajumam, kada veida informacija patie-
$am veicina apgaismoto izpratni un kada batu atzistama par nedemokratisku un
manipulg&josu. Viena no nedaudzajam pieejam politiskaja étika, kas nopietni no-
darbojas ar So jautajumu, ir Jirgena Habermasa (Habermas) aizsakta diskursa
€tikas tradicija. Diskursa étikas piemérotiba politiskas komunikacijas aplikoju-
mam ir acimredzama: lieta ta, ka diskursa étika patiesiba nav étika Saura nozi-
me; ta necensas sniegt individam kadu «labas dzives» izpratni vai vértiborien-
tacijas. Ta vieta diskursa étikas centra ir komunikativa vienosanas proceddra,
kura dazadu vértiborientaciju un identitasu individiem dod iesp&ju nonakt pie
kopigiem risinajumiem un savstarpéjas saprasanas. éajé nozimé komunikacija
demokratiskas politikas ietvaros ir diskursa étikas pamattéma.

Novietojot raksta centra diskursa étikas pieeju politiskas reklamas prob-
lematikai un cenSoties sniegt tas kritisku izvértéjumu, jau iesakuma atvairams
kads biezi dzirdéts iebildums. Diskursa étikas lietojumam konkrétu politisku
procesu analizé bieZi parmet parmérigu normativismu, orientaciju uz normati-
vu idealu, kurs politikas praktiskaja dzivé visdrizak paliks nesasniegts. «Redli
pastavosas demokratijas» ikdiena brivas un simetriskas komunikacijas vieta
neizb&gami nostajas manipulacija ar vélétajiem un apSaubami kompromisi. Vél
vairak: tadi politiski Iémumi, kurus patieSam pienem briva un simetriska dis-
kursa rezultata, drizak ir arkartigi rets iznémums, nevis normalitate. Tade| dis-
kursa teorijas normativie pienémumi varétu skist parlieku idealistiski, lai spétu
jégpilni rezonét ar misu pieredzi. Tomér Sis iebildums ir pamatots vienigi dalgji.
Politiskaja étika teorijas uzdevums nav sistematizét reali pastavosas cilvéku sa-
skarsmes aprakstus. Tas uzdevums - noradit uz dazadiem iesp&jamiem risina-
jumiem atzinai, ka demokratijai, cilvéktiesibam un taisnigumam piemit nozime
tieSi ka étiskam vértibam - un ne vien ka politiskas diskusijas biezi dzirdamiem
vardiem. Si atzina nav nepiecie$ama, nedz ari ir kadam uzspiezama. Tacu ne-
Spéja ienemt &tisku perspektivu vél nevienam nedod prieksrocibas spriesana
par to, kas «ir» demokratija un kada bitu tas vélama attistiba.

Seit bitu arf janorada, ka Jirgena Habermasa diskursa teorija, kuras ap-
IGkojumam politiskas komunikacijas un ipasi reklamas perspektiva biis veltits
raksts, ietver visai Tpasas attiecibas ar normativitati. Sakot ar tiesu valodisku
saskarsmi un beidzot ar mediatizéto, fragmentarizéto un pluralo modernas pub-
liskas komunikacijas telpu, Habermasa ieskati normativitati neienes komuni-
kacija no arienes - to saista pati komunikacijas iespé&jamiba. «Idealisms» Saja
izpratné nav izdomata norma; gluzi otradi, bez noteiktu idealu, kontrafaktisku
pienémumu izdariSanas komunikacija bitu neiesp&jama - pieméram, attieciba
uz sarunu biedra autonomiju. Saja nozimé ari politiska komunikacija - ciktal t3
ir komunikacija - paklaujas iek$&jai normativitatei. Lai izgaismotu $is attiecibas
un to saikni ar politisko reklamu, turpmakajas nodalas uzmaniba tiks pievérsta:
(I) Habermasa diskursa teorijas konceptualajam pamatojumam, (II) diskursa
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teorijas vietai modernas sabiedribas teorija, (III) Habermasa priekSstatiem par
sabiedrisko attiecibu un politiskas atklatibas (jeb «publiskas sféras») attie-
citbam veésturiska aspekta, visbeidzot (IV) nonakot pie teorijas konceptualam
problémam un neatbildétajiem jautajumiem.

I. Argumentacija un komunikativa riciba

Kad Habermass nosauc savu 1981. gada publicéto opus magnum par «Ko-
munikativas ricibas teoriju», viens no ta galvenajiem uzdevumiem ir pamatot
pasu komunikativas ricibas jédzienu. Tada jautdgjuma nostadne jau sakotngji
norada uz socialas sakartas iesp€jamibas problému: jau Makss Vebers (Weber)
par Sadas sakartas aplikojuma pamatu izvirzija «socialas ricibas» jédzienu,
kura «[..] saskana ar sevi ietverto jégu ir orientéta uz citu [individu] izturésanos
un sava norisé vadas péc tas».2 Tomér, saskana ar Habermasu, visas Vébera
analizétas socialas ricibas formas (vértibu vadita, afektuala, tradicionalad) vina
darbos tiek aplikotas saskana ar mérkorientétas ricibas paradigmu. Sada pie-
eja ir nepietiekama - socialas ricibas aktori vadas ne tikai péc savas ricibas pa-
redzamajam sekam, bet ari «iesaistas norisés, kuras tie saskano savus ricibas
planus viens ar otru, un seko saviem mérkiem vienigi saskana ar pastavosu vai
vél iedibinamu savstarp€ju sapratni (Einverstdndnis) par situaciju un tas gai-
damajam sekam.» Tadu, uz saprasanos orientétu (verstdndigungsorientiert),
rictbu Habermass sauc par komunikativo ricibu, kurai saskana ar ieceri sevi
pretnostatit mérkorientétajai ricibai bdtu jaspéj aptvert tadi lidzSin€jo teoréti-
ku ricibas jédzieni ka «normu reguléta riciba» (Talkots Parsonss [Parsons]) un
«dramaturgiska riciba» (Ervings Gofmanis [Goffman]).>

Habermass pie domas par komunikativas ricibas jédziena likSanu socialas
teorijas pamata nenonak uzreiz - vél 1971. gada Prinstona lasitajas lekcijas
«Par lingvistisku socialas teorijas pamatojumu» vins runa nevis par komunikati-
vas ricibas teoriju, bet gan par «sabiedribas komunikacijas teoriju» (Kommuni-
kationstheorie der Gesellschaft).* Tadél tiesi 70. gadu darbos, ari tados ka «Kas
ir universalpragmatika?» (1976) un «Patiesibas teorijas» (1972), vairak izstrada
jautajumu par komunikacijas otru aspektu - diskursu, ko «Komunikativas ri-
cibas teorija» tas apjomigo uzdevumu un pretenziju dé| apluko krietni mazak.
Tiesa, komunikativa riciba, kura individi uz sapratnes pamata kopigi koordiné
savus ricibas planus, obligati paredz Sadas koordinacijas pareju diskursa ie-
tvaros pie parliecibu pamatojuma un kritikas.> Ta, defingjot diskursu, Haber-
mass interesanta karta biezi seko Karla fon Klauzevica (Klausewitz) formulai
un apgalvo: «Diskurss ir komunikacijas turpinajums ar citiem lidzekliem», proti,

* Piepemu, ka vacu Offentlichkeit 20. gs. sakuma pienemtais tulkojums «atklatiba» joprojam ir
lietojams, un veiksmigaks par Sodien reizém lietoto sveSvardu «publiska sféra» (no angju 'public
sphere'). «Atklatiba» ka pilsoniem kopiga informacijas un diskusijas telpa tapéc bdtu Skirama no
«atklatuma» ka cilvékiem vai institlcijam piemitosas ipasibas.
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ar argumentaciju. Argumentacija Sadi kalpo par lidzekli komunikativaja riciba
nepiecieS$amas saprasanas atjaunosanai. Diskurss saskana ar Habermasu nori-
sinas cita, no komunikativas ricibas atskiriga komunikacijas limeni - runa vairs
nav par konsensualu ricibas planu koordinésanu, bet gan par pasu konsensa
iedibinasanu. Tadé| tieSi diskursa teorija ir vislabak saskatama komunikacijas
teorijas uzbuve un tas ipatni racionalizéta ievirze.

Habermasa diskursa teorija ir interesanta ari kada cita apstakla de|. Dis-
kursa jédziens, atrodoties 20. gadsimta nogales filozofijas uzmanibas lauka, ir
skaidrots visai dazadi. Habermass, atskiriba no francu filozofiskaja vidé norité-
juSajiem méginajumiem konceptualizét So jédzienu piesaisté «neapzinatajam
apzimétajam» (Zaks Lakans [Lacan]) vai varai (Misels Fuko [Foucault]), uzsver
diskursa emancipacijas potencialu briva, publiska sava pasa prata lietojuma.
Tapéc ar diskursa teorija ir saskatama Habermasa saikne ar apgaismibas tra-
diciju, kura Seit gist jaunu, valodas filozofija balstitu pamatojumu, ka ari ir pie-
nesums diskusijai ar francu poststrukturalisma tradiciju, kas Seit tuvak aplikota
netiks.

Izvéléties par socialo noriSu skaidrojuma pamatu komunikaciju un bals-
tities valodiskas saskarsmes modeli, Habermasu vada nepiecieSamiba veidot
teorétisku pamatojumu, kurs$ bitu pietiekami formals $a nollika Tstenosanai.
Diskursa teorija tatad pilda divéjadu uzdevumu: pirmkart, ta izgaismo veidu,
ka valodiskas ricibas ietver sevi orientaciju uz saprasanos, un, otrkart, padara
iesp&jamu noskirumu starp dazadiem diskursu veidiem.

Ka jau minéts, runas aktu iedalijuma lokutivajos, illokutivajos un perlokuti-
vajos Habermass komunikativo aspektu saista vienigi ar otro, illokutivo dimen-
siju. Lokutiva runas akta dimensija, kura vienkarsi kaut ko saka, un perlokutiva
dimensija, kura ar sacito mégina sasniegt kadu arpuskomunikativu efektu sa-
runas partnera talakaja riciba, saskana ar Habermasu nav specifiski komuni-
kativas. Specifiski komunikativa ir vienigi runas akta illokutiva dimensija, kura
ar akta izpildi kaut kas tiek darits - vaicats, apgalvots, parmests, pavéléts utt.
Ar So soli Habermass galvenokart vérsas pret perlokutivu, stratégiski iecerétu
runas aktu attiecinasanu uz komunikaciju - médginot vérst sarunas partnera
uzvedibu sev vélama virziena, kas nav tiesi noprotams no akta propozicionala
satura; runatajs nerikojas komunikativi. St pozicija liek piesaistit runas illoku-
tivo dimensiju sacita izteiktajai nozimei (manifeste Bedeutung).® Te gan varétu
vaicat, cik liela méra ir iespéjams runat par vienu no daudzam nozimém ka par
manifestéjosu? Atbilde varétu blt - ta, kuru no sacita nozimém komunikacija
pienem par droSako un visticamako, tacu nekada gadijuma ta neizriet no ru-
nas akta veicéja dispozicijas. Tomér Sis iebildums nepadara teoriju aplamu, ja
nemam véra tas rekonstruktivo ievirzi. Komunikativas kompetences, kuras ru-
najosie liek lietd, pilna nopietniba iesaistoties valodiska praksg, ietver noteiktu
priekSstatu par sacita manifestéjoSo nozimi, tadé| neskar iesp&ju apzinati runat
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daudznozimigi. Sada pieeja no komunikacijai specifiskas sféras lidzas perloku-
tivai orientacijai izslédz ari citus valodiskus fenomenus - pieméram, valodas
poétisku lietojumu. Dzejas lastjumi nevar bit komunikativi $8da nozimé, jo tie
nepretendé uz illokutivas ricibas statusu un tade| neieklaujas tajos «standarta
nosacijumos», kurus analizé Habermass.

Kas isti tiek darits illokutivos aktos? Ir skaidrs, ka ar Sadiem aktiem to
veicgjs nepamet komunikacijas robezas un neisteno kadus noldkus arpus in-
tersubjektivas telpas. Tada intrakomunikativa riciba saskana ar Habermasu ir
validitates pretenziju izvirziSana. Ar validitati, uz kuru pretendé veiktais runas
akts, saprot vienigi sacita principialu intersubjektivu akceptéjamibu, pie tam
Sadu akcept€jamibu sacitajam spé&j pieskirt vienigi pati komunikacija. Validita-
tes pretenziju jédziens veido diskursa teorijas kodolu, tadé| pie ta japakavéjas
sikak.

Lidzigi Gotlobam Frégem (Frege), kurs teikuma nozimi piesaista ta patiesu-
ma nosacijumiem, ari Habermass piesaista runas akta validitati nosacijumiem,
kuri to padara piepnemamu sarunas partnerim. Tomér runatajs ar sacito Sos
nosacijumus neisteno, bet vienigi pretendé uz to, ka sarunas partneris pienems
Sos nosacijumus ka izpilditus. Habermass precizg, ka

«akceptéjamiba Seit netiek definéta objektivéjosi, no novérotaja perspektivas, bet gan

performativi, no dalibnieka [perspektivas]».”

Ta varam redzét, ka sacita validitate nav dota pirms katras konkrétas ko-
munikacijas, ta var tikt pienemta vai noraidita ikreiz no jauna. Vienlaikus Sadas
nozimiguma pretenzijas izvirza jebkurs nopietni ieceréts runas akts, tadé| tiesi
Sajas neblt ne vienmér piepilditajas pretenzijas slépjas orientacija uz sapra-
Sanos. Tas |auj Habermasam izvirzit savu pazistamo tézi: «Cilvéku valoda ka
telos majo saprasanas.»® Tomér nolikums varétu likties parsteidzigs, ja nemam
Vvéra, ka validitates pretenzijas ir vienigi pretenzijas un ka tadas biezi tiek no-
raiditas. Tad€| ne mazak svariga validitates pretenziju iezime ir to principiala
pamatojamiba un kritiz&jamiba, pie tam Sis iezimes ir klatesoSas jau pasa to
izvirziSana: «Validitates pretenziju izvirziSana nav nejausas gribas izpausme, un
to pienemsana nav vienigi empiriski motivets Iemums. Abi Sie akti [..] ir paklauti
konvencionaliem nosacijumiem, jo Sadas pretenzijas var tikt noraiditas vienigi
kritikas forma, un aizstavétas pret kritiku vienigi tas atspékojuma forma.»® Iz-
virzot validitates pretenzijas, més jau pirms jebkuras reali notiekoSas vai ne-
notiekosas kritikas paklaujam tas nepiecieSamam pamatojumam un principialai
kritiz€jamibai - to paredz komunikacijas illokutiva forma. Validitates pretenziju
pamatojamiba un kritiz€jamiba ir tie valodiskas komunikacijas elementi, kuri
|lauj Habermasam runat par specifisku racionalitati komunikacijas joma.

Tomér validitates pretenzijas butu parak abstraktas, ja tas neprecizétu. Ta-
dé] Habermass izstrada So pretenziju un tam atbilstoSo runas aktu klasifikaciju,
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kura pretendé uz pilnigumu. Vienlaikus katram pretenziju veidam atbilst ari ipa-

Sa metode turpinat komunikaciju ar citiem lidzekliem, proti, ar argumentaciju.

Tadu argumentéjosu validitates pretenziju pamatoSanu Habermass sauc par

diskursu. Atskiriba no komunikativas ricibas, kura nepastarpinatas ricibas koor-

dinacijas noluka validitates pretenzijas tiek pienemtas par izpilditam, diskursa
nepiecieSamiba nepastarpinati koordinét ricibu tiek virtualizéta, komunikativi
pamatojot un apSaubot attiecigas validitates pretenzijas. Diskursa saskana ar

Habermasu notiek nevis informacijas apmaina, bet gan iztriikstosa konsensa

argumentativa restauracija. Sabiedriskas racionalizacijas procesos diskursi un

validitates pretenzijas ir genétiski saistitas: triju tipu diskursu diferenciacija,
ar kuras pienemsanu tiek diskursteorétiski parformuléta jau Maksa Vébera
modernitates teorijas ietvaros aplikota vértibu sféru nodalisana, vienlaikus
skaidro ari pasu runa ietverto validitates pretenziju noskirSanu. Ta, pieméram,
jautajumi par skaisto (subjektiva autentiskuma pretenzija) k|lst noskirami no
jautajumiem par taisnigo (normativa pareizuma pretenzija) un attiecigi tiek pa-
matoti institucionali noskirtos diskursos.

Habermasa izveidota validitates pretenziju un tam pakartoto diskursu kla-
sifikacija ir Sada:

e Gramatiska saprotamiba - ar sacito més, lai gan visbiezak neapzinati, pre-
tendé&jam uz to, ka misu sacitais atbilst noteiktas valodas vardu krajumam
un gramatikas kartulam. No $as «Sagatavojosas studijas» aplikotas vali-
ditates pretenzijas Habermass «Komunikativas ricibas teorija» atsakas, jo
tas, uz ko tiek pretendéts, neparkapj pasas valodas robezas, un tadé| tam
nepiemit tieSa sociala relevance. Vienlaikus ari $a tipa validitates pretenziju
kritikai tiek pielagots Tpass diskursu veids - eksplikativie un hermeneitiskie
diskursi.

e Propozicionala patiesiba - pretenzija uz runas akta ietverta propoziciona-
Ia satura atbilstibu realajam lietu stavoklim. Runataja illokutivais noluks
ir, lai sarunas partneris pienem runas akta pausto dotas situacijas skaid-
rojumu. Propozicionalas patiesibas validitates pretenzijas pamatosana un
kritika noris teorétiskos diskursos. S&s problematikas izstrade notiek pa-
tiesibas konsensa teorijas konteksta, kur Habermass, lai gan neizvirzidams
konsensu par patiesibas kritériju, vienlaikus rada, ka pretenzija uz sacita
patiesibu neizb&gami nozimé apnemsanos «[..] piedévét kadam priekSme-
tam noteiktu predikatu tad un tikai tad, ja jebkurs cits, kurs varétu iesais-
tities argumentacija ar mani, piedévétu tam pasam priekSmetam to pasu
predikatu.»'° Jautajums par patiesibu tatad nav atbildams, atsaucoties vie-
nigi uz korespondenci - tas vienmeér ietver ari komunikativu dimensiju.

¢ Normativa pareiziba - pretenzija uz sacita atbilstibu attiecigaja sabiedriba
akceptétam normam. Ar $a tipa validitates pretenziju pamatosanu un kriti-
ku nodarbojas praktiskie diskursi. Ta ka praktiskie jautajumi ir Habermasa
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filosofijas uzmanibas centrd, atbilstoSais diskursu iedalijums ir visai sa-
zarots: pirmkart, normativie diskursi iedalas pamatojuma un aplikacijas
diskursos, savukart plasaka sociala konteksta - moralajos (taisniguma
jautajumi) un étiski politiskajos (labas dzives jautajumi). Visi Sie diskursi
nodarbojas ar sabiedriski saistoSu normu komunikativu pamatojumu un
piemérosanu.

o  Ekspresivais patiesigums - validitates pretenzija uz sacita subjektivo auten-
tiskumu, atbilstibu runataja patiesajiem ieskatiem un izjatam. Seit piesais-
titie diskursi ir estétiskais, kurs pamato un kritizé priekSstatus par maksiu,
un terapeitiskais, kurs nodarbojas ar pasapmana komunikativu novérsanu.
Ta ka makslas sféra pamatojumi un kritika diez vai orient€jas uz konsensu,
Habermass nav 1pasi stradajis pie estétikas teorijas izstrades. Savukart
terapeitiska diskursa paraugs ir psihoanalize - ta, ari diskursivi, komunika-
tiviem Iidzekliem, vérsas pret komunikacijas patologijam - ka, pieméram,
pret stratégiskam ricibam, kuras neapzinati maské par komunikativam.
«Komunikativas ricibas teorija» Habermasa uzmanibas centra ir tris pé-

d€jie validitates pretenziju tipi, kuri uzrada vina tuvibu Imanuela Kanta (Kant)
filozofiskajai tradicijai un tai raksturigajam prata spé&ju iedalijumam. Runas ak-
tos Sis validitates pretenzijas ir sava starpa saistitas, tomér nav atvedinamas
viena uz otru - ta, pieméram, Saubas par runataja patiesigumu var radit ari
bazas par sacita atbilstibu realajam lietu stavoklim, tomér abas $is validita-
tes pretenzijas ir sava starpa noskiramas. Habermass izstrada ipasu validitates
pareju shému,!! kura uzrada nepiecieSamas sakaribas starp tam. Vienlaikus tas
ir nepiecieSams skirt, un ari viena kritikas soli var apSaubit tikai vienu no tam -
mEs nevaram viena runas akta apSaubit gan runatdja sacita patiesigumu, gan
ta atbilstibu akceptétajam normam.

Validitates pretenzijas pasas par sevi nespéj nodrosinat satvaru kooperati-
vam situacijas skaidrojumam, tadé| tam pakarto ta sauktas formalas pasaules
jeb, izmantojot Viljama Outvaita (Outhwite) formuléjumu, - realitates apgaba-
li.2 Tas attiecigi ir objektiva, sociala un subjektiva pasaules, uz kuram «attieci-
na» validitates pretenzijas uz patiesumu, pareizibu un autentiskumu. Sis pasau-
les, protams, ari pastav vienigi komunikacija ka tas iesp&jamibas nosacijumi:

«[Komunikacijas dalibnieki] nevis tieSa veida atsaucas uz kaut ko Sajas pasaulés, bet

gan relativé savus izteikumus attieciba pret iesp€ju, ka kads cits dalibnieks apstridés

to validitati.»3

Formalas pasaules veido komunikacijai ipasu interpretacijas satvaru, kura
ir iesp€jama kopiga situacijas skaidrojuma un ricibas saskanosanas izstrade.

No validitates pretenziju koncepcijas izriet ari cita Habermasa filozofijas
bitiska iezime, proti, tas specifiskais universalisms. Runas akta ietvertas vali-
ditates pretenzijas nevérsas vienigi pie konkrétajiem klatesosajiem, bet gan pie
katra, kur$ spétu spriest par konkréto situaciju - tas izriet no iepriek$ minéta
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postulata par vardiskas komunikacijas orientaciju uz konsensu. Habermass no-
rada, ka par validitates pretenziju teorijas paradigmu vinam ir kalpojusi propo-
zicionala patiesiba,** tadé| ari 1 ipatna, nepiecieSama un vienlaikus kritiz€jama
universalitate ir visuzskatamak saprotama tiesi attieciba uz patiesibas pretenzi-
jam. Komunikacijas teorijas ietvaros patiesiba ir saprotama ka «visu citu poten-
ciala piekriSana».’s Ja pretenzija uz patiesumu tiktu sakotngji ieceréta piesaisté
konkrétam sarunas partnerim, ta parkaptu illokutivas runas dimensijas robezas
un klGtu par stratégisku ricibu. Konsensa mekl&jumu dalibnieku loka virtualu
paplasinasanu var noteikta veida adaptét ari attieciba uz atlikusajam divam va-
liditates pretenziju grupam - normativo pareizibu un subjektivo autentiskumu,
ta veidojot ipasu komunikacijas normativo fundamentu (konceptuali noskiramu
no otras validitates pretenzijas). Vienlaikus validitates pretenzijas ir klatesoSas
pasa simboliski strukturétaja socialaja fakticitaté - Habermass tade| runa par

«sabiedriskas dzives procesu imanento piesaisti patiesibai».1®
Lai skaidrotu komunikacijas normativitati un padaritu to piemérojamu

realu diskursu analizei, Habermass izveido idedlas runas situacijas modeli. Sis
modelis kalpo diviem nolikiem: pirmkart, tas eksplicé komunikativa valodas
lietojuma ietverto jabtibu, un, otrkart, skaidro, kadi priekSnoteikumi bitu ja-
izpilda, lai konkrétus saprasanas mekl&jumus varétu uzskatit par briviem. Sis
normativais modelis Habermasa teorija ienem svarigu vietu ari vina diskursa
gtikas un tiesibu filozofijas lauka, tadé| Seit piedavaju nedaudz saisinatu idealas
runas situacijas izklastu no Habermasa darba «Patiesibas teorijas»'’:

1. Visiem potencialajiem diskursa dalibniekiem ir jabit vienadam iesp&jam
lietot komunikativus runas aktus, lai tie ikreiz varétu gan iniciét diskursus,
gan turpinat tos ar jautajumiem un atbildém.

2. Visiem potencialajiem diskursa dalibniekiem ir jabut vienadam iesp&jam
izvirzit skaidrojumus, apgalvojumus, ieteikumus, attaisnojumus un prob-
lematiz&t, pamatot un atspékot vinu validitates pretenzijas ta, ka jebkurs
iepriekSpienemts viedoklis netiek ilgstosi atstats arpus tematizacijas un
kritikas.

3. Diskurss ir atverts vienigi runatajiem, kuriem ka ricibas veic€jiem ir viena-
das iesp€jas lietot reprezentativus runas aktus, proti, paust savas dispozi-
cijas, izjutas un vélmes.

4. Diskurss ir atvérts vienigi runatajiem, kuriem ka ricibas agentiem ir vie-
nadas iespéjas lietot regulativus runas aktus, proti, pavélét un pretoties,
atlaut un aizliegt, solit un pieprasit apsolito, sniegt un prasit norékinu utt.
Modela pirmie divi nosacijumi ir triviali taja nozimg, ka tie izriet no pasa

diskursa jédziena. Savukart pédéjie divi nosacijumi uzrada momentus, kuriem

ir jasp€j padarit diskursu brivu - ne tikai «brivibas no kundzibas» nozimé, bet
ari brivus no tdlitéjas nepiecieSamibas rikoties. TieSi pedéja veida briviba noskir
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diskursus no komunikativas ricibas, kura sacita validitate tiek klusgjot pienemta
kopigas ricibas koordinacijas noltka.

I1. Sistéma un dzivespasaule

Jautajums par to, ka valodas normativitaté balstita komunikacijas koncep-
Cija spéj kalpot par lidzekli modernas sabiedribas kritikai, Habermasa koncep-
cija ir guvis visai sazarotus risinajumus. Diskursa &tikas un deliberativas demo-
kratijas projekti, kurus izstrada, sakot ar 1983. gadu lidz pat Sodienai, turpina
specifiski normativo teoriju liniju, kamér Habermasa sabiedribas koncepcija
saistas galvenokart ar «kKomunikativas ricibas teorijas» otro séjumu «Funkcio-
nalistiska prata kritika». Anglu tulkojuma séjumu sauc «Sistéma un dzivespa-
saule», un tads nosaukuma tulkojums jau vésta par Habermasa socialas teorijas
pamatuzstadijumu.

Kad Habermass izvirza priekslikumu «konceptualizét sabiedribu vienlaikus
ka sistému un dzivespasauli»8, vins balstas sazarotas socialfilozofiskas tradici-
jas, kuras Sie jédzieni kalpo par atskaites punktiem. Vietas trikuma dé| es Seit
neanalizéSu Habermasa veikto socialfenomenologiskas un sistémteorétiskas
tradicijas kritiku, bet pievérsisos to pozitivajam saturam, kuru liek lieta komu-
nikativas ricibas teorija.

Dzivespasaule (Lebenswelt) ka cilvéka ricibas «jau ieprieks dotais» horizonts
sakotnéji ir fenomenologijas termins. Ta aizsakums ir meklgjams Edmunda Hu-
serla (Husserl) vélinajos darbos, savukart socialteorétiska aplikacija - Alfréda
Sica (Schiitz) un Tomasa Lukmana (Luckmann) «Dzivespasaules struktiiras» un
citos socialfenomenologiskas tradicijas darbos. Lai gan Habermass fenomeno-
logiskas koncepcijas kritizé ka vél joprojam apzinas filozofijai piederigas, tomér
pats koncepts «Komunikativas ricibas teorija» saglaba dazas batiskas iezimes.
Joprojam runa ir par pirmsteorétiskam zinasanam, kuras veido ierobezZotu un
nereflektétu jégas horizontu, implicitu «norazu kopsakaru» (Verweisungzusam-
menhang). Dzivespasauli ka tadu kopuma nevar problematizét, katra konkréta
apzinas vai komunikacijas akta var izgaismot vienigi kadu tas fragmentu - un
tomér ari ST izgaismosSana var notikt vienigi jau dotas dzivespasaules ietvara.
Habermasa uzdevums Saja konteksta ir visai problematisks - rekonstrugjot dzi-
vespasauli formalpragmatikas ietvaros, dzivespasaule nav vairs «jau ieprieks
dota» subjekta apzinai, bet gan subjektiem ka komunikacijas dalibniekiem. Ta-
dé| dzivespasaule zaudé savu fenomenologisko neizsakamibu un kldst par «pa-
pildinoSu jédzienu komunikativajai ricibai».?®

Tas nozimé, ka formalpragmatiski formuléta dzivespasaule ir piesaistita
tam paSsaprotamibam un parliecibam, kuras komunikacijas dalibnieki izmanto,
lai ricibas koordinacijas noltuka nonaktu lidz kopigai situacijas definicijai. Kad at-
tiecigas pasSsaprotamibas kst relevantas situacijai, tas saskana ar Habermasu
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tiek mobilizétas ka vienlaikus konsensualas un problematizéjamas. Proti, pas-
saprotama un pirmsteorétiska dzivespasaule jau sakotngji ietver sevi komuni-
kativu, saprasanas méginajumiem piesaistitu dimensiju. Tomér ar to vél nebdit
nav izskaidrots minéto passaprotamibu saturs - jautajums, ka pirmsreflektivas
zinasanas veido komunikativi saprastu dzivespasauli, joprojam paliek atklats.
Formalpragmatiskais uzstadijums lauj Habermasam So zinasanu saturu piesais-
tit «kulturali tradétam un valodiski organizétam interpretacijas modelu (De-
utungsmustern) krajumam»,20 kurs iepretim katram konkrétam valodas lietoju-
mam atrodas savdabigas pustranscendences stavokli. Valoda, ka to pamanijis
jau Vilhelms fon Humbolts (Humboldt),? katra runas akta ir ne tikai konkréta iz-
teikuma forma, bet atrodas aridzan pasam runatajam «aiz muguras». Runatajs
nespéj ienemt kadu arpusvalodisku stavokli, kurs lautu vinam noskirt valodisko
intersubjektivitati no objektivas pieredzes, normativajam gaidam vai subjekti-
vajiem pardzivojumiem. Tas pats attiecas ari uz valodiskos interpretacijas mo-
delos ciesi iesaknoto kultliru, kuru Habermass definé ka «zinasanu krajumu, no
kura komunikacijas dalibnieki, meklgjot saprasanos par kaut ko pasaulg, smelas
interpretacijas».2 Vienlaikus fenomenologiskais dzivespasaules jédziens Haber-
masam nav pienemams tiesSi ta kulturaliskas ievirzes dé| - lidzas kultdrai un tas
reprodukcijai dzivespasaules koncepcijai ir janem véra ari divi citi dzivespasau-
les aspekti - sociala integracija (piesaiste sabiedribai) un socializacija (piesaiste
personibai), kuri aridzan veido specifisko passaprotamibas horizontu. Sis solis
gan neapSaubami paplasina dzivespasaules nojéguma robezas, tomér padara
to visai abstraktu. AtSkiriba no fenomenologiska dzivespasaules traktéjuma,
tas komunikativai interpretacijai nepiemit tieSa atpazistamiba - Habermass to
uzliko nevis par noteiktu dotibu, bet gan par konstruktivisku, ka ipasu teo-
rétisku riku. Sim rikam gan saskana ar Habermasu piemit savi ierobezojumi.
Dzivespasaules jédziens neizbégami ir piesaistits attiecigajai sociokulturalajai
videi piederiga individa perspektivai, savukart pati perspektiva rada iltziju, ka
sabiedribu varétu integrét vienigi ar komunikativas ricibas palidzibu - kas ne-
atbilst patiesibai. Tomér tieSi $a iemesla dé| dzivespasaules nojégums ir neaiz-
stajams, jo funkcionaliem imperativiem pak|autai ikdienas komunikacijai tomer
piemit ari sava specifiska dinamika.

Talako soli dzivespasaules konceptualizacija iezimé tas attiecibas ar ie-
priek$éja nodala minétajiem formalo pasauju jédzieniem. Lai gan dzivespasaule
un formalas pasaules atrodas dazados teorijas limenos, tomér starp tam pastav
noteiktas sakaribas. Pirmkart, attiecibas starp objektivo, socialo un subjektivo
pasauli nenonak lidz komunikacijas dalibniekiem «tira veida», bet gan dalibnieki
tas atrod ka «jau ieprieks interpretétas» atbilstoSaja dzivespasaulé. Citiem var-
diem: tas, cik liela méra objektiva, subjektiva un sociala sféra tiek savstarpéji
noskirtas, atrodas nevis vairs individa domasanas, bet gan valodiski organizétas
un kulturali tradétas dzivespasaules sféra. Konkréta situacija izvirzita validitates
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pretenzija attiecas uz kadu no dalibniekiem performativi kopigajam formalajam
pasaulém vienigi tiktal, cik ta atbilst konkrétas dzivespasaules skaidrojuma mo-
deliem. Dzivespasaule padara iesp&€jamu komunikaciju un ir «[..] ta transcen-
dentala vieta, kur satiekas runatajs un klausitajs».2?

Jautajums par formalo pasaulu un tiem piesaistito vértibu sféru nodaliSa-
nos ved pie dzivespasaules racionalizacijas témas, kurai ir vieta gan socialaja,
gan modernitates teorija. Habermass ilustré So norisi: «[..] jo vairak tiek dife-
rencéti dzivespasaules komponenti un tos uzturosas struktdras, jo vairak inter-
akciju kontekstus kontrol€ racionali motivéta savstarp&ja saprasanas, konsensa
veidoSana, kura sava pédéja instancé balstas labaka argumenta autoritaté.»?
TiesSi tada norise ir vérojama modernas Eiropas aizsakumos - lidzsinéjie dzives-
pasaules normativie komponenti zaudé savu passaprotamibu un piesaisti kadai
«centralizétai pasaules ainai»?5, konkreéti - kristigajam teocentrismam. Atsau-
coties uz Emilu Dirkhemu (Durkheim), Habermass par $adas norises pieméru
izvélas «sakrala valodiskoSanos»?: ja lidz Sim religiska pasaules aina balstiju-
sies valodiski neizvérsta konsensa, tad lidz ar Sas sféras abstrakciju lidz idejam
un jédzieniem pasaules aina aizvien vairak prasa racionalu un argumentativu
pamatojumu. Jaunlaikos process k|lst aizvien jauSamaks: Habermass to ana-
lizé, piesaistot sekularas izglitibas izplatibai Eiropa. Vienlaikus dzivespasaules
racionalizacijas norises modernaja Eiropa iezimé ari formalo pasauju diferenci-
aciju tam atbilstoSajos diskursos un institlicijas: morale k|st formala un noski-
ras no labas dzives jautajumiem, rodas tiesibu pozitivisms, maksla romantisma
ietvaros zaudé savu lidz Sim nesaraujamo saikni ar morali. Ta ari sabiedribas
diferenciacija tiek skaidrota ar komunikativas racionalizacijas palidzibu.

Tomeér racionalizacijas procesiem ir ari otra puse - valodiski konsensa sa-
sniegSanas mehanismi tiek parslogoti, tie vieni pasi vairs nesp&j nodrosinat
sabiedribas integraciju. Sas norises célonis ir dzivespasaules racionalizicijas
paveértais sabiedribas kompleksitates pieaugums - decentralizéta pasaules aina
paver iespéju visdazadakajiem risinajumiem gan sadarbibas, gan individualu
dzives veidu TstenoSana. Vienu no Sadam sabiedriskas kompleksitates pieau-
guma darbibam klasiski ilustré racionalizéta ekonomiska mentalitate Maksa
Vébera darba «Protestantiska étika un kapitalisma gars» - religiskas apzinas
«decentralizacija» un individualizacija kalvinisma paver iesp€jas kapitalistiskas
ekonomikas neierobezotai attistibai.?” Tadé| valodiskas saprasanas mehanismu
parslodzes d€| sabiedribas integracija aizvien lielaka méra nonak nevalodisko
mediju - naudas un varas - parzina. Siem medijiem neap$aubami piemit integ-
réjoss speks - Habermass ari sava vélakaja darba «Faktiskais un nozimigais»
(«Faktizitat und Geltung») naudu un administrativo varu lidzas solidaritatei uz-
skata par bitiskakajiem modernas sabiedribas integracijas mehanismiem,28 to-
mér Sie mediji nav piesaistiti normativitatei un tadé| iegist savu, specifisku,
dinamismu - ta izpausmes ir tirgus un birokratiska parvalde.
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Nesp€ja aptvert norises no komunikacijas dalibnieka perspektivas vedina
Habermasu uz $adu secinajumu: sabiedribu nevar aplikot vienigi ka komuni-
kativajai ricibai piesaistitu dzivespasauli. Lidz ar socialfenomenologiem inter-
pretéjot sabiedribu ka dzivespasauli, més saskana ar Habermasu vienlaikus
piekritam trim fikcijam, kuras neizb&gami caurstravo attiecigai sociokulturalai
dzivespasaulei piederigo individu perspektivu: ricibas agenta autonomiju, kul-
tdiras neatkaribu un komunikacijas caurredzamibu. Sie piepémumi, kuri saska-
na ar Habermasu ir uzskatami klatesosi attiecigas kultlrvides nostastos, rada
iliziju, ka sabiedribu varétu integrét vienigi ar komunikativas ricibas palidzibu.
Tomér tas ta nav - par ricibas veic€ju jégas orientaciju izklastu ricibas teorija
ne mazak batisks ir ari ricibas ne vienmér apzinato seku aplikojums, ar ko no-
darbojas sistémteorija. Ta Habermasa koncepcija sava «dubultaja» perspektiva
censas parvarét plaisu starp ricibas un sistémteorijam, kuras novérSanas méegi-
najumi ir raksturigi visam 20. gadsimta otras puses socialajam teorijam.

Sistémas jédziena interpretacija Habermass seko T. Parsonsa «ricibas sis-
témas» modelim, kura individa riciba tiek saprasta abstrakti, ka viena stavok|a
parveido$ana citd aptvero$as sistémas ietvaros. Seit bitu Tsi jaraksturo daZi
Parsonsa teorijas pamatelementi. Pirmkart, sistémas nojégums ir piesaistits
novérotaja, nevis dalibnieka perspektivai: tas, kada veida atseviskas ricibas var
veidot sistémas, netiek nepastarpinati dots So ricibu veic&ju apzina vai attie-
cigas kultliras pasizpratné, bet gan vienigi véroSana. Tatad, ja sabiedribas ka
dzivespasaules raksturojums, pirmkart, ir saistits ar ricibu orientacijam, tad sa-
biedribas ka sistémas koncepcija nodarbojas ar ricibas sekam. Otrkart, ricibas
sistéma ir nesaraujami saistita ar tas funkciju: «ricibas sistéma neveic ricibas,
ta funkcioné».? TieSi Saja aspekta Habermass kritizé Parsonsa funkcionalis-
mu - sistému analizei izveidota Cetru ricibas sistémas pamatfunkciju shéma
(AGIL - adaptation, goal-attainment, integration, latent pattern-maintenan-
ce - adaptacija, mérku sasniegSana, integracija, struktiiru uzturésana) izdz&s
robezu starp social- un sistémintegraciju, tas nozimé - starp integraciju normu,
kultdras vértibu un saprasanas mekl&jumu caurstravota dzivespasaulg, no vie-
nas puses, un integraciju normativi neitralu, arpusvalodisku funkcionalo sisté-
mu apgabala, no otras.3® Parsonsa parstavétais funkcionalisms, ko sava pareja
no «struktdrfunkcionalisma» uz «funkcionalstrukturalismu» radikaliz€é un dara
vél abstraktaku Niklass Limans (Luhmann), klist Habermasam nepienemams
ar Parsonsa «ricibas references shému» (action frame of reference). Sa iemesla
dé| Habermass par sistému saprot galvenokart to sabiedriskas dzives apgabalu,
kurs tiek reguléts nevis ar normativi nodroSinata vai saprasanas procesos sa-
sniegta konsensa palidzibu, bet gan ar apmainas un varas starpniecibu.

Jautajums par sabiedribas ka vienlaikus dzivespasaules un sistémas kon-
ceptualizaciju nav vienigi metodologisks. Tas ne tikai paver divas dazadas apli-
kojuma perspektivas, bet gan padara empiriski pétamu to modernas sabiedribas
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patologiju, kura norisinas ka divu attiecigo sabiedriskas realitates apgabalu
savstarp&ja atdaliSsanas un uzurpacija. Saskana ar Habermasu arhaiskajas sa-
biedribas gan social-, gan sistémintegraciju nodrosina radniecibas saiknes - tas
padara ciltij piederoSos gan par normu un kultliras neséjiem, gan par apmainas
un varas istenosanas subjektiem. Pieaugot sabiedribas sarezgitibai, sistém- un
socialintegracijas mehanismi atdalas viens no otra. Habermass raksta:

»Saja analizes limenT sistémas un dzivespasaules atdali$anas norisinds sekojosi: dzi-

vespasaule, kura sakotnéji sakrit ar minimali diferencétu sabiedribas sistému, pakape-

niski aizvien vairak k|Tst par vienu starp citam apakssistémam.»3

Proti, apgabals, kura cilvéku izturéSanos nosaka normativi vai komunikativi
veidots konsenss, klUst aizvien mazaks iepretim naudas ekonomikas vai biro-
kratiskas parvaldes sistemam. Vienlaikus $as norises otra puse ir jau minéta
dzivespasaules racionalizacija: aizvien plasaki dzivespasaules apgabali zaudé
savu pamatojumu religiozi kulturalas passaprotamibas un k|lst atkarigi no ar-
gumentativam, racionalam konsensa veidoSanas praksém. Tadéjadi

«[..] sevi nodod pasaulvésturiska Apgaismibas procesa neapturama ironija: dzivespa-

saules racionalizacija padara iespéjamu sistémkompleksitates pieaugumu, kura savu-

kart parspiléti pieaug lidz tadai pakapei, ka atbrivotie sistému imperativi, instrumenta-
liz&jot dzivespasaules sakartojoSo spéku, sagrauj to».3?

Protams, modernaja sabiedriba sistémas un dzivespasaules nodaliSanas
nebdt nenozimé to savstarpé&ju izolaciju un neatkaribu. Sistémiskiem mehanis-
miem ir jatiek «noenkurotiem» (verankert) dzivespasaulg, proti, tiem ir jatiek
institucionalizétiem. Saskana ar Habermasu sistémisku vadisanas mehanismu
piesaisti dzivespasaulei nodrosina institlicijas (genétiska seciba): loma (dzimums
un vecums) arhaiskajas sabiedribas, statuss (gimenes dizciltiba) pirmsmoder-
najas sabiedribas, amata autoritate (tuvums politiskas varas turétajam) agrinas
valstiski organizétajas sabiedribas, formalas tiesibas modernajas sabiedribas
ar noskirtu ekonomikas sistému.3? Ka redzams, visi Sie iedibinajumi nodrosina
ekonomikas un parvaldes sistému ietvaros realizéto instrumentalo un stratégis-
ko ricibu piesaisti dzivespasaulei un komunikativajai ricibai.

Modernitates galvena probléma slépjas apstakli, ka naudas un varas re-
gulétas sistémas iegust savu Ipatnu dinamiku, kura nesp&j noenkuroties dzi-
vespasaulé, neizraisot patologiskus efektus. Sistémiskie mehanismi pamazam
atdalas no socialintegrativi iedarbigam institlicijam un sak kontrolét ari kultu-
ralas reprodukcijas un socializacijas sféras. Habermass procesu apzimeé ar savu
slaveno vardkopu «dzivespasaules kolonizacija».3* Vienlaikus ar So apziméjumu
noteikti nav jasaprot vienkarsi naudas un varas invazija ikdienas dzives struk-
tlras - isteniba ir daudz sarezgitaka, un Habermass ar savu koncepciju nebit
nevélas uzburt kadu apokaliptisku viziju. Lieta ta, ka ST norise ir ambivalenta un
paradoksala. «Komunikativas ricibas teorijas» otra séjuma beigu dala i norise
tiek skaidrota ar tendencém Vacijas tiesibu sistémas attistiba. No vienas puses,
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modernas tiesibas lidz ar tajas ietverto brivibas ideju ir likvidéjuSas neskai-
tamas ieprieks izplatitas apspiestibas formas, no otras - tas vienlaikus kalpo
par valsts un ekonomikas lietotu kontroles mediju. Tadél, iedibinot brivibu un
tas tiesisku aizsardzibu, tiesibas vienlaikus censas iespiesties dzivespasaules
apgabala, kas lidz Sim bija atstats individu komunikativas ricibas zina. Jo vairak
kultdrai, brivajam laikam un atpQtai tiek pieskirta ekonomikas sistémai «sa-
protama» preces forma, jo vairak tie zaudé dzivespasaulei specifiskas iezimes.
Tatad dzivespasaule netiek okupéta, bet gan kolonizéta «no iekSpuses». Lidzigi
pieméri atrodami izglitibas procesos: ta tiek atbrivota no ideologiska vai re-
ligiska spiediena, tomér vienlaikus ta savdabigi «kolonizé» pati sevi, vadoties
péc sistémiskiem imperativiem - kulturalas reprodukcijas vieta izglitiba censas
parpemt individu nodarbinatibas un labklajibas izredzu sadali.

Jautajuma, vai brivas publiskas komunikacijas medijs vél varétu sevi aplie-
cinat iepretim nevalodisko mediju naudas un varas ietekmei, Habermasa atbilde
nav stingri noteikta:

«[..] tas ir jautajums, kur$ nevar tikt pietiekosi atbildéts teorijas limeni, tadé| tas ir

parvérsams par praktiski politisku jautajumus».3s

Tas, iesp&jams, izskaidro vina pasa biezo iesaistiSanos ikdienas politika.

III. Politiska atklatiba: no argumentacijas pie manipulacijas

Lai izprastu diskursa étikas pieeju politiskajai reklamai, péc teorijas vispa-
rigo apriSu apliikojuma japievérsas institicijam, kuras tada komunikacija ieglst
sabiedrisko nozimibu. Modernaja Rietumu pasaulé noteicoss ir atklatibas jé-
dziens: briva publiska diskusija par politiskiem jautajumiem kalpo par politisko
I[Emumu legitimitates pamatu - tieSi tada, saskana ar diskursa teoriju, ir mo-
dernas «publicitates» ideja.

Habermasa 1962. gada publicétais darbs «Atklatibas strukturala transfor-
macija» satur gan vésturiskas, gan normativas aplukojuma perspektivas. Vés-
turiska pamattéze apliko liberalas atklatibas tapsanu 18. gadsimta Rietumeiro-
pa, kur ta risinas vienlaikus ar moderna kapitalisma izplatiSanos. Tolaik Vacijas,
Anglijas un Francijas pilsétas strauji pieaug dazadu neformalo diskusiju forumu
(salonu, kafejnicu un pusdienu sabiedribu) skaits, kuros pilsoni, neskatoties uz
kartu atSkirtbam, nodevas brivai domu apmainai par politiskiem jautajumiem.
Sajas agrinajas atklatibas formas ir rodama komunikativas racionalitates kon-
kréta vésturiska forma, diskursivo saprasanas mekl&jumu politiska instituciona-
lizacija. Apgaismibas perioda dzimusi publiskas diskusijas kultira Habermasam
tatad kalpo par pirmo modernas publicitates izpausmi, kas ievérojami nosaka
liberdlo demokratiju moderno pasizpratni.

Lidzas tiesas diskusijas formu iedibinajumam Saja laika ievérojama loma
paradas presei, kas no vienkarSa saimnieciskas informacijas nodoSanas
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mehanisma partop par viedok|u apmainas telpu. ST publiskas diskusijas telpas
rasanas ir saistita ar Tpasa cilvéku slana veidosanos, kurs sevi izprot ka infor-
métu un balsstiesigu «publiku»:

«Tas kodolu veido zemes parvaldes ierédni, pirmkart jau juristi [..]. Tiem pievienojas

arsti, macitaji, virsnieki un profesori, dazadu limenu «macitie viri», kuru pulks no skol-

meistariem un skriveriem paplasinas lidz pat «tautai».»

Tatad sava klasiskaja, Habermasa sniegtaja 18. gadsimta forma, atklatiba
ietver vienlidzigas, demokratiskas un racionalas diskusijas principu. Protams,
tolaik princips neblt nesasniedz savu realizaciju - 18. gadsimta atklatiba fak-
tiski izsleédz gan sievietes, gan ari nepriviligétajiem sabiedribas slaniem piederi-
gos. Tomér pats priekSstats, ka autonomu individu briva, atklata un vienlidziga
diskusija var kalpot par politisko IEmumu legitimitates pamatu, klTst noteicoss
izpratnei par labi iekartotu sabiedribu. Ka praksé pilniba nekad nerealizéta, to-
mér intelektuali arkartigi ietekmiga utopija ta turpina ietekmét prieksstatus par
atklatibas lomu moderna demokratija.

19. gadsimta Eiropa publicitates vieta politiskaja dzivé mainas, pateicoties
kapitalistisko raZzoSanas attiecibu attistibai. Pirmkart, prese komercializ&jas un
iegust komercialas reklamas medija statusu. Preses veidota publiska telpa, kas
[idz Sim bija pretend€&jusi uz «vispargjo interesu» formulésanu, tagad nokl|dst
privatas ekonomiskas interesu riciba:

«Ta ka redakcijas veidotas dalas noiets atrodas mijiedarbiba ar reklamu dajas noietu,

prese, kura lidz Sim bija privato cilvéku kopuma ka publikas institdicija, klGst par no-

teiktu publikas lidzdalibnieku ka privatpersonu institdiciju, proti, par priviligétu privato
interesu ieejas portalu atklatiba.»?”

Otrkart, kapitalismam no liberalas parejot t.s. organizétaja, lielo koncernu
un masveida razoSanas stadija, atklatiba (prese, kam vélak seko ari radio un
televizija) tiek ne tikai instrumentalizéta privato saimniecisko mérku sasniegsa-
nai, bet padarita par pasa razosanas procesa funkciju un neatnemamu sastav-
dalu. Atklatiba, aizvien vairak atsakoties no savas diskursivi racionalas lomas,
nonak attistita kapitalisma saimniecisko procesu ietekmé un kllst par vienu
no «marketinga» apaks$nozarém. Sis apaks$nozares loma, péc Habermasa do-
mam, ir viegli saskatama: klaja pretruna ar ekonomiska liberalisma pausta-
jam ildzijam, kapitalistiska lielrazoSana aizvien mazak spéj regulét savu pro-
dukcijas apjomu - razoSanas procesa sarezditibas un masveidibas dé|. Tadé|
ir nepiecieSama ilgtermina noieta veidoSanas stratégija, kas sekmigi regulétu
pieprasijumu. Habermass Seit runa par «monopolisko konkurenci»: konkurence
koncernu starpa vairs nenorisinas ar cenu (ka paredz liberalais modelis), bet
gan ar reklamas, psihologiskas manipulacijas starpniecibu. Reklama caurstravo
visu masu mediju kultiru, un atseviska mediju uznémuma dzivotspéja ir tiesi
atkariga no ta attiecibam ar reklamu. Publicitates attiecibas ar privato interesi
ir apvérsusas otradi: ja Iidz pat 19. gadsimta beigam «labakaja» sabiedriba
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reklama publiskaja telpa tika uzskatita par kaut ko nepiedienigu, tad, pieaugot
marketinga lomai masdienu oligopolistiskaja kapitalisma, ta k|ust par atklatibas
raison d‘étre. Reklama pati rada laikrakstus, zurnalus un brosiras, kur privata
interese ir pilniba aizstajusi klasisko diskusiju «publicitati» par kopiga labuma
jautajumiem.

TreSo fazi atklatibas cela no argumentacijas uz manipulaciju Habermass
saista ar ta saukto sabiedrisko attiecibu (public relations) izplatibu Rietumos
péc Otra pasaules kara. «Sabiedriskas attiecibas» batiski atSkiras no vienkarsas
reklamas - ja reklama vérsSas pie individiem ka privatpersonam, pie cilvékiem
ka individualiem patérétajiem, tad «sabiedriskas attiecibas» vélas ietekmét tie-
Si sabiedrisko domu - proti, piedavajot stratégiski izkalkulétus, ieprieks sagata-
votus viedok|us par publiskas diskusijas rezultatu. Sadu «publicitates tehniku»
uzdevums ir nomaskét komercialo interesi par ieinteresétibu sabiedribas kopé€ja
labuma. Saja zina «sabiedriskas attiecibas» klasiskajai atklatibas idejai ir daudz
postoSakas par vienkarsu reklamu:

«Reklama kopuma aprobezojas ar sludinajuma lidzekliem. «Sabiedriskas attiecibas»

turpreti ar saviem 'promotion’ un 'exploitation’ talu parsniedz reklamas robezas: tas

iejaucas sabiedriskas domas procesa, planveidigi radot jaunumus un uzmanibu piesais-
toSus ieganstus.»38

Jauzsver, ka Saja skatljuma «sabiedriskas attiecibas» parazité uz publici-
tates sakotnéjas «normalformas» rékina, kur briva diskusija norisinas kopiga
labuma formul&juma meklgjumi. TieSi Saja apstakli ir mekl&jams to manipu-
lativais potencials. «PR konsultantu» stratédiski konstruéta vienpratiba ieglst
kvazilegitimu nokrasu, pateicoties tas Skietamajai pretenzijai uz visparakcep-
téta un kopigi atklatiba izvertéta viedokla statusu. Tomér ta ir vienigi illzija:
visparéja interese, kas rodas konkurgjosu viedok|u briva publiska sadursmé, ir
pazudusi tiesi tik liela méra, cik tas vietu ir ienémusi priviligétu privato interesu
publicistiska pasizradisanas.

Public relations lomas pieaugums atklatiba ir viena no ieprieks apraksti-
tas «dzivespasaules kolonizacijas» izpausmém. Atklatibu ka simetriska dialoga
sfeéru pakapeniski ir aizstajis tirgus mehanismu diktéts «darbs ar sabiedrisko
domu», kam ar brivu viedok|u formul&Sanu un argumentaciju ir maz kopiga.
Saskana ar diskursa teoriju «sabiedrisko attiecibu» prakse parazité uz dialo-
giskas valodiskas saskarsmes - ta piedava par komunikacijas un individu bri-
vas valodiskas saskarsmes rezultatu to, kas tdds nemaz nav, proti, stratégiski
sagatavotus un jau iepriek$ «sagremotus» viedok|us un pozicijas. Ekonomisko
un administrativo mehanismu Tpasajai logikai pakapeniski parnemot sava vara
atklatibu, ta zaudé savu nozimigako étisko vértibu - autonomiju, pamatojumu
specifiskai cilvéku savstarpéjas komunikacijas dinamikai, kas nav tiesi atkariga
no naudas vai administrativas varas. Ta k|Ust par ekonomisku un birokratisku
institliciju piedekli bez patstavigas spéjas denerét kopienai nozimigas idejas,
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problémas un orientacijas. Atklatiba aizvien mazak kalpo par Tpasas solidarita-
tes avotu, kas lauj samérot moderna sabiedriba nepiecieSami pastavosos tirgus
un birokratijas imperativus ar atseviska cilvéka ikdienas problémam un komu-
nikativo praksi.

Reklamas un public relations principu ienaksana politiskaja komunikacija
iezZimé So «dzivespasaules kolonizacijas» norisu talako attistibas fazi. Komerci-
alas reklamas principi, kuru uzdevums sakotné€ji ir bijusi cilveéku privatas ekono-
miskas uzvedibas ietekmésana, Iidz ar «politiskas reklamas» ienaksSanu prieks-
vélésanu kampanas tiek vérsti uz vinu publiski politisko uzvedibu. Sada veida
tiek uzturéts prieksSstats par vélétaju ka kalkulgjosu privatpersonu, ko misdie-
nas aizstav t.s. ekonomiskas demokratijas teorijas: izvéli par labu tam vai citam
kandidatam, vai partijai nosaka nevis lidzdaliba un savstarp&ja komunikacija,
bet gan individa «jau iepriek$s» zinamas vélmes, kuras tiek definétas pilniba
privati (lielakoties - ekonomiski). Politiskas reklamas pamatideja redz pilsoni
patérétaju, nevis politikas lidzdalibnieku: vina balsojums vél&Sanas ir lidzvértigs
samaksai lielveikala kasé. VEI&tajs Seit tapat ka pircéjs nevar komunikativi pie-
dalities produkta veidoSana - vin$ var vienigi atteikties no attieciga «politiska
produkta» iegades, kura izgatavoSana pilniba ir profesionalu «polittehnologu»
zina. Izmantojot Alberta HirSmana (Hirschman) noskirumu: tada demokratijas
izpratne paredz vélétajam tikai «exit», nevis «voice» opciju® - vienas partijas
vieta ir iesp€ja balsot par citu, savukart tad, ja politiskais piedavajums kopuma
neapmierina vEl&taju, vins var nevélét un/vai pamest valsti. No $a viedok|a rau-
goties, ir jasaubas, vai politiskas reklamas loma patiesam veicina pilsonu poli-
tisko ieinteresétibu: drizak, nostadot velétaju pasiva patérétaja loma, ta mazina
vina interesi par jebkuriem reklamétajiem politiskajiem piedavajumiem.

Ja reklamas principu ienaksana demokratiska politika iezimé atbalstu pilso-
na - patérétaja télam, tad sabiedrisko attiecibu loma taja ir vé&l komplicétaka.
Sis propagandas veids, kura uzdevums ir ar simulétas komunikacijas palidzibu
veidot un uzturét kadas organizacijas «pozitivo télu», ari ir ienacis politiskaja
komunikacija no privata biznesa sféras. Sis stratégijas izmantojums politiskaja
sféra pirmkart nozimé «pozitivas publicitates» radiSanu kadam politiskam spé-
kam vai personai, kurs ir gatavs apmaksat PR konsultantu darbu. Ja politiska
reklama tiesi uzrunaja individu ka privatu politikas patérétaju, tad «sabiedrisko
attiectbu» tehnologijas piedava stratégiski izkalkulétu pozitivo viedokli ka iluzo-
ru diskusijas rezultatu, ka sabiedriskas domas pozitivo viedokli par attiecigo po-
litisko piedavajumu. «Sabiedrisko attiecibu» izplatiba bltiski izmaina attiecibas
starp politisko [Emumu pienéméjiem un sabiedribu: politiskas elites komunika-
ciju ar sabiedribu aizvien biezak nosaka nevis tieSa komunikativa saikne, bet
gan iepriekS sagatavota publicitates stratégija. Partijas savtiga interese iegit
péc iesp&jas vairak velétaju balsu ta tiek apslépta: aizsegSanai tiek piedavats
Skietami neitrals sabiedriskas domas viedoklis. Tiesi Sadu politisko PR ietvara
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organiski iederas tadi publicitates simuléSanas veidi ka t. s. slépta reklama,
kas politiski partejisku poziciju piedava par brivas zZurnalistiskas aktivitates
produktu, vai dazada veida «pozitivisma kampanas», kur Skietami neitralas un
neieinteresétas organizacijas publiska aktivitate maské neparprotami savtigo
interesi. S7 PR specialistiem jau sen pazistama «tresas personas stratégija»
gust nozimigu ietekmi ar politiskaja sféra: kadas partijas «pozitivais téls» vairs
netiek uztverts ka reklama, ka tiess aicinajums balsot par So partiju, bet gan
ka publiskas diskusijas imitacija atseviskas maksatsp&jigas grupas intereseés.
9. Saeimas VEéléSanu kampanas konteksta Tpasu uzmanibu piesaistija odioza
«Sabiedriba par varda brivibu», kas lieliski paradija, ka «sabiedrisko attiecibu»
tehnologijas parazité uz istas komunikativas publicitates rékina. NeapSauba-
mi Latvijas sabiedriskas domas lideri un publiskas autoritates tika iesaistitas
Tautas partijas priekSvéléSanu apologétika, turklat pasniedzot ka «neatkarigas
NVO» viedok|us. Partejiska agitacija te tika slépta aiz So personu pausta vie-
dokla skietamas neatkaribas, neitralitates un kompetences.

«Sabiedriskas attiecibas» tatad ne tikai noliedz publiskas diskusijas ne-
piecieSamibu, ka to dara reklama, bet censas to aizstat ar izkalkulétu pseido-
publicitati, kas, balstidamas klasiskaja publicitaté ietverta visparéjo interesu
parstavniecibas ideja, izmanto to priviligétu grupu un individu laba.

IV. Téls un komunikacija: diskursa teorijas robezas

Iepriek$gjas nodalas tika paradits veids, ka, balstoties diskursa étikas pa-
matnostadnés, politiska reklama un, jo Tpasi, «sabiedriskas attiecibas», veido
vienu no modernajai kapitalistiskajai un birokratiskajai sabiedribai raksturiga-
jam «dzivespasaules kolonizacijas» formam. Habermasa étikas teorija var labi
kalpot aplikoto noriSu teorétiskai izpratnei, noradot uz to vietu plasaka so-
ciala konteksta. Vienlaikus Saja plasaja teorija joprojam ir visai daudz vietas
praktiskas konkrétibas mekléjumiem. Lai gan ta lauj konceptuali noskirt brivas
valodiskas komunikacijas sféru no stratégiskam manipulacijam ar «sabiedris-
ko domu», tomér konkrétu politiskas komunikacijas gadijumu izvértéjums Sas
teorijas gaisma var bit visai problematisks. Pieméram, politiska komunikacija,
kas pretendétu uz atbilstibu diskursa étikas premisam, prasitu no katras pub-
liskaja telpa notiekoSas komunikacijas (runas akta, plakata, televizijas rekla-
mas), lai to vismaz potenciali varétu uztvert par komunikacijas piedavajumu.
Tomeér ir skaidrs, ka Sada izpratne pasludinatu par neétisku jebkuru vienpusigu
politiskas agitacijas veidu - galu gala, diskurss pieprasa simetrisku valodisku
dialogu, tacu plakati, televizijas parraides (varbdt iznemot politisku diskusiju
translaciju) un masu mitini $adu iesp&ju nesniedz. Sada pieeja ir saistita ar
labi pazistamo republikanisko ilGiziju, péc kuras vienigais legitimais politiskas
komunikacijas veids paredz sengrieku polisas tieSas demokratijas procediras.
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Saubas par $ada viedokla atbilstibu misdienu diferenciétajai pasaulei liek uzdot
jautajumu, vai patieSam visas vienpusigas komunikacijas formas, ka televizijas
reklamas, plakati vai agitacijas bukleti batu per se nekomunikativi un lidz ar to
amorali. Galu gal3, ari Sados agitacijas veidos ir iespéjamas dazadas pieejas un
vestTjumi: plakata pausts provokativs jautajums par nodok|u paaugstinasanu,
pilsonibas pieskirsanas politiku vai ekologiskam problémam tomér ir batiski at-
Skirigs no kada politika personas pielidzindSanas falliskam raketes korpusam.
Ja pirmais veids retoriski vérsas pie lasitaja autonomas spriestsp&jas un tatad
vismaz idealizeéta izpratné sp€j kalpot par kritiz€jamu un izvaicajamu komuni-
kacijas piedavajumu, tad otro, kas ar arhetipiskiem téliem operé vienigi bezap-
zinata limeni, nevar ne apstridét, ne kritizét.

Sis secinajums norada: komunikacija ar vardu un komunikacija ar télu po-
litiska reklama kalpo visai atSkirigiem mérkiem: ja pirma ietver racionalitates,
kritiz&jamibas, un, lidz ar to, ari racionalas vienoSanas potencialu, tad otra,
ka viss estétiskais, atrodas drizak gaumes un neapzinatu impulsu, nevis argu-
mentu un racionalitates sféra. Tas liktu dot prieksSroku verbalai, nevis vizualai
izteiksmei politiskas reklamas étiska satura novértéjuma. Tomér ari Sis piené-
mums ir problematisks. Ta, pieméram, Dzons Simonss (Simons) pamatoti ap-
Sauba Habermasa teorija balstito pienémumu, ka «kritiskai domai ir japienem
verbalas argumentacijas forma».4® Atsaucoties uz Milana Kunderas (Kundera)
«imagologijas» jédzienu, Simonss norada, ka principa verbala ideologija un ne-
verbala imagologija nav atraujamas viena no otras ka sabiedribas ideologiskas
pasreprezentacijas dalas:

«Politiskos t€lus neabsorbé pasiva publika, tie tiek lasiti, interpretéti un reflektéti. Tie

ir vienlaikus gan ideologiju ka domasanas sistému kondensétas versijas, gan formas un
ietvari, kuri strukturé saprasanu un interpretaciju.»*

Citiem vardiem, robeZlinija starp manipulaciju un argumentaciju politiska-
ja reklama nesakrit ar robezu starp télu un vardu, starp vizualo un narativo.
Acimredzot robezas noteikSana ir nepiecieSamas citas, detalizétakas pieejas,
kas katra konkrétaja gadijuma lautu atrast to vietu, kur beidzas vienojosa poli-
tiska saskarsme un sakas cilvéka instrumentalizacija, vina étiskas autonomijas
nodosana aklu socialu spéku rokas.

V. Manipulacija un pilsoniskums: Latvijas gadijums

Ka noradits ievada, 9. Saeimas véléSanu kampanas analize spéj labi kal-
pot ka iemesls pardomam par é&tikas vietu politiskaja komunikacija. Tiesi tadu
uzdevumu pilda Saja krajuma ietvertie raksti, kuri dazadas perspektivas ap-
liko komunikaciju starp Latvijas politiskajam partijam un sabiedribu. Saja
raksta aplikota diskursu teorija spéj kalpot par nozimigu secinajumu avotu —
turklat divejada, socialteorétiska un €tiska, perspektiva. No socialteorétiska
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redzespunkta Latvijas politiskas komunikacijas Tpatnibas bitu izvértéjamas pie-
saisté to sabiedriskajam kontekstam. Savukart étiska perspektiva, kas balstitos
Saja aplikojuma, lauj identificét legitimus un nelegitimus politiskas komunikaci-
jas veidus. Raksta nosléguma ir iesp&jams vienigi Tsi iezZimét So abu perspektivu
galvenas problémas un nostadnes.

Pirmais apllkojuma aspekts skar demokratiska rezima specifiku. Latvija
ir jauna demokratiska valsts, kuras demokratiska rezima nakotne nebit nav
skaidra. Lai gan demokratisko institficiju - véléSanu, preses brivibas un cil-
vektiesibu ievérosana - funkcionéSana kopuma ir atzistama par apmierinosu,
Latvijas sabiedribai acimredzami ir ejams vél tals ce|S demokratiskas un pil-
soniski aktivas politiskas kultiiras izveidé. Komunistiska rezima mantojums ir
atstajis pédas sabiedribas pasapzina, ko raksturo izteikti asimetriska izpratne
par valsts un pilsoniskas sabiedribas attiecibam. Visai biezi par vienigo le-
gitimo socialo aktoru uzskata valsts varu,% pilsoniskajai sabiedribai atvélot
vienigi pasivu lomu. Politiskas komunikacijas aspekta ipasa uzmaniba bdtu
pievérSama galvenajiem politiskas dzives agentiem - politiskajam partijam,
kuru darbiba nosaka politiskas kampanas dienaskartibu. Ka norada vairaki
pétnieki, Latvijas partijas lielakoties ir elitiskas un iek$&ji nedemokratiskas,*
ka ari neveido pastavigu saikni ar sabiedribu, bet gan islaicigi mobilizé véleta-
jus uz vélésanam.

Tapat, censoties izvertét politiskas komunikacijas ipatnibas Latvija, ir ja-
nem véra tas ekonomiskais konteksts. Sagriistot komunistiskajam rezimam,
kura ietvaros visi iedzivotaji tika izprasti ka «darbalaudis» ar aptuveni vie-
nadu ienakumu un labklajibas limeni, tautsaimnieciba tika parorientéta uz
neoliberadla kapitdlisma principiem, kas noveda pie anarhiski augo$am atski-
ribam individu labklajiba. Lai gan tadas norises ir neizbégamas sabiedribas
modernizacijas sekas, tomeér to negativas socialas blakusparadibas nav mazak
uzkritoSas. No vienas puses, lielas sabiedribas dalas gadijuma ir iesp&jams
runat par galéju individualizaciju un socialekonomiskas identitates krizi, kas
noteikti neveicina politiski ieinteresétas pilsoniskas sabiedribas un demokra-
tiskas solidaritates veidosanos. No otras, strauja kapitalistiskas ekonomikas
izaugsme daudzos gadijumos veicinaja fanatisku ticibu naudas varai. Si ticiba
talu parsniedz ekonomiskas dzives ietvarus, pakapeniski ielauzoties kultlras,
gimenes, izglitibas un politiskas lidzdalibas sféras - ta piedavajot vienlaikus
klasisku un musdienigu pieméru Habermasa aprakstitajai «dzivespasaules ko-
lonizacijai». Ta ka kapitalistiskas tautsaimniecibas attistiba norisinajas visai
strauji saméra 1sa laika perioda, tas invazija dazadas socialas dzives sféras iz-
plidinaja robezas starp politisko un ekonomisko, publisko un privato, kopigam
vértibam un personisko interesi, kalpojot par iemeslu individa dezorientacijai
Sodienas Latvijas sabiedriba. Nozimiga vieta politiskas komunikacijas sociala
konteksta izpét€ ir ari Latvijas mediju analizei, kurus raksturo profesionalas
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zurnalistikas iztrikums, «profesionalas étikas» vajums un parmériga politiski
ekonomisko grup&jumu ietekme.4

normativiem apsvérumiem par 9. Saeimas VéléSanu kampanu. Pirmkart, ir
skaidrs, ka Latvijas politiskas elites vaja saikne ar sabiedribu nelauj tam bals-
tit savu piekritéju mobilizaciju tiesa un briva komunikacija, izmantojot brivu
gas mobilizacijas formas. Neskatoties uz to, ka jau 8. Saeimas priekSvélésanu
kampana paradijas dazas tieSas politiskas komunikacijas formas (tikSanas ar
vélétajiem u.c.), kas tika izmantotas 9. Saeimas kampana, tomér «politiskas
reklamas» nodroSinata vienvirziena saikne ar vélétaju joprojam palika notei-
cosa. Sadai pieejai rietumu attistito demokratiju kampanu veido$anas pieredze
sniedz visai bagatigu manipulacijas arsenalu, ko Latvija ar tas liberalo aditacijas
likumdosSanu izmantoja visai vérienigi. Te gan janorada, ka tada, neparprotami
manipulativa, politisko partiju attieksme ari ir jaapluko tas socialaja konteksta:
politiska reklama pie mums ir ne tikai populara, bet ari |oti efektiva, vélgsa-
nu rezultati tiesi korelé ar reklamai izdotas naudas daudzumu. Iespéjams, Sis
efektivitates céloni ir mekléjami pasa reklamas forma, kura Latvija, atSkiriba
no rietumu demokratijam, ir visai jauna. Var izteikt hipotétisku pienémumu,
ka tas ir saistits ar rietumu tipiska vélétaja specifisko imunitati pret pasu rek-
lamas formu, kamér Latvija ar tas seSpadsmit gadu ilgo briva tirgus ekonomi-
ku un tas «katalizatora» - komercialas reklamas - pieredzi joprojam tada nav
izveidojusies.

TacCu Iidzas Sai étiski problematiskajai, tomér saprotamajai tendencei ne-
ierobezoti izmantot manipulativu reklamu patiesas komunikacijas vieta, 9. Sa-
eimas véléSanu kampanu raksturo kads neparprotams &tisks parkapums, kura
fundamentali amoralo raksturu nav iesp&jams apslépt. Runa ir par dazu politis-
ko spéku (pirmkart - Tautas partijas un Latvijas Pirmas partijas/»Latvijas cela»
apvienibas) apzinato nevélésanos ievérot visiem saistoSus noteikumus, kuru
izveidé Sis partijas pasas bija lidzdarbojusas. No diskursa étikas viedokl|a rau-
goties, Seit ir runa ne tikai par fundamentalu negodigumu, bet ari par apzinatu
demokratiskas gribas kroploSanu un komunikacijas patologiju radisanu, iepltdi-
not pretlikumigas finanses un ar to palidzibu liedzot visiem viedokliem un poli-
tiskajam pozicijam tikt vienadi sadzirdétam un izvértétam. Tas savukart aplie-
cina, ka argumentu un demokratiskas atbildibas vieta ievérojama dala Latvijas
politiku joprojam dod prieksroku politikai ka privatam biznesam bez jebkadas
moralas un pat tiesiskas atbildibas. 2007. gada sakuma Saeimas varas partiju
ieceréta priekSvélésanu térinu griestu atcelSana vélreiz apstiprina So tendenci,
un tas turpinasanas nakotné neizbégami padaris misu Satversmeé nostiprinato
tautas suverenitati par tuksu frazi un rotallietu dazu politbiznesmenu rokas.
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Patiesiba, puspatiesiba un meli politiskaja
diskursa. 9. Saeimas vélésanu gadijums

Lai gan parmetums, ka politiki regulari melo, izskan diezgan biezi, empiriski parbaudit apgalvoju-
ma patiesumu ir grati. Gratibas rodas tapéc, ka jédziens «meli» ietver atsauci uz «meja» apzinas
stavokliem, kuri tiesa veida vérotdjam no malas nav pieejami. Tas gan nenozimé, ka problému
nevar atrisinat konkrétas situacijas un komunikacijas ietvaros. Politiskaja diskursa ir iesp&jams
atrast melu indikatorus, kas vismaz kalpo par iemeslu, lai talak kritiski izvértétu konkréta cilvéka
apgalvojumus un motivaciju.

Normativaja politikas teorija melosanas fenomens tiek apliikots gan reélpolitikas dilemmu, gan
sabiedribas stabilitates problémas ietvaros. Gritibas, ar kuram saskaramies, pétot melus politika,
aktualizé jautajumu par pasapmana vietu politika un defaktualizaciju.

Atslégvardi: meli, pasapmans, defaktualizacija.

Politiku ricibas izvértéjums var ietvert dazadus normativus aspektus, kas
ne vienmér tieSa veida saistami ar &tiku. Pieméram, viens no kritérijiem, ko
regulari izmanto vértéjumos, ir prasme risinat konkrétas praktiskas, teiksim,
administrativas problémas. Tomér nav Saubu, ka varam atrast veselu virkni
tadu politiskas darbibas raksturojumu, kas satur morales normas balstitu vér-
téjumu. Politikis var blt godigs vai negodigs, atbildigs vai bezatbildigs, nesav-
tigs vai tads, kas meklé paslabumu. Viena no &tiski nozimigam darbibam, kas
regulari tiek piedévéta politikiem, ir meloSana. Pieméram, 9. Saeimas véléSanu
kampanas laika LSDSP televizijas reklama tika apgalvots: «Vini melo, vienmeér
melo!» Turklat ekrana redzamas fotografijas lika skaidri saprast, kas «vini» ir,
proti, vadoSo un pie varas esoSo partiju politiki.

Rakstd méginasu raksturot, ko nozimé melot un teikt taisnibu, skaidrosu
gritibas, ar kuram sastopas ikviens, kas mégina empiriski pétit melus cilvéku
teiktaja, tai skaita ari politiskaja diskursa, dosu Tsu apskatu par to, ka meli tiek
analizéti politika tikas un normativas politiskas teorijas konteksta, izteiksu
dazus novérojumus par patiesibas, puspatiesibas un melu esamibu politiska-
ja diskursa 9. Saeimas véléSanu kampanas laika un, galu gala, noradisu uz
gritibam, kas sagaida ikvienu, kas vélas ierobezotu melu klatbGtni misdienu
politika.
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Patiesiba, puspatiesiba, meli

«Latviesu literaras valodas vardnica» varda «meli» nozime skaidrota Sadi:
‘apzinati runat, rakstit ko nepatiesu (parasti, lai kadu maldinatu)'.* Formul&juma
melu kritérijs ir patiesiba. Patiesibas jédziena analizei neparprotami ir bijusi
liela nozimé filozofijas vésturé. Diemzél tas nenozimé, ka filozofu vidl pastavétu
vienpratiba par to, kadi ir izteikuma patiesuma nosacijumi. 20. gadsimta otraja
pusé viens no centraliem jautajumiem, kas patiesibas sakara ticis apspriests,
ir tas, vai jédziens «patiesiba» obligati ietver pienémumu par atbilstibu starp
izteikumu un nevalodisku, objektivu realitati. Gratibas, ar kuram nakas saskar-
ties patiesibas mekléjumos, ir likusas, pieméram, tadiem filozofiem ka Ricards
Rortijs (Rorty) pasludinat, ka jautajums par patiesibu ir tuks$s un ka to vienkarsi
nevajag uzdot - «nevajag pat méginat noskaidrot «patiesibas» dabu».?

Melu un patiesibas jédziena saistiba nav vienkarsa. No vienas puses, «pa-
rama. Ja tas ta, tad Saubas par iesp&jam noskaidrot patiesibu vai pat par pa-
tiesibas «esamibu» izraisa Saubas ari par to, vai ir jéga runat par meliem. Kas
gan ir meli, ja patiesibas «nav»? No otras puses, jautajumiem par to, kas ir
patiesiba un vai iespéjams to izzinat, nav izSkirosa loma meliguma izvértésa-
na. Tas, vai cilvéks stasta patiesibu, nav meloSanas pazime; turklat ta nav ne
pietiekama, ne ari nepiecieSsama pazime. Viena lieta, ka més nesauksim cilvéku
par meli, ja vin$ vai vina k|ldas un, balstoties uz savu aplamo parliecibu, izsa-
ka nepatiesus apgalvojumus (tatad aplamu apgalvojumu izteikSana nav melim
pietiekama pazime). Bet, ja ar aplamu apgalvojumu izteikSanu nepietiek, lai
kadu nosauktu par meli, varbit vismaz ta ir mela nepiecieSama pazime? Proti,
varbt mums jasaka, ka, ja mums patiesam ir darisana ar meli, tad $is cilvéks
noteikti apgalvo nepatiesibu. Tomér ta nav. Par meli més sauksim ari cilvéku,
kurs$ grib mis apmantt, teiksim, par kadas personas, Jana, lidzdalibu slepena
llguma noslégsana, jo doma, ka Janis ir $adu ligumu slédzis, lai gan patiesiba
Janis ligumu nav slédzis vai ka citadi bijis iesaistits. Sakot, ka Janis nav slédzis
ligumu, cilvéks melo, lai gan saka patiesibu. Tatad melis var melot gan sakot
patiesibu, gan nepatiesibu (tatad aplamu apgalvojumu izteikSana nav mela ne-
piecieS§ama pazime).

Ka ilustré tikko minétais piemérs, svarigs ir nevis izteikumu patiesums, bet
vai teiktais sakrit ar runataja parliecibu. Melis apgalvo to, kas nesakrit ar vina
uzskatiem. Dazkart latvieSu valoda noskir vardu «patiesiba» un «taisniba» nozi-
mi. Proti, «patiesiba» ir atbilstiba realitatei, bet «taisniba» - atbilstiba konkréta
cilvéka uzskatiem. Un «teikt patiesibu» tad nozimé izteikt apgalvojumus, kas
ir patiesi neatkarigi no ta, ko konkrétais runatajs doma par apgalvojuma pa-
tiesumu, kamér «teikt taisnibu» nozimé izteikt apgalvojumu, kas péc runataja
domam ir patiess. Balstoties uz So nosSkirumu, jasaka, ka meli var atpazit nevis
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péc ta, vai vins (vai vina) saka patiesibu, bet gan péc ta, vai vins (vai vina) saka
taisnibu. Un mela nepiecieSama pazime ir ta, ka vin$ nesaka taisnibu.

Cita lieta, ka ikdienas valoda vardi «patiesiba» un «taisniba» nav stingri
nosSkirti un tos lieto ka sinonimus.? Pieméram, «teikt puspatiesibu» nozimé ne
tikai izteikt dal€ji patiesu apgalvojumu, bet ari neizpaust to, ko cilvéks zina vai,
pareizak sakot, uzskata.

Vairaki filozofi melus ir formul&jusi, atsaucoties uz zinaSanu jédzienu. Pie-
méram, Rafaels Dimoss (Demos) raksta «Melot sev» apgalvo, ka melotajs zina,
ka tas, ko vin$ saka, ir aplami.* Tomér zinasanu jédziens ietver patiesibas no-
sacijumu, proti, izteikums «Péteris zina, ka Janis noslédzis slepenu ligumu» ir
patiess tikai tada gadijuma, ja Janis patieSam tadu ligumu ir noslédzis. Ja Janis
llgumu nav slédzis, tad P&teris nezina par liguma noslégsanu, lai gan vinam var-
bt ir gluzi labi iemesli, kapéc domat, ka Janis kaut ko tadu ir darfjis, pieméram,
Janis Péterim ir (meligi) apgalvojis, ka vins piedalijies liguma noslégsana. Bet
més jau noskaidrojam, ka patiesiba nav melu nosacijums, un tapéc no svara ir
tas, ko melis uzskata, nevis tas, ko vins zina.

Te gan vél dazas piebildes. Ne vienmér més apzinamies to, ko uzskatam.
Katra zipa man var blt dazadi uzskati par dabu, bet tas nenozimg, ka es ne-
partraukti domaju par dabu. Turklat nevar tacu teikt, ka taja mirkli, kad es par
dabu nedomaju, man par to nav nekadu uzskatu. Tomér, kad melis melo, vins
(vai vina) apzinas, ka saka to, kas atSkiras no vina uzskatiem. Iemesls, kapéc
melim piedévé apzinatus uzskatus, ir tas, ka par meloSanu parasti sauc tikai
mérktiecigu méginajumu maldinat jeb iedvest citiem parliecibu, kas péc mela
domam neatbilst patiesibai, proti, ir aplama. Otrkart, ne vienmér més spéjam
izvertét, vai visi mlsu uzskati ir savstarpéji saskanojami un nav pretrunigi.
Cilvéka racionalitate ir ierobezZota, tapéc més nekad nevaram izvértét visas
konsekvences, ko impliciti ietver misu pienémumi, un pastav iesp€ja, ka starp
masu uzskatiem ir pretruna, kuru més vienkarsi neesam pamanijusi. Pieméram,
varbit starp kristietibas izpratni par cilvéku un reinkarnacijas ideju pastav ne-
atrisinama pretruna, bet kristietis, kur$ tic reinkarnacijai, to neapzinas. Sadu
cilveku més nesauksim par meli, lai gan kads no vina uzskatiem nav savieto-
jams ar to, ko Sis cilvéks apgalvo. Melim més piedévéjam apzipu, ka tas, ko vins
saka, un tas, ko vin$ uzskata, nevar bit vienlaikus patiesi. Divaina karta melis
ir ari cilvéks, kurs k|adaini uzskata, ka vina teiktais un vina uzskati ir pretruna,
lai gan tie patiesiba tadi nav.

Tada veida esam nonakusi pie melu definicijas:

Persona A melo, ja

1) A apgalvo, ka «p»5;

2) A uzskata un apzinas, ka «ne-p»;

3) A uzskata un apzinas, ka «p» un «ne-p» nevar bt vienlaikus patiesi;
4) A vélas, lai citi notic, ka «p».
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Protams, ari Sis formul&jums neaptver visas iespgjamas nozimes, kadas
tiek lietots vards «meli», un pat ne visus melu aspektus, kas var izradities no-
derigi politiska diskursa konteksta. Piemé&ram, Sis formul&jums nav parocigs, lai
izteiktu atskiribu starp melosanu un puspatiesibas teikSanu, jo atsaucas tikai uz
pretstatu starp apgalvojumu un ta noliegumu. Tas, ko més saucam par puspa-
tiesibu, ne vienmér nozimé pretrunu starp uzskatiem un to, ko cilvéks publiski
apgalvo. Pieméram, Sads cilvéks pasaka daju no vinam zinamas informacijas,
apzinoties, ka pilniga informacija varétu bitiski mainit misu vért&jumu un at-
tieksmi pret pateikto, ka ari ietekmétu masu [Emumu, ka uz to reagét. Puspa-
tiesibas teikSanu médz pielidzinat meloSanai tiesi tapéc, ka cilvéks mérktiecigi
censas manipulét ar misu uzskatiem un apzinas atskiribu starp vinam zinamo
un pateikto.

Tapat bitu iesp&jams izvirzit augstakas prasibas cilvekam, kas k|tdas, -
meés vareétu teikt, ka cilveks, kas izsaka nepatiesus apgalvojumus, nav pelnijis
nosodijumu tikai tada gadijuma, ja vinS vai vina nevaréja zinat patiesibu, proti,
Sai personai nav bijusi iespéja patiesibu uzzinat. Skaidrs, ka ne vienmér més
cilvékus, kuru uzskati ir aplami un kuriem ir bijusi iesp€ja patiesibu uzzinat,
sauksim par meliem. Dazkart Sados gadijumos més sakam, ka vini nav racio-
nali, melo sev, dzivo pasapmana vai nav pilniba godigi pret sevi. Tomér cilvéks,
kurs zina, ka ir pieejama informacija, kas varétu ari nesakrist ar vina vai vinas
uzskatiem, apzinati atsakas iepazities ar So informaciju un slépj no citiem to, ka
Sada informacija pastav, kaut kada zina maldina paré&jos cilvékus, lai arf varbiit
nemelo $a varda parastaja nozimé.

Abas iepriekSéjas piebildes noved mis pie paSapmana problémas. Pasap-
mana jédziens pats par sevi jau ir problematisks. Ja «pasapmanu» izprotam
péc analogijas ar «maniSanu» un «melosanu», tad Sis vards apzimé diezgan
paradoksalu stavokli, kad cilvéks vienlaikus zina un nezina to, ar ko ir sevi ap-
manijis. Sadi paapmanu formuléja, pieméram, Dimoss jau pieminétaja raksta
«Melojot sev».6 Par labu Sadai interpretacijai liecina tas, ka més vismaz dazkart
vainojam cilvéku par to, ka vin$ (vai vina) dzivo pasapmana. Cita interpreta-
cija pasapmans ir drizak kaut kas tads, kas ar cilvéku notiek, nevis tas, ko Sis
cilvéks dara. Tada zina pasSapmans ir neveikls apzimé&jums divainam psihologis-
kam stavoklim, kad cilvéks kadas vélmes, intereses vai, teiksim, bailu iespaida
tic (vai netic) kaut kam tadam, kam vin$ (vai vina) neticétu (vai ticétu), ja Sis
vElmes vai emocionala stavokla nebdtu.” Otraja, «pasiva» pasapmana gadi-
juma més nevaram teikt, ka cilvéks, kas mana sevi, mana ari citus tad, kad
atkarto to, kam pats tic. Toties pirmaja gadijuma ir gritak pateikt, ka noskirt
melus no pasapmana. Pastav iespéja, ka cilvéks «notic pats saviem meliem»
vai atvaira pats savas Saubas ta, ka apSaubamo apgalvojumu daudzkart at-
karto citiem. K3 jau minéju ieprieks, pasapmans var izpausties tada veida, ka
cilveks nemédina noskaidrot patiesibu, lai gan tada iesp&ja vinam ir. Ari Saja
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gadijuma robeza starp pasapmanu un meliem bis visai nenoteikta. Katra zina
Alfreda Mela (Mele) uzskaititas pasapmana iezimes - nevélamo noraidosSa in-
terpretacija, vélamo apstiprinoSa interpretacija, selektiva uzmaniba un fokusé-
Sana, selektiva pieradijumu atlase - var attiecinat ari uz apzinatu méginajumu
apmanit klausitaju vai lasitaju.®

Lai gan pazimém, péc kuram var noteikt melu klatbatni, pievérsisos cetur-
taja nodala, nav griti pamanit, ka visi melu formuléjumi ietver nosacijumus,
kas padara melus griti pieejamus izpétei. Viena lieta, ka nepietiek ar to, ka
noskaidrojam «patiesibu», lai piekertu meli melos. Bet galvenais - gan uzskatu
saturs, gan uzskatu apzinatibas pakape, gan mela intence nav tiesa veida no-
vérojami. Ja Sie mentalie stavokli ir pieejami tikai vienam cilvékam - mentalo
stavok|u subjektam -, tad piekersana melos principa nav iespéjama. Galu gala
pat mela atziSanas: «Es meloju,» neatrisina problému, jo més nevaram zinat,
vai Sis cilvéks Soreiz saka taisnibu. Tapéc rodas jautajums, vai meli vispar em-
piriski ir petami un vai ir pieradami.

Politika un etika...

Més daudzkart un dazadi uzdodam jautajumu par étikas un politikas sais-
tibu. Svarigi ir saprast, ka ST saistiba patieSam ir daudz&jada. Pirmkart, ir vérts
pamanit atskiribu starp «morales» un «étikas» jédzieniem. Vismaz viena no jé-
dziena «morale» nozimém ir ta, ka Sis vards apzimé noteikta sabiedriba atzitas
vértibas un normas, toties vismaz viena nozimé «étika» ir refleksija par vér-
tibam un to, ka vértibas ir saskanojamas sava starpa un ka - ar mdsu ricibu,
tai skaita, kadiem vajadzetu bdt principiem, kas So ricibu nosaka. Manuprat,
Latvija «&tikas» un «politikas» saistiba tiek izprasta diezgan Sauri.® Politika
ricibas étiskumu reducé uz jautajumu, vai konkréto politiku konkréta riciba ir
amorala - vai politikis ir rikojies godigi vai negodigi, nesavtigi vai savtigi.

Politika ricibu ir iespéjams skatit ari plasaka étikas konteksta, uzdodot
jautajumu par vértibu konfliktiem, ar ko sastopas politikis sava profesionalaja
darbiba. Seit daudz lielaka nozime ir &tikai ka teorijai, jo, lai gan normas bieZi
vien piedava risinajumus vértibu konfliktiem (piemé&ram, izvélei starp pas-
labumu un kopé&jo labumu), tas noteikti neapraksta visus vértibu konfliktus
(pieméram, izvéli starp ripém par gimeni un riipém par cilvéci kopuma). Gal-
venais - morales normas pasas par sevi nepasaka prieksa, ka risinat morales
normu konfliktus.

Saja konteksta ari aplikojama Nikolo Makjavelli (Machiavelli) nozime disku-
sijas par politikas un étikas attiecibam. Ka zinams, Makjavelli sava darba «Vald-
nieks» centas pamatot, kapéc politika nevar vadities péc morales normam. To-
mér skaidrs, ka Makjavelli neaizstav neétisku politiku. Vins valdniekam izvirza
normativu prasibu - nosargat valsti un nodroSinat valsts stabilitati.
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«Tadé| ir jasaprot, ka valdnieks, it ipasi tads, kas ir jauns, nevar ievérot visus tos notei-
kumus, kuru dg| cilvékus uzskata par krietniem, jo bieZi vien valsts interesés ir nepie-
cieSams lauzt doto vardu, rikoties nezéligi, necilvécigi un nereligiozi.»

Atslégas vards Seit ir «valsts intereses». Makjavelli uzdod jautajumu, ka
atrisinat étiskas dabas konfliktu starp morales prasibam un rlpém par valsts
stabilitati un labklajibu.

Var piekrist Klavam Sedleniekam, ka diskusijas par politiku ricibas étis-
kumu Latvija nav tieSi saistamas ar Makjavelli filozofiju, tapéc, lai runatu par
politiku un &tiku atbilstosi misu sabiedriba aktualo problému kontekstam, nav
jégas piesaukt visus klasikus, kas izteikusies par So visnota| plaso un daudzsla-
naino tému. Dal€ji var piekrist ari apgalvojumam, ka «praktiski ikdienas dzivé
pielietojama étika tomér nav ta pati, kas parspriesta filozofiskajos traktatos.»
Bet Saja gadijuma nevis tapéc, ka teorija biitu atrauta no «dzives», bet tapéc,
ka Makjavelli teorija prasa pievérsanos tadiem étiskas dabas jautajumiem, kadi
[idz Sim mdsu sabiedriba praktiski nav uzdoti un diskutéti.

Otrs noSkirums, kam gribu pievérst uzmanibu, ir nosSkirums starp politika
morali vai étiku un normativo politikas teoriju. Politiski Iemumi vienmeér tiek
izdariti kaut kadu vértibu konteksta jeb vértibu ietvara. Sis vértibas dod atskai-
tes punktu politiku un sabiedribas izveélém, ka ari pamatojumu, kapéc pienemt
sadu likumu, kapéc atbalstit $adu IEmumu, kapéc izveidot tieSi tadas un ne ci-
tadas institdcijas. Politika ir piesatinata ar €tiku, jo ta ir piesatinata ar vértibam.
Jautajums ir vienigi, vai més pamanam, kad mes risinam étiskas problémas po-
litika, un vai politikas normativa aspekta apzinasanas un artikuléSana nevarétu
palidzet labak risinat politikas problémas, pieméram, par valsts paternalisma
robezam vai sabiedrisko organizaciju lomu valsti. Normativa politikas teorija
balstas uz pienémuma, ka nepiecieSams gan artikulét vértibas, kas nosaka
misu politiskos IEmumus, gan ari panakt péc iespéjas lielaku koherenci starp
vértibam, likumiem, institlcijam, konkrétiem politiskajiem Iémumiem. Kohe-
rence paredz gan saskanotibu un nepretrunigumu, gan izrietéSanu, pieméram,
gtiskie principi izriet no vértibam, bet institliciju pamatfunkcijas no principiem.
Etiska ietvara ietekmi ir nepiecieSams apzinaties tapéc, ka ne visas vértibas
un to konsekvences ir savstarpéji saskanojamas. Pieméram, ja par atskaites
punktu nemu kadu taisniguma izpratni, tad no tas varétu izrietét konsekvences,
teiksim, ienakumu pardales principi, kurus batu grati savienot ar kadu konkrétu
individa ekonomiskas brivibas izpratni. Ja es neapzinos $is dilemmas, tad pastav
iesp€ja, ka es nevilSus aizstavu politiskus 1émumus, kas pirmaja mirkli Skiet
simpatiski (kur$ gan ir pret taisnigumu?!), bet patiesiba atsakos no citas sev
butiskas vértibas, pieméram, brivibas.

Manuprat, iztéloties politiki ka absolltu ciniki, kuram nekas nerip, iznemot
paslabumu, ir k|ida. Sads cilvéks bitu pilnigi asocidla bitne, un griti noticét,
ka vin$ (vai vina) varétu git kaut cik nozimigus panakumus publisko attiecibu
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veido$ana un politika. Turklat neviens politikis (pat ne iedomatais cinikis) nevar
pastavet, nerékinoties ar vértibam, kuras atzist plasaka sabiedriba. Gribot vai
negribot politiku izvéles tiek saskanotas ar to izpratni par mérkiem un vérti-
bam, ko konkréta sabiedriba konkrétaja laika atzist. Politika ir saistita ar étiku
kaut vai tapéc, ka politiskie lemumi tiek izdariti, rékinoties ar sava laika vértibu
ietvaru. Jebkura sabiedriba politikis attaisno savus Iemumus un ricibu, atsau-
coties uz Sim vértibam.

Protams, mérku un vértibu «atziSana» sabiedriba nav precizi fikséjama
darbiba vai [Emums. Ta var izpausties gan ka vairakuma viedoklis, gan politiski
aktiva mazakuma viedoklis, gan ka parnacionalu institliciju prasibu ietekme
uz politiskas elites uzskatiem, gan mediju nostaja kada konkréta jautajuma.
Tapat nav ari Saubu, ka misdienu sabiedriba vienlaikus pastav dazadas mérku
un vértibu izpratnes. Tapéc politikis, pieméram, var (ari savtigos noltkos) iz-
spélét vienu izpratni pret otru. Vienu mirkli vin$ (vai vina) runa par tiesiskumu,
nakamaja - par sabiedrisko labumu. Tapat ir viegli saprast, ka S$adu mérku un
vértibu piesauksana var izradities nekas vairak ka vien méginajums manipulét
ar auditoriju. Ta ka es noteikti negribétu substancionalizét «sabiedriba atzitos
mérkus un vértibas». Tomeér, visticamak, jebkuram sabiedribas loceklim izvei-
dojas prieksSstats par citu cilvéku vértibam. Un svarigi ir nevis tas, cik tas atbilst
«istajam» sabiedriba atzitajam veértibam, bet tas, ka konkrétais politikis vai pa-
tiesiba jebkurs sabiedribas loceklis ar tam rékinas. Rekinas kaut vai ar iespéju,
kas tas var peksni izpausties. Ne velti més dazkart uzzinam, kuras ir sabiedriba
atzitas vértibas, tikai tad, kad tas tiek ignorétas vai parkaptas.

..un meli

Ka vértét melus politikas un étikas attiecibu konteksta? Atkal mums ja-
atgriezas pie ieprieks izvirzitajiem noSkirumiem. Mé&s varam runat par meliem
saistiba ar politika etiku un saistiba ar normativo politikas teoriju. Tapat mes
varam uzdot jautajumu, kapéc politika melosana tiek uzskatita par morali noso-
damu, bet noskirt no jautajuma, vai meloSana politika nekad nav attaisnojama.
Katrs no Siem jautajumiem izce| citu problémas aspektu, kas gan nenozimé, ka
Sie aspekti nav saistiti.

Es vélétos sakt ar autoru, kurs daudziem drosi vien nak prata pirmais, ja
piemin melu nozimi politika, proti, Makjavelli. Patiesiba Makjavelli «Valdnieka»
meloSana tiesi nav pieminéta. Tomér impliciti daudz kas no $aja teksta rakstita
attiecinams uz melosanu. Proti, Makjavelli daudz raksta par krapSanu un zveé-
resta lausanu. Makjavelli «makjavellisms» viskoncentrétak formuléts «Valdnie-
ka» 18. nodala, ta sakas ar vardiem:

«Visi ir vienispratis, ka valdniekiem ir jatur dotais vards un jadzivo godigi, tomér piere-

dze mislaikos rada, ka tie valdnieki, kas ir paveikusi lielus darbus, diez cik nav turéjusi
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vardu un ir pamanijusies ar dazadam viltibam sagrozit citiem galvu, beigu beigas ir

bijusi paraki par tiem, kam dotais vards ir bijis saistoSs.»'2

Bridi vélak vins piebilst:

«Valdniekam tatad ir loti jarlip&jas, lai vina vardi vienmér atspogulotu augstakminétas

piecas Tpasibas, lai, uz vinu raugoties un vina klausoties, allaz liktos, ka vins ir pati z&l-

sirdiba, uzticiba, cilvéciba, viengabalainiba un religiozitate, tomér bdtiskakais ir nevis

bt apveltitam ar Sim Tpasibam, bet radit iespaidu, ka tas piemit.»3

Gan «galvu grozisana», gan «iespaidu radiSana» impliciti ietver piepému-
mu, ka valdnieks varétu melot, ta ka Makjavelli teikto iesp&jams interpretét ka
méginajumu attaisnot meloSanu. Doma, ka cildenu mérku laba meli ir pielau-
jami, nebija jauna ari Makjavelli laika. Varam atceréties kaut vai Platona dialo-
gu «Valsts», kura Sokrats un Glaukons apspriez iespéju iestastit idealas valsts
pilsoniem, ka vinu raksturs ir iepriek$ noteikts un saistits ar zelta, sudraba
un vara klatbdtni vinos. Sokrats to sauc par «nepiecieSamu izdomajumu», un
Glaukons atzist, ka pieaugusie cilvéki Sadiem meliem neticés, bet bérni, kas ar
tiem uzaugusi, varbit gan.!* Makjavelli «Valdnieks» ir nozimigs tapéc, ka piesa-
ka masdienu politiskas teorijas diskusiju par normativo un realpolitisko pieeju
konsekvencém politiskaja praksé. Vienlaikus vina argumenti par labu morales
prasibu parkapsanai nepiecieSamibas gadijuma Skiet balstiti ikviena pieredzé
un veselaja saprata.

«Ja visi cilveki batu labi, Sim priekSrakstam nebitu nekadas nozimes, bet, ta ka vini ir

|launpratigi un pasi netur doto vardu, tad ari tev nav japilda pasa dotie solijumi.»!s

Politikim ir jarekinas ar to, ka politika ir cina par varu un cilveki vai valstis
vadas péc savam interesém. ledomaties, ka ir citadi, ir klida, kuras sekas ir va-
ras zaudésana. Ja tu zini, ka patiesibas teikSana novedis pie bistamam sekam,
ir mulkigi teikt patiesibu.

Pieméram, pazistamais politologs, realists Dzons Miersheimers (Mearshei-
mer) uzskaita piecus motivus, kapéc valsts varas parstaviji starptautiskas poli-
tikas konteksta melo:

1) lai viena valsts iegltu stratégisku parsvaru par citu (starpvalstu melosana),

2) «arpolitiku veidojosa elite melo savai publikai, jo vini uzskata, ka cilvéki
neizprot aréjo draudu nopietnibu un publiku nepiecieSsams motivét cinai
pret Siem draudiem» (bailu uzkurinasana),

3) politiska elite apzinati rada mitus par nacijas pagatni, lai vienotu naciju

(nacionalu mitu radisana),

4) lai nosléptu starptautisko attiecibu patieso dabu, jo ta neatbilst liberalas un
taisnigas sabiedribas idedliem (redlisma slépSanas meli).16

Visos gadijumos meli tiek attaisnoti ar konsekvencém, kas varétu izradities
bistamas sabiedribai kopuma. Pedé€jie tris melu veidi paredz ari paternalistisku
priekSstatu par to, ka elitei ir jarlp&jas par sabiedribas vairakumu, kur$ bez
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elites iejaukSanas pats nespétu sevi nosargat. Tatad redzams, ka Makjavelli un
Platona politiskas filozofijas témas papildina viena otru. Verts ari ieverot to, ka
visos Miersheimera minétajos gadijumos runa ir par apzinatiem, mérktiecigiem
meliem, kur melis zina, ka melo.

Realistu makjavelliskajam skatijumam var pretstatit Imanuela Kanta (Kant)
poziciju. Kants ir pazistams ar to, ka savos darbos vairakkart noraidija iespéju,
ka melus var attaisnot ar meloSanas vélamam (vai taisnibas teikSanas nevéla-
mam) konsekvencém. Kantam morala riciba ir riciba saskana ar pienakumu, un
meloSana ir viens no netikumiem, kas ir «pretéjs pienakumam».!’ Cilvéka ka
autonomas butnes pienakums ir riciba saskana ar universalu morales likumu,
bet, péc Kanta domam, melosana ka universals likums nav iespéjams, jo Sads
universals princips iznicinatu iesp&ju melot, proti, apmanit kadu, kad visi tapat
zina, ka tu melo, nav iespéjams.!® Tomer galvenais, ka riciba saskana ar piena-
kumu un universalu morales likumu ir tas, kas cilvéku padara par cilvéku. Un
tada zina melosana ir cilvéka necieniga. Vél vairak - meloSanas

«mérkis pretruna ar komunikacijas spéjas dabisko mérktiecigumu. Ta darot, vins no-

liedz savu personibu un ka melis parada sevi vienigi ka cilvéka manigu veidolu, ne istu

cilvéku.»®

Jasaka, ari Kantam ir priekSgajéji. MiSels de Montens (Montaigne) eseja
«Par meliem» apcer domu, ka vini biitu pelnijusi bargus sodus, pat sadedzina-
Sanu uz sarta, jo:

«Meli ir baismigs netikums. Vienigi runa (/a parole) mis padara par cilvékiem, un vienigi

runa mus saista.»?

Cilveks, kas melo, grauj saites, kas cilvékus vieno, un tadéjadi grauj cilvéka
cilvéciskuma iesp€ju.

Pirmaja mirkli varétu Skist, ka esam attalinajusies ne tikai no politiskas
realitates, bet ari politiskas filozofijas problemam. Tomér ta gluzi nav. Vienigi
Soreiz mums japievérSas normativajai politikas teorijai. Kanta prasiba nemelot
ir bltiska ne tikai individuala, bet ari sociala limeni. Runa ir ne tikai par cilvée-
ku, kurs$ rikojas saskana ar savu cilvécisko bitibu, bet arl par autonomu un
spriestspéjigu individu sabiedribu. Més diezgan viegli varam izt€loties, ka meli
ir vértéjami $ada sociali politiska konteksta. Autonomi un spriestspgjigi individi
pieprasa patiesumu, jo vini vélas lemt par sevi un nevélas, lai kads spriestu
vinu vieta, pat paternalistisku motivu vadits. Autonomu individu sabiedriba bls
demokratiska tada zina, ka tas locekli pasi pienems [Emumus vienojoties. Lai
varétu pienemt racionalus IEmumus, ir nepiecieS$ama patiesa informacija. Melis
slépj informaciju un manipulé ar paréjiem cilvékiem, ta nelaujot viniem bt
autonomiem, proti, patstavigi pienemt racionalus [Emumus. Autonomu individu
sabiedriba meli nav pielaujami.
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Kanta izpratne par «pilngadigo» individu sabiedribu liela méra sakrit ar li-
beralas demokratijas idealu. Protams, més varétu teikt, ka pastav liela atskiriba
starp idealu un realitati, pieméram, noradit uz to, ka realais |Emumu pienemsa-
nas process nebut nelidzinas misu iedomatajai racionalo cilveku diskusijai, ku-
ras rezultata tas dalibnieki nonak pie jebkuram racionalam cilvékam saprotama
un pienemama Iémuma. Més varam izteikt aizdomas, ka konkrétas sabiedribas
konkréti individi nebut nelidzinas racionalam un autonomam butném, un parak
konsekventa demokratijas principu ievéroSana varétu novest tieSi pie tadam
konsekvencém, par kadam uztraucas Makjavelli. Kants var atsaukties uz piena-
kumu, bet atbildigs politikis rékinasies ar ricibas, pieméram, taisnibas teikSanas
konsekvencém. Vin$ «uzskatu étikas» vieta balstisies uz «atbildibas &tiku».2
Varbdt racionals cilvéks spés novertet aréjos draudus, bet ko darit, ja konkrétas
valsts pilsoni lielakoties nav Sie racionalie cilvéki? Vai tad $ada gadijuma nav
dabiski melot un motivét vinus ar parspiléjumiem?

PatieSam - atsaukSanas vienigi uz cilvéka cildenumu un piendkumiem va-
rétu saasinat taisnibas teikSanas un melosanas dilemmu. Tomér individa au-
tonomija nav vieniga vértiba, kas nonak pretruna ar méginajumiem attaisnot
politiku melus. Pieméram, kad Miersheimers raksturo melosanas bistamas kon-
sekvences, vins neatsaucas vienigi uz abstraktu liberalas demokratijas idealu.
P&c Miersheimera domam meloSana saviem lidzpilsoniem (atskiriba no melosa-
nas starptautiskajas attiecibas) ir bistama, jo:

1) tatrauc€izdaritinformétas izvéles (tas bltu gana idealistisks iebildums, kuru
Miersheimers papildina ar gruti pamatojamu apgalvojumu, ka «demokratijas
darbojas vislabak, kad tajas pastav pietiekami efektivs ideju tirgus»??),

2) meloSana apgritina politisko Iémumu pienemsanas procesu, jo Iémumu
pienéméji vairs neuzticas viens otram,

3) tiek iedragata likumu vara,

4) tiek apdraudéts sabiedribas atbalsts demokratijai ka tadai.

Citiem vardiem sakot, meloSana iedraga uzticibu elitei un valsts institlcijam
kopuma, kas savukart nozimé nestabilitati. Un stabilitate ir vienlaikus norma-
tivs un realpolitisks faktors. Seit varam atceréties Dzona Roulza (Rawls) klasis-
ko darbu «Taisniguma teorija», kura vin$ apgalvo, ka visiem zinami taisniguma
principi, kas tiek ievéroti, veicina sabiedribas stabilitati.22 Analogiski skaidriba
par to, ka tiek pienemti IEmumi, kadi IEmumi un kapéc tiesi $adi, nodrosina uz-
ticibu politiskajam institlicijam. Taisnibas teikSana ieklaujas taja &tiskaja ietva-
ra, kas nosaka musu izpratni par sabiedribu. Kad politikis tiek piekerts melos,
uzticiba zud un lidz ar to stabilitate. Tas nenozimé acumirkligu sabiedribas vai
politiskas sistémas sabrukumu, drizak runa ir par to socialo saiSu irSanu, kas
lauj cilvékiem sadarboties, nodot savu interesu aizstavésanu citu cilvéku zing,
motive iesaistities darbibas, kas parsniedz racionali egoistiskos mérkus. Ilgter-
mina zaud&jumi var izradities lielaki neka melu dotie Tstermina ieguvumi.
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Patiesiba meli grauj ari iesp&ju paternaliski rtipéties par cilvékiem, melojot
viniem. Hanna Arente (Arendt) rakstija:

«Vienm@r pastav robezpunkts, vinpus kuram meli neatmaksajas. Sis punkts tiek sa-

sniegts tad, kad publika, kurai meli domati, ir spiesta, lai izdzivotu, pilniba ignorét liniju,

kas atdala patiesibu no meliem.»?

Protams, var cerét, ka Si robeza nekad netiks sasniegta, bet, melojot politikis
vienmer riskeé ne tikai ar savu karjeru, bet bistamam sekam visai sabiedribai.

«Melis, kam vairakkart izdevies izvairities no ta, ka vins tiek piekerts melos, naksies

konstatét, ka melosana ka princips nav iesp&jama. Ta ir viena no lietam, ko varam

macities no totalitarisma eksperimentiem un totalitaro valdnieku baismigas parliecibas

par melu spéku [..].»*

Ta ka, pat no ciniska totalitara vadona viedokl|a skatoties, melosana izradas
iznicinosa.

Melu indikatori

Ka konstatét, vai politikis melo? Pirmkart, meliem (atSkiriba no pasapmana)
vienmeér ir jaizpauzas publiski, proti, ir jabit publiski izteiktam apgalvojumam,
ka «p». Ta ka politiku izteikumu izpété ir zinamas gratibas lietot melu detekto-
rus un lidzigus panémienus, kas vairak saistiti ar fiziologiskiem procesiem, tad
pieradijumus meliem nakas meklét tiesi tekstos.

Tapat politisko procesu izp€tei nepietiek ar to, ka izdodas konstatét kadu
konkrétu meloSanas gadijumu. Jautajums ir par politisko praksi kopuma. Ta-
péc empiriskam pétijumam par meloSanu japievérsas politiskajam diskursam,
ne tikai atseviSkiem piemériem. Tomér mans mérkis raksta ir drizak teorétiski
analizét melu nozimi politikas un &tikas konteksta, tapéc minésu tikai dazus
piemérus, kas ilustré teorétiskas problémas, ar kuram jasastopas politisko melu
izpete.

Diskursa jédziens ir plasi lietots un vienlaikus saméra neskaidrs jédziens.
Viens no diskursa analizes pamatlicéjiem Misels Fuko (Foucault) diskursu defi-
né€ja ka «prakses, kas sistematiski veido objektus, par kuriem tas runa».2¢ Buti-
ba jebkurs diskurss Fuko acis ir politisks. Tomér es méginasu precizak raksturot
to, ko saprotu ar jédzienu «politiskais diskurss». Proti, es varétu teikt, ka tas ir
politiskas komunikacijas prakses, kuru butiska sastavdala ir politisko [Emumu,
varas un institliciju pastavésanas attaisnojums.

Viena lieta, ka politiskais diskurss paredz atsaukSanos uz patiesibu un me-
liem, un ST atsauksanas ir lidzeklis noteiktas «patiesibas» stiprinasanai un no-
teiktu «nepatiesibu» grausanai. Bet Saja gadijuma es vairak runaju par melosa-
nu ka praksi, ar kuru konkrétajam politikim zinama informacija vai uzskati tiek
slépti, jo tos uzskata par traucg&josSiem politisko [Emumu, varas un institliciju
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attaisnoSanai. Rodas jautajums, ka var pamanit, ka notiek meloSana? Kas var
kalpot par «melu detektoru»?

Piedavaju vairakus melu indikatorus:

e pretrunigi apgalvojumi isa laika posma;

o atteikSanas apspriest noteiktas témas;

¢ neskaidribas un divdomigums;

e neticams pagatnes izvértéjums un prognozes bez racionala pamatojuma;
e nefalsificéjami apgalvojumi.

Viena probléma, ko acumirkli var pamanit uzskaititajos indikatoros, ir tas,
ka neviens no tiem neuzrada runataja intenci un melu apzipas pakapi, bet tiesi
Sie faktori ir noteicoSie melu konstatésanai. Vismaz ikdieniska melu izpratne pa-
redz to, ka melotajs apzinas, ka vina teiktais nesakrit ar vina uzskatiem. Tomeér
situacija nav pilniba bezceriga. Melu gadijumu var salidzinat ar solipsisma prob-
[Emu filozofija - lai gan nav pédéja pamatojuma uzskatam, ka es neesmu vie-
niga bitne ar apzinu (pieejama ir citu cilvéku uzvediba, ne vinu apzinas dzive),
tomeér butu aplami tapéc secinat, ka citiem cilvékiem apzinas nav (ad ignoran-
tiam k|tda). Un lai gan otra cilvéka apzinas stavokli nav novérojami, ikdiena més
to uztveram ka praktisku un liela dala gadijumu atrisinamu problému - apzinas
stavok|us més rekonstruéjam, vadoties péc cilvéka uzvedibas interpretacijas,
kas savukart balstas uz pienémuma, ka uzvedibu parasti nosaka saméra pazis-
tami motivi, ka cilvéki parasti ir racionali (Sis ir ta saucamais labvélibas princips)
un tapéc vini vairuma gadijumu rikojas saskana ar savam interesém. Vienmér
ir iesp€jami iznémumi, bet uzvedibas interpretétajs sak ar visparastako inter-
pretaciju un eksotisku variantu izvélas vienigi tad, ja tam ir pamats - teiksim,
konkréto uzvedibu nevar izskaidrot ar visbiezak sastopamajiem motiviem. Galu
gala, ari tiesu praksé lemj par to, vai konkrétais cilvéks melo, un $ads IEmums
nekad nevar balstities tikai uz cilvéka atzisanos.

Ta més, pieméram, varam izvértét Aigara Kalvisa apgalvojumu Jana Dom-
bura vaditaja raidijuma «Milzu cinas» 06.10.2006. LTV 1. kanala. Kalvitis ap-
galvoja: «Es neesmu nekad dzivé melojis.» Sads apgalvojums Skiet apSaubams
ne jau tapéc, ka més zinam konkrétu gadijumu, kad Kalvitis ir apzinati melojis,
bet tapéc, ka zinama pieredze par melu izplatibu un ikdieniskumu liecina, ka ir
|oti maza iespéja, ka cilvéks «nekad dzivé nav melojis». Katra zina ta bdtu sveé-
ta cilvéka pazime. Vai pietiek ar to, ka apgalvojums ir neticams, lai zinatu, ka
Kalvitis apzinas, ka apgalvojums «Es neesmu nekad dzivé melojis» ir aplams -
nosacijums, kas bija nepiecieSams melu konstatacijai. Skaidrs, ka né. Tomér ar
to var pietikt, lai bitu pamatotas aizdomas par meliem vai pasapmanu mazak
stingra nozimé, proti, no konkréta cilvéka var prasit, lai vins izvértétu savu ap-
galvojumu patiesumu. Katra zina diez vai més meja gadijuma par attaisnojumu
uzskatitu to, ka melis vienkarsi batu teicis pirmo, kas ienak prata, nepadoma-
jot, vai tas, ko vins saka, ir patiesiba (taisniba) vai ne. Tapat més varam uzdot
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jautajumu, cik plasa vai Saura nozimé Kalvitis lieto vardu «melot». Vai tas,
pieméram, ietver apzinatu informacijas nokluséSanu vai, teiksim, tadu faktu
interpretaciju, kas ir interpretétajam kaut kada zina labvéliga? Cita lieta, ka
neviens no Siem argumentiem nav tik parliecino$s ka tas, ja més varétu noradit
uz kadu konkrétu gadijumu, kad Kalvitis, pretéji pasa teiktajam, tomér melojis,
pieméram, bérniba. Bet ta ka neviens ar $adu informaciju, cik man zinams,
publiski nav nacis klaja, pilnigi izslégt iespéju, ka Kalvitis patiesibas teikSanas
zinad ir tuvu svétajam, més nevaram.

Tatad pieci melu indikatori, kurus esmu izvélgjies, var uzradit tikai iespé-
ju, ka konkrétaja gadijuma tiek melots. Tie neizslédz iesp€ju, ka konkrétais
teksts ir vienkarsi nesakarigs, pretrunigs, nepardomats. Ta ka jebkura cilvéka
racionalitate ir ierobeZota un cilvéka uzvedibu var noteikt dazadi psihologiski
mehanismi, tad Sie indikatori ir jauztver nevis ka pieradijumi meliem, bet drizak
ka signali, kuriem ir japievérs uzmaniba, ja gribam novérst melus politiskaja
diskursa un galu gala ari to, ka més, paréjie politiska procesa dalibnieki, tiekam
apmaniti. Adekvata reakcija uz tiem, manuprat, ir nevis acumirkligs un apsa-
dzoss spriedums, bet kritiska attieksme un tuvaka izpéte - iztaujasana, faktu
parbaude, pieradijumu meklésana.

Sadi indikatori uzradijas ari 9. Saeimas vélésanu kampanas laika. Minésu
dazus piemérus.

Pirmkart, pretrunigi apgalvojumi isa laika posma. Piemérs: Paula Raud-
sepa un Aivara Ozolina intervijas ar Induli Emsi avizé «Diena» 2006. gada
4. oktobri.

«Diena»: Jus uznematies milzigu risku, virzot par premjeru cilvéku, kuru varétu ari

notiesat.

Emsis: Piekritu jums pilna méra, més uznemamies milzigu risku. Més apzinamies, ko

més daram, bet ejam uz So risku.

.. Bet jls uzpematies So risku, nezinot, cik pamatota ir ST apstidziba?
.. Nu, daudziem ir apsudzibas...
.: Kam konkreéti?

.. NE, ir kriminalprocess. Ta nav apsiidziba.
.. Tur nav apsudziba?
.: NE, nav. [...] Kam vél ir bijusi apsidziba?

.: Ja jls gribat kaut ko vairak uzzinat par tiesu procesiem, neaiciniet mani, bet paaici-
niet prokuroru un uzdodiet vinam jautajumus! Es nevaru atbildét.

D.: Js esat izvirzijusi premjera kandidatu, kur acimredzot neesat noskaidrojusi visu
procesualo...

E.: Jums vin$ nepatik, es redzu? Un ta ir tieSi ta lietas batiba.
D.: Bet jls pat nenoskaidrojat, kadas ir Sis apsiidzibas.
E.: Ta ir musu uzskatu sistéma [..]»¥

D
E
D
E.: Konkréti Sodien ir apstidziba ari RepSes kungam.
D
E
D
E
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Saruna paradas vairaki interesanti momenti. Pirmkart, pretruna starp ap-
galvojumu, ka Zalo un zemnieku savieniba «apzinas risku», izvirzot par prem-
jera kandidatu Aivaru Lembergu, kuram uzradita apsudziba kriminallieta, un
Emsa vairakkartéjo apgalvojumu, ka vin$ nav iedzilinajies Sis kriminallietas
batiba un detalas. Otrkart, apgalvojums, ka daudziem politikiem ir izvirzitas
apsudzibas, neatbilst vélakajai atzinai, ka Emsis nevar zinat, kam ir izvirzitas
apsudzibas.

Otrkart, atteikSanas apspriest noteiktas témas. Piemérs: 2006. gada
6. oktobra LTV1 raidijuma «Milzu cinas» zurnalists Janis Domburs partiju par-
stavjiem uzdeva jautajumu: «Vai kadreiz esat samelojusi, noklus&jusi vai ne-
adekvati atspogulojusi?» Politiku atbildes skangja:

Ainars Slesers: «Ikvienam politikim ir k|Gdas»

Janis DineviCs: «Man ir, par ko atvainoties»

Roberts Zile: «Nezinaju visu informaciju»

Aivars Lembergs: «Otra lieta, Krievijas armijas ipasums...»

Proti, gandriz neviens no runatajiem (iznemot Kalviti) neatbildéja uz jau-
tajumu tieSi. Protams, vienmér pastav iespéja, ka vini nesaprata jautajumu,
tomer ir zinams pamats domat, ka runataji apzinati nesaka sev zinamus faktus
no savas politiskas prakses, bet aizvieto tos ar visuma neskaidram noradem,
kas ta vai citadi ietver attaisnojumu tam, kas ta ari netiek nosaukts. Katra zina
neko no teikta nevar tulkot ka atziSanos: «Es esmu melojis», kas gan, protams,
nenozimé, ka vini saka: «Es neesmu melojis».

Treskart, neskaidribas un divdomigums. Piemérs: Aivara Ozolipa, Pau-
la Raudsepa un Pétera Strautina intervija ar Ainaru Sleseru portald V-Diena
2006. gada 13. oktobri. «Diena» jauta par Erika Stendzenieka «pozitivisma
kampanu», kura tiek reklaméts kads Slesers.

«Diena»: Tas jums nak par labu.

Slesers: Es nezinu, to més redzeésim vélak.

D.: Ta ka tas ir sava veida ziedojums jlsu partijai?

S.:Es domaju, ka tas nav ziedojums, jo redziet, tikpat labi varétu més ari uzdot jautaju-
mu, vai ziedojums ir tas, ka mis kads lama, vai ziedojums ir tikai tas, ka kads mus tikai
paslavé par kaut ko jeb pasaka labu. Ta ka publicitate jau ir vienlidz, ka saka, svariga,
neskatoties uz to, vai ta ir laba vai slikta. Ta ir publicitate.»?

Ainars Slesers, protams, tikai uzdod jautajumu, ko mé&s saucam par zie-
dojumu, un nepretendé uz pareizas atbildes dosanu, tomér liek saprast, ka
Stendzenieka reklama ir nevis ziedojums, bet publiska paslavésana. Protams,
Stendzenieks, Skiet, nav ieskaitijis naudu Latvijas Pirmas partijas bankas konta,
tapéc vardu «ziedojumu» nevar saprast burtiski, tomér Slesers $o daudznozimi-
bu izmanto ta, ka nepievérs uzmanibu atskiribai starp ziedojumu un paslavésa-
nu vai kritizéSanu - lai slavétu vai kritizétu, finansiali ieguldijumi nav vajadzigi,
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bet reklamas kampana prasa lidzek|us no reklamétaja puses un tapéc daudz
vairak Iidzinas ziedojumam. S&da veida apspél&jot vardu, Slesers novérs uzma-
nibu no jautajuma, kas finansé&jis Stendzenieka kampanu.

Ceturtkart, neticams pagatnes izvértéjums un prognozes bez racionala
pamatojuma. Piemérs: Paula Raudsepa un Askolda Rodina intervijas ar Jani
Urbanovicu portala V-Diena 2006. gada 13. oktobri. Jautajums par «Saskanas
centra» partijas programmu.

«Diena»: JUs tur esat sasolijusi pacienta iemaksas samazinasanu, veselibas apripes

sistémai 7% no IKP, skolotajiem ierédnu vid€jas algas, skoléniem bezmaksas gramatas

un pusdienas, socialo maju celtniecibu, pensijas palielinat lidz iztikas minimumam un

turklat pazeminat ienakumu un socialos nodok|us. Un JUs sakat, ka to izdarisiet bez
budzeta deficitu?

Urbanovics: Es domaju, ka tas nemaz nav tik smiekligi. M&s piedavajam likvidét amo-
ralos térinus, kamér nav sociali moralie jautajumi atrisinati. Pieméram, jls sakat par
pensiju iztikas minimuma liment. Sodien ta pensija, ko sanem lielais vairums pensiona-
ru, un vinu iztikas minimumes ir atskirigi. Ir divarpus tris reizu atskiriba.

D.: Cik maksa viens solijums palielinat pensijas lidz iztikas minimumam?

U.: Vispirms mums vajadzétu izstridéeties, kas ir iztikas minimums.

D.: Pasakiet, kas, jlsuprat, ir iztikas minimums un cik maksa pensiju palielinasana.

U.: Es domaju, ka tas Sodien ir 150-200 latu. Es piedavatu citu skaitiSanas veidu. Neté-
rét nekur, kur var netérét, kamér valsts nav nodemonstréjusi savu neamoralitati.»?

Prognoze ir problematiska gan tapéc, ka Jana Urbanovica skaidrojums ne-
ietver konkrétus aprekinus par to, cik lieli naudas izteiksmé ir amoralie térini
un vai tie atbilst tai summai, kas nepiecieSama solijumu izpildei, gan tapéc, ka
jédzieni «amorali térini» un «kur var netérét» nav skaidri definéti. Ka zinams,
parasti izradas, ka visur, kur valsts téré naudu, nav iesp€jams netérét.

Piektkart, nefalsificEjami apgalvojumi. Piemérs: Tautas partijas 9. Saeimas
vélésanu kampanas televizijas reklama, kura redzamas tabulas ar iespéjamiem
attistibas scenarijiem, kuri tiek komentéti ar vardiem:

«DiemZél pusi no Sis Saeimas darba laika mums netika dota iespéja pildit Sos solijumus

[..] Ja lemtspéjiga valdiba bitu izveidota jau 2002. gada, tad skolotaju algu paaugstina-

Sanas plans [..] tagad jau batu izpildits un skolotaji vidéji sapemtu 344 Ls.»

NefalsificEjams apgalvojums ir tads apgalvojums, kuru nav iesp&jams
parbaudit ar faktu palidzibu. Sis ir nefalsificgjams apgalvojums, jo nevis dod
prognozi, bet apraksta pagatni, kuru més vairs nevaram mainit un tatad par-
baudit apgalvojumu patiesumu. Més nevaram parbaudit, vai 2002. gada TP
vadita valdiba bltu pienémusi tadus pasus [émumus, kadus ta pienéma vai-
rakus gadus vélak.
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Politika un pasapmans

Melu jédziens parasti ietver pienémumu par to, ka melis skaidri apzinas, ka
melo. Tas savukart padara problematisku melu konstatéSanu politiskaja praksé.
Tomeér diez vai Sis ir vienigais iemesls, kapéc melus ir tik griti analizét.

Atgriezisimies pie Makjavelli un melu attaisnojuma. Realistu tradicija bati-
ba pielauj, ka noteiktos apstak|os melot ne tikai drikst, bet ir nepiecieSams, jo
pret€ja riciba varétu novest pie bistamam konsekvencém. Tomér tad, kad es
raksturoju realistu skatijumu uz meliem, es neuzsvéru butisku melu attaisnoju-
ma aspektu - meli ir nepiecieSami, kad ir apdraudéta sabiedribas stabilitate un
labklajiba. Nav griti iedomaties, ka politikiem varétu bat kardinajums attaisnot
melus ari taja gadijuma, kad taisnibas teikSana varétu izradities bistama vinu
pasu varai. Ari pats Makjavelli skaidri nenoskir valdnieka un sabiedribas inte-
reses. Protams, més varétu méginat fiksét kritérijus, pec kuriem noteikt, kura
darbiba ir sabiedribas un kura - pasa politika interesés. Tomér, pat ja Sadus
kritérijus ir iespé&jams atrast, batiski ir pamanit, ka praktiski saplldinat sabied-
ribas, partijas, konkrétas instittcijas, konkréta ierédna vai politika intereses ir
|oti viegli. Turklat nav pamata domat, ka, teiksim, partijas vai ministrijas intere-
Su identificéSana ar visas sabiedribas interesém vienmér bitu ciniska aprékina
rezultats. Skiet, briziem politiki un ierédni patie$am tic, ka, noklus&jot kadu
informaciju vai aizstavot kadu visai parsteidzosu fakta interpretaciju, vini ne
tikai glabj savu adu, bet ari sarga demokratiju, glaba valsts noslépumus, nelauj
negodigiem cilvékiem manipulét ar sabiedrisko domu, cinas pret absurdiem aiz-
liegumiem vai aizspriedumiem. Tas, ka intereSu jédziens viegli paklaujas daza-
dam manipulacijam, paver celu pasapmanam.

Seit vélos atsaukties uz klasisku tekstu par melu nozimi politika, proti,
Hannas Arentes rakstu «Melo$ana politika: pardomas par Pentagona doku-
mentiem». Vina analiz€ja avizé «The New York Times» publiskotos dokumen-
tus par to, ka tika pienemti [Emumi Vjetnamas kara laika. Vinas secinajums
bija, ka So stratégiju noteica nevis vienkarsi klidas, nevis vienkarsi meli, bet
pasapmans.3°

Arente apgalvo, ka meli vienmér ienémusi nozimigu vietu politika, jo politi-
ka saistas ar darbibu un, lai veiktu darbibu, kaut kada zina tai ir jaattira vieta.
Vietas attiriSana var notikt ar iztéles, faktu parveidoSanas un lidz ar to ari ar
meloSanas palidzibu. Tapéc vina apgalvo, ka «meli neielavijas politika ka cilvéka
gréciguma blakusprodukts»,3 bet ir kaut kada zina dabiska politikas sastavda-
la. Tapat arf pasapmans nav nekas parsteidzoss. «Faktu patiesibas nekad nav
absoldti saistoSas (Factual truths are never compellingly true).»? Proti, fakti
vienmér pielauj interpretaciju, tapéc mela vai paSapmana dzivojosa cilvéka ver-
sija par notikumiem patieSam varétu izradities patiesa. Mela dota interpretacija
Skiet parliecinosa, jo ta ir pietiekami ticama.
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Diezin vai $ie Arentes apgalvojumi bitu uztverami par melu attaisnojumu,
galu gala vina pati atzist, ka meli ka valsts vienotibas nosargasanas un socialo
attiecibu princips ir pasdestruktivi. Tomér vinas teikto patieSam varam labak
saprast, ja atceramies Miersheimera uzskaititos politisko melu motivus. Taisni-
bas teikSana un patiesibas mekléSana varétu padarit politisko darbibu gandriz
vai neiespé&jamu, jo mums vienmér bltu pamats Saubities, vai misu izvéléta
riciba ir pietiekami adekvati pamatota un attaisnota. Piemé&ram, vai rediona
vésture, teiksim, Latvijas vésture patieSsam attaisno vienas nacijas pretenzijas
uz So teritoriju? Kapéc $aja gadijuma pienemt, ka meli «attira vietu» darbibai un
nav destruktivi, pat izmantoti ka princips? Manuprat, zinama ambivalence filo-
zofes teiktaja saglabajas. Més varétu teikt, ka meli nav destruktivi lidz zinamai
robezai, bet vismaz Arente nekad $o robeZu neprecizé.

Tomér, kad Arente pievér$as Vjetnamas kara dokumentiem, vina uzsver
nevis melu dabiskumu, bet Tpasos apstaklus, kas padarija politiskas elites pas-
apmanu teju vai neizbégamu. P&c vinas domam, $o politiku darbiba nebija iespé-
jams atskirt melus no pasapmana. Turklat «normalais pasapmana process tika
apvérsts»? - nevis meli parauga pasapmana, bet meli izauga no pasapmana.
Ka galveno pasapmana céloni vina min «defaktualizéto» (defactualized) pasauli,
kura Sie cilvéki dzivoja. Defaktualizacija ietver vairakus faktorus - politikas un
sabiedrisko attiecibu identificéSana misdienu patérétaju sabiedriba, profesio-
nalo «problému risinataju» iedomiba un nespéja saistit teorétiskas konstrukci-
jas ar pieredzi, politiskas elites atrautiba no apkartéjas pasaules (ari publiskas
informacijas telpas), parlieka koncentrésanas uz iekSpolitiskiem mérkiem un
valdibas, ekspertu, valsts «télu» (nevis pasu karu Vjetnama). Kopuma defak-
tualizacija izpauzas ka nespéja readét uz faktiem, kas pieredzé jau bija doti,
bet tika ignoréti. Siem cilvékiem «nesagadaja gritibas ignorét faktu, ka vinu
publika atteicas viniem noticét». Patiesiba runa vairs nebija par pasapmanu,
jo «pasapmans vél paredz patiesibas un maldu noskirumu, faktu un fantazijas
noskirumu, kas neeksisté pilnigi defaktualizétai psihei».34

Protams, ari defaktualizacijas jédzienu nepiecieSams interpretét. Piemé-
ram, Martins DZejs (Jay) interneta publicétaja manuskripta «Pseidolodija: Derida
par Arenti un «Melo$anu politika»» atsaucas uz Zaka Derida (Derrida) noskiru-
mu starp pirmsmodernajiem un misdienu meliem un defaktualizaciju saista ar
Bodrijara simulakru jédzienu.3> Proti, defaktualizacija un ar to saistitais pasap-
mans ir misdienu sabiedribai piemito$a un iezimiga ipasiba. Tomér pati Arente
sava raksta vairak uzsver konkréto cilvéku Tpaso, pasapmanu veicinoSo situaci-
ju, lai gan starp céloniem, kas izraisa politiskas elites pasapmanu, vina piemin
ari patérétaju sabiedribai raksturigo «faktu» aizstasanu ar «télu» un misdienu
politika Tpasi lietoto «publisko attiecibu» klatbtni teju vai visas cilvéku darbibas
sféras. Arentei paSapmans nav neizbégamiba. Patiesibu zinat ir iesp&jams, kon-
krétaja Vjetnamas kara gadijuma ta bija pieejama gan izltkdienestu zinojumos,
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gan - potenciali - secinajumos, ko jebkurs varéja izdarit, pievérSot uzmanibu
kladam, kas paradijas ekspertu dotajas prognozés. Arente vairakkart izbrinas
par to, kapéc netika pievérsta uzmaniba tam, kas bija tik acimredzams. Vinas
aprakstita defaktualizacija un pasSapmans nozimé «nevélésanos nemt véra pie-
redzi un macities no realitates».3¢

Vai Latvijas politika un konkréti 9. Saeimas véléSanu kampanas laika bija
novérojams kas lidzigs? Skaidrs, Sai analogijai noteikti ir zinamas robezas. Pie-
méram, mums nav pieejami tadi dokumenti, kadi Arentei bija par Vjetnamas
karu. Tomeér vienam - manuprat, bitiskam, - aspektam es gribétu pievérsties.
Un tapéc atgrieziSos pie Klava Sedlenieka raksta «Ko izvéléties - Aristoteli,
Makjavelli vai vélétajus?» portala politika.lv. Taja Sedlenieks analiz&ja atskiribu
politiku un publikas izpratné par étiku politika. Vins raksta:

«Vienigais uzvedibu korig€joSais mehanisms augstaka [imena valstsviriem un politi-
kiem ir bijis likums. [..] Likums, pieméram, nelauj kadu uzskatit par zagli, kamér tiesa
nav pieradijusi, ka Sis cilvéks ir zaglis. Sada situacija politiki sevi iedrosina darit visu,
ko vien juridiski var noformét ka 'likumigu'. Ja konkréta situacija konkréta riciba nav
bijusi aizliegta, Latvijas politiki parasti neuzskata, ka ta batu nepareiza. Pat tad, ja no
visparpienemtas étikas viedokla tas ta nebadt nav.»?’

Manuprat, §1 analize pilniba apstiprinajas 9. Saeimas véléSanu laika, it
seviski diskusija par «treSo personu» organizétajam partiju reklamam, proti,
sabiedriskam organizacijam, kas pasutija un samaksaja reklamas par Tautas
partiju un Latvijas Pirmo partiju, td8 nodrosinot iesp&ju partijam reklaméties,
formali neparkapjot ar likumu noteiktos partiju reklamas finans€juma griestus.

Fragments no Paula Raudsepa un Aivara Ozolina intervijas ar Aigaru Kalviti
avizé «Diena»:

«Diena»: Vai vin$ (Jurdis Liepnieks - A. S.) rikojies neétiski? Vai ari jUs uzskatat, ka

vin$ ir rikojies étiski?

Kalvitis: Vins ir darbojies likuma ietvaros.

D.: Vai vins ir rikojies &tiski?

K.: Es domaju, ka uz So jautajumu var atbildét tikai vins pats.

D.: Kapéc jls nevarat vértét, vai vins ir rikojies &tiski?

K.: Ja vin$ nav parkapis likuma garu...

D.: Tiesi likuma garu vins ir parkapis. Vins likuma burtu nav parkapis.

K.: Né. Ne likuma burtu, ne likuma garu, jo par aditaciju nav piepemts likums

parlamenta.»

Lidzigi savu nostaju aizstavéja pats Liepnieks, pieméram, LTV1 raidijuma
«Kas notiek Latvija?» 20.09.2006.

Par paSapmanu Seit liecina daudz kas. Pati par sevi atsauk$anas uz likumu ir
visnotal skaidrs un saprotams savas pozicijas argumentésanas veids. Cita lieta,
ka Saja gadijuma izraudzita interpretacija ir neparprotami izdeviga runatajiem.
Ari tas vél nebiitu pietiekams pamats pasapmana piedévésanai, bet uzmanigu
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dara tas, ka gan Kalvitis, gan Liepnieks, gan pargjie politiki praktiski ignoré jeb-
kadas citas situacijas skaidrosanas versijas pat tad, kad tas viniem tiek skaidri
izteiktas. Pieméram, Liepnieka reakcija pat vairakkart bija visai emocionala.
Vini konsekventi ari ignoré faktu, ka politiku attiecibas ar likumu nav pasivi
vienkarsas, jo vini pasi tos pienem. Versija «kas nav aizliegts, ir atlauts» Skiet
iespéjama interpretacija, bet, gluzi ka amerikanu politiki Arentes aprakstitaja
situacija, vini ignoré «faktu, ka vinu publika atsakas viniem noticét».
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Kurs uzraudzis sargsuni: nacionalo dienas
laikrakstu zurnalistu attieksme pret profesionalo
etiku Saeimas veleésanu konteksta

Raksta analizéta Latvijas dienas laikrakstu Zurnalistu izpratne par profesionalas kultGras jautaju-
miem, kuri ietekmé pirmsvélésanu procesa reprezentaciju presé - zurnalistu loma, attieksme pret
profesionalas étikas kodeksu un lidzdaliba kampana.

Pétijums balstas uz abu valodu nacionalo dienas laikrakstu redaktoru, komentétaju un zinu Zur-
nalistu dalgji strukturétam dzilajam intervijam, kuras veiktas 2006. g. pavasari pirms 9. Saeimas
vElésanam.

Atslégvardi: dienas prese, profesionala étika, zurnalistiska kultlra, vélésanas.

Mediju saturu ietekmé dazadi faktori - realitate (sociali ekonomiskais kon-
teksts), ekonomiskais (ipasnieki, reklamdevéji) un socialais spiediens (parti-
jas, likumdosana, nevalstiskas organizacijas), auditorija, ka ari pasi zurnalisti.
Pirmsvélésanu cinas, kuras partijas un to politiki sacensas par mediju labvélibu
un iek|asanu zinas, mediju organizaciju un individualu zurnalistu loma pieaug.
Zurnalista ricibu ietekmé gan vina sociali demografiskie raksturojumi, individu-
alas vertibas un profesionala pieredze, gan darba vietas profesionalas rutinas
un redakcionala politika, gan valsts mediju vidi ietekmé&josa likumdoSana un
pasregulacijas mehanismi.

Zurnalistu pasregulacija: pasaules un Latvijas prakse

Viens no pasregulacijas elementiem ir profesionala zurnalistu organizacija
un tas &tikas kodekss. Etikas normu kopums var eksistét dazados limenos: ka
profesionala vai industrijas nacionala vai regionala limena asociaciju kodeksi, ta
atsevisku zinu organizaciju vai Preses padomju kodeksi.! Globala zurnalistikas
étika interpreté objektivitates, sabalansétibas un neatkaribas étiskos principus
starptautiska limeni.2 Spécigas zurnalistu organizacijas un reali funkciongjosa
gtikas kodeksa eksistenci daudzi pétnieki uzskata par svarigiem zurnalistikas
ietekmes pieauguma un profesionalizacijas indikatoriem.3 Tacu ir ari viedoklis,
ka profesionalas savienibas raksturigas komunitarai, nevis liberalai mediju sis-
témai.4 Etikas kodeksus kritizé par to parlieku visparigo raksturu un formalismu,
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nespéju palidzét konkrétu sarezgitu dilemmu risinasana, par to izmantoSanu
tiesas pravas pret zurnalistiem, ka ari par to neelastigumu un negativajiem
priekSrakstiem, kas spiez zurnalistus paklauties vienadiem likumiem. Kodeksu
pozitivo lomu saista ar to sp&ju palidzét IEmumu pienemsana mediju organizaci-
ja, veicinot konsekvenci étiskaja domasana un uzvediba. Etikas kodeksi atgadi-
na par profesijas standartiem, palielina profesijas atbildibu sabiedribas prieksa,
skaidri formulé mediju organizacijas vértibas.

Zurnalistu &tikas padome, kas izskata stridigus gadijumus starp Zurnalis-
tiem un sabiedribas parstavjiem, vai Zurnalistu savieniba, kas darbojas ka pro-
fesionala arodbiedriba un palidz regulét stridus starp darba devé&jiem un darba
néméjiem, var darboties ka svarigs mehanisms, kas attur citu institlciju vélmi
regulét zurnalistu darbu no arpuses, médz atrisinat konfliktus pirms to nonak-
Sanas tiesa, ka ari aizstav zurnalistus pret Tpasnieka spiedienu un profesionalos
standartus pret biznesa vértibu spiedienu.

Vairums pasaules valstu zurnalistu étikas kodeksu satur normas, kuras
noteikts, ka zurnalistam jaizvairas no situacijam, kuras vins var nonakt inte-
resu konflikta vai tikt iesaistits korupcija (nerakstit par jautajumiem, kas skar
radiniekus, firmam, kuras vinam ir finansialas intereses, nepienemt naudu vai
davanas no personam vai institticijam, par kuram vin$ gatavo materialu).

Neitralas, inform&josas zurnalistikas lomas atbalstitaji pasaulé uzskata, ka
darbosanas kada partija neizbégami noved pie interesu konflikta vai mazina
lasitaju uzticibu zurnalista objektivitatei. Tomér ir ari publikacijas ar izvérstu
polemiku un atsaucém uz diskusijam medijos un tiesas procesiem (ASV), kuras
izvirzits jautajums par zurnalista ka jebkura pilsona brivibu paust viedokli, bied-
roties un bat politiski aktivam, tatad but partija. Ka redzams, vienotas atbildes
nav, un redakcijas rikojas atbilstosi savam redakcionalajam vértibam un politi-
kai, attiecibam ar izdevéjiem, vispargjo profesionalo un politisko kultdru.

Jau 1998. g. Latvijas zurnalistu reprezentativa aptauja paradija, ka Zurnalisti
saméra paskritiski vérté profesionalas étikas normu ievérosanu, atzistot, ka eko-
nomiskais spiediens, mediju ipasnieki un mediju vadiba saméra nozimigi ietekmé
vinu neatkaribu (to Tpasi atzina krievu zurnalisti). Aptauja apstiprinaja ari Zurna-
listu skeptisko attieksmi pret savu profesionalo organizaciju, uzskatot, ka tai nav
prestiZa, un apliecinot, ka tas rindas ir tikai 19% zurnalistu.s

Ainara Dimanta pétijums paradija, ka redakcijas autonomiju ietekmé gan
ipasnieku struktidra (autonomiju veicina arzemiju investori), gan finansiala neat-
kariba (pelna un biznesa meérki), gan redakcijas vadibas nostaja un izpratne par
redakcionalo autonomiju, medija politiku un Zurnalistikas kvalitates kritérijiem.¢

Zurnalistu savieniba Latvija kopé neatkaribas atgi$anas nav k|uvusi ne par
zurnalistu arodbiedribu, kas aizstav savu biedru intereses, ne ari par radoSu
organizaciju ar pasregulgjosu funkciju. Tas neveicina diskusijas profesionalaja
vidé, neapvieno profesionala kopiena abu valodu mediju zurnalistus, neveicina
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demokratijas un neatkaribas attistibu mediju vidé.” Mediju pétnieki un pasi zur-
nalisti noradijusi uz 1992. gada pienemta étikas kodeksa formalo pastavésanu
un to, ka tas nekalpo par atskaites punktu Zurnalistu ikdienas darba kvalitates
izvértédanai.8 Spécigas Zurnalistu savienibas un tas étikas kodeksa nefunkcio-
nésana, ka ari zurnalistu pasivitate pirms daziem gadiem noveda pie valdibas
centieniem Zurnalistu vieta noteikt mediju darbibas &tiskos principus.®

Ir bijusi méginajumi veidot alternativas organizacijas (pieméram, Mediju
klubs), ir radits kodekss, kas apvieno dazas mediju organizacijas, kuras to pa-
rakstijusas, taCu redli funkcioné tie kodeksi, kurus atsevisku mediju organizaci-
ju zurnalisti paraksta kopa ar darba ligumu (pieméram, «Diena»).

Uz kopigu profesionalo normu un vértibu trikumu, péc mediju ekspertu
domam, norada ari fakts, ka NRA un «Dienai» ir katrai sava jauno Zurnalistu
skola.t0

Savukart nesen péc Preses izdevéju asociacijas iniciativas dibinatais Mediju
brivibas un attistibas fonds pagaidam ir apliecinajums tam, ka izdevéji ir labak
organiz&jusies neka zurnalisti un ka pirmie nav ieintereséti tikpat spéciga ko-
lektiva pretspélétaja (darba néméju apvieniba), kaut ari biznesa attistibas dél,
protams, ieintereséti darbaspéka noteikta kvalitates limena uzturésana.

VEérojama ari neliela aktivitate diskusijas par profesionaliem jautajumiem
publiskaja telpa (portalos) un atskiriga lidzdalibas pakape profesionalaja vidé
seminaros un pasakumos, kuros analizeéti mediju satura pétijumu rezultati.lt

Zurnalistu aktivitate palielingjusies periodos, kad tika veikti monitoringi
par iespéjamam sléptam reklamam medijos pirmsvélésanu laika (Sabiedriskas
politikas centra «Providus» pétijumi). Zurnalisti saka piedalities gan diskusi-
jas pirms pétijumu saksanas, lai vienotos par to, ka atSkirami neprofesionali
uzrakstiti materiali no apzinati veidotiem rakstiem ar, iesp€jams, sléptam rek-
lamas iezimém, gan ari So pétijumu rezultatu prezentacijas. Domajams, ka lidz-
dalibu stimuléja saméra publiskais rezultatu apspriesanas veids un iesp&jamas
sankcijas, taCu noteikti ari jaunakajos pétijumos praktizéta zurnalistu komenta-
ru iekjausana pétijumu atskaites teksta stridigos gadijumos.12

Jau Sajas diskusijas ieziméjas atskiriga attieksme, pieméram, pret zurna-
listu I1dzdalibu reklamas interviju rakstiSana vai profesionalas darbibas turpina-
Sana tad, ja zurnalists pats k|uvis par deputata kandidatu.

AtSkirigas ir bijusas ari reakcijas uz kritiku. Medijos latvieSu valoda iespé-
jamo slépto reklamu skaits ir samazinajies; So izdevumu zurnalisti aktivi pie-
dalijusies diskusijas un centusies aizstavét savu organizaciju, izvairities no ap-
Saubamas prakses un apspriest kvalitativas zurnalistikas principus un iespéjas.
Nelielu aktivitati Sajas diskusijas (ar daziem iznémumiem) izradija mediji krievu
valoda, kaut ari tajos konstatéto iesp&jami slépto reklamu skaits bijis ievérojami
lielaks, izdevumu Zurnalisti neslépti propagandé&jusi konkrétus politiskus spékus
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(«Radio PIK» un apvieniba «Dzimtene»). Monitoringu rezultati un diskusijas nav
izraisijusi pamanamas izmainas redakciju prakse.

VEléSanu rezultatus visa pasaulé liela méra ietekmé televizija. Savukart
visreljefak zurnalistu profesionald kultlra paradas nacionalajos dienas laikrak-
stos, jo presg, no vienas puses, var dzilak analizét véléSanu procesus, no otras -
privatajos laikrakstos var izteiktak paradities politiskas simpatijas un atskirigas
zurnalistu stratégijas (Zanru, autoru un avotu izvéle, reklamu un redakcionalo
materialu nodaliSana u. tml.). Tapéc pétijuma par situaciju pirms 9. Saeimas
vEléSanam - par zurnalistu attieksmi pret étikas kodeksu un citam profesio-
nalajam vértibam, par savas redakcijas realizéto darbibu prieksvélésanu laika,
par attieksmi pret zurnalista lomu sabiedriba — izsacijas seSu nacionalo dienas
laikrakstu redaktori un zurnalisti.!3

Zurnalistu viedokli par étikas kodeksa nepieciesamibu

Reali funkcionéjoss étikas kodekss, ko paraksta kopa ar darba ligumu,
pastav laikraksta «Diena». Dokumenta noteikts, ka Zurnalisti var bdt partiju
biedri, bet nedrikst ienemt amatus un nedrikst kandidét valsts vai pasvaldibu
vElésanas, nav pielaujama ari darbosanas organizacija, ja ta kompromité zur-
nalistu, un Zurnalistu personiga dzive javeido ta, lai vini bitu pasargati no reali
pastavosiem un iespé&jamiem interesu konfliktiem. Uz kodeksu vai ta svariga-
kajam idejam intervijas atsaucas ari dala Zurnalistu. Par visiem Zurnalistiem
kopéju étikas kodeksu Latvija «Dienas» zurnalistu domas dalijas: dazi uzskatija,
ka tas patlaban nav iesp&jams dazado profesionalo kultdru dé|, citi pauda raizes
par eso$a kodeksa nefunkcionéSanu un vélgjas situaciju mainit.

Un kameér tie mediji bls [..] profesionala zina tik |oti atSkirigi, kamér medijiem bis

kadam savam ideologijam, vai saviem naudas devéjiem, tikmér nebis vienas spécigas

Zurnalistu organizacijas, kas parskata kvalitati, [..] tikmér nebis ari &tikas kodeksa,

péc kura visi vadisies, tapéc ka tas nav izdevigi vai nu tiem ideologijas uzturétajiem,

vai naudas devéjiem. Un $aja bridi zurnalists, nu vins ir tads, kads vins ir un tad tas
redaktors, kas patiesiba, par to visu ir atbildigs, [..] ja vins ir pardevies, tad ka var bt
nepardevusies vina zurnalisti? Vai nu tiesi, vai netiesi... («Dienas» zurnaliste.)

Interviju diskursa paradijas ari kodeksa minéta norma par faktu nodali-
Sanu no viedokliem un abu pusu viedokl|u reprezentéSanas nepiecieSamiba ka
zurnalistu personiski ievérota profesionala vértiba.

Savukart dazi «Latvijas Avizes» un NRA zurnalisti noradija uz to, ka «Die-
nas» galvena redaktore, kurai ir vislielakas iesp&jas noteikt redakcionalo politi-
ku, pati darbojas Sorosa fonda, tapéc var tikt kritizéta par iesp&jamu interesu
konfliktu.

Intervijas ar pargjo laikrakstu zurnalistiem |oti reti paradijas atsauces uz
citiem é&tikas kodeksiem, pieméram, kodeksu, ko parakstijusi vairaku Latvijas
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lielako mediju vaditaji. Acimredzot tas reali nedarbojas ka pasreguléjoss fak-
tors. Vél tika pieminéts kodekss, kas attiecas uz «Mediju nama» izdevumos
stradajosiem darbiniekiem kopuma (NRA Zurnalista atsauce), ka arl «Latvijas
Avizes» étikas kodekss.

Laikrakstiem jau ir tie étikas kodeksi, mums [LA], starp citu, ari ir. Man bija atsatits in-
terneta, es parlasiju. Bija tads Stata étikas kodekss, vins tika atsitits, bet es [..] neiedzi-
linajos [..]. Ja readli darbotos zurnalistu savieniba, tad tads kodekss bitu numur viens, ko
vini bltu izdarijusi. Tas kodekss ir tads |oti virspuséjs. Patreizéjos apstaklos tas ari nav
vajadzigs. Katram izdevumam ir savs &tikas kodekss, nu ko man ta Zurnalistu savieniba
[..] mani tur «<nomazgas», kaut ko pateiks. Man tacu viss no darba devéja ir atkarigs.
[..] Es domaju, ka visur noteikumi ir lidzigi, nekada kiniesu abece jau ta nav. Te gan es runaju
par latviesu presi, krievu presi es te dalu nost. Es domaju, ka latviesu izdevumiem ir katram
savs [kodekss], ar lidzigiem principiem, varbit ar atSkirigam nedaudz niansém, bet principi
noteikti bls I1dzigi, bet krieviem tur ir pavisam traki. (LA Zurnaliste.)

LA galvena redaktore uzsver, ka ta izstradasana bijusas gritibas un ka tas
apvieno étikas kodeksu ar profesionalas darbibas pamatprincipiem.

NRA Zurnalisti pauz krasi atSkirigus viedok|us:

Es domaju, ka vajadzetu kopigus kritérijus. Vai to var panakt ar kaut kadu étikas ko-

deksu, es nezinu, [..] es pat nezinu, ko. Es neesmu Zurnalistu savieniba un [..] lidz ar

to, ka tos kopigos kritérijus ieviest un popularizét [..] - grati, bet kaut ko vajadzétu.

(NRA Zurnaliste.)

Tiek ievérots dazu mediju parakstitais kodekss:

Ja més runéjvam par mani personiski, es So &tikas kodeksu méginu ievérot. Es [to] pa-
rakstiju [..] ZS kodeksu, to es nezinu, tas izstradats sadarbiba ar Dienas Biznesu, [..]
panemts no zviedriem. (NRA Zurnaliste.)

Viedokli pret étikas kodeksu akcenté ideju, ka tas nevar paredzét visus
sarezgitos gadijumus, ar ko nakas sastapties zurnalistam, un ka mediju bizne-
sa pastavosa konkurence un nepiecieSamiba péc pelnas nelauj pieturéties pie
vienotiem kritérijiem:

Tadu [kopigu étikas kodeksu] nevajag. Vispirms, ko regulé étikas kodekss - lietas, ku-

ras ir atlautas, bet kuras més nedaram. Ja mérkis ir pelna... DzIvé rodas arvien jaunas

situacijas. Vienas avizes vadiba uzskata, ka vinu Tpasnieku cenziiras ramis ir labaks

par citu, vietéjo ipasnieku cenziiras ramjiem. [..] Sobrid nevajag. Jebkurs kodekss tiks
izmantots ka konkurences ierocis.» (NRA Zurnalists.)

Tiek uzsvérta ari izdevéja ietekme uz Zurnalistu ka darba néméju, kurs var
vienigi izvéleties mediju, bet taja strada, precizi izpildot vadibas prasibas:

Jas pildat konkrétus uzdevumus. Ja man jataisa galds, es netaisiSu kréslu. Izdevéjs, kas
deledé redaktoru veidot konkrétu mediju... Profesionalis spéj nodalit: ja [vinam] saka,
tikai to daris. Absurdi runat par Sim lietam. Ja vin$ labi padara savu darbu, tad nav vaja-
dzigs uzlikt kliseju. Kopigs &tikas kodekss nav nepiecieSams. Mé&s ejam uz izpratni, kas
ir izdevéjs un zurnalists. [..] Bizness nosaka visu. Tik maza tirgl, kur par katru santimu
notiek cina, neizbégamas ir platformu atskiribas. (NRA galvenais redaktors.)
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«Tenerpag» zurnalistu atbildés izteiktak paradas profesionalo &tisko nor-
mu formul&jumi un ievéroSanas prakses pieméri, Tomér paustas ari Saubas par
to, vai vienotu kodeksu visi varétu ievérot un vai tads vajadzigs, uzsverot, ka,
iespe€jams, redakcijas eksisté savi nerakstiti, bet ievéroti profesionalie kritériji:

Es domaju, ka vajadzetu vienotu €etikas kodeksu. Varbit viens no iemesliem ir, ka més

esam |oti atdaliti viens no otra. Ari krievu preses laukuma, ari viens no otra. Katrs par

sevi cinas... Varbit tas kodekss darbojas mazak vai vairak katra redakcija. Varbit nav
vienota dokumenta uz sienas, bet tas pastav. («Tesnerpag» zurnaliste.)

Laikraksta «Yac» zurnalisti un redaktore par galveno reguléjoso faktoru
nosauc likuma ievéroSanas lomu un katra individualos ieks&jos kritérijus, par
svarigako minot faktu nesagrozisanu. Kopéjas normas tiek saistitas ar brivibas
ierobezosanu:

Nav runa par étiku, ir runa par to, ka es ka radosa persona - neviens nav tiesigs mani
ierobezot. Taja sava sféra, kur es darbojos, ja mani atzist par profesionali, tad |aujiet
darboties brivi, neviens nemaciet mani, ka man ir jadara... Man negribétos, ka man kads
uzspiestu kopigus kritérijus. Ja, protams, pastav lietas, tiri cilvéciski, ja runajam par
moraliem kritérijiem, ja, nu es zinu, ka to nedrikst darit, es varu neticét, bet man nav
jalamajas baznica u. tml. Bet kas attiecas uz manu radoSo darbu, es gribétu paskatities,
kas méginas mani ierobezot! [..] Nekadi ierobezojumi. Sliktaka gadijuma var nepubli-
cét. («Hac» komentétajs.)

Ka redzams, pasSregulacija te tiek saistita ar personiskas brivibas ierobe-
Zojumu, netiek izvérsti diskursi par profesionaliem jautajumiem. Iesp&jams, tas
saistas ar zurnalista izglitibu (kas nav iegiita profesija, bet cita nozaré) un lo-
mas izpratni:

Es sevi biezi neidentificju ka zurnalists. Es esmu cilvéks. Bet man patik sevi uzska-

tit - [..] nedaudz profesionalizéjies diletants, nekas vairak, kas ir iegajis zurnalistika.

Véstures joks. («Yac» komentétajs.)

Ari «Bectu CerogHsi» zurnalists vairak uzsver visparcilvéciskus, ne profe-
sionalas étikas kritérijus:

Etikas princips, kaut gan tas jédziens ari tads... Es neméginatu izplatit kaut kadus
melus, apmelot cilvéku tikai tapéc, ka vins man nepatik vai es sanemu kada izdevuma
uzdevumu. Es to nedaritu, td man skiet. Es nemelotu, nepazemotu cilvéku, tas ari viens
no jautajumiem. [..] Ja cilvéks klust par upuri, par vinu ari Joti uzmanigi jaraksta, lai
vinu vélreiz netraumeétu, neaizvainotu. [..] Ta nav pat €tika, tiri cilvéciski. Ko més neda-
ram tada parasta dzivé, to més nedaram ari avizé. («Bectu CerogHs» zurnalists)

Tiek atziméts ari, ka étikas kodekss pastav un ir vajadzigs, bet «neviens to
nepildis, tada ir dzive».

Pret vienota étikas kodeksa iesp&jamibu un vélamibu izsakas gan tie zur-
nalisti, kuri uzskata, ka latvieSu un krievu zurnalistika Latvija ir tik atSkiriga, ka
kopéjs etikas kodekss nav iesp&jams, gan tie, kuri saka, ka kodeksu var izman-
tot, pieméram, krievu preses kritizéSanai, jo ta nenodala faktus no viedokliem,
un ta jau esot noticis Igaunija.'4
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Zurnalistu attieksme pret iesaistiSanos véléSanu procesa

LidzSinéja prakse liecina, ka mediju organizacijas savu Zurnalistu iespé-
jas lidzdarboties politika requlé dazada veida un méra - aizliedz ienemt amatu
partija; nelauj kandidét vélésanas; neliedz kandidét, bet ierobeZo aprakstamo
tému loku un/vai praktizé rakstit ar pseidonimiem; neveic ierobezojoSus pasa-
kumus; lauj turpinat darboties zurnalistika arl péc ievéléSanas par deputatu.

Mediju darbinieku aktiva lidzdaliba 9. Saeimas véléSanas ir palielinajusies,
salidzinot ar iepriekS&jam vélésanam. Tas noticis gan kvantitativi (vairak zZurna-
listu - kandidatu), gan kvalitativi, jo Sajas véléSanas kandidéja ne tikai zurnalisti
un komentétaji (divi zurnalisti no «4ac» - SC, PCTVL kandidati, viens LPP/LC de-
putats un kandidats, kurs raksta laikrakstam sporta materialus; viens no «Bectn
CerogHsa» - «Fenster» publicists, PCTVL deputats; divi no LA - LPP/LC, «Visu
Latvijai» kandidati), bet ari laikraksta redaktore («4ac», PCTVL), ka ari izdev-
niecibas vaditajs (izdevnieciba «Fenster», laikraksts «Bectu CerogHs», PCTVL).

Ne parak aktiva atsaukSanas uz «Providus» pétnieku v&lmi noskaidrot, vai
un kada ir mediju publiski pausta politika pirmsvélésanu perioda atspogulosana,s
parada, ka ne visiem Latvijas medijiem ir sava patstaviga pozicija un konkréta
redakcionala taktika ricibai un ne visi mediji gatavi par to publiski izteikties.

Ka pret $adu praksi izturas pasi Zurnalisti?

«Dienas» zurnalistiem tas nav apspriezams jautajums, Sadu praksi nepie-
lauj ari ligums. Intervétie laikraksta «Tenerpag» Zurnalisti parsvarad negativi
izsakas par zurnalistu kandidésanu:

Manuprat, jabdt distancei starp zurnalistiem un politikiem. [..] Viniem [citos krievu izde-

vumos] ir konkréts mérkis, tas mérkis ir, lai butu savi cilvéki politika, lai atbalstitu izde-

VEju personiskas intereses. Popularitate starp lasitajiem: zurnalists, ko jls milgjat vai

cientjat, ir tagad politika.[..] Objektivie atspogulotaji zaudé. («Tenerpag» zurnaliste.)

Atzistot to, ka deputatam N. Kabanovam (kurs turpina publicéties ari laik-
raksta «Bectu CerogHs») ir iespéjams dabiit vairak iekSéjas informacijas no
komisijam, cita ST laikraksta zurnaliste uzsver to, ka vins Saeima nedara to, par
ko vins$ raksta avizé, bet ka deputats, informacijas avots citu krievu laikraks-
tu Zurnalistiem ir saméra nepieejams. Ari redaktora kandidéSana tiek vértéta
negativi.

Skatoties uz «Bectu CerogHs» un «Yac», vini paliek politiskais rupors, jo tuvak vélésa-

nas, tads partijas biletens. Es nezinu, vai jus pamanijat vai ne - viniem tie autori sakrit:

[..] vipa [partijas parstave] raksta uz divam avizém. Partijai ir viens cilvéks, kas uz di-

vam avizém [strada]. Iznak ta, ka vini nemaz nepérk tos reklamas laukumus, viniem ir
viens cilvéks, zurnalists, savstarp&jas bartera attiecibas. («Tenerpag» zurnaliste.)

«Tenerpag» galvena redaktore:

Zurnalistam tomér nav jaiet partija. Man tas Skiet mezonigi, bezkaunigi pret sabiedribu.
Ja vinu auditorija visi atbalsta PCTVL, tad varbit viniem uz to ir tiesibas.
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«Bectu CerogHa» zurnaliste atklaj laikraksta iesaistiSanos vélésanu proce-
sa, rakstot pasutijuma intervijas:

Ja es aprakstu kadu sizetu, kas saistits ar partiju, tad te nav nekadas politiskas pros-
titlcijas. Cita lieta, ka te ir pavirsi lidzekli. Pienemsim, es paradu kadas partijas prog-
rammu, partijas lideris [..] ar manu muti, jautajumiem, més veidojam dialogu par stra-
tégiskiem uzdevumiem, kas ir valstij.

Cita lieta, ka biezi aiz kadra paliek personiski man nepienemamais, kaut kada mana
kritiska attieksme, vai citu cilvéku kritiska attieksme, ko es varétu paust. Pasatijuma
tipa materialos diemzél nav Sis pilnigas objektivitates, lasitajam [..] pasam jaanalize,
vai $is kungs visu lidz galam ir pateicis, kapéc So jautajumu vins nav skaris. («Bectu
CerogHs» zurnaliste.)

Zurnaliste uzsver, ka laikraksta attieksmi pret partijam ietekmé lasitaju
gaume un parlieciba, ka ari izdevéja simpatijas. Tiek izskaidrots, ka laikraksti
ar partijam slédz ne tikai ligumus par reklamas laukumu izmantoSanu, bet ari
informativo atbalstu:

[..] Pieméram, vélésanu kampanas: tiek slgti ligumi - visas avizes slédz - par informa-
tivo un reklamas atbalstu partijai pirms véléSanam. Tiek nosauktas kaut kadas partijas.
Ta mums pagajusaja gada maksaja LPP, socialdemokrati, PCTVL, TSP - tas ir galve-
nokart misu elektorats un vini, dabiski, ar mums noslédza ligumus. Un més, dabiski,
atspogulojam vinu darbibu un dotaja gadijuma var teikt, ka ja, kada atkariba ir. Tas
cilvéks pasaka mums - mums ir tadi un tadi amati. Talak Sie cilvéki darbojas ka zinu
veidotaji (njdsmeikeri), piedava kadas témas, - vins, ltk, kaut kur aizbraucis, izdarijis,
uzstajies, un més to atspogulojam. éajé gadijuma més nevaram runat par zurnalistiku
tira veida, bet zurnalistam varbt nesakrit parlieciba ar viniem.

[..] Més tradicionali simpatiz€jam divam partijam: TSP, tagad SC, un PCTVL. Mums bija
ligumi par informativo atbalstu. Tagad nedomaju, ka kaut kas principiali mainisies. Vie-
na vai abas. Tas bis atkarigs no ta, ar cik labiem zinu veidotajiem vini bis. Ja partija
nekas nenotiks, no pirksta neko netaisamies izzist.» («Bectu CerogHs» zurnaliste)

Laikrakstam «Bectu CerogHsa» turpina rakstit deputats, kas jau ir ievéléts
un darbojas Saeima, kandidé arf 9. Saeimas vélésanas. Intervétie zurnalisti iz-
turas pret So faktu dazadi. Pasa izdevuma zurnalisti to parsvara atbalsta vai
attaisno.

Es personiski uzskatu, ka zurnalistam jabdt bezpartejiskam. Mums (avizg) ta izveido-
jies, es to neesmu Iémusi. Nikolajs [Kabanovs] ir |oti talantigs publicists. [..] Es esmu
par to, lai mdsu zurnalisti bltu bezpartejiski.

[..] Bls noteikta angazétiba [..]. Tur vél tadas personiskas rakstura ipaSibas Kabanovs
ir tik darbaspgjigs, brinumaini darbaspgjigs, vins raksta atri, teicams analitikis, vins
te sen strada un neviens neuzstaja, lai vins izdaritu izvéli. Bet tas ir vairak jautajums
manai vadibai, izdevéjam. Mans viedoklis paliek pie manis. [..] Ir noteikta varda magija.
Redaktoram ir |oti liela ciena pret So profesionali. («Bectu CerogHs» zurnaliste.)

Tas, ka kadi cilveki ir partija, neko nenozimé. Kabanovs to neslépj, vin$ ir briniskigs
zurnalists. Nekas netraucé avizé vina viedoklim lidzas nolikt citu. («Bectu CerogHs»
zurnalists.)
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«Bectu CerogHs» galvenais redaktors uzsver, ka Kabanovs ir arstata dar-
binieks, un izce| profesionalos un biznesa kritérijus, kas izskaidro vina ka zur-
nalista izmantosSanu:

«Kabanovs ir cilvéks, kuru iesédinasi cietuma, nedosi papiru, spalvu, vienalga uzraks-

tis. Dieva dots zurnalists. Tas gadijums, kad valoda un analitika sakrit, tas reti gadas

[..] ja Kabanova nebitu, més nezinatu, ko dara komisijas, vél vienu korespondentu
turét nevaram.

Komenté «Yac» redaktore:

Kabanova gadijums varbdt nav tik tipisks, vinam zurnalistika nem virsroku par politiku.
Vispirms pasaka [kaut ko] avizeé un tad aiziet drusku pastradat politika.

Laikrakstu «Yac» un «Bectu CerogHs» zurnalistu teiktaja vérojamas zina-
mas pretrunas. No vienas puses tiek uzsvérts, ka laikraksta izdevéji nav saistiti
ar politiku un lielajiem Ventspils vai zviedru biznesa grup&jumiem. No otras
puses - redaktora un izdevéja iesaistiSanas politika, kandid€jot no konkrétam
vEléSanu apvienibam, var nozimét tiesu, nepastarpinatu laikraksta politiskas
[inijas noteikSsanu un savu partiju kampanu atbalstiSanu (bez lobéSanas, ietek-
mes caur reklamdevéjiem, politisko reklamu pirkSanas).

Seit [«Yac»] nav politikas. Atskiriba no Belokona, kas skaidri un gaisi atbalsta «Jauno
laiku» u. tml., vin$ [mdsu izdevéjs] nekada politiska projekta nav iesaistits. Vinu in-
teresé bizness. Vin$ ir normals Latvijas biznesmenis, kuram pieder izdevums. Viens
no nedaud%ajiem, kuriem nav arzemju kapitala, nav aiz mums ne zviedri, nedz bagati
naftinieki. Seinina kyngs dzivo tikai no izdevniecibas darba. Aiz mums nenaks VN, kas
aizlapis caurumus. Seinins nav politika. [..] M&s esam tirs izdevniecibas biznesa pro-
jekts. No ta més dzivojam. («4ac» komentétajs.)

Laikraksta «Yac» zurnalisti ari visskaidrak formulé savu sabiedriska un po-
litiska aktivista lomu, uzsverot, ka normaliz€joties situacijai, zurnalisti, iespé-
jams, abas lomas vairak neapvienos:

Tagad tads laiks, ka jaatgriezas politika. [..] No ta nevar izvairities. Krievu prese ir
vairak neka prese. Krievu kopiena nav parstavéta. Ta ir rupors, ta ir tribine, izpildu
komiteja. M&s pildam vidutaja lomu. Zurnalists ir |oti aktivs, ving panak ari praktiskos
rezultatus [..].

Es domaju, ka ST ir unikala situacija. Péc 10-15 gadiem varbdt ta nebds. Atmodas laika
ari viss «Labvakars» kudija cilvékus. Zurnalistu plejade aizgaja politika. Krievi atpalika.
Krievu kopiena [..] apzinaties sevi saka vélu.»(«Yac» redaktore.)

Kas notiktu vinas ievélésanas gadijuma?

Japartrauc administrativais darbs. Turpinasu rakstit, es bsu tur ieksa, vairak rakstisu,
piek|asu plasakiem informacijas avotiem. Par komisijam, kur notiek visadas brinumu
lietas. Sava avizé vai citiem, ja nems pretl. [..] Ja, més blsim opozicija un kritizésim.
Nevienam nav liegts bt zurnalistam. Ta ir Joti demokratiska profesija. Ja kads politikis
vélas, vins var bt zurnalists.

Kad k|Gsim paristu attistitu demokratisku Eiropas valsti, tad nodalis [$is lomas].Tas ir étisks
jautajums, iekséjas kultiras jautajums, lai [politikis] neizmanto to savas interesés.

215



ILZE SULMANE

Ir likums, ir iek$&ja etika. Un ir lasitaji, kas ir loti prasigi. Ja uztvers negativi, tad par-

trauksim [Sadu praksi]. Kabanovu uztver |oti pozitivi.» («Yac» redaktore.)

Cits «Hac» zurnalists, kurs pats ir sabiedriskas organizacijas aktivists, sa-
vulaik iesaistijies badoSanas akcija, protestgjot pret izglitibas reformu, uzskata,
ka jasakarto likumiska puse, bet aktivu lidzdalibu atbalsta:

Es atbalstu, ka cilvéks no Zurnalistikas iet politika. Bet vinam vajag kaut ko darit ar savu po-

ziciju. Vinam jaraksta ka deputatam. Cilveékam vajag sadalit savas pozicijas. Lai bltu rubrika
«Deputata komentars» [..]

Es nemé&ginu iet partejiska politika. Kad es badojos, tur bija dienasgramata. Es nerakstiju ka
zurnalists, bet ka dalibnieks. Es panému atvalinajumu uz streika laiku. Tur nav problémas.
Kad Latvija nebis problémas, kur vajag saspringt, badoties, tad tas mainisies. Mums ir dra-
matiska situacija krievu kopienas joma.

Ka redzams, zurnalista un aktivas politiskas lomas savienoSana tiek at-
balstita, attaisnota ar ipasiem apstakliem, biznesa prasibam, ari auditorijas at-
balstu. Biitisks ir fakts, ka Sadas situacijas pielaujamibu izskaidro ar likumu
(Saeimas Kartibas rullis), kas politikiem lauj savienot deputata darbu ar radosu
vai zinatnisku darbibu, bet probléma netiek skatita no zurnalista profesijas vie-
dokla - vai zurnalistam iesp&jams vienlaikus bt deputatam vai kandidatam.

LA Zurnalisti kopuma neatbalsta abu lomu apvienoSanu:

[..] Un kas mani parsteidz visvairak, [..] tas, ka $odien ir «Casa» pazinots, ka Zagorovska

un [izdevniecibas «Fenster»] ipasnieks, [..] ka vini iestajusies PCTVL un ka vini balotésies

Saeimas vélésanam. Nu saprotiet, tas jau ir absurds [..], demokratiska presé zurnalists un

partija ir nesavienojami jédzieni, ta ir absolita komunistiska domasana. ...Esmu |oti daudz

runajusi ar daniem, [..] viena konferencé [par zurnalistiku], tur krievi piedalijas un kad vini
saka to diskutét, tiem daniem pavéras mute, kas tas par jautajumu, zurnalists un partija? [..]

Un tur jau ir ta atSkiriba, vini pazino, ka ir iestajusies partija un parmet mums, ka Sitas Raivis

Dzintars, Visu Latvijai [..] [raksta LA]. Vin$ neraksta paslaik misu avizé un es domaju, ka

diezin vai vins te atgriezisies un més pasi [ar1] ta uzskatam, mums ari Serdans uzskatija, ka

diez vai vins te bls un rakstis politikas nodala. Krievu izdevumiem ir pavisam cita orientacija,
ta ir lielakoties vérsta pret valsti...(LA Zurnaliste.)

Ta ka ari no $i laikraksta kandidé divi zurnalisti, tiek izteikti apsvérumi, ko
sada situacija darit. Laikraksta galvena redaktore:
Misu avize pati ir dilemmas priek$a M. Zile ir LC saraksta, tiklidz ka vina bis saraksta,

vina nerakstis. R. Dzintars mums bija zurnalists, bet, kad k|uva par partijas vaditaju,
partrauca savu zurnalista darbibu. Uzskatam, ka tas nav savienojami.

Cits LA zurnalists uzskata, ka sabiedriska organizacija zurnalisti var dar-
boties, ka formali vajadzetu nosodit Zurnalista un deputata lomas apvienosanu,
bet atzist, ka vinam ka lasitajam bdtu interesanti lasit, ko doma deputats (de-
putata dienasgramata).

MEdinot atrast likumsakaribas starp zurnalistu atbildém un faktoriem, kas
tas varétu ietekmét (izdevuma valoda, zurnalistu sociali demografiskie raditaji),
jaatzimé, ka zurnalistu atbildes ari viena izdevuma ietvaros bija atSkirigas un
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griti paredzamas. Tas apliecina to, ka ne katram laikrakstam ir skaidri formulé-
ta redakcijas politika un profesionalas vertibas, ko apzinas, ievéro (vai apstrid)
zurnalisti visos limenos. Tomér, apllkojot individualu Zurnalistu izteikumus sais-
tiba ar izdevumu, kura vini strada, respondentu izglitibu, profesionalo pieredzi
un lomu izpratni, dazas tendences ieziméjas.

Zurnélisti, kuru pamatizglitiba nav Zurnalistika (komunikacija), intervija
izvairijas runat par profesionaliem jautajumiem, vini nedefin€ja objektivitates
kritérijus, uzskatija, ka vinu darbu regulé vienigi visparcilvéciska morale, un
jebkurus pasreguléjosus mehanismus (étikas kodekss) saistija ar personiskas
brivibas ierobezojumiem, tadéjadi pamatojot to neiesp&jamibu vai nevélami-
bu. Sadi atbild&ja ari zurnalisti, kuri uzsvéra savu lidzdalibnieka - sabiedris-
ka vai politiska darbinieka, nevis neitrala zurnalista lomu (laikraksta «Yac»
Zurnalisti).

Tomér lidzigi atbildéja ari profesionalu izglitibu ieguvusie zurnalisti, kuri
darbibu Zurnalistika pielidzina jebkurai citai biznesa nozarei un kuri uzsver tir-
gus ekonomikas apstakliem raksturigo konkurenci, kas nelauj ievérot kadus
kop€jus principus (dazi NRA un «Bectu CerogHs» zurnalisti).

Vairums zurnalistu ar profesionalo izglitibu Zurnalistika un komunikacija
(misdienas vai padomju laika iegitu), ari politologija, saskatija zinamas prob-
lEmas zurnalista un deputata kandidata lomas apvieno$ana, pielaujot to ar
dazadiem ierobeZojumiem (jamaina atspogujojamo tému loks pirmsvélésanu
perioda). Viskonsekventak pret lomu apvienoSanu un par étikas kodeksa nepie-
cieSamibu iestajas zurnalisti, kuri parstav izdevumus ar savu definétu laikrak-
sta politiku un kuri sevi pozicioné ka liberalu politiku atbalstoSus vai mérenus
(«Diena» un «Tenerpag»).

Zurnalisti no izdevumiem, kas aktivi aizstav nacionalas vai kadas sabied-
ribas grupas/partijas intereses, kuros Si prakse eksisté, un kur to atbalsta re-
dakcijas vadiba vai izdevéjs, uzskata to par pienemamu vai attaisno ar Latvijas
specifisko situaciju - cinu par krievvalodigo iedzivotaju tiesibam, nepilnigu par-
stavniecibu vara daudzo nepilsonu dél.

Batiski ir noskaidrot, ka Sis atskirigas attieksmes, vértibas un &tisko normu
esamiba izpauZas redakcionalaja praksé pirmsvélésanu perioda.

Zurnalisti - deputatu kandidati pirmsvélésanu mediju telpa

Laikrakstu analize tris ménesus pirms vélésanam (2006. g. jdlijs - sep-
tembris) paradija, ka Zurnalistu un redaktoru paustas pozicijas reprezentétas
medijos. Tika aplikoti tie izdevumi, kuru zurnalisti, izdevéji vai redaktori kan-
didéja vélesanas.

«Latvijas Avizé» «Visu Latvijai» kandidata Raivja Dzintara vards triju me-
nesu laika paradijas divas reizes: laikraksta rubrikas «Vélésanu Avize» intervija
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ka partijas kandidats un ka viens no sabiedrisko aktivistu kolektivas véstules
parakstitajiem. Tatad faktiem neatbilst laikraksta «Yac» paustais publiskais sa-
Sutums par to, ka nacionalradikalu partiju kandidati savu darbibu ka Zurnalisti
turpina, bet izvirza parmetumus krievu laikrakstiem par tadu pasu praksi. Laik-
raksta galvena redaktora vietnieces/valdes locekles Monikas Ziles vards Saja
perioda paradas 12 reizes - vina galvenokart ir komentaru autore par témam,
kas nav saistitas ar politiskiem jautajumiem un véléSanam.

Laikraksta «4Yac» deputats (LPP/LC) un sporta zurnalists ar kandidésanas
pieredzi Valérijs Karpuskins ka arStata korespondents Saja laika publicé da-
7us materialus par sportu. Elina Cujanova, izglitibas nodajas vaditaja (PCTVL
kandidate), aktiva rakstitaja par izglitibas reformu un valodu, turpina publicét
materialus par izglitibas jautajumiem.

Politiskais komentétajs Leonids Fedosejevs («Saskanas centra» kandidats)
turpina aktivu zurnalista darbibu, pirmsvélésanu perioda ar nelielu partrauku-
mu (iespéjams, atvalinajuma laika) apméram 20 reizes public€jot politiskus ko-
mentarus (rubrika «Faksimile»). Tiek apllkoti autoram un vélésanu apvienibai
aktualie jautajumi - valoda, véstures traktéjums, preté&jo politisko spéku kriti-
ka, aicinajumi bit aktiviem un balsot par politiskajam apvienibam, kuras cini-
sies par VElétaju interesém. Materialos parasti ir tikai zurnalista uzvards, bet ir
sastopama ari kandidata identifikacija.

Laikraksta galvena redaktore Ksenija Zagorovska (PCTVL kandidate) inter-
vija izteikto pamatojumu, kapéc Zurnalisti dodas iegdt varu, atkarto un papildi-
na vairakas publikacijas.¢ Tiek atziméta laikraksta ka agitatora un propagan-
dista loma, uzsveérts, ka zurnalisti, kuri ilgi rakstijusi par nejédzibam, kas notiek
valsti, grib pasi ieviest kartibu un, parstavot dazadas partijas, «apvienoties uz
profesionala un vesela saprata pamata». Vina uzsver ari vairaku valstu praksi
un min piemérus, kad izdevéji sak nodarboties ar politiku.

Redaktore visbiezak Saja laika savas idejas publicé rubrika «Personiskais
viedoklis», solot vélétajiem, ka péc véléSanam viss bis citadi, koment&jot «Die-
nas» izteikumus par PCTVL populismu, popularizéjot PCTVL kampanu pret Gais-
mas pili.

Kandidate un galvena redaktore paradas tados materialos, kas veicina vé-
|etaju pozitivu attieksmi un vairo vinas un véléSanu apvienibas autoritati sava
auditorijat’.
novs «Bectu CerogHs» lappusés publicéjas gan ka zurnalists (tikai ar parakstu),
gan tiek pieteikts ka PCTVL kandidats, gan publicé materialus ar pseidonimu?8
(auditorijai neatpazistams autors latvieSu preses apskatiem un citiem politis-
kiem materialiem). Ari Seit aktivi un biezi tiek izmantota rubrika «Personiskais
viedoklis».
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Gan N. Kabanovs, gan «Fenster» direktors A. Kozlovs $aja perioda paradas
materialos, kas atbalsta partijas paustas idejas un programmu un kas vairo
So kandidatu atpazistamibu.!® Lidzigi ka «Yac», ari «Bectu CerogHs» publicé
materialu ar mediju ekspertu minétiem piemériem (mediju magnats un politikis
Berluskoni) par zurnalistu darbosanos politika.2°

Ka redzams no Seit Isi uzskaititajiem piemériem, kandidatiem - Zurnalis-
tiem ir bijuSas dazadas iespéjas propagandét savu télu, partiju, tas paustas
idejas, ieramét materialus, noteikt dienaskartibu.

No Sajos izdevumos kandidgjoSajiem mediju biznesa profesionaliem 9. Sa-
eima ievéléts vienigi N. Kabanovs. Abas minétas véléSanu apvienibas kopuma
guvusas ievérojamus panakumus (kaut ari ne tiesi tada proporcija ka prog-
nozéts), tapat ka TP un LPP/LC, kuras savukart izmantojusas medijos kriti-
z6tas treSo partiju reklamas (tatad trikumus likumdosana un &tisku kritériju
nefunkcionésanu).

Aplikojot véléSanu rezultatus?!, ieprieks minétie kandidati salidzindjuma
ar mazpazistamiem sarakstu parstavjiem tomér ieguvusi saméra daudz véléta-
ju individualo balsu (katrs zurnalists - kandidats vidé&ji ap 4000 «krustinu»), kas
varétu liecinat par So vardu pazistamibu un lidz ar to priekSrocibam vieglakai
un |étakai piekluvei medijiem. Tomeér salidzinosSi veiksmigaka kopuma izradiju-
sies SC apvieniba un tas kandidats Zurnalists Nils USakovs, kuram bija lielaks
atbalsts televizija (PBK). Ka redzams, tieSas sakaribas starp konkrétu kandidatu
publicitates iespg&jam un vélésanu rezultatu nav. Attieksmi pret aktivu zurna-
listu lidzdalibu politika un laikrakstu lomu véléSanu procesa un balsojuma bitu
jaturpina noskaidrot auditorijas (vélétaju) aptaujas. Vélgsanu iznakums, dazu
citu valstu lidzigas prakses uzskaitijums un citi situativi argumenti nedrikstétu
biit vienigie profesionala diskusija par to, vai un ka izdevéju, Tpasnieku, galve-
no redaktoru un zurnalistu aktiva praktiska darbiba politika ietekmé izdevuma
profesionalo kultliru, izdevuma stradajoSo zurnalistu neatkaribu, lomu izpratni,
materialu saturu un vai Sada prakse nodrosina godigas un vienlidzigas iespé&jas
visiem deputatu kandidatiem piek|it medijiem, paust savas idejas vélétajiem
un tikt racionali un kritiski izvértétiem un salidzinatiem.

Secinajumi

9. Saeimas pirmsvélésanu perioda vérojama atskiriga nacionalo dienas
laikrakstu zurnalistu prakse un Zurnalistiskie diskursi par profesionalas un
visparcilvéciskas étikas jautajumiem, Zurnalista lomu un lidzdalibu vélésanu
procesa.

Zurnalistu profesionala kultlira pat viena mediju tipa - dienas laikrakstu -
ietvaros ir atskiriga.
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o Interviju diskursa paradijas maz kopigu profesionalo vértibu un étisko kri-
tériju, kas kalpotu par vadlinijam visai Latvijas zurnalistu profesionalas ko-
pienas darbibai.

e Dienas laikrakstu redakcionala politika reljefi izpauzas pirmsvélésanu kam-
panas laika.

e Visu izdevumu Zurnalisti un redaktori uzsver zurnalistikas aktivo lomu un
pretendé uz ietekmi sabiedriba, tacu Si ietekme tiek panakta atSkirigiem
panémieniem.

o Irredakcijas, kuras censas sabalanséti reprezentét dazadus politiskos spé-
kus, savas simpatijas kadam politiskam virzienam pauzot ar tipiski zurnalis-
tiskiem panémieniem (ramejums, avotu izvéle, reprezentacijas ipatsvars).
Zurnalista un politika lomas nodali$anu garanté rakstiski formulétas vai
nerakstitas &tiskas normas («Diena», «Tenerpag»). So izdevumu Zurnalisti
biezak atsaucas uz kolektivam normam un kolegialu IEmumu pienemsanas
veidu, ka ari vienota étikas kodeksa nepiecieSamibu, faktu un viedok|u
nodaliSanu.

e  Otrs veids, ka realizeét redakcionalo politiku, ir pulcét redakcija individus,
kuri pasi ir aktivi dalibnieki sabiedriski politiskajos procesos, kuri izmanto
laikrakstu, lai cinitos par savas kopienas aktualiem mérkiem un kuri uzlG-
ko Zurnalistiku ka lidzekli to sasnieg$anai («Yac»). So redakciju parstavji
uzsver zurnalistu personisko brivibu, kas nav ierobeZojama ar kadiem pro-
fesionaliem kodeksiem.

o Ir redakcijas, kuras kopigu profesionalu kritériju neiesp&jamibu izskaid-
ro ar auditorijas pieprasijumu, sivo konkurenci un biznesa apsvérumiem
(NRA, «Bectu CerogHs», LA).

e Publiskaja telpa reti izskanéjusas diskusijas par esoSo situaciju vai akti-
va pasu zurnalistu vai mediju vaditaju lidzdaliba problematisku gadijumu
apspriesana. Trikst ari pasregul&josu un zurnalistu neatkaribu aizstavosu
organizaciju un kodeksu.

e Rezultdta pirmsvéléSanu reprezentacija vérojamas saméra bdtiskas at-
Skiribas - no kategoriska abu lomu apvienosanas aizlieguma, lidz galveno
redaktoru un izdevéju lidzdalibai partiju politiskajas cinas un atsevisku par-
tiju nekritiskas propagandésanas iesp&jam.

Atskirigas attieksmes atkarigas gan no izdevuma valodas, gan izdevuma
redakcionalas politikas pozicion€juma, gan ari attieksmes pret auditoriju un
zurnalista individualajiem raksturojumiem.

Dazu zurnalistisko diskursu (intervijas) lidziba ar laikrakstu atbalstito po-
litisko speku diskursiem tieSi un netiesi apstiprina ari Intas BrikSes pétijuma
secinajumu, ka prese liela méra vai nu lidzdarbojas politiku piedavatajos rame-
jumos, vai tiem seko?2,
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Atbildibas uzvelSana tikai politikiem, kurus Zurnalistu izteikumi galvenokart
vaino par divu kopienu sabiedribas veidoSanu un tas radikalizaciju, pasiem me-
dijiem neuzpemoties savu atbildibas dalu Sajos procesos, zinama méra sasau-
cas ar secinajumiem, kas izdariti analizé par politisko kulttru Latvija: pétnieki
uzsver, ka tiesi sabiedribas pasivitate, redlie balsojumi, zema lidzdaliba politis-
kajos procesos atstdj savas pilnvaras Sauras varas elites rokas, laujot politiska-
jiem funkcionariem reprezentét Sauru interesu loku23,

Atskirigas zurnalistiskas prakses - tieSa lidzdaliba partiju politiskaja cina
un tiesSa pieeja medijiem pret sabalansétu, avotu pastarpinatu reprezentaciju -
rada nevienlidzigus apstak|us starp konkurentiem mediju biznesa un politiskas
cinas arena.

Briva, liberala prese nodrosina pluralismu, tacu to k|Tst arvien gratak regu-
I&t, un ta dod brivibu eksistét ari kontrolétai presei ka apakssistémai, reizé ar plu-
ralismu var notikt ari masiva varas izplatiSsanas, kontrol€jot zinas un informaciju,
ipasi apstak|os, kad notiek zinama likumdoSanas un izpildvaras konsolidacija.

Mediji pamatoti kritizéjusi Latvijas politikus par balstiSanos tikai uz liku-
miem, ignorgjot &tiku un politisko atbildibu (ipasi pécvélésanu perioda), uzra-
dijusi interesu konfliktus un korupcijas gadijumus, paudusi bazas par nevien-
lidzigdm iesp&jam, ko pirmsvéléSanu perioda radija nenoregulétie likumi par
vélésanu finanséjumu un treso personu reklamam. TaCu ari pasu mediju dar-
biba redzamas tendences, kas norada uz étisku standartu un pasreguléjosu
mehanismu trukumu, mazinot to uzticamibu un neatkaribu.

NeapSaubot katra laikraksta tiesibas atbalstit sev pienemamas politiskas
idejas un partijas, kas tas aizstav, tomer izvirzams viens jautajums. Vai auditorija
var iegut pilnigu informaciju, vértéjumu un analizi par politiskajiem spékiem, kuri
pretendé uz vélétaju atbalstu, ja ta sauktas ceturtas varas parstaviji, zurnalisti,
pasi kllst par citas varas sastavdalu, tas varas, kura viniem bitu jauzrauga?

Atsauces un piezimes
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Prieksvelésanu politisko skandalu atspogulojums
Latvijas laikrakstos

Rakstd apskatits, kadi ir priekSvéléSanu politiskie skandali Latvija un ka tos atspogulo Latvijas
laikraksti. Darba pirma dala sniedz ieskatu, kas ir politiskie skandali, izmantojot DZzona B. Tom-
sona (Thompson) skandalu teorijas ietvaros formuléto politiska skandala definiciju, raksturigakas
pazimes, skandalu klasifikacijas kritérijus un galvenos veidus. Otra daja veic Latvijas politisko
skandalu kvantitativu raksturojumu, orientéjoties uz galvenajam skandalos ietvertajam vértibam,
kas noteiktas, balstoties uz sesu Latvijas laikrakstu publikacijam par lielakajiem pirmsvéléSanu
gada skandaliem no 2006. gada 1. janvara lidz 30. septembrim. Darba tre$a dala analizé Latvijas
politisko skandalu kvantitati un kvalitati no parkapto vértibu un normu viedokla. Autori nepreten-
de uz skandalos ieklauto vertibu daudzveidigo interpretaciju un konotaciju apltkojumu, uzskatot,
ka tas vairs neietilpst eso$a pétijuma ietvaros. Darba noslédzosaja dala vini dod secinajumus, ka
ari izsakas, kada varétu bat politisko skandalu ietekme uz Latvijas politisko vidi.

No mediju étikas viedok|a politiskie skandali vért&jami par ipasi riskantu tému, jo tie neapSaubami
piesaista lasitaju uzmanibu, un plassazinas lidzek|i ir ieintereséti So uzmanibu uzturét. Daudzos
gadijumos grti spriest, kur novilkta robeza, aiz kuras plassazinas lidzekli zaudé neitralitati un
objektivitati, parvérsoties no komentétajiem par viedokla paud&jiem. Plassazinas lidzekli var ari
tiesi iesaistities notikumos, tos ne tikai atspogulojot, bet ari radot un uzkurinot skandalus, ka to
dara, pieméram, laikraksts «Diena» un «Neatkariga Rita Avize Latvijai» (NRA) saistiba ar Aivara
Lemberga publisko dzivi. Laikrakstu aktivo lomu dalgji izskaidro ari ar tas, ka Latvijas nevalstiskas
organizacijas, kas uznémusas kontrolét medijus, vél tikai macas pildit Sis demokréatijas uzrauga
funkcijas.t

Ar Latvija, tapat ka citur Rietumeiropa, politiskas partijas gust popularitati, balstoties uz perso-
nibam, nevis ideologiskam pamatnostadném. Pirmsvélésanu perioda politiki aktivi «cep kikas»,
stasta par saviem valaspriekiem, majdzivniekiem, bérniem, gimeném u. tml. Saskana ar Ervinga
Gofmana (Goffman) (freimu) ramé&jumu teoriju politiki no skatuves dibenplana izvelk prieksplana
savu privato dzivi. Taja pasa laika vinu konkurenti un plassazinas lidzekli izvelk prieksplana ari to,
ko politiki nevélas publiskot - politiskas virtuves aizkuliSu spéles, kuras maskeé vai atk|dj patiesos
uzskatus un vértibas, manipulé un spiego, atmasko un atriebj.

Pirms pievérsties Latvijas priekSvéléSanu politisko skandalu empiriskajam pétijumam, ir jaizdara
neliels ieskats skandalu teorija.
Atslégvardi: skandals, &tika, 9. Saeimas vélésanas.

Pirma dala: Politisko skandalu visparigs raksturojums

Viens no pazistamakajiem teorétikiem, kas skatijis skandalu jomu, ir britu
sociologs DZ. B. Tomsons. Vins raksturo skandalu ka iesp&ju novérst sabiedribas
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uzmanibu no nopietnam problémam - bezdarba, nabadzibas, pilsonu kara u.c.
Skandals Si teorétika izpratné ir «notikumi vai darbibas, kas ietver parkapu-
mu, kas kst zinami citiem un kas ir pietiekami nopietni, lai raditu sabiedribas
pretreakciju»?, un tam ir piecas pazimes:

1. Skandalu rasanas nozimé, ka ir parkaptas zinamas normas un veértibas.
Skandali nav tikai parkapums, bet ari norade uz vértibam un normam, kas
tiek augstu vértétas. Skandali Sis vértibas popularizé. Ikviens skandals sa-
tur sevi liekulibas elementu - tas ir nevis vienkarsi kadas socialas normas
parkapums, bet gan tadas normas parkapums, kuru pats parkapéjs lidz
Sim ir aizstavéjis.? Individiem, kas atrodas nepartraukta uzmanibas loka, ir
daudz vieglak kludities un parkapt normu, jo katra vinu darbiba ir uzskata-
mi redzama un tiek vértéta.

2. Skandalu pastavésana ietver sevi noslépumu un noklusésanu, ko zina un
kam tic citi, kas nav tiesi iesaistiti skandala. Lai parkapums k|Gtu par skan-
dalu, par to ir jauzzina neiesaistitiem dalibniekiem. Parasti So informésanas
lomu pilda mediji.

3. Dazam no skandala neiesaistitajam personam ir jaizjiat nepatika pret par-
kapumu vai jajitas aizskartiem. S raksturojo$a pazime vairs nav tik izteik-
ta, jo, pastavot dazadam normu sistémam, ka ari mainoties tradicionalam
veértibam Rietumu sabiedriba, neiesaistito reakcija ir vajaka.

4, Skandalu raksturo ari tas, ka uz parkapumu atbild. DaZas neiesaistitas per-
sonas pauZ savu neapmierinatibu, publiski nosodot skandalozas darbibas
un notikumus. Reakcija uz parkapumu veicina morales diskursu, un mediji
ir tie, kas padara So reakciju zindmu visai sabiedribai. Bez atbildes reakci-
jas skandals neveidojas. Lai tas veidotos, ir nepiecieSams ne tikai parka-
pums, bet ari ta publisks nosodijums.*

5. Kad skandals ir kjuvis plasi zinams, tas var apdraudét iesaistita individa
reputaciju (tomér ir gadijumi, kad tas var ari nenotikt).> Iesaistita persona
var censties glabt savu vardu dazados veidos: noliedzot vai atzistot, vai
atsaucoties uz augstakiem mérkiem, kuru dé| tas bijis jadara. Minétajam
pazimém ir ari konkréts praktisks lietojums - tas kalpo par kritérijiem, lai
konstatétu skandala pastavésanas faktu. Skandalu raksturojot, ir jazina ta
norises veids un attistiba atkariba no individa, kas veicis parkapumu.
Tomsons skandala klasificESanai izmanto noSkirumu starp pirmas un otras

pakapes parkapumiem. Skandala vienkarsako formu veido tris posmi: 1) pirmas

pakapes parkapums un ta noklusésana, 2) nokluséjuma atklasana un sabiedri-
bas vilSanas, 3) publiska neapmierinatiba. Ja individs noliedz savu parkapumu,
tad skandals iegist sarezgitaku formu, un minétos tris posmus papildina vél

divi: 4) otras pakapes parkapums, proti, meli, mégindjums noklusét patiesibu

un attaisnoties, 5) talaka izmekl&Sana un noklusétas patiesibas atklasana.s P&c

Tomsona domam, noliedzot savu vainu, individs ir izdarijis vél vienu parkapumu,
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kas no &tikas viedokla ir smagaks par pirmo. DaZos gadijumos pirmas pakapes
parkapums pat nek|ttu par skandalu, ja individs tik |oti necenstos to publiski
noliegt.

Saskana ar Tomsona teoriju skandala butibu raksturo jédziens «pastarpi-
nats skandals». Jédziens norada uz sabiedribas un plassazinas lidzek|u attie-
cibam, kas ir skandala rasanas priekSnosacijums. Pastarpinata skandala gal-
venais elements ir plassazinas lidzekli ka vidutaji. Pastarpinata mijiedarbiba
nozimé to, ka cilvéks par notikuSo uzzina nevis no savas pieredzes, bet gan
no tresas puses. Ka atzist mediju pétnieki Anda Rozukalne, Tatjana Hanova un
Marks Jermaks: «Mediju uzmanibas koncentrésana uz politisko vidi rada situa-
ciju, ka priekSvelésanu spélé véletajam ir tikai skatitaja loma.»

Sakoties mediju sistémas attistibai (no 18. gs. beigam lidz musdienam),
politiskie lideri guva iesp€&ju piesaistit sev masveida uzmanibu, prezentéjot sevi
ka cilveku, kam ir personiski uzskati par dzivi, vértibas un parliecibas, ne tikai
varas un valstiskuma parstavniecibas funkcijas. Ta politiskie lideri deva iesp&ju
sevi kritizét, pamatojoties uz pasa uzskatiem un parliecibu. Taja pasa laika poli-
tikiem ir nepiecieSami mediji, lai ietekmétu sabiedribu - «uzrunajot» to ar me-
diju palidzibu. lespé&ja uzrunat ikvienu pilsoni savukart nosaka to, ka sabiedriba
uzzina par politikiem vairak un vinu izteikumus sadzird un vérté. Parasti skan-
dals veidojas, kad politiku darbiba nesaskan ar tiem principiem un normam,
kuras vini publiski deklaré un aizstav. Biezi vien politiki aizmirst, cik uzmanigi
plassazinas Iidzek|i seko I1dzi vipu darbibai un izteikumiem, un reizumis nonak
pretrunas pasi ar sevi. Saja gadijuma skandala célonis ir atmaskota divkosiba,
kas rada, ka politikiem nevar uzticéties, jo vini apzinati maldina sabiedribu.

Tomsona traktéjuma skandala un plassazinas lidzek|u saistiba ir organi-
zeta, mijiedarbojoties diviem savstarpé€ji saistitiem faktoriem: 1) skandali péc
definicijas ir publiskas paradibas, tadé| tie neizbégami nokllst plassazinas li-
dzeklos un 2) plassazinas lidzekli, pildot savu socidlo funkciju - vakt un izplatit
nozimigu informaciju - veicina skandalu raganos. Sie faktori ir radfjusi divdomi-
gu situaciju. No vienas puses, jau kop$ drukatas preses pirmsakumiem izmanto
to, ka skandali palidz izpardot tirazu. Drukatavas, izdevé;ji, laikraksti un citas
mediju organizacijas, bidami komerciali uznémumi, kas gist pelnu, parvérsot
simboliskas formas (informaciju) par preci, ir finansiali ieintereséti savu pro-
duktu pardosana. Skandali piedava spilgtus un aktualus stastus, kuri lieliski
palidz sasniegt So mérki. No otras puses, lidz ar zurnalistikas profesionalizaciju
skandalu atklasana un komentésana ir kluvusi par aktivitati, kas atbilst vienas
zurnalistu dalas profesionalajam goda kodeksam. Dazi no viniem uzskata, ka
varas netiro noslépumu atklasana atbilst vinu aicindjumam kalpot par sabied-
ribas interedu sargiem: «Zurnalisti ir tie sargsuni, kas uzrauga, lai visas lietas
tiktu kartotas caurskatami, saprotami un tiesiski.»8
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Sis skandala un plassazinas lidzeklu attiecibas Zans Bodrijars (Baudrillrd),
analize€jot Votergeitu, interpreté vél radikalak: «skandala efekts slépj, ka vairs
nav nekadas atskiribas starp faktiem un to izklastu (metodes ir identiskas gan
CIP |laudim, gan «Washington Post» zurnalistiem). [..] Skandala publisko$ana pa-
rasti ir nodevas likumam. Votergeitai ipasi izdevies uzspiest ideju, ka Votergeita
bija skandals.»® Saskana ar Bodrijara uzstadijumu ists skandals ir tas skandals,
kas rodas tadel, ka tiek parkaptas normas, kuras ir nozimigas apgaismotajai
sabiedribai, tapéc «Votergeita nav skandals, tas katra zina japasaka, jo to visi
par varitém censas noslépt, aiz Sis slépSanas maskas ir morals pagrimums,
morala panika aizvien vairak un vairak tuvojas primitiva kapitala mizanscenai:
tam raksturiga acumirkliga cietsirdiba, nesaprotama plésoniba, fundamentala
amoralitate - tiesSi tas ir skandalozi, nepienemami moralas un ekonomiskas lidz-
vertibas sistémai, kas ir kreisas domas aksioma, sakot no Apgaismibas laika lidz
komunismam. So domu par ligumu piedéve kapitalam, bet tas par to pilnigi no-
splaujas - tas ir briesmonigs uznémums bez principiem, un viss. Ta, kas tiecas
to kontrolét, uzspiezot tam noteikumus, ir «apgaismota domax».»*

Lidzigi Votergeitai ari Jirmalas telefonsarunu skandals, kas tiek dévéts par
Jirmalgeitu, parada Sadu plésonigu kapitalismu. Ka raksta Jirmalas Aizstavibas
biedribas (JAB) valdes locekle Anna Zigure:

«sekojot $a pavasara dramatiskajiem notikumiem JGrmala un dal&ji piedaloties tajos,

palicis iespaids, ka liela dala varda «demokratija» valkataju doma ta: patiesiba visu no-

saka nauda un personigas vai grupas intereses, darbiba, ko tauta trapigi déve par poli-
tisko tamborésanu; vélétajiem vienalga nav nekadu tiesibu un nekadu iesp&ju ietekmét
notikumus; $a vai ta uzvarés tas, kas bis bagataks, nekaunigaks un nepems véra neko:
ne daudzskaitligus sabiedribas protestus, mediju balsis, ne specialistu iebildumus vai

Eiropas Savienibas direktivas. Pastav kaut kas svarigaks neka vélétaju griba, un Sis

slepenais speks joprojam dikté noteikumus.»!t

Bodrijars uzskata, ka kapitalisma skandals ir tikai nodevas pastavoSajam
konvencijam, jo faktiski cina par varu un naudu Sis konvencijas nenem veéra.
Un $ai zina Bodrijara un Tomsona uzskati ir atSkirigi, jo péc Tomsona domam
skandali rada, ka lielaka dala sabiedribas joprojam atbalsta moralas konven-
cijas, kuras ir iemiesotas normas un vértibas, un «tam ir jabdt apveltitam ar
zinamu moralu spéku un «obligatumu» attieciba pret individiem vai grupams».12
Ja ta nebdtu, tad to ignoréSau uzskatitu par parkapumu, un tas neraditu
pretreakciju - nosodijumu.

Lidz ar informacijas tehnolodiju attistibu skandali vairs nav noskirami no
skandalu atspogulotajiem, un Sadus skandalus Tomsons sauc par pastarpina-
tajiem skandaliem, kuros parkapuma atklasana un komentésana plassazinas
lidzek|os nav sekundaras vai nejausas paradibas, bet gan bitiska skandala
struktiras sastavdala. Pastarpinatais skandals ir notikums, kas attistas, patei-
coties plassazinas lidzekliem, kas zino par parkapumu un ari aizstav parkaptas
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vértibas un normas, izsakot publisku nosodijumu, un tapéc ta publicitate nav
atkariga no neiesaistito personu klatbutnes.

Runajot par pastarpinatajiem skandaliem, atkal ir jauzsver plassazinas Ii-
dzek|u lomas pretrunigums. No vienas puses, mediju radita nosodijuma gaisot-
ne ir sabiedribas reakcija uz parkapumu, tacu tikpat labi ta var bit pasu mediju
vai to Tpasnieku, vai ari skandala iesaistito personu izplanota un apmaksata -
pasitita reakcija, kurai nav nekadas saistibas ar plasaku sabiedribu. Siiemesla
dél| pastarpinatie skandali var gan kalpot sabiedribas interesém, gan k|Gt par
manipulacijas Iidzekli (un biezi vien klatesosi ir abi minétie aspekti). No otras
puses, pasi mediji var skandalus dazadi interpretét. Tipisks piemérs Sadai situa-
cijai ir A. Lemberga kriminalvajasanas skandals, kur viena laikraksta Lembergs
paradas ka tiesiskuma parkapéjs, bet otra - ka tiesiskuma aizstavis.

Pastarpinatie skandali ir nozimigi tapéc, ka mediju riciba biezi vien ir pie-
radijumi (foto, audio un video dokumenti), kurus plasi izplata, mazinot vaini-
go personu iesp&jas apliecinat savu nevainibu un noslépt parkapumu, kaut ari
pieradijumi ne vienmér ir pietiekami parliecinosi. Mediji riip€jas ne tikai par
skandalu publicitati, bet ari par to faktologisko pamatojumu. Lidz ar to izdaritais
normas parkapums klust par notikumu, kuru ir griti ignorét gan iesaistita-
jam, gan neiesaistitajam personam.

Skandali vienmér veidojas lokala politiskaja vidé, tacu, pateicoties medi-
jiem, tie var paraugt plasaka méroga notikumos un k|Gt par nacionalas vai pat
globalas nozimes procesiem un dalu no véstures. Skandali ir raksturigi tiesi
liberali demokratiskam valstim, jo autoritara rezZima apstaklos skandals paliktu
Sauras politiskas sabiedribas ieksSiené ka lokals notikums. Saskana ar Tomsonu
autoritarisma istenota mediju kontrolé skandals neiegist plasaku publicitati un
tapéc nekl|ust par pastarpinatu skandalu.

Skandalu attistibu laika, no vienas puses, nosaka mediju darba rezims, bet,
no otras puses, to juridisko un politisko institticiju darba ritms, kuram ir bltiska
loma ar skandalu saistitas informacijas atklasana un interpretacija. Skandals
beidzas, pieméram, lidz ar vainigo personu tiesas procesa beigam vai ari, pie-
nemot kadu jaunu likumu.

Pastarpinato skandalu attistiba Tomsons izdala Cetras fazes:

e pirmsskandala faze,
e skandala norises faze,
e skandala kulminacija,
¢ skandala atskanas.*

Skandala pirma faze sakas lidz ar pirma limena parkapuma atklasanu. Tas
var bit gan pétijums, ko veic zurnalists, gan policijas izmeklésana, gan ari ne-
jausa (vai tiesi otradi - tiSa) informacijas nopliide. Saja fazé vac informaciju un
blakus parbauditiem faktiem izmanto ari tenkas un baumas. Otra, proti, norises
faze, sakas ar skandala publiskoSanu un ietver sevi ari viedok|a formuléSanas

229



VIJA SILE, ILZE STRAUME, VENTS SILIS

posmu. Skandala publiska eksistence var sakties ar pavisam nelielu zinu par
parkapuma faktu. Talak ta var attistities gan paraugot garaka zina, gan ari par-
celojot uz citiem medijiem. ST faze ietver stratégisku konfrontaciju starp medi-
jiem, kuri darbojas ka apsudzetaji, un parkapé&jiem, ka ari vinu padomniekiem,
uzticibas personam un atbalstitajiem. Konfrontacijas rezultata var rasties otra
limena parkapums, jo centieni atspekot medijos pausto viedokli var novest pie
vainas noklusésanas, meliem un izlocisanas. Skandala iesaistitie individi var lie-
tot ari citu aizstavibas taktiku - zinu avota diskreditaciju, apgalvojot, ka, pub-
liskojot Sadu informaciju, mediji rikojas neétiski un neprofesionali.’> Tam seko
tresa faze - skandala kulminacija. Seit ir iesp&jami tris scenariji: notiek vai nu
publiska atziSanas un sakas tiesas prava, vai ari lietu izbeidz un skandals sak
noplakt, vai ari izmekléSana turpinas tik ilgi, ka publikas interese mazinas un
skandals pamazam izplén. Ceturta faze ietver sevi skandala atskanas, kad me-
diji un pasas iesaistitas personas atskatas uz notikuso, novérté skandala sekas,
ta iespaidu uz sabiedribu un vésturi. Var gadities, ka izveido oficialu komisiju,
kas izvérté skandala sekas. Saja fazé ietilpst ari atminas par skandalu, kas var
izpausties ka iesaistitas personas atminas par notikuSo. Dazkart pastarpina-
tajiem skandaliem ir raksturiga konceptuala nepabeigtiba, jo tos laika gaita
var parliukot, vedinot izdarit jaunus secinajumus un mainit notikumu moralo
novertejumu.

Lai saprastu, kapéc skandalam ir tik liela nozime politiskaja vidg, ir japie-
vérsas simboliskas varas jédzienam, uz kuras balstas atsevisku individu spéja
ietekmeét publikas uzskatus un notikumus publiskaja sféra. Jédzienu «simboliska
vara» ir ieviesis francu sociologs Pjérs Burdjé (Bourdieu), lai apzimétu specifisku
varas izpausmes formu, kas pastav ikdienas socialaja dzivé. Ikdiena vara reti kad
izpauzas fiziska spéka veida - parasti ta paradas simboliska forma, un S speci-
fiska forma Jauj tai iemantot legitimitati, kuru ta citadi nekad neiegdtu. Simbolis-
ka vara ir «neredzama vara, kas var tikt izmantota, vienigi pateicoties atbalstam,
ko sniedz tie, kuri nevélas zinat, ka vini ir paklauti tai vai pat izmanto to».1

Cilveki izmanto valodu, lai pieskirtu fiziskajai un socialajai pasaulei jégu un
nozimi, padarot to saprotamu sev un citiem. Simboliska vara balstas uz ta, ka
ar valodas palidzibu cilveki ir sp&jigi vienoties par realitates pamatelementiem,
tadiem ka laiks, telpa, skaits, céloni, sekas utt., un, pateicoties $im homogé-
najam priekSstatam par lietam, definét to, kas ir reals un kas tads nav. Valoda
ka simboliska sistéma klust par butisku socialas integracijas instrumentu, jo,
pateicoties tai, socialo pasauli ir iespé&jams gan izzinat, gan ari komunicét. Tada
veida valodiskas strukturas rada, veido un nostiprina to, ko Burdjé sauc par
«gnozeologisko kartibu» - pasaules tieSo nozimi, kura vieno konkrétas sabied-
ribas locek|us. P&c Burdjé domam, «simboliska vara, blidama spéjiga konsti-
tuéet doto [socialo pasauli] ar izteikumu palidzibu, liek cilvékiem to ieraudzit un
noticét tai, tadejadi apstiprinot vai transformé&jot vinu pasaules uzskatu, kas
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= v-

ietekmé vinu darbibas Sai pasaulg, ka rezultata S pasaule patieSam tiek parvei-
dota; ta ir gandriz magiska sp€ja, kura lauj ieglt ietekmi, kas, pateicoties spe-
cifiskam mobilizacijas efektam, ir lidzvértiga vai nu fiziskam, vai ekonomiskam
spékam, - ta ir vara, kas var tikt izmantota vienigi tad, kad ta tiek atzita, proti,
maldigi atzita par neesoSu. Tas nozimé nevis to, ka simboliska vara atrodas
«simboliskajas sistemas», kur tai piemit «ilokutiva spéka» forma, bet gan to,
ka simbolisko varu defin€ dotas attiecibas, kas pastav starp tiem, kuri izmanto
varu, un publiku, kura Sai varai paklaujas, proti, sociala lauka struktdra, kuras
ietvaros tiek veidotas un parveidotas cilveku parliecibas. Tas, kas pieskir tik
lielu varu vardiem un lozungiem - varu, kas ir sp&jiga vai nu nostiprinat, vai
apgazt socialo kartibu - ir publikas parlieciba par teikto vardu un Sos vardus
izrunajoso personu legitimitati. Simboliska jeb pakartota vara ir transforméta,
proti, citu varas formu maldigi neatzita, parveidota un legitiméta forma.» 7

Blidama nozimiga visas socialas dzives jomas, simboliska vara ir ipasi sva-
riga tiesi politikas lauka, kur tiek definétas un formulétas varas attiecibas. In-
dividu politiska darbiba ir atkariga no vinu sp€jas izmantot simbolisko varu,
lai gutu sabiedribas atbalstu cela uz institucionalo varu un noturétu iekarotas
pozicijas. Politiku spé&ja izmantot simbolisko varu ir atkariga no vinu simboliska
kapitala (vélétaju atbalsta), kas rodas, uzkrajot prestizu, veidojot reputaciju
un iegustot cienu.!® Ta ka politiki ir spiesti nepartraukti meklét sabiedribas at-
balstu, tad lielu daJu no politikas diskursa veido véletajiem adreséti lozungi,
solfjumi un appemsanas sasniegt nospraustos mérkus. Sie izteikumi parada
cilvékiem, ka vini un vinu vélmes ir saprastas un tiek nemtas véera, un tas pa-
mudina vinus atbalstit konkrétus politikus gan materiali (ar ziedojumiem), gan
simboliski (ar parakstiem un balsim). Politiki ir atkarigi no vélétaju uzticibas,
un vinu reputaciju ir viegli iznicinat ar publiska skandala vai pat tikai publisku
aizdomu palidzibu - no ta cies politikiem tik nepiecieSamais simboliskas varas
resurss - vinu labais vards. Skandals apdraud politisko kapitalu, izjaucot aso-
ciativo saistibu starp politiki un vértibam (simboliem), uz kuram balstas vina
publiskais téls, tas «var iedragat ari vinu sp&ju iedvest cilvékos cienu un gut
atbalstu, un tam var bt |oti dzila koroziva ietekme uz tam socialas uzticésanas
formam, uz kuram balstas socialas sadarbibas attiecibas».1?

Lidz ar Skiru socidlo atSkiribu izlidzinaSanos pakapeniski samazinajas ari
politiskas ideologijas nozime, priekSplana arvien vairak izvirzot to, ko Tomsons
sauc par «uzticésanas politiku».22 Misdienu politikas konteksta skandali k|ast
par uzticibas parbaudi politikiem, jo cina par politisko varu arvien nozimigakas
klGst personibas un to rakstura ipasibas. Daudziem vélgtajiem uzticéSanas par-
tijas lideriem, vinu cilvéciskajam ipasibam un spéjai pildit solijumus ir svarigaka
par partijas programma paustajam tézém, un «daudzéjada zina politiskas uzti-
cibas un politiska kapitala ideja ir moderno socialo zinatnu versija par fraterni-
tates (jeb kopibas) jédzienu, kas kopa ar brivibu un vienlidzibu ir nepiecieSams
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demokrétijas istenoSanas priekSnoteikums».2 Nemot véra So apstakli, valdibas
un politiskas partijas arvien vairak apzinas skandalu lomu savas reputacijas
uzturésana.

Otra dala: Pirmsvélésanu politiskie skandali Latvija

Lai iegltu datus par pirmsvéléSanu politiskajiem skandaliem Latvija, ap-
skattjam vienu no Cetriem izplatitakajiem plassazinas lidzekliem, proti, laikraks-
tus. P&tijums izvérté sesu lielako nacionalo dienas laikrakstu publikacijas laika
posma no 2006. gada 1. janvara lidz 30. septembrim, noskaidrojot kvantitati-
vas attiecibas starp skandaliem veltitam publikacijam, to apjomu konkrétaja
laikraksta, ka ari hronologisko izkartojumu un biezumu. Izraudzijam piecus po-
pularakos laikrakstus, proti, «Dienu», «Latvijas Avizi» (LA), «Bectu CerogHs»,
«Yac» un «Neatkarigo Rita Avizi Latvijai» (NRA)", ka ari laikrakstu «Tenerpag».
Saskana ar mediju, tirgus un socialo pétijumu adentiiras «TNS Latvia» datiem
starp popularakajiem izdevumiem 2006. gada bija ari «5min» (latvieSu un
krievu valoda), bet tas nav uzskatams par lidzvértigu datu iegtiSanas avotu,
jo ir bez maksas (kas liela méra ir ta popularitates c€lonis) un ir lokalas no-
zimes laikraksts (pieejams tikai Rigas iedzivotajiem). Tapéc «5min» pétijuma
neieklavam.

Kopuma pétijuma apgutas 780 ar skandaliem saistitas publikacijas. Ana-
lizes teorétisko pamatu veido iepriekSéja nodala aprakstita Tomsona skandalu
teorija (normas parkapums (pirmas pakapes parkapums), noklusésana, sabied-
ribas nepatika pret parkapumu, publisks nosodijums un savas vainas noliegums
(otras pakapes parkapums). Atbilstosi tai Latvijas publiskaja telpa bija iespé-
jams identificét piecus galvenos skandalus:

1) Jurmalas telefonsarunas (turpmak teksta - Jirmalgeita);
2) Aivara Lemberga kriminalvajasanu (turpmak teksta - Lemberga k. v.) ;
3) seksualo minoritasu gajienus pa Rigas centru 22. jalija (turpmak teksta -

S. m. gajiens);

4) Latvijas diplomata vajasanu Baltkrievija (turpmak teksta - Diplomata vaja-
Sana BL);

5) treSo personu veidotas priekSvéléSanu reklamas. (turpmak teksta -T. p.
reklamas).

Vairakas situacijas, kas potenciali var€ja k|ut par skandalozam, pieméram,
zina par Eiropas Savienibas naudas daliSanu ekonomikas ministra Krisjana Kari-
na vadiba un celu satiksmes negadijums, kura JL lidera Einara RepSes vaditais
auto navigi savainoja cilvéku, par tadam tomeér presé nek|uva. No ta var seci-
nat, ka skandalu rasanos nosaka ne tikai pieci Tomsona nosauktie raksturojumi,

* Top 5 lasitakie nacionalie dienas laikraksti péc viena numura vidéjas auditorijas. Sk. interneta
(20.08.2006.): http://www.tns.lv/?lang=Iv&fullarticle=true&category=showuid&id=2340
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bet svariga nozime ir tam, kura persona izdarijusi parkapumu, laiks, kad tas
noticis un vai ir socialie agenti, kas vélas veicinat reakciju uz atklatiba nonakuso
parkapumu. Secinams, ka politisko skandalu konstruéSana parkapuma étiska-
jiem aspektiem, par kuriem publiski runa, patiesiba ir sekundara nozime, jo pri-
marais ir izdevigums, ko skandala iesaistitajiem un neiesaistitajiem politikiem
var dot potencialais skandals (skandals vienlidz labi der, gan lai paaugstinatu
savu reitingu, gan ari, lai grautu konkurentu popularitati).

Otrs Sis paradibas (proti, étisko aspektu ignorance) iesp&jamais skaidro-
jums bdtu, ka gan sabiedriba, gan mediji zinu, pieméram, par RepSes izraisito
avariju ar letalam sekam, uzskata par apzinatu skandala konstruésanu. Sis inci-
dents nek|uva par skandalu tadél, ka RepSe nekadas normas neparkapa, par ko
liecina arf policijas slédziens. Lidz ar to mé&ginajumi padarit Repsi par slepkavu
izskatijas péc skandalizacijas, pret ko gan sabiedriba, gan mediji izturéjas ar
neuzticibu. Tadé| skandals neattistijas.

Atbilstosi Tomsona teorijai ir tris galvenie politisko skandalu tipi - seksa
skandali, finansu skandali un tadi, kurus var dévét par «varas skandaliem».22
Ar seksa skandaliem saprot skandalus, kuri ir saistiti ar normu parkapumu in-
timo attiecibu sféra, ar finansu skandaliem - normu parkapumi naudas lidzek|u
sadalljuma (lidzek|u izsaimniekoSana, zadziba, kukuloSana u. c.), bet ar varas
skandaliem - normu parkapums varas sadalé un izmantojuma. Atbilstosi Sai
tipologijai pieci galvenie Latvijas politiskie skandali raksturojami $adi:

1. tabula

Latvijas priekSvelésanu politisko skandalu tipu raksturojums atbilstosi
Tomsona noskirumam

Skandala nosaukums Varas skandals Finansu skandals | Seksa skandals
Jirmalgeita X X

Lemberga k. v. X

S. m. gajiens X

Diplomata vajasana BL X X

T. p. reklamas X

Diviem no apskatitajiem skandaliem ir divu skandala tipu raksturojumi.
Pirmais ir Jirmalgeita, kura notiek ne tikai tirgoSanas par ietekmi, bet fikséts
ari konkréts kukuldoSanas gadijums, ta padarot to par varas un finansu skan-
dalu. Sis divdabigums saglabajas visa skandala norises procesa, jo ari Jirmalas
attistibas plana pienemsanu pavada aizdomas par politisko un finansu ieintere-
sétibu. Otrs neviennozimigi vértéjamais skandals ir Latvijas diplomata vajasana
Baltkrievija, kur Vines konvencijas parkapuma rezultata iegdtie pieradijumi un
to publiskosana padarija So notikumu par seksa skandalu. Pargjie skandali at-
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bilst varas skandala definicijai, tajos dazadi vari€jas viena un ta pati téma - cina
par varu un ietekmi.

Publikacijas atrodama informacija par skandala norisi, iesaistito un neie-
saistito personu viedok|i par skandaliem un ekspertu diskusijas par pastavosam
normam sabiedriba. Publikacijas parsvara publicétas pirmajas piecas lappuseés,
ko nosaka laikraksta veidosanas logika - sabiedriski nozimigas zinas un komen-
tarus izvieto tiesi Sajas lappuseés.

Skandala sakuma fazé ir informacija par faktu, nakoSaja meénesi pieaug
komentaru skaits, bet vislielakais publikaciju skaits ir kulminacija. Pec tam seko
skandala pakapeniska izdziSana vai ari ta turpindgjums subskandalos - atse-
viskos skandalos, kas tematiski pakartoti kadam lielakam skandalam vai ir ta
attistibas turpinajums. Daudzos gadijumos subskandali veidojas ari veiksmiga
sskandalizacijas rezultata un tajos ir novérojama atkartota kulminacija.

140 —
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=f—S. m. gajiens

\
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40 e -._va'ééana
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komentaru skaits
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1. att. Prieksvélésanu politisko skandalu attistiba laika.

Noturiga ilgtspéja (ilgak par Cetriem ménesiem) ir diviem aplikotajiem
skandaliem - JGrmalgeitai un A. Lemberga kriminalvajasanai. Jirmalgeitas ilgt-
Sp&ju nodroSina nepartraukti jauni subskandali. Pirmais no tiem sakas ar te-
lefonsarunu publiskoSanu 2006. gada februari un piedzivo kulminaciju marta,
kad no amata atbrivo satiksmes ministru Ainaru Sleseru. Skandals turpinds
aprili un maija, kad notiek stridiga Jirmalas attistibas plana pienemsana. Tai
seko domes priekSsédétdjas Ineses Aizstrautas un vinas kolégu Zigurda Star-
ka un Girta Trenca izslégSana no partijas «Jaunais laiks» (JL) jlnija sakuma.
Augusta paradas Rézeknes telefonsarunu ieraksti, kuros apspriez iesp&jamo JL
melno kasi un tas parzinataju Karli Sadurski. Skandals turpinas ari ar Jirmalai
pavisam attalu epizodi - Ilzes Jaunalksnes telefonsarunu publiskoSanu. PEd&jo
var uzskatit par Juirmalgeitas skandala iesaistito spéku reakciju uz skandalozas
informacijas publiskotajiem, kas liecina par centieniem diskreditét zurnalistus.
Katrai epizodei laikraksti velta lielu uzmanibu, laikrakstos paradas pat telefon-
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sarunu stenogrammas, un lidz ar to viss Jirmalgeitas skandals gist plasu un
detalizetu publicitati.

Savukart A. Lemberga kriminalvajasanas skandala ilgtspéju nodroSina ne
tikai nepartrauktie subskandali, bet arT pasa Ventspils méra aktiva piedalisanas
skandala publicitates veidoSana un iesaistiSsanas priekSvélésanu cina. Skandals
sakas jau 2006. gada janvari, piedzivo pirmo kulminaciju februari, mazliet pie-
bergam izvirza apsiidzibu, péc kuras vins kategoriski atsakas atkapties no
amata, un turpina piesaistit pastiprinatu mediju uzmanibu, pateicoties saviem
veiksmigajiem centieniem parsiidzét noteikto droSibas naudu viena miljona latu
apmeéra. Skandals sasniedz apogeju augusta, kad Zalo un zemnieku savieniba
nosauc A. Lembergu par savas partijas premjerministra kandidatu.

Visvairak skandaliem veltito publikaciju ir «Diena» - 39% no kopé€ja visas
avizeés par skandaliem publicéto rakstu skaita, NRA - 28% un LA - 20%. Laik-
raksti, kas domati krieviski runajosai auditorijai, skandalus atspogulo |oti maz -
«Tenerpag», «Bectn CerogHsi» un «Yac» publikacijas veido tikai 13%. Turklat
«Tenerpag» un «Bectn CerogHs» pievérSas tikai ar Jirmalgeitu un Lembergu
saistitajiem skandaliem, bet kaislibas ap seksualo minoritasu gajienu, diploma-
ta seksa skandalu un politisko reklamu skandalus neapliko gandriz nemaz. Lai
gan skandala ir iesaistiti vairaki deputati un ministri, kas parstav visus Latvijas
iedzivotajus, krieviski rakstosie laikraksti uz tiem reagé maz. Un kopuma tas
vélreiz apstiprina tézi par Latvijas sadalito informacijas vidi, ko veido krievu un
latviesu mediji.
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2. att. Skandaliem veltito publikaciju skaits laikraksta «Diena», LA, NRA,
«Bectn CerogHsa», «Yac» un «Tenerpag» (01.01.2006. - 30.09.2006.).

Visvairak laikraksti apliko Jirmalgeitas skandalu. No kop€ja publikaciju
skaita Sim skandalam ir veltiti 296 jeb 37% rakstu. Turklat tas ir popularakais
skandals gan latviesu, gan krievu laikrakstos. Tam seko A. Lemberga kriminal-
vajasanas un seksualo minoritasu gajiena skandals, atstajot aiz sevis Latvijas
diplomata seksa skandalu Baltkrievija un skandalu par treSo personu reklamam
priekSvélésanu kampana.
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3. att. Skandaliem veltito publikaciju sadalijums laikraksta «Diena», LA, NRA,
«Bectn CerogHsa», «Yac» un «Tenerpag» (01.01. 2006. - 30.09.2006.).

Latvijas politiskaja vidé, péc Tomsona skandalu klasifikacijas, atrodami abi
skandala veidi - gan vienkarsais, gan divkarsais. Vienkarsa skandala piemérs ir
seksualo minoritasu gajiens, kura sakara diskusija notiek ne tikai par iekslietu
ministra Dzintara Jaundzeikara neadekvato ricibu un izteikumiem, bet ari par
vertibam, par Latvijas sabiedribai pienemamo un nosodamo. Tacu daudz bieza-
ki ir divkarsie skandali, kas ietver ari otras pakapes parkapumu - savas vainas
noliegSanu, apzinatus publiskus melus. Pie $1 tipa skandaliem ir pieder: Jirmal-
geita, Lemberga kriminalvajasana, treso personu politisko reklamu skandals un
Latvijas diplomata vajasana Baltkrievija.

Specifisks ir Lemberga kriminalvajasanas skandals, jo pats normas parka-
p€js, noliedzot savu parkapumu, atklati diskuté par apstidzibam un patiesajiem
skandala iniciacijas motiviem, uzbriikot plassazinas lidzekliem, kas publisko Sos
skandalozos faktus, aktivi iesaistas skandala veidoSana, piemé&ram, vina iesnie-
gums Generalprokuratira par «Dienas», «Dienas Biznesa» un «Laba» neliku-
migu privatizéSanu, izteikumi pret Lato Lapsu?, KNAB?4, Generalprokuratdiru?s
u. c. Tada iesaistisanas skandala un vérsanas pret socialajiem adentiem, kuri
publicé skandalozas zinas, ir saucama par skandalizaciju - tisam darbibam,
kuru rezultata sabiedriba uzzina par skandala iesaistito personu veiktiem par-
kapumiem, lai izraisitu nepatiku un nosodijumu. Ja skandalizacija vainagojas
panakumiem, dazkart rodas subskandali. Tipisks subskandala piemérs, kas
radas Jirmalgeitas ietvaros, ir skandals, ko radija Rézeknes telefonsarunu pub-
lisko$ana.?s Sai sakara atzimé&jams, ka telefonsarunu noklausianas ar mérki
tas publiskot, priekSvélésanu perioda ir viena no Latvijas politisko skandalu
konstruésanas tehnikam.

Skandali sakas ar zinu par parkapuma faktu, kurai sekoja neiesaistito per-
sonu (sabiedribas parstavju, politikas ekspertu, valsts prezidentes u.c.) vie-
dokli. Uzmanibu pievérs ari politisko partiju reakcijai un skandala iesaistito
personu nostadném, kas norada uz kadu batisku sakaribu. Proti, parkapumi,
kas sabiedribai étisku apsvérumu dé| Skiet nepiedodami, partijas parstavjiem
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satraukumu nerada. ¢’ Par kolégu parkapumiem politiki lielakoties izsakas visai
neitrali, iespéjams, tapéc, ka nosodijuma izteikSanu vini atstaj konkurentu zina.
Tas liek domat, ka Sadu «neitralitati» nosaka Latvijas politiskas vides nerakstita
etikete, kas nelauj politikiem kritizét savus partnerus, pirms gaisma paradas
parkapéja vainas pieradijumi, jo tas apdraud koalicijas stabilitati. TaCu sabied-
riba $adu politiku uzvedibu vértéta par vienaldzibu pret normam un tiesiskas
vienlidzibas principa ignoranci. Tada mieriga reakcija var radit vilSanos ne tikai
parkapéja, bet ari vina partijas biedros, radot aizdomas par visas politiskas
vides neétiskumu.

Tresa dala: Parkaptas normas un vértibas

Skandalu analize turpinas ar étiskas dimensijas pétijumiem - parkapto
normu un ar tam saistito vértibu aplikojumu. No Miltona Rokica (Rokeach) vér-
tibu teorijas ir aizgltas socialas vértibas, ka ari moralas un profesionalas ver-
tibas, tas attiecinot uz Latvijas politisko vidi: no Saloma H. Svarca (Schwartz)
teorijas aizguvam konformisma un pasnoteiksmes (universalisma) vértibas,
tas iesaistot Latvijas konteksta. Vértibas sadalitas Cetras grupas atbilstosi to
piederibai kadai no minétam aksiologijas teorijam, ko pétijums izmanto. Atski-
rigas teorétiskas pieejas piemérotas tadél, ka Rokica sistéma vértibas klasificé
atbilstosi to statusam un funkcijam, tacu neapskata to saturu un sabiedriba
pastavosSo vértiborientaciju, ko uzrada vértibu hierarhiskais sakartojums, par
ko savukart runa Svarcs. Tada pieeja deva pilnigaku skatijumu uz Latvijas po-
litisko skandalu aksiologisko pamatu.

Amerikanu socialais psihologs Rokics ir viens no autoritativakajiem vértibu
un vértibu sistému pétniekiem. Sava klasiskaja darba «The Nature of Human
Values» (1973) vins sadala vértibas terminalajas (paspietiekamajas) un instru-
mentalajas. Terminalas vértibas ir vai nu individualas, proti, atbilstosas indivi-
da privatajam interesém (pieméram, ticiba Dievam, neatkariba, izvéles briviba
u. c.), vai ari socialas - atbilstoSas sabiedribas interesém (piem&ram, miers,
vienlidziba, droSiba u. c.). Instrumentalas vértibas ir moralas un/vai profesio-
nalas, tas ir aktualas interpersonalaja sféra, jo reglamenté vélamo uzvedibu
sabiedriba.?®

Saskana ar liberalas demokratijas principiem atskirigas vértibu sistémas
prasa sp&ju dzivot musdienu pasaulé, formul&jot kadu universalu vértibu sisté-
mu, kura bitu pienemama sabiedribai kopuma. Tikai tada veida k|ust iespéjama
komunikacija starp sabiedribas dalam ar atskirigam vértibu sistemam. Skan-
dalu pétijluma mérkis bija noskaidrot, ka norisinas Sis universalas vértibu sisté-
mas veidoSanas Latvijas politiskaja diskursa, proti, kadas vértibas tur izvirzitas
par prioritaram. Domingjosas socialas vértibas, kuram bija pievérsta uzmaniba
sakara ar politiskajiem skandaliem, ir Sadas: vienlidziba, taisnigums un ciena
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pret sabiedribu. Savukart galvenas politiku moralas un profesionalas Tpasibas
bija atbildiba, godigums, kompetence, uzticamiba, tiesiskums, atklatiba.

Sim uzskaitijumam, kas izriet no Rokica vértibu teorijas, pievienotas kon-
formisma un pasnoteiksmes (universalisma) vértibas, kuras apraksta amerika-
nu sociala psihologa un kulturologa Saloma H. Svarca teorétiskais modelis.2®
Konformisms nozimé paklausanos tam personam vai sabiedribas dalai, ar kuru
individam ir jasastopas ikdiena, bet tradicijas liek ievérot kadas religiskas un/
vai kultliras parazas. PasSnoteiksme nozimé autonomiju un brivibu dzivot péc
saviem ieskatiem, izpratne - sp&ju saprast citu cilvéku vértibas, pasaules re-
dz&jumu un dzivesveidu, bet tolerance - sp&ju akceptét Sis atskiribas starp sevi
un citiem. Orientaciju uz konformismu raksturo tadas vértibas ka tradicijas un
stabilitate, savukart orientaciju uz pasnoteiksmi (universalismu) raksturo tadas
vértibas ka pasnoteiksme, izpratne un tolerance.

2. tabula

Latvijas politisko skandalu sakara minéto vértibu klasifikacija atbilstosi
Roki¢a un Svarca teorétiskajam nostadném

Politiskas vides un Padnoteiksmes
Socialas vértibas | Politiku moralas Konformisma (universalisma)
y un profesionalas véribas P
(M. Rokics) . & & vértibas
vértibas (S. H. Svarcs) (&. H. $varcs)
(M. Rokics) T
1. vienlidziba 1. atbildiba 1. tradicijas 1. pasnoteiksme
2. taisnigums 2. godigums 2. stabilitate 2. izpratne
3. ciepa pret 3. kompetence 3. tolerance
sabiedribu 4. uzticamiba
5. tiesiskums
6. atklatiba

Turpmak aplikoti vienigi latvieSu valoda iznakosSie laikraksti, jo krievu avi-
zes neapskata visus iepriekS minétos skandalus, bet, ja ari apskata, tad tiem
pievérs daudz mazaku uzmanibu.

Kopuma politiskajiem skandaliem pirmsvélésanu perioda ir veltitas
627 publikacijas Sados dienas laikrakstos: «Diena», LA un NRA. Vislielako uz-
manibu politiskajiem skandaliem pievérs laikraksts «Diena» (44%), tam seko
NRA (32%) un LA (24%). Péc apjoma dominé publikacijas 500-1000 zimju
ietvaros (62%). Ar skandaliem saistito publikaciju izvietojums laikraksta ir
Sads: pirmaja lappusé izvietoti 30% publikaciju, otraja - 17%, tresaja - 23%,
ceturtaja - 12%, piektaja 8%, bet visas talakajas lappusés - 10%.

* Pievérsties krievu valoda iznakoSiem laikrakstiem diemzél liedza ari pétijumam atvélétais laiks,
atstajot to ka uzdevumu turpmakai pétniecibai.
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Jarmalgeita Lemberga k. v. S. m. gajiens Diplomata T. p. reklamas

vajasana BL
4. att. Ar skandaliem saistito publikaciju daudzums trijos lielakajos latviesu
dienas laikrakstos.

Aplikojot publikaciju saturisko struktiru, konstatéts, ka lielaka dala publi-
kaciju satur zinu par kadu faktu, kas papildinats ar komentariem un paskaidro-
jumiem - Sadas publikacijas veidoja 73% no kopgja skaita. Retak sastopamas
publikacijas, kuras satur tikai zinu par skandalozu faktu, bet neietver komen-
tarus - 17%. V&l mazak ir analitisko publikaciju, kas satur ne tikai zinu un ko-
mentarus, bet arl moralu, vésturisku, politisku vai cita veida konceptualo ana-
lizi - tas veido tikai 7% no aplukotajam. Vismazak bija sastopamas intervijas,
proti, liela apjoma publikacijas, kuras ir gan zinas, gan komentari, gan analize
un viedoklis, ko attieciba uz kadu no pieciem aplikotajiem skandaliem saka in-
tervéjama persona - tadu publikaciju bija tikai 3%. Situaciju ilustré 5. attéls.

100% 88% 1
O Zipa par faktu

80% B Zipa un
komentars
par faktu

3 Analize
O Intervija

64%
60%-

40%-

20%-

7% 7%

2% 2%

0%-

LA "Diena" NRA

||:| Zipa par faktu ® Zina un komentars par faktu B Analize O Intervija|

5. att. Ar skandaliem saistito publikaciju saturs.

Ka redzams 5. attéla, visvairak skandaliem veltitu analitisku publikaciju ir
laikraksta «Diena» (10%), mazak LA (7%), bet vismazak - NRA (2%). Savukart
NRA publikacijas satur visvairak zinu un komentaru par kadu no skandala fak-
tiem (88%), kam seko «Dienas» publikacijas (70%), bet vismazak ar skanda-
liem saistitu zinu, ko papildina komentari, ir LA publikacijas (64%). Tai pat laika
LA savas slejas ir ievietojusi visvairak ar skandaliem saistitu interviju: tas veido
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7% no visa ar skandaliem saistito publikaciju skaita. NRA Sis raditajs ir 2%, bet
«Dienai» - 1%.

Atkariba no ta, kura persona izsakas par skandaliem, publikacijas iedala
trijas grupas: 9% publikaciju veido skandala iesaistito personu viedoklis, 19%
veido skandala neiesaistito personu viedoklis, bet lielako dalu - 72% publika-
ciju - veido gan iesaistito, gan neiesaistito personu viedokli. Tas nozime, ka
Latvijas laikraksti censSas ievérot lidzsvara principu, nelaujot dominét vienas
puses viedoklim. Tai pat laika tie ir tend€ti ne tikai informét lasitajus, bet ari
propagandét noteiktu viedokli, censoties vinus parliecinat par to, ka Sis zinas
vajadzétu interpretét - Sai zina laikraksti atlaujas atklati simpatizét kadai no
pusém.

Vislabak $1 situacija novérojama saistiba ar Ventspils méra A. Lemberga
krimindlvajasanas procesu. Pieméram, laikraksts «Diena» Ildzis generalpro-
kuratiiru noskaidrot, vai Ventspils méra A. Lemberga riciba nav uzskatama par
vainu pastiprinosu apstakli pret vinu saktaja kriminalprocesa. A. Lembergs
gandriz gadu kavéjis O. Grinberga darba saksanu ost3, aizbildinoties ar to, ka
valdiba rikojuma nav identificgjusi O. Grinberga personibu. To par nirgasanos
nosaukusi vairaki «Dienas» aptaujatie kriminaltiesibu eksperti: «Lembergs
turpina nirgaties par valsti, kur pats ir pasvaldibas vaditajs.»?; «TiSa laika
novilcindSana un iespéja kartéjo reizi panirgaties par Latvijas valdibu.» 3! Bez
personas koda norades Lembergs ostas valdé apstiprinajis citas personas, un
iznémums izradijies vienigi opozicija esosSais O. Grinbergs.3? Savukart laik-
raksts NRA izvérs attaisnoSanas kampanu, kuras ietvaros publicé gan pasa
A. Lemberga atbildes uz izvirzitajam apsudzibam33, gan tiesibu ekspertu vér-
téjumus34, gan ari Ventspils méru atbalstoSos Zurnalistu komentarus.3

Ari LA publicé Lemberga viedokli par politiskajiem oponentiem, kas kvalifi-
céjams ka klasiska skandalizacija:

«Bijusi valsts laikraksta «Diena» redaktore Sarmite Elerte un bijusais $a
uznémuma direktors Arvils ASeradens savulaik paSi sev pardeva valsts laik-
rakstus, izveidojot privatu akciju sabiedribu «Diena». PardoSanas cena bija tikai
1,9 miljoni Latvijas rublu, tas ir nepilni 10 tlkstosi latu, kaut gan tadi laikraksti
maksa vismaz 10 miljonus latu. Valstij netika samaksats ne par nosaukumu, ne
auditoriju. Vini to visu ieguva par velti.»3®

LA slejas publicéta ari intervija ar Lembergu, kura vinu uzruna ka nakamo
Latvijas premjerministru, intervijas tonis |auj to kvalificét ka sléptu politisko
reklamu.3”

Atkariba no biezuma, kada katrs no skandaliem ir atrodams konkréta laik-
raksta slejas, skaitliskas attiecibas var attélot Sadi (sk. 6. attélu):
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6. att. Aplukotajiem skandaliem veltito publikaciju daudzums trijos lielakajos
latviski iznakosajos laikrakstos.

Visvairak par Jirmalas telefonsarunam raksta NRA (47%), tai seko «Die-
na» (32%) un LA (31%). Par Lemberga kriminalvajasanu visaktivak raksta LA
(30%), tai seko NRA (28%) un «Diena» (26%). Ar seksualo minoritasu gajienu
saistita skandala atspogulojums prioritate ir laikrakstam «Diena» (25%), tai
seko LA (21%), bet vismazako uzmanibu tam velta NRA (7%). Diplomatiskais
seksa skandals visvairak apskatits laikraksta LA (10%), tai seko NRA (7%) un
«Diena» (4%). TreSo personu politiskas reklamas visvairak apspriez laikraksts
«Diena» (6%), bet daudz mazak LA (2%) un pavisam nedaudz NRA (1%). Tadu
skaitlisko sadalijumu iesp&jams skaidrot: NRA daudz raksta par R&zeknes tele-
fonsarunam, ta diskreditéjot A. Lemberga (viens no NRA Tpasniekiem) politiskos
pretiniekus no partijas «Jaunais laiks». Gratak izskaidrot NRA mazo ieinteresé-
tibu par seksualo minoritasu gajienu un ar to saistito skandalu - iesp&jams, tas
ir tade|, ka gajiens norisinas Riga. «Dienas» liela ieinteresétiba Saja skandala
izriet no ienemtas pozicijas, kuru nosaka tas uzsvértais atbalsts seksualo mino-
ritasu tiesibu aizstavibai. Savukart LA ataino So skandalu no nacionalpatriotiska
skatpunkta un uzstajas pret seksualajam minoritatém, kuru aktivitates uzskata
par valsts attistibai traucéjosam.38

Aplikotas laikrakstu publikacijas vértibas reti kad nosauc varda, daudz bie-
zak tas paradas impliciti, nevis ekspliciti. Tadé| blakus kvantitativajiem pétiju-
miem veikta ari publikaciju kontentanalize, kuras rezultatus parskatamibas la-
bad apkopo pieminésanas biezuma tabulas. Atkariba no saistiba ar skandaliem
pieminéto reizu skaita nosauktas vértibas veido Sadu izkartojumu:
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3. tabula

Vertibu pieminésanas reizu skaits publikacijas par skandaliem

Vértibas Pieminésanas reizu skaits
Tiesiskums 237
Godigums 180
Atklatiba 89
Atbildiba 77
Tolerance 57
Ciena pret sabiedribu 50
Uzticamiba 50
Kompetence 45
Tradicijas 27
Vienlidziba 23
Stabilitate 22
Pasnoteiksanas 19
Taisnigums 17
Izpratne 5

Par visvairak pieminéto vértibu - tiesiskumu - runa divéjadi: sakara ar ju-

ridisko normu neievéroSanu, vai ari pretéji - noradot, ka parkapums nav noti-
cis, un viss noris saskana ar tiesiskajam normam. Neatkarigi no ta, kura no mi-
nétajam nozimém tiesiskums minéts, ta vértibu Latvijas politiskaja vide atzist.
Diemzél pastiprinatu uzmanibu tiesiskumam izmanto populistiskos noltkos, ne-
vis ta veicinasanai. Ar tiesiskumu vai nu attaisno savu ricibu, vai apstidz savus
konkurentus. To ilustrg, pieméram, $adi izteikumi:

- A. Lembergs: Tiesiska valsti tikai tiesa var lemt, kurs ir vainigs, pie mums tas diemzél

parak biezi tiek piemirsts, tapéc es par atkapSanos pat nedomaju. Ta saucama Grinber-
ga lieta ir klajakais un bezkaunigakais politiskais pasttijums Latvijas vésturé, ta ir lieta
ar vaju juridisko, bet lielu politisko motivaciju.

G. Bérzins: Sava btiba Latvija ir tiesiska valsts, ka to atzinusi ari misu Valsts prezi-
dente. Probléma dal€ji ir miisos pasos. Més satraucamies, ka ir mazas algas un pensi-
jas, nav socialo garantiju, un rodas jautajums, ka Sis problémas risinat?4

- A. Brigmanis: Tiesiska valsts un misu neatkariba ir dargakais, kas mums ir. Tie, kas
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gaja uz barikadém domaja par So jauno valsti, par to, lai mums nebitu ka senaja pa-
runa, «ka mazos zaglus liek cietuma, bet lielos ce] amatos». Vai visi tie, kas kaut ko
izdarijusi arpus likuma, sanem tadu sodu ka pelnijusi? Vai tie, kas sodu spriez, to pieskir
adekvatu tam, ko sodamie pelnijusi?+

R. Dzintars: Tiesiskums pastav, tikai diemz&l dazas grupas ir krietni vien tiesiskakas par
citam. Més vértéjam to, ka valsts un tiesu sistéma spéj aizstavet manas un visas tautas
intereses. AtsaukSos uz pédéja laika diviem visskalak izskan&jusajiem notikumiem -
viens ir Jirmalas kukuloSanas skandals. Otrs ir 16. marts - diena, kad Latvijas valsts ta
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vieta, lai nodrosinatu Latvijas karaviriem, vinu atbalstitajiem, bérniem un mazbérniem
iespéju pieminét cinu biedrus, piekapas pardesmit banditu jeb teroristu priekéé,vparé-
dot, ka vinu tiesibas Saja gadijuma ir lielaka vértiba neka pasas tautas tiesibas. Sados
brizos man gribas teikt, ka valstij ar tiesiskumu ir |oti lielas problémas.*

- A. Kalvitis: Liepnieks ir izveidojis sabiedrisku organizaciju, un es ka valdibas vaditajs
nevaru liegt vienam no saviem padotajiem piedalities sabiedriska kustiba. Otram kar-
tam, ja vin$ darbojas valsts likuma ietvaros, tad drizak més varétu runat par &tiku un
morales normam, bet SinT gadijuma es esmu So situaciju izanalizéjis, un, ja tads prece-
dents notiktu, ka es atlaistu Jurdi Liepnieku ta iemesla dél, ka vins ir vienas sabiedriskas
organizacijas, kustibas loceklis, protams, tas butu |oti divains precedents. Ta ka es dri-
zak uzskatu, ka vinam pasam ir jatiek ar Siem moréales un &tikas jautdjumiem gala.*?
Ta tiesiskums k|Ust par politiskas sofistikas sastavdalu un jédziena nozi-

me relativizéta - ar to attaisno personisko interesu prevalésanu par valsts
interesém un nevélésanos uznemties atbildibu, ka ari uzsver noskirumu starp
likumiem un étiku. Lidzigi izmanto ari godigumu un atklatibu - tie padariti par
politiskas cinas instrumentiem, kas diskursa parstav nevis konkrétu jégu un
parliecibu, bet ir simboliska kapitala vairosanas lidzeklis. Politikiem svarigi vé-
Iétaju acis izskatities godigiem un atklatiem. Lai So iespaidu panaktu, vini ir
gatavi izteikt vislielakos melus.** Ir acimredzams, ka politiki piesauc vértibas,
lai paraditu sevi sabiedribai iesp&jami parliecinosaka veida. Turpretim, nonakot
aizkulisés, vini Sos atribltus atmet, jo tiem nav tieSa sakara ar politikas realo
veidoSanu. Situaciju lieliski ilustré Jirmalgeitas telefonsarunas, kas kluva par
pirmsvélésanu gada skalako skandalu.

4. tabula

Vértibu pieminéSanas biezums saistiba ar Jiirmalgeitu

Veértibas Pieminésanas reizu skaits
Godigums 97
Tiesiskums 59
Atklatiba 45
Uzticamiba 34
Atbildiba 32
Ciena pret sabiedribu 23
Kompetence 17
Vienlidziba 8
Stabilitate 8
Pasnoteiksanas 6
Taisnigums 5
Tradicijas 4
Tolerance 3
Izpratne 1
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- .. demokratija paredz to, ka vismaz dal€ji sabiedriba politikiem uzticas. Ne tapéc, ka
més sagaidam no viniem tikumisku Skistibu, bet tapéc, ka vismaz laiku pa laikam ir
Spé&jigi aizstavét ne tikai savas personigas intereses, bet vértibas un principus, kas sva-
rigas sabiedribai kopuma - drosiba, stabilitate, taisnigums, tiesiskums ir &tikas katego-
rijas, saskana ar kuram més vértéjam politiskos IEmumus. Un bitu mulkigi uzticéties
politikiem, kuri, izradas, patiesiba doma vienigi bodnieku kategorijas. 45

- Ja kadam deputatam par vina balsi maksa, tad ta ir korupcija. Mums vajadzétu diskutét
par to, ka realo varu realizé nevis deputati, savstarpé&ji vienojoties, bet ka Jirmala - cil-
véki, kuri neparstav partijas un neuznemas politisko atbildibu. Mums jadoma, ka to no-
vérst, jo citadi deputats atnak uz sédi un dara to, ko vinam pateicis kads bagatnieks.46

- Tas, kas notika Jirmala un Rézeknég, ir Sausmigs kauna traips, kas arkartigi grauj de-
mokratiju. Bet ir ari laba zina - Saja lieta norit izmekl€sana. Ja Latvija nebitu tiesiska
valsts, més par balsu pirkSanu neko pat neuzzinatu. Vai varam izslégt, ka kaut kas
lidzigs nav noticis citur? N&, bet es tomér esmu parliecinata, ka vairakums pasvaldibu
ir godigi ievéletas un tajas strada kartigi un godpratigi cilvéki. Vel katrai personai ir
jaapzinas sava atbildiba un loma, Tpasi jau tadai, kas iepem kadu amatu.?’

- Jlrmalgeitas skandals tikai atmodinaja snaudoSu vulkanu un sabiedriba péksni ierau-
dzija, ka tas lietas notiek - zvani, tualetes, aploksnes... Ciniski, bet patiesi un, cergéjam,
dziedinosi, jo radas ilizija, ka péc sabiedribas karstajam diskusijam saksies morala pas-
attiriSanas un ari pozitivas izmainas Jirmalas domes IEmumu pienemsanas kartiba.*

..sabiedribai tas radija politisko psihotraumu.#

- Neviens ministrs, pat vislabakais, nevar veiksmigi stradat, ja vins nebauda sabiedribas
uzticibu.%0

Patiesiba demokratija ir beigusies ar vélésanam - vismaz $ada doma izskang&jusi no
ievéléto amatpersonu mutém: «Jis pasi mds ievélgjat.» Misu vélétaji nav neizglitoti
mulki - vienigi oti viluSies solijumos, kas iekritusi sveSos makos. Pirms valstij nozimi-
gas dienas, véléSanam, vini var izdarit secindjumu: ja reiz lietas norisinas ta ka paga-
jusaja nedéla JUrmala, tad patiesiba nav nepiecieSamas ne véléSanas, ne Saeima.s!
Visbiezak Jirmalas telefonsarunu ierakstu skandala sakara piemin godigu-
mu, tiesiskumu, atklatibu, uzticamibu, atbildibu un cienu pret sabiedribu. Asas
diskusijas, kas notikusas ap So skandalu, izvirza jautajumu, vai Latvija patieSam
ir tiesiska valsts jeb likumi ir jaievéro tikai tiem, kuri neatrodas varas pozicija.

Viena no uzskatamakajam ilustracijam skandalu kaitigajai iedarbibai uz
sabiedribu ir Jirmalgeitas subskandals, kas izveidojas sakara ar Jirmalas at-
tistibas plana pienemsanas procediiru. Sai sakara JAB aktivi iesaistijas savas
pilsétas politiskaja dzive, cenSoties panakt to, lai svarigu IEmumu pienemsana
uzklausitu ari sabiedribas viedokli. Parasti skandali rodas tade|, ka normas par-
kapums jau ir noticis un sabiedriba to uzzina tikai post factum, tai atliek tikai
reagét, bet ne iesaistities. TaCu biedriba izveidojas bridi, kad vél Jirmalas at-
tistibas plana detalas bija iesp€jams mainit. Tas, ka JAB viedokli nenéma vera,
vairoja subskandala negativo lomu, jo atklati nodemonstréja sabiedribai, cik
maz Latvijas politikiem rip vélétaju intereses.
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Jarmalgeitas materialu (telefonsarunu) publiskoSana rosinaja diskusiju par
fundamentaliem jautajumiem: kadeé| politiki nepilda solito, kur ir politiku apzini-
gums un atbildiba par saviem darbiem, ka ari jautajumu par politiku paklausa-
nos vai nepaklausanos tiesiskajam normam. Diskusija par vértibam notika gan
politiku vidd, gan plassazinas lidzeklos, gan sabiedriba. Sabiedribai vairak riip
parkapumu moralais konteksts, politikus vairak interesé juridiskas un tehniskas
detalas. Situacija labi redzama politiku divkosiba, vinu runas par godigumu, tie-
siskumu un atklatibu nevis tade|, ka vinus uztrauc parkapums, bet gan satrauc
tas, kas un ka uzzinajis minéto faktu un ka tas nonacis atklatiba.

Tada attieksme vél uzskatamak paradas Jurmalgeitas turpinajuma saistiba
ar Rézeknes un I. Jaunalksnes sarunu publiskosanu. To izmanto ka aizsardzibas
mehanismu, kas novér$s uzmanibu no sarunas bitibas (parkapuma), méginot
par vainigajiem padarit informacijas publiskotajus. Nenoliedzami, ka sarunu no-
klausiSanas ir juridisks jautajums, tacu, padarot to par galveno, sekundars k|lst
jautajums par parkapumu. Tos, kas vélas skatit jautajuma bitibu, uzdod par uz-
bazigiem nekaunam, kas uzvedas necienigi, jo parkapj citu individu cilvéktiesi-
bas un izrada necienu pret vinu privato dzivi. Retorika |ava politikiem izvairities
no parkapuma fakta atklatas atziSanas. Politiki atbildibu noslicindja bezgaligas
diskusijas par otrskirigiem jautajumiem, notikuma detalam, ta veicinot neétisku
politiskas uzvedibas praksi - skandalozas situacijas izdaritaja neatzities, kas
viniem saglabaja ievérojamu dalu simboliska kapitala, ko nenovérsami zaudétu,
ja vini savu vainu atzitu.

Lidzigu stratégiju veiksmigi izmanto ari A. Lembergs, kura kriminalvajasa-
nas skandals ir otrs skalakais pirmsvélésanu perioda.

5. tabula
Vértibu pieminésanas reizu skaits saistiba ar A. Lemberga kriminalvajasanu
Vértibas Pieminésanas reizu skaits
Tiesiskums 83
Godigums 43
Atklatiba 21
Kompetence 19
Atbildiba 17
Ciena pret sabiedribu 10
Uzticamiba 10
Taisnigums 6
Vienlidziba 3
Stabilitate 2
Pasnoteiksanas 2
Tradicijas 1
Izpratne -
Tolerance -
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- Skiet, ka Korupcijas novérsanas un apkaro$anas biroja cilvéki ta Tsti nav izlasijusi liku-
mus. So jautajumu regulé pamata likums Par pasvaldibam. Protams, vienmér var ga-
dities, ka kads domes IEmums ir nelikumigs, un tada gadijuma pasvaldibu lietu minis-
tram ir pienakums un tiesibas vérsties pie domes un Ilgt, lai ta So nelikumigo IéEmumu
atcel.%?

- Ventspils méram KNAB secindjums Skietot absurds: Tagad iznak, ka nevienu iesniegu-
mu, lidzot parbaudit faktus, nevar rakstit, jo, ja atklasies, ka tie neapstiprinas, pret
iesniedzgju saks kriminalvajasanu. Jebkurs drikst vérsties valsts parvaldes institlcijas
un |0gt atbildi: parbaudijam - ir noziegums vai nav nozieguma. 53

- Pasvaldibu lietu ministrs Maris Kucinskis: «Neviens cits pasvaldibu vaditajs ta neuzdro-
Sinatos ignorét valdibas rikojumu.»5

- Tadéjadi saglabajas situacija, kas liecina par valsts tiesisku nesp&ju novérst Ventspils
méra A. Lemberga patvalu neapstiprinot darba MK akceptéto parstavi.s>

- Izbrina motivacija, ar kuru kriminalvajasana ta saucamaja Ojara Grinberga lieta ir uz-
sakta tieSi pret Ventspils pasvaldibas vaditaju, nevis, pieméram, bijuso ekonomikas
ministru Krisjani Karinu. Ne mazak divains ir fakts, ka prokuratiira lietu uzsak saistiba
ar iesniegumu, kura es lidzu parbaudit faktus par iesp€jamajiem likumparkapumiem
no Ojara Grinberga un Krisjana Karina puses.5®

- Regionalas attistibas un pasvaldibu lietu ministrija, atzinusi, ka pielautas nepreci-
zitates minéto MK rikojumu sagatavo$ana, un noradijusi, ka «nav juridiska pamata
saukt pie atbildibas Ventspils pilsétas pasvaldibas amatpersonas par Sadu rikojumu
nepildisanu».s’

- «Ir pilnigi saprotami mérki - mani politiskie pretinieki vélétos, lai es partrauktu savu
politisko darbibu», sacija A. Lembergs, noradot, ka viens no Sadiem politiskajiem preti-
niekiem ir DZordzs Soross. 8

- «Sobrid tiek skatits jautajums, k& mani fiziski novakt... fiziski vienkarsi noslepkavot. Ir,
kas to jautajumu ir cilajusi», Zurnalistiem sacija Lembergs.

- Vin$ mégina sevi attaisnot un radit pozitivu télu - ta A. Lemberga reklamé&sanos, turot
rokas kaki, skaidro politologi. Politologs Janis Ikstens: «Vina stratégija acimredzot ir
to visu parvérst par farsu, ko vin$ centies darit citas reizés, - apstdzibu padarit par
absurdu un tada veida atbrunot sarunu biedrus, nevis atbildét péc bitibas.»°

- Ventspils augstskolas profesors Janis Silis: «Pret Aivaru Lembergu vérsta reklamas
kampana televizija noteikti iziet arpus jebkadas tiesiskas valsts ramjiem. Ko talak? Vai
tagad sagaidisim, ka jebkuru no mums var apmelot ar lidzigu demagogisku jautajumu
palidzibu? [..] Tomér ne «Delna», ne «Providus», ne ¢aklie politologi nece| ne ausu. At-
klatibu un taisnibu pieprasis cita gadijuma.»5!

Saistiba ar So skandalu visbiezak pieminétas vértibas ir tiesiskums, godi-
gums, atklatiba, kompetence, atbildiba un ciena pret sabiedribu. Ta ka skan-
dala batiba ir likumparkapums, tad tiesiskums ir galvena vertiba, ko aktualize.
Tacu Sai gadijuma nevar runat par vienu un to pasu tiesiskuma izpratni: pret
A. Lembergu vérstas publikacijas uzsver, ka Lembergs nirgajas par tiesiskumu,
jo atsakas paklauties ekonomikas ministra un prokuratlras paveélém, savukart
pats Ventspils mérs un vina atbalstitaji pieprasa, lai pie atbildibas sauc tos, kas
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dod Sis, vinuprat, prettiesiskas pavéles. Diskusiju par tiesiskumu veido divi péc
btibas vienadi, bet pret€ji versti viedokli. Viens uztur apsudzibu par parka-
pEju, bet otrs apslidz parkapuma pasu apsidzetaju. Tas liek uzdot jautajumu,
cik godigas savas darbibas un apgalvojumos ir abas konflikta iesaistitas puses:
kadi ir to patiesie mérki? Kurs isti aizstav tiesiskumu un kurs par to nirgajas?
Skaidras atbildes uz So jautajumu ta ari nav. Toties var labi redzét, ka politisko
cinu karstuma degrade gan tiesiskumu, gan godigumu, gan atklatibu, gan citas
vértibas.

Lemberga kriminalvajasanas skandalam veltitajas publikacijas paradas ari
konkrétu mediju - laikrakstu «Diena» un NRA viedoklis. «Diena» prokuratirai
lGdz izvértét Lemberga sludinajumu par Grinbergu, ta iesaistoties skandala.
Savukart, NRA uznemas Ventspils méra advokata lomu, aizstavot vina ricibu
sabiedribas acis. Tada veida mazinas mediju starpnieka loma publiskaja telpa,
liekot ar aizdomam uztvert laikrakstu informaciju. Uzticibas mazinasanas palie-
lina $i skandala negativo ietekmi uz Latvijas publisko vidi.

Lemberga skandals, tapat ka Jirmalgeita, rada, ka nievajosa attieksme
pret valsti un likumiem ir pienemama ricibas stratégija, ja valsti un likumu par-
stav apstdzeta politika konkurenti. Prasmigi iesaistot notiekosaja plassazinas
lidzek|us un aktivi pauZot savu viedokli publiskaja telpa, Lembergs panak to, ka
dala sabiedribas nostajas vina pusé. Ta vinam izdodas izmantot skandalu sava
laba - nostiprinat un vairot savu simbolisko kapitalu. Lemberga piemérs para-
da, ka ar labi izplanotu publicitates kampanu politikim izdodas radit iespaidu,
ka vins$ ir pilnigi atklats pret sabiedribu, ka vinam nav neka slépjama, jo vins ir
godigs un likumpaklausigs: «Es tiesiska valsti aizstavu savu patiesibu ar tiesis-
kiem lidzekliem.» %2 Vienlaikus Lembergs panak, ka vélétaji nostada vinu pari
tiesiskam un visam citam normam, kuru ievéroSanu pasi uzskata par svarigu
(kad Lembergu nomin€ja par premjera kandidatu, ZZS atbalstitaju skaits pie-
auga par 5%). Ka atzimé Augusts Brigmanis:

«Lembergs ir Joti diskutabla personiba, kddam vins ir bagats Latvijas cilvéks, vél ka-

dam - tads, kas valstij kaut ko nozadzis. Bet ir virkne cilvéku, kuri uzskata - valstij ir

vajadzigs saimnieks. Ja més aptaujas redzam, ka Lembergs ir otrs popularakais cilvéks

aiz prezidentes, sakiet, vai tie balsotaji ir mulki? Tas liecina tikai par to, ka Lembergs ir
cilvéks, bez kura Latvija nav iedomajama.»%3

Secinajums: Latvijas vélétaju simpatijas daudz labak piesaista no politi-
ka téla izrietosas simboliskas asociacijas, nevis vina argumentacijas un ricibas
izveértéjums.

Kombinacija ar toleranci (iecietibu) un atbildibu jautajums par tiesiskumu
un ar to saistitajiem notikumiem. Zimigi, par toleranci runa gan pozitiva, gan
negativa nozimé. Tie, kas aizstav seksualas minoritates, uzsver, ka Latvijas
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sabiedriba trukst tolerances pret citado, savukart vipu pretinieki (pieméram,
kardinals Janis Pujats) - ka tolerances ir par daudz.

6. tabula

Vértibu pieminésanas reizu skaits saistiba ar seksualo minoritasu gajienu

Vértibas Pieminésanas reizu skaits
Tolerance 46

Tiesiskums 32

Atbildiba 20

Tradicijas

Vienlidziba
Stabilitate

Ciena pret sabiedribu
Godigums

Atklatiba
PasnoteikSanas
Taisnigums
Kompetence
Izpratne

Uzticamiba

N
o
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- Homoseksuali un to atbalstitaji visai biezi lieto vardu tolerance jeb iecietiba. Ir jasaprot,
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ka visam ir savas robezas, pat kosmosam. Ari tolerancei tas ir. Més neesam atteikusies
no tolerances un kluvusi netoleranti, ka to iedomajas homoseksuali un to atbalstitaji.
MEs esam un bdsim toleranti, ir jasaprot, ka Sodien més apzinamies robezu, lidz kurai
més varam iet sava tolerance.t*

«Sprints, ko Austrumeiropa veica ceja no totalitarisma uz demokratisku kapitalismu, ti-
kai aréji bijis veiksmigs - kamér sabiedriba spé&ja apvaldit skréjiena gltas psihologiskas
traumas un kultlirSoku no saskarsmes ar tolerances prasibam, kas Rietumu sabiedribas
veidojas gadu desmitos. [..] Uzbangota nepatika pret seksualajam minoritatém uzrada
savdabigu nogurumu, aizkaitinajumu, vilSanos par demokratijas atgiSanu un iek|ausa-
nos Eiropas vértibu saimé. Cilveki reizém kaunigi, reizém atklati pauz nostalgiju péc
«stabilitates un skaidribas», «saimnieka stingras rokas», brivibu ierobeZo$anas labkla-
jibas varda.»ss

Maris Grinblats, TB/LNNK Saeimas frakcijas vaditajs: «Més ka nacionala konservativa
partija teiktu, ka Sis jautajums neietilpst miisu aizstavamo vértibu grupa.»&

«Ja Rigas dome tomeér atlaus ta saukto praidu, Nacionala speka savieniba (NSS) kopa ar
citam organizacijam aktivi piedalisies pasakumu blokéSana. Saskana ar visparpienem-
tam étikas un tikumibas normam NSS biedri un atbalstitaji ir gatavi izmantot ne tikai
nevardarbigus protesta veidus, lai pasargatu masu bérnus un lidzcilvékus no amoralas
sabiedribas piespiedu seksualizacijas», publiska véstulé norada partijas Nacionala spé-
ka savienibas valde.®

Dz. Jaundzeikars: «Es ka ministrs 100% droSibu nevaru garantét, jo var notikt visa-
di gadijumi, tapat ka notiek spradzieni kada lielveikala.» Ministrs pielauj, ka «vecas
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tantinas no maju logiem lies demonstrantiem virsi verdosu Gdeni», un ka interneta
esot paradijusies draudi par spridzek|u lietoSanu, tacu «policija Sos gadijuma teroristus
nevar identificét, tad€| labak piesargaties». 8

- §ajé nedélas nogalé pirmais incidents notika sestdienas priekSpusdiena pie Anglikanu
baznicas, kur izcélas kautin$ starp seksualo minoritaSu parstavjiem un vinu pretinie-
kiem. Bridi, kad dievkalpojuma dalibnieki atstaja baznicu, vini tika apmeétati ar maisi-
niem, kuros atradas fekalijas. PEc tam notikumi risinajas jau pie viesnicas «Reval Hotel
Latvija», kur seksualo minoritasu parstavji un vinu sponsori, nevalstiskas organizacijas
«Delna» un «Providus» rikoja diskusiju par pamattiesibu ievérosanu Latvijas sabiedri-
ba. Ari pie viesnicas bija pulc&jusies protestétaji, kas ne tikai izkliedza pret homosek-
sualismu vérstus sauk|us, bet ari apmétaja atpazitos gejus un lesbietes ar olam, fekaliju
maisiem un apl€ja vinus ar tdeni.®®

- Zurnalists Aivars 0zolins: «Varam secinat, ka Latvijas valdiba nav alternativa sidu
meté&jiem un faktiski ir to atbalstitaja. Varam secinat, ka Saja valsti neviens nevar jus-
ties dross, ka ir pasargats no moralas pazemosSanas vai pat fiziskas izrékinasanas, ja
iekslietu ministra ieskata neiederas policijas aizsardzibas vérta «vairakuma».»”

- Kardinals J. Pujats: «Janem véra, ka smaga Sodomas gréka uzspieSana tautai ar tiesu
draudiem no Eiropas Savienibas nevar neizraisit cilvékos emocionalu pretdarbibu.»”!

- Kardinals J. Pujats: «Man Skiet, notikumi virzas ta, ka vairs nevar klusét. Mani Soké, ka
musu valstsviri, politiki, prese métajas ar neprecizétiem terminiem «demokratija», «brivi-
ba», «iecietiba», lietojot tos absollta nozimé. Vai més varam ta absolutizét iecietibu? Nu
tad jalaiz vala visi cietumnieki un jasak likvidét visas represivas iestades! Lidz Sim ne valstu
starpa, ne iekSzemé, ne sabiedriba un pat ne gimenés nav iztikts bez sava Zagara. Jateic,
ka §1 visaptverosa milestibas un iecietibas daudzinasana ir vairak cilvéku ércinasana.»”

- Lai veicinatu iecietibu, abam iesaistitajam pusém bitu jadiskuté sava starpa, uzskata
K. Pétersone. «Nav pienemami, ka viena sabiedribas dala jaaizsarga no otras. Vardar-
biba nav pielaujama ne pret vienu cilvéku. Runa nav tikai par seksualo minoritasu tiesi-
bam, bet ari par sabiedribas normam un elementaram vértibam,» uzskata ministre.”

Blakus jau minétajam vértibam Saja skandala piemin ari tradicijas, vien-
lidzibu un stabilitati, un tas atskiras no paréjiem ar to, ka notiekosa disku-
sija parada divu pretéju attieksmju un vértibu sistému sadursmi - kluva re-
dzams, ka vertibas sava starpa konkuré. Ka atzimé 8. Saeimas deputate
Ilze Ostrovska:

«Homoseksualisma jautajuma nav runa par demokratiju, Seit ir runa par saprata laun-

pratigu izmantoSanu. Paslaik notiek cipa starp kristigam un homoseksualam vértibam,
un mums katram ir jaizvélas, pie kuram turéties.»”

Seksualo minoritasu gajiena skandals ir cina starp konformisma vértibu
piekritéjiem, kas centas nepielaut seksualo minoritasu gajienu, un pasnoteik-
smes (universalisma) vértibu atzingjiem, kuri So gajienu atbalstija, uzskatot, ka
liberali demokratiska sabiedriba ikvienam ir tiesibas dzivot péc saviem ieska-
tiem, publiski paust savu viedokli un cinities par savam tiesibam.

Cilvéku seksuala uzvediba vienmér ir bijusi no tam sféram, kas izraisiju-
si karstas diskusijas, stridus, kuros vienas sabiedribas dalas normu stingriba
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kontrasté ar otras normu liberalismu. Viena dala uzskata, ka nav nekadas at-
Skiribas starp homoseksualu un heteroseksualu laulibu, tapéc homoseksualiem
ir japieskir tas pasas tiesibas, kas heteroseksualiem, bet otra dala, ka homo-
seksualitate ir pretdabiska, nepareiza, tade| maksimalais tolerances daudzums,
uz kuru homoseksuali var cerét, ir tas, ka vinus neviens nevaja. Ir japiekrit
politologa Pétera Vinkela viedoklim, ka:

«Lai likuma un kultiras tradicijam paklausiga sabiedriba piecpadsmit gadu laika no

attieksmes pret homoseksualitati ka kriminali sodamu faktu (vai vismaz netikumu) par-

augtu «0, tas ir 0.K.!» attieksmé un ar smaidu uz lGpam izietu Rigas ielas, ir par daudz
prasits.» 7>

Konformisma vértibu aizstavji uzsver paklausanos visparpienemtajiem
likumiem, tradicionalajam normam. Vini ir skeptiski attieciba pret jebkadam
parmainam, lidz ar to ari negativi noskanoti pret seksualo minoritasu tiesibu
un brivibu legitimaciju. Vini norada, ka heteroseksuala gimene vienmér ir bijusi
jebkuras sabiedribas pamata, tadé| katra novirziSanas no ST modela apdraud ne
tikai tradicionalas vértibas, bet sabiedribu kopuma. STiemesla d&| konformisma
piekrit&ji ir negativi noskanoti pret seksualo minoritasu tiesibu un brivibu palie-
lindSanu. Turpretim pasnoteiksmes un universalisma vértibu piekritéjiem pret
seksudlo minoritasu tiesibu un brivibu palielinaSanu ir pozitiva attieksme. Ka at-
Zimé Eiropas Sociologisko aptauju macibu centra autori: «tie, kuriem ir svariga-
kas universalisma vértibas, ir tolerantaki un aizstav visu cilvéku labklajibu.»®

Sakara ar So skandalu dala politiku, pieméram, TP ir |oti uzmanigi savos
izteikumos, cenzdamies nepaust skaidru atbalstu nedz vienai, nedz otrai pusei.
Turpretim citi (JL, LPP un TB/LNNK) atklati pauz savu viedokli. TP politiku piesar-
dzibu varétu skaidrot ar to, ka nav isti zinams, ko par So jautajumu doma lielaka
elektorata daja - par to netika rikota neatkariga sabiedriska viedok|a aptauja.
Lidz ar to politiki nevaréja novertét, cik lielu simbolisko kapitalu vini varétu iegut
vai zaudét atkariba no ta, kuru viedokli atbalsta. Sis skandals atskiras ar to, ka
taja darbojas tikai skandala iesaistitie, kameér lielaka dala sabiedribas savu no-
staju nepauz. Briziem notiek «minasanas» ap vértibam, skaidri tas nenosaucot.
Tacu tas netraucé konflikta iesaistitajam pusém piesaukt sabiedribas viedokli
ka argumentu savas pozicijas stiprinasanai. Skandala raksturs |auj secinat, ka
galvena veértiba, par kuru diskutg, ir tolerance. Tai seko tiesiskums, jo abas
0pong&josas puses atsaucas uz savam tiesibam. Blakus Sim vértibam diskuté par
atbildibu, kuru vairas uznemties Rigas Domes atbildigas amatpersonas.

Ceturtaja lielakaja skandala par Latvijas diplomata vajasanu Baltkrievija un
tai sekojosSam apstidzibam pornografijas izplatiSana visbiezak pieminétas vérti-
bas ir tiesiskums, atklatiba, atbildiba, ciena pret sabiedribu un kompetence.
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7. tabula

Vértibu pieminésanas reizu skaits saistiba ar Latvijas diplomata vajasanu

Baltkrievija

Vértibas Pieminé&sanas reizu skaits
Tiesiskums 24

Atbildiba

Atklatiba

Ciena pret sabiedribu
Kompetence
Pasnoteiksanas
Tolerance

Godigums
Uzticamiba

Izpratne

Vienlidziba
Taisnigums
Tradicijas

Stabilitate -

IR = INNINININ| WS

AM preses sekretars Atis Lots: «AM Latvijas diplomata darbiba nav konstaté&jusi neka-
dus faktus, kas attaisnotu $adu Baltkrievijas iestazu ricibu.» Lots noradija, ka AM gaida
atvaino$anos no Baltkrievijas, un piebilda - gadijuma, ja incidents netiks risinats, AM
neplano pret Baltkrieviju rikoties ar netiesiskam metodém. KratiSanas laika konfiscéta-
jas kasetés ir bijusi zinu ieraksti, nevis pornografiskas filmas, informéja Lots, atkartoti
uzsverot, ka Baltkrievijas iestazu riciba, veicot kratiSanu diplomata dzivokli, ir rupjs
Vines 1961. gada konvencijas par diplomatiskajiem sakariem parkapums, tapéc Balt-
krievijai ir jauznemas atbildiba par notikuso.»””

LNT un TV3 ceturtdien zipu sizetos demonstré&ja Latvijas diplomata Reimo Smita dzi-
vokIT ar slépto kameru filmétos kadrus. Ari baltkrievi esot Sokéti par So siZetu, jo Vvél
nekad savos televizora ekranos nebija redzgjusi divu virieSu seksa ainas.’

Lai ari Baltkrievija parkapusi starptautisko konvenciju, tas neatce| ne diplomata, ne
vina vadibas atbildibu par notikuso. Ari miklainais dzivoklis, kura R. Smits dzivojis bez
apaksnomas liguma, pielauj minéjumus, ka diplomatam bijusi «dubulta» dzive.”

Galu gala A. Pabriks sadusmojas un pazinoja, ka «ne jau mana laika Sis diplomats aiz-
brauca un Baltkrieviju un noiréja tur dzivokli». Tas esot noticis, kamér ministriju vadija
«JL» biedre Sandra Kalniete. Lai nu jaunlaicéni prasot atbildibu no vinas!»8

Pazinojuma ASV véstnieciba uzsver, ka 25. jalija diplomata dzivokli veikta kratisana
un personigo mantu konfiscésana ir klajS 1961. gada Vines konvencijas par diploma-
tiskajam attiecibam parkapums. Véstnieciba nosoda Sadu Baltkrievijas attieksmi pret
diplomatu un aicina Baltkrieviju ievérot starptautiskas tiesibu normas un saistibas.8!

«Manuprat, ir pamats uzskatit, ka Sobrid notiekosais ir pirms 9. Saeimas véléSanam,
visticamak, Krievijas specdienestu reziséta pedofilijas skandala jauns variants.» Sacija
arlietu ministrs Artis Pabriks, komentéjot Latvijas diplomata skandalu Baltkrievija.®
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- Nesen zurnals «The Economist» pauda viedokli, ka - lai gan jaunas Eiropas valstu eko-
nomikas attistas labi - augstas politiskas kultdiras iedibinasanas un politisko reformu
veikSanas spéja $ajas valstis, tatad ari Latvija, kops iestasanas ES, kas bija parmainu
dzinulis, ir samazinajusies. Es domaju, ka Latvijas sp€ja saglabat godigu un uz civili-
zacijas politisko veértibu aizstavibu vérstu nostaju attiecibas ar Baltkrieviju, butu labs
apliecinajums tam, ka «The Economist» téze uz Latviju neattiecas.??

St konflikta uzmanibas centra ir tiesiskums, jo lieldka dala publikaciju ap-
IGko Baltkrievijas puses izdarito Vines konvencijas parkapumu. Tas, kapéc Saja
skandala tiesiskums kluva par galveno veértibu, ir skaidrojams ar to, ka jau
no skandala sdkuma tika paustas bazas, ka Baltkrievijas puses riciba ir poli-
tiski motivéta. Diplomata seksuala orientacija un uzvediba tika padarita par
apkaunojumu Latvijas valstij. Sis skaidrojums izriet no notikumu hronologiskas
secibas. Diplomata seksa skandala sakums ir nedéJu péc incidenta ar fekaliju
mesSanu uz seksualo minoritasu parstavjiem un to atbalstitdjiem, kuri pulcéjas
pusé un aktivi mekl€ja arvalstu politisko atbalstu, kas ari tika sanemts.

Tiesiska aspekta dominante skandala apliikojuma aizéno ST skandala étisko
dimensiju. K& parada pétijuma iegitie dati, par pasa diplomata un Latvijas Ar-
lietu ministrijas atbildibu sakara ar valsts téla apkaunosanu diskuté mazak neka
par tiesiskumu. Baltkrievija ir autoritara valsts, kuras specdienesti pastiprinati
seko lidzi visu arvalstnieku dzivei, it Tpasi, ja vini ir pret Aleksandra Lukasenko
diktatorisko rezimu kritiski noskanotas valsts diplomati. To zinot, Latvijas dip-
lomats Raivo Smits ir uzvedies bezatbildigi, jo ir pielavis, ka Baltkrievijas spec-
dienesti ir ieguvusi Latvijas valsti kompromitéjoSus materialus, proti, diplomata
privatas dzives videoierakstu. Diemzél, nedz laikraksti, nedz politiskie komenté-
taji nepievérsa pienacigu uzmanibu Sim apstaklim, ta nepildot savu pienakumu
pret sabiedribu - veicinat &tisku diskusiju.

Saistiba ar treSo personu apmaksatajam politiskajam reklamam pirms
9. Saeimas véléSanam visbiezak pieminétas vértibas ir tiesiskums, godigums,
atklatiba, pasnoteikSanas, ciena pret sabiedribu un atbildiba.

- JGrmaIavs skandals ir spilgts apliecinajums tam, ka saimnieki partijam ir milusi un tam
lidzigi. So cilvéku prieksa politikiem ir jataisnojas, tie nosaka isto toni. Ja, més varam
atdarit, nebalsojot par to vai citu partiju nakamajas vélésanas, tacu Siem cilvékiem ir
nauda, kas Jauj piesaistit profesionalus reklamas un sabiedrisko attiecibu specialistus,
izlikt &smu, un vélétaji atkal diemzél uzkeras.®

- A. Brigmanis: «Mums jalauj vélétajiem iet uz vélésanam ar skaidru galvu. Tapéc ZZS
ir pateicis, ka 90 dienas pirms vél&Sanam jabeidz visas TV un videoreklamas, stabiem
jabat briviem no politiku sejam. Vai péc $a skandala jums kaut ko izteiks, ja kads jas
uz balta zirga, staigas gar jiras krastu vai skaldis malku? DiemZzél So ieceri Saeima at-
balstam tikai més un «Jaunais laiks». Visi paréjie grib Sis reklamas griezt un rullét lidz

pasam véléSanam. Nost reklamas un kampanas, ejam pie tautas un stastam par saviem
planiem un iecerém.»8>
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8. tabula

Vértibu pieminésanas reizu skaits saistiba ar treso personu politiskajam
reklamam

Vértibas Pieminésanas reizu skaits
Tiesiskums 12

Godigums

Atklatiba
Pasnoteiksanas
Ciena pret sabiedribu
Atbildiba

Uzticamiba
Stabilitate

Tolerance

Vienlidziba
Taisnigums
Kompetence
Tradicijas -
Izpratne -

R, NNDWWOL

- Savéjo partijas reklamu senie biznesa partneri Liepnieks un «Creative Laboratory»
rikotajdirektors Kaspars RolSteins pasniedz ka «varda brivibas» apliecinajumu. Varda
briviba ka sevis cildinasana, pilsoniska staja ka partejiska angazétiba, cilvéktiesibu
ievéroSana ka likuma apiesana TP reklamistiem acimredzot Skiet |oti radoSs pané-
miens - teju vai dzirdam vinu pasapmierinato kikinasanu par «lohiem», kurus nu «ap-
Cakarésim» atkal.s

Politologe R. Karklina: «Politikiem ir pienakums runat ar sabiedribu, tomér ir starpiba,
vai vini to izmanto ka demokratiska procesa sastavdalu vai ari dazi «naudas maisi par-
nem publisko telpu, ierobezojot citu runas brivibu».8”

Ierobezot treSo personu térinus partiju kampanam - $adu soli likumdoSanas izmainas
gatavi spert vai visi parlamenta parstavétie politiskie spéki, iznemot Tautas partiju
(TP), kura uzskata - tas bitu varda brivibas un demokratijas ierobezojums. Jaatga-
dina, ka tiesi TP ministri tiek slavinati partijas biedra un premjera Aigara Kalvisa (TP)
biroja vaditaja Jurga Liepnieka organizacijas «Sabiedriba par varda brivibu» (SVB)
reklamas klipos. ST biedriba ka tre$a persona veido TP ministru reklamas, no kuram
pati partija nav norobezojusies. Politologi un tieslietu specialisti gan jau vairakkart no-
radijusi, ka treSo personu viedoklis par kadu politiki vai partiju, ja tas pie sabiedribas
nonak pirktas reklamas veida, ir politiska runa, kas pirmsvélésanu laika ir ierobezoja-
ma. TreSas personas térinu limits ir, pieméram, Francija, Lielbritanija, Kanada.s8

Kadi nezinami Liepnieka un RolSteina draugi un darijumu partneri maksaja par to, lai
TP tikamie viedokl|i ieglitu plasaku ievéribu, neka tie spétu izcinit briva ideju konku-
rencé. Ja kada partija Sadi paplasina tas «telpu» vélétaju galvas, citas partijas nevar
uz to mierigi noskatities, un sakas nezéliga un bezprincipiala cina. Ja politisko reklamu
neierobezo, politiki k|Gst atkarigi no finansétajiem un spiesti pirmam kartam domat
par vinu, nevis vélétaju interesém. Nekontroléta sacensiba partiju starpa par naudu
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faktiski padara politiku tikai par pasu bagatako partiju cinu. Tas nenozimé, ka jebkura
politiska reklama ir kaitiga demokratijai, pieméram, ta var palidzét sevi pieteikt jau-
niem politiskiem spékiem.8

- Reklamists E. Stendzenieks: «Sobrid més esam situacija, kad katrs labs vards ir likum-
parkapums. Kad viss negativais ir «objektiva informacija», bet viss pozitivais - «nelieti-
ga reklama». Beidzot més esam tikusi lidz kulminacijai: sliktais ir labs un labais - slikts.
Probléma ir tur, ka, sekojot tikai sliktajam, izaug valstisku nihilistu, izdzisusu pesimistu
paaudze.»®®

- Melot, apiet likumu un nirgaties par vélétajiem Latvija politikiem joprojam atmak-
sajas.”t

Politiskajas reklamas izmanto tos pasus principus, kas darbojas patérina
precu un pakalpojumu reklamu sféra - simbolisko asociaciju kédi, kas padara
reklamas objektu pievilcigu konkrétajai auditorijai. Pateicoties tam, politiskas
reklamas ir salidzinoSi efektivs vélétaju uzrunasanas veids un to ierobezojumi
ievérojami samazinatu véléSanu kampanas rezultativitati. Tas rada jautajumu,
cik étisks ir Sis priekSvélgéSanu cinas instruments; ta lietojums biezi atgadina
manipulacijas ar auditorijas viedokli. Tas ir pirmais apstaklis, kas padara politis-
ko reklamu tik sensitivu pret skandaliem.

Otrs apstaklis: priekSvélésanu kampanas reklamu finans€juma ierobe-
Zojumus skata un diskuté par tiem jau vairakus gadus, tomér méginajumi
samazinat politisko reklamu lietojumu Latvija Iidz Sim nav vainagojusies ar
véra nemamiem panakumiem. Sai konteksta tre$o personu veidotas politis-
kas reklamas paradas ka kart€jais veids, ka apiet likuma noteiktas kampanas
finanséjuma normas un raisa asas diskusijas par tiesiskumu. Apspriezot jau-
tajumu Saeimas komisija, viens no reklamu veidotajiem Jurgis Liepnieks ietei-
ca komisijai neizgazt dusmas un neapmierinatibu par sabiedrisko organizaciju
apmaksatajam reklamam, jo Latvija nav normativo aktu, kas regulétu «treSo
personu» iesaistiSanos politiskaja reklama.®2 Normativo aktu neesamiba pada-
ra parkapumu par étisku problému - tas, vai $is reklamas tiek vai ari netiek
lietotas, ir atkarigs no ieintereséto personu moralas parliecibas. Partijas, kuras
izmanto So instrumentu, liek sabiedribai Saubities par savu &tiskumu. Sakara
ar to sabiedriba par atklatibu «Delna» aicinaja Tautas partijas parstavjus Sa-
eima un valdiba distancéties no biedribas «Sabiedriba par varda brivibu» sak-
tas reklamas kampanas, ta nodrosinot godigu konkurenci vélésanas. «Delnas»
padomes priekSsédétajs Roberts Putnis agentliru LETA informéja, ka nosdtijis
Sis partijas politikiem véstules, «noradot uz likumiskajam un é&tiskas dabas
problémam TP kampana.»** Atbildot uz parmetumiem, J. Liepnieks 20. sep-
tembra raidijuma «Kas notiek Latvija?», pazinoja, ka likumdoSana un morale
esot «divas dazadas lietas, ko vajadzétu sadalit».% P&c tam TP biedrs A. Skéle
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atzina, ka 16. marta ir ziedojis «Sabiedribai par varda brivibu» 300 000 latu,
par kuriem tad ari tapusas skandalu radijusas reklamas.

Neskatoties uz asajam diskusijam, kuras izvértas gan Saeimas komisija,
gan plassazinas lidzeklos, parkapuma veicgjus nebija iespéjams saukt pie tie-
siskas atbildibas un ari reklamu parraidi partrauca. Skandals pamazam noplaka,
tomér tas atstaja paliekoSu iespaidu uz sabiedribas un politiku attiecibam - ka
to formul&ja zurnalists Aivars Ozolins:

«Brutali nerékirjédamés near likuma garu, ne ar étiku un morali, ne ar vélétaju veselo sapra-

tu, Lemberga, Skeles un Slesera jeb LSS korporacijas partijas apliecina, ka ari ir tikai fikcija

un paklausigas valsts varas ka savu ipasnieku labklajibas un nesodamibas nodrosinasanas
lidzeklis. Piedavajums véletajiem ir atklati cinisks - balsojiet par mums, un mes turpinasim
darit, ka lidz s$im, - rakstisim pasi sev likumus, kuriem pasi ari uzsplausim.»9

Ta ka skandals attistijas tikai divus ménesus pirms vélésanam, tad ir pa-
mats uzskatit, ka tas palielinaja vélétaju skaitu, kas neizmantoja savas balss-
tiesibas vélésanu diena.

Ceturta dala: Politisko skandalu ietekme uz 9. Saeimas vélésanam

Dazada méroga skandali, kas norisindjas pirms 9. Saeimas véléSanam, un
pieaugosa sabiedribas neapmierinatiba ar politikiem |ava prognozét, ka vélétaji
So neapmierinatibu paudis ar balsojuma palidzibu. Tomér vélésanu rezultatos
Si nosodo$a attieksme pret skandalos iesaistitajam partijam un to parstavjiem
neparadijas, tiesi otradi, Sis partijas guva ievérojamu balsu skaitu. Savu attiek-
smi pret notiekoSo Vvélétaji pauda, nevis aktivi iesaistoties politiskaja dzivé, bet
gan novérsoties no tas. To parada véléSanu rezultati, proti, zemaka vélétaju
aktivitate.

Sadu reakciju var skaidrot ar to, ka, pateicoties daudzajiem skandaliem
un subskandaliem, priekSvélésanu cina izvértas par pasu melnako kop$ Latvi-
jas valstiskas neatkaribas atjaunosanas. Politiki centas ieglt vélétaju atbalstu
gan paradot sevi no labakas puses, gan nomelnojot konkurentus. Tacu cen-
tieni radija pretéju efektu - skandali vairoja neuzticibu ne vien konkurentiem,
bet ari visai politiskajai videi kopuma. Skandalu eskalacija, kuras gaita atklajas
daudzas nepievilcigas politiskas cinas detalas, atgrida dalu velétaju, sagadajot
vilSanos un darot vienaldzigus pret notiekoSo. Pirmkart, par to liecina véléta-
ju aktivitates raditajs - 9. Saeimas véléSanas piedalijas 61% balsstiesigo, kas
ir viszemakais kop$ Latvijas neatkaribas atjaunosanas briza.%¢ Otrkart, par to
liecina informacija, kas ieglta, aplikojot velétaju izteikto atbalstu partijam, un
kas fikséta lielo skandalu kulminacijas laika. Pieméram, Jirmalgeitas skandals
savu augstako punktu sasniedza marta. Tad pieauga to vélétaju skaits, kuri
nezinaja, par ko balsos vai piedalisies véléSanas.
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7. att. Tirgus un sabiedriskas domas pétijumu centra SKDS veiktas aptaujas dati°”

Salidzinot SKDS aptaujas datus marta un janvari,®® varam redzét, ka tam
partijam, kuru parstavji bija iesaistiti skandala, reitingi kritas vid€ji par 2%.
«Jaunais laiks», LSDSP, «Latgales gaisma» un «Jaunie demokrati» marta pie-
dzivo popularitates kapumu. Kaut ari ir novérojams atbalsta kritums, velétaju
reakcija uz galvenajam skandala iesaistitajam pusém marta nav tik izteikta,
ka butu sagaidams. Daudz butiskak ir tas, ka vél par 3% palielinas to veletaju
skaits, kas atzist, ka nepiedalisies véléSanas.

25,00
19,60
20,00 16,71 16,38
— 14,42
15,00 +—
= 8,58
10,00 +— 6,94 6,03
5,00 +— _’>
0,00 T T T T . .
Tautas Zalo un Jaunais laiks  Saskanas LPPun LC TB/LNNK PCTVL
partija Zemnieku centrs VEl&sanu
savieniba apvieniba

8. att. Centralas veélésanu komisijas publiskotie 9. Saeimas vélésanu
rezultati.®®

VElésanu rezultati liecina, ka tajas piedalijas 61% balsstiesigo pilsonu,0
tatad 39% balsstiesigo uz vélésSanam neieradas. Tam var bit dazadi iemesli,
taCu viens no tiem noteikti ir vilSanas politikos, ko sekmé&jusi pirmsvélésanu
skandali. VEI&Sanas atbalstu guva ari tas partijas, kuru parstavji ne tikai veica
parkapumu, bet ari noliedza savu vainu, tada veida izdarot dubultu parkapumu.
Tas apstiprina tézi: Latvijas vélétaji pret politiku ricibu izturas nekritiski, Jaujot
sevi apvardot, un aizmirst jebkurus vinu parkapumus. Tas parada, ka parmai-
nas, kuram Latvijas sabiedriba ir gajusi cauri pédéjos piecpadsmit gadus, ir
krietni devalvéjusas &tikas normas, priekSplana izvirzot brutalu pragmatismu,
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kura batibu izteic Gundara Bérzina sacitais: «Latvija pietiek nerkstek|u - lai
tie ari runa par étiku un morali, bet mums ir vajadzigi daritaji.»°* Balstoties
uz pétijuma «Korupcijas seja Latvija» datiem, ka Latvijas sabiedriba politiskas
partijas uzskata par viskorumpétakajam institicijam (Latvijas iedzivotaji no-
vert€ja politiskas partijas ar 4,2 no 5 punktiem, kas nozimé «|oti korumpéts»),
varétu sagaidit, ka vélésanas atbalstu iegls partijas, kuras nav saistitas ar
priekSvélésanu perioda lielakajiem skandaliem.’2 Tacu protesta balsojuma vie-
ta liela dala vélétaju izvél€jas nepiedaliSanos, tadé| 9. Saeima ievéléja ne tikai
tas personas, kuras bija iejauktas skandalos, bet ari politikus, kurus skandalu
rezultata atstadindja no amata (pieméram, A. Slesers). V&l&$anu rezultati vedi-
na domat, ka ievérojama dala politiski aktivo vélétaju piekrit Gundara Bérzina
viedoklim un uzskata korupciju par vienu no politiskas un ekonomiskas darbibas
instrumentiem.

Vieniga partija, kuras piedaliSanas skandalos bija salidzinoSi maza, bija
TB/LNNK (Janis Straume piedalijas tikai viena no Jirmalgeitas epizodém), tomér
vEléSanas guva zemaku VEl&taju atbalstu, neka to prognozéja aptaujas - gada
sakuma par to balsot gatavi bija 10,2%, bet vélgéSanu diena nobalsoja 6,94%.
To izskaidrot var, ja apltko, ka politiki rikojas ar savu simbolisko kapitalu - uz-
kraj prestizu, veido télu un reputaciju, ka ari ieglst vélétaju cienu un uzticibu.
Pieméram, J. Straumes neveiksmi véléSanas izskaidro tas, ka vins nepievérs
pienacigu uzmanibu sava téla veidoSanai. Pateicoties tam, ka J. Straume JUr-
malgeitas skandala konteksta paradijas ar iesauku «Bakka», So politiki ironiski
asociéja ar mafijas krusttéva télu: negativais raksturojums palika noteicoSais,
jo pirms skandala J. Straumes publicitate bija nieciga, faktiski vinam nebija
nekada publiska téla. Péc skandala J. Straume turpinaja palikt pasivs, nekadi
necensoties mainit So priekSstatu, kamér vina politiskie konkurenti izvérsa ak-
tivas téla veido$anas kampanas. Savukart Ingridas Udres neveiksmi vélé$anas
varétu skaidrot ar to, ka vinas méginajumi veidot savu télu izvérsas par vél
lielakam neveiksmém, neka ikdiena pielautas komunikacijas kltudas. Politikes
parak aktiva piedaliSanas dazados pasakumos, lai iegitu lielaku publicitati, re-
zult&jas ar priek$statu, ka Saeimas spikere nevis strada, bet atpisas. I. Udres
piemérs parada, ka intensiva, taCu nemakuliga simboliska kapitala veidoSanas
stratégija var novest pie tada paSa rezultata ka pasivitate. Lidzigi abiem ie-
priek$ minétajiem, ari JL idera E. RepSes darbibas simboliska kapitala uzkrasa-
na nav bijusas parak veiksmigas - kop$ uzvaras 8. Saeimas vélésanas vina po-
pularitate ir piedzivojusi stabilu kritumu. Tacu uzticibas kredits, ko vins sanéma
no vélétajiem pirms pieciem gadiem, bija tik liels, ka to nav iznicindjusas nedz
pielautas k|ldas, nedz priekSvéléSanu perioda skandali, kas saistiti ar vina va-
dito partiju. E. RepSes un paré&jo skandalos iesaistito politiku veiksmigais starts
9. Saeimas Vélésanas parada, cik nozimiga ir simboliska kapitala loma priekSve-
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I&Sanu cina. Laba reputacija, kuras pamata ir uzticiba politikim, vélétajiem var
nozimét vairak, neka vina lidzdaliba skandalos.

Skandali veicina sabiedribas politisko apatiju - savstarpé€ji pretrunigas lie-
cibas un fakti, meli un to noliegums mijas cits ar citu, radot jucekli, ko atSketinat
vélétajiem vairs nav pa spekam. Véletaji apjuk un secina, ka ietekmét procesus
nespéj pat tad, ja ir politiski aktivi. Sai sakara jamin Zurnalista un Vidzemes
augstskolas lektora Jana Juzefovica pétijums «Informacijas avoti, dekodésana
un ietekme uz vélétaju izveli» (25 dzilas, daléji strukturétas intervijas)*. Pét-
nieks darba nosauc tris diskursus, kas ietekmé vélétaja izveli: (1) «redzu-ticu»
un tiesa pieredze, (2) politiska reklama (lai gan cilvéki saka, ka neietekméjas no
reklamam, bet viedokli formulg, izmantojot reklamu retoriku) un (3) Zurnalistu
publikacijas. Visi tris diskursi savstarpéji saskaras un konkuré. So diskursu kon-
kurence dara jau ta neskaidras politiskas norises vél neskaidrakas, kas negativi
ietekmé veletaju aktivitati.

Skandalu aktualitates perioda vélétaji izjlt spécigu vilSanos politika un po-
litikos, kas ikdiena ir daudz mazak izteikta. Lai Si negativa ietekme uz sabiedri-
bas uzticibu politikiem bitu mazaka, skandalam ir jaattistas saskana ar shému:

9. tabula
Skandalu attistibas dinamika
Reakcija
3 sferas Mediji Sabiedriba Politiska vide
Skandala
attistibas fazes
Sk?nfjala teh_nls_ka Politiska ideologija | Politikis iegist plasu
= attistiba - vairojas - . A - ~
1. faze s atkapjas otraja plana atpazistamibu
publicitate 0
N
Interese par PrieksSplana
- Aizkulisu atklasana politika personas Pa
2. faze =2 wo konstruésana
Ipasibam
{
= L= =y Vilsanas politiki Centieni glabt savu
3. faze Parkapuma atklasana ka persona labo vardu
Turpmaka Vilsanas politika ka |Neitrala attieksme no
4. faze izmeklésana tada kolégu puses
{ \
Skandala beigas Kolé__c’;u |jo§odeums
un gala rezultatu ur;rltzi§laesg(sa:s l?;
5. faze kopsavilkums Atglta uzticiba vizni gais sgds an
(kuras Latvija nav) (Latvija ir tikai politikai K5 9 ildi 1S 9
starprezultatu ] [l e =i e
- kadam citam,
analize) _
smagakam sodam)

* Sk. J. Juzefovita rakstu Sai krajuma.
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Uzticiba politikiem atjaunojas, kad kltst redzams, ka vainigie sanem sodu,
proti, kad valsts parada, ka ir «viens likums, viena taisniba visiem»103 - ari
visaugstak stavosie politiki sanem sodu par saviem parkapumiem. Latvijas po-
litiskie skandali gandriz vienmér paliek bez ista nobeiguma (piektas fazes), jo
parkapégji pienacigu sodu nesanem. Aplikojot 9. Saeimas vélésanu rezultatus,
pravietiski ir izradijusies makslinieces Lilitas Postazas vardi: «Jaatrod iespéja,
ka politikus sodit. Jo citadi nakamajas vélésanas atkal balsos par [..] parkapé-
jiem un ta tas nekad nemainisies.»'%* IzslégSanu no partijas domes vai valdes
(Maris Mezapuke), izslégSanu no partijas (Inese Aizstrauta), aizliegumu pie-
dalities véléanu programmas sagatavo$ana (Andris Skéle) un savas darbibas
apturésanu partija (Juris Hlevickis) diez vai var uzskatit par izdaritajiem parka-
pumiem adekvatam soda sankcijam. Daudzi skandali ta ar1 nenonak lidz piek-
tajai attistibas fazei, kura vainigos izslédz no politiskas aprites. Ta vieta viniem
lauj ne tikai paturét varu, bet pat nostiprinaties savas pozicijas. Tas liek tiesibu
ekspertiem secinat, ka:

«Latvija labakaja gadijuma ir virziba uz tiesisku valsti. Latvija ir likumi, kuriem tas butu

janodrosina, mehanismi ir raditi un likumos akceptéti. Tacu redlaja dzivé ta nenotiek,

jo mums ir partiju patvala, partiju savstarpéjie kari un ambicijas. Reizém pat nav sa-
protams, kas Latvija realizé varu - vai tie ir partiju sponsori, ka, pieméram, Juirmalgei-
ta, vai ari, par nelaimi mums visiem, redlo varu nereti parnem oligarhi. Tiem, kuriem

Sobrid ir nauda, ir iespéja izteikties, publicéties, bet tiem, kuriem jadoma par bérnu

skoloSanu un izdzivoSanu, ta demokratija un tiesiskums turpat ari beidzas.»10s

Saskana ar Tomsona teoriju skandali kalpo par indikatoru tam, cik liela
méra sabiedriba piedalds valsts politiskaja dzivé. Diemzél pretéji gaiditajam
daudzie priekSvéléSanu skandali nav veicinajusi Latvijas iedzivotaju pilsonisko
aktivitati vélésanas, un ta ir |oti nepatikama zime. Pats satraucoSakais Sai situ-
acija ir tas, ka uz politiku nesp&ju vai nevélésanos istenot praksé likumdosanas
un morales normas, Latvijas sabiedriba reagé saméra mierigi, atmetot politikai
ar roku un atstajot sabiedrisko problému risinaSanu Zurnalistu un nevalstisko
organizaciju zina: lai jau tie sargsuni rej par to, ka maja ir zaglis - saimnieks
neko nedaris, jo ir apvainojies uz likteni, bet saimniecei vienalga, jo ir japieskata
b&rni un putra. ST pilsoniska pasivitate iedroina politikus uz arvien jauniem un
arvien lielakiem parkapumiem, ta pakapeniski padarot skandalozu ricibu par
normalu politisko praksi.

Secinajumi

Plassazinas Iidzek|u izmantoSana misdienas paver iespéjas aplikot politiku
uzvedibu tuvplana - uz sava veida publiskas skatuves. Patiesas dramas mijas ar
atmaskotu melu farsiem - skandali un subskandali piepilda mediju informativo

telpu, piesaistot pastiprinatu interesi politikiem un pasiem informacijas sniedzé-
jiem. Politiki arT pasi tiecas péc publicitates, E. Gofmana vardiem runajot:
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»[..] iekarto skatuvi tadai ka informacijas spélei - potenciali nebeidzama-
jam slépsanas, atklajumu, nepatiesu atklasmju un jaunatklajumu ciklam,»6

Potencialie véletaji ir ierauti pirmsvélésanu informativaja izrade, kura poli-
tiskie skandali ir skalakie, krasnakie un redzamakie pasakumi, kurus atspogulo
plassazinas lidzekli.

Ieskats Saja atspogujojuma rada, ka publikacijas satur triju veidu informa-
ciju: zinas par skandala norisi, iesaistito un neiesaistito personu komentarus
par izdarito parkapumu, ka ari ekspertu diskusijas par sabiedriba pastavosam
normam. Ar skandaliem saistitas publikacijas parsvara bija atrodamas pirmajas
piecas laikrakstu lappusés saskana ar laikrakstu veidoSanas logiku.

Latvijas politiskaja vidé ir novérojami abi skandala veidi: gan vienkarsais,
gan divkarsais. Vienkarsais skandals ietver sevi pirmas pakapes parkapuma iz-
darisanu un ta noklusgésanu, noklusésanas fakta atklasanu un sabiedribas vilSa-
nos, ka ari publiski izteiktu neapmierinatibu. Sada vienkar$a skandala piemérs
ir seksualo minoritasu gajiens. Daudz biezak ir sastopami divkarsie skandali,
kas ietver sevi ne tikai pirmas, bet ari otras pakapes parkapumu - savas vainas
noliegSanu, apzinatus publiskus melus. Sadu skandalu pieméri Latvija ir Jar-
malgeita, A. Lemberga kriminalvajasana, Latvijas diplomata vajasana Baltkrie-
vija un treSo personu veidotas politiskas reklamas.

Plassazinas lidzekli rlip€jas ne tikai par skandala publicitati, bet ari par
ta faktologisko pamatojumu, tadé| dazkart skandali var rasties mediju darba
rezultata. Pateicoties atklatiba nonakusajiem audio, video vai foto dokumen-
tiem, izdaritais normas parkapums klust par sabiedrisku notikumu, kuru ir
grati ignorét gan iesaistitajam, gan neiesaistitajam personam. Mediju radita
nosodijuma gaisotne ir sabiedribas reakcija uz parkapumu, tacu tikpat labi
ta var bt pasu mediju vai to ipasnieku, vai ari skandala iesaistito personu
izplanota un apmaksata - pasutita - reakcija, kurai nav nekadas saistibas ar
plaaku sabiedribu. Si iemesla dé| pastarpinatie skandali var gan kalpot sa-
biedribas interesém, gan k|Gt par manipulacijas lidzekli (un biezi vien klatesosi
ir abi minétie aspekti).

Kopuma tika apskatitas 780 publikacijas latviesu un krievu valoda. Krie-
viski runajosai auditorijai domatie laikraksti skandalus atspogulo |oti maz - no
kopéja skandaliem veltita rakstu daudzuma «Tenerpag», «Bectn CerogHs»
un «4Yac» summari sastada tikai 12,9%. Krievu laikraksti - «Tenerpag» un
«Bectu» pievérsas Jarmalgeitai un ar A. Lemberga kriminalvajasanu saistita-
jiem skandaliem, savukart «Yac» pievérsa uzmanibu ari seksualo minoritasu
gajienam, paréjos skandalus neaplukojot gandriz nemaz. Tas apstiprina tézi
par laikrakstu sadalito informacijas lauku, kas pastav Latvija starp krieviski un
latviski runajosam sabiedribas dalam. LatvieSu valoda iznakoSajos laikrakstos
politiskajiem skandaliem ir veltitas 627 publikacijas, kas sadalas Sadi: «Die-
na» (44%), NRA (32%) un LA (24%). Krievu valoda iznakosSajos laikrakstos
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politiskajiem skandaliem veltitas 153 publikacijas, kas sadalas Sadi: «Yac»
(43%), «Bectn» (29%) «Tenerpagp» (28%). Péc apjoma dominé publikacijas
500-1000 zimju ietvaros (62%). Laikrakstos visbiezak aplikotais 2006. gada
politiskais skandals ir Jirmalgeita: no kop&ja daudzuma Sim skandalam ir veltiti
296 raksti jeb 37%. Tas ir popularakais skandals gan uz latviesu, gan ari uz
krieviski rundjoso auditoriju orientétajos laikrakstos. Atkariba no ta, kura per-
sona izsakas par skandaliem, publikacijas iedalas tris grupas: 9% publikaciju
veido skandala iesaistito personu viedoklis, 19% veido skandala neiesaistito
personu viedoklis, bet lielako dalu - 72% publikaciju veido gan iesaistito, gan
neiesaistito personu viedokli. Tas nozimé, ka Latvijas laikraksti censas ievérot
[idzsvara principu, nelaujot dominét vienas puses viedoklim. Atskiribas paradas
tikai viedok|u interpretacija, Sai zina laikraksti atlaujas bit neobjektivi un atkla-
ti simpatizé kadai no pusém.

LatvieSu laikraksti pievérSas pieciem skandaliem: galvenokart Jarmalgei-
tai, A. Lemberga kriminalvajasanai un seksualo minoritasu gajienam, mazak
uzmanibas veltot Latvijas diplomata seksa skandalam Baltkrievija un skanda-
lam sakara ar treSo personu veidotajam politiskajam reklamam. Ja skandaliza-
cijas process (skandalu konstruésana, izmantojot plassazinas lidzek|us) vaina-
gojas ar panakumiem, veidojas subskandali. Raksturigs subskandala piemérs
ir Rézeknes telefonsarunu skandals, kas rodas Jirmalgeitas skandala ietvaros.
Prieksvélésanu perioda telefonsarunu noklausiSanas ar mérki tas publiskot, ir
viena no Latvijas politisko skandalu konstruésanas tehnikam.

Politisko skandalu konteksta pieminétas 14 raksturigakas vértibas, kuru
uzskaitijums un pieminéSanas biezums variéjas atkariba no konkréta skan-
dala. Skandali, kas saistiti ar liberalas demokratijas vértibam (konformisma
un pasnoteiksmes vértibu konkurence), parada Latvijas sabiedribas moralas
attistibas stavokli daudz labak, neka Eiropas komisaru novertéjumi, kas tika
sniegti pirms iestasanas ES. Tie parada, cik iekSgji pretruniga ir Latvijas jauna
demokratija, un identificé tas galvenas problému zonas - tiesiskumu, godi-
gumu, atklatibu, atbildibu, toleranci un cienu pret sabiedribu, kas ir visbiezak
minétas vertibas.

Ka to parada pétijuma rezultati, visvairak aktualizeta vertiba ir tiesiskums,
par kuru runa divéjadi: sakara ar juridisko normu neievérosanu, vai ari preté-
ji = noradot, ka parkapums nav noticis, jo viss norisinas saskana ar tiesiskajam
normam. Neatkarigi no ta, kura no minétajam nozimém tiesiskumu piemin, ta
vértiba Latvijas politiskaja vide tiek atzita. Pastiprinato uzmanibu, kas ir veltita
tiesiskumam, izmanto nevis ta veicinasanai, bet gan gluzi populistiskos noliikos:
lai attaisnotu savu ricibu vai ari, lai apstidzeétu savus konkurentus. Lidz ar to
tiesiskums k|lst par politiskas sofistikas sastavdalu un $i jédziena nozime tiek
pilnigi relativizéta - ar to attaisno personisko interesu prevalésana par valsts
interesém un nevélésanas uznemties atbildibu, ka ari uzsvérts noskirums starp
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likumiem un &tiku. So noskirumu Tpasi akcenté saistiba ar tre$o personu poli-
tiskajam reklamam.

Skandali atklaj politiku cinisko attieksmi pret vértibam, kas paradas poli-
tiska skandala konteksta. Vertibas ir retorikas dala, nevis moralas uzvedibas
prasiba. Skandalos novérojama politiku viedoklu nekonsekvence. Tikmeér, ka-
mér parkapéjs ir kads no politiskajiem konkurentiem, parmet vértibu un normu
neievéroSanu. Bet tiklidz parkapumu izdara pats vértibu un normu aizstavis vai
kads no vina sabiedrotajiem, vertibu saturu parformulé ta, lai varétu attaisno-
ties. Godigums un atklatiba tapat ka tiesiskums ir politiskas cinas instrumenti,
kas politiska skandala diskursa parstav nevis konkrétu jégu un parliecibu, bet
kalpo par simboliska kapitala vairo$anas lidzekli. So situciju uzskatami ilustré
nozimigakais politisko aizkuliSu atmaskosSanas skandals - Jirmalgeita. Publis-
kaja telpa politiki piesauc vértibas, lai paraditu sevi iesp&jami parliecinosaka
veida, turpretim, nonakot aizkulisés, vini atmet Sos atribdtus, jo tiem nav tiesa
sakara ar realo politikas veidoSanu.

Ar cinisko attieksmi pret vértibam ir cieSi saaugusi jauna skandalos iesais-
tito personu uzvedibas forma - arvien mazak analiz€ parkapuma saturu, vairak
meklé atbildes uz jautajumu, ka zina tikusi publiskota un kas varétu but skanda-
la «rezisors». Skandalu attistibas gaita parkapé&ju atbildibu noslicina bezgaligas
diskusijas par otrskirigiem jautajumiem, notikuma detalam un sekmé neétisku
politiskas uzvedibas praksi - skandalozas situacijas neatzities izdaritaja. Tas
lava politikiem saglabat ievérojamu daju sava simboliska kapitala, kas bitu ne-
novérSami zaudéts, ja vini atzitu savu vainu. Tas norada uz bistamu politisko
skandalu diskursa attistibas tendenci: méginajumu izvairities no parkapuma
satura un parkapto vértibu analizes. Zurnalistu un ekspertu uzdevums bitu ne-
pielaut to, ka atmet skandala &tisko un normativo dimensiju un to parvérs par
parastu politisku intrigu.

Lai veidotos politiskais skandals, Latvija batiska nozime ir tam, kura per-
sona ir izdarijusi parkapumu, kad un kada konteksta tas ir noticis, ka ari tam,
kads ir Sis personas «simboliskais kapitals» jeb simboliska vara. Ja ietekmigi
politiki ar lielu simbolisko kapitalu ignoré skandalozas zinas, tad zdd ticiba So
zinu patiesumam. E. RepSes un paréjo skandalos iesaistito politiku veiksmigais
starts 9. Saeimas vélésanas parada, cik nozimiga ir simboliska kapitala loma
priekSvélésanu cina - laba reputacija, kuras pamata ir uzticiba politikim, vélé-
tajiem var nozimét vairak neka vina lidzdaliba skandalos.

P&tijums paradija ari to, ka politisko skandalu konstruésanas procesa par-
kapums étiskajos aspektos, par ko runa publiski, patiesiba ir sekundara lieta,
jo primarais ir izdevigums, ko skandala iesaistitajiem un neiesaistitajiem poli-
tikiem var dot potencialais skandals (skandals vienlidz labi der gan, lai paaug-
stinatu savu reitingu, gan ari, lai grautu konkurentu popularitati). Ja parkap€ja
politiskajiem pretiniekiem nav izdevigi skandalizét kadu faktu (veicinat reakciju
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uz atklatiba nonakuso parkapumu) tad, neskatoties uz mediju centieniem, skan-
dals izpaliek. Citos gadijumos skandals nenotiek tapéc, ka sabiedriba un mediji
kada fakta atklasana (piemé&ram, zina par Repses izraisito avariju ar letalam se-
kam, ko publiskoja isi pirms véléSanam), rada aizdomas par apzinatu skandala
konstruésanu. Lidz ar to gan fakts, gan zina par to tiek uztverta ar neuzticibu
un skandals neattistas.

A. Lemberga kriminalvajasanas skandals parada, ka ar labi izplanotas pub-
licitates kampanu politikim izdodas radit iespaidu, ka vins ir pilnigi atklats pret
sabiedribu, ka vinam nav neka slépjama, jo vin$ ir godigs un likumpaklausigs.
No ta var secinat, ka Latvijas politiskais diskurss joprojam ir vairak iracionals
neka racionals - véletaju simpatijas daudz labak piesaista no politika téla izrie-
tosas simboliskas asociacijas, nevis vina argumentacijas un ricibas izvértgjums.
Tada veida ari Latvijas sabiedriba apstiprinas Burdjé téze par to, ka simboliska
vara ir lidzvértiga fiziskajai un ekonomiskajai varai.

Seksualo minoritasu gajiena skandals atskiras no pargjiem ar to, ka taja
notieko$a diskusija parada divu pretgju attieksmju un vértibu sistému sadur-
smi - kluva redzams, ka vértibas sava starpa konkuré. Taja izpaudas cina starp
konformisma vértibu piekritéjiem, kas centas nepielaut seksualo minoritasu
gajienu, un pasnoteiksmes (universalisma) vértibu atzingjiem, kuri So gajie-
nu atbalstija, uzskatot, ka liberali demokratiska sabiedriba ikvienam ir tiesibas
dzivot péc saviem ieskatiem, publiski paust savu viedokli un cinities par savam
tiesibam.

PriekSvélésanu perioda politiki centas iegit vélétaju atbalstu gan paradot
sevi no labas puses, gan ari nomelnojot savus konkurentus ar skandalu pali-
dzibu. Tacu Sie centieni radija pavisam pretéju efektu - skandali vairoja neuz-
ticibu ne vien konkurentiem, bet ari visai politiskajai videi kopuma. Skandalu
eskalacija, kuras gaita atklajas daudzas nepievilcigas politiskas cinas detalas,
atgrida dalu vélétaju, sagadajot viniem vilSanos un padarot vinus vienaldzigus
pret notiekoso.

Latvijas politiskos skandalus raksturo ari tas, ka par spiti sabiedribas uz-
manibai, izmekl&Sanai un tiesai, parkapéji ta ari nesanem sodu. Rezultata dau-
dzi skandali nenonak lidz piektajai attistibas fazei, kura vainigos izslédz no po-
litiskas aprites. Ta vieta viniem |auj ne tikai paturét varu, bet pat nostiprinaties
savas pozicijas. Ja parkapéjs sanemtu pelnito sodu, tas noraditu uz to, ka sa-
biedriba prevalé tiesiskums un ka negodigi politikas veidoSanas panémieni nav
pielaujami, Iidz ar to skandala ietekme uz sabiedribu bitu pozitiva - likumu un
morali stiprinoSa. Turpretim tas, ka vainigie adekvatu sodu nesanem, daudzkart
palielina skandala negativo iespaidu, veicinot politisko vienaldzibu un moralo
nihilismu.
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Socialo prieksstatu veidosanas:
politisko zinojumu lietojums un interpretacija
pirms 9. Saeimas vélésanam

Raksts péta, ka informanti saprot un ka talak izmanto politiku runas, reklamas un zurnalistu vei-
dotos vélésanu kampanas tekstus. Kvalitativa pétijumu metode galvenokart balstas uz 24 dzilo
interviju analizi, kas lauj secinat, ka uztvérumam piemit sarezgits, individuali nianséts raksturs.
Pétijums norada uz konkurgjusu diskursu lidzaspastavésanu un atvértu to interpretaciju, tomér
atseviskiem véstijumiem piemit lielaka ietekme. K& secinats pétijuma, lielaku ietekmi bauda tie-
Sa/netiesa pieredze un politiska reklama. P&tijuma ari atklats, ka zurnalistikas teksti nav izradiju-
Sies spécigi un tos var viegli parspét konkuréjosie diskursi.

Atslégvardi: 9. Saeimas priekSvéléSanu kampana, politiska reklama

Uzdevumi un metodes

Ieprieks veiktas kvantitativas aptaujas uzrada, ka pirms véléSanam Latvija
nozimigakais informacijas avots par kandidatu sarakstiem un partiju program-
mam ir partiju reklamas masu medijos, tomér vienlaikus aptaujas uzrada zemu
uzticibas limeni politiskajam partijam, kas varétu nozimét ari zemu uzticibas
limeni politisko komunikatoru kontrolétajiem komunikacijas kanaliem.

Tomér iepriekséjie pétijumi mikrolimeni maz analiz&jusi véstijumu dekodé-
Sanai izmantotas interpretacijas shémas un informacijas apstrades celus, ka ari
zinojumu korelaciju ar citiem informacijas resursiem, pieméram, zurnalistikas
materialiem vai tiesas agitacijas tehnikam.

P&tijuma ir janoskaidro, pirmkart, kadus informacijas resursus (Zurnalis-
tikas materiali, politiska reklama, tiesa agitacija, viedok|u lideri utt.) izmanto
VvElétaji, lai pienemtu Iémumu, kuru politisko spéku atbalstit vélésanas, otrkart,
kada ir So komunikacijas kanalu savstarp&ja korelacija un, treskart, kadus in-
formacijas apstrades celus informanti izmanto un kadas nozimes (interpretati-
vas kategorijas) pieskir, dekodéjot Sos véstijumus.

Pétijuma uzdevums nav analizét argumentus (argumentacijas veids, ar-
gumentu stiprums, argumentu savstarpéjas attiecibas, viedokla noturigums,
stabilitate utt.), bet to, ka Sie argumenti veidojas, ka informaciju atlasa un ap-

267



JANIS JUZEFOVICS

strada, tas ir, informacijas lietojums un interpretacija, ko varétu konceptualizét
ari plasak - ka veidojas viedok|i par politiskajiem procesiem pirms véléSanam.

Lai atbildétu uz jautajumiem, pétijums ietver 24 daléji strukturétas padzi-
linatas intervijas, informantu izlasi veidojot ta, lai ieklautu individus ar dazadu
pieredzi (vecums, izglitiba, nodarboSanas, dzivesvieta, etniska piederiba utt.).
Izlasé ieklautas ari etras intervijas ar Latvijas pilsoniem Irija. Intervijas notika
tris nedélas pirms un péc vélésanam (iznemot Irija vakto interviju materialu),
kad publiskaja telpa komunikatori intensificé politiskas informacijas apjomu. In-
tervijas materials péc tam analizéts, izmantojot kvalitativas teksta analizes tra-
dicijas, identificéjot individu veidotu narativu domin&josos raméjumus (frames)
un diskursus.

Mediju uztveres studijas parasti skaidro to lietoSanas kontekstu, specifisko
mediju diskursu interpretaciju, nozimes pieskirsanu mediju tekstiem un mediju
lietojumu plagakos socidlos kontekstos. Si pétijuma metodologiskais pamats
balstits kvalitativaja mediju uztveres studiju (reception studies) paradigma, kas
saknojas interpretativistu pieeja, skaidrojot realitati. St pieeja, preté&ji eksten-
sivam, kvantifikacijas balstitam studijam, nelauj ieglt reprezentativus datus
un lidz ar to apgritina visparinasanu, tomér atsedz mikrolimeni, nodroSinot
augstaku detalizacijas pakapi, skaidrojot nozimes veidoSanas sarezgitumu un
daudzSkautnainibu. Tomér janem vérd, ka nedz kvanititativaja, nedz kvalita-
tivaja paradigma balstitas auditorijas pétniecibas pieejas nevar pretendét uz
autentiskas vai patiesas realitates atsegsanu, jo intervijai ir savs socialais kon-
teksts, kas ietekmé diskursivos repertuarus, ko izmanto informanti. P&tijuma
dalibnieku atbildes var bt tikai pozitiva pastéla konstruésana, ko tiecas kom-
pensét interviju materiala analize, kas ipasu uzmanibu pievérs implicitajam
struktlram. Tapéc, iepazistoties ar pétijuma secinajumiem, japatur prata, ka
paustas attieksmes var but pretruna ar latentajam, tapat ka attieksme var ne-
saskanét ar uzvedibu.!

Savukart pétijuma teorétiskaja dala aplikoti jauno zinaSanu organizacijas,
informacijas apstrades un socialo priekSstatu veidoSanas socialpsihologiskie
skaidrojumi.

Informacijas apstrades procesu socialpsihologiskie skaidrojumi

Skaidrojot jauno zinasanu organizaciju, socialpsihologi norada, ka jauno
informaciju individs ieklauj jau pastavosaja priekSstatu sistéma, aktualizéjot
pazistamas kategorizacijas shémas. Jauno informaciju nosauc, klasificé un in-
terpreté, balstoties uz iepriekS&jam zinaSanam un pieredzi, ta savienojot sveso
ar pazistamo. Sadi socialie priek$stati veido rami, kura individi var ievietot jau-
nu informaciju, skaidrojot to jau pazistamu kategoriju ietvaros. Skaidrojot rea-
litati, individs var veidot atsauces uz zindSanam vai pieredzi. Socialo priekSstatu
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teorija to sauc par noenkurosanu jeb piesaisti (@anchoring) un priekSmetiskosa-
nu. Individam ir ierobeZotas iesp&jas parbaudit realitati, tapec socialie prieks-
stati sakarto informaciju par realitati, skaidro to, palidz taja orientéties un kon-
trolét to, ka arl atvieglo komunikaciju. Prieksstati talak veido attieksmes un
ietekmé uzvedibu.

Ar socialajiem prieksstatiem socialpsihologija saprot individu subjektivo
izpratni par realitati. Socialpsihologs Serzs Moscovisi (Moscovici) izstradajis so-
cialo reprezentaciju (social representations) teoriju. Saskana ar teoriju socialas
reprezentacijas ievies apkartéjas vides klasifikacijas un nosauksanas prakses
un nodrosina socialo apmainu starp individiem, ta kalpojot par pamatu individa
priekSstatiem par realitati. Moscovisi raksta, ka reprezentacijas ir visapkart, no
tam nav iesp&jams izvairities, tas cirkulé un veido jaunas reprezentacijas, ta
organizéjot misu socialo un fizisko vidi. Moscovisi uzsver, ka individi nav pasivi
uztvéréji, bet doma, producé un nemitigi komunicé reprezentacijas. St pieeja ari
postulé, ka nozime nav fikséta un definéta, bet drizak uzskatama par socialas
mijiedarbibas galarezultatu. Socialas reprezentacijas konvencionalizé objektus,
personas un notikumus.? Saskana ar Sim konvencijam més apstradajam jaunas
zinasanas. Moscovisi uzsver:

Misu iepriekséjas pieredzes un idejas nav mirusas pieredzes un mirusas idejas, bet

turpina bt aktivas, izmainit un iespraukties misu pasreizéjas pieredzés un idejas.3

Informacijas apstrades varbitibas modelis (elaboration likelihood mo-
del) pienem, ka individa iespéjas parstradat zinojumus ir ierobezotas, tomér
vienlaikus individi vélas veidot pareizas attieksmes, kuram ir kads logisks pa-
mats. Seit socialo priek$statu veido$anas ir ciesi saistita ar socialas identitates
teoriju, ar kuru saskana individi ir orientéti sasniegt pozitivu pastélu, kas vei-
dojas salidzinajuma ar savu un citu grupu. Lai apstradatu jauno informaciju,
individi izmanto centralo vai periférisko celu. Centralais cel$ paredz motivétu
informacijas apstradi, rtpigu avotu un argumentu analizi. Kad nav laika, tiek
izmantots perifériskais celS, parliecinasanai balstoties uz avotu uzticamibu un
argumentu skaitu.* Orientaciju uz informacijas apstrades perifériskiem celiem
8. Saeimas preses priekSvélgésanu tekstu analizé konstatéjusi Sergejs Kruks un
Ilze Sulmane:

Ja arl ir méginajumi piedavat informaciju, balstoties uz racionalu argumentaciju, uz

spriest un vértét spé&jigu auditoriju, véleésanu rezultati rada, ka iedarbigaka izradijusies

orientacija uz pseidosabiedrisko domu, uz tiem, kuri izSkiras pédéja bridi un kurus pie-
pule un analize nesaista.®

Misdienu auditorijas pétniecibas tradicijas auditoriju konceptualizé ka akti-
vu teksta interpretétaju. Si pieeja nozimes radiSanas procesiem uzsver, ka no-
zime tiek producéta sarezgita attieciba starp zinojuma producentu, uztvergju,
pasu zinojumu un socialo kontekstu, atnemot producentam pilnu kontroli par
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interpretativo aktivitati. Saskana ar britu kultiiras studiju skolas dibinataja Stju-
arta Hola (Hall) kodésanas/dekodésanas (encoding/decoding) modeli, kur ko-
désana nozimé zinojuma producésanu, bet dekodésana - zinojuma saprasanu,
interpretaciju un novértésanu, individi ir brivi teksta interpretacija, pat noraidot
ieceréto, domin&joso zinojuma nozimi (oppositional readings). Si pieeja uzsver
mediju tekstu polisémiju un interpretativo repertuaru, un procesu daudzvei-
dibu.b Ka norada mediju pétnieki, individi var akceptét, parveidot, ignoréet vai
noraidit ieceréto véstijuma nozimi. Sadi individam tiek pieskirta kvalifikacija
rekonstruét un dekonstruét dominéjoso ideologiju.’

Reprezentaciju mistifikacija

Pétijums Jauj secinat, ka individu informacijas atlases un apstrades/inter-
pretacijas shémas ir |oti dazadas. To ietekmé vairaki faktori, tostarp, individa
mediju dienasgramatas (aktiva/pasiva informacijas vaksana, mediju spektra
plasums/Sauriba, utt.), interese par politiskajiem procesiem kopuma, ka ari citi
socialdemografiskie raditaji (nodarbosanas, izglitiba, vecums, dzimums un citi
identitates markieri). Tatad, aktualizétie interpretativie repertuari ir dazadi, to-
meér Seit vispirms izcelSu kopéjas iezimes interviju materiala fiksétajas interpre-
tativajas aktivitatés.

Aprakstot savu izvéli vélésanas, individi veido noteiktu narativu, ko Saja
gadijuma saprotu ka noteiktu télu sistému. §ajos stastos, neatkarigi no indivi-
dualam iezimém, dominé procesa mistifikacija un visparinajums. Stastijumos
pietrikst skaidras célonsakaribas, kauzalitates. Konkrétiem narativiem tiek
pieskirti lielaki tematiskie formulgjumi, kas individam atvieglo jaunu zinasanu
apstradi, jo jaunas zinasanas var viegli kategorizét jau eksistéjosajos lielajos
narativos. Pieméram, «Jlrmalgeita», «digitalizacija», «Austrumu robeza» vai
vienkarsi «nelikumibas», «korupcija», «korumpétiba» utt. Ari darbibas veicéji
tiek nosaukti un klasificéti 1dzigi. PriekSstati par konkrétu politisko partiju vai
politiki tiek vienkarsoti un visparinati. Informanti stasta, ka

«melo jau visi», «kristaltirs nav neviens», «tur tieSam kaut kas nav tirs», «visas valdo-

$as partijas krapjas, melo un zog»
un lidzigi. Informanti uzskata, ka

«vini vairak par laukiem doma», «parak liela, parak redzama, vésturiski pieradita ko-

rumpétiba» vai «nav tadu mulkigu [Emumu».

Aridzan politiki tiek raksturoti ar plasu interpretaciju nesosiem apziméta-
jiem («profesionalitate», «godigums», «simpatiskums», «prats»/»gudri cilvéki»
utt.). Personibam pieskir ar spilgtus apzimétajus. Pieméram, RepSe «noturéja
latu» vai pretéji - «nav nopietns, pa gaisu» un «vins iet ka tanks, bez domam,
péc ta principa - vispirms izdaru un tad apdomajos», bet Kalvitis «nosvértaks,
noteiktaks», «mierigs, savaldigs».
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Sadi apraksti sniedz pladas interpretacijas robezas un vienlaikus izslédz
konkréto, bet iedarbina abstrakto. Informantiem ir griti restaurét notikumu
skaidra célonu-seku keéde. Dazi realitates fragmenti tiek izrauti, aizstati ar ci-
tiem, parcelti vietam. Asociacijas veidojas no dazadiem, savstarpéji nesaisti-
tiem un grati rekonstruéjamiem fragmentiem. Tomeér, lai ar informaciju butu
vieglak operét, to nosauc un klasificé lielakos narativos.

Informacijas kanalu lietojums un interpretacija
Reklama

Pétijums uzrada pretrunigus secinajumus. No vienas puses, informanti pa-
rasti stasta, ka reklama vinus neietekmé un demonstré vairakus opozicionalas
nolasisanas piemérus, tomér, no otras puses, individi biezi veido eksplicitas
atsauces uz reklamas tekstiem.

Izsakot savas politiskas preferences, individi veido tieSas atsauces uz rek-
lamas zinojumiem, pat tiesi parcelot reklamas tekstus. Pieméram, Tautas parti-
ju raksturo ar Sis partijas producétajiem reklamas véstijumiem.

Man likas, Kalvitis ir tads nosveértaks, vins vienkarss cilvéks, tads prieks tautas vairak,

vins ta nesvaidas,
stasta kada pensionare Kurzemg, tiesSi parcelot Tautas partijas reklamas vésti-
jumus - profesionalitate un stabilitate. Lidzigi ari par partiju «Saskanas centrs»
informants izmanto reklamas véstijumu, sakot, ka

«Saskanas centrs» - vini ir par visiem, neskiro, latvietis vai krievs.

Lidzigi par Latvijas Pirmas partijas un Latvijas cela apvienibu kada respon-
dente stasta:

Vecie apvienojas ar jaunajiem. Cik vecam gudriba, tik jaunam - domas asums,
energiskums.

Tomeér nevajadzétu parvértét reklamu ietekmi. Reklamas zinojumi ir tikai
viens no diskursiem, kas konkuré ar citiem. Tapat individi ir brivi reklamas
véstijumu dekodgsana, pieskirot jaunas nozimes, ka ari nenolasot iecerétas
nozimes un pat apjukot. Masivas reklamas var izraisit pretestibu un noro-
beZosanos, bet ta saucamas antireklamas savukart var izraisit simpatijas un
empatiju.

Talakie pétijumi varétu skaidrak demonstrét korelaciju starp interpreta-
cijas aktivitati un vélétaja uzvedibu, kas ir uzskatama par 1 pétijuma iero-
bezojumu. Tomér pétijums lauj apgalvot, ka ir maldigi domat, ka reklamas
teksta producentam ir pilna kontrole par zinojuma uztveres procesiem, ka ari
visdargakas reklamas kampanas automatiski garanté labus rezultatus vélé-
Sanas. Auditorijai ir pieejama virkne alternativu reklamas teksta nolasisana.
Btiska ir véstijuma spéja uzrunat auditoriju, ka arf citi plasaki sociokultiiras
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aspekti. Tapat Sis pétijums apliecina, ka individi ir brivi sev pieskirt aktiva
reklamas zinojuma interpretétaja statusu, tomér vienlaikus atsauces uz rekla-
mas zinojumiem norada uz netiesu, individa neidentificétu reklamas zinojumu
ietekmi. Talak esmu izrakstijis piemérus no daziem dekodésanas gadijumiem.
Sajos pieméros ir analizétas reklamas, kas tiecas veidot attieksmi pret Aiva-
ru Lembergu, ka ari Tautas partijas ta saucamas treSo personu apmaksatas
reklamas.

Isti nevaréja saprast, vai tas ir domats nopietni vai ta ir nirgasanas par Lembergu.

(Datorzinatnu students, Riga.)

Nevar briziem saprast par vai pret, griiti saprast. (Specialiste, Zemgale.)

Man ta likas, es nezinu, lai Lembergu nomelnotu. Man ta likas, es nezinu, ka tur ir iste-
niba. (Pensionare, Latgale.)

Tiem zinatniekiem, viniem vajag naudu un vienigais veids, ka vini var dabit naudu ir
no valsts un viniem tapéc, vini jau tur neko ipasi neslavinaja, to pasu batu teikusi par
gandriz jebkuru citu partiju. Manuprat, tas nav Istais viedoklis, vienkarsi teksts, neko
neizsaka, vini nesaka to, ko doma. (Datorzinatnu students, Riga.)

Bérni pace| rokas par gimenes lietu ministru, tie bérni jau Tsti neapjédz, par ko vini ce|
rokas. (Datorzinatnu students, Riga.)

Tas ir tirgus. Pieméram, kaut vai par Réziju Kalninu. Es nedomaju, ka vina personigi,
dzili ta doma, ko vina man tur saka. Vinai par to pietiekoSi samaksaja. Tas viss ir satai-
sits, noforméts. Vinas vieta, es ta domaju, ir atnakt safrizétai un nolasit, iesp&jams, to,
kas tur uz titra iet. Es nezinu, vai tas ta ir. Es ta domaju, es ta iedomajos. Vina nolasa
to, kas vinai tur ir janolasa. Man tadas aizdomas ir. (Specialiste, Zemgale.)

Socialdemokratu reklama, ka viss, kas ir bijis, ir slikti, redziet. Jums nav ko ést. Viss,
kas ir darits, rezultata, tas, ka jums nav ko ést, ta rezultata, ka jums nav dakterim ko
samaksat un tas viss ir bijis tapéc. Viss ir slikti, tapéc, ka es nebiju pie teikSanas. Vien-
mér ir viegli teikt tam, kas nav, kam nav japienem Iémumi. (Specialiste, Zemgale.)

Vipa tur tik skaisti runa, es nezinu, es nezinu. (Gramatvede, Vidzeme.)

Ta ir reklama. Tur kaut kas jasaka un vini saka. Nu vajag to reklamu, tad smuki to ie-
runa. (Gramatvede, Vidzeme.)

Zurnalistikas teksti

Ar Saja gadijuma pétijums uzrada pretrunigus secinajumus. Vienlaikus in-
formanti zurnalistiem pieskir kompetenta un uzticama komunikatora statusu,
atskiriba no politikiem, kas bauda zemu uzticamibu, tapat ari pazistami cilvéki
reti tiek kvalificéti ka viedok|u lideri, uzsverot, ka vini vairak uzticas sev. Tomér
taja pasa laika individi veido maz tieSu atsaucu uz zurnalistikas tekstiem, rak-
sturojot savu politisko izvéli pirms véleéSanam. Individi reti savu argumentaciju
balsta uz zurnalistikas tekstu analizi, zurnalistu poziciju utt. Liela atsauciba
nav bijusi zurnalistikas analizei par partiju programmam, politiku iepriekSéjo
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darbu un izteikumu bilancém, ka ari vélésanu diskusijam. Sos mediju speciali
organizetos pirmsvélésanu analitiskos materialus reti izmato, lai veidotu savu
informativo bazi, lai piepemtu IEmumu, kuru politisko spéku atbalstit.

Mediju lietojumu ietekmé laika trikums un ekonomiska kapitala limitacijas.
Populari ir tie raidijumi, kas piedava izklaidi ka pievienoto vértibu. Pieméram,
diskusija ar politikiem ir interesanta tiktal, cik ta ietver ta saucamos asos jau-
tajumus, kas piedava atraktivu/izklaidéjosu satura komponentu. Vairaki infor-
manti norada uz Latvijas Televizijas diskusiju ciklu «Milzu cinas», ka ari laikrak-
sta «Diena» rakstu sériju «Asie jautajumi».

Sie secinajumi varétu nozimét, ka zurnalistikas teksti ir uzticami, drosi,
bet vienlaikus mazietekmigi. Tas labi ilustréjams ar Aivara Lemberga gadiju-
mu. Seit mediétd komunikacija cie$ sakavi. Parbaudama isteniba un piere-
dze ir izradijusies efektivaka par mediju informaciju. Vairaki mediji paudusi
preté&ju poziciju par $o politiki, tomér informantu aprakstos nav atsauces uz
zurnalistikas materialiem. Ta vieta dominé apliecinajumi no savas pieredzes.
Te darbojas [oti vienkarsas interpretacijas shémas - «biju Ventspili, redz&ju»
vai «dzivoju Ventspili, redzu». Jautati, kapéc zurnalistikas materialos un ari
reklamas tekstos ir daudz kritikas A. Lembergam, informanti marginalizé So
avotu uzticamibu, stastot, ka kads cits konkuréjoss spéks pasita So negativo
informaciju, bet konkrétie informacijas nes€ji tikai izpilda. Tas nozimé, ka dazu
mediju kritiskie zinojumi par A. Lembergu nav atstajusi iespaidu un saprasti
preté&ji iecerétajai nozimei.

VEl no intervijam izriet nekritiska Zurnalistikas tekstu uztvere. Informanti
ipasi neskir mediju redakcionalo poziciju atskiribas, pavirsi kodé mediju rame-
jumus. Ta vieta individi biezak atpazist satura izkartojuma, nevis interpretacijas
atskiribas. Iesp&jams, tiesi tapéc zurnalisti bauda uzticama komunikatora sta-
tusu, jo interviju materials uzrada zemu ta saucamo mediju lasitprasmi (media
literacy). Uzticas, jo triikst zinaSanu, lai kritiski novértétu mediju saturu. Tomér
drosakas atbildes varétu dot turpmakie pé&tijumi.

Tiesa pieredze

No informantu atbildém izriet, ka |oti nozimiga ir personiska pieredze, iepa-
Zistoties ar realitati. Tas Tpasi labi ilustréjams ar jau iepriek$ apskatito A. Lem-
berga gadijumu. Seit darbojas vienkarsa interpretacijas shéma - «biju Ventspi-
I, redz€ju, sakartota pilséta», tatad «Lembergs sakartos visu valsti». Si tiesa,
ar savam acim parbaudama, informacija viegli apslapé zurnalistikas tekstus,
kas asi kritiz&jusi A. Lembergu. Sadu argumentacijas kédi veido gan tie, kas
pasi dzivo Ventspili, gan tie, kuri zinaSanas par Ventspili ieguvusi pastarpina-
ti - no radu vai draugu pieredzes stastiem. Sadi narativi ir Joti spécigi, jo atbilst
principam «redzét nozimé ticét». Vairaku mediju istenota morala uzraudziba un
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kritiskums nav iedarbojusies. Zurnalistikas tekstos ietverto kritiku sadrda pasa
vai citu pozitiva pieredze. Seit socialo prieksstatu veidosanas procesa tiesa pie-
redze sagrauj mediju tekstus.

Talak ieklautie pieméri no informantu stastijumiem norada ne tikai uz tie-
$as pieredzes spéku, bet vienlaikus apstiprina politikas procesa analitiku jau
izteikto, ka individu politiskaja izvélé pirms vélésanam domingjusi priekSrokas
dosana ricibpolitikai, nevis tiesiskuma vai moralas uzraudzibas principam. In-
terviju materials uzrada, ka tiesiskas un moralas nepilnibas viegli sagrauj ricib-
politikas veiksmes. Seit janem véra ari sociologu iepriek$ konstatétais, ka dau-
dzi Latvijas iedzivotaji uzskata, ka nepiecieSama stingra roka - spécigs lideris
ar plasam pilnvaram.

[..] es tikai par Lembergu labu varu teikt, meita macas Ventspils augstskola, iekartos

atkal vienu datorklasi, kopmitnés visur pieslégts internets, viss ir, logi salikti, plastma-

sas». (Pensionare, Kurzeme.)

[..] es biju Ventspill, man patika pilsétina tada, ka tur viss notiek, kaut kas jauns, tur

pludmale un vispar, salidzinoSi ar padomju laikiem. (RobeZzsargs, Latgale.)

Man draugi dzivo Ventspili, vini ir apmierinati. (Pensionare, Latgale.)

Tad, kad naca iek$a tie jaunie kadri péc véléSanam, mana sieva stradaja Arlietu mi-
nistrija, nu tas situacijas bija diezgan nu tadas sirrealas ar cilvékiem, kas tur histériski
gandriz vai kliedzot, saka visiem, ka jamainas, bet taja pasa laika netiek gala ar tam
visvienkarsakajiem, nu tadiem, administrativiem, ar infrastruktdru. (Datormakslinieks,
Kurzeme.)

Misu skolai, saka, zemnieki logus esot ielikusi. Nu ta saka, riktigi neprotu pateikt. Kas
vél? Cornaja, tur kur meita strada, bérnudarza, logiem, visas durvis nomainitas, salik-
tas jaunas. Ari zalie zemnieki. (Pensionare, Latgale.)

Tiekoties ar politikiem

Informanti tieSu komunikaciju ar politikiem («tikSanas ar vélétajiem») kla-
sificé par tadu, kurai informativas vertibas nav. Politiskajam tekstam kopuma
nav pieskirtas patiesas/uzticamas informacijas statuss. Turklat individiem ir ne-
gativa iepriekSéja pieredze. Lidzas informativas vértibas trikumam informanti
norada uz tehniskiem iemesliem - neapmekIg sadus pasakumus, jo trikst laika,
un klasificé tos par pensionaru pasakumiem (pieméram, «tur tikai pensionari
iet», «kaimintantes visas iet» utt.).

Tapat bitiski, ka informanti sev pieskir tikai pasivu lomu iespé&jama ko-
munikacija ar politikiem. Ja ari aptaujatie pielauj iespéju apmeklét Sadas tiksa-
nas, tad joprojam informanti neidentificé sevi aktiva loma. Individi kvalificé sevi
publikas loma, nevis aktiva pozicija. Informanti nav gatavoti izjautat politiki,
konfrontéties. Ta individi sev pieskir pasivu poziciju, novérotdja, nevis lidzda-
[ibnieka lomu, legitimé&jot asimetrisku komunikaciju ar politikiem, pretéji dia-
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loga balstitai komunikacijai. Informanti netiesi norada, ka politikis ir diskursivi
spécigaks, profesionals runatajs, argumentetajs.

Rezuméjot - |oti iesp&jams, ka blakus tehniskajiem iemesliem (laika trd-
kums), tiesas komunikacijas neveiksmes jaskaidro ari plasaka konteksta. Pirm-
kart, politiskais teksts kopuma nebauda uzticamibu un, otrkart, politiskas ko-
munikacijas tradicijas izslédz simetriskas attiecibas ar politiki.

TieSa aditacija gist atsaucibu tikai tad, kad tai ir pievienota izklaides vér-
tiba (koncerti, dziesmu gramatas utt.), lidzigi ka to jau pieradijusi secinajumi
ar zurnalistikas analizi. Respondenti Latgalé norada uz Raimonda Paula kon-
certu Rézekné. «Koncerts bija, grupas, pats Raimonds, patikami, kapéc ne
[...], populari cilveki, kapéc ne», stasta robezsargs no Latgales. Savukart tie,
kas bija uz Zalo un zemnieku savienibas rikoto koncertu, novértéja izplatitas
dziesmu gramatas, kas iegust praktisku vértibu, mazak ka politiskas informa-
cijas neséjs.

Talak apkopotas ilustracijas no intervijas materiala, kas izriet no indivi-
du iepriekséjas neveiksmigas pieredzes, ka ari pienémumiem, kurus nebalsta
pieredze.

[..] es biju seminara, tur uzstajas politiki un vienkarsi bija Sausmigi garlaicigi klausities

taja, ko vini stasta. Ja butu kads koncerts, ko es gribétu noklausities, es ietu dé| kon-

certa, nevis politikiem. Es reali politikus nevaru ietekmét. [..] Runajoties nekas nemai-
nisies,. (Datorzinatnu students, Riga.)

[..] vargja jau viniem pajautat, ka vini to izdaris, bet vini tapat skaidri neatbildétu; ja

ari man bltu kads nozimigs jautajums, vini tapat nedotu pietiekami skaidru atbildi.

(Datorzinatnu students, Riga.)

Tas notiek darba dienas. Es esmu vélu majas no darba, tapéc es neaizietu. Nepatik. La-
bak paskatos avize, ko par to raksta. Parak daudz cilveéku uz to neiet un, kad es aizeju,
man liekas, ka vin$ uz mani skatas, ka man ari vipam kaut kas jasaka un japrasa. Ja es
tur batu klat, es noteikti pajautatu. Bet visas atbildes bitu sagatavotas un pateiktas,
un tas, cik vins$ pareizi atbild, es neesmu kompetenta, lai izspriestu, ka vins man pilnigi
pareizi atbild. (Specialiste, Zemgale.)

Cita informativa vértiba Sim komunikacijas resursam ieziméjas intervijas
ar Latvijas pilsoniem Irija. To lielda méra var skaidrot ar Irijas latviesu ierobeZoto
piekluvi tiem informacijas kanaliem, kas ir populari Latvija dzivojoSo véletaju
vidd, tas ir, reklamas zinojumi un Zurnalistikas teksti. Iesp&jams, tiesi ierobe-
7oto informacijas resursu dé| latviesi Irija tieSajai komunikacijai ar politikiem
pieskir augstaku informativo lietderibu. Kada informatore stasta, ka vina Latvija
uz sadiem pasakumiem nebija gajusi, Seit tas esot citadak:

Tapéc, ka visapkart viss ir tikai Irija, Irija, angliski, citi politiki, cita dzive, cita sadzive,

cits viss. Un, dzivojot Seit, viss kas ir. Jebkura gadijuma ari tad, kad tu lasi avizes, tikko

tu ieraugi vardu «Latvija», tas ir tas raksts, ko tu lasisi pirmo. Viss, kas saistas ar Lat-
viju un kas ir latvie$u valoda, tas vienmér liekas interesants. (Specialiste, Irija.)
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Turklat aptaujato Irijas latvieSu vida tiksanas ar politikiem ir ne tikai po-
pulara, bet ari ietekmiga. Intervijas materials atklaj, ka daudzi savu izvéli izda-
rijusi, pamatojoties tiesi uz informaciju, kas iegdta, tiekoties ar politikiem, un
nobalsojusi par tiem, kurus, ka teica viens informators, «esi redz&jis seja». Dazi
pat tieSi atzina, ka maz ticams, ka bitu atbalstijusi konkréto politisko spéku,
ja nebdtu ar ta parstavjiem tikusies klatieng. No intervijam arf izriet, ka dau-
dzi, tapat ka Latvija dzivojoSie, savu izvéli izdarijusi, ieguldot nelielu piepdli un
teéréjot maz laika, kas galvenokart jasaprot ka ierobezota skaita informacijas
resursu izmantosana. TikSanos ar politikiem reti papildinajusi citi informacijas
resursi. Tatad, informanti galvenokart izmantojusi perifériskos informacijas ap-
strades celus. Maz bija ari to, kas vispar aizgaja balsot. No intervijam izriet, ka
cilveki ir aiznemti savos darbos (daudzi atbraukusi pelnit, un tas ir vinu virsmér-
kis) un daudziem Latvijas notikumi un procesi ir vienaldzigi.

Lasot prieksvélésanu programmas

Partiju véleésanu programmu analize nav populara aktivitate, turklat individi
vEl&Sanu programmas zZanriski jauc ar partiju agitacijas materialiem (vélésanu
avizes, bukleti utt.). Sie teksti, tapat ka politiskais teksts kopuma, tiek kvalifi-
Ccéti ka nevertigi.

Visi sola, ka dzivosim labak. (Robezsargs, Latgale.)

Tur ir tikai solijumi, nekas nopietns. (Datorzinatnu students, Riga.)

Es jau avizeé izlasiju, nebiju aizgajusi uz turieni. Citi laikam staigaja, tur varéja iet, lasit.
(Pensionare, Latgale.)

Secinajumi un diskusija

Pétijums liek secinat, ka individu izvéli veido emocionala saite, mazak ra-
cionala argumentacija. P&étnieki jau iepriek$ noradijusi, ka efektivakas izradi-
jusas tas veleésanu kampanas, kas orient&jusas uz informacijas apstrades pe-
rifériskajiem celiem. Sis pé&tijums to apstiprina, tomér uzsver, ka informacijas
atlase un apstrade ir [oti individuals un sarezgits process, kuru ietekmé pats
zinojums, zinojuma producents un recipients, ka ari plasaki sociokulturali foni.
Tomeér iezimé&jas kopéja tendence - politiska procesa mistifikacija. Ari tie, ku-
riem ir plaSa mediju dienasgramata (tas ir, patéré dazadus medijus, salidzina
to saturu, sp&j darboties ar citiem informacijas resursiem) un kurus varétu
klasificet ka informacijas eliti, aprakstot savas politiskas preferences, izmanto
emocionalas télu sistémas un sakaribas, kuras biezi pazid konkrétiba, célon-
sakaribas un to vieta dominé abstrakti un visparinati prieksstati. Apzimétaju
klasts, ko informanti izmanto savos narativos, nav daudzveidigs, kas vare-
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tu noradit uz ierobezotu vardu daudzumu, kas individiem pieejama politisko
procesu aprakstu veidosanai.

Lielaka ietekme ir tieSajai pieredzei, kas var |oti viegli atspékot zurnalis-
tikas vai politisko tekstu, tostarp rekldmas zinojumus. Zurnalistisko analizi un
poziciju viegli izkonkuré pieredze, ko individi pasi var parbaudit. Ta visbiezak
ir ricibpolitika, kas paklaujas Sadai tiesas pieredzes parbaudei. Paréjo tekstu
neveiksmém var but vairaki iemesli, tostarp politisko procesu analizé jau uzra-
dita individu orientacija uz ricibpolitiku ka bitisku izvéles motivaciju Sajas ve-
IéSanas. Tiesiskuma un morales principi, uz kuriem lielakoties atsauces veidoja
kritiskie mediju zinojumi, ka ari politiskie konkurenti, nav izradijusies pietiekami
parliecinosi.

Kaut zurnalistiem informanti pieskir uzticama komunikatora statusu, to-
mér zurnalistikas piegadatie resursi maz kalpojusi referencu veidoSanai sprie-
dumos par partijam un politikiem. Tas varétu nozimét, ka zurnalistikas tekstus
atzist par uzticamiem, tomeér interviju materiala implicito slanu analize uzrada,
ka tie vienlaikus ir mazietekmigi. Zurnalistikas tekstu piedavatas realitates
versijas vairakos informantu narativos nav akceptétas, bet iecerétas nozimes
noardijusi pasa individa pieredze. Individi izmanto citu references rami, preté-
ju tam, ko ir piedavajusi zurnalisti. Mediju piedavatas jaunas zinasanas individi
ieklavusi pastavosajas priekSstatu sistémas, kura batisku lomu S$aja gadiju-
ma ienémusas atsauces uz tieSo pieredzi. Turklat tiesa pieredze ne vienmér
Seit nozimé pasa individa parbauditu pieredzi, bet var ieklaut sev uzticamu
personu (radu un draugu) pieredzes atstastijumu ieklausanu mediju zinojuma
interpretacija.

Politiku producétais teksts informantu stastijumos nebauda uzticamas
informacijas kvalitati. Sis ir viens no iemesliem, kapéc neveiksmi cie$ tie$3
komunikacija ar politikiem. Lidzas tehniskiem iemesliem informanti norada ari
uz asimetriskam diskursivajam attiecibam. Individi nepieskir sev lidzvértigas
diskursivas prasmes, lai iesaistitos tieSa komunikacija ar politikiem. Jau iepriek-
Séjie pétijumi ir uzradijusi, ka Latvijas politiskaja komunikacija trikst atvértas
divvirzienu komunikacijas starp varas parstavjiem un vinu elektoratu. Ieprieks
ari secinats, ka politiskaja reklama maz uzmanibas pievérs vélgtajam, maz dia-
logu attiecibas ar auditoriju, kas norada uz partiju neprasmigu komunikaciju ar
elektoratu.®

Tomér «tik§anas ar vélétajiem» ir bitisks informacijas resurss Irija dzivo-
josajiem Latvijas pilsoniem, ko liela méra es skaidroju ar citu, Latvija popularu,
informacijas resursu ierobezojumu un konkréti - reklama un mediju zinojumi.
P&tijums vienlaikus liecina par Irijas latvieSu nelielo interesi par notikumiem
un procesiem Latvija. Loti iesp&jams, ka informacija par to, kas notiek Latvija,
ir nevis griti pieejama, bet nav intereses to meklét. Ari nobalsojuso skaits ir
niecigs. Tapéc loti iespéjams, ka tie, kas aizgaja uz «tikSanos ar vélétajiem»
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un visbeidzot aizgaja nobalsot, neataino «vidéjo» latvieSu vélétaju Irija. Lidz ar
to precizakam politiska noskanojuma atainojumam biitu nepiecieSams turpinat
pétniecibu, ieklaujot ari tos, kas izvel€jas palikt majas un nebalsot.

Dekodgjot reklamas zinojumus, individi sev biezi pieskir aktiva interpreté-
taja lomu. Izmantotas dekodésanas shémas var apgazt iecerétos zinojumus, tie
var tikt nolasiti ari opozicionali, tapéc nevajadzetu parvertét reklamas tekstu
nozimi. Nav iespéjams veidot tieSu korelaciju starp reklamas intensitati un tas
efektivitati. Masveidiga reklamas kampana vien nevar garantét sekmigu iznaku-
mu. Janem véra plasaki konteksti. Daudzam partijam palidzéja varas pozicija,
ka ari politika — saimnieka téla ekspluatacija.

Tomér kopuma ir griiti izcelt kadu domingjosSo tekstu, jo priekSstati veido-
jas ka So tekstu konkurences rezultats. Teksti nav noslégtas vienibas, bet gan
atrodas mijiedarbiba, tapat tiem piemit plasas interpretacijas robezas. Pétijuma
rezultati noraida tekstualo determinismu, demonstréjot, ka teksta autora iece-
réto nozimi var nolasit ari pretéji. Politiska reklama auditorija var ari nesniegt
ieceréto asociaciju veidoSanos, bet sociala konteksta ietekmé piedzivot pat pre-
téjus lasijumus. Lidzigi ari zurnalistikas teksti var tikt nolasiti pretéji medija
iecer&tajam zinojumam. Sis p&tijums ir demonstré&jis, ka citu tekstu konkurencé
surnalistikas teksti var tikt viegli atspékoti. Saja gadijuma tas visspilgtak atkla-
jas tie$as pieredzes un zurnalistikas tekstu attiecibu analizé. Sie novérojumi
saskan ar musdienu informacijas apstrades teoriju nostadném, kas postulg, ka
individi zinojumu dekodésana nav pasivi patérétaji, bet zinojuma autora ieceré-
to nozimi var interpretét un ari nolasit pret€ji.

Vélreiz gribu uzsvért, ka pétijums ir kvalitativs un tapéc ta merkis nav ie-
gut reprezentativu ainu, bet drizak aprakstit individualo informacijas apstrades
un socialo priekSstatu veidosanos.

Lai izprastu politisko preferencu un mediju lietojuma un interpretacijas
kopsakaribas, talakie pétijumi varétu konkrétak iztirzat Si pétijuma secindju-
mus musdienu sabiedribas organizacijas konteksta, ka ari veidot skaidraku ko-
relaciju starp individu attieksmém un uzvedibu pirms véléSanam.
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Skaidrite Lasmane

Moralas uzraudzibas un vertejuma ne/efektivitate

Vai moralais vertéjums atzistams par butisku partiju identifikacijas aspektu un vélétaju izvéeles
nosacijumu Latvija? Lai meklétu atbildes uz minéto jautajumu, raksta analizéti atseviski noti-
kumi 9. Saeimas véléSanu kampana kopa ar to ietekmi uz vélétaju izvéli balsojuma - JGrmalas
balsu pirkSanas aféra, kriminalprocesa iesaistito vai tiem tuvu stavoso lidzdaliba vélésanas un
finansialie parkapumi pasa vélésanu kampana. Visiem minétajiem gadijumiem attistitas politiskas
kulttras un morala jutiguma apstak|os vajadzétu atstat neparprotamu ietekmi uz vélésanu rezul-
tatiem, tomér Latvijas Republikas 9. Saeimas vélésanu kopsakara morélais vért&jums atzistams
par maznozimigu, kas lauj izteikt secinajumu par zinamam politiskas morales krizes pazimém
vél&éSanu uzraudziba un kontrol€. Vienlaikus noraditi atseviski pasakumi krizes parvarésanai -me-
diju principialaka iesaiste morala normativisma uzturéSana, morales institucionalizacija valsti un
jaunu alternativu mekl&jumi esoSajai partiju politikai un vélésanu organizacijai.

Atslégvardi: &tika, véléSanu &tika, pragmatisms.

Vertibas, Isi sakot, dod mums jautajumus, par ko vai-
cat. Bez vértibam mums jautajumu nebitu. Jo par kat-
ru faktu, ko tu man pasniedz, es gribu zinat ne tikai to,
vai tas ir patiess, bet ari, kapéc tu man to pasniedz....
Veértibas dod mums domas energiju.t

Kadu lomu véléSanu organizacija un norisé ienem moralais vértéjums?
Kadu lomu tas spélé partiju identifikacija un pilsonu balsojuma? Ka moralais
skatljums saistams ar véléSanu un politiskas dzives kultdiru vispar? Lai meklétu
atbildes uz Siem jautajumiem, raksta analizéti ar morali tieSi saistiti notikumi
politiku rictba un vélésanu organizacija kopa ar to ietekmi uz véletaju izveli bal-
sojuma. Pievérsta uzmaniba étiska vértéjuma lomai LR 9. Saeimas vélésanas
kopsakara ar trim gadijumiem kampanas norisg, proti, Jirmalas balsu pirkSanas
aféru, kriminalprocesa iesaistito vai tiem tuvu stavoso politiku lidzdalibu véle-
Sanas un finansialiem likuma parkapumiem pasa priekSvéléSanu norisé. Miné-
tajiem gadijumiem attistitas politiskas kulturas un morala jutiguma (ar moralo
jutigumu jeb sensibilitati domata politiku reakcija uz atklatiba nonakusiem tie-
siska vai morala rakstura parkapumiem, kam seko vai nu publiska atvainoSanas
vai atkapsanas no amata) apstaklos vajadzétu atstat neparprotamu ietekmi uz
vEléSanu rezultatiem un uz izvéli balsojuma, kas ari Latvijas véléSanu notikuma
dizaina tiek analizéts turpmak.

280



MORALAS UZRAUDZIBAS UN VERTEJUMA NE/EFEKTIVITATE

Vélésanu darijums un ta étika

Ka zinams, morali un tikumibu péta &tikas teorija. Etika ir pilnigakas (pa-
reizakas, labakas, sapratigakas) izvéles un ricibas teorija, kas, blakus straté-
giskiem un taktiskiem apsvérumiem, aizstav taisniguma, godpratibas, goda,
cienas un citas vértibas izvélg, riciba, savstarpéjo attiecibu veidosana.

Butu k|udaini atzit etiku tikai par idealas jabatibas teoriju, kas nodarbojas
ar vertibu sistému vai kodeksu veidosanu, analizi vai ieteikumiem to uzlabosa-
na. Paraléli un kopsaisté ar jabutibas un vélamibas konstrukcijam, €tika izvér-
té vesturiski tapuso principu, vértibu, normu saturu un atbilstibu situacijai, ta
péta un verte, kapéc principu, vértibu un normu konstrukcijas dazkart nedar-
bojas, kapéc tam piemit vai nepiemit batiska nozime ikdienas lemsana, vien-
laikus piedavajot risinajumus un ieteikumus par to, kas darams, lai samazinatu
Skirtni starp jabdtibu un Tstenibu, turklat ne tikai ar piekapSanos istenibas
noteikumiem un paradumiem. Morales teorija nodarbojas ar dzilaka un plasaka
kopsakara pétijumiem, iesaistot praktiskaja ikdiena dazkart piemirstu lielu-
mu - pilsonisku citlabuma vai koplabuma domasanu un tas vaditu ricibu, kurai
izradas bitiska loma valsts un sabiedribas dzivé ilgaka laika perspektiva. Etika
nav attiecinama tikai uz arpuspraktiskam lietam. Ta neatsakas un neignorée
idealo ricibas komponentu, bet, pamatodama ta nozimi riciba un attiecibas,
diagnostice situaciju. Par atskaites sistemu nemot teorétiski pamatotu moralo
jabutibu, gadijuma analize tiek noskaidrots, kas, ka un kapéc tiek darits, vai
daritais sekmé sapratigumu, labumu citiem - sabiedribas labklajibai un valsts
attistibai, vienlaikus noradot uz alternativu - pilnigaku jeb kvalitativaku izve-
les variantu un kopsakara domasanu lemsana un riciba.

Tapéc étika nav uzllkojama tikai par romantisku humanitaro zinasanu
atzaru vai dogmatisku normativismu, bet ari par socialas pétniecibas dalu,
kura vienlaikus ir iesaistita socialajos procesos, lai, tos apzinoties un refleksi-
vi Vertéjot, ieteiktu alternativus ricibas variantus un paplasinatu pragmatiski
izraudzitos darbibas mérkus. Kaut gan bitu iluzori domat, ka politiki vienmér
un pirmam kartam rékinas ar étikas vai citas pétniecibas nozares atzinumiem
sava praktiskaja lemsana, étiskie uzstadijumi piedalas demokratiskas sa-
biedribas daudzbalsigaja domasana, uzturot mérkus, kuros ietverts sapratigs
Citu - valsts, sabiedribas, cilvéka - labums un labklajiba. Cinisma un idealu
apSaubijuma situacijas ta uztur un pamato perspektivu kopsakara domasanu,
kuras centra ir citu un citas sapratigas vajadzibas un vélmes.

VElésanas un kampana it ka piejauj tikai vienu iespéju - intensivu koncen-
tréSanos savas partijas un politikas elites interesu istenojumam, lidz ar to it ka
vienam mérkim - demokratiskai varas ieguvei. TaCu varas ieguve var bt vairak
vai mazak virzita uz sabiedribas interesém, ja ta netiek uzskatita par pasmérki
vai lidzekli kadu savtigu finansialu, pasapliecinasanas vai citu noliiku dé|.
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Partijas un tas vaditaju savtigi privato un valsts/sabiedribas interesu attie-
cibu samérs liela méra raksturo ari véléSanu notikuma étiku un norada virzienu,
kada rodams demokratisku, brivu un vienlidzigu véléSanu vértésanas kritérijs.
Atzistot paSas vél&Sanas par vienu no demokratijas nosacijumiem, visbiezak
uzsveérts taisnigs demokratiskas likumibas nodrosindjums to procesa. Harvar-
da universitates pétniece Pipa Norisa (Norris) nosauc svarigakos nosacijumus,
kuri «nodrosina demokratisku likumibu», proti, vélésanam ir jablt brivam no
jebkadas vardarbibas un iebiedéSanas, nav pielaujama kukulosana, balsu pirk-
Sana, krapsana un viltojumi vai jebkada manipulacija ar vélétajiem.? «Vélésanu
procedirai jabut godpratigai, efektivai un caurskatamai, sakot no vélétaju re-
gistracijas un beidzot ar balsu saskaitisanu.»?

Pastav nevienpratiba par tiesibu un moralas regulacijas attiecibam.
Dazi misdienu liberalisma un tiesibu teorétiki, pieméram, Ronalds Dvorkins
(Dworkin), tiesibas atzist par morales pamatu, un moralu likuma lasijumu vins
uzskata par nozimigu taisniguma nosacijumu?, citi, pieméram, DZozefs Razs
(Raz), saskata vairakus aspektus, kas noskir morali no tiesibam. Noskiruma
pamatojumam izvéléta ar tiesibam saistita pienakumu sféra un daudz plasaka
pilnibas tieksme, ko ietver tikumi un morale. Darba «Brivibas morale» nora-
ditas vairakas véra nemamas atskiribas, kuras izriet no ricibas iemeslu nefor-
malas daudzveidibas un izieSanas vinpus formaliem pienakumiem, ka ari no
tikumu iekSéjas vertibas: «[..] morales pamata lidzas dazam tiesibam ir vél ari
citas vertibas.»®

Neraugoties uz minéto nevienpratibu, nakas atzit, ka tiesibas un morale ir
divi savstarpéji saistiti, taCu vienlaikus ari batiski atSkirigi regulativi institati:
moralei pieder plasaka, niansétaka un situativaka reguléjama sféra salidzina-
juma ar formalizéto un institucionalizéto tiesibu un sankciju sistému.

Pastav nevienpratiba ari attieciba uz politikas etiskuma iesp&jami-
bu. Saubas izraisa ne tik daudz valsts un sabiedribas interesu prioritate, ka
mérku un lidzek|u saskanojums, kas politikas étika ieguvis «tiro/netiro roku»
apziméjumu. Viedok|u nevienpratiba par to, vai politisko mérku sasniegSana
iesp&jama godpratigiem lidzekliem, pastav kops antikas politiskas filozofijas un
étikas, sasniedzot teorétisku noteiktibu un realismu humanista Nikolo Makja-
velli (Machiavelli, 1469-1527) spilgtaja darba «Valdnieks»’, kura pamatots no
morales viedokla apSaubamu lidzek|u lietojums célu, ar stipras valsts nakotni
saistitu mérku Tstenojuma varda. Lidzek|u izvéle raksturo gudribu varas ieguvé
un spéku tas noturésana. Politikim gudri un prasmigi jaizvérté daudzveidigas
un pretrunigas intereses un jarékinas ne tikai ar pretinieku spéku, bet ari ar
tautas uzticibu varas noturésanas laba. Valstiskas labklajibas mérki un tautas
atbalsts ir nosacijumi, bez kuriem Makjavelli moréali apSaubamo lidzek|u izvéle
nav domajama.
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Mlsdienas saskatamas tris viedok|u grupas attieciba uz morales efektu
politika.® Vieni pétnieki uzskata, ka perspektivi politiskie mérki ir sasniedza-
mi ar godigiem lidzekliem: labai politikai un politikiem netiri, negodigi lidzek-
li nepiedien, un godpratigi politiki neiesaistisies apSaubamos darijumos, bet
atteikSanas izmantot amoralus lidzek|us nenovedis pie zaudéjuma politiskaja
sacensiba.

Citi filozofi un politikas teorétiki pielauj mérenu novirzi no dogmatiskas
moralas pareizibas standartiem, ja tie palidz sasniegt sapratigus un jégpilnus
pragmatiskus mérkus: netiras rokas jeb ne gluzi moralu lidzek|u izvéle nav
nekas cienijams, bet dazkart ir neizbégams to lietojums, kad tas izradas ne-
piecieSams efektivas varas ieguvé un saglabasana perspektivu valsts attistibas
mérku dél.

Visbeidzot tresa pétnieku grupa parstav cinisko viedokli par politikas un
gtikas nesavienojamibu. Dazkart lieto oksimorona jédzienu, noradot uz politikas
un étikas savstarpéji izslédzoSo raksturu. Ciniskais visparinajums politikas inte-
resu tiklu neidealizg, atzistot, ka palikt tiram rokam un veidot politiku baltiem
cimdiem nav iesp&jams. Ka norada Garijs Rovnslejs (Rawnsley), musdienas ve-
rojams progreséjoss ciniskuma, apatijas un beziliziju attieksmes pieaugums
visu demokratisko politisko sistému pilsonu domasana.® Par vienu no minéta
apgalvojuma pieradijumiem uzlikojama masdieniga véléSanu kampana ar rek-
lamas vardarbibu, konkurences apkarosanu, mobingu, pretinieku nomelnosanu
un citiem morali apSaubamiem Iidzekliem varas ieguves interesés.

VElésanu kampana ir vitals un intensivs varas ieguves notikums, kura kam-
panai biezi vien ir izSkirosa loma turpmakaja politika gan efektivitates, gan
gtikas kopsakara. Var vértét kampanu tikai péc tehnologijam un rezultatiem,
bet var pievérst uzmanibu ari lidzekliem, ar kadiem rezultati gati, un klasificét
notikumu ka godigu vai negodigu spéli. Spéles elementi izpauzas dazadi: véle-
Sanas ir sacensiba, kura rezultats nav skaidri paredzams. Nenoteikta rezultata
klatbdtne un iznakuma minéSana saista interesi, tapéc parasti valda ne tikai
spélétaju savstarpéja sacensiba, bet ari sportisks azarts uzvarétaja gaidas, tiek
slégtas deribas, pastav viedokli par ieguvéjiem un zaudétajiem. VélgSanas pa-
vada interese par prognozu piepildisanos, rezultatu noslépums un miklas miné-
Sanas azarts, kas, ka jau spélg, ikvienu iesaista un padara lidzdaligu. VEI&Sanu
norise kopsakara ar rezultatu lauj runat par uzvarétajiem un zaudétajiem, par
spéles estétiku un étiku, vai paklaut to dazadiem citiem vért&jumiem, ne tikai
sniegt aprakstosu statistisku parskatu par rezultatiem.

Moralais vért&jums var skart ikvienu vélésanu kampanas aktoru, un to nav
mazums: vértéjums attiecinams uz politikiem, grup&jumiem, valstisko organi-
zaciju un pilsonisko asociaciju iesaisti uzraudziba un kampanas vértéjuma, ka to
apliecina «Providus» vai «Delnas» darbiba 9. Saeimas vélésanas. Vértéjums at-
tiecinams uz plassazinas lidzekliem, sabiedriskajam attiecibam un reklamu, un
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visbeidzot ari uz vélétajiem, vinu pilsonisko atbildibu un godpratibu. Ka norada
Kristina Holcs-Baha (Holz-Bach), lidz $im primara interese véléSanu kampanas
pétnieciba pieder&jusi tiesi vélétaju ricibas analizei.’ TaCu, ka atzist autore,
notiek parbide ari uz mediju pétniecibu.

VEl&sanas, ka var Skist no spéles apziméjuma, nav uzliikojamas tikai par
azartisku sacensibu. Tas ir sarezgits politisks un finansials darijums, no kura ir
atkariga valsts attistiba turpmakajos Cetros gados. Darfjuma apzim&jums no-
rada uz sarezditu attiecibu tiklu, kura iesaistiti gan vélétaji, gan citi varas pre-
tendenti. Pati vélésanu kampanas norise zinama méra lauj paredzét atsevisku
partiju un lideru iespéjamo darbibas stilu un izvértét uzticéSanas/neuzticéSanas
pamatotibu.

Viena no nozimigakajam tiesiski un morali vértéjamam paradibam, kas
izpauzas kampana, parasti attiecas uz vélésanu partiju finanséjumu un ta re-
gulaciju. Partijas dazkart nevélas paklauties finansialai kontrolei un ierobezoju-
miem, pat ja tie ieklauti vél&Sanu finans&juma likuma. Pastav tendence neatklat
istos finans&juma avotus un lidzek|u izlietojumu. Tacu finansém ir bitiska loma
un ietekme uz véléSanu demokratiju un vienlidzibas principu: tas var sekmét
vai nepielaut dazu grup&jumu lidzdalibu politiskaja dzivé, veicinat kada politiska
spéka diskriminaciju vai atvieglot kada cita ievélésanu. Lai cik dazadas bdtu
finanséSanas sistémas, to reala funkcionéSana galu gala ir atkariga «no katras
atseviskas valsts tiesiskas un politiskas kultras»tt,

Latvijas notikuma dizains

LR 9. Saeimas vélésanam, ka jebkuram véstures notikumam, piemit savs
rokraksts, savs stasts, savas konturas, ziméjums, kura saskatams savdabigs
ritms un akcenti. IzSkirosa loma pieder politikiem un partiju identitasu veidosa-
nai, kura iesaistiti gan pasi politiki, gan to finansialie atbalstitaji jeb saimnieki,
gan mediji, sabiedrisko attiecibu tehnolodijas, reklama un vélétaji. BieZi vien
visu aktoru - politiku, to ziedotaju vai finansialo saimnieku, mediju attiecibas ta
saauzas, ka vélétajam griti noskirt konstrukcijas un simulacijas no partiju is-
tenajiem meérkiem un patiesajiem darbibas rezultatiem. Tiek izceltas vai noklu-
sétas vienas vai otras partijas, notikuma vai amatpersonas un politiku darbibas
puses un intereses, kas ir paSsaprotami, jo nav iesp&jams partiju identitates
stastos atveidot iepriekS$éja sasaukuma vai vélésanu kampanas laika notikuSo
visa pretruniguma un daudzpusiba. Jautajums ir tikai par nokluséta vai atsegta
bdtiskumu un istenumu. Mediju, ipasi laikraksta «Diena», TV raidijuma «De
facto», Latvijas Radio 1 u.c. piedavatie sizeti, kas nereti atklaj sléptos varas
mérkus un lidzek|us, top par politiskas publiskas sféras dalu un piedalas partiju
vai to lidzdalibnieku un atbalstitaju identifikacija. Partijai un tas lideriem nelab-
véligas, publiskojumam bistamas patiesibas savukart palidz aizsegt sabiedrisko

284



MORALAS UZRAUDZIBAS UN VERTEJUMA NE/EFEKTIVITATE

attiecibu tehnologijas un reklamas, kuru blivi atkartota partijas vai tas lideru
idealizacija vai negativisms stiprina vai dz&S un vajina simpatijas un atbalstu
tam partijam, kuru pretlikumigo vai morali divdomigo aktivitasu raksturu daz-
kart atklaj lidz medijiem nonakusie fakti.

Ikkatra politiska darbiba un ikviena bitiska situacija véléSanu kampanas
kédé paklauta moralam vért&jumam, tacu ir notikumi, kuri, pateicoties mediju
darbibai, glst lielaku uzmanibu un kalpo par partiju vai tas lideru identifikaci-
jas pamatu. 9. Saeimas pirmsvélésanu laika pusgada garuma ipasa loma par-
tiju identifikacija pieder trim notikumiem, kurus, iesaistoties medijiem, pavada
skandala pazimes un kuriem vajadzétu tapt par galvenajiem morala vértéjuma
orientieriem, ka ari atstat iespaidu uz balsojuma izvéli, ja veletajiem partiju
godigums un patiesums butu svarigs izvéles kritérijs. Tris galvenie publisko
sféru veidojosSie notikumi Latvijas Republikas 9. Saeimas vélésanas ir Jirma-
las pilsétas méra vélésanu balsu pirksanas publiskojums!?, kriminalprocesos
iesaistito lidzdaliba vélésanas un valdibas veidosana!3, ka arl acimredzamais
divu partiju - Tautas un Pirmas partijas finansialo lidzek|u ierobeZojuma likuma
parkapums pasa vélésanu kampanas gaita.

Jurmalas politiskas korupcijas lietai, kura neparprotami atklajas va-
ras aizkulises ar divu partiju dibinataju - Tautas partijas bijusa vaditdja un
lidzbiedra Andra Skéles un Pirmas partijas dibinatdja un lidera Ainara Sle-
sera - ieinteresétibu kurortpilsétas varas parstavju izvelg, vajadzétu kalpot
par moralo orientieri minéto partiju identifikacija. Jirmalas lietas amoralais
raksturs negribigi, bet piespiesti tika atzits satiksmes ministra Ainara Slesera
demisijas pieprasijuma tilit péc kukuldosanas sarunu publiskojuma TV raidi-
jumats, kas apliecindja zinamu kopsaisti ar balsu pirkSanas faktu méra vélé-
Sanas. TacCu tas, ka, neraugoties uz iesaisti antidemokratiska darijuma, abas
minétas partijas ieguva lielu véletaju atbalstu Saeimas vélésanasté, liek seci-
nat, ka neparprotami atklatais negodigums netiek uztverts adekvati asi un pa-
klauts stingram moralajam vértéjumam ne pasa aféras publiskojuma laika, ne
pusgadu vélak - balsojuma. Iesp&jams, ka izskaidrojums mekléjams notikuma
attalinajuma laika zina, samazinoties atminas asumam un citiem divdomigiem
gadijumiem spilgtak izskanot publiskaja telpa, kas noteicis partijas un tas eli-
tes simpatiju un prieksSrokas doSanas pamatojumu balsojuma. Atminas vajumu
un lidzdalibas un lidzzinaSanas nenozimigumu apliecina Tautas partijas lidera
un premjerministra Aivara Kalvisa nepamatota uzskatu maina. Paris dienas péc
2006. gada 13. marta TV siZeta raidijuma «De facto», kura publiskots balsu
pirkSanas gadijums Jirmalas pilsétas méra véléSanu aféra kopa ar noradi uz
lidzzinoSo Satiksmes ministru, ka jau noradits, seko vina demisijas pieprasi-
jums.1” Premjera motivéjums ministra demisijai ir gluzi morals - ministrs nevar
stradat, ja sabiedriba vinam neuzticas. Savukart tikai nepilnu pusgadu vélak
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vElésanas un jaunas valdibas veidoSanas gaita minétais nosacijums ir aizmirsts
kopa ar pamatotam aizdomam par pretlikumibam. Laika distance un atmina
demagogiski izmantota atceltd ministra atkartotai ievéléSanai Saeima un ap-
stiprinasanai valdiba. Ticams pamatojums atkaliesaistei valsts parvaldiba bitu
saistams vai nu ar to, ka sabiedriba pusgada laika ir mainijusi savu viedokli
vai batiski godiguma zina mainijies no ministra amata atstadinatais politikis,
tadejadi apliecinot, ka vinam var uzticéties. Vai ari, ja nekas nav mainijies, tad
jaatzist, ka valsts parvaldiba ir iesaistits pasvaldibu vélésanu krapSanas aféra
pamatoti uzticilbu zaudéjusais ministrs, pret kura iesaisti pilsoniskajai sabied-
ribai, ta vieta, lai to atbalstitu, batu javérs nosodijums un jaizsaka neuzticésa-
nas, tomér tas nenotiek.

Kriminalprocesa iesaistito lidzdaliba. Saeimas véléSanas atkldj kadu
tikai minétas vélésanu kampanas stastam raksturigu ipatnibu, kura lauj kon-
statét zinamu saikni starp 1991. gada atjaunotas Latvijas Republikas sakotni
ar tas privatizacijas nelikumibam un to sekam, kas iestiepjas tagadné, kad
vEl joprojam atseviskos sabiedribas un politiku slanos saglabajas iepriekséjais
domasanas veids par politisko varu ka vieglako privatas labklajibas gtsanas
lidzekli. Var apgalvot, ka 9. Saeimas vél&Sanas un triju ar kriminalprocesiem
saistitu bijuso vai tagadéjo partijas lideru un saimnieku (ar 'saimnieku' sa-
prasts oficiali griti pieradamais vadosais finansialais uzturétajs, kurs tadejadi
nodrosina sev tiesibas uz piek|uvi valsts parvaldibai un organizé sev tas aiz-
sardzibu) klatbdtne tajas ir noticis fakts. Tas, ka trim valdoSajam partijam ir
saikne ar kriminalprocesos iesaistitajiem, ka to neparprotami atkarto mediji,
liecina, ka likuma parkapuma signali netiek uzskatiti par nozimigu faktu partiju
un politiku pasvértéjuma un sabiedribas attieksmé. Aiz katras no trim valdo-
Sajam valdibas partijam atrodas kada ietekmiga persona, bijusais dibinatajs
vai pasreiz&jais finansétajs, kurs tiesi vai netiesi saistits ar ierosinatajiem kri-
minalprocesiem un prokuraturas izvirzito apsudzibu gan par noziedzigam dar-
bibam Ventspils naftas darijumos, gan par iesaisti Jirmalas politiskas korup-
cijas lieta, gan digitalas televizijas aféra izkrapsanai paredzétajam finansém,
neskaidriem Jirmalas zemes ipasuma darijumiem utt.

Jalija generalprokuratiira izvirza apsidzibu Ventspils méram Aivaram
Lembergam par kukulpemsanu, noziedzigi iegiitdas naudas legalizaciju un
amatpersonai noteikto ierobezojumu parkapsanu.!8 Tas ir nozimigas apsiidzi-
bas. Jasaubas, vai tik iespaidiga valsts iestade ka prokuratlira kriminallietas
ierosinaSanu iedrosinatos uzsakt bez pietiekama juridiska pamata. Atklata un
izaicinoSa minétaja kriminalprocesa iesaistitas personas lidzdaliba kampana
kopa ar izaicinoSu un atklatu identificéSanos ar apsidzétajiem un aizdomas
turétajiem (Zalo un zemnieku savieniba) liecina par to, ka ne partijas, ne
pilsoni, ka liecina vélésanu rezultati, prokuratiiras darbam un publiskotajam
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apsudzibam nepieskir batisku lomu un neatzist to par véra nemamu nosaciju-
mu. Lidz ar to nav iesp&jams runat par tiesiskumu un moralu jutigumu ka sva-
rigu politiskas kultdiras liecibu, kas parasti izpauzas politiku un pilsonu reakcija
pret visniecigako tiesisko vai moralo parkapumu, nemaz nerunajot par krimi-
nalas apsidzibas faktu. Attistitajas demokratijas politiskas kultliras un morala
jltiguma apliecinajums parasti ir publiska atvainoSanas vai pat atkapSanas
no amata, lai saglabatu uzticéSanos valsts varai un partijai kopuma. TopoSaja
Latvijas demokratija pat parliecinosi kriminalprocesa fakti, kura amatperso-
nas gan retak izradas apstdzeto loma, bet biezak darbojas ka liecinieki, liek
secinat, ka personiskam vai partijas godigumam un taisnigumam ir mazsva-
riga loma varas parstavju vértéjuma. Kriminalprocesa iesaistitais, pieméram,
var, pateicoties Zalo un zemnieku savienibas ieinteresétibai, ignorét nopietno
apsudzibu, lai tiktu nominéts premjera amatam un atklati piedalitos valdibas
veido$ana'®. Aizdomas par nelikumibam it ka tiek svitrotas, parliecinosi vaji-
nas vai zdd partijas atklataja un absurdaja atbalsta, lai norobezoSanas vieta
izceltu vienpusigi pozitivas saimnieka vai pragmatika Tpasibas, kas izvirzas par
nozimigako kritériju gan nominacija un sadarbibas pamatojuma, gan vélétaju
atbalsta balsojuma.

Katram no trim kriminalprocesa gadijumiem ir savas Ipatnibas, savs ie-
sp&jama nozieguma saturs, tacu partiju izaicinosa nenorobezosSanas liecina
par demokratijas moralo vajumu un politiskas kultlras nepietiekamibu, kas
vienota ar cinisku likumu neievéroSanu un politikas étikas ignoranci. Vien-
laikus tiek mazinata uzticéSanas prokuratirai un tiesiskai organizacijai valsti
vispar, ignoréjot tas likumu, [Emumu un apstidzibu pamatotibu un degradéjot
tiesisko kartibu valsti, kas aksiomatiski atklajas ka pretruna ar veselo sapratu
un morali.

VElesanu iznakums liek meklét ari pilsonpu un vélétaju izvéles skaidro-
jumu vinpus parastajiem un visparatzitajiem uzticésanas nosacijumiem de-
mokratiska valsti. Viens no tiem varétu but veiksmigs sabiedrisko attiecibu
tehnologiju lietojums un reklamas blivums, kas, apSaubot un noliedzot ap-
stidzibas pamatotibu, nepamatoti un demagogiski izce| partiju vai to lide-
ru pozitivos darbibas rezultatus - |eétas aviolinijas ievedumu valsti, pilsétas
sakoptibu vai kadas ministrijas nopelnus, pieméram, kulturas vai veselibas
nozares uzlabosana.

Kad valda vienpratiga vienaldziba pret aizdomam par kriminalnoziegumos
iegltiem partiju eksistences lidzekliem, godpratibai patieSam nepiemit regula-
tiva funkcija, un tas, lai ari skopa, bet verbala atziSana véléSanu programmas
drizak liecina par morales simulaciju, nevis realitati. Morales piesauksana kalpo
uzticamibas iespaida radiSanai. Ta izmantota ka veiksmigs sabiedrisko attie-
cibu un publiska téla veidoSanas lidzeklis, nevis uzskatama par patiesu ricibas
nosacitaju. Gluzi maznozimiga izradas minéto nosacijumu ietekme vélétaju

287



SKAIDRITE LASMANE

balsojuma, kas liela méra panakta ar prettiesiski un amorali iegito finansialo
lidzek|u ieguldijumu sabiedriskajas attiecibas un reklama, lai ietekmétu tos, no
kuriem ik péc Cetriem gadiem atkariga politiskas varas Isteniba.

Tresas personas. Ir vél viens gadijums, kas liek apSaubit morala vérté-
juma nozimigumu 9. Saeimas véléSanas, un tas saistas ar pirmsvéléSanu kam-
panas organizaciju un partiju finanséjuma likuma parkapumu, izmantojot ta
ignorancei apzinati likumos iestradatas un parkapsanai piemérotas nepilnibas.
Runa ir par uzdoSanos par treso personu un tas simulaciju, ka to liecina Tautas
partijas kampana ar tas intereses parstavosu biedribu, kurai dots ciniski izai-
cinoSs, bet politkorekts un apSaubisanai kategoriski nepaklaujams nosaukums
«Sabiedriba par varda brivibu» vai LPP/LC saikne ar nodibinajumu, kuram ir
ne mazak pozitivs un poétisks nosaukums - PA SAULEL. Gadijums ar vélésanu
finanséjuma likuma parkapumu, simul&jot treSo personu, analizéts Saja kraju-
ma vairakkart. Tas izvértéts ari Augstakas tiesas Senata Administrativo lietu
departamenta 2006. gada 3. novembra sprieduma «Par 9. Saeimas VéléSanu
norises tiesiskumu, vél&Sanu procesa ievérojamiem visparéjiem tiesibu prin-
cipiem un pamatu Vvélésanu atziSanai par prettiesisku»?, Galvenokart pama-
tojoties uz Korupcijas novérsanas un apkarosanas biroja materialiem un «Pro-
vidus» pétijumu, minéta sprieduma motivu dala atzits, ka finansialo lidzek|u
ierobezojums patiesam bitiski parsniegts:

«No minétajiem materialiem izriet, ka biedriba «Sabiedriba par varda brivibu» Tautas

partijas priekSvélésanu reklamas kampana iztéréjusi apméram Ls 500 000, savukart

nodibinajums «Pa saulei» LPP/LC apvienibas prieksvéléSanu reklamas kampana - ap-
méram Ls 300 000 Ls.»*

Tapat Augstaka tiesa konstaté, ka biedribas «Sabiedriba par varda brivibu»
un nodibinajuma «Pa SAULEI» izdevumi pieskaitami attiecigo partiju priekSve-
I&Sanu izdevumiem, kas liecina par Politisko organizaciju (partiju) finansésanas
likuma 8. panta pirmas dalas parkapumu.22 Tacu minétais konstatéjums vairs
neko nemaina véléSanu iznakuma, jo Latvijas Republikas Augstakas tiesas Se-
nata Administrativo lietu departaments beigu rezollcija noraida partiju «Jaunie
demokrati», «Musu zeme» un citu politisko organizaciju pieteikumu par Cen-
tralas veléSanu komisijas 2006. gada 25. oktobra Iémuma Nr. 53 atcelSanu.
Augstaka tiesa savu I[Emumu par véléSanu atkartojuma atteikumu pamato ar
to, ka finansésanas likuma parkapums nav atstajis batisku ietekmi uz vélétaju
gribu un rezultatiem.??

Sabiedriskas politikas organizacija «Providus» pasa véléSanu kampanas
gaita neparprotami diagnosticé gadijumu ka finanséSanas likuma parkapu-
mu.2* Ari vadoSie mediji informé par neétisku un pretlikumigu ricibu. Jaatzist,
ka plassazinas lidzeklos - TV, «Diena» u.c. notikusas diskusijas, Tpasi sabied-
riskas organizacijas «Providus» un pétnieces Lolitas Ciganes rosinatas, uz vé-
IEtaju izveli bltisku ietekmi tomér, tapat ka iepriekSminétajos Jirmalas lietas
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vai kriminalprocesa iesaitito gadijuma, nav atstajusas un nav atturéjusas no
balsojuma par likumparkapéjam partijam - Tautas un Pirmo partiju. Par to lie-
cina reitingu kapums, kas noticis gandriz vienlaikus ar plaso un blivo rekla-
mas laiku.?® Fiktivas tresas personas gadijums ir lakmusa papirs, kas tapat ka
iepriekS&jie gadijumi vélreiz uzskatami norada uz nozimi, kada ir politiskajai
kultdrai un &tikai politika, un diemzél nakas atzit, ka ta ir nenozimiga. Tas, ka
par treSo personu uzdodas véléSanu kampanas vaditajs, Tautas partijas lidzda-
[ibnieks, premjerministra biroja vaditajs, liecina par izaicinosi atklatu ciniskumu
attieksmé pret morali un godigu kampanu. Intervijas un TV raidijuma «Kas
notiek Latvija?» pati treSa persona - «Sabiedribas par varda brivibu» dibina-
tajs Jurgis Liepnieks atzist, ka morali izvértét gadijumu ir sarezgita lieta, tacu
noliedz likuma parkapumu, jo likums, kura batu liegts treSajam personam fi-
nansét véléSanas, nav pienemts, tapéc logika ir neparprotama - ja nav likuma,
nav parkapuma.2® Minéta domasanas shéma atkartojas Latvijas politiku dalas
domasana vairakkart un parvérsas par passaprotamu, visparpienemtu un ikdie-
nisSku ievirzi, kas isteniba atklati norada uz likumu morala lasijuma un saprati-
ga taisniguma izslégumu. Tas, ka apgalvojumu par partiju finansésanas likuma
parkapumu apstiprina analizétais Augstakas tiesas IEmums, vairs nemaina no-
tikuSo nevienlidzibu vélésanu norisg, un vélésanu rezultati paliek spéka, gan
kopa ar vienas sabiedribas dajas pamatotu neuzticéSanos Saeimai un valdibai.

Likuma acimredzamais parkapums un godiguma principa ignorance, izra-
das, valsti ar nepietiekamu tiesu varas un morales autoritati, rada daudz ma-
zaku ietekmi uz véléSanu rezultatu neka efekts, kuru, neierobezoti un atklati
parkapjot likumu un morali, var sasniegt pragmatiskas varas praksé. Logisks ir
studenta Jevgeénija Iljinska jautajums raksta, kas gan publicéts péc vélésSanam
un adreséts tiesu sistémai:

«Doma, ka lielakas parlamenta partijas nok|uvusas pie varas, parkapjot likumu, jau

pati par sevi rada iek$€ju pretosanos, jo ka var demokratiska, tiesiska valsti nok|at pie
varas, parkapjot likumu, un tiesa to uzskata par nebdatisku.»?”

Pasas varas elites veikta likuma, tiesu, morales autoritates ignorance kopa
ar neparprotamu praktisku rezultativitati norada, ka mérkis - vara - vismaz uz
zinamu laiku attaisnojusi lidzek|us. Minétais kopsakars, nesanemot argumen-
tétu izvértéjumu, ietekmé pilsonu secinajumus par partiju speku un vajumu,
dodot prieksroku pragmatiskai veiksmei un veiksminiekiem. To sekmé citu par-
tiju, pieméram, «Jauna laika» vai socialdemokratu nepietiekamais pretspéks un
zinama pragmatiska mazspéja, kas nav nodrosinajusi minétajam likumparka-
p&jam partijam parliecinoSi pamatota alternativa spéka lomu vélésanas. Tautas
partijas pragmatisms un LPP/LC praktiska darbibas orientacija un rezultativi-
tate, neraugoties uz nelikumibam un negodpratibu, tiek vértéta augstak par
citam ipasibam un spéjam, tapéc ir vérts pakaveéties pie pragmatisma un étikas
kopsakara.
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Pragmatisms teorija un Latvijas gadijuma

Tas, ka pragmatisms plasak un atklatak ienak domasana un vértésana, ir
likumsakarigi un passaprotami. Pragmatisms ir darbibas un tas rezultativitates
domasana, un politika arvien vérsta uz varas ieguves un noturéSanas realu
rezultatu, nevis, lai ari godpratigu un taisnigu, tacu neefektivu darbosanos.
Pragmatisma domasana ikviens [émums saistits ar kadu noteiktu, galvenokart,
praktisku mérki, kam rasti atbilstosi lidzekli, lai parliecinosi nodrosinatu efekti-
vu mérka sasnieg$anu. Precizi par to lasam amerikanu neopragmatika?® Ri¢arda
Rortija (Rorty) darbos:

«Nav vajadzibas jautat: «Vai més aprakstam visu ta, ka tas patieSsam ir?» Viss, kas

mums jazina, ir vienigi tas, vai kads no konkurgjosiem aprakstiem var labak noderét

kadam no misu mérkiem.»?

VElésanu kampanai ar skaidro un neparprotamo partijas panakumu mér-
ki varas sacensiba par ierobezoto piek|uvi valstiskas lemsSanas tiesibam un
100 deputatu vietam pragmatisms tad ir normala un paSsaprotama stratégija.
Tacu arvien pragmatisms lidzigi utilitarismam norada lielako sapratigo labumu
no iesp€jamiem, un lielakais labums ietver godpratibu un taisnigumu ka ra-
cionali aprékinata jégpilna rezultata nosacijumu talaka un plasaka perspek-
tiva. Uz to norada jebkurS pragmatisma teorétisks pétijums: godpratiga un
taisniga riciba ir viens no svarigakajiem uzticésanas nosacijumiem politika, bet
pamatota uzticéSanas un pilsoniskas sabiedribas atbalsts savukart ir viens no
izSkiroSiem varas funkcionéSanas nosacijumiem demokratija. Pragmatiskiem
domatajiem - politikiem - tad ir izdevigi sevi saistit ar €tikas jédzieniem un
atzit sevi par tikumibas aizstavjiem, jo uzticéties parasti médz godigiem part-
neriem, tapéc étikas jédzienus un retoriku tiesi vai netiesi ietver partiju vélésa-
nu programmas. Jaatzist gan, ka 9. Saeimas vél&Sanu piedavajumos étikai pat
lingvistiski ir saméra mazs ipatsvars vismaz Saeima iek|luvuso partiju retorika.
Visbiezak ta minéta «Jauna laika» un Pirmas partijas programma, bet nav vai
maz minéta Zalo un zemnieku savienibas un Tautas partijas tekstos, kas ari
zinama méra norada uz Latvijas valdoSo partiju attieksmi pret morales lomu
simboliska limeni.3® Kaut ari véléSanu programmas ietverta nedaudz, ne vien-
mér morala izvéle ir labakais sabiedrotais intereSu cinds un varas ieguve, tapéc
to realaja darbiba bieZi apiet un ignoré. Savukart apieSanai vai izslégSanai vaja-
dz&tu vairot vismaz neuzticésanos, kas ir viens no svarigakajiem stabilas varas
gluZi pragmatiskiem nosacijumiem.

Pateicoties misdienu komunikacijas tehnologijam, uzticésanas trikumu
var mazinat ar dazadiem sabiedrisko attiecibu lidzekliem un reklamas ietekmi,
kamér pragmatiskas varas ieguvums ir tiesi un tdlitéji rezultativs, bet tas zau-
déjums bitu atglstams tikai péc zinama laika citas véléSanas. Ta pragmatisms
Latvijas politika saistits ar butisku dilemmu - ar sabiedrisko attiecibu un ar
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reklamu spéeku iegita vara, kura vai nu simulé, vai ignoré godpratibu un izraisa
nepamatotu uzticESanos vai pamatotaka uzticéSanas, kura biezi izradas mazak
pragmatiski efektiva, Tpasi, ja nonak saskaré ar spécigu, bet godigus un taisni-
gus spéles noteikumus ignoréjosu pretinieku. Dilemmas atrisindjums iesp&jams
tad, ja godpratiba savienota ar intelektu un pragmatiska vaditaja sp€jam, kas
reali nav neiesp&jama, bet nav ari parasta prakse, 1pasi pasreizéja Latvijas po-
litiskas darbibas situacija. Pragmatisks politisks spéks bez stingriem likuma un
morales ramjiem guvis parsvaru par deklarativu morales principu uzturétaju,
bet pragmatiski saméra neefektivu opozicijas spéku, kas galvenokart attieci-
nams uz partiju «Jaunais laiks».

Secinajumu par politiskas kulttiras un étikas sekundaro, bet situativi pa-
matoto vértibu apliecina ne tikai partiju darbiba, bet ari atseviski mediji. T3,
pieméram, «Diena», viena no efektivakajam tiesiskuma un morales principa
uzturétajam kampanas laika, atainojot faktologiski Tautas partijas saimnieka
sakarus ar Jirmalas lietu, digitalizacijas aféru utt., gala rezultata tomér iesaka
balsot par Tautas partiju.3!

Sameéra principiala étiska domasana, nevis amorals atbalsts negodpratibai,
kas raksturo laikraksta «Diena», sabiedrisko kanalu - Latvijas Radio 1. prog-
rammu un LTV «Panoramas», «100. panta», «De facto» darbibu, maz attie-
cinams uz vairakiem citiem medijiem. Ta, pieméram, «Neatkariga Rita Avize
Latvijai» (NRA) cenSas vajinat ar Zalo un zemnieku savienibu kampanu tiesi
saistita Ventspils méra kriminalprocesa faktu, konsekventi atzistot to par safab-
ricéjumu un nepartraukti uzturot naidpilnu poziciju pret prokurattru, KNAB, ka
ari organizacijam «Delnu», «Providus» ar to pretkorupcijas aktivitatém. NRA re-
torika liecina, ka apstdziba par likuma parkapumu nav uzskatama par arkartéju
un nepienemamu paradibu, ja ta pieder pragmatiskus panakumus guvusam
provinces méram un premjera kandidatam.32

Ka norada Rovnslejs, politiska komunikacija medijos vairs nav uzskatama
tikai par informacijas parvadi un laikraksts vai TV un e-tehnologijas nav uzld-
kojamas par neitralu starpnieku starp vélétaju un politikiem, vai par argumen-
tétu parliecinataju ar Aristotela retorikas lidzekliem, bet gan drizak auditorijas
iztéles virzitaju ar popularas kultlras lidzekliem - simboliem, apgalvojumiem,
lai stimulétu lielaku politisko interesi un iesaisti.3* Mediji ir batiski politisko no-
tikumu lidzdalibnieki, jo tie «nodrosSina atslégas (clues) un raméjumus (fra-
meworks) politiskaja diskursa un ietekmé musu uztveri un reakciju pret socialo
un politisko realitati».3*

Visbeidzot, ari vélétaju izvelg, ka liecina rezultati, lielakais atbalsts sniegts
visvairak ar minétajiem likuma parkapumiem saistitajai partijai, kas liecina vai
nu par vienaldzibu pret politikas mérkiem un lidzekliem, vai par nespéju vai
nevélésanos iedzilinaties to analizé individualo izdzivosanas interesu, patér-
niecibas vértibu un ikdienas kreditu ripju dél, kas parsvara piepilda cilvéku
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dzivi Latvija. Ka liecina krajuma ievietotais Kristianas Jansones pétijums, vé-
I&taju izveli dazkart raksturo redionals savtigums, ceriba, ka tiks pilditi prag-
matiskie partiju solijumi par uzlabotiem celiem, algam un gaisa satiksmi vai
bailes sanemt kadas praktiskas vajadzibas atteikumu, ja netiks atbalstita kada
no valdoSajam partijam, kuras vara ir veicinat regionalo labklajibu. Passapro-
tami, ka iztélojoties un cerot uz praktiskiem labumiem, atvirzas racionalais
uzticéSanas pamatojums, kur izSkirosa loma pieder tiesiskumam un godigu-
mam. Uzmanibas koncentréSana uz praktiskiem mérkiem kopa ar partiju vai
to vaditaju morales deficita ignoranci tuvina un padara bistami lidzigu vélétaju
un partiju Sauri pragmatisko domasanu. Ta vélétaju un partijas attieksme pret
likuma un morales autoritati, ka liecina vélésanu rezultati, praktiski atSkiras
nenozimigi, neraugoties uz daudzkartéjiem neuzticibas un vilsanas apliecina-
jumiem Saeimai un valdibai, ko apstiprina «Delnas» un starptautisko organi-
zaciju korupcijas pétijumi.

Nakas atzit, ka vertibas un intereses pragmatiz€jas gan politika un varas
sféra, gan sabiedriba: politiskas elites un lielas sabiedribas dalas pragmatis-
kas intereses sakrit. Etiskd godiguma, taisniguma un citu principu talredzigai
klatbutnei un perspektivai netiek pievérsta uzmaniba salidzinajuma ar talitéju
praktisku labklajibas mérku un varas veiksmes efektu. Minéta ievirze nosaka,
kapéc darbiguma sp&ja un rezultativitate, kas ietverta un pastiprinata, pie-
méram, Tautas un citu partiju reklama, kritusi augliga augsné. Laba, pilsétu
sakartot spéjiga saimnieka vai pragmatiska daritaja ieramejums, ko neskai-
tamas reizes, parkapjot likumigos finansialos noteikumus, atkarto partiju rek-
Iama, noarda robezu starp vélamo un Istenibu: dominé parsvara iztélotais un
iedomatais pragmatiskais rezultats - izremontétas slimnicas, algas un citas
labklajibai nozimigas lietas. VE&lmju apmierinasanas ceriba giist parsvaru par
kritisku attieksmi pret véléSanu kampanas solijumiem turpinat lielus, reklama
slavétus darbus. VaroSais pragmatisms pagatné, kas uzspiests ar reklamas
teroru, piesedz mediju informaciju par nelikumibam un divdomigu ricibu. Kads
par istenibu uzdots un ar reklamas starpniecibu neskaitamas reizes atkartots
veiksmigas darbibas fakts nosaka izvéli vairak neka informacija par iesaistisa-
nos negodigos darijumos.

Partijas identifikacija un veletaju izvele

Politiku aktivitates kampana parasti vérstas viena virziena - veidot savu
télu maksimala saskana ar vélétaju pieprasijumu. Savukart partiju identifikaciju
vEletaji balsta uz partiju un tas lideru darbibas vértéjumu iepriek$€ja sasau-
kuma, uz sabiedrisko attiecibu un reklamas veidotajam identitatém, un visbei-

dzot uz mediju konstruétajiem priekSstatiem, kas izradas pretrunigi un dazadi.
Tik pretrunigu stastu, vérté€jumu un télu salikuma, kad partiju vai to vaditaju
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identifikacija tiek jaukta Tsteniba un konstruéta vélamiba, veidojas sarezgita
mozaika, kura ikdienas politika neiesaistitam cilvEékam griti orientéties. Lielais
neizSkirusos vélétaju skaits pirms vélésanam (skat. pielikumu Nr. 1-3) par zina-
mu nezinu vai apjukumu, kas paraug vai nu par atteikSanas balsot vai virza uz
nejausi izdaritu izvéli vélésanu diena.

Svarstigie pilsoni, kuri izSkiras ped&ja brid1, var tikt uzskatiti par reklamu
un mediju iedarbibas un apstrades svarigako mérki. Véletaju skaita samazina-
Sanas un citi fakti gan Eiropa, gan Latvija ari norada uz vélésanu ka intensiva
politiska notikuma lomas apSaubijumu, kuram nav pamata uzticéties un taja
iesaistities.

VEéletaju neiesaistiSanas ir skaidrojama divéjadi. No vienas puses, ta
liecina par pilsonisku apatiju, no otras - par protestu.3 Apatijai un protestam
ir savi céloni - atskirigi, bet ne gluzi noskirti. Viens no tiem - neuzticéSanas
vElésanu piedavajumam un valdibas darbibai, vilSanas, bezceriba un neticiba,
ka ar lidzdalibu parlamenta parstavju izvélé kaut kas mainams. Atkariba no mo-
tiviem, kuri var bat dazadi, apatija un nelidzdaliba dagji izvérsas par protesta
demonstraciju, tapéc vélétaju skaita samazinasanas liecina, ka viena vélétaju
daja neatbalsta valdibu un neuzticas tai. DiemZél tas nemazina iespéju tikt ie-
vélétam neuzticésanos ieguvusajam.

Dazi secinajumi

Ka liecina 9. Saeimas vélésanas, otraja gadu desmita p&c neatkaribas atga-
Sanas saskatamas zinamas normativas krizes pazimes vélésanu norisé. Likumi
to regulé tikai dalgji, jo apzinati vai neapzinati nav izstradati par labu godigu un
vienlidzigu véléSanu nodrosinajumam. Morale savukart nebalstas uz politiskaja
kultdra iedibinatiem paradumiem: ta tiek atzita par nenoteiktu, sarezgitu lietu,
par kuru nesoda un nav ari kam sodit, jo nav valsts institlcijas, kas uzraudzitu
politiku un valsts parvaldes morali, ka tas ir ar €tikas padomém, komisariatiem
un citiem uzraudzibas un kontroles institltiem ASV, Kanada un citas attistitajas
demokratijas. Individuala atbildiba, goda izjita pasrequlacija iesaistita vaji, un,
ta ka to nekompensé stingra likumu ievérosana, zinama méra nakas atzit ne-
pietiekamu moralas un tiesiskas uzraudzibas efektu. Tacu krize ir tikai samez-
glots starpstavoklis starp lielaku lejupslidi un citu - jaunas attistibas fazi.

Viens no krizes pazimju skaidrojumiem butu saistams ar atrumu, kada no-
ris socialo vértibu un normu nomaina Latvija, kad nepagdst iedibinaties stabila
likumu un uzvedibas noteikumu kartiba, kurai bdtu paraduma raksturs. Tiesi
paradumi dazkart atzistami par politiskas kultliras pamatnosacijumu. Ka norada
Pipa Norisa, politisko kultliru veido tas sabiedriba domingjosas normas, uzskati
un vértibas, kuras tiek parmantotas socializacijas procesa.¢ Autore norada, ka
politisko eliti un pilsonu uzvedibu véléSanas vairak par «stratégisku kalkulaciju»
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un likuma ievéroSanu vada «ikdienas paradumi un afektiva motivacija»¥. Lat-
vijas politiskajai elitei un pilsoniem radikalu parmainu rezultata drizak piemit
situativi, nevis vésturiski parmantoti stabili morali paradumi. Totalitara rezi-
ma atskapas domasana, kas paradoksali sajauktas ar 20. gadsimta 90. gadu
privatizacijas kaislibam un aféram, uzlikojamas par anahronismu, kas tomer
pastav, kamér vél tikai veidojas jaunas regulativas stratégijas. 9. Saeimas vélé-
Sanas skaidri ieskicé robezskirtni starp morali un tiesiski mazregulétu apkaimi,
no vienas puses, un vienlaikus, otrkart, pieprasijumu péc liberalai sabiedribai
piemitosam vértibam, no kuram svarigakas saistamas ar tikumiem, individualu
godpratibu un atbildibu.

Krizes parvarésanas iespéjas ir dazadas. Pirmkart, morala aspekta biezaka
un principialaka saskatiS$ana medijos kopa ar iesaisti politikas analizé. Par me-
diju krizes pazimém atbilstosu liecibu uzllikojams, pieméram, kada NRA avizes
komentetaja paradoksalais teksts, veltits ZZS atbalstam:

«Pret&ji Sis partijas konkurentu iecerém kriminalvajasanas pret Lembergu ir nevis ma-

zinajusas, bet tieSi otradi - vairojusas gan pasa Lemberga, gan ZZS popularitati.»3®

Otrkart, morale ir nozimigs regulacijas lidzeklis, kad ta ir institucionalizé-
ta, tacu Latvija nepastav valstiski institdti, kas specializétos morales uzraudzi-
ba un kontrol€, veidojot politiskas elites moralo jutibu (sensibilitati) un labas
valsts parvaldes paradumus. Tiesibsarga institlts to kompensé€ tikai dal€ji, jo
nav paredzéts morales, bet vairak gan likuma uzraudzibai. NepiecieS8ams jauns
valstisks moralas uzraudzibas un kontroles institdits vai ta funkciju delegésana
tiesibsargam, KNAB vai citam autoritati ieguvuSam uzraudzibas un kontroles
dienestam valsti.

Treskart, iesp&jas manipulét ar vélétaju, nereti lietojot negodigas ietek-
mésanas metodes, noved pie jaunu veidu mekléjumiem, ka iesaistities politika,
ne tikai ar balsojumu par partijam vienu reizi Cetros gados. Tiek mekléti veidi,
ka citadi izteikt savas politiskas intereses, Tpasi saskatot perspektivu jaunas
socialas kustibas un komunikacijas tehnologijas. Ir atseviski pétijumi par inter-
neta iespaidu uz politisko komunikaciju un vélésanu izvéli perspektiva.? Latvija,
kur demokratijas pieredze ir sameéra jauna, citu veidu mekléjumi notiek maz,
taCu vecie, demokratijas parbauditie mérki un lidzekli nedarbojas pilnigi. Tapéc
9. Saeimas vélésanu notikumu un tas rezultatus var atzit par zindmiem iepriek-
$éjas partiju elites panakumiem, kuru ilgtsp&jibu var izskirt krizes risinagjums
un toposas pilsoniskas sabiedribas aktivitates. Morales valodu un domasanu
atskiriba no pragmatiskas mazak lieto ikdiena. Tad, kad lietas apmierina un rit
normali, morali piesauc reti. Par morali doma, kad rodas nelabvéliga vai politis-
kas krizes situacija.

Politika nav tikai tehniska, bet ari normativa lieta. Demokratijas teorijas un
prakses abece joprojam ir un paliek brivas un godigas vélésanas.
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Partiju savakto balsu skaits un to svars
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11. pielikums
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gionalais savtigums politiku uzrunas vélétajiem», kura galvenokart analizéta regio-
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neaprékinamam un individualam ietekmém.

Skaidrite Lasmane - filozofijas doktore, LU SZF Socialo un politisko pétijumu insti-
tlta (SPPI) vadosa pétniece, «Rietumeiropas étikas» (1998), «20. gadsimta étikas
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konstrugésanu un lomu vélésanas.
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mobinga izpausmes vélésanu kampana.

Ilze Sulmane - LU Socialo zinatnu fakultates Komunikacijas studiju nodalas lekto-
re. Stazéjusies Tamperes un Oslo universitaté. Péta zurnalistu profesionalo kultru,
ka ari mediju un politiskos diskursus.

Ineta Tunne - psihologijas doktore, LU Socidlo zinatnu fakultates Komunikacijas
studiju nodajas komunikacijas psihologijas vadoSa pétniece. P&tnieciskas intereses
saistas ar mediju un starpkultliru komunikacijas psihologiskajiem aspektiem.
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Visvaldis Valtenbergs - Latvijas Universitates politikas zinatnes doktorants, Vi-
dzemes augstskolas lektors Valmiera. Stazéjies Helsinku universitaté. Mag istra gra-
du politikas zinatné ieguvis New School for Social Research Nujorka. 2005. gada
nominéts ASV Valsts departamenta starptautiskajai lideribas programmai. V. Valten-
berga akadémiskas intereses ir musdienu politikas teorija, informacijas un komuni-
kaciju tehnologiju loma demokratizacija un migracijas politika. Veicis pétijumu par
partiju portalu saturu un to izmantojumu véléSanu kampana.

Sandris Vilcans - ieguvis magistra gradu komunikacijas nozaré. Publicgjies SZF iz-
devumos «Domina» un «Agora». Paslaik ir ES brivpratigais Vacija. Krajuma ievietots
pétijums par A. KalviSa karikatlram latvieSu un krievu presé.

Vita Zelce - véstures zinatnu doktore, vada Komunikacijas studiju nodalu LU SZF, ir
SPPI vado$a pétniece, vairaku gramatu («Nezinama», «Marginalas jeb 1376. fonds»
u.c.) un zinatnisku rakstu autore par komunikacijas vésturi un feminismu Latvija.
Vina veikusi Saeimas vélésanu kampana izmantoto simbolu un ritualu pétijumu.
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Political Communications Culture and Ethics
in the 9t Saeima (Parliamentary)
Election Campaign in Latvia.

Contents
POLITICAL MESSAGES

Ojars Skudra. Doubts in Democracy or Doubtful Democracy: Diagnostic
Frameworks in the Texts of Latvian Political Parties and Politicians

Debate in Latvia’s democratic system dominates the public arena. Calls and/or
attempts to debate democracy as such or to cast doubt upon its status, however, focus
not on democratic processes as such, and not on phases in political process, but instead
on individual aspects that are taken out of context - political party financing, campaign
financing, and the influence of groups of the economic elite or individual representatives
therein on political parties. Debates will continue in Latvian democracy, but political
parties and the political elite should not permit a situation in which the debate begins
to focus on democracy in Latvia as such. Responsibility for this partly rests with party
supporters among the business elite, as well as the mass media, particularly the national
mass media. Analysis of the campaign programmes of political parties and organisations
standing for election to Parliament in the last three Saeima elections shows that the
condition of political democracy in Latvia essentially has not been put into a framework.
This could mean that majority parties in government are satisfied with the functioning
of the democracy of the elite and the political and administrative system which that
elite have established. Opposition parties, particularly Jaunais laiks, have attempted to
mobilise public opinion in opposition to the fact that the elite are ignoring the problems
of major segments of society, that the power of «party owners» is expanding. And yet
these parties have failed to find enough support from the public to force the political
and business elite in Latvia to focus far more seriously on democracy and the future of
political democracy in the Republic of Latvia. The way in which Latvia’s president was
elected by Parliament and the referendum which was held on July 7, 2007, confirm this,
and these events show that a proper debate of this kind might probably begin only if the
Latvian economy were to undergo serious shocks.

Keywords: Democracy, political system, media system, establishment politics,
depictive politics, election communications, political communications, the culture of
political communications, the ethics of political communications.

308



Visvaldis Valtenbergs, Iize BoluZa. Information and Opportunities for Participation
on Party Portals: Information, Influence, Debate, Entertainment

The Internet means that political campaigns can become more involving, creating
a reciprocal link to voters and allowing parties to identify and address potential voters
directly, via E-mail and virtual social networks. Analysis of the Web sites of parties in the
9th Saeima and interviews with party campaign managers show that the main function for
party Web sites in Latvia is to provide information, less to convince or mobilise anyone.
The use of the Internet in the campaign is an individual part of campaign strategy. Parties
see the Internet as a new communications resource, but, with just a few exceptions,
the messages have not changed. Representatives of parties think that investments in
Internet campaigns do not pay off at this time. The most active Internet users are not
the most active voters, and so those who have designed party Web sites have given little
thought to their potential target audience. The views of politicians are affected negatively
by the culture of comments that are left on Internet portals. Some younger candidates
have dared to use the virtual arena outside of the official processes of their parties, and
that indicates a more pragmatic understanding of the virtual arena - something which in
future could lead to greater campaign decentralisation and more in the way of informal
political discourse.

Keywords: Internet, parties, Web sites, campaign communications

Daina Stukuls-Eglitis. Family Discourse in Politics: A Comparative Review of the
United States and Latvia

This article analyses the way in which the concept of the family is used in political
communications and how diverse this use is. The author has compared the political
communications strategies that are pursued in the United States of America and Latvia,
finding that political candidates in the USA make reference to family values and the
preservation of the family all but unanimously, although the content which politicians
apply to these concepts can and does differ. During election campaigns in Latvia, by
contrast, political parties speak about families far less often. When the subject is brought
up, the focus is primarily on women. Party positions suggest that Latvian political parties
have difficulties in defining the role of the man in the family.

Keywords: Family discourse in US politics, family discourse in Latvian politics, 9t
Saeima election campaign

Kristiana Jansone. Regional Self-Interest in Political Statements Delivered by
Politicians to Voters During the 9t Saeima Election Campaign and the Ethical
Aspects Thereof

The author analyses statements made by politicians in Latvia’s regional newspapers
in advance of the 9t Latvian Saeima election. Several parties and politicians, in making
statements to voters, particularly insisted that they would support the interests of
specific regions if elected to the Saeima. These parties and individuals sought to
ensure the election of specific candidates by speaking to the local patriotic interests
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of voters - interests based on a desire to extract as much benefit as possible from
political decisions for one’s own region. This can be defined as regional self-interest.

When the relationship between politicians and voters turns into obsequiousness and
this is clearly demonstrated to the public by promising that a specific region’s interests will
be a priority, that is clearly a manifestation of self-interest. Voter trust and hopes in such
situations are used as a resource to pursue power and influence, and the promises which
politicians make are often far apart from any far-reaching or broader goals. Sometimes
the promises have nothing to do with the basic principles of liberal democracy and the
most important principle therein - the principle of equality.

This approach creates serious questions about the ethics of these problems, about
the nature of self-interest and its role in politics. Answers to these questions have been
sought by representatives of the ethics of utilitarianism, who consider egotism and its
extreme manifestation - selfishness - to be a natural human process which can never be
eliminated, but must be limited.

Keywords: Regional self-interest, local patriotism, pursuit of interests

Jelena Sisko, Ligita Damberga. Ressentiment and Mobbing in Political
Communications

Political campaigns involve not just favourable messages about the parties and
individuals that are being advertised, but also negative messages about competitors.
The authors analyse media messages and the statements and judgments of parties in
power about competitors during the 9" Saeima election campaign, focusing in particular
on identifying and analysing manifestations of ressentiment and mobbing.

Keywords: Ressentiment, mobbing, campaigns, the media

Ieva Praulipa. Public Relations and Ethics Therein: Mud-Slinging in Election
Campaigns

This paper reviews mud-slinging in election campaigns and how this process can be
viewed from the perspective of the ethics of public relations. The author reviews what
this has to do with such principles in the ethics of public relations as truth, honesty and
social responsibility. If political parties state that their goal is to win trust among voters,
then how is that compatible with mud-slinging in an election campaign? How does this
enhance voter distrust in politicians as a whole?

The author reviews the role of PR in election campaigns and politics, as well as the
overall issue of ethics in public relations. What do truth, honesty and social responsibility
really mean in the world of public relations? After all, public relations are a manipulative
process which is aimed at influencing others, which expresses information of interest.
What does all that mean if there are several interest groups in society, often ones which
have very diverse interests? The author reviews the role of the personal morals of PR
specialists and politicians as those who organise campaigns and make pronouncements
insofar as the ethics of public relations are concerned.

Keywords: Ethics of public relations, mud-slinging, truth, honesty, social responsibility,
morals, loyalty, voter trust
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SYMBOLS, LANGUAGE

Vita ZelCe, Ineta Tunne. Symbols and Rituals in an Election Campaign: Campaign
Symbols and Rituals

The authors review the concept of political symbols and rituals, their communicative
meaning and the way in which they are used. In the public space of an election campaign,
the symbols and rituals of political parties are put to intensive use. Symbols and rituals
which are hard-hitting and appropriate for a specific time and space can influence and
sometimes even change the minds and actions of voters. The purpose of this article is to
review the most frequent and visible symbols and rituals used by Latvia’s most influential
parties during the 9t Saeima election.

This was a campaign which offered a fairly broad range of symbols, demonstrating
the ability and/or inability of political forces to use these in communications. At the
symbolic level, statements about achievements, accomplishments and victories were
more effective during the 9t Saeima election campaign than was the case in previous
elections. Symbols which involved criticism, opposition and messages about cardinal
changes did not do well in attracting voters. Rituals in the campaign were ones in which
there was a significant inclusion of elements of the popular culture.

Keywords: Political symbols, rituals, 9t Saeima election campaign, political parties

Inese Salmipa, Ulrika Rupa. Feminine and Masculine Constructs in Television
Advertising During the 9t Saeima Election

This paper reviews the creation, use and establishment of feminine and masculine
constructs presented by eight political parties and alliances in 84 campaign advertisements.
These were identified and analysed on the basis of the narrative and semiotic method.
The goal of the authors was to determine the extend to which this seemingly masculine
environment is positioned as one that is open to women, the extent to which it is prepared
to use the symbols and messages that are typical of the feminine. The authors have
also considered whether political advertisements involved masculinisation of women and
feminisation of men.

Keywords: Gender, feminine, masculine, constructs, 9% Saeima election, political
advertising

Sandris Vilcans. King or Fool? Aigars Kalvitis in Political Cartoons During the 9t
Saeima Election Campaign

The paper reviews political cartoons in the Latvian newspapers Latvijas Avize and
Chas which were published in advance of the 9t Saeima election and featured Prime
Minister Aigars Kalvitis. The author finds that part of the campaign involved satirical
drawings which suggested that politics were turning into a carnival. Satirical drawings
make immediate reference to timely political and public life, which means that cartoons
can be seen as a unique element of perception of the political process. The content of
news is exaggerated, and the discourse is interpreted more broadly. Transferred meanings
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are turned into visual metaphors. The author focuses on the representation of Kalvitis
in the cartoons, identifying the transferred meanings which created new interpretations.
Keywords: Aigars Kalvitis, cartoon, metaphor, carnivalisation

Ivars Ijabs. Argumentation and Manipulation in Political Communication: The
Perspective of Discourse Theory

This paper is focused on the ethics of political campaigns. A key argument is that the
issue is successfully addressed by the discourse theory of Jirgen Habermas. Based on
the model of linguistic communication, the theory differentiates between communicative
activities that are aimed at mutual understanding and instrumental manipulation. The
paper discusses the reasons for this differentiation, as identified by Habermas, also
analysing the applicability of the differentiation when analysing political campaigns.
Finally, the author points to problems with the theory, as well as to the relevance which
these have when evaluating the 9t Saeima election campaign in Latvia.

Keywords: Political communications, ethics, Jirgen Habermas, ethics of discourse,
public sphere

Artis Svece. Truths, Half-Truths and Lies in Political Discourse

It is frequently said that politicians regularly lie, but it is hard to provide empirical
evidence for this claim. That is because the concept of «lying» refers to the consciousness
of the «liar» - something that cannot be observed directly. That does not mean,
however, that the issue cannot be addressed in specific situations and frameworks of
communications. There are indicators of lying in political discourse, and these at least
serve as a reason to take a further and critical look at the claims and motivations of
specific individuals.

In normative political theory, the phenomenon of lying is seen as a dilemma of
realpolitik, as well as a problem which affects the stability of societies. The difficulties
which are encountered when researching mendaciousness in politics bring up the question
of self-deception in politics and defactualisation.

Keywords: Lies, self-deception, defactualisation

Ilze Sulmane. Watching the Watchdog: Attitudes Among Daily Newspapers
Journalists Vis-a-vis Professional Ethics During the Saeima Election

The author analyses the extent to which journalists at Latvia’s daily newspaper
understand the areas of professional culture which have an effect on the presentation
of campaign processes in the press - the role of journalists, attitudes vis-a-vis codes
of professional ethics, and participation in campaigns. The study is based on partly
structured in-depth interviews with editors, commentators and news journalists at
Latvian and Russian language daily newspapers. These were conducted in the spring of
2006 before the 9t Saeima election.

Keywords: Daily press, professional ethics, journalistic culture, elections
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INFLUENCE

Vija Sile, Ilze Straume, Vents Silis. Presentation of Political Campaign Scandals in
Latvia’s Newspapers

The authors review political campaign scandals in Latvia and the way in which these
are presented in Latvian newspapers. A review of political scandals is based on theories
by John B. Thompson, who has formulated a definition for political scandals, analysed
their most typical manifestations, defined criteria to classify scandals, and identified the
main types of scandals. Next, the authors have provided a quantitative description of
political scandals in Latvia, focusing on the main elements therein. These are defined on
the basis of articles in six Latvian newspapers which were about major scandals during
the campaign year - from January 1, 2006, until September 30 of the same year. The
third section of the paper offers quantitative and qualitative analysis of political scandals
in Latvia from the perspective of violated values and norms. The authors do not pretend
that they have offered a hugely diverse interpretation of the values that were part of the
scandal, nor have they reviewed the connotation thereof, because that goes beyond the
purpose of this study. At the conclusion of the paper, the authors offer conclusions and
views as to how political scandals affect the political environment in Latvia.

From the perspective of media ethics, political scandals are a very risky subject,
because they clearly attract reader interest. The media are interested in maintaining a
high level of interest. In many cases in Latvia it has been difficult to judge the point at
which the mass media lose their neutrality and objectivity, turning into commentators and
expressers of views. The mass media have also been directly involved in some of these
scandals, not only presenting them, but also creating them and firing them up. This has
been done by the newspapers Diena and Neatkariga Rita Avize, for instance, in relation
to the public life of the politician Aivars Lembergs. The active role of the newspapers
can partly be attributed to the fact that NGOs in Latvia which have undertaken the role
of media monitoring are only just learning how to perform these democratic watchdog
functions.

In Latvia, as elsewhere in Western Europe, political parties gain popularity on the
basis of individuals, not ideological positions. During campaign periods, politicians are
seen baking cakes, talking about their hobbies, pets, children, families, etc. According
to the framework theory of Goffman, politicians put their private life front and centre in
communications with politics. Meanwhile, their competitors and the mass media do the
same with elements that politicians do not wish to publicise - behind-the-scenes political
games which are used to mask or reveal true values and values. There is manipulation,
spying, unmasking and revenge. Any empirical research of political campaign scandals in
Latvia will first require a review of scandal theory.

Keywords: Scandal, ethics, 9t Saeima election

Janis Juzefovics. Emergence of Social Ideas: The Use and Interpretation of
Political Messages in Advance of the 9t Saeima Election
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The author reviews the way in which informants understand and use the speeches of
politicians, advertisements and campaign texts produced by journalists. The qualitative
research method is mostly based on the analysis of 24 in-depth interviews, allowing one
to conclude that perception is of a complex and individually nuanced nature. The study
shows that there is a co-existence of competing discourses, along with open interpretation
of same, but certain messages are of greater influence. The author concludes that
greater effect is had by direct/indirect experience and political advertising. He also finds
that journalistic texts have proven to be weak, and competitive discourses have easily
surpassed them.

Keywords: 9t Saeima election campaign, political advertising

Skaidrite Lasmane. The Non/Effectiveness of Moral Communication

Are moral judgments an important aspect of party identification and voter choice in
Latvia? The author analyses certain elements of the 9t Saeima election campaign and
the way in which this affected voter choice on election day. These included the vote-
buying scandal in Jirmala, the candidacies of people involved in or close to criminal
investigations, and financial violations during the campaign itself. All of these incidents
should clearly have an effect on election results, provided that there is a highly developed
political culture and a high level of moral sensitivity in the country. In the event, moral
judgments proved to be insignificant in the 9t Saeima election campaign, which suggests
that there is a certain crisis in political morals. The author also points to various ways in
which the crisis can be overcome. The media can become more fundamentally involved
in upholding moral norms, morals can be institutionalised in Latvia, and new alternatives
can be sought to the way in which party policies and elections are organised at this
time.

Keywords: Ethics, election ethics, pragmatism

314






Politiska komunikacija, étika un kultiira Latvijas Republikas 9. Saeimas vélésanas, 2007
Skaidrites Lasmanes redakcija

LU Akadémiskais apgads
Baznicas iela 5, Riga, LV-1010
Talrunis 67034535

Iespiests SIA «Latgales druka»




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /CMYK
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /ConvertToCMYK
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


