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LATVIJAS PRESES VESTURE: DISKURSI UN IDENTITATES

Ojars Skudra, Vita Dreijere, Vita Zelce

VESTURE, PRESES DISKURSI UN IDENTITATES

Latvijas mediju pagatnei veltitais rakstu krajums “Latvijas preses vésture: diskursi un iden-
titates” veidots, ieverojot hronologisko principu. Pétljumu autori pievérSas dazadiem Latvijas
brivvalsts (1918-1939) un nacistiskas okupacijas laika (1941-1942) latviesu, krievu un vacbaltu
preses diskursiem, kuri saisttti gan ar kolektivas, etniskas, nacionalas, gan pasu mediju identitates
konstruéSanas un rekonstruésanas aspektiem.

Pedejas desmitgadés mediju un arT to vestures petniecibas virzieni un tematika ir batiski papla-
Sinajusies, dazadojusies un arT fragment€jusies. Mediju un — Sauraka nozimé — ar preses vésture
“ne tikai palidz saprast muaslaika sarezgitas un daudzdimensionalas mediju ainas pastavésanas
likumus, normas, tiklojumus, uzdevumus”, bet, analiz€jot to moderno liberalo demokratiju eko-
nomikas attistibas un funkcionéSanas aspekta, arT “mediju un sabiedribas attiecibas, to produk-
cijas un patérina saistibu, cilvéku dzivesveidu un ikdienu”.! Sobrid par mediju vésturi uzskatama
ne vien preses, elektronisko un jauno mediju darbibas izzinasSana, bet arT mediju lomas socialas
atminas veidoSana, pagatnes dazadu norisu, socialo fenomenu, personibu, socialo grupu, vertibu
u. ¢. reprezentaciju un diskursu pétnieciba. STs zinaSanas ir bitiskas sabiedribas attistibas, tas
kolektivo identitasu veidoSanas un pastavésanas izpratn€, turklat vérojama arf pagatnes petijumu
pieauguma tendence gan komunikacijas, gan véstures zinatnes ietvaros.

Tradicionali mediju véstures pétnieciba tiek realiz€ta divos pamatvirzienos: viena tiek aplako-
tas komunikacijas, to atsevisku veidu attTstibas un parmainu svarigakas norises, otrais galvenokart
iztirza mediju lietoSanu un efektus, tad€jadi akcent€jot to lomu sabiedriba. Mediju vesturé Tpasa
loma allaz atvéléta arT komunikacijas tehnologiju attistibai, inovaciju ienaksanai un to raditajam
parmainam.” Britu mediju vésturnieks DZeimss Karens (James Curran) joko, ka mediju véstures
rakstiSana slikst trTs problemas. Pirmkart, lielaka dala radito vesturu pasas ir medium vestures,
proti, individualo mediju, pieméram, gramatu, preses, televizijas, radio, filmu, telefona u. c. for-
matu, vesturiskas atskaites. Tas saSkel mediju kop€jas vesturiskas lomas uztveri. Otra problema
ir ta, ka vairums mediju vésturu ir medija centrétas (media-centric). Pieméram, filmu véstures
uzmanibas loka galvenokart ir to saturs, preses, radio un televizijas véstures parsvara veltitas to
institucionalajai attistibai. Tadejadi mediju vesture neatspogulo saikni starp mediju attistibu un
sabiedribu. Tresa probléma, ka atzist DZ. Karens, izriet no abam jau minétajam. Saura mediju
vestures specializacija, kas balstas uz monomedija un atseviSku mediju centréto pagatnes izklastu,
mazina vispar€jo interesei par mediju attistibu, jo Sis fragmentetas vestures griti ieklaut nozimigu
socialo procesu (it Tpasi ilglaicigu) iztirzajumos.’

Protams, grati iedomaties nacionalas valsts vésturi bez mediju pagatnes stasta. Kops
20. gs. 80. gadiem mediju sociala loma ir iztirzata nacionalisma, nacionalas valsts un identitates
veidoSanas skaidrojumos, Sos fenomenus analiz€jot modernizacijas konteksta. Pétfjumos tiek
akcenteta mediju nozime nacionalaja mobilizacija, solidaritates, patriotisma, ve€rtibu un normu
veidogana. Sts pieejas lietojumu iniciéja Benedikta Andersona (Benedict Anderson) piedavata “iz-
t€lotas nacijas” koncepcija,rosinot uz naciju lakoties ka uz kopienu, ko vieno pasaules redz€jums,
kultartelpa, vésture, solidaritate. B. Andersons norada, ka naciju veidoSanas priekSnoteikums bija
“drukas kapitalisms” (print-capitalism) un lasttprasmes izplatiba. Tiesi iespiedmasinu tiraZetie
teksti dzimtaja valoda lika pamatus nacionalajai izt€lotajai kopienai”.* Nacionala izglitiba un
mediju sist€ma ir galvenie instrumenti, ar kuru starpniecibu tiek izplattti noteikti “nacijas teli”,
simboli, rituali, vertibas, principi, tradicijas un dzivesveids, ka arT definéti kopéjie ienaidnieki
un sniegts savas nacijas ‘laba pilsopa’ raksturojums.’ Nacionalo valstu vésturé mediju pagatnei
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tiek veltita uzmaniba, it Tpasi to moderna laikmeta noriSu iztirzajumos. DZ. Karens, vért€jot ko-
munikacijas vestures pétniecibu 21. gadsimta, norada, ka nacionalo mediju vésture joprojam ir
STs vestures jomas produkcijas lielaka dala. Pat Skiet, ka mediju vesture pieder pie tam masdienu
pasaules jomam, ko globalizacija ir skarusi visai maz.°

Mediju véstures rakstiSanu arT ir ietekméjusi jomas ieklauSanas socialo zinatnu disciplina.
Vacija kopS 20. gadsimta 60. gadu beigam no ”literatiras zinatn€m un teatra zinatnes” ka
patstaviga zinatnes nozare attistljas mediju zinatne, kuras attistiba kopS pagajusa gadsimta 90.
gadiem spilgtak izpauZas “kultaras zinatnes akcents”.” Mediju zinatnes izpétes objekts ir teksts,
tacu ta ietver arT mediju analizi, mediju teoriju un mediju vesturi. Mediju zinatnes terminolo-
giskaja arsenala ir arT mediju kultdras jedziens. Ta ka identitates iedibinasana norisinas kulttiras
cela, tad japienem, ka saistiba ar to “medijiem ka komunikacijas, atminas un atceres lidzeklim
ir izSkiroSa loma”.* Vél vairak, mediji — galvenokart tehniskas aparatiiras mediji un drukatie
mediji — “Sodien ir kultaras identitates veidoSanas un nozimes iedibinasanas centrala vieta”.® ArT
krajuma ietvertie teksti Latvijas situacijas raksturoSanai Jauj izmantot kultdras studiju kultiveto
pluralistisko kultaras jedzienu, saskana ar kuru “vienas kultaras telpas ietvaros lidzas eksiste
dazadas kultaras”.'” Batiski ir arT tas, ka kulttra balstas uz komunikaciju, jo, bidama publiska, ta
diskursivi nosaka arf privato sféru un ar diskursiem vada cilveku izturéSanos”.!"" Mediji pasi ir
ne tikai “starpnieki” jeb agenttras un novérosanas (kritikas) instances, tie ir ari “kultarveidojosa
dala”."> Mediala laika un telpas strukturéSana ietekmé& mediju lietotaju priekSstatus par telpu,
’mediala komunikacija konstitué savas komunikacijas telpas, kas klist par tas kulttras telpam”."?

Mediji ir ne tikai dala no cilveka kulturalas konstitacijas, plasaka izpratn€ iesp&jams runat art
par to, ka mediji modelé cilvéku. Ar mediju palidzibu sabiedriba saglaba sevi ka sabiedribu, un,
pateicoties medijiem, “cilvéks tiek forméts ka kultaras un sociala batne”.'* Mediji tiek izmantoti
ne tikai ka identitates veidoSanas lidzeklis, bet arT tas norobeZosanai no vides, tapec var apgalvot,
ka mediji ir arT cilvéka ka sevis pasa identifikacijas 1idzeklis. Lidzigi makslam, mediji dara ie-
sp€jamu pasaules konstruésanu, lai cilvéks pielagotos mainigajai videi un péc tam to parveidotu
atbilstosi savam v€lmém un priekSstatiem. Mediju diskursi “producé kolektivas zinasanas”,
jo dara publiski pieejamas zinatnu specialo diskursu specialas zinasanas un tadejadi “ietekme
cilveku ikdienas apzinu”.'> Protams, mediji ir atbildigi arT par ienaidnieka t€lu pastavésanu, tie
kalpo ”sabiedrisko sist€ému stabilizéSanai, saglaba un stiprina institucionaliz€to varu”, tacu tie
var arf satricinat sabiedriskas sist€émas un graut institucionalizéto varu.'®

Mediju kultora tatad ir koncepcija, lai, no vienas puses, saistiba ar medijiem un medijos
“tematiz€tu kultaru veidojoSos aspektus™ un, no otras puses, “saprastu kultiru ka mediju raditu
un pétitu kultora galvenokart tas medialas dimensijas.” Mediju kultdra péta attiecibas starp da-
Zadiem medijiem, starp medijiem un mediju sisttmam un nemedialajiem ietvara nosacijumiem,
komunikacijas situacijam un medialajam sekam, ta “tematiz€ mediju lietojumu ka producentu,
ta arf recipientu pusg”."”

Saistiba ar medijiem joprojam un intensivi tiek diskutéts kultaras identitasu veidosanas pro-
cesu refleksivais, fragmentétais un atskiribu iedibinoSais raksturs. Veésturiska skattjuma, ka uz to
noradijis Stjuarts Hols (Stuart Hall), neviena no nacionalajam kultdram nav bijusi patiesi homo-
géna, tapéc nacionala kultdra un ar to saistita nacionala identitate ”ir domajama ka “diskursivs
projekts”, kura specifiskums izpauZas méginajuma attélot atkirtbas ka vienotibu”.'® Par vacbaltu
kopienu pilnigi noteikti var teikt, ka jau tolaik “sava zina “translokali”, pari tradicionalajam
nacionalo valstu robezam medijos ka starpniekos tika nodoti identitates resursi”."

Medijus var uzskatit arT par “atminu generatoriem”, kas izpauZas tris daZzados aspektos: “masu
komunikacija ar saviem piedavajumiem sniedz ieguldijumu, lai veidotos socialas atminas (atmi-
na, pateicoties medijiem ), pasi tas piedavajumi klast par socialam atminam (mediji ka atmina) un
socialas atminas masu komunikacija tiek apliikotas ka témas (atmina medijos)”.*° Barbija Zelizera
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(Barbie Zelizer) uzsver, ka Zurnalistiem vienmer ir batiska loma, veidojot prieksstatu par pagat-
ni. Mé&dz pat sactt, ka Zurnalisti raksta véstures melnrakstu. Lai gan Zurnalistiku un vésturi Skir
izpratne par zinas/jaunuma vertibu, tomer starp tam pastav arT mijiedarbiga saikne. B. Zelizera
norada, ka Zurnalistikai nepiecieSama atmina, lai jaunos notikumus ievietotu konteksta.*'

ArT Saja krajuma ieklautajos rakstos aplukotie Latvijas preses saturiskie aspekti atklaj, cik
atSkirTgi bija tie kultdras un socialas atminas resursi, kurus saviem lietotajiem aktivai identi-
tates konstruésSanai piedavaja konkrétie latviesu, krievu un vacbaltu mediji. Publikacijas daléji
tiek skarta tada problému joma ka lokalizéto ebreju un krievu kultaras identitaSu ’sajaukSanas”
vai ’sapltisanas” nacionalaja kultdras konteksta. Tas pats sakams par hegemonialiem kultairas
homogenizacijas méginajumiem (“latviska Latvija”) un minoritasu preses lomu savas kulttiras
identitates konstitu€Sanas procesa.

Publikacijas pavisam nedaudz analizeti arT politiskas kultdras jautajumi un atseviski politis-
kas komunikacijas kultdras aspekti Latvijas brivvalsts demokratiskaja un autoritaraja perioda.
Principa arT attieciba uz politiskajam identitattm un medijiem konstat€jams kopsakars ciesa
saistiba ar politisko publisko telpu un “identitates nacionali valstisko politisko speka esamibas
jomu”.?? Publiskajai telpai ka brivibas valstibai, saskana ar Hanna Arentes (Hannah Arendt) uz-
skatu, piemit sabiedribas konstitutiva un Tstenibu un identitati konstituéjosa funkcija. K. Imhofs
(Imhof) par nacionalo valsti ka “’kartibas konstruktu” raksta, ka taja “realiz€jusies uz tiesisko
kartibu bazetas valsts sasaiste ar nacijas ideju, tas ir, nacionalas valsts simbolisko konstrukciju”.?
Péc K. Imhofa domam, identitates konfliktiem ir raksturiga slégsanas un atvérSanas semantika,
kuru publiskaja komunikacija pavada véstures politizacija, jo “kopibas izt€loSanas sabiedriba
funkciong, pateicoties ieklauSanas un izslégSanas kodiem un tagadnes historizacijai”.* Nacionala
valsts ka “identitates savieniba”, norada K. Imhofs, barojas gan no “etniskam vai kulturalam
izcelsmes projekcijam, gan arT no demokratiskas lidzdalibas principiem. Abi Sai kompleksajai
identitates formacijai rada valsts pilsoniskas solidaritates kultdiras substratu”.?

Politiska identitate ir kompleksa, konteksta nosactta un selektivi izvéléta no iesp&jamo alter-
nativo pasidentitasu klasta. Individa lidzdaliba dazadas politiskas darbibas arénas tipiski ietver
apgalvojumu arf par daudzéjadam identitateém. Roberts Bailijs (Robert Bailey) piedava terminu
“identitates multiplekséSana”, lai aprakstitu individu slanoSanos péc to atSkirigajam identitatem
dazados darbibas laukos.?® Ir dazadi veidi, ka operacionalizét politisko identitati. Viena pieeja
ir to konceptualizet ka veleSanu izvelu kopumu, kas veidojas laika gaita, balstoties uz individu
pieredzém. Ir petijumi, kuru autoru politiskas identitates operacionalizacijas sakas tur, kur citkart
beidzas — balsoSanas riciba (voting behaviour), tatad Sadas politiskas identitates konstrukcijas
pamats ir vélétaja balss vai preference.?’ Pastav arT uzskats, ka demokratijas ar fragmentétam un
nestabilam partiju sistémam, kas Tpasi eksplictti izpaudas arT Latvija laika posma no 1918. gada
lidz 1934. gadam, politiskas identitates vislabak var tik skaidrotas saistiba ar piesaisti noteiktai
politiskajai saimei, nevis identificgjot tas ar kadu noteiktu politisko partiju.?

Rakstu krajuma autoru pétijumi lauj iepazit ari vairakus pétama laika perioda politiskas
kultdras raksturojumus, kas identificéti, izmantojot kultaras indikatoru (ietver dazadu avotu
satura analizi) un semiologiskas interpretacijas pieejas.?? Termins “politiska kultiira” attiecas
uz specifiskam politiskam orientacijam — attieksmém pret politisko sist€mu un dazadam tas
dalam un attieksm&m pret pasa lomu $aja sisttma.*® Almonds (Almond) un Verba (Verba) sava
daudzkart cit€taja un plasi analiz€taja darba izmanto tikai vienu no daudzajam kultdras koncepta
nozimém — proti, ta ir psihologiska orientacija pret socialiem objektiem. Lidz ar to valsts poli-
tiska kultdra ir noteiktu orientacijas mode]u izplatiba pret politiskiem objektiem nacijas locek]u
vida.’! Attieciba uz politiskas kultiiras un nacionalas identitates attiectbam Almonds un Verba
ir noradijusi — kamer politiska kultdira ietver stabilu un droSu nacionalas identitates apzinu, visas
citas problémas bas pakartotas.*
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Nemot vera, ka krajums aptver laika periodu (1918-1942), kas kontekstuali ]oti ietilpigs,
nevar runat par viena veida politiskas kultaras raksturojumiem. Vispirms janoskir laika periods
no 1918. gada Iidz 1934. gadam, defektivas demokratijas laiks, ko raksturoja fragmentéta partiju
sistéma un politiska nestabilitate. Turklat japem vera ne tikai demokratijas pieredzes trakums,
jo I1dz tam politiska kultara bija veidojusies nedemokratiskos apstaklos, bet arT sabiedribas
multietniskais sastavs, kas batiski ietekmé politisko kultaru. Proti, politiskas kultaras koncepta
raksturojuma ietverts arguments, ka sabiedribas locekli dala kadas noteiktas attieksmes un verti-
bas. Bet pienémums par kopigajam vertibam ir labak attiecinams uz noteiktam etniskam grupam,
nevis uz visiem valsts iedzivotajiem. Etnisko identifikaciju var uztvert ka principialu alternativu
nacionalajai piederibai un ka visiesp&jamako avotu sistematiskai politiskas kultdras variacijai
valsts iekSien€. Multietniskas sabiedribas dazadu etnisko grupu parstavju savstarp&jas saskanas
ITmenis par politiskajam pamatvertibam var bat kritisks demokratisko institiciju funkcion€Sanai
un demokratizacijas procesam parejas valstis.*?

ArT neatkarTgas Latvijas Republikas laika preses diskursu analize lauj izdarit spriedumus par
lidzigam politiskas kulttras un etniskas identitates attiectbam. Proti, neraugoties uz liberalo va-
ras attiecksmi pret minoritatém Latvijas Republikas laika, kas izpaudas pienemtajos likumos un
Satversmé, analiz€tajos laika posmos mediju konstruétie diskursi Jauj runat par t€zi, kas ir viens
no politiskas refleksijas pamatpostulatiem arf masdienas — politiskaja kultara batiska nozime ir
etniskajai identitatei, kas tadejadi varétu bat arT politiska galarezultata (outcome) determin€joss
faktors.

Preses diskursi liecina, ka prieksveleSanu kampana izveletas dazadas politiskas komunikacijas
strat€gijas, ko, iespéjams, noteicis iepriek§minétais politiskas kultiras raksturojums. Pieméram,
laikraksta ”Jaunakas Zinas”, seviSki perioda pirms 1. Saeimas v€léSanam, konstru€tie un uzture-
tie kareivigie diskursi, identificéjot mazakumtautibas ka draudu latvieSiem, liecina par politiskas
komunikacijas stratggiju, kuras mérkis varétu but mobilizet véletajus ne tikai ap vienu etnisko
grupu, betarT pret citam etniskajam grupam (vacieSiem, ebrejiem). Savukart laikraksta”Segodna™
producétie diskursi liecina par citu politiskas komunikacijas strat€giju, jo partijas censas izcel-
ties noteiktas etniskas grupas vida, tacu necensas nostadit ve€letaju pret kadu citu etnisko grupu.

Vairakos krajuma ieklautajos pétfjumos, kas atspogulo atSkirigus laika posmus, skaidri
ieztm€jas konfront€joSais “mes” — “vini” diskursivais Skirums, kas liela mera balstits etnis-
kaja piederiba. So pretpoziciju nozimes gan laika gaita transforméjusas, tadu visos pétitajos
periodos manamas antisemitisma iezimes, kas tad€jadi tikuSas iekod&tas arT politiskaja kultara.
Antisemitisma aizmetni konstat€jami aridzan Latvijas Republikas mediju diskursos, kam varéja
bat korelacija ar valsts ekonomisko situaciju, tacu autoru rakstitais lauj secinat, ka probléma ir
krietni daudzslapainaka un antisemitisma metastaze politiskaja kultara bija izpletusies daudz
dzilak. Saja konteksta autore Kristiana Kir$a norada, ka laika starp abiem pasaules kariem lab-
veligu augsni nacionalismam radija arT sabiedribas psihologiskas griitibas, proti, tas attiecksmi
noteica vainiga” mekléSanas sindroms, kas ir batisks socialpsihologisks faktors antisemitisma
diskursa formeésana.

Tacu kulminacija Saja zina sasniegta vacu okupacijas reZima propaganda, kad konstruéta iz-
teikti antisemitiska latvieSu kolektiva identitate. No mediju ptnieka DidZa Berzina rakstita var
secinat, ka dazadu ietekméjosu kontekstualo faktoru rezultata auditorija pret Siem diskursiem
bijusi loti receptiva, tade] tie turpinajusi funkcionet laika gaita, pilnigi neizzudot arT masdienas.

Par atSkirigu politisko kultdru var runat Karla Ulmana autoritara reZima laika no 1934. gada
1idz 1940. gadam. STkrajuma tematikas konteksta tas raksturo politiskas kultiiras un propagandas
ka identitati veidojosu faktoru attiecibas. Saja ietvara ietilpinams arT “labas dzives” diskurss ta
laika reklamas vestfjumos. Lai arT nav pieradijumu, cik apzinati Sie véstijumi konstruéti, lai tos
var€tu izmantot politiskas propagandas nolukos, tomer jebkura gadijuma ir skaidri identific€ja-



LATVIJAS PRESES VESTURE: DISKURSI UN IDENTITATES

ma arf reklamu véstijumu ideologiska funkcija, kas veido un nostiprina patérniecibas kultaru,
reprezent€ idealas socialas lomas un vértibas. Autore Anna Balandina secinajusi, ka reklamas
att€lotas “modernas tautumeitas” un laiska laika pavadiSana, kas tikai dal€ji ieklaujas autoritara
reZima propagandas ietvara, tomér fakts, ka tika uzsvérta reklamas tautsaimnieciska nozimé,
liecina, ka reZims saskatijis reklamas potencialu.

Vel japiebilst, ka batisks ir jautajums par aktoriem, kas virzija konkréto ideologiju. Pétniece
Eva-Klarita Onkena (Eva-Clarita Onken), rakstot par atminu aktoriem, norada uz aktoru grupu,
kas cieSi saistita ar politiku un ietekmé publisko nozimju veidosanu, lai arf paSi nav politiki.
Tie, vinasprat, ir Zurnalisti, akademiki, intelektuali, garidznieki un bieZi vien arT makslinieki,
kurus var dévet par “skaidrotaju eliti”. Tacu vienlaikus pétniece atsaucas uz Reinhartu Koselleku
(Reinhart Koselleck), kurS runa par 76 P” — macitajiem, profesoriem, sabiedrisko attiecibu
specialistiem, politikiem, dzejniekiem un publicistiem (priests, profesors, PR specialists,
politicians, poets, publicists).>* Sadu modeli var adaptét un attiecinat arT uz autoritara reZima
“skaidrotaju eliti”, tikai sabiedrisko attiecibu specialistu vieta ieklaujami reklamas un propa-
gandas véstljumu konstruétaji.

Kok

Krajuma ieklautie petfjumi pierada, ka ir pamats runat par medijiem ka nozimigu politiskas
kultaras avotu, novertejot to ietekmi individu atticksmes forméSana un nozimi etniskajas atSkiri-
bas balstitaja politiskaja kultara. PEtTjumi lauj secinat, ka neviendabiga un konfront€josa mediju
vide bijalabvéliga augsne sadai segregacijai un mediji pasi (vai arTizmantojot tos ka instrumentus)
izplatija diskursus, kas sekméja Skirumu péc etniskas piederibas. Tacu Saja konteksta batisks ir
daudz plasakais un visparigakais jautajums par mediju ka platformu racionalu diskursu cirkule-
Sanai, kas savukart varétu sekmét aktivas un informétas pilsoniskas sabiedribas veidoSanos vél
nepieredzgjusaja demokratija, lai nodrosinatu tas kontinuitati. No sadas perspektivas raugoties,
demokratiska reZzima sabrukums Iidz ar Karla Ulmana organizeto apveérsumu liecina arT par
mediju nesp&ju veikt demokratiskas politiskas socializé€Sanas funkciju un 1idz ar to arf atbildibu
par 8o iznakumu. Tacu, ka norada Aija Zamozdika, pedejos gados pirms K. Ulmana apversuma
vairs nepastaveja tik strikts “més — vini” diskursivais skirums, tapec nevar apgalvot, ka mediju
attiecksme un riciba varétu bat viens no priekSnoteikumiem demokratiska reZima sabrukumam.

Tada etniski kulturali diferencéta sabiedriba, kada bija Latvija starpkaru perioda, preses loma
bija nozimiga arT tapec, ka tas teksti lava veikt individualo un kolektivo identitates konstrue-
Sanas darbu, turklat mediji bija nozimigi starpnieki starp dazadam sabiedribas un valsts dzives
jomam. Preses publikaciju analize uzrada cieSo saistibu starp kultdras un etnisko identitati. Jau
20. gadsimta 20.-30.gados Latvija ieziméjas mediju pieaugosa loma identitates artikuleéSana, tai
skaita piedavajot komunikacijas paraugus, pasidentificéSanas simbolus un izraisot identitates
konstruésanas/rekonstruésSanas darbu ka individuali, ta kolektivi. Protams, tas nenozimé, ka ne-
pastaveja buatiskas atskiribas starp mediju lomu Latvijas valsts demokratiskaja un autoritarisma
perioda, nemaz nerunajot par padomju un nacistiskas okupacijas laiku.

Identitates veidoSanas ilgtermina dimensijas sapratn€ nozimiga ir preses tekstu petnieciba,
kas jaturpina. Turklat ta ]auj labak izprast konkretus Latvijas pagatnes un paSu mediju vestures
jautajumus.

Gramatas pirmo nodalu "Neatkariga valsts, demokratija un identitasu daudzveidiba” ievada
Aijas Zamozdikas raksts. Petama perioda sakuma Latvijas valstt vél valdija karadarbiba, tade]
attiecibas starp masu medijiem un valsti regul€ja Krievijas impérija izstradatie tiesibu akti.
1922. gada neatkarigas Latvijas valsts likumdevejs nesp€ja vienoties par Satversmes 2. dalu,
kura bija ieklautas norades par varda un preses brivibu, savukart Preses likums tika pienemts
tikai 1924. gada. Sie apstakli liela méra noteica, ka attistTjas mediju izpratne par preses brivi-
bas saturu, to lomu sabiedriba un atbildibas apjomu. A. Zamozdikas veikta petfjuma meérkis ir
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noskaidrot, kads diskurss domin€ja Latvijas masu medijos par varda un preses brivibu, masu
mediju atbildibu un to lomu laika posma no demokratiskas valsts izveidoSanas 1918. gada lidz
autoritara reZima ievieSanai 1934. gada. Tiek secinats, ka prese aktivi kritiz€ja valsts iestades
pirmajos neatkarigas Latvijas pastaveéSanas gados, savukart 30. gados (pirms 1934. gada maija
apveérsuma) masu mediji vairak pieversas preses darbibas trikumu analizei.

Kristapa Geistarta pétjjuma analizéta nacionalo diskursu konstruéSana divos sava laika
lielakajos dienas laikrakstos Latvija — “Jaunakajas Zinas” un ”Segodna” — 1. un 2. Saeimas
pirmsvélésanu perioda, izpetot, ka un ar kadiem Iidzekliem Saja laika perioda sevi attieciba pret
citam etniskajam grupam pozicion&ja domin€josa etniska grupa latviesi un krieviski runajosas
(arT krievu kultaras ietekmé eso$as) minoritasSu grupas. Vispirms tika identificéti stratégiskie
panémieni, ar kadiem konstruéti nacionala satura diskursi pres€, tad ar kontentanalizes palidzi-
bu noteiktas biezak minétas tautibas un problému lauki Sajos diskursos, nosléguma izanalizets
nacionala jautajuma izmantojums publikacijas ve€lesanu cinu laika. Petfjuma rezultati parada, ka
latvieSu laikraksta "Jaunakas Zinas” vérojama diezgan negativa atticksme pret atseviskam etnis-
kajam grupam, seviski vacbaltieSiem un ebrejiem. Mazakumtautibas parstavosa ”"Segodna” ir
konstruktivaka savos diskursos, tie vairak versti uz sadarbibu starp dazadam etniskajam grupam.
Runajot par laikrakstu "Segodna”, jaatzime arT petfjuma gaita konstat€tais fakts, ka politiskajos
jautajumos ta vairak atspoguloja ebreju, nevis krievu minoritates pozicijas.

Kristianas Kirsas petijuma meérkis ir noskaidrot diskursa konstrukciju un ta saturu laikrak-
sta “Latvijas Sargs” publikacijas (1920-1928). Publikaciju analiz€ izmantota mediju diskursu
petnieku Rutas Vodakas (Ruth Wodak) un Martina Risigla (Martin Reisigl) kritiska diskursa v€s-
turiskas pieejas trisdimensiju analitiska shéma, kas lauj identificet laikraksta “Latvijas Sargs”
antisemitisma diskursa satura iezimes. Veiktais empiriskais petfjums atklaj, ka antisemttisma
diskursa konstruésanai laikraksta “Latvijas Sargs” izmantotas daudzveidigas lingvistiskas rea-
lizacijas formas. Autore secina, ka plasi tiek lietoti daZzadi makslinieciskas izteiksmes lidzekli,
stilistiskas figaras, ka arT atSkirigi leksikas slani, galvenokart ar negativu emocionali ekspresivu
nokrasu, tadejadi mérkauditorijai apzinati radot noraidosu prieksstatu par ebreju minoritati.

Ineses Vaikules raksta analizéts tabloids ~Aizkulises”, kas uzskatams par vienu no sava
laika spilgtakajiem un ietekmigakajiem pirmajiem tabloidiem Latvija. Laikraksts ”Aizkulises”
kopuma pozicion€ sevi ka varas un politiskas elites opozicionaru. Tomér pret dazam spilgtam
personibam, pieméram, Karli Ulmani, Zigfridu Annu Meierovicu un Jani Caksti tabloida attiek-
sme nav viennozimiga. Izteikti kritiska nostaja tiek pausta pret saviem konkurentiem, visasak
”Aizkulises” versas pret tolaik ietekmigako laikrakstu "Jaunakas Zinas” un ta izdevejiem Antonu
un Emiliju Benjaminiem, kas taja laika ir vieni no ietekmigakajiem un bagatakajiem cilvekiem
Latvija. Pirmo divu iznaksanas gadu laika ” Aizkulises™ neklast par ruporu nevienam politiskajam
spekam, kas ir netipiski 20. gadsimta 20. gadu Latvijas politiz€tajai mediju telpai.

Gramatas otraja nodala ” Autoritarisma un sveso varu diktétie diskursi un identitates™ ieklauti
trTs raksti. Anna Balandina analize Latvijas ietekmigaja dienas laikraksta ”Jaunakas Zinas” un
ned€las Zurnala ”Atpuata” reklamu piedavatas ve€lamas identitates un “labas dzives” konstrukci-
jas no autoritara rezima priekSvakara — 1933. gada, kad valstT péc piedzivotas krizes jau jitami
atdzivojas ekonomika, — Iidz 1939. gadam — p€d&jam miera gadam. Raksta analizéti reklamu
piedavatie idealo sieviesu un viriesu t€li, ka arT ripniecibas precu iemiesotas “labas dzives” vi-
zijas. Autore secina, ka talaika reklamas tiek piedavats, iegadajoties preces, klat tikpat skaistiem
un laimigiem ka reklamu varoniem, dzivot tikpat labu un bezrapigu dzivi, kadu dzivo Sie idealie
teli. Reklamas domingja patérnieciskais diskurss, kas galveno nozimi arT autoritara reZima laika
pieskira labam izskatam un laiskam dzivesveidam.

Evija Ziemele sava raksta pieversas 1939. gada nogales notikumiem, kad Latviju uz neatgrie-
Sanos masveidaizceloSanas akcijas rezultata pameta apméram 50 takstoSi vacbaltiesu. Vairumam
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vacbaltieSu Latvijas zeme bija japamet ]oti atri — nepilnu divu ménesu laika. Lai noskaidrotu,
kada loma izceloSanas akcijas organiz€Sana un noris€ bija vacbaltieSu vida iecienitam, jau sen
iznakoSam laikrakstam “Rigasche Rundschau”, veikts empirisks petfjums, kura rezultati pub-
liskoti Saja raksta. Pétits laika periods no 1939. gada 9. oktobra lidz 7. novembrim, tas ir, — no
briZa, kad publiskaja telpa izskan€ja izceloSanas aicinajums, 11dz dienai, kad Latviju pamet pir-
mais kugis ar vacieSiem — Latvijas pavalstniekiem. Faktologiskais materials atklaj, ka akcijas
organizatori identitates aspektu izmantoja ka nozimigu atbalsta punktu, lai veiktu vacbaltiesu
parliecinasSanu pamest dzimteni un Tstenotu izceloSanu. VacbaltieSu paSidentificeSanas laika
gaita ir butiski mainijusies, to ietekméjusi politiskie un vésturiskie notikumi Latvijas teritorija un
Vacija. IzceloSanas lemums, sakoties Otrajam pasaules karam, vairumam ir Joti smags, Tpasi —
emocionala aspekta. Organizatori ar laikraksta starpniecibu steno identitates parkonstruésanu,
tadejadi atbalstot organizeto izceloSanas akciju. Ta izpausmes verojamas laikraksta veidotaja
izceloSanas diskursa. Laikraksta tekstos izsekots “més — vini” nosauksanai, kas atklaj nozimigus
kolektivas identitates aspektus. Laikraksta tiek veidota un nostiprinata “més” apzina, vienlaicigi
norobeZojoties no “vini” grupas. IzceloSanas tematika identificeti un raksta analizeti vairaki
ieksejie diskursi, pieméram, atbalsta pieprastjums akcijai, lidzi nemamas bagaZzas un vertibu
saglabasanas diskurss.

Didza Berzipa pétjjuma “LatvieSu identitates konstrukcija laikraksta “Tevija” propagandas
materialos: "meés un vini” diskurss” mérkis ir noskaidrot, ar kadiem panémieniem un kadu
latviesu identitati propagand€ja laikraksts “Tévija” un kada loma Saja identitaté tika atveleta
antisemitismam. Darba izmantota metodologiska pieeja ir kvantitativas metodes — kontentana-
lizes — un kvalitativas metodes — diskursa vesturiskas analizes — apvienojums. Analiz€jot iegu-
tos rezultatus, secinats, ka laikraksta "Tévija” tiek veidota vienojosa "més” paSidentitate, krasi
negativa ienaidnieku, pretinieku jeb “vinu” identitate, kuras centralais elements ir ebrejs, un ka
nacistiska propaganda konstru€ izteikti antisemitisku latviesa identitati.

Neviena no publikacijam nepretend€ uz visaptveroSu un pilnigu pétitas t€mas izklastu, tacu
piedava ieskatu nozimigos preses darbibas aspektos attiecigaja vesturiskaja konteksta. Rakstu
pamata ir Latvijas Universitates Socialo zinatnu fakultates komunikacijas zinatnes bakalaura
un magistra studiju programmas veiktie pétijumi, kas izklastiti sekmigi aizstavétos bakalaura
un magistra darbos.

Krajuma tapSanu ar savam konstruktivajam un rosinoSajam recenzijam veicinajusi Latvijas
Kultdiras akadeémijas docents Juris Goldmanis un Latvijas Universitates Socialo zinatnu fakul-
tates asociétais profesors Viesturs Zanders.
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MASU MEDIJU LOMAS, SOCIALAS ATBILDIBAS UN
VARDA BRIVIBAS DISKURSS LATVIJAS PRESE (1918-1934):

Pétama perioda sakuma Latvijas valstTvél valdija karadarbiba un attiecibas starp masu medijiem un valsti regul&ja
Krievijas impérija izstradatie tiesibu akti. 1922. gada neatkarigas Latvijas valsts likumdevéjs nespéja vienoties par
Satversmes 2. dalu, kura bija ieklautas norades uz varda un preses brivibu, savukart Preses likums tika pienemts
tikai 1924. gada. Sie apstakli liela méra noteica, ka attistTjas mediju izpratne par preses brivibas saturu, to lomu
sabiedriba un atbildibas apjomu.

ST pétijuma mérkis ir noskaidrot, kads diskurss domin&ja Latvijas masu medijos par varda un preses brivibu,
masu mediju atbildibu un lomu laika posma no demokratiskas valsts izveidoSanas 1918. gada lidz autoritara reZima

pp——

ieviesanai 1934. gada. Secinats, ka prese aktivi kritiz&ja valsts iestades pirmajos valsts pastavésanas gados, savukart
pédejos gados pirms 1934. gada maija apveérsuma masu mediji vairak pieversas preses darbibas trikumu analizei.

Atslégvardi: preses briviba, masu mediju atbildiba, Preses likums

Ievads

1918. gada 18. novembrT tika proklaméta neatkariga Latvijas Republika. Jau sa pasa gada
novembrT saka veidoties masu mediju sist€ma — klaja naca gan jauni mediji, gan tika atjaunoti
tie, kuru darbiba bija partraukta vacu okupacijas laika. Tomer neatkaribas sakuma masu mediju
darbibu liela méra noteica situacija fronté, ka art politiska situacija, tapéc daudzi pastaveja tikai
neilgu laiku vai arf iznaca ar bieZiem partraukumiem.? Saja perioda valsti darbojas Krievijas
impeérijas laika izstradatie preses un cenziras noteikumi, kas regul&ja preses brivibu un vienlaikus
paredz€ja arf plasas tiesibas IekSlietu ministrijai administrativi sodit masu medijus.

Karadarbibai turpinoties un nepastavot neatkarigas Latvijas izstradatam preses likumam,
masu mediju darbibai tika noteikts pastiprinatas uzraudzibas stavoklis, kas ievérojami ierobe-
Zoja masu mediju, bet paplasinaja IekSlietu ministrijas tiesibas attieciba pret medijiem. Iekslietu
ministrs STs tiesibas arT izmantoja, un tika slégti vairaki laikraksti. Turklat ar armijas virspavél-
nieka 1919. gada 30. julija paveli Nr. 16 tika izveidots kara cenzoru institats, kura uzdevums
bija sekot I1dzi, lai masu mediji nedruka nekadu informaciju, kas attiecas uz karasp€ku un ta
darbibu, paredzot Siem cenzoriem tiesibas svitrot attiecigos rakstus.

1922. gada preses brivibas principu méginaja nostiprinat Latvijas Republikas Satversmes
2. da]as 8. nodala. Satversmes sapulc€ bija lielas diskusijas ne tikai par preses un varda brivibu,
bet par visu otro noda]u kopuma. Lielaka dala Satversmes sapulces deputatu uzskatija, ka ieklau-
tas normas ir parlieku deklarativas un tam ir nepieciesams labaks formul€jums, kas nodrosinatu
ne tikai So tiesibu un brivibu nosaukSanu konstitiicija, bet arf istenoSanu dziveé. Satversmes otra
dala treSaja lasTjuma tika noraidita.*

Beidzoties karadarbibai un nostabiliz€joties situacijai valst, arT masu mediju sist€ma nostabi-
lizéjas. Preses funkcijas paplasinajas un dazadojas, palielinajas art laikrakstu un Zurnalu skaits,
tapéc radas nepiecieSamiba regulét masu mediju darbibu un to attiecibas ar valsti. Jau 1922.
gada Ministru kabinets izstradaja preses likumu, tomer tas netika pienemts lidz pat 1924. gadam.
1924. gada likums noteica preses brivibu, taja pasa laika paredzot vairakus ierobeZojumus. Ka
svarigs masu mediju ierobeZojums minams to pienakums bez maksas nopublicet zinu atsauku-
mus vai labojumus nepargrozita veida, ka to prasa aizskarta persona vai iestade.’ Sis noteikums

1
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izraisTja diskusijas v€l vairakus gadus péc preses likuma speka stasanas, jo masu mediji uzskatija,
ka tas ir pretruna ar preses brivibas principu.

Saja petijuma tika analizétas 70 publikacijas, kas atlasitas pec bibliografiska raditaja “Latviesu
zinatne un literatara. Periodika iespiesto rakstu raditajs”, izveloties tikai tas, kas skar varda un
preses brivibas jautajumus, ka arT jautajumus par masu mediju lomu un attiecibam ar sabiedribu.

Publikaciju atlases pamatkritérijs bija tieSa vai netieSa atsauce uz preses vai varda brivibu.
Ta ka varda un preses brivibas piemérosanas iesp€jas lielaka vai mazaka méra ir kopsakara ar
masu mediju lomas defin€Sanu, ka kritérijs publikaciju atlasei tika izmantots arT jautajums, kas
bija saistits ar masu mediju nozimes un lomas raksturojumu. Tika analizétas publikacijas, kas
paradijas gan Riga, gan regionos iznakosajos laikrakstos. Tas grupétas hronologiski — etru gadu
periodos, katra apzinot problémas, kuras visbieZak tika aprakstitas konkréta laika posma publi-
kacijas, tad analiz€jot tas attieciga diskursa aspekta. Ka galvenie publikaciju analizes atslégvardi
izmantoti “varda briviba” un “preses briviba”, kuri determiné un ietekmé paréjos publikacijas
aktualiz€tos jautajumus. Tas, kadu preses brivibas modeli masu mediji attiecigaja laika posma
atbalsta, nosaka arT masu mediju diskursu par to lomu sabiedriba un attiecibam ar valsti. Ta ka
analiz€jamajos periodos galvenais masu medijs bija periodiskie izdevumi, petfjuma lietoti vairaki
sinonTmi masu mediju apzimé&Sanai, pieméram, prese un laikraksts.

Lidz §im varda un preses briviba daudz pétita juridiskaja izpratné, Sie jédzieni skaidroti
dazadu valstu un starptautisko tiesu praksé, galvenokart koncentréjoties uz valsts izpratni par
min€tajam brivibam, par iesp§jamajiem ierobeZojumiem, ko nepieciesams uzlikt varda un pre-
ses brivibai, ka arT par masu mediju tiestbam un pienakumiem savu pamatfunkciju TstenoSana.
Daudzi pétifjumi analiz€ masu mediju lomu sabiedriba un to ietekmi uz dazadiem valstT notie-
koSiem procesiem, pieméram, masu mediju ietekmi uz politiskajiem procesiem un sabiedribas
attieksmju veidoSanos.

Savukart ST pétfjuma nolaks ir, izmantojot Rutas Vodakas (Ruth Wodak) vésturiska diskursa
analizi, noskaidrot, vai konkrétu jautajumu interpretacija masu mediju viedokli atSkiras no valsts
izpratnes.

Rutas Vodakas vesturiska diskursa analize

R. Vodakas vésturiska diskursa analize uzskatama par vienu no kritiskas diskursa analizes
veidiem, kas parstav sociali filozofisko orientaciju. P&tot vésturiskas t€mas un tekstus, diskursivo
darbibu vesturiskas dimensijas noteikSana tick meéginats iegiit pec iesp&jas vairak informacijas
par vésturisko kontekstu un sakotn€jiem vésturiskajiem avotiem, kuros ir fikséti diskursivie
notikumi, turklat tiek nemts vera arf tas, ka diskurss mainijies laika gaita.’

Péc R. Vodakas domam, uzmaniba japieverS teksta kognitivai, sociali psihologiskai un
lingvistiskai dimensijai. Sociali psihologiska dimensija ietver dazadus veidus, ka vienoties par
realitati. Sie veidi tiek apgati socializacijas procesa un ietver tadus jédzienus ka kultira, dzi-
mums, piederiba noteiktai klasei, personiba, laiks, vieta un citi. Sociali psihologiska dimensija
saistita ar kognitivo dimensiju, kas aktualiz€ jédzienus plans, ietvars, shema un scenarijs, kas
lauj sastrukturét un uztver realitati. Lingvistiskaja dimensija tiek nemta vera teksta tematiska
makrostruktira, teksta Zanrs, veids un citi faktori.®

Teksta uztversana nav iesp&jama tikai lingvistiskaja dimensija, jo lasitaji tekstu vispirms kla-
sifice saskana ar savam izstradatajam shémam par to, kas ir realitate, turklat vini pasi konstrué art
savu socialo kontekstu. Vésturiska diskursa analize ir metode, kura problému izveért€ maksimali
daudzveidigi, tadejadi meginot padarit skaidrakus problemas iemeslus un piedavajot iespéjamo
risinajumu. Izmantojot So analizi, nepietiek tikai apzinat konkrétus izteikumus, bet nepiecieSams
tos skatit plasaka vesturiska konteksta, tadéjadi méeginot saprast to nozimi.



LATVIJAS PRESES VESTURE: DISKURSI UN IDENTITATES

R. Vodakas vesturiska diskursa analize ietver trTs Iimenus: 1) teksts — gan rakstits, gan vizuals
teksts, kura analizes mérkis ir atrast pretrunas, kontrastus, paradoksus un dilemmas teksta ieksejas
struktairas; 2) socialais Itmenis — Saja liment pétnieks parsniedz tekstualu vai diskursivu ieks€jo
sféru, jo tiek izmantota arT pasa p&tnieka pieredze un kontekstualas zinasanas; 3) prognozes,
ieteikumi — tie veicina komunikacijas parveidoSanu un uzlaboSanu.’ Vésturiska diskursa analize
konkrétu tekstu skata trfs dimensijas, sakotnéji konstat&jot attieciga diskursa tému vai saturu,
tad analiz€jot tekstos realiz€to argumentaciju, kura var tikt izmantoti dazadi toposi, pieméram,
deriguma/prieksrocibu, nederiguma/zaud&juma un citi toposi. Ka tresa dimensija tekstu analizé
paradas lingvistiskie panémieni, kuru analize Jauj konstatét pretnostatfjumus, ar kuru palidzibu
tick attaisnota attieciga attieksme.!”

Preses brivibas izpratne valsts veidoSanas pirmsakumos

Uzreiz péc Latvijas neatkaribas pasludinasanas 1918. gada masu mediji uzskatija, ka valstt val-
dosie apstakli nelauj piemerot pilnigu preses brivibu, ka tas tiek darits valstis, kuras jau ilgaku laiku
valda demokratisks reZTms. Saja laika masu mediji nosaciti nosodija ickslietu ministra ricibu attie-
ciba uz masu mediju slégSanu vai periodisko izdevumu konfiskaciju, tomér vienlaikus, skaidrojot
preses brivibas jedzienu, respekt€ja apstaklus, kas, vinuprat, lava ierobeZot masu medijus vairak
neka citas demokratiskas valstis. Dazi mediji preses brivibas ierobeZojumus pamatoja, izmantojot
citu valstu piemerus. Laikraksts “Dzimtenes Zinas” (Jelgava, 1916-1919) piedavaieskatu, kas tika
darits 1918. gada Vacija, lai ierobezotu preses brivibu. Laikraksta izmantotais piemers nekada zina
netiek attiecinats uz Latvijas situaciju, tomer tas liecina, ka laikraksts “Dzimtenes Zinas” mégina
rast pamatojumu, kapéc valstT ir pielaujama pat noteikta veida iepriekseja cenzara."

Vésturnieks Senfords Ungars (Sanford J. Ungar) uzskata, ka brivi masu mediji var sekmét
mieru un stabilitati, lai kadas arT baitu valstu nacionalas robeZas, tajas valdosas ideologijas un
politiska sistema. TopoSajam valstim svarigi saglabat politisko stabilitati, lai var€tu turpinat
uzsaktos parmainu procesus, tapec janem vera, ka brivi masu mediji var izraisit diskusiju par
sensitiviem jautajumiem un, iesp&jams, arT saglabat politisko stabilitati, pirms neapmierinatiba
paraug vardarbiba.'?

Toposas demokratiskas valstis savu l€mumu ierobeZot masu mediju darbibu bieZi pamato,
ka brivi mediji ar savu varas kritiku var bat bistami jaunajai valstij, tapéc sakuma, izmantojot
masu medijus, jarada uzticiba valsts parstavjiem. Tomeér Latvijas situacija ierobeZojoSas darbibas
ve€rojamas nevis no valsts, bet gan no pasu masu mediju puses. Vairums $aja perioda publicéto
rakstu nosodija masu medijos ievietoto informaciju, kas neatbalstTja pagaidu valdibas politiku,
uzskatot, ka sada veida mediji ir jaaizliedz, tad€jadi tieSi vai netieSi noradot, ka preses briviba
attiecinama tikai uz tiem masu medijiem, kas veicina demokratisko vertibu izplatiSanos. Izteikti
jutama meés — vini kategoriju izveidoSana, neargumentéjot, kapéc citadi domajosiem masu me-
dijiem nav tiesibu izmantot preses brivibu.

Lidzigi arf laikraksts “Lidums” konstru€ mes —vini kategoriju, savu rakstu sakot ar nosodijumu
lielinieku politikai ka tadai, kas preses brivibu prasa sev, bet nepiekrit, ka ta tiek pieskirta art
tiem medijiem, kuri pauz citadus viedoklus. Lai gan “Lidums” pozicion€ sevi ka demokratisku
masu mediju, kas uzskata, ka “demokratijas intereses prasa, lai nevienam politiskam virzienam,
nevienai politiskai domai nebutu jaslépjas pagrid€”, tomér vienlaikus laikraksts norada, ka preses
brivibas robeZas determiné valstT valdoSie politiskie apstakli.”” Ta, pieméram, Latvijas valsts vél
nav stabila, to apdraud vairaki ar€ji speki, tapéc nepiecieSams nodrosinat, ka valsts iekSien€ valda
stabilitate un visos iesp&jamos veidos tiek veicinata demokratija. Tadéjadi preses briviba, kad
tiek pielauta dazadu viedoklu pauSana, noteiktos apstaklos ir tikai “teorétiska dogma”, kura nav
istenojama Latvijas nestabilaja situacija. Saja raksta var nojaust laikraksta méginajumu savienot
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preses brivibas jédzienu ar masu mediju atbildibu, uzskatot, ka valstu veidoSanas sakumos masu
mediju atbildiba pret sabiedribu un valsti ir daudz lielaka, tade] arT nepiecieSams pieciest lielakus
preses brivibas ierobeZojumus.'*

Irredzams, ka §aja bridt vairaki masu mediji nepiekrit gan negativajai preses brivibas izpratnei,
kas paredz aizliegumu aré&jiem spekiem iejaukties brivas informacijas plisma, gan ar pozitivajai
preses brivibas izpratnei, kas paredz valsts pienakumu nodrosinat péc iesp€jas daudzveidigaku
viedok]u nok]aSanu masu medijos. DaZos gadijumos preses brivibas jédziens tiek noskaidrots
diskusijas, kur dazadi mediji pauz diametrali pret€jus viedoklus. Ta, pieméram, laikraksts “Zi-
notajs”, atbildot uz laikraksta “Lidums” piedavato argumentaciju, kapéc taja laika valstt valdo-
Sajos apstak]os ir nepiecieSams ierobezZot atseviSku masu mediju preses brivibu, atzist, ka valstt
valda “nenormali apstakli”, tomer uzskata, ka “nevar arstét nenormalibu ar nenormalibu”,’ kas
Saja gadijuma ir preses brivibas ierobeZojumi citiem laikrakstiem. Laikraksts uzskata, ka preses
brivibu ir javert€ no neitrala skatu punkta, tas nozimée, ka nedrikst pamatot preses brivibas ie-
robeZzojumus ar kadu pareizaku viedoklu pastaveésanu. “Zinotajs” raksta nav jatama mes — vini
kategoriju noteikSana attieciba uz tiesibam izmantot preses brivibu, ka tas ir citu laikrakstu ga-
dijumos, drizak Saja raksta tiek piedavats daudz neitralaks preses brivibas jédziena skaidrojums,
kas atbilst negativajai izpratnei, paredzot, ka preses briviba ir objektivs process, kura TstenoSana
nav pielaujama iejaukSanas ne no valsts, ne no citu masu mediju puses.'®

Defingjot preses brivibu, lielaka dala laikrakstu Saja perioda atbalsta ST jedziena negativo
izpratni. Tomer ST atbalstiSana izpauZas loti teorétiska Itment, proti, laikraksti atzist, ka baitu
nepiecieSams nodroSinat neiejauksanos preses brivibas Tstenosana, taja pasa laika uzsverot, ka
noteikti apstakli valstt liek pieme&rot preses brivibas ierobezojumus, tas nozime, ka brivi ir ta
sauktie pareizie laikraksti, kas atbalsta pagaidu valdibas noteikto virzienu.

Administrativa vajaSana un nevienlidziba masu mediju redaktoru starpa

Saja laika Latvijas valstt masu mediji bieZi tika administrativi soditi par dazadam publikaci-
jam, tapéc pres€ verojama neapmierinatiba ar §T administrativa soda faktu. SaSutums pausts art
par to, ka tie laikrakstu redaktori, kas vienlaikus ir Satversmes sapulces locekli, var izvairities
no atbildibas, jo izmanto Satversmes sapulces pieskirto imunitati.

Ta, pieméram, laikraksts “Kurzemes Vards”, atziméjot laikraksta “Liepajas Avize” (Liepaja;
1921-1924) redaktora administrativo arestu, norada, ka biutu interesanti uzzinat, ka Iekslietu
ministrija batu rikojusies, ja laikrakstu batu parakstijis redaktors, kas ir Satversmes sapulces
loceklis, jo “gadfjums [..] mums parak spilgti liek sajust to nenormalo paradibu, ka laikrakstos,
kurus paraksta ka redaktori Satversmes sapulces locekli, var rakstit visu p&c sirds patikSanas,
jo veél nav bijis gadijuma, kur kads redaktors — Satversmes sapulces loceklis uz valdibas pie-
prasijuma buatu izdots tiesai, nemaz jau nerunajot par sodiSanu administrattva karta ar arestu, jo
Satversmes sapulces loceklis ir neaizskarams”.!” Laikraksts uzstaj, ka §adas paradibas noteikti
ir janovers, jo demokratiska valstt likuma prieksa visi uzskatami par vienlidz atbildigiem, tapéc
nav pielaujams, ka atseviski laikraksti un to redaktori atrodas privilegeta stavokl.

Arflaikraksts “Latvijas Sargs” vérsas pret laikrakstu administrativu sodiSanu, noradot, ka ta ir
pielaujama tikai kara un citos valstij gratos laikos, bet miera laikos absolati nav savienojama ar
preses brivibu. Ta ka nav neviena attaisnojosa iemesla, kas prasitu masu mediju administrativo
sodiSanu, tad ir “jauzstada kategoriska prasiba par preses administrativas vajasanas partrauk-
Sanu”. Turklat laikraksts arT apSauba to, cik likumiga ir preses administrativa vajasana, ja tas
pamatojums ir krievu laika izdots likums. Lai gan pasi laikraksti dazreiz var nebuat savu uzde-
vumu augstumos, tomér par vienu no galvenajam funkcijam uzskatama patiesibas pauSana, kam
daZreiz nepiecieSams arf asums, jo “prese ir cInas ierocis” un nav pielaujams, ka ta parversas
par “bezzobainu §lupstéSanu” laika, kad Iidz ar valsts dibinaSanos noris tik vétraini notikumi.'®
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Ka redzams, tikai attieciba uz administrativo sodiSanu masu mediji atbalsta negativo preses
brivibu, noraidot valsts iejaukSanos masu mediju satura veidoSana. Lai gan Saja laika masu mediji
savas publikacijas bieZi versas cits pret citu, par galveno preses brivibas apdraudétaju tomeér tiek
uzskatita valsts un tas iestades. Saja bridf presé bieZi tiek Tstenota ieksgja kontrole, ko mediju
petnieki déve par pasregulaciju, kas péc butibas ievérojami ierobeZo preses brivibu, tomeér pasi
masu mediji attiecigajos apstaklos to uzskata par nepiecieSamu.

Péc ST perioda publikaciju analizes var secinat, ka, lai arT tiek izvirzitas visai kategoriskas
prasibas attiectba uz masu mediju administrativo sodisanu, laikraksti tomé&r samierinas ar preses
brivibas ierobeZotu izpratni, jo saista to ar kara apstakliem un valsts veidoSanas procesu.

Masu mediju loma sabiedriba

Laikraksts “Jaunakas Zinas” masu mediju lomas analizi sak ar atskatu vesturé, noradot, ka
agrak masu mediju loma politiskaja dzive bija mazaka, jo, pirmkart, pasu sabiedribu maz inte-
res€ja politika un, otrkart, cenzira liedza publicét vispusigu informaciju, kas var€tu aktivizet
sabiedribas loceklus dalibai politiskaja dzive. Tadejadi masu mediji nepildija svarigas funkci-
jas —neinforméja un neizglitoja sabiedribu, neveicinaja valsts nacionalo kopibu. Savukart jaun-
izveidota valstt sabiedribas locekli sevi apzinas ka Sis valsts piederigos, tapec arT paradas interese
par tiesi Saja valstt notiekoSajiem procesiem. Sabiedribai vairs nav pienemami, ka masu mediji
publiceé nenozimigas zinas, kas nav saistitas ar publiski apsprieZamiem jautajumiem. Ka norada
laikraksts “Jaunakas Zinas”, “no pasiva noverotaja latvietis kluva par aktivu politiki”," kas lika
laikrakstiem meklét arvien specifiskaku informaciju, atainojot arf valsts institiiciju darbibu.
Tomer atskiriba no sabiedribas, kas ir uzstadijusi un prasa no masu medijiem zinamu funkciju
istenosanu, valsts institdicijas attieciba uz masu medijiem darbojas v€l péc vecajiem principiem,
saskana ar kuriem nebija pielaujams, ka informacija par to darbibu noklast masu medijos.”

ArT laikraksts “Briva Zeme” norada, ka tieSi “laikraksti ir sabiedriskas un politiskas dzives el-
poSanas organi”’, bez kuriem nav iedomajama nacionalas valsts veidoSanas un sabiedribas gariga
attistiba.”' Laikraksts uzskata, ka strauja pareja no nedemokratiska uz demokratisku valsts reZimu
no masu medijiem prasa Ipasu atbildibu un “pirma vieta stadama tautas politiska audzinasana”,
jo tikai taiesp&jams nodroSinat, ka tiek izskaustas ieprieks€ja rezima vertibas. Ar §adu uzdevumu
nodefinéSanu masu mediji mégina vienlaikus arf pamatot preses brivibas nepiecieSamibu, jo tikai
ar atklatibu iesp€jams panakt gan sabiedribas aktivaku lidzdalibu valsts politiskaja dzive, gan
no ta izrietoSo “demokratiskas iekartas tiriSanu no nevélamiem ierédniem”.*

Sts publikacijas parada, ka jau toreiz bija mainijusies gan masu mediju loma, gan sabiedribas
izpratne par to — tauta v€l€jas, lai masu mediji publicétu péc iesp€jas daudzpusigaku informaci-
ju. Taja pasa laika valsts un masu mediju nenoreguléto attiecibu de] radas situacija, kad valsts
institdcijas funkcion€ja iepriekS€ja sistéma, kura deklaréja, ka sabiedribas interes€s nevajag ie-
Jaukties politiskaja dzive. Mingtas publikacijas lauj secinat, ka masu mediji savu lomu sabiedriba
uzskatTja par Joti batisku ne tikai tapec, ka ir paplasinajusas masu mediju informacijas iegisanas
un sniegSanas iesp€jas, bet arT tapéc, ka tie savas publikacijas saka interpretét ka paraugu un
audzinasanas lidzekli. Proti, masu mediji savus uzdevumus trakt€ja konteksta ar liberalisma
tradiciju parstavju uzskatiem, kas uzsver masu mediju ka patiesibas atklajéju un paréjo varas
atzaru darbibas uzraugu lomu.*

Preses likuma izstradasSana (1922-1925)

So periodu raksturo divi ievérojami notikumi — preses simts gadu jubileja un preses likuma
izstradasana un pienemsana. LatvieSu preses jubileja tika svinéta 1922. gada. Saistiba ar STm
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svinibam pres€ aktiviz€jas diskusijas par masu mediju lomu un paradijas preses brivibas jeédzie-
na jauni skaidrojumi, kurus determin€ja mainigie vesturiskie apstakli, vestot, ka apdraud€jums
valstij nav tik liels, lai batu jaizmanto kadi 1paSi aizsardzibas lidzekli. Saja perioda masu mediji
preses brivibas jédzienu saka saistit arT ar tas atbildibu, tada veida paplaSinot ST jeédziena saturu
un izpratni.

Saeima stradaja pie jauna preses likuma. Ta ka §is bija pirmais neatkarigas Latvijas likums,
kas regul€ja attiecibas starp valsti un masu medijiem, pres¢ izraisijas vairakas diskusijas. Preses
likums tika pienemts Saeima un stajas speka 1924. gada. Lai gan pirms $T likuma pienemsanas
masu mediji kritiz€ja projekta neatbilstibu realajiem dzives apstakliem, pec Saeimas balsojuma
detalizétas diskusijas par ST likuma saturu vairs nenotika. Ta vieta ir tikai nelielas publikacijas
par daZiem preses likuma pantiem, kur pastarpinati tiek atzits, ka likums nav labs.

Daudz vairak ir to publikaciju, kuras vél joprojam tiek analizéta masu mediju loma un to
attistiba noteikta virziena. Svarigakais, kas pausts mediju publikacijas par to lomu, ir atzina, ka
labam Zurnalistam nepietiek ar iedzimtu talantu, bet valstij ir jadoma par attiecigu augstskolu
izveidoSanu, kas nodroSinatu paaugstinatu Zurnalistu un attiecigi arT paSu masu mediju profe-
sionalitates ITmeni.

Masu mediju loma jaunajos apstaklos

Laikraksta “Valdibas Véstnesis” tika publicéta Aronu Matisa runa par godu preses simts gadu
jubilejas svintbam, kura masu mediji tiek dévéti par “lielu faktoru tautas dzive”.** Ar So rakstu
laikraksts skaidroja masu mediju galveno uzdevumu — stradat “lauZu modinasanas un Jaunumu
apkaroSanas laba”, kas dod ne tikai tiesibas uz varda un preses brivibu, bet paredz arT noteiktu
atbildibu. “Valdibas VéstnesT” masu mediju un sabiedribas attiecibas traktétas ka atbildigas
attiecibas, kur varda un preses briviba ir nepiecieSama, lai masu mediji varétu palidzet sakartot
valsts ieks$ejo dzivi.”® Savukart laikraksts “Latvijas Sargs” §Ts attiecibas raksturo ka tadas, ku-
ras “nekad nav trokusi sabiedribas uzticiba un piekriSana”.?® Arf §is laikraksts uzskata, ka tiesi
presei ir vislielaka ietekme uz sabiedribas garigo un politisko attistibu, kas lauj jaunas valstis
nodroSinat stabilitati.

Mediju pétnieks Freds Siberts (Fred Siebert) norada, ka masu mediju batisks uzdevums ir
nodroSinat dazadas informacijas un viedok]u noklaSanu publiskaja telpa, tadejadi palidzot sa-
biedribai pienemt argumentetus Ilémumus. Tiesi tapec ir nepiecieSams panakt, ka preses brivibas
stenoSana neiejaucas nekadas tresas personas.”” Tomér péc ST perioda publikaciju analizes var
secinat, ka tolaik masu mediji neuzskatija par savu pienakumu nodroSinat daudzveidigu viedoklu
atspogulojumu , drizak tie atbalstija uzskatu, ko pauz mediju petnieks DZeimss Kurans (James
Curran), kur§ apgalvo, ka ta dévéta uzraudzibas funkcija uzskatama par vienu no svarigakajam
masu mediju funkcijam, kas aiz€no visas par€jas, tade] visa masu mediju argumentacija galve-
nokart orientéta atklat patiesibu un uzraudzit, lai valsts iestades darbojas atbilstosi sabiedribas
interesem.?

Laikraksts “Stradnieku Avize” pauz sava veida nosodijumu ta laika masu mediju ricibai, to-
mer, nemot vera laikraksta socialdemokratisko ievirzi, kritika izpauZas ka sevis pretnostatiSana
tiem laikrakstiem, kuri aizstav citas intereses. Péc laikraksta domam, nav atbalstama situacija,
kura “kapitalistu laikraksti veido monopolu uz sabiedriskas domas veidoSanu savai Skirai par
labu”.* Tadgjadi laikraksts, lai arTizmanto més — vini kategoriz&Sanu un attiecigu argumentaciju,
tomér nosoda tendenci, ka masu mediji koncentréjas viena ipasnieka rokas, apdraudot daudzvei-
digu viedok]u pauSanu. Lai arT masu mediji dazkart uzsver, ka janodroSina, lai publiskaja telpa
eksistetu daudzveidigu viedoklu kopums, tomer jatams, ka tas tiek darits vien tapec, ka bieZi ir
gadijumi, kad attiecigo masu medija parstavéto viedokli nosoda kads cits un tapéc tiek uzsakta
cina, kura ka arguments tiek izmantota viedoklu daudzveidiba, kaut gan patiesiba vairums masu
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mediju dzive So principu nefsteno. Ka vél vienu “demoraliz€josu iespaidu” “Stradnieku Avize”
min tendenci, ka prese pelnas giSanas nolakos mazak apspriez tadus sabiedribai svarigus jauta-
jumus ka politiskas un sabiedriskas dzives notikumi, ta vieta piedavajot skandalozu un zemakos
instinktus atmodinoSu atgadfjumu apskatus, kas “kalpo nevis gaismas izplatiSanai”, bet tieSi
pretéji — “iemidzina [sabiedribu] garigi”.*

Stlaika publikacijas redzams, ka pasi mediji meégina meklét piemerus, kadiem tiem batu jabut
neatkarfgaja Latvija, nemot talka gan savas valsts piedzivoto, gan nedaudz izmantojot citu valstu
pieredzi. Merkis ir izveidot tadus masu medijus, kas visefektivak kalpotu sabiedribai.

Preses briviba versus atbildiba

Laika posma no 1922. lidz 1925. gadam vél joprojam turpinajas masu mediju administrativa
sodiSana par neatbilstosam publikacijam. Lai arT lielais vairums laikrakstu So praksi nosodija,
saukSana pie administrativas atbildibas rosinaja arT diskusiju par to, kadas tad ir preses brivibas
robeZas un ka tas savienojamas ar masu mediju atbildibu, ja tada vispar pastav. Jaatzimé, ka §T
perioda sakuma publikacijas masu mediji vél diskut&ja par varda un preses brivibas nepiecie-
Samibu, par mediju nozimi valsts attTstibas veicinasana, tomér perioda otraja pus€ vairs netiek
analizets preses brivibas jédziens ka tads, bet tiek rosinata domu apmaina par Sis brivibas pie-
méroSanu, kamér vél nebija noregulétas attiecibas starp masu medijiem un valsti.

Laikraksts “Kurzemes Vards” uzskata, ka varda un preses briviba “pieder pie demokratiskas
valsts iekartas stira akmeniem”, taja pasa laika laikraksts netieSi norada, ka jebkura briviba
lidzi nes arT pienakumu, kas, péc laikraksta domam, Saja gadijuma ir sabiedribas pienakums
“intereséties par valsts saimniecisko un politisko dzivi, parrunat un kritiz€t ap mums norisi-
nosas paradibas, uzradit noverotus Jaunumus un nelikumibas™. Laikraksts uzskata, ka tikai tad
valsts varés sekmigi attistities, ja sabiedriba nems aktivu lidzdalibu visas darbibas.’! Saja bridt
“Kurzemes Vards” runa tikai par masu mediju tiesibam, bet nekas netiek minéts par to atbildibu
pret sabiedribu. Tiesi otradi, laikraksts preses brivibu saista ar sabiedribas pienakumu aktivi
lidzdarboties valsts dzive. Tadéjadi “Kurzemes Varda” veél netiek pieminéta mediju atbildiba,
vienlaikus nav arT skaidri jatams, ka laikraksts noliegtu §Ts atbildibas eksistenci.*

Savukart laikraksts “Latvijas Véstnesis” (Riga; 1920-1925) jau rosina runat par preses bri-
vibas “izlietojumu, par to, ka dazas personas vai grupas padara valsts nodroSinato brivibu par
ieroci, kurs versts pret pasu valsti”. Sis laikraksts neap$auba nepiecieSsamibu nodro§inat preses
brivibu, tomeér taja pasa laika mégina saistit preses brivibas robeZas gan ar citam tiestbam un
brivibam, gan netie$a veida arT ar masu mediju atbildibu. Kanorada “Latvijas Véstnesis”, neviena
briviba nav uzskatama par absolatu, jo neviena briviba nedrikstétu kaitét citu cilvéku tiestbam
un brivibam. Ja kads laikraksts “ir noziedzies pret citu brivibu un ir savu brivibu nelietigi izman-
tojis”, valsts iestadém ir jabat tiestbam nekavéjoties iejaukties ta darbiba, lai ripétos par mieru
un stabilitati valsti.>* “Latvijas Véstnesis” uzskata, ka “tikai tad kritika ir svarigs un atzistams
faktors, ja kritikis patiesi grib labu valstij”. Sada veida sis laikraksts visus masu medijus dala
“labajos” un “sliktajos”, uzsverot, ka tikai “labajiem” masu medijiem buatu tiesibas izmantot
preses brivibu neierobeZoti, savukart “sliktajiem”, kas So brivibu izmanto nelietigos noldkos, ir
jamaca atbildiba, ko iesp&jams izdarit tikai ar administrativo sodiSanu.*

Interesanti, ka laikraksts masu mediju atbildibu defin€ ka pienakumu pret valsti, nevis sabiedrT-
bu, kameér, pieméram, mediju €tikas p&tniece Deni Eliota (Deni Elliott) uzskata, ka masu mediji ir
atbildigi tiesi sabiedribas prieksa, jo Zurnalisti ir devusi netieSu solfjumu sniegt pilnigu un patiesu
informaciju.* Lidz ar to izteikti jitams, ka pozitiva preses briviba negast atbalstu Saja laikraksta.

Citi latvieSu laikraksti savas publikacijas ir tie§i uzsverusi, ka masu mediju uzdevums ir nevis
solidarizéties ar valsti, bet rikoties sabiedribas interesés, bet tas nozimé, ka valstij reiz€ém ir
jasamierinas arT ar kadu asaku vardu. Karedzams, Saja perioda masu medijiem ir daZada izpratne
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par to atbildibu. Lai gan vairums laikrakstu atzist, ka preses briviba nav absolita un tatad pastav
arTnoteikti pienakumi, tomer eksiste dazadi viedokli, pret ko Tsti STatbildiba izpauZas. Lielakoties
laikraksti uzskata, ka pasai sabiedribai ir noteikti pienakumi, ka masu medijiem ir pienakumi
pret valsti vai ka bat atbildigiem ir tikai “slikto” laikrakstu pienakums.

Diskusijas par preses likumprojektu un pienemto likumu. “Pareiza” un ‘‘nepareiza”
diskurss

Laika, kad Saeimas komisijas notika diskusijas par jauna preses likuma saturu, arT masu medi-
jos §is likumprojekts tika nedaudz analizets. Laikraksti diezgan visparigi apceréja preses likuma
nozimi, tikai nedaudz izvert€jot art ST projekta saturu. Publikacijas par preses likumprojektu
bija dazadas — gan atseviSku pantu parstasts bez TpaSas analizes, gan argumentets preses likuma
nozimes sabiedribas dzive un ta piemerotibas konkrétiem Latvijas apstakliem izvert€jums.

Pieméram, laikraksts “Kurzemes Vards” nepieversas detalizétai preses likumprojekta anali-
zei, bet rosinaja apspriest ta visparigo nozimi un saskanotibu ar valstt valdoSajiem apstakliem.
Lai gan izstradata preses likumprojekta saturs liecina par saméra progresivu pieeju masu mediju
un valsts attiectbu noreguléSanai, “Kurzemes Vards” bija pret€jas domas, jo uzskatija, ka, lai
gan tas “nodroSina preses teorétiski absolatu brivibu, bet ne tuvu nav piemérots masu valsts
dzives realiem apstakliem”.”” Tadgjadi redzams, ka vél joprojam masu mediji preses brivibu
vert€ja divejadi, saistot to ar dalfjumu “labajos” un “sliktajos”, respektivi, izvert€jot, kadu vie-
dokli laikraksti pauz. Laikraksts “Kurzemes Vards” tieSi uzsver, ka “prese, tas ir, brivais vards
, pelna seviSku ieveribu un uzmanigu izturéSanos pret sevi, ciktal valstij likumdoSanas karttba
ir janosaka preses brivibas normas, respektivi, robezas”.”® Laikraksta demokratiska ievirze no-
saka to, ka tam liekas attaisnojama valsts iejaukSanas citu masu mediju darbiba, kas nerikojas
atbilstoSi demokratijas principiem. Tas nozimé, ka laikraksta “Kurzemes Vards” izmantota ar-
gumentacija balstita mes — vini diskursa, tapéc preses likuma nozime un preses brivibas robezas
netiek analizetas no neitralam pozicijam, bet no tada viedokla, kas balstits uz jedziena “pareizs”
interpretaciju, kas vienmér ir subjektiva.’

Izvertejot publikacijas, jasecina, ka laikraksti preses likuma nozimi un preses brivibas jé-
dzienu skaidroja no valsts apdraud&juma pozicijam, tas ir, tie uzskatija, ka v€l joprojam masu
medijos izteiktais vards var apdraudét valsts noteikto attistibas virzienu. Vienlaikus jatams, ka
preses likuma nozime tiek saskatita taja apstakli, ka tas palidzetu apliecinat, ka tiesi vini — kon-
kretie laikraksti — ir izvel€jusies pareizako celu savu uzdevumu TstenoSanai. Tadejadi redzams,
ka ST perioda masu mediju preses brivibas jédziena izpratné domin€ galvenokart subjektivie
kriteriji, ko dal&ji attaisno akadémiskas Zurnalistikas un mediju teorijas nepastaveSana Latvija.

1924. gada februarT preses likums stajas speka, tomeér laikrakstos bija maz kvalitativu
diskusiju par to. Pieméram, viena no interesantakajam kritiskajam atzinam laikraksta “Briva
Zeme” ir ta, ka tiek parmests: iekSlietu ministram nav pieskirtas pietickamas tiesibas, lai buitu
iesp€jams nodro§inat “kartibu valstt”, jo likuma ir paredzets, ka masu mediju parkapumus
drikst vertét tikai tiesa.*® Tapéc var secinat, ka vél joprojam laikrakstu atticksme un preses
brivibas izpratne nav mainijusies un tiek veidota, izmantojot subjektivus kritérijus, ar to sa-
protot, ka tikai “pareiziem” masu medijiem ir tiesibas uz brivu vardu. Turklat vieglak tacu ir
saukt pie atbildibas “ierédni, kurs savas pilnvaras nelikumigi izmantojis”, nevis personu, kura
ir atlavusies izteikt domas, kas ir pret€jas valdoSajam viedoklim. Otra laikraksta “Briva Zeme”
pausta interesanta atzina ir ta, ka vel joprojam tiek uzskatits — valsts ir apdraudeta, tade] preses
likums “ne tuvu nesniedz to, ko vinam valsts droSibas laba vajadzéja sniegt”.*' Iesp&jams,
laikraksts ceréja, ka jaunais preses likums pastiprinas cinu pret tiem masu medijiem, kas vérSas
“pret pastavoso valsts iekartu”. Ignor€jot patiesu preses brivibu, “Briva Zeme” deklaré , ka
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tikai pareizu viedoklu nokldSana masu medijos var veicinat valsts attTstibu pareiza virziena.*

Laikraksts “Kuldigas Véstnesis” (Kuldiga; 1923-1932) pieveérsas preses likuma 12. panta
kritikai, kurS paredz, ka aizskartai personai vai institdcijai ir tiestbas publicét atspékojumu vai
parlabojumu nepargrozita veida neatkarigi no ta, vai sakotn€ja publicéta informacija ir patiesa vai
ne.* Misdienas ta ir parasta situacija, ka aizskarta persona vérsas tiesa un tikai attiecigais tiesas
nolémums ir iemesls, lai masu mediji publicétu atspekojumu. Latvijas masu mediji 1924. gada
bija citas domas, pamatojot savu viedokli ar to, ka gandriz visi mediji parstav kadas partijas inte-
reses. Ta ka “ta ir neizbégama piedeva valstT ar demokratisku iekartu, kur valda varda un preses
briviba”, Iidz ar to preses likumam batu jabut tam, kas gada par attiecigu “gréku novérsanu”.**

“Kuldigas Véstnesis” norada, ka, ta ka vairums masu mediju parstav kadas partijas intereses,
tad viens no veidiem, ka versties pret politisko pretinieku, ir ta nomelnoSana, pat ja noraditie
apvainojumi neatbilst patiesibai. Sados gadTjumos aizskartas personas tiesibas nodrukat atspeko-
Jumu nepargrozita veida nak tikai par labu cinai pret nepamatotiem apmelojumiem. Bet ko Sads
preses likuma pants dod “nopietnai preses dalai, kura censas celtklaja sabiedribas Jaunumus™? Ka
atzimé laikraksts, Sados gadijumos preses likuma 12. pants tikai “aizbaz presei muti”, jo jebkuru
tas izdarftu atklajumu persona var atspekot.* Lai gan laikraksta “Kuldigas Véstnesis” piedavata
argumentacija liekas loti pamatota, var nojaust, ka arT te runa ir par “pareiza” un “nepareiza”
kategorijam. Tad¢jadi arT laikraksts “Kuldigas Véstnesis” jauno preses likumu verté no subjek-
tivam pozicijam, uzskatot, ka preses likumam ir jakalpo nevis visu masu mediju interesém, bet
tikai to interesém, kuri rikojas “pareizi”.*

Sada masu mediju attieksme ir jitama visas publikacijas, kas skar jauno preses likumu, jo
tika uzskatits, ka pastav nopietni draudi valsts demokratiskajai iekartai, tadel nepiecieSams veikt
noteiktas darbibas, lai maksimali nodroSinatu demokratisko veértibu izplatiSanos sabiedriba, no
Sada viedokla izvert€jot arf preses likumu. St perioda publikaciju, kuras minéts preses likums,
analize liecina, ka masu mediji vel nebija gatavi savas attiecibas ar valsti regulét progresivak.
Lai gan pirms preses likuma pienemsSanas laikraksti asi noraidija iesp&ju sodit tos administra-
tiva kartiba, likumam stajoties speka, tie atjaunoja prasibu, lai parkapé&jus soditu nekavejoties.
Tas tikai norada uz to, ka laikraksti jauna preses likuma vert€juma joprojam turpinaja ieverot
“pareizo” un “nepareizo” poziciju.

Masu mediju negativa ietekme ka sakums jaunam diskursam

No 1922. lidz 1925. gadam laikraksti turpina diskusiju par to, kadiem jabat labiem masu
medijiem, bieZi vien to uzdevumus defin€jot saistiba ar konkréta medija politisko ievirzi. Ta,
piemeéram, laikraksts “Stradnieku Avize” netiesinorada, cik nepareizi ir, ja par vienu no merkiem
klast nevis sabiedribas audzinaSana, bet pelnas giisana.*’

Atskirtba no ieprieks€jiem gadiem, kad publikacijas par masu mediju mérkiem un uzde-
vumiem galvenokart tika ieklauta informacija par to audzinoSo lomu un pozitivo ietekmi uz
sabiedribu, 1924. un 1925. gada masu mediji jau vairak akcenté savas darbibas iesp&jamos
negativos efektus.

Ta laikraksts “Jaunatnes Vadonis” (Riga; 1930) nenoliedz masu mediju lielo ietekmi un pie-
krtt to apzim€jumam “‘sesta vai septita lielvalsts”, jo ar masu mediju starpniecibu ir iesp&jams
izplatit visu, kas sabiedriba atklats un iedibinats, iepazistinat sabiedribu ar dazadiem viedokliem
un politiskiem novirzieniem, tada veida audzinot sabiedribu.* Masu mediju lielo ietekmi uzsver
arT laikraksts “Latvijas V@stnesis”, kurs norada, ka tie “uznémusies uzdevumu izplatit izglitibas
un visadu zinasanu krajumus”, 1idz ar to tie darbojas ka svarigs kultaras faktors.*’

Karedzams, lielakoties masu mediji piedava profesionalu skatfjumu uz to, kadiem tiem batu
jabat, un neizmanto argumentus, kas buitu balstiti uz mes — vini diskursa radiSanu, tada veida de-
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monstréjot savu parakumu un pareizaka virziena izvéli, salidzinot ar citiem medijiem. Publikaciju
analize liecina, ka, méginot definét savus uzdevumus un tadéjadi attaisnot neiejaukSanos preses
brivibas parkapumos, masu mediji uzsver, ka tie realiz€ ne tikai nepiecieSamo uzraudzibas, bet
reiz€ arT sabiedribas audzinaSanas funkciju, kas zinama méra attaisno subjektivo vert€jumu par
to, kada masu mediju darbiba uzskatama par pareizu.

Jaunums, kas paradas ST perioda publikacijas, saistits ar masu mediju negativas ietekmes ap-
zinaSanu un definéSanu. Ja pirms tam laikraksti, iztirzajot savas darbibas negativas puses, liela-
koties argument€ja to ar vienas vai otras partijas nepareizo ietekmi uz masu medijiem, tad tagad
publikacijas paradas atzina, ka masu mediji var negativi ietekmét sabiedribu ne tikai tapéc, ka
pauZ nevélamu idejisko poziciju, bet arT tapéc, ka var bat parpratusi savu misiju. Ta, piem&ram,
laikraksts “Jaunatnes Vadonis” norada, ka gadijumos, kad masu medijs savu uzdevumu saprot
ka pelnas giiSanu, tas visticamak méginas “izpatikt visplasakai publikai”, un 1idz ar to arf zaudes
dalu no sava audzinaSanas uzdevuma, kas virza masu medijus pareiza virziena.*® Tadgjadi $T
laika publikacijas beidzot paradijusies tendence preses lomu vertét ne tikai no pasa masu medija
institdta pozicijam, bet atzit, ka veiksmigu uzdevumu realizéSana liela nozime ir arT cilvékiem,
kas $ajos medijos strada. Sads viedoklis atSkiras no ieprieks€jos gados pausta, jo tad masu medijs
tika vertets ka vienota institdcija, neakcent€jot to, ka Iidzstradnieki arT ir dala no sabiedribas.

Lai celtu “Zurnalistikas vispar€jo Itmeni”, laikraksts “Latvijas Kareivis” (Riga; 1920-1940)
ierosina dibinat attiecigas augstskolas, kas nodroSinatu, ka “Zurnalists ir ne vien notikusa acu-
liecinieks, [bet ari] profesionals novertétajs”.>! Tatad Saja laika masu mediji saka uzskatit, ka,
lai veiksmigi pilditu savus uzdevumus, vairs nepietiek ar darbinieku entuziasmu un vélmi dot
ieguldTjumu sabiedribas un arT valsts attistiba. Nenoliedzot So aspektu, mediji saka apzinaties, ka
to darbiba nav tikai vienpus€ja, bet gan divpus€ja komunikacija, turklat, lai parak nepaklautos
sabiedribas ietekmei, nepiecieSams pilnigot masu mediju darbinieku izglitotibas ITmeni, lai tie
varétu darboties ka audzinataji, tadejadi veicinot attistibu pareiza virziena.

“Vini” diskursa maipa. Cipa pret preses “banditismu’ (1926-1929)

Saja perioda masu mediji mekl&ja veidus, ka cinities pret negativajam paradibam, turklat §7
cina bija versta nevis pret “citiem” masu medijiem, bet trikumi tika mekI&ti arT paSu darbiba.
Lai kvalitativi uzlabotu darbu, mediji izvertéja arT savu atbildibas jomu, skaidri noradot, ka
preses briviba nedod tikai tiesibas izteikties, bet ir nepiecieSams noteikt arT pienakumus, citadi
tiek parkaptas STs brivibas robeZas, kas kait€ ne tikai sabiedribai un valstij, bet arT pasSiem masu
medijiem. Vienlaikus masu mediji uzskatija, ka vél joprojam nopietni apdraud€jumi preses
brivibai pastav no valsts un tas iestazu puses. Uzsverot to, ka vairaki agrak notikuSie gadfjumi
liecina, ka masu mediju ietekme var bat ne tikai pozitiva, bet arT negativa, mediji pasi atzist, ka
ir nepiecieSams runat par to atbildibu.

Kanorada laikraksts “Brivais Vards” (Valmiera; 1923-1934), “legalizéjot presi ka sabiedribas
domu paud€ju un atzistot vinai de iure tiesibas, mums, lasitajiem, ir jastada presei arf savi no-
teikumi”.” Tas nozimg, ka pirmo reizi ir paradijusies atzina, ka masu mediji nevar neierobeZoti
uzstaties sabiedribas varda, jo pat parlaments, kas ir sabiedribas veléta institacija, ir atbildigs
sabiedribas prieksa par savam darbibam. Tapéc arT laikrakstiem, kas nav tiesa veida pilnvaroti
uzstaties sabiedribas varda, ir janosaka konkrétas atbildibas robezas. Neraugoties uz to, ka “Bri-
vais Vards” par masu mediju atbildibu runa visparigi, tas pretnostata sevi citiem masu medijiem
un min ka pozitivu pieméru. Tadejadi vél joprojam tiek izmantota argumentacija, kas attaisno
stingraku attieksmi pret tiem masu medijiem, kuri neatbalsta valsts noteikto virzienu un atlaujas
izteikt pret&jus viedoklus.”
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Analizgjot ST perioda publikacijas, var secinat, ka atSkirtba no ieprieks€jam, kas masu mediju
atbildibu defingja ka atbildibu pret valsti, tagad laikrakstu argumentacija drizak atbilst mediju
petnieka Everete Denisa (Everette Dennis) atbildibas definicijai. E. Deniss uzskata, ka preses
briviba ka masu medijiem pieskirta tiesiba prezumé arf pienakuma pastaveSanu, jo tiek uzskatits,
ka masu mediji reprezenté sabiedribu un parstav tas intereses.>

Saja perioda masu mediji ne tikai apzinaja problemas un méginaja meklét to risinajumus, bet
pat pulgjas atklat iemeslus, kapéc viena vai cita probléma ir radusies. Ta, pieméram, laikraksts
“Maras Veéstnesis” (Liepaja; 1925-1932) apraksta masu mediju attistibu Amerikas Savieno-
tajas ValstTs, lai izprastu célonus, kapéc varétu bt radusies neapmierinatiba sabiedriba.”> Ari
laikraksts “Briva Tevija” (Riga; 1926—1927) atzist, ka masu mediji savu nozimi un labo slavu
sabiedribas acTs ir liela méra zaudéjusi, jo nepareizi izveélgjusies savas darbibas virzienus. Laik-
raksts masu mediju nozimes mazinasanos uzskata par bistamu faktoru, kas varétu kaitét sabied-
ribas un valsts dzives uzlaboSanas uzdevumu realizacijai. Lai gan lidz Sim jau ir bijusi vairaki
gan Saeimas, gan valdibas méginajumi pilnveidot masu mediju darbibu, tikai rets laikraksts ir
atzinis, ka pielautas kladas iesp&jams labot paSiem medijiem, apzinoties savu nozimigo lomu.
Ta ir saméra novatoriska pieeja problémas risinaSanai, jo 17dz tam masu mediji klidas méginaja
mekl&t vai nu citas institcijas, kas kaut kada veida ierobeZo to iesp&jas darboties, vai arf citos
masu medijos, kas, vinuprat, realiz€ nepareizu attistibas kursu.

Lai gan Saja laika mes — vini diskursa izmantoSana attieciba pret citiem masu medijiem samazi-
nas, tomer pret dazam institticijam, pieméram, valdibu, Sads diskurss vél joprojam tiek izmantots,
lai nostaditu masu medijus cieté€ja loma un noraditu, ka to kliidas vainojami lielakoties citi.*
Interesanti, ka Saja laika masu mediji savu uzdevumu Tstenosanas efektivitati saista ar atbildibu.
Tiek atzits, ka laikraksti nedrikst darboties tikai saskana ar lasitaju vélmeém, tiem ir jaiegist sava
autoritate, kas saistita ar patiesigumu un uzticibu. Tas nozimé, ka atbildibas izpratni tieck meginats
pozicionét konteksta ne tikai ar neatkaribu no citam institicijam, bet arT saistiba ar pasu masu
mediju ricibu attieciba pret saviem lasitajiem. Tapéc jakonstaté, ka masu mediji ir apzinajuSies
sevi ka sabiedribas parstavi, kuram eksisté noteikti pienakumi. Ta, pieméram, laikraksts “Briva
Tevija” norada, ka atbildigiem masu medijiem pelnas giiSana nevar but vadosais kritérijs, jo tada
veida tiek zaudéti tie merki, uz kuriem masu medijiem ir javirzas, lai “iegtitu savu autoritati”.”’

Izpetot publikacijas par masu mediju darbibas kladam un iesp&jam tas labot, jasecina, ka ir
mainijies vini diskurss. Ja agrak vini bija gan valsts un tas iestades vai amatpersonas, gan arf citi
laikraksti, kas pauda atSkirTgu viedokli, tad tagad vairs tikai valsts un tas iestades tiek apzimetas,
izmantojot vini kategoriju. Tas nozimé, ka ir samazinajies masu mediju subjektivisms, izverte-
jot jautajumus, kas skar to darbibu, un laikraksti vairs netiek daliti tadas striktas kategorijas ka
“pareizie” un “nepareizie”.

So periodu raksturo Ministru kabineta m&ginajumi Satversmes 81. panta kartiba pienemt gro-
zijumus preses likuma, kas ierobeZotu mediju tiesibas. Grozijumi preses likuma tika izstradati
ar mérki versties pret presé valdoSo “banditismu”, kas parkapj varda brivibas robeZas un izdara
lielaku kait€jumu, neka tas batu pielaujams. Diskusija par aizliegumu Saeimas deputatam ienemt
atbildrga redaktora amatu masu mediji pauda divéjadus viedoklus — vieni atbalstija Sadu groziju-
mu, ofri to asi nosodija, pamatojot savu nostaju, ka tad€jadi politiskam partijam tiek atnemts cnas
ierocis. Laikraksti, kas atbalstfja minéto aizliegumu, galvenokart izklastija lidzSin€jo pieredzi,
pieradot, ka masu mediji, kuru atbildigo redaktoru amatos bija Saeimas deputati, bieZi parkapa
varda un preses brivibu. Gandriz visi $T perioda masu mediji to dévéja par “preses banditismu”
un uzskatija, ka izstradatie grozijumi palidz&tu to apkarot.

“Banditisma” paradibu uzskatija par nopietnu preses brivibas parkapumu, tapéc, pieméram,
laikraksts “Ventas Balss” (Ventspils; 1921-1940) asi nosodija situaciju, kad tie masu mediji,
kuru atbildigie redaktori bija Saeimas deputati, vérsas pret citiem ar tadiem izteikumiem, kas ne
tikai parkapa varda un preses brivibas robeZas, bet aizskara arT noteiktu personu godu un ciepu.*
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Laikraksts “Kurzemes Vards” konkréti min€ja laikrakstu “Socialdemokrats”, kas vistieSaka
veida izmantoja savu privilegéto stavokli, laikraksta publikacijas aizskarot citas personas un
iestades. “Kurzemes Vards” ne tikai kritiz€ja So situdciju, bet arT izmantoja iesp€ju, lai nosoditu
politiskos pretiniekus — socialdemokratus.

Karedzams, izstradatie preses likuma grozijumi vairak tiek izmantoti, lai verstos pret saviem
idejiskajiem un politiskajiem pretiniekiem, nevis lai analiz€tu labumu, ko sniegs sadi grozijumi.
Masu mediji, kas nosodija aizliegumu attieciba uz Saeimas deputatiem, uzskatija, ka Sads grozi-
Jjums ir uzskatams par politisku izrékinasanos ar parlamenta locekliem. Ta, pieméram, laikraksts
“Jauna Dzive” (Ventspils; 1924-1931) noradija, ka ar Sadu grozijumu partijam “tiek atnemts
politiskas cinas ierocis”, jo lidzSin€jie Saeimai iesniegtie pieprasijumi par deputatu izdoSanu
tiesasanai ir bijusi nepamatoti. “Jauna Dzive” nenoliedz, ka vérsanas pret “preses banditismu”
ir nepiecieSama, tomer cipa batu javers pret “nepareiziem’” masu medijiem, kas parkapj demo-
kratiskas tiestbas.®

Vienlaikus ar diskusijam par Ministru kabineta izdaritajiem grozijumiem preses likuma
masu mediji piedavaja savu izpratni par varda un preses brivibu un to iesp€jamam sekam. Ta,
pieméram, laikraksts “Latvis” uzskatija, ka varda briviba ir uzskatama par “iesp€ju izsacit do-
mas”, kas liela méra sakrit ar Amerikas Savienoto Valstu skaidrojumu Sim jédzienam. Saskana
ar absoluato varda un preses brivibas izpratni neviens nedrikst iejaukties personas tiesibas izteikt
savas domas.®!

Laikraksts “Latvis” varda brivibas jédzienu saista arT ar citiem individiem, proti, personam,
kuras var uzklaustt izsacitas domas. Pec laikraksta viedokla, “domas drikst izsactt tikai tam, kas
vinas sp&j daudzmaz saprast, novertét, apsvert”.®* Lai gan laikraksts “Latvis” uzskata, ka dazadu
viedok]u izteikSana var tikai veicinat sabiedribas attistibu, vienlaikus tas norada, ka plasam tautas
masam drikst izteikt tikai “pareizus” viedok]us, jo “plasakas tautas masas taCu nespéj patstavigi
spriest”.%® Tadgjadi var nojaust, ka “Latvis” sevi izteikti poziciong augstak par paréjiem masu
medijiem, kas izsaka atSkirTgus, pret “pilsonisku sabiedribas iekartu”** vérstus viedok]us.

No laikraksta “Latvis” pausta var secinat, ka varda un preses briviba Saja laika tiek izprasta
loti Sauri, uzskatot, ka pret valsts iekartu paustie viedokli nav pielaujami, jo tie nevis veicina
konstruktivu diskusiju, kas lautu atklat nepilnibas, bet kaité demokratijai ka tadai. Publikaciju
analize tiek konstatéts, ka masu mediji lielakoties negativi izprot varda un preses brivibu, uzska-
tot, ka ir jadara viss iesp&€jamais, lai noverstu ar€ju iejauksanos mediju satura veidoSana. Tadel
ir arT saprotams, kapéc preses brivibas jédziens netiek skatits masu mediju atbildibas aspekta,
Jjo klasiski negativaja izpratn€ mediju atbildiba nav savienojama ar preses brivibu. Ka norada
mediju petnieks Teodors Glasers (Theodore Glasser), negativa preses brivibas izpratne paredz,
ka masu mediji ir brivi no jebkadiem pienakumiem un ierobeZojumiem.®

Ideala medija mekleéjumi. 1934. gada notikumu tuvosanas (1930-1934)

ST perioda publikacijas ir jitams, ka masu mediji ir apzinajusies atbildibas nozimigumu un
atzist, ka pasi var izvirzit kaut kadus iekS€jus noteikumus, lai netiktu parkaptas preses brivibas
robezas. Masu mediji atzist arT iek$€jas kontroles pastavéSanu, tomer ta tiek verteta gan pozitivi,
gan negativi, jo ir svarigi, kur§ So kontroli 1steno. Preses brivibas izpratnes dominante balstita
liberalisma tradicijas, kas paredz ne tikai ar€jo speku neiejauksanos, bet defin€ arT mediju uz-
devumus — atklat patiesibu un uzraudzit par€jo varas atzaru parstavju darbibu.®® Ta ka Ministru
kabineta Saja laika izstradatie preses likuma grozijumi lielakoties revid€ja tiesi kritikas tiesibas,
masu mediji asi verSas pret grozijumu pienemsanu Saeima.

Piemeéram, laikraksts “Jaunakas Zinas” uzsver, ka “briva prese ir riigtas zales”, tomer tas
nedod valdibai tiesibas uzlikt papildu Zpaugus.®” Lidzigu viedokli pauZ arT laikraksts “Dobeles
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Véstnesis” (Dobele; 1928-1934), kas norada, ka, lai arT masu mediju darbiba ne vienmeér ir
nevainojama, tomér tas nenozimé, ka Ministru kabinetam ir tiesibas ierobeZot vienu no svariga-
kajiem uzdevumiem — palidzét atklat nepilnibas citu varas parstavju darbiba.®® Sts publikacijas
apliecina — masu mediji ir vienoti uzskata, ka tiem ir batiska nozime sabiedribas un valsts dzive
un tapéc izstradatie grozijumi “varda pilna nozimé iznicina preses brivibu”.%

Kritiz€jot minétos grozijumus, mediji neaizmirst uzsvert, ka ne vienmeér varas parstavju kri-
tika ir atzistama, tad€jadi netieSi noradot arT uz atbildibu. Tomer, ka uzskata laikraksts “Pedéja
Bridr” (Riga; 1927-1936), izstradatie grozijumi ir versti uz to, lai “noliegtu katru, arT objektivu
un neaizskarosu kritiku”, bet tas nonak pretruna ar preses brivibu.”

Atskirtba no ieprieksejiem periodiem 30. gadu sakuma visi masu mediji vienoti atbalsta ne-
gativo preses brivibas izpratni, tade] arT publikacijas kritize “ar€jo speku”, kas iejaucies preses
brivibas isteno$ana. Tadgjadi masu mediji vairs nesacensas sava starpa, méginot sevi pozicionét
ka labaku, argumentacija netiek izmantotas mes — vini kategorijas, ka tas bija veérojams ieprieks.

Zurnalistu &tikas profesors L. HodZs (Louis Hodges) uzskata, ka masu mediju atbildiba var
tikt noteikta tris gadTjumos — ja to nosaka likumdevéjs, ja ITlguma to nosaka, ka arT ja nosaka pasi
masu mediji.”' Lai gan péc liberalisma parstavju domam preses briviba péc butibas nav savieno-
jama ar masu mediju atbildibu, tie tomer atzist, ka preses briviba var tikt Tstenota péc iespgjas
pilnigak, ja atbildibas robezas nosaka pasi masu mediji. Ta ka Saja perioda masu mediji izteikti
atbalstija tradicionalo liberalisma preses brivibas izpratni, tad saprotams, ka vieniga atbildiba,
ko tie atzist, ir ta, kuru determin€ pasu masu mediju izstradatie “labas uzvedibas” kriteriji.

Ta, pieméram, laikraksts “Kurzemes Vards” sava publikacija nosauc minimalas prasibas,
kuras masu medijiem butu jaievero. Vienlaikus ir jitams, ka STs prasibas vairs nav orientétas uz
to, ka medijiem nepiecieSams veicinat sabiedribas attistibu pareiza virziena, bet tas vairak tiek
pamatotas ar masu mediju darbibas konceptualu skaidrojumu, proti, kadam ir jabat idealam masu
medijam, pienemot, ka sabiedriba ir pietieckami attistita, lai pati spetu atskirt, kas ir pareizs un
kas ne.”” ArT laikraksts “Jaunakas Zinas” uzskata, ka pasi masu mediju darbinieki jut robeZas,
kuras nedrikstetu parkapt, tadejadi péc iesp€jas samazinot aréju spéku iejauksanos preses brivibas
istenosana.” Arejas iejaukSanas kaitigumu uzsver arf laikraksts “Kurzemes Vards”, noradot, ka,
“jarakstnieks vai publicists tagad grib ko sacit, tur lidzi var runat tikai vina sirdsapzina un redak-
tors, lielaka varmaciba izliktos tresas personas iejauksSanas ar grozijumiem un aizliegumiem”.”

Laikraksts “Latvis” uzskata, ka tikai pasi masu mediji ir sp€jigi definét preses brivibas ro-
beZas, lai to darbiba butu visatbilstoSaka sabiedribas interesém. Laikraksts norada, ka “mums,
preses darbiniekiem, labak paSiem jaliek pirksti uz misu vatim, lai svesi tas nepléstu neprasu
rokam”.” Savukart laikraksts “Kuldigas Balss” (Kuldiga; 1932-1934) jau akcent€ nepiecie-
Samibu izvirzit “sabiedribu €tiski audzinoSus merkus”, kas papildina mediju mérkus audzinat
sabiedribu politiski.”

Te vérojamas paral€les ar mediju petnieka Denisa Makveila (Denis McQuail) defin€to pro-
fesionalas atbildibas modeli, kas saistas ne tikai ar v€lamiem mérkiem un pakalpojumu snieg-
Sanas kvalitati, bet arT ar preses brivibas aizsardzibu un Zurnalistu profesionalo kvalifikaciju.
Ka redzams, masu mediji Saja laika neruna tikai par savu socialo, bet uzsver tiesi profesionalas
atbildibas nepiecieSamibu, kas liecina par to profesionalu izaugsmi.

Secinajumi

Latvijas valsts izveidoSanas apstakli liela méra noteica to, kads diskurss valdija masu medijos
1918. gadaun daZos turpmakajos gados. Gan valsts politiska, gan masu mediju kultara lielakoties
bija veidojusies Krievijas imperijas laika, kad demokratiskas tradicijas tika ieviestas tikai uz
neilgu laiku 1905. un 1917. gada. Lai gan vairakas politiskas brivibas tika deklarativi noteiktas
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tiesibu aktos, tas tomer neistenoja dzive. Tade] ir saprotams, kapéc Latvijas valsts pirmajos
gados masu mediji tik asi versas pret jebkada veida iejaukSanos to darbiba, kapéc jebkuri valsts
lémumi un darbiba attieciba uz presi tika skrupulozi vertéta un dazreiz pat parspiléti kritizeta.

Vienlaikus masu mediju attieksmes veidoja arT 1pass “vini” diskurss. Par varda un preses bri-
vibas ienaidnieku tika uzskatiti arT ta d€vetie nepareizie laikraksti, kas pauda atskirigu viedokli.
Valsts pastaveésanas pirmajos gados “nepareizs” bija tads viedoklis, kas neatbalstija neatkarigas
valsts noteikto demokratisko attistibas virzienu. Velakajos gados “vini” bija visi laikraksti, kas
pauda citadus uzskatus neka tie, kuri sevi déve€ja par nacionaliem un demokratiskiem medijiem.
Proti, Saja darba analiz€taja laika perioda norisinajas savstarp€jas masu mediju cinas par “pa-
reizako” viedokli.

Sts cinas paradija arf to, ka masu mediji izprata savus uzdevumus. Pirmajos gados valdija
audzinataja un uzrauga diskurss, STm funkcijam preval€jot par visam citam, kas varétu tikt uzti-
cetas medijiem. Turklat arT Saja gadijuma liela nozime bija tiesi “pareiza” diskursam.

Tas rada, ka masu medijs netika uztverts ka publiska sféra, ar kuras palidzibu sabiedriba
varétu diskutét par butiskiem jautajumiem. Ta vieta masu mediji sevi uzskatija par daudz pa-
raku veidojumu, kam nevis jainici€ diskusijas, bet gan tikai jaaudzina, noradot uz vispareizako
uzvedibu. JebkurS valsts pienemtais 1émums tika novertéts loti subjektivi un pielidzinats tikai
savam — konkréta laikraksta — vajadzibam, tapec bija noveérojama nekonsekventa diskursa vei-
doSanas. Bija pat gadijumi, kad laikraksti velreiz aktualiz€ja problémas, kuras, lai gan ieprieks
pasi bija nosodijusi, tagad reaniméja, pielagojot konkrétai situacijai un vajadzibam.

Tikai velakos gados “vini” diskurss mainijas. Samazinajas “pareiza” mekI€jumi, un tas pali-
dz€ja paraudzities uz masu medijiem ka sabiedribas reprezentantiem, visas darbibas veértejot sa-
biedribas interesu konteksta. Primarais vairs nebija pienakums pret valsti, bet gan pret sabiedribu.
Sabiedribas intereses bija iemesls, lai izvertetu savas kladas, lai noteiktu masu mediju atbildibas
robeZas, ka arT atzitu, ka sabiedriba ir pietieckami attTstTjusies, lai pati spetu pienemt argumentetus
lémumus. Tas nozimé, ka tikai 30. gados laikrakstos saka paradities pozitivas preses brivibas
diskurss, atzistot nepiecieSamibu nodrosinat daudzveidigu viedok]u koeksistenci publiska telpa.

Tomeér pienakums to nodrosinat bija tikai un vienigi pasiem masu medijiem. Valsts vél jop-
rojam bija “vini”, tas iejaukSanas preses saturiskajas lietas tika verteta noraidosi. Iesp&jams,
valsts parstavjiem tas nepatika. Vai tas var€ja veicinat 1934. gada maija apversumu? Manuprat,
tomeér né. Vismaz ne tiesa veida.

Izteikta pretnostatiSana un asa valsts iestaZu kritika bija raksturigaka pirmajos valsts pasta-
vésanas gados, savukart ped€jos gados pirms 1934. gada maija apveérsuma masu mediji vairak
pievérsas savu nepilnibu analizei. Tika mekléts ideals atbildiga masu medija modelis, kuru
realiz€jot, varétu uzskatit, ka tas pilnvertigi darbojas sabiedribas intereses.

Protams, pe€déjos gados valdiba aktivi darbojas mediju darbibas reguléSanas joma, izstradajot
vairakus grozijumus preses likuma, kuri izraistja diezgan asu nosodijumu laikrakstos. Tomer
arT I1dz tam pres€ notika diskusijas par valdibas ricibu, kuru laikraksti gan atbalstija, gan noso-
dija, bet, iespejams, tieSi kritika un atSkirigie viedokli palidz€ja rosinat diskusiju. 1934. gada
15. maija valsts apversums ir javerté plasaka konteksta, jo to veicinaja gan pasaules, gan Latvijas
notikumi. Iesp&jams, masu medijus var vainot tikai viena — pilsoniskas sabiedribas pasivitate.

Tiek uzskatits, ka brivi masu mediji var veicinat demokratizaciju, arT pilsoniskas sabiedribas
aktivizéSanos. Iesp&jams, tas batu var€jis palidzet cinities pret autoritara reZima ievieSanu, ja
nebiitu tik pasivas pilsoniskas sabiedribas reakcijas. Saja pasivitate acimredzot var vainot masu
mediju savstarp€jos ciinus, kas kaveja demokratiskas diskusijas veidoSanos par batiskiem jau-
tajumiem. Tomer péd€jos gados “pareiza” un “nepareiza’ diskurss bija mazinajies, tapec nevar
apgalvot, ka masu mediju atticksme un riciba var€tu bat tuvinajusi Karla Ulmana organizeto
valsts apveérsumu.
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Kristaps Geistarts
Socialo zinatnu bakalaurs komunikacijas zinatn€, veikala vaditaja vietnieks SIA “Tirdzniecibas
nams “Kursi™”

NACIONALIE DISKURSI LAIKRAKSTOS “JAUNAKAS
ZINAS” UN “SEGODNA” LAIKA POSMA PIRMS 1. UN
2. SAEIMAS VELESANAM'

Saja pétijuma analizéta nacionalo diskursu konstrugsana divos sava laika lielakajos dienas laikrakstos Latvija—
“Jaunakas Zinas” un “Segodna” — 1. un 2. Saeimas pirmsveléSanu perioda, izp€tot, ka un ar kadiem lidzekliem sevi
attiectba pret citam etniskajam grupam sevi Saja laika perioda pozicion&ja latvieSi ka domingjosa etniska grupa, no
vienas, un krieviski runajo$as minoritasu grupas (arT krievu kultdras ietekmé esosas), no otras puses. Vispirms tika
identificeti strategiskie panémieni, ar kadiem tika konstruéti nacionala satura diskursi presé, tad ar kontentanalizes
palidzibu noteiktas biezak skartas tautitbas un problému lauki Sajos diskursos, nosléguma izanalizéts nacionala jau-
tajuma izmantojums publikacijas veleSanu cinas laika. Petijuma rezultati parada, ka latvieSu laikraksta “Jaunakas
Zinas” veérojama diezgan negativa atticksme pret atseviskam etniskajam grupam, seviski vacbaltieSiem un ebrejiem.
Mazakumtautibas parstavosa “Segodna” ir konstruktivaka savos diskursos, un tie ir vairak versti uz sadarbibu starp
dazadam etniskajam grupam. Runajot par laikrakstu “Segodna”, jaatzime arT petijuma gaita konstatetais fakts, ka
politiskajos jautajumos tas vairak atspoguloja ebreju, nevis krievu minoritates pozicijas.

Atslegvardi: “Jaunakas Zinas”, “Segodna”, nacionalie diskursi, Saeimas velesanas, etniskas minoritates.

Veéstures literatfira visai bieZi ir sastopams viedoklis, ka starpkaru perioda latviesi ir bijusi
toleranti noskanoti pret minoritatém un minoritates savukart bijusas lojalas Latvijas valstij,” to-
mér dazi autori norada, ka nacionalisms Latvija ir bijusi probléma.’ Pagajusa gadsimta 20. gados
Latvijas etniskas minoritates ieguva plaSas tiesibas un taja pat laika atseviskas jomas ilgi turpinaja
aktTvu ctnu par to paplasSinaSanu. Tas nereti raisTja pretreakciju no latvieSu puses, tapat latvie-
Siem bija griiti samierinaties ar minoritaSu dominanci valsts ekonomika. Krievi, lai gan skaitliski
lielaka etniska minoritate, politiski bija mazaktivi, toties mazakas, bet ekonomiski loti specigas
vacu un ebreju minoritates izc€las ar salidzinosi lielu politisko aktivitati (krievi péc 1930. gada
datiem bija 10,62% no valsts iedzivotajiem, vacu un ebreju Tpatsvars Latvijas sabiedriba bija
attiecigi 3,68% un 4,97%).* Nozimigakais krievu un ebreju minoritates viedoklu paudgjs bija
laikraksts “Segodna”, kamer latvieSu vidd nozimigakas ir “Jaunakas Zinas”, kuram no Latvija
iznakoSajiem laikrakstiem bija vislielaka un daudzveidigaka auditorija.

Saja raksta izmantots 2010. gada veikts pétijums,’ kura analizéti nacionala satura diskursi
abos iepriekS miné&tajos laikrakstos pirms pirmo divu Saeimu veleSanam. Cinoties par véletaju
balstm, nereti nacionalie jautajumi tiek saasinati v€l vairak, politikiem cenSoties apelét pie vienas
vai citas tautibas parstavjiem, turklat nacionalas problémas iztirza arT tas partijas, kuras nevarétu
uzskattt par radikalam, talab analizei tika izvel€ts tieSi pirmsvelésanu periods. Nacionalie diskursi
liela mera atspogulo laikrakstu auditorijas vertibu dominantes, tad€jadi Saja petfjuma, izmantojot
mediju publikacijas, iespéjams izvertét etniskas attiecibas starpkaru perioda Latvija. Lai gan
minoritatém starpkaru perioda Latvija veltiti daudzi petijumi, etnisko attiecibu atspogulojums
presé lidz Sim ir ticis visai maz pétits.
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Nacionalie jautajumi multietniskas sabiedribas

Valstiskas kopienas locek]u tiesiska vienlidziba nosaka un paredz, ka tas “kodola™ pastav
noteikts vienotu garigo vertibu un tradiciju kopums —nacijai nepiecieSamakada vienojoSa kultara
un pilsoniska ideologija, kopigi centieni, sapratne, idejas, pardzivojumi — noteikts $adu vertibu
daudzums, kas palidz cilvékus vinu t€vzeme saliedet viena veseluma. Vienotas kultdras izpla-
tiSanu tautas masas jarealiz€ tautas socializacijas institGtiem, pirmam kartam izglitibas sist€mai
un masu informacijas lidzekliem. Rietumos nacijas tiek uzskatitas par kultairtipa kopienam, kuru
loceklus apvieno ar vesturi saistitas atminas, miti un tradicijas, bet gadijumos, ja valstT iecelo ar
savu vesturisko kultdru “apauguSas” imigrantu kopienas, tad tikai péc vairakam paaudzeém vini
pilniba ieklaujas “nacija”, tas vesturiski iedibinataja kultara, norada Entonijs Smits (Anthony
Smith).®

Smits nosauc sesas galvenas pazimes, kuras raksturo etnisko kopienu: kopienas nosaukums,
mits par kopigiem senciem, kopigas vesturiskas atminas, viens vai vairaki savdabigi kultaras
elementi, saistiba ar TpaSu “t€vzemi”, vienotibas apzina, kas aptver nozimigus konkrétas popu-
lacijas sektorus.’

DzZozefs Rotcailds (Joseph Rotschild) min vél divus faktorus, kas nepiecieSami, lai saliedetu
etniskas grupas, —ir vajadzigaelite, kura sp&j un ir ieintereséta aktivizet un saliedét §Ts grupas, un ir
japastav sancensibai par relativi ierobeZotiem, tomér nozimigiem resursiem un augstiem merkiem
plagaka sabiedriba. Sada sancensiba mobilizé gan domingjosas etniskas grupas, kuras to uztver
kaizaicinajumu, gan paklautas etniskas grupas, kuras jutas apietas. BieZi vien mobilizeties uzsak
kada tradicionali religiska vai aristokratiska etniskas populacijas elite, kuras vertibas un stavokli
apdraud modernu konkuréjosu vertibu iebrukums, ko Tsteno svess kosmopolitisks reZims. Laika
gaita So eliti var aizstat cita viet€ja elite, kura moderniz&jas, pamatojoties uz uznéméjdarbibu
un intelektualajiem sasniegumiem.® Lidzigs etniskas mobilizacijas konteksts bija vérojams art
Latvija, kur tradicionali domin€josas grupas, vacbalti un krievi, zaud€ja savu kadreizgjo politisko
ietekmi un atseviskos gadijumos (ka, pieméram, vacbaltu muiZnieciba) arT ekonomisko, savukart
vinu cina par savam zaud€tajam tiestbam raisTja pretreakciju no domin€josas etniskas grupas —
latvieSiem. Vacbaltiem izdevas cina par savam tiesibam saglabat augstu politisko vienotibu, un
var likt paral€les ar augstak minétas spécigas tradicionalas elites — vacbaltu muiZniecibas, kuras
stavokli krasi pasliktinaja agrara reforma — esamibu vinu kopiena, tomer jaatzist, ka vacbaltiem
arT pirms tam jau bija sena politiskas darbibas pieredze, tai skaita aizstavot savas tiesibas.

Runajot par vienotibas apzinu, Rotcailds ir atziméjis, ka etnicitate emocionali vieno cilvekus
stiprak neka piederiba noteiktai socialekonomiskajai grupai, tade] ta var k]at par batisku elementu
politisko partiju organiz&$ana. Sadas, uz etniska principa balstitas, partijas nacionalos jautajumus
izmanto, lai ieglitu un noturétos pie varas. Klasiska So partiju propagandas metode ir bridinajumi
par drimo nakotni, kas sagaida etnisko grupu, ja pie varas tiks sancensi, seviski no citam etniskam
grupam, kam bas vienaldzigas vinu IpaSajas nacionalas vajadzibas. Politiskas partijas savas kam-
panas izmanto kultiiras un socialekonomiskus simbolus, stereotipus un ideologiju,un tadejadi
darbojas ka starpetnisku konfliktu energijas avots. Vienlaicigi Rotcailds atzimé, ka pareizs biis
arT pret€jais — lai spétu aizsargat savas socialas, ekonomiskas un kultaras intereses, etniskajam
kopienam ir jaiziet politiskaja aréna ka grupam, jo, paliekot pilniba bez varas valsts aparata, tas
riské ar savu kultairas un socialekonomisko interesu ignoréSanu.” ArT Smits atzimé, ka nacijai,
ja tai ir lemts izdzivot, tas jadara tiesi socialpolitiskaja un kultarpsihologiskaja aspekta. Ne velti
daudzi nacionalisti multinacionalajas valstis vairak ir nortp¢jusies par to, ka iegat pasparvaldi
un savas kultaras lidztiesibu, nevis pilnigu valstisku neatkaribu, tapéc nacionalisms ir politiska
ideologija, kuras kodolu pirmam kartam veido kultaras doktrina.'”

Analizgjot subordinétas etniskas grupas cinu par savam tiesibam multietniska sabiedriba,
Rot¢ailds min butisku dilemmu — vai grupai jamégina §aja cina vienoties ar citam subordinétajam
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etniskajam grupam, vai jamégina risinat konfliktu tiesa divpuséja kontakta ar valdoSo etnisko
grupu. Iemesli, kapéc apvienosanas ar citam subordin€tajam grupam var but bistama, slépjas
taja, ka uz kop€jo intereSu fona var pazust savas kopienas specifiskie merki. Turklat dazreiz Sie
specifiskie merki etniskajai grupai ir svarigaki neka tie, kas ir kopigi ar citam etniskajam grupam
(ja vispar tam izdodas atrast kop&jus mérkus)."

Smits raksta, ka, lai salied€tu savu populaciju vienotaka nacija, valdosa skira, ieklaujot savu
nacionalismu izglitibas programma, kas savukart tiek balstita no valsts iestaZu puses, tiecas
asimilét etniskas minoritates. Saja noluka ta izstrada oficialas valstiskas idejas, priek$status par
naciju, domasanas stereotipus, kuri nepielauj citas idejas, simbolus vai t€laintbu.'* Savukart, ka
norada Rotcailds, etniskajai grupai gratak ir paciest, ja par to politiski domin€, vinasprat, eko-
nomikas un kultliras zina zemak attistitie, neka tad, ja etniska grupa pati apzinas, ka ir zemak
attistita $ajas jomas."

Vel japiemin Rutas Vodakas (Ruth Wodak) teiktais, ka dazadu socialo (tai skaita arT etnisko)
atSkirtbu visparinasana jau latenti ietver rasistiskos diskursus. Diskursiva konstrukcija “mes”
un “vini” pati par sevi ir pamata aizspriedumiem. Nereti katra negativa pieredze ar kadu “sve-
So” tiek uzskatita par tipisku visai grupai, kamér pozitivas pieredzes parasti tiek uzskatitas par
iznémumiem. Sada veida, ka uzskata Vodaka, nacionala rasisma diskursi slepjas masu valoda
un nemanami izplatas sabiedriba.'*

Pétijuma izmantota metodologija

Petfjumatikaizmantotas divas metodes. Veicotkontentanalizi, tikaieguti kvantitativie dati par
nacionala satura materialu paradiSanas bieZumu aplakotajos izdevumos, publikacijas minétajam
nacionalitatém un viedok]u paude€jiem. Ka atlases kritérijs izmantota noteiktas etniskas grupas
vai mazakumtautibu ka vienotas grupas pieminéSana, skatot Sos jautajumus saistiba ar Latvijas
socialo, politisko un ekonomisko dzivi un izslédzot no analizes arzemju zinas, kas tieSi neskar
Latvijas sabiedribu (ka, pieméram, grieku—turku Kkars) un tad€jadi nav saistamas ar petfjuma
mérki. Savukart, konstru€to nacionalo diskursu analizei tika izmantota R. Vodakas piedavata
diskursa analizes pieeja, ko vina ir izmantojusi nacionalo identitasSu petiSanai. Identitate ir pie-
deriba kadai grupai, kas forme savas uzskatu un vertibu kombinacijas, kuras k]ast par $Ts grupas
vienojoSu elementu. Izpausmes un veidus, ka tiek veidota ST kombinacija, ir iespgjams pétit.
ST metode tiek izmantota cie3a saistiba ar vésturiskajiem un kultdras kontekstiem, kas palidz
izprast ideologiski caurstravotas un neskaidras struktoras. Vodakas pieeja tiek ciesi saistiti tris
lauki — saturs, stratégijas un to lingvistiskas realizacijas formas.

Saturiski, izmantojot 1idzSin€jo pétijumu datus, ka sapigakie etniskie jautajumi divdesmito
gadu Latvija tika pozicionéti jautajumi par 1) pilsonibas likumu, 2) valsts valodu, 3) kulttrau-
tonomiju (te arf skatits jautajums par mazakumtautibu skolu autonomiju), 4) ekonomisko
diskriminaciju (ietverot jautajumus par agraro reformu, ko vacbaltu muiZnieciba uzskatija par
netaisnigu), 5) antisemitismu (kas bija butiska probléma ebreju minoritatei).'

Otraja Iimenf skatitas strat€gijas, ar kuru palidzibu tiek veidota nacionala pozicija $ajos prob-
lematiskajos jautajumos. Par pamatu tika izmantots Vodakas iedalijums piecas makrostratégijas:
konstrugjosas, attaisnojosas, parveidojosas, iemtiZzinasanas un destruktivas.'s

IemuZinasanas stratégijas galvenokart tiek izmantotas, runajot par pagatnes notikumiem, kuri
ir buatiski nacionalas véstures radiSana, bet konstruktivas — lai veidotu nacionalas identitates,
uzsverot, vienotibu, solidaritati, identifikaciju un vienlaikus arT atskiribas. Attaisnojosas stra-
tegijas mégina nosargat jau izveidotu identitati, savukart parveidojosas stratégijas salidzinosi
spécigu nacionalo identitati cenSas transformét cita, runataja konstruéta identitate. Destruktivo
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stratégiju noltks ir iznicinat kadu noteiktu identitates dalu, tacu — atkiriba no parveidojosa-
jam — nepiedavajot STm dalam aizvietotaju. Katrai makrostratégijai ir iespejams izdalit vairakas
apaksstratégijas, tas tiek konstruétas, izmantojot argumentaciju shemas, kuras Vodaka apzimé ka
topoi. Argumentaciju shé€mas ir tas, ar kuru palidzibu tiesa veida tiek konstruéts diskurss teksta,
un tas saista tiri lingvistiskos panémienus ar daudz plasako strategijas jédzienu.'” P&tfjuma ana-
lizes treSais ITmenis bija orientets uz argumentacijas shemam, kas izmantotas konkréto diskursu
konstruésana, jo darba merkis bija atklat un raksturot izvel€to tematu un argumentacijas formas,
nevis fokuséties uz specifiskiem lingvistiskiem elementiem, kas veido Vodakas izstradatas
analizes zemako ITmeni.

1. Saeimas pirmsvéeléSanu periods

1. Saeimas veléSanas norisinajas 1922. gada 7. un 8. oktobrt. VElesanas kopskaita piedalijas 31
partija un interesSu grupa, kas iesniedza 88 kandidatu sarakstus, no kuriem 43 neieguva nevienu
mandatu. PirmsvéleéSanu perioda bija vérojama energiska konkurence starp socialistiskajam un
pilsoniskajam partijam, turklat péd€jo vida arT valdija asa savstarp€ja konkurence. Parliecinosi
uzstajas arf vairakas nacionalo minoritasu grupas.'®

“Jaunakas Zinas” bija latvieSu, valstT domin€josas etniskas grupas, laikraksts, tadejadi fakts,
ka latviesi bija biezak pieminéta nacionalitate Sajas publikacijas (55,5% publikaciju) nav parstei-
dzoSs. Vacu un ebreju kopienas “Jaunako Zinu” satura skaitliski piemin€tas vairak neka krievi,
lai gan ST minoritate Latvija bija daudz lielaka neka vacu un ebreju.

Nacionalie jautajumi lielakoties skarti zinu materialos, bet salidzinosi maz akcentéti reklamas.
Te gan japiezimé, ka loti daudzi komentari p&c batibas 11dzinas politiskai reklamai, aicinot balsot
par kadu noteiktu politisko speku un asi kritiz€jot ta politiskos konkurentus.

Laikraksta “Jaunakas Zinas” latviesi bija visbiezak pieminéta etniska grupa, tapec to atspo-
gulojuma verojama lielaka diskursu daudzveidiba. Pirmkart, tiek izmantotas diskursivas strate-
gijas, kuras megina uzturét jau eksist&josu latviskumu. Sts stratégijas saturiski orientétas divos
apaks$virzienos: viens no tiem ir vérsts uz méginajumu aizsargat vertibas, radot draudus, kadi
tam pastav. Piemeram: “Latvju valodas kroplotaji aug vairuma”, ko pavada retorisks jautajums:
“Vai tieSam attiectgas iestades to neredz un nespéj noverst?”’' Rakstot par krievu profesoru
piesaisti Latvijas Universitatei, paradas draudiga nakotnes vizija: “Ja ta ies uz prieksu, tad miisu
augstskola paliks latviska tikai varda pec.” Sadi nacionalais diskurss nereti klast klaji naidigs
pret citam etniskajam grupam: “.. Latvija vienmeér jabit latviesu valdrbai, jo minoritates ir
mums naidigas un vispar noteikti reakcionaras, atpakalraujosas visu miisu dzivi.”*' Otrs, retak
sastopamais virziens ir saistits ar méginajumu uzturét latviskumu parmantojamibas cela. Tas
galvenokart publikacijas pausts, runajot par piemineklu atklasanu, aicinajumos turpinat milét
savu tévzemi, neaizmirst cinitajus par tas brivibu. Atseviskos gadfjumos méginats paradit Latviju
ka lielisku mttnes zemi, pieméram, kada raksta noradits, ka Lietuvas pierobeZas apgabala pat
tiekot vakti paraksti par pievienoSanos Latvijai, lai gan sakotnéji iedzivotaji tur bijusi pret to.?

ArT nacionala jautajuma izmantoSana partiju savstarp€jas cinas laikraksta “Jaunakas Zinas”
vairak pozicionéta ka bridinajumi no citam etniskajam grupam, retak méginats izmantot latvie-
tibu ka kopibas elementu. Partiju savstarp&jas cinas paradas destruktivas diskursivas strat€gijas,
tacu bieZi vien vertétas tiek nevis etniskas minoritates, bet gan konkuréjoSie politiskie speki, ta-
de€jadi nacionalais jautajums Sajos diskursos ir lidzeklis, ar kura palidzibu tiek apSaubita politiska
konkurenta gataviba darboties Latvijas interesu laba. VisbieZak Sadas apsudzibas tiek izvirzitas
Zemnieku Savienibai un A. Berga parstavetajiem Kristigajiem nacionalistiem: “Tamdel pratots
par valdibas dibinasanu kopa ar vacieSiem, krieviem un Zidiem, lai tad bagatas klikes no visam
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tauttbam valdrtu par mums saimnieciski un, lidz ar to, art politiski.”* Cita raksta: “Laba sparna
uzvara taisni So minoritasu del ir augstaka mera nevelama, jo tad visa miisu dzive paliks viscauri
atkartga no vaciesiem, Zidiem un krieviem.”** DaZos gadijumos gan izmantotas arf konstruk-
tivas diskursivas strategijas, kas verstas uz méginajumiem paradit vienotibas nepiecieSamibu,
saistot to ar etniskas grupas labklajibu, pieméram Demokratiska Centra reklama: “Kad zeme
biis pasargata no galéjo partiju ienaida un savstarpéja naida, tad biis mums miers, kas zemei
vairak par visu vajadzigs, tad pasi latviesi varésim sava valstt brivi un lietpratigi stradajot tikt
pie labklajtbas.””

Vacbaltu minoritati raksturojoSie diskursi parasti uzsver vinu politisko naidigumu Latvijai.
Vairaki raksti veltiti incidentam, kura grupa vacu studentu uzbrukusi Francijas un Cehoslovakijas
parstavniecibam. Tapat vairakkart, runajot par vacbaltu minoritati, paradas atsauces uz vesturi
un tas partraukSanu — tiek runats par to, ka laiki, kad latviesi atradas vacieSu paklautiba, ir pa-
gajusi un ir jaaizmirst: “To netaisno dzives iekartu kadu Se noteica krievu un vacu kungi, tauta
nevar atzit par savu. Te nekas nav glabajams un saudzejams.”?® Ekonomika balstits naidigums
pret vacieSiem ir retak sastopams, taCu ari to var atrast: “Katram latvietim, seviski namamatem,
ieteicams tos (vieteja raZojuma traukus) iegadaties, lai veicinatu latvju makslas riipniectbu un
izskaustu no lietoSanas daudz dargakus un bezgarsigos fabrikatus, ar kuriem vacu riipniectba
parpludina Rrgu.””

Diskursus, kuri raksturo ebreju minoritati, tematiski var dalit divas grupas. Vieni pauz vélmi
redzet latvieSus ka domin€joSo naciju arf ekonomiski. Ta, pieméram, rakstot par dzivoklu spe-
kulacijam Riga: “Tapec art vislabakos namos dzivokli pamazam pariet Zidu rokas, kuriem tie
maki biezaki.”* Sada veida vainu un atbildibu par ekonomiskas dzives problémam méginats
uzvelt ebrejiem. Apstaklis, ka pelnu gist nelatviesi, reizém pat klast par vienu no argumentiem,
lai akceptetu uznémumu slégSanu: “.. pieprasit lotoklubu slegSanu, jo $is iestades liela mera
pavairojusas galvaspilseta socialo postu, bet pelnu atlicina galvena karta uznemejiem no krievu
emigrantu un Zidu aprindam.””

Otraja grupa tiek izmantotas destruktivas stratégijas — ebreju ka etniskas grupas diskreditée-
Sana. Lai to realiz€tu, zinojumos par noziegumiem, ja vainigais ir kads cittautietis, regulari tick
noradita etniska piederiba, “Jaunakajas Zinas” visbiezak tie ir ebreji. Vienlaikus Sajo diskursos
ietverta ebreju neciena pret Latvijas valsti — politiski draudi. Tiek aprakstiti gadfjumi, kad eb-
reju studenti atteikusSies runat latviski® vai ka ebrejs uzbrucis policistam, sakot: “Ko Jiis mums,
Zidiem padartsiet? 3! Tapat dazos rakstos noradita ebreju saistiba ar komunistiem, kas taja laika
perioda tika vértéta ka noziegums. Pret ebrejiem vérsto diskursu spektrs tadéjadi ir vél plasaks
neka pret vacieSiem, tomér jaatzist, ka pretvacu diskursi ir kareivigaki un tiesaki.

Krieviem, lai gan ta bija lielaka Latvijas etniska minoritate, laikraksta publikacijas tika piever-
stamazaka veribaneka vacieSiem vai ebrejiem. Vinus ietveroSie diskursi daudz neatskiras no abam
iepriekS min€tajam etniskajam grupam. Tapat ka vaciesu, arT krievu diskursi ir vérsti uz politisku
diskontinuitati (atsauces uz vesturi, kura tiek partraukta), kas saknojas apstakli, ka krieviem lidz
Pirmajam pasaules karam Latvija pieder€ja galvena politiska vara. Nereti vini atspoguloti kopa
ar vacieSiem. DaZos rakstos atrodami lidz1gi diskursi, ka rundjot par ebreju minoritati, — neciena
pret valsti un valodu,* vélme atstumt no ekonomiskas varas (jau minétais raksts par lotoklubu
slegSanu®?®), arT etnisko grupu diskreditéjosa izcelSana, rakstot par noziegumiem valsti.**

Teju vieniga etniska grupa, ar kuru laikraksta tiek konstruéts starpnacionalas vienotibas
diskurss Latvija, ir igauni. Tas liela mera skaidrojams ar to, ka igaunu minoritate Latvija bija
salidzinosi neliela un mieriga, turklat vienotibas diskurss vairak tika konstruéts starptautiskaja,
nevisiekspolitiskaja aspekta. Runajot par Igaunijas parlamenta atklasanu tiek rakstits, ka “igaunu
briviba nav iedomdajama bez latvjiem un latvju briviba bez igauniem”

1. attela paradits, ka sava starpa ir saistiti “Jaunakajas Zinas” atrodamie diskursi. Lielako
tiesu tie visi ir pozicion€jami pret Latviju un latvieSiem, vienTgais nosacitais iznémums Seit ir
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kriminalie diskursi, bet, ta ka tie dal€ji parklajas ar politiskajiem (ebreju pretoSanas varai), art
tos var apskatit no sada skatu punkta. Minoritasu raditie draudi vienlaikus ir gan politiski, gan
ekonomiski, gan kriminali, turklat pirmie divi ir ciesi saistiti ar laba sparna politisko partiju
izvertéSanas diskursiem. Laikraksta retak figur€ un atstatus ir novietoti diskursi, kuri censas
uzturet un konstru€t vienotibu tauta.

LatvieSu diskursi

Latviskums
Minoritasu raditie draudi
Vienojosi
Ekonomiski Kriminali
Politiskie
diskursi

Izvertejosi Politiski

1 .att. Diskursu attiecibas “Jaunakajas Zinas” 1. Saeimas prieksvelesanu laika.

Kopuma jasecina, ka nacionalais jautajums “Jaunako Zinu™ satura bija atspogulots diezgan
daudzveidigi, tomer laikraksta veidotie diskursi parsvara nav veérsti uz sadarbibu ar minoritat€m,
drizak otradi — bieZi vien attiecksme pret mazakumtautibam ir diezgan kareiviga. Pirmsvélésanu
gaisotn€ arguments par sadarbibu ar minoritatém tiek uzskatits par specigu apvainojumu, tas plasi
izmantots cina pret politiskajiem konkurentiem. Japiezimé, ka kareivigo latviesu attieksmi pret
minoritatem liela méra sekmeéja cittautiesu liela ietekme valsts ekonomika (L. Dribins raksta,
ka aptuveni puse no lielrazoSanas un 2/3 no lieltirdzniecibas piederéja uznémejiem, kas nebija
latvieSu izcelsmes, tiesa, Sai skaita ietilpst arT arvalstu uznémé;ji*®). Tapéc dala latvieSu bazijas,
ka etniskas minoritates ietekmi saimnieciskaja dzivé var€tu censties izmantot pret latvieSu
Jaunieguto politisko varu savu mérku sasniegSanai, turklat latvieSi tiecas jaunaja valstl parpemt
domingjoso poziciju arT saimnieciskaja dzivé, kam minoritasu spécigas ekonomiskas pozicijas
bija nopietns Skerslis.

Kontentanalizes dati paradija, ka laikraksta “Segodna” ebreji publikacijas tikusi atspoguloti
pusotru reizi vairak neka krievi, tadejadi velreiz apliecinot, ka politiska zina ebreji bija krietni
aktivaki neka krievi, un zinama meéra pamatojot Jurija Abizova pétfjuma miné€tos konkurentu
parmetumus “Segodna” ka “ebreju avizei”.”’ Latviesi tika pieminéti salidzinosi reti (15% anali-
z€to publikaciju), kas savukart netiesi norada, ka, atskiriba no “Jaunakajam Zipam”, “Segodna”
nacionalie diskursi retak tiek veidoti, etniskas minoritates pretstatot domin€joSajai etniskajai
grupai, bet vairak veidoti ap etnisko minoritasu grupam.

Salidzinot ar “Jaunakajam Zinam”, analiz€tajas “Segodna” publikacijas bija daudz lielaks
to reklamas materialu patsvars, kuros konstat€jama etniska ievirze. Etniskas minoritates
parstavosas partijas savos zinojumos véletajiem vairak akcent€ja etnisko piederibu neka
“Jaunakajas Zinas” parstavetas latvieSu partijas.
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Nedaudz parsteidzoSi rezultati tika iegati, aplukojot “Segodna™ publikacijas skartas maza-
kumtautibu problémas — tikai retos gadijumos, runajot par nacionaliem jautajumiem, tieck min€tas
konkrétas intereses un tiesibas, par kuram butu jacinas, biezak izskan aicinajumi aizstavet etnis-
ko minoritasu kopigas intereses, nepreciz€jot, kadas tad tas Tsti ir. Etnisko jautajumu ignoranci
varétu skaidrot arf ar to, ka, ebreju un krievu inteligencei un pilsoniskajam aprindam, kas bija
galvena Stlaikraksta mérkauditorija, agrarareforma nebija aktuala probléma, savukart ripnieciba
un tirdznieciba latviesu méginajumi mazinat citu etnisko grupu ietekmi vél nebija tik jotami.

Analiz€jot publikacijas, kuras pieminéta ebreju minoritate, var apzinat divus problému blo-
kus — pirmais ir saistits ar ve€leSanam, kad galvenokart tiek rakstits par ebreju partiju saskeltibu
un nepiecieSamibu péc to vienotibas, bet otrs ir draudi, kas paradas izvilkumos no latviski rak-
stosas preses.

NepiecieSamiba péc politiskas vienotibas, kuras pamata ir etniska kopiba, ir domin€josais na-
cionala satura diskurss laikraksta. Tas tiek attiecinats ne tikai uz ebrejiem, jo ar sadu aicinajumu
laikraksts verSas arT pie krieviem un etniskajam minoritatém kopuma. Lai konstruétu vienotibas
apzinu, tiek izmantoti dazadi panémieni: konstruktivie pane€mieni ietver sevi akcentu uz faktu, ka
problémas, kas partijam jarisina, ir kopigas: “.. visapzinigakie saprot, ka vectictbnieku intereses
Latvija pilntba sakrit ar krievu mazakuma interesem’%; “Interesu solidaritate Saja jautajuma ir
tik actmredzama, ka par to pat nav nepiecieSamibas runat.”*® Parveidojosas diskursivas strateégi-
Jas vairak akcent€ nepiecieSamibu mainities, uzsverot, ka pasreiz€ja saskeltiba var€tu apgratinat
savu intereSu aizstavibu nakotn€: “Mazakumtautibu saskeltiba atseviskos sarakstos un tehniska
bloka izgasanas, pielauta pedéja bridr, draud galigi saskelt mazakumtautibu veletaju balsis.”*

Otru tematisko virzienu veido regularas atsauces uz latviski rakstoSas preses publikacijam,
kas ietver etniskajam minoritatem, seviski ebrejiem, naidigus diskursus. So publikaciju saturs
batiba liek mazakumtautibu lasitajam izvertet latvieSu attieksmi pret sevi, tad€jadi, pirmkart,
piedavajot diskursu, kura domin€josa etniska grupa (latviesi) ir negativi noskanoti pret citam
etniskajam grupam, otrkart, netiesi sekméjot diskursus, kas konstru€ nepieciesamibu péc etnisko
minoritasu vienotibas savu interesu aizstavibai. Tomeér (atSkirtba no “Jaunako Zinu” publikaci-
Jjam) neviens “Segodna” piedavatais diskurss nemudina uz atklatu starpetnisku konfliktu, drizak
otradi, ir manami aicinajumi bat lojaliem valstij, tikai Sai lojalitatei jabat abpus€jai — t. 1., valstij
JanodroSina etniskajam minoritatém vinu tiesibas, tad€jadi paradot savu lojalitati tam.

ArT krievu minoritates diskursi sadalas divos galvenajos virzienos. Viens ir jau minétie
centieni panakt politisku vienotibu etniskas minoritates vida, balstoties uz nacionalo principu,
otrs atSkiras no par€jo minoritasu atspogulojuma “Segodna” publikacijas, jo ir saistits ar krievu
kultaras aktualizéSanu un saglabasanu Latvija.

Lai gan kontentanalizes dati rada, ka analizétajas publikacijas vaciesi tikusi pieminéti relativi
bieZi, rakstot par So minoritati, “Segodna” galvenokart uzsver vacu sp&ju politiski apvienoties
kopiga saraksta.

Partiju savstarp€jas cinas etniskais faktors izpauZas, pirmkart, vérSoties pie veletajiem péc
nacionala principa. Mazakumtautibu partijas uzruna savus veletajus, nevis izmantojot program-
mu, bet gan — etnisko piederibu. Politiskas reklamas sakas ar uzsaukumiem “Krievu pilsoni un
pilsones!”, “Krievu veletaji un veletajas!”, “Pilsoni ebreji!” Otrkart, loti iesp&jams, ka tiesi
“Segodnas” konstruéta etniskas un politiskas vienotibas diskursa ietekmé ebreju partijas sava
komunikacija patstavigi censas uzsvert, ka apvienoSanas nav notikusi nevis vinu, bet gan kon-
kurentu vainas de]. Pétitaja perioda krievu partiju starpa Sada diskusija nenotiek.

Pirms veleéSanam “Segodna”, uzsverot nepiecieSamibu apvienot balsis, lai Saeima tiktu
ievelets vismaz kads minoritaSu parstavis, ieteica véletajiem balsot par partijam, kuram esot
vislielakas izredzes iegit nepiecieSamo balsu skaitu. Péc tam to paSu saka paust arT attiecigo
partiju reklamas, akcent€jot, ka vinu kandidati ir vienigie, kas sp€j pretend€t uz savas minorita-
tes parstavniecibu: “Tikai tad, kad visi ebreji nodos savas balsis par sarakstu nr. 9., varés tikt
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ievelets ebreju deputats.”, “Visi krievu véletaji par Vienoto krievu sarakstu. Krievu deputatu
spes izvest tikai saraksts nr. 12.”

Kopuma politisko cinu konteksta Seit varam runat par konstruktiviem diskursiem, kuros par-
tijas censSas izcelt sevi ka piemérotako etniskas grupas parstavi, tadejadi salied€jot véletajus pec
piederibas kadai noteiktai etniskajai grupai, nevis pret kadu citu etnisko grupu.

(" Minoritates kopumﬁ\
e Ebreji
Latviesi

Neuzticiba un naidigums etniskajam mino-
ritateém no latvieSu preses puses

. Aicinajumi pec vienotibas — draudi
Izvertejosa pie- N§101(?nalais par savu intereSu parstavniecibas
eja — Saubas princips ka trikumu
par vinupozi- pamats bal-
tivo attieksmi Sosanai par | |
pret etniskajam | | kadu konkré-iJ
minoritatem. tu politisku || Y,
Aicinajumi péc \ Speku )
abpuséjas loja- .. Vaciesi
litates Krievi .
\ ) Politiskas
NepiecieSamiba uzturét- vienotibas
[savu kulttiru j piemérs
- AN J

2. att. Etnisko diskursu attiecibas laikraksta “Segodna” 1. Saeimas priek§velesanu laika.

2. attela shematiski attelotas etnisko diskursu savstarp€jas attiecibas laikraksta “Segodna”. Par
centralo var uzskatit centienus izveidot politiskas vienotibas apzinu, izmantojot etnisko kopibu.
Saja diskursa vaciesi ir ka piemérs pargjam minoritatém. Krieviem un ebrejiem etniskais princips
tiek izmantots, lai uzrunatu velétaju, tacu, ta ka politiski STs minoritates pirms véléSanam nav
vienotas, Sie diskursi par konkrétajiem politiskajiem spékiem ka etniskas grupas parstavjiem tiek
pozicionéti arpus kop€jas vienotibas diskursa. Krievu minoritates kontekstapasi ir jau pieminétie
kultaras saglabasanas un aktualizéSanas diskursi. Attiecibas ar latvieSiem laikraksta atainotas
atturigi, diskursi par attieksmi pret minoritat€ém (ipasi ebrejiem) ir veidoti visai piesardzigi.
Tomer “Segodna” publikacijas atskiriba no “Jaunakajam Zinam” paradas aicinajumi visiem
iedzivotajiem but savstarp€ji lojaliem un ieverot lojalitati arT pret Latvijas valsti, vienlaikus
atzistot nepiecieSamibu saglabat kultaras atSkiribas starp dazadam etniskajam grupam.

2. Saeimas pirmsvéeléSanu periods

2. Saeimas vélésanas norisinajas 1925. gada 3. un 4. oktobri. Aktiva politiska agitacija tika
sakta jau augusta un turpinajas visu septembri. Liberalais veélésanu likums, kas praktiski neiero-
beZoja iesniedzamos kandidatu sarakstus, sekméja So sarakstu skaita pieaugumu, un 2. Saeimas
vélesanam tika iesniegts jau 141 kandidatu saraksts no 43 dazadam partijam un intereSu grupam.
Vietas Saeima ieguva 48 saraksti, kas parstavéja 25 dazadas partijas un grupas.*” Liela nozime
Seit, kanorada vésturnieks Imants Mednis, bija politiskas pieredzes traikumam un lielajai interesu
dazadibai sabiedriba.*
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2. Saeimas priekSveleSanu laika “Jaunakas Zinas” pieversa mazaku veribu etniskajiem
jautajumiem neka pirms 1. Saeimas v€lésanam, publikacijas retak tika pieminéti latviesi ka
etniska grupa. Savukart, runajot par mazakumtautibam, jaatzimé, ka salidzinosi liela vériba
Jjoprojam tika pieversta vacieSiem un ebrejiem, tapec var secinat, ka Sts divas etniskas grupas
Jjoprojam tiek pozicionétas ka galvenais drauds latvieSiem “Jaunako Zinu” piedavatajos dis-
kursos. Lidzigi ka pirms 1. Saeimas v€léSanam lielako dalu publikaciju veido zinu materiali,
un reklamas materialu ir daudz mazak, tad€jadi apliecinot, ka vel aizvien “Jaunakajas Zinas”
parstavetas latvieSu partijas sava pirmsvéléSanu agitacija ne ipasi akcentéja etnisko jautajumu.

Lai gan vel joprojam “Jaunakas Zinas™ nacionalo problematiku pirmsveleéSanu laika ne parak
saista ar vésturnieku aprakstitajiem latvieSu — minoritasu attiecibu sapigakajiem jautajumiem,
butiskaka loma etniskajas attiecibas neka perioda pirms 1. Saeimas véléSanam ir ekonomiska-
jiem jautajumiem (tas gan vairak saistams ar to, ka tiesi v€l€sanu gada savu peticiju par agraras
reformas norisi Tautu Savieniba bija iesniegusi vacbalti). Valsts valodas jautajumi, kam tika
pieversta lielaka uzmaniba 1922. gada, vairs laikraksta satura nav tie aktualakie, un var secinat,
ka arT pilsonibas un kultdras autonomijas problémas “Jaunakas Zinas” vairs neuzskatfja par
parlieku nozimigam.

Ka jau min€ju, kontentanalizes dati paradija, ka latvieSi pirms 2. Saeimas v€léSanam tiesa
veida “Jaunako Zinu” diskursos vairs nedomin€. Nedaudz izmainTjusas ir arT pielietotas dis-
kursivas stratégijas. Vel joprojam tiek izmantotas konstruktivas stratégijas, kas mégina izcelt
latvieSu pozitivas ipaSibas tad€jadi vairojot nacionalo paSapzinu. Sts stratégijas ir sastopamas
gan rakstos par literara satura darbiem (piemeéram, raksta par Raini: “.. vin§ Spidola ielicis visu
latvieSu sievietes briniskigumu un sareZgitibu”*"), gan politiska satura publikacijas (rakstot par
muiZnieku stdzibu Tautu Savienibai: “Arzemnieki, kas ar miisu valsti tuvak iepazinusies, apbrino
latvju tautas darba spéjas, energiju un lietprattbu, ar kadu esam pratusi izvest valsti uz drosa
cela, radot no neka plaukstosu dzivi”*). Atskiriba no iepriek$€ja perioda lietotajam strat&gi-
jam, kas vairak bija veérstas uz abstrakta latviskuma saglabasanu nakotn€, tagad latvisko batibu
mégina sasaistit ar konkrétakam pasibam. Paradas arf jaunas, parveidojosa rakstura diskursivas
stratégijas, kas aicina nakotn€ daudz vairak akcentét nacionalismu, pieméram: “Nacionalisms
ir galvenais noteicejs valsts un kultiras dzive” *°, “Latvju jaunatne jaaudzina uz nacionaliem
un progresiviem pamatiem.”*’

“Jaunako Zinu” publikacijas gandriz nemaz nav méginats saliedéet veletajus ap kadu partiju,
izmantojot tikai etnisko principu. Gadijumos, ja tas notiek, diskursivas stratégijas vairak ir nevis
konstruktivas, bet gan parveidojosas, vienlaikus pauZot prasibu mazinat citu etnisko grupu lomu
Latvija (“.. ievadrtu patiesi nacionalu saimniectbas politiku, kas biitu pretéja tagadejai lieku-
ltgai, pseidonacionalai saimniectbas politikai, kura atdod Latvijas bagatibas svestautiesiem,
vel piedodot tiem klat Latvijas bankas kredrtus, t. i. Latvijas nodoklu maksataju naudu.”*).
Joprojam tiek lietotas izvertejosas stratégijas, kuras politiskos konkurentus apsidz méginajumos
vienoties ar etniskajam minoritatém, tacu arf Sie diskursi ir sastopami daudz retak neka pirms
1. Saeimas ve€lésanam.

Vacbaltu minoritates diskursos joprojam tiek uzsverts sis etniskas grupas naidigums Latvijai,
pat tad, kad vacbaltu parstavji pauZ lojalitati Latvijai, ta tiek izverteta, paklauta Saubam: “Vai
vina izteikta lojalitate ir personiga parliectba, vai tikai veikls diplomatijas solis — to radris
nakotne.”* Lai apzimétu vacbaltu naidigumu, atkal tiek izmantots atskats pagatng, uzsverot,
ka vaciesi vesturiski ir latviesu ienaidnieki: “Te muiZnieki sacelas pa diviem lagiem pret tikko
nodibinato latviesu nacionalo valdrbu” *° “Ar zobenu mums vaciesi citkarti amema miasu zemi,
vel miisu sencus padarot par vergiem.””! Tapat tiek pausts uzskats, ka vacbalti vél joprojam ir
naidigi noskanoti pret latvieSiem: “Cik zemas naida jiitas glaba pret latvieSu darbiniekiem areji
pieklajigie vaciesi.”*
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Vel joprojam saglabajas tie pasi divejadie ebreju diskursi, kadi tika konstruéti jau ieprieks
analizétaja perioda, lai gan ebreji retak tikusi pieminéti ekonomisko jautajumu sakara. Nav
atklatu méginajumu uzvelt ebrejiem vainu par kadam ekonomiskam dzives problémam, tacu
ebreju saimnieciska vara joprojam tiek akcentéta—ta, pieméram, raksta par Latvijas bagatakajiem
iedzivotajiem tiek uzsverts, ka no 40 Latvijas miljonariem “tik 9 ir latviesi, bet no paréjiem, ne
mazak ka 20 ir Zidi.”> Toties vél aizvien bieZi tiek izmantotas ebrejus diskreditéjosas stratée-
gijas, kad etniska piederiba tiek uzsvérta, runajot par noziegumiem. Ir pat gadijums, kad vaina
tiek uzvelta ebrejiem ka tadiem, nevis kadai konkrétai personai. Pieméram: “Zidi ar balkiem un
citiem pludinamiem kokiem aizsprostojusi Lielirbes upi.”>* Raksta minéts, ka, luk, tapéc zvej-
nieki paredz sliktu lasu zveju. Savukart gadijumos, kad ebreji klast par noziegumu upuriem, tiek
izmantotas izvertejosas strat€gijas, meginot trivializeét Sos noziegumus un uzsverot to niecigo
raksturu, ka, pieméram, raksta “Nelaimes gadijums tiesa”: “Majas ejot, J. panémusi gabalinu
augu sviesta 92 sant. vertiba un ielikusi to K. Somina. Tiesa abas atzindas, ka sviestu paneémusas
aiz vieglprattbas. Sprieduma pasludinasanas bridr pie vardiem: “ieslodzit cietuma” — pie tiesas
galda K. piepesi ar lielu troksni nokrita bez samanas zemé”>, vai paradot upurus nelabvéliga
gaisma (pieméram, raksta “Briljantu Zidu” noslepkavosana pie Krievijas robeZas” noradits, ka
upuri bijusi vertslietu spekulanti, tad€jadi mazinot iespejamu lidzjatibu viniem. Interesanti, ka
laikraksta “Segodna” vini apziméti ka bégli no Padomju Savienibas®”).

Krievu minoritati “Jaunakas Zinas” aplukotaja perioda praktiski neievero, visbiezak ta ir tikusi
pieminéta pastarpinati. Dazas publikacijas redzams, ka arT pret krieviem tiek veidotas aizsardzi-
bas stratégijas, deklargjot, ka vini nav ieintereséti macities valodu,*® vai radot, ka vini aizpem
it ka latvieSiem pienakos$as vietas.” Viena gadijuma gan pat ir redzams pozitivs konstruktivs
diskurss, runajot par izradi, kura atklats “krievu tautai ipatnéjais dveseles speks un skaidriba.”®
Iesp&jams, krievu minoritates salidzinosi zema politiska aktivitate ir galvenais iemesls, kapéc
laikraksts So etnisko kopienu nosaciti ignoré€, nesaskatot tadus draudus ka no vacbaltu puses.

Ipass statuss ir igauniem, kuru diskurss ir konstruktivs un vérsts uz apvienosanu, atsaucoties
uz abu tautu draudzibu, Soreiz arT runajot tiri par iekSpolitiskiem jautajumiem — igaunu skolas
atvérsanu Riga. Saja zina atticksme pret igauniem krasi atSkiras no attiecksmes pret par€jam
minoritatém, jo, rakstot par mazakumtautibu skolam 1. Saeimas prieksSvéléSanu laika, “Jaunako
Zinu” veidotie diskursi drizak pozicion€ja tas ka draudu latvieSu skolam.
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3. att. Etnisko diskursu attiecibas “Jaunakajas Zinas” 2. Saeimas priekSvelesanu laika.
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3. attela shematiski atspogulotas diskursu savstarp€jas attiecibas “Jaunakajas Zinas” pirms
2. Saeimas veleéSanam. Joprojam no etnisko minoritasu puses saglabajas tr1s galvenie apdrau-
dejumi — vinu politiska nelojalitate, kas Saja laika posma jau saistama gandriz tikai ar vacie-
Siem, nepatika pret vinu lielo lomu valsts ekonomika, kas galvenokart versta pret ebrejiem, un
kriminala rakstura draudi, kas arT galvenokart ir ebreju raditi. Kardinali atSkiras attiecibas ar
igauniem, kurus ietveroSie diskursi ir konstruktivi un versti uz saiSu stiprinaSanu starp abam
tautam. Latviskie diskursi, kas nav pretnostatiti kadai citai etniskajai grupai, ir iedalami divas
grupas — parveidojosie, kas pauZ prasibu péc lielaka nacionalisma (arT valsts parvaldes lietas, kas
Sos diskursus padara politiskus), un konstruktivie, kas vérsti uz savu ipasibu izcelSanu — mégina-
Jjumus precizak apzinat latviskumu, kas ieprieks analiz€taja perioda tika izteikts vairak abstrakti.

Kopuma var secinat, ka 2. Saeimas priekSv€lesanu laika “Jaunako Zinu” satura nacionalajiem
diskursiem nebija tik batiskas lomas ka pirms 1. Saeimas véléSanam. Politiskaja konteksta na-
cionalie jautajumi tiek miné€ti retak, un vairuma gadijumu ne tik kareivigi ka pirms 1. Saeimas
veélesanam, tomér joprojam naidigi diskursi tiek konstruéti ap vacu minoritati, tapat, runajot par
ebreju minoritati, redzami méginajumi to diskreditét sabiedribas acfs.

ArT 2. Saeimas pirmsvéleSanu perioda laikraksta “Segodna” ebreji atspoguloti biezak neka
par€jas etniskas minoritates, kas velreiz apliecina ebreju lielako politisko aktivitati, vienlaicigi
pamatojot, ka J. Abizova pétfjuma min€tie laikabiedru parmetumi laikrakstam “Segodna”
par ta “ebrejiskumu’® nav bijusi bez iemesla. Tomér viennozimigi apgalvot, ka avize vairak
pieversas tiesi ebreju minoritatei, nevar, jo liela dala materialu, kuros tika pieminéti ebreji, bija
partiju reklamas un, ta ka ebreju partiju skaits bija lielaks un praktiski visas apel€ja tieSi pie
ebreju veletaja, attiecigi ebrejiem adresetas reklamas bija biezak sastopamas neka krievu partiju
reklamas.

Joprojam diezgan I1dzigas proporcijas minoritates tika atspogulotas gan zinas, gan komen-
taros, kamer butiski pieauga reklamas materialu Ipatsvars, kas gan saistams nevis ar nacionalo
jautajumu bieZaku izmantoSanu, bet gan ar reklamas materialu kop€ja apjoma palielinaSanos.

Tematiski veésturnieku 11dzSingjos pétfjumos identificétie latviesu — mazakumtautibu attie-
cibu galvenie problému lauki vél joprojam laikraksta ir maz iztirzati, tomer lielaka vériba ir
tikusi pieversta kultaoras autonomijas un ekonomiskajiem jautajumiem. Analizétaja perioda ne
Pilsonibas likums, ne valsts valodas lietoSana laikrakstam “Segodna” acimredzot vairs neskiet
aktuala, tapéc tie avize praktiski netiek pieminéti.

Runajot par ebreju atspogulojumu “Segodna” 2. Saeimas priekSvelesanu laika, jaatzimé, ka
aizvien butiskakas kliist attaisnojosas stratégijas, kas bridina par draudiem no latvieSu puses.
Regulari atsaucoties uz latviski rakstoSo laikrakstu publikacijam, tiek pat atklati runats par
antisemitisma problémas eksistenci valstl. Tiek izteikti bridinajumi par ekonomiska rakstura
diskriminaciju no latviesu puses, kas gan prognoze iesp&jamas sekas ne tikai ebrejiem — “eko-
nomiskais antisemitisms — abpuséji griezigs ierocis”%?. Tomér jaatzist, ka laikraksta sastopamas
ar parveidojosas stratégijas, kuras orientétas uz valsts varas autoritates palielinasanu — ta, pie-
meéram, tiek rakstits, ka Bastejkalna dezuré€s policisti, lai noveérstu tur agrak notikuSos uzbruku-
mus ebrejiem.® Arf, runajot par etniskajam minoritatém kopuma, var identificét parveidojosos
diskursus, kuri cenSas padarit autoritativaku valsts varu, jo tiek runats, ka “jautajumos par
kultiiras autonomiju mazakumtauttbam par piemeru varétu kalpot stavoklis, kads pastav Latvija
un Igaunija”®. Analiz&jot minoritasu kopigos diskursus, atrodami arf konstruktivie diskursi,
kas norada uz abpus€ju v€lmi un nepiecieSamibu sadarboties: “Mazakumtautibas, konstiticijas
ietvaros cinoties par savam tiestham, ir pilnigi lojalas”®; “Sobrid tpasi svarigi ir, lai katrs
Latvijas pilsonis spétu uzticeties Saeimai, un visa Latvijas tauta, neatkarigi no nacionalitates
vai Skiras, redzetu Saeima savu augstako vadoni un celvedi 706

Politiskie diskursi laikraksta “Segodna™ arT 2. Saeimas priekSvelesanu laika izmanto kons-
truktivas strat€gijas, aicinot uz vienotibu savas etniskas grupas ietvaros un uzsverot kopigas
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intereses. Sadas diskursivas stratégijas ir manamas, gan rundjot par ebrejiem, gan krieviem, gan
minoritatém kopuma. Tomer, ja nem véra avizes satura apjoma palielinaSanos, nacionalas vie-
notibas jautajums publikacijas vairs netiek aplakots tik apjomigi ka pirms ieprieks€jam Saeimas
v€léSanam. No partiju puses nav arf taisnosanas par vienota saraksta neesamibu. Dazas partijas
(Ebreju Nacionaldemokratu un bezpartejisko apvienotais saraksts, Histadrut-Hacionit, Agudat
Israel, Ceire Cion) savos zinojumos veletajiem gan cenSas uzsvert vienotibas nozimi ebreju star-
pa, tomer vienlaikus norada, ka tiesi vinu partija ir ta, kas spes izveidot vienotu ebreju frakciju
Saeima. Pret politiskajiem konkurentiem tiek izmantotas izvertgjosas stratégijas, apsaubot tiesi
vinu nacionalismu, pieméram: “Nacionaldemokrati — ne Isti vacu ebreji, ne tsti ebreju vaci.”%’
Joprojam etniska piederiba ebreju partijam ir galvenais lidzeklis, ar ko vérsties pie vélétaja, kaut
gan daZu partiju reklamas paradas arT visparigi to programmu raksturojumi.

Krievu minoritates atspogulojums joprojam saglaba kultaras t€mai veltitos diskursus, nepie-
cieSamibu péc kultaras saglabasanas. Salidzinot ar ieprieks apskatito periodu, krievu minoritati
ietveroSajos diskursos paradas attaisnojosas strat€gijas, kas konstru€ draudus no latviesu puses,
tikai, ja ebreju gadTjuma draudi ir ekonomiska rakstura, tad krievu minoritates uztraukumu pa-
mata ir krievu skolu slégSana. Politiska zina saglabajas centieni uzsvert vienotibas nepieciesa-
mibu, akttvak neka pirms 1. Saeimas v€léSanam Sis jautajums tiek apspriests tieSi krievu partiju
konteksta, apvainojumi par minoritates SkelSanu tiek izmantoti ka ierocis politiskaja cina. Art
krievu partijam — tapat ka ebreju partijam — etniska piederiba ir tas, ko izmanto, lai veletajus
vienotu ap kadu noteiktu sarakstu.

VacieSu diskursi daudz neatskiras no tiem, kadus laikraksta var€ja noverot 1. Saeimas prieks-
vélesanu laika — tiek izmantotas konstruktivas strat€gijas, izcelta vacieSu politiska vienotiba,
vinu aktiva politiska darbiba.

4. attela ir shematiski paraditas diskursu savstarp&jas attiecibas laikraksta “Segodna” pirms
2. Saeimas veleSanam.
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4. att. Etnisko diskursu attiecibas laikraksta “Segodna” 2. Saeimas priek3§véleSanu laika.

Shéma nodalita valsts un latviesi, jo laikraksta veidotie konstruktivie diskursi par lojalitates
izradiSanu un sadarboSanos vairak ir versti uz valsti, nevis latvieSu naciju, savukart gadijumos,
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kad tiek runats par problémam, tas tiek pasniegtas vairak ka starpetniskas — “latvieSi—ebreji”,
nevis “Latvija—ebreji”, lidzigas attiecibas ir vérojamas arf, runajot par krievu skolam. Politikai
veltito diskursu centra joprojam atrodas konstruktivie centieni péc vienotibas, kas ir novéro-
jami saistiba ar visam trim lielakajam minoritatém. Vacu minoritates diskursi joprojam izce]
vinu sp&ju panakt So vienotibu, kamer krievu un ebreju minoritatém politiska vienotiba paliek
v€l€juma ITmenT, neskatoties uz dazu partiju pretenzijam apvienot attiecigo minoritati ap savu
sarakstu un etniska principa izmantoSanu, versoties pie v€létajiem.

Kopuma jasecina, ka, salidzinot ar 1. Saeimas pirmsvéléSanu periodu, laikraksta “Segodna”
konstru€tajos nacionalajos diskursos nav vérojamas lielas izmainas. Vairak uzmanibas tiek veltits
ekonomiskajai diskriminacijai no latvieSu puses un mazakumtautibu skolu jautajumiem, tapat
politiskajos diskursos aizvien lielaka veriba tiek pievérsta krievu minoritatei.

Secinajumi

Petijuma rezultati rada — lai gan analizets tika pirmsvel€Sanu periods, etniskie jautajumi loti
bieZi tika aplukoti runajot, par ikdienas problemam, ne tikai ka agitacijas elements pirms gaida-
majam veleSanam, turklat, seviski “Jaunakajas Zinas”, 2. Saeimas pirmsveléSanu laika nacionala
satura diskursi kampanu sakara paradrjas retak neka pirms 1. Saeimas v€léSanam. Tapéc jasecina,
ka etniskie jautajumi sabiedriba bija aktuali ikdienas dzive, nevis tika aktualizéti tikai politisku
meérku sasniegSanai. Iemesls, kapéc pirms 2. Saeimas ve€leésanam etniskie jautajumi veleSanu
konteksta vairs netika tik Joti izmantoti, varetu bat tas, ka Sajos tris gados starp veéléSanam dzive
valstTbija stabiliz€jusies un dazadas etniskas grupas varéja bt apradusas ar esoso situaciju valstT,
tade] nacionalos jautajumus vairs neuztverot tik saasinati.

“Jaunako Zinu” diskursos var identificét divus galvenos draudus latvieSiem — tie ir vaciesi
politiska zina un ebreji sadziviska zina, turklat pedeja gadijuma varam runat par antisemitisma
ieztmém. Abos analiz€tajos periodos ebreju atspogulojuma netika noveérotas lielas atSkiribas,
kas apliecina, ka atSkiriba no par€jiem nacionala satura diskursiem antisemitisms bija stabila
probléma latviski rakstoSaja pres¢, kas laika gaita nemazinajas. Veérts atzimét, ka vieniga mino-
ritate, kuras raksturojumam “Jaunakajas Zinas” tika konstruéti apvienojosi diskursi, bija igauni.
Krievu minoritates atainojums neatbilda tas skaitliskajam Tpatsvaram valsts iedzivotaju kopuma.
Tas visdrizak saistams ar vinu zemo politisko aktivitati — “Jaunakas Zinas” nesaskatija no vinu
puses lielus draudus latvieSu nacionalismam, to pamato arT apstaklis, ka krievu minoritate pirms
2. Saeimas veléSanam tika pieminéta retak — bija norimusi emocionalie apsverumi (kuri saknojas
apstaklr, ka krievi bija politiski domin&josa nacija Latvija pirms Pirma pasaules kara), savukart
tautsaimnieciski orienttais nacionalisms vairak versas pret Saja zina ietekmigakajam vacu un
jo seviski ebreju minoritatem.

Izvert€jot 1. un 2. Saeimas pirmsvéléSanu perioda publikacijas “Jaunakajas Zinas”, jasecina,
ka pétfjuma rezultati batiba apstiprina vesturnieka Aivara Strangas rakstito, ka latviesu vida
valdija, pirmkart, antigermanisks noskanojums, otrkart, bija skaidri redzami antisemitisma aiz-
metni.® Sajos periodos konstruétie “Jaunako Zinu” diskursi neveicina sapratni ar minoritat€m,
tapéc liek parvertét prieksstatu par latviesu sabiedribas toleranto attieksmi pret mazakumtautibam
Latvija Saja laika perioda.

Runajot par laikrakstu “Segodna”, jaatzimé, ka velésanu konteksta tas, seviski 1. Saeimas
pirmsvéléSanu perioda, vairak orient€jas uz ebreju, nevis krievu minoritati. Tas norada, ka
“Segodna”, lai gan valodas del pieskaitits pie krievu preses izdevumiem, tomer, vismaz divdes-
mito gadu pirmaja pus€, politiski vairak pozicion€jams ka ebreju intereSu aizstavis. Runajot par
toleranci etniskajas attiecibas, tad “Segodna” diskursi bija versti uz sadarbibu, pirmkart, starp
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dazadam etniskajam minoritatém, otrkart, uz etnisko minoritasSu sadarbibu ar latvieSu kontro-
1€to valsts varu (mazak pirms 1. Saeimas, krietni vairak pirms 2. Saeimas v€lésanam), lai gan
saglabaja piesardzigu attieksmi pret latvieSu centieniem péc parliecinoSi domin€josa stavokla
visas dzives jomas un antisemitisma paradisanos latviesu prese.

Aplukojot galvenas atSkiribas nacionalo diskursu konstruésana veléSanu konteksta
“Jaunakajas Zinas” un “Segodna”, jasecina, ka “Jaunakajas Zinas” parsvara bija vérojamas
attaisnojoSas stratégijas diskursu veidoSana, kur sadarbiba ar minoritaSu parstavjiem tika
izmantota, lai diskreditétu daZus politiskos sp€kus, galvenokart Zemnieku Savienibu un
Kristigos nacionalistus, vienlaikus konstru€jot etnisko minoritasu t€lu, ka latvieSiem naidigu.
“Segodna” satura savukart parsvara bija vérojamas konstruktivas stratégijas, kuras domingja
centieni panakt vienotibu pec etniska principa. Seviski minoritasu politiskajam partijam gal-
venais vestTjums veletajiem bija vinu etniska piederiba ka pamatojums balss atdoSanai par
konkréto sarakstu.

Salidzinot abus laikrakstus, jasaka, ka latvieSu “Jaunakajas Zinas” diskursi bija vairak versti
uz starpetnisku konfliktu veidoSanu, bet “Segodna” diskursi bija mérenaki un vairak orienteti
uz sadarbibu.

Izmantotie avoti

Jaunakas Zinas. 1922. 7. sept.—7. okt.
Jaunakas Zinas. 1925. 3. sept.—3. okt.
Cez00mns.1922. 7. sept.—8. okt.
Cez00ns. 1925. 3. sept.—4. okt.
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ANTISEMITISMA DISKURSS LAIKRAKSTA “LATVIJAS
SARGS” (1920-1928)

Petfjuma meérkis ir noskaidrot diskursa konstrukciju un ta saturu laikraksta “Latvijas Sargs” publikacijas
(1920-1928).

Publikaciju analiz€ izmantota mediju diskursu pétnieku Rutas Vodakas (Ruth Wodak) un Martina Risigla (Mar-
tin Reisigl) piedavata kritiska diskursa — vesturiskas pieejas trisdimensiju analitiska shéma, kas lauj identificet
laikraksta “Latvijas Sargs” antisemttisma diskursa satura iezTmes.

Veiktais empiriskais pétfjums atkldj, ka antisemitisma diskursa konstruéSanai laikraksta “Latvijas Sargs” iz-
mantotas daudzveidigas lingvistiskas realizacijas formas. Plasi tiek lietoti dazadi makslinieciskas izteiksmes Ii-
dzekli, stilistiskas figaras, ka arT atskirigi leksikas slani, galvenokart ar negativu emocionali ekspresivu nokrasu,
tadejadi merkauditorijai apzinati radot noraidoSu priekSstatu par ebreju minoritati.

Atslégvardi: diskrimin€josais diskurss, diskursa vésturiska pieeja, antisemitisms, laikraksts “Latvijas
Sargs”.

Paslaik pasaulé mit vairak neka 14 miljoni ebreju jeb gandriz 0,25% visas musdienu cilvéces,
ebreju etnoss ir viens no vecakajiem pasaulé — ta vesture aizsakusies aptuveni 1900 gadus pirms
masu éras, tatu 2000 gadu laika ebreju Tpatsvars cilvécé samazinajies vairak neka 100 reizu.
Tas ir ebreju tragiska liktena sekas — tikstoSiem reiZu vini tikusi vajati, apspiesti un fiziski iz-
nicinati, tomér nekad nevienai varai un antiebrejiskai kustibai nav izdevies salauzt vinu etnisko
vitalitati un dzivotspéju, ka rezultata ebreju etnoss vienmér atjaunojas, uzsver ebreju véstures
Latvija pétnieks Leo Dribins.'

Jaatzist, ka 11dz Sim antisemitisma izzinasana veikts ievérojami mazak pétijumu un par $o
tematiku ir mazaks skaits publikaciju neka par holokaustu. Akadémiskaja pétnieciba antise-
mitisma vésture Latvija tika aktualizéta vien 20. gadsimta 90. gados, tapéc joprojam eksisté
daudz neizvertetu problému, to vida — antisemitisma izpausmes Latvijas presé. Par nozimigako
antisemitisma veéstures Latvija pétfjumu uzskatama L. Dribina monografija “Antisemitisms un
ta izpausmes Latvija: vestures atskats” (2002). Jamin arT vésturnieka A. Strangas darbs “Ebreji
un diktatdras Baltija (1926-1940)” (1. izd. — 1997; 2. izd. — 2002) un “Ebreji Baltija. No ienak-
Sanas pirmsakumiem lidz holokaustam. 14. gadsimts—1945. gads” (2008), ka arT A. Ezergaila
ieverojamais pettjums “Holokausts vacu okupétaja Latvija. 1941-1944” (anglu val. — 1996; lat-
vieSu val. — 1999), kur analizétas ebreju un latvieSu attiecibas visa to pastavéSanas vésturé, lielu
uzmanibu pieverSot parlamentaras republikas un K. Ulmana autoritarisma posmam. ArT paslaik
latvieSu vésturnieku uzmanibas loka ir holokausta vésture un ar to saistitie notikumi Latvija,
tam veltiti arT “Latvijas V&sturnieku komisijas rakstu” vairaki s€jumi.

Saja pettjuma, izvertgjot publikacijas ar izvéletajam pétniecibas metodem, tiek identificéts
konstruéta antisemitisma diskursa saturs un ta dinamika laikraksta “Latvijas Sargs” laika posma
no 1920. lidz 1928. gadam. Raksts tapis, izmantojot autores izstradato bakalaura darbu “Antise-
mitisma diskurss laikraksta “Latvijas Sargs” (1920-1928)”.2

Mediju diskursu loma aizspriedumu formésana

Diskursu pétniece Ruta Vodaka (Ruth Wodak) raksturo diskursu ka socialo praksi, kas ietver
sevT dialektisku saistibu starp konkrétiem diskursiviem notikumiem un situacijam, institdtiem
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un socialajam struktdram, kas veido diskursa uzbavi. Visi Sie elementi formé diskursivo notiku-
mu, vienlaikus diskursivie notikumi veido diskursa uzbavi un ta sastavdalas. Diskurss ir sociali
konstru€joss un reiz€ arT sociali konstruéts. Tas konstru€ situacijas, zinasanu objektus, cilveku
un grupu socialas identitates un to mijiedarbibu. Diskurss palidz uzturét un atraZot sociala statusa
status quo, ka arT piedalas ta parveidoSana. Diskurss piedalas realitates konstruésana.’

Izmantojot diskursus, socialie aktori rada zinasanu, situaciju un socialo lomu objektus, ka
arT identitates un interpersonalas attiecibas starp dazadam socialajam grupam. Socialaja Itment,
izmantojot lingvistiskas reprezentacijas formas daudz€jados kontekstos, diskursiva prakse var
ietekmét grupu un tas identitates veidoSanos un kalpot par Iidzekli, kas tiek izmantots varas un
paklautibas attiecibu veidoSana starp socialam grupam, Skiram, dzimumiem, nacionalam, etnis-
kam, religiskam, politiskam, kultGras minoritatém un vairakumu.*

Diskursiva prakse var radit nozimigus ideologiskos efektus, kas veicina vai reproducé ne-
vienlidzigas psihologiskas attiecibas, pieméram, antisemitismu. To diskursa analizes pétnieks
Teins A. van Dijks (Teun A. van Dijk) defin€ ka socialas dominantes sistému — specifisku vienas
grupas parsvaru par citu grupu, kas tiek balstits uz konstruétam etniskam, aréjaizskata, izcelsmes,
kultaras vai valodas atskirfbam.’ Rezultata diskurss klast par ideologiski izplatitu un neskaidri
strukturétu varas, politiskas kontroles un dominantes, ka arT strat€giski diskriminéjosas valodas
lietojumu.

Mediju stereotipu un aizspriedumu pé&tnieks Valters Stefans (Walter G. Stephan) apgalvo:
“Masu mediji uzskatami par nozimigu socialas ietekmes avotu, tad€jadi kadas grupas vai mi-
noritates atainojums medijos neizbégami ietekmé individa attieksmi pret tiem. Pastav dazadi
veidi, kados mediju aizspriedumi var tikt atbalstiti vai pastiprinati, galvenokart — ignoré&jot mer-
ka grupu dalibniekus, konstru€jot tos negativa vai mazvertiga konteksta u. c., kas tiek veidots
ar merki izmainit attieksmi pret minétajam mérka grupam (pieméram, etniskam mazakumtau-
ttbam).”® Lingvistikas teorétikis RodZers Fovlers (Roger Fowler) skaidro, ka “medijiem, tai
skaita laikrakstiem, ir seviska nozime ideologiju veidosana un to talaka izplatiba, radot interesi,
atveidojot status quo jeb pastavoso situaciju, izmantojot jedzienu un notikumu konstruéjumu”.’

Savukart diskursa un komunikacijas teoretike Karmena Kaldesa—Kultharde (Carmen Rosa
Caldas— Coulthard) uzsver, ka laikrakstu publikacijas nav uzskatamas par dabiska cela veido-
JjuSos fenomenu, bet tas tiek sociali un kulturali noteiktas — zinas paSas par sevi nav notikums,
bet gan ideologiski konstruéts zinojums par konkréto notikumu. K. Kaldesa—Kultharde skaid-
ro, ka lidzsin€jie petfjumi pierada, ka laikrakstu zinojumi allaz specigi ietekme individu izpratni
un attieksmi socialas vides ietvaros.®

Antisemitisms ka diskriminacijas forma

Mausdienas jédziens “antisemttisms” tiek izmantots, lai apzimétu aizspriedumus vai diskri-
mingjosu attieksmi pret ebrejiem ka etnisku grupu. Veéstures pétnieks Stivens Bellers (Steven
Beller) skaidro: “Antisemitismu bieZi saprot ka psihologisku kategoriju, kas ietver visdazada-
ko attiecksmi, sakot no méreni nievajoSiem aizspriedumiem pret ebrejiem ka atskirigiem, 1idz
atklatai iznicinasanas patologijai, paranoiskam naidam pret ebrejiem ka rasi, kas grib sagraut
Rietumu (ariesu) civilizaciju.” To var pozicionét ka pamudinajumu individam un grupai, lai
saktu konkrétu darbibu, tadejadi ierobeZojot ebreju pilsoniskas, religiskas un politiskas tiesibas,
ka arT apgratinot ebreju un neebreju savstarpgjas attiecibas.

Antisemitisma koncepts tiek balstits zinatniski neakceptéeta cilveéces klasifikacija, kas kluva
loti populara 19. gadsimta vida Vacija, un Sis laiks arf uzskatams par maslaiku antisemitisma
sakuma posmu. Par §fs klasifikacijas pirmsakumu uzskatams francu sociologa Zozefa Artura
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de Gobino (Joseph Arthur ge Gobineau) traktats “Eseja par cilvéku rasu nevienlidzibu” (Essai
sur I’inégalité des races humaines), kura apgalvots, ka vienigi “balta” rase ir civilizeta, STs rases
ariesu cilts uzskatama par visa varena, diZciltiga un raZena avotu, ka arT uzsverts, ka radosaka
arieSu dala ir tieSi vacieSi. Autors pretstatija auguma garos, gaiSmatainos civiliz€tos arieSus
auguma nelielajiem, melnigsn€jiem un “parazitiskajiem” semitiem.'” VEstures pé&tnieki norada,
ka laika posma no 19. gadsimta beigam lidz pat Otrajam pasaules karam plasi izplatita ticiba
mitiskai, ebreju Tstenotai pasaules sazverestibai uzskatami attélo, ka pat izglitoti un inteligenti
individi varé€ja tikt parliecinati un apvienoti, izmantojot nepatiesus mitus un konstru€tu realitati,
kas piedava vienkarSotus izskaidrojumus un risinajumus modernas pasaules komplicétibai.

Latvija 19. gadsimta nogale uzskatama par politiska un saimnieciska antisemitisma pirmsa-
kumiem — tika aktualizets ebreju jautajuma etnopolitiskais aspekts. Sakotn€ji tas norit saméra
primitivu norisu veida, tacu turpmak ebrejus aizvien vairak saka uzskatit par latviesu, vacu un
krievu sancenSiem, kurus griiti vai pat neiespe&jami uzvaret godiga konkurences cina. Ka uzsver
antisemitisma pétnieks Leo Dribins, Sis uzskats kluva par iemeslu saimnieciska antisemitis-
ma ienaksanai Latvijas sabiedriba — tika radits priekSstats, ka visi ebreji darbojas ka kolektivs
speks, kas nomac citu tautibu individualos uznémeéjus un tirgotajus.'" Dribins norada, ka, anti-
semitismam Latvija attistoties talak un nostiprinoties atsevisku socialo grupu politiskaja un ik-
dienas kultara, 20. gadsimta tas ieguva jau daudz diskrimin&josakas formas neka saimnieciskais
antisemitisms — 11idz pat konkrétiem aicinajumiem ierobeZot ebreju ka tautas tiesibas un brivibu.

Aktivanacionalisma petnieks Uldis KréslinS skaidro, ka 20. gadsimta pirmaja pusé latviesi bija
viena no tam nacijam, kas Pirmaja pasaules kara cieta visvairak — zaud€jusi aptuveni treSo dalu
no pirmskara iedzivotaju skaita un gandriz visu riipniecibu, no attistitas industrialas sabiedribas
ta kluva par agrarvalsti ar sagrautu saimniecisko dzivi un izpostitiem apgabaliem.'> Kar§ bija
batiski mainijis socialo un nacionalo struktdiru, kas saimnieciska sabrukuma apstaklos neizbe-
gami radija pamatu socialai un nacionalai spriedzei, tapec 1920. gada Latvija peksni uzliesmoja
antisemitisms — pirmo reizi masu zemes vesture ta avots bija latvieSu sabiedriba, precizak tas
viena dala."” U. Kréslin§ uzsver, ka nozimiga vieta pret ebrejiem vérsta noskanojuma attisttba
bija arf ekonomiska rakstura c€loniem, kas mekl€jami latvieSu un ebreju saimniecisko iespeju
atSkirtbas pec kara beigam. LatvieSu parstavetie galvenie nodarboSanas veidi — kara izpostita
lauksaimnieciba un gandriz iznicinata ripnieciba — 7sa laika posma objektivi nesp&ja absorbét
visu stradat griboso, Tpasi mazkvalific€to jaunatnes, kareivju un béglu masu, nemaz nerunajot
par Sajas nozar€s stradajosSo drizu materialas labklajibas pieaugumu. Uz ST fona spilgti izc€las
strauja tirdzniecibas attistiba, kura nenoliedzamas prieksrocibas bija ebreju tirdzniecibas piere-
dzei, sakariem un vinu finansialajam iesp€jam. Pakapeniski tirdznieciba un velak arf atseviskas
atdzimstoSas rapniecibas nozarés saka veidoties ebreju kapitala dominante, kas vienlaikus ar
cilveku skaudibu un nenovidibu izraisija satraukumu par valsts ekonomisko attisttbu un nakotni.'*

Velaka 20. gadsimta 20. gadu antisemitisma uzliesmojuma aprimums pieradija, ka demokrati-
jaun tolerance etniskajas attiecibas ir kluvusi par noteicoso un stiprina Latvijas tautas stabilitati.
Tacu vésturnieks Aivars Stranga norada, ka diemZ€l antisemitisma norietu nevar uzskatit par
pamatu, lai apgalvotu, ka ta idejas latvieSu vida bija zuduSas neatgriezeniski: “Aizspriedumi,
nepatika un naids pret ebrejiem saglabajas, lai izlauztos no jauna un ar lielu speku trisdesmito
gadu sakuma.”"

Antisemttisma ideju uzliesmojuma periodiskums Latvija izskaidrojams ar faktu, ka laika
posmos, kas uzskatami par Tpasi “smagiem”, pieméram, laiks starp abiem pasaules kariem, kad
sabiedriba pardzivo ne tikai ekonomisko un politisko Soku, bet arT psihologiskas gratibas jeb t. s.
vainiga mekl€Sanu, visi Sie aspekti klast par pateicigu vidi nacionalistisku ideju pausanai. Tade-
jadi, manuprat, viennozimigi varam apgalvot, ka masu mediju loma ir neparvért€jama — tie var
kalpot par instrumentu antisemitisma ideju izplatiSanai un sabiedribas attieksmes reflektéSanai.
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1919. gada 21. janvarT Liepaja ar Apsardzibas ministrijas atbalstu saka iznakt dienas laik-
raksts “Latvijas Sargs”, bralu Artura un Roberta Kroderu un Jana Bankava redakcija.'® Jauno
avizi noléma nosaukt par “Latvijas Sargu”, tad€jadi uzsverot, ka latvieSu rakstnieks un Zur-
nalists nostajas 1idzas latviesu karaviram sargat savu t€vzemi. Par laikraksta lidzstradniekiem
tika uzaicinati vairaki pazistami Zurnalisti un rakstnieki — Eduards Virza, Karlis Skalbe, Janis
Akuraters u. c.'” Jaunizveidota laikraksta vadlinijas bija ieskic&tas pirma numura redakcijas
raksta: “Anarkija, pilsonu karS§, bads un posts bais “Latvijas Sarga” ienaidnieki, pret kuriem
mes raidisim cina visus spekus.” Redakcija aicinaja lasitajus “vienota sajasma un savas dzimtes
milestiba sargat Latviju ...”'®

1919. gada sakuma laikraksts “Latvijas Sargs” uzskatams par lielako latvieSu laikrakstu
Kurzemé. Nebudams gan oficials valsts izdevums, tas, ievérojot konkréto situaciju, publicgja
visus Pagaidu valdibas lémumus un rikojumus. Tiem blakus redakcija ievietoja rakstus, kuri
izskaidroja un komentéja Sos dokumentus.' Redakcija centas, cik vien iesp&jams, atainot valdi-
bas darbibu valsts aizsardzibas, partikas nodrosinasanas un zemes lietu jautajumos. Laikraksta
“Latvijas Sargs” popularitate, pateicoties ta vispusigajam un nacionali demokratiskajam saturam,
ka art faktam, ka tas bija t. s. bezpartejiskais laikraksts, strauji auga —15a laika laikraksta metiens
palielinajas no 5 lidz 15 takstoSiem eksemplaru.?

Par nozimigu paversienu laikraksta darbibas un publicitates attistiba uzskatams fakts, ka pec
izdevuma finansétaju un redakcijas mainas 1922. gada rudent Latvijas Sargs” turpinaja iznakt
konservativakas, gal€ji lab&jas politiskas orientacijas Zurnalistu vadiba. Jaunieceltais laikraksta
redaktors un lidzizdevejs (1922-1924) Rigas namipasnieks Karlis Polis laikrakstu vadija kristigi
nacionalas partijas politikas virziena. Savukart “Latvijas Sarga” faktiskais, velak art oficialais
redaktors (1922-1928) Davis Miesin$ jauno laikraksta politisko virzienu raksturoja ka “nacio-
nali pilsonisko un méreni konservativo”. Vins arT formul€ja laikraksta nacionalkonservativo
programmu: ““Latvijas Sargs” nemitigi turpindja cinities par nacionalismu. Palikdams uzticigs
patiesam nacionalismam, nemitigai cinai ar Zidu virskundzibu, privatipaSuma respektéSanu un
konfesiju brivibai — “Latvijas Sargs” apsveic savus lasitajus un labvé]us ...”*! Tacu jaatzist, ka
Sadam — radikali nacionali noskanotam laikrakstam bija maza piekriSana — 1922.-1928. gada
“Latvijas Sarga” tiraZa noslidéja no 15 000 uz 3000 eksemplaru.?

Péc petnieku domam, laikraksts “Latvijas Sargs” Hermana Asara, ievérojama latvieSu na-
cionalo intereSu atbalstitaja Ernesta Blanka un Karla Pola vadibas laika uzskatams par vienu no
20. gadsimta pirmas puses aktivakajiem antisemitisma ideju paud€jiem. Par to liecina pat laikraks-
taievietoto publikaciju virsraksti: “Cionisms un Zidu internacionale”, “Pilsoni — tautiesi! Agitacija
pret Zidiem”, “Zidi”, “Zidu nagos”, “Zidu pasaules uzskats un sabiedriska darbiba” un citi.??

Publikaciju satura pétniecibas gaita

Lai gan darba pamata ir kvalitativais petfjums, kura izmantota teorétikes Rutas Vodakas
izstradata diskursa vésturiska pieeja (discourse-historical approach), manuprat, analiz€jamo
publikaciju materialu nepiecieSams nedaudz raksturot arT kvantitativi, tadéjadi gastot priekSsta-
tu par to bieZumu un intensitati izveletaja laika perioda.

R. Vodaka skaidro: “Diskursa veésturiska analize uzskatama par sociolingvistikas un teksta
lingvistikas pétniecibas metodi, ta izmanto lingvistiskas aktivitates teoriju, aplikojot saturu un
attiecibu limeni.”** Lidzigi ka citas kritiskas diskursa analizes pieejas, arT diskursa vésturiska
pieeja péta gan rakstito, gan runato valodu ka socialas prakses formu. P&tot vésturiskus, orga-
nizatoriskus un politiskus tematus un tekstus, vesturiska diskursa analize mégina integrét lielu
daudzumu pieejamo zinaSanu, kas saistitas ar vésturiskiem avotiem, ka arf socialo un politisko
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jomu fonu/-iem, kuros norisinas pétamie diskursi. Vésturiska diskursa pieeja péeta diskursivo
darbibu vesturiskas dimensijas, analiz€jot veidus, kados konkréetais Zanrs vai diskurss kluvis
par diahronisku parmainu subjektu.*

Diskursa veésturiska pieeja izvéléta, lai atsegtu ideologiski izplatitas un bieZi neskaidras va-
ras, politiskas kontroles un dominances struktaras, ka arT izmantotas diskriming€josi diskursi-
vas stratégijas valodas lietojuma ietvaros, savukart kontentanalize sniedz ieskatu antisemitisko
publikaciju kvantitativaja raksturojuma — to bieZuma un intensitate.

Pirmais solis ir visparinajumu jeb kategoriju ievieSana, kas tiek klasific€tas, pamatojoties
uz atlasito antisemitisko publikaciju un trisdimensiju analitiska aparata saturu.”® Kategorijas
izmantotas gan kontentanaliz€, lai raksturotu publikaciju kvantitativos aspektus — intensita-
ti un apjomu izvélétaja laika perioda, gan arT diskursa vésturiskaja analizé plasak izvertéjot
publikaciju kontekstu. Minétas kategorijas izmantotas, veidojot diskursa vesturiskas pieejas
shematisku att€lojumu, kam seko publikaciju sikaka izpéte, identific€jot kategorijas apzinatas
individualas vienibas (argumentacijas strat€gijas un lingvistiskas realizacijas formas).

Identificetas antisemitisma diskursa kategorijas laikraksta “Latvijas Sargs” publikacijas
(1920-1928) ietver vairakus atskirigus diskursa Zanrus un diskursa tematus. Shematiskais atte-
lojums (sk. 1. att.) vienkarSoti ilustré antisemitisma diskursa saturu, ka arf nozimigakas saisti-
bas starp ta Zanriem un diskursa tematiem.

Izmantojot kritiskas diskursa analizes iezimes, iesp€jams atklat antisemitiska diskursa kons-
trukciju un att€lojumu laikraksta “Latvijas Sargs™ laika posma no 1920. Iidz 1928. gadam. Ana-
lize veikta, izmantojot diskursa vesturiskas pieejas trisdimensiju analitisko aparatu: 1) apskatot
“més—vini” diskursu; 2) aplukojot attaisnojosas argumentacijas stratégijas un tehnikas, ar kuru
palidzibu tiek veidots pozitivs pastéls un negativs citas personas, grupas, rases u. tml. att€lo-
jums, ka arf 3) identific€jot visbiezak izmantotas teksta lingvistiskas realizacijas formas, kuras
tiek lietotas, lai akcent€tu paustas antisemitisma idejas.

Laikraksta “Latvijas Sargs” publikacijas (01.01.1920.-31.12.1928.)

5. diskursa temats:
“Ebreju pasaules uzskats un
tautas Tpatnibas”

1. diskursa temats:
“Ebreju pasaules virskundziba”

2. diskursa temats: 3. diskursa temats: 6. diskursa temats:
“Ebrejs — spekulants” “Ebrejs — parazits” o . o
Ebreju boikots
4. diskursa temats:
“Ebrejs — svesais 7. diskursa temats:
elements” “Ebrejs — “apspiestais™”’

1. att. Antisemitisma diskursa t€mu kategorijas laikraksta “Latvijas Sargs” (1920-1928).
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Antisemitiskais diskurss laikraksta “Latvijas Sargs”

Ka pirmais antisemitisma diskursa publikaciju kvantitativais raksturlielums laikraksta “Lat-
vijas Sargs” aplikots publikaciju intensitates sadalfjums pa gadiem (sk. 2. att.) izv€l&taja laika
perioda (1920-1928). Kopuma atlasitas 68 publikacijas ar antisemitisku saturu, kuras identi-
ficétas pec aizskaroSiem vai jebkada veida negativiem izteikumiem par ebrejiem. Publikaciju
izlase veidota, stradajot ar Latvijas Nacionalaja bibliot€ka glabato “Latvijas Sarga” komplektu.
Pagaidam neviena no Latvijas preses izdevumu datubazém un bibliografiskajiem raditajiem nav
ieklauts iesp&jami pilnigs diskriming&joSos diskursus saturosu publikaciju registrs, pastav tikai
dalejs So publikaciju uzskaitfjums Augusta Gintera veidotaja bibliografiskaja raditaja “LatvieSu
zinatne un literatdra”.

29
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1920. 1921. 1922. 1923. 1924. 1925. 1926. 1927. 1928.

gads gads gads gads gads gads gads gads gads

2. art. Antisemitisko publikaciju sadalijums pa gadiem.

Laika posms péc Pirma pasaules kara bija batiski mainijis Latvijas socialo un nacionalo
struktdru, kas saimnieciska sabrukuma apstaklos bija c€lonis socialai un nacionalai spriedzei,
lai 1920. gada Latvija neizbégami pieaugtu antisemitisms.

20. gadsimta 20. gadu sakuma laikraksta redkolégija valdoso nacionalistiski noskanoto gai-
sotni raksturo arT publikaciju aptuveni vienadais skaits (1920. gada — 13 publikacijas, 1921. ga-
da — 14 publikacijas, 1922. gada — 11 publikacijas), savukart izteiktais publikaciju daudzuma
parsvars 1923. gada izskaidrojams ar laika posma no 1923. gada 13. maija lidz 6. jonijam
laikraksta ievietoto 19 publikaciju sériju: autors A-es. “Zidu pasaules uzskats un sabiedriska
darbiba” (94.—-112. nr.).

1924. gada laikraksta “Latvijas Sargs” atrodama tikai viena publikacija, kura iesp&jams iden-
tificét antisemttisma diskursu: autora D. Miesina raksts “Visbriesmigakais Zidu lidzeklis tautu
iznidésana” (161. nr.).

Turpmakajos Cetros gados (1925-1928) laikraksta “Latvijas Sargs” iesp&jams identificét
publikacijas ar antisemttisku saturu, tacu tas, salidzinot ar 20. gadsimta 20. gadu pirmaja pusé
tapusajam, veidotas, manuprat, salidzinosi korekta izteikumu forma, tad€jadi jasecina, ka anti-
semttisma rakstu eskalacija laikraksta “Latvijas Sargs” ilga 5 gadus, kuru laika 68 publikacijas
paustas un popularizétas antisemitisma idejas.

L. Dribins uzsver, ka viens no iemesliem, kas izskaidrotu antisemitisma ideju norietu
20. gadsimta otraja pusg, ir fakts, ka ekonomiskais stavoklis Latvija arvien uzlabojas, kas
relativas saimnieciskas stabilitates apstaklos uz mirkli ]ava norimt radikali nacionalistiskajam
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noskanojumam latvieSu sabiedriba.”” Antisemitisma diskursa publikaciju kvantitativais aspekts
laikraksta “Latvijas Sargs” tika analiz€ts, izvert€jot publikaciju atrasanas vietu laikraksta (sk.
3. att.). Laika posma no 1920. lidz 1928. gadam laikraksta “Latvijas Sargs” ikdienas numurs
sastaveja no 6 lappuseém (kas arT izmantots procentualaja aprékina), savukart ar nedelas pieli-
kumu — 1idz pat 12 lappusém.?

24
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20
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1. 1.-2. 2. 3. 4. 5 6. 7. 8 9. 10. 11. 12.

lpp. lpp. Ipp. lpp. Ipp. Ipp. Ipp. lpp. lpp. lpp. Ipp. Ipp. Ipp.

3. att. Antisemitisko publikaciju atraSanas vieta laikraksta.

Petijuma kvantitativaja analiz€ uzskatami redzams, ka lielaka dala publikaciju jeb 35% (sk.
4. att.) publiceti laikraksta “Latvijas Sargs™ 1. lappusée, kas lauj secinat, ka publikacijas ar an-
tisemitisku saturu tikusas izvirzitas par konkrétas dienas vissvarigakajiem notikumiem, atvelot
tiem laikraksta pirmo lappusi. 6% publikaciju tikuSas izvietotas 1. lappusé ar talaku parnesumu
2. lappuseg, savukart 32% publikaciju izvietotas 2. lappuse, tadéjadi kopuma 73% jeb aptuveni
2/3 antisemttisko publikaciju izvietotas 1. un 2. lappus€ un tikuSas pozicionétas ka dienas svart-
gakie notikumi ar mérki piesaistit lasitaja talit€ju uzmanibu. 18% publikaciju tikusas izklastitas
laikraksta 3. lappus€, savukart 9% publikaciju 5. lappusé€, kas ikdienas numuros uzskatama par
pedejo lappusi, jo laikraksta “Latvijas Sargs” 6. lappuse parasti tika atveléta dazadu reklamas
sludinajumu publicéSanai.

4. lpp., 0%

1.-2.1pp., 6%

4. att. Antisemitisko publikaciju atra§anas vieta laikraksta — procentuals sadalijums.

Par nozimigu kvantitativu raksturlielumu uzskatams arf antisemttisma diskursa satura tematu
sadalTfjums laikraksta “Latvijas Sargs” (1920-1928) (sk. 5. att.), kura att€lots, kadas diskursa
satura kategorijas (sk. 1. att.) visbieZak paradas laikraksta publikacijas, turklat, veicot publika-
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ciju satura analizi, atklajas, ka viena publikacija var ietvert vairakas diskursa satura kategorijas,
tade] arT ST aspekta kvantitativais raksturojums nesakrit ar publikaciju skaitu, jo identific€to
kategoriju kopskaits ir lielaks.

Kopuma laikraksta “Latvijas Sargs” laika posma no 1920. lidz 1928. gadam iesp&jams iden-
tificet septinas dazadus antisemitisma diskursa tematus: 1) “Ebreju pasaules virskundziba™, 2)
“Ebrejs — spekulants”, 3) “Ebrejs — parazits”, 4) “Ebrejs — svesais elements”, 5) “Ebreju pasaules

9999

uzskats un tautas Tpatnibas”, 6) “Ebreju boikots” un 7) “Ebrejs — “apspiestais’™.

1. "Ebreju pasaules virskundziba" 23
2. "Ebrejs - spekulants” 12
3. "Ebrejs - parazits” 8
4. "Ebrejs - svesais elements"” 13
5. "Ebreju pasaules uzskats un tautas Tpatnibas"” 17

6. "Ebreju boikots" 9

7."Ebrejs - "apspiestais” " 8

5. art. Antisemitisma diskursa satura kategorijas laikraksta “Latvijas Sargs” (1920-1928).

Visplasak konstruéta antisemitisma diskursa t€ma laikraksta “Latvijas Sargs” publikacijas
(1920-1928) ir “Ebreju pasaules virskundziba”, kura identific€jami spriedumi, ka ebreji guvusi
un turpmak vélas stiprinat un palielinat dominanti Latvijas ekonomika, politiskaja un sabiedris-
kaja dzive, bieZi vien minot citu pasaules valstu, pieméram, Krievijas pieredzi ebreju “uzkun-
dzesanas” jautajuma: “.. nemsim par piemeru Krieviju, kur Sie fakti visredzamak un taustamak
saskatami. Jau lielais krievu rakstnieks Dostojevskis savos darbos daudz gadu desmitus atpakal
pravietigi paregoja, ka Zidi bis tie, kas pazudinds Krieviju.Ta tas tagad ir arT noticis..”.* Lidzigi
arT tiek apgalvots, ka “.. tirdzniectba atrodas Zidu rokas; lielakas bankas atrodas Zidu un vacu
rokas, un faktiskais Latvijas rubla noteicéjs Rigas birZa ir Zids..”™, ka ar “.. ja Zidu iespaids
un vinu politika progreses tikpat atri ka pedeja laika, tad mes nonaksim pie vispasaules varas
sagrabsanas 7tdu rokas” *' Dedzigais nacionalo intereSu un antisemitisma popularizétajs Ernests
Blanks norada, ka “.. uz citu minoritasu skaitliska, ekonomiska, politiska un kultiras iespaida
kriSanas fona Latvija lepni pacelas Zidu varas pieaugSana..”

Ka otra popularaka diskursa t€ma antisemitisma publikacijas identific€jama “Ebreju pasaules
uzskats un tautas Tpatnibas”, kuras ietvaros pausti antisemitisma “teorétisko” uzskatu, ka art eb-
reju tautas Tpatnibu un véstures tendenciozi un meligi skaidrojumi, pieméram, “.. Zids péc sava
rakstura nav tads, kas panak uzvaru caur speku un rupju varu, bet gan caur apdomigu, Zidam
Ipatneju krapsanas un ltSanas politiku..”* vai “ Zidiem atgadinati vinu netikumi, ka par piemeru,
spekulesana, izvairisanas no kara dienesta, bledrbas, sieviesu pavesana u.t.t., jo tas viss Zidiem
pec Talmuda mactbam ne tikai atlauts, bet pat uzlikts par pienakumu..” > ka art .. no ta laika
Zidiem zelts tapis par Dievu un dzives merki..” .

Nakama diskursa satura t€ma skaitliskaja zina ir “Ebrejs — sveSais elements”, kura ebreji tick
pozicionéti ka nepatriotiski noskanoti elementi, kas turpina ieplast Latvijas valstT, tacu izvairas
no algota darba veikSanas. Laikraksts vesta, ka .. arzemnieku, seviski jauno ebreju skaits, vai-
rojas ar katru dienu, tie brauc Surp no malu malam ka uz Palesttnu..” *® ka arT “.. mes neesam
tik stipri, ne bagati, lai uznemtu tiikstoSiem svesu Zidu, kuri nestradas Latvija produkttvu darbu,

bet grib eksistet tikai ka spekulanti un liekezi..” >’
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Lidziga skaita “Latvijas Sarga” rodams ebreja ka “Ebreja — spekulanta” poziciongjums, uz-
sverot, ka tad€jadi ebreji grauj nacionali un saimnieciski stipru Latviju. Preses izdevuma lasams,
“.. ka jau agrak, pirms kara — visa tirdzniectba galvenam kartam bija ebreju rokas, ta art tagad
visas spekulacijas barveZi un karali ir ebreji..” *® jeb “.. Latvijas labklajiba prieks Jeruzalemes
pilsoniem ir un paliek tukSa skana: tiem rigp vienigi sava kabata. Tadel vini ar visadiem lidzek-
liem pabalsta spekuldaciju, rada un uztur vinai labveligus apstaklus..”

Par nozimigu antisemitisma diskursa sastavdalu uzskatamas publikacijas ar mérki panakt
sabiedribas konkrétu ricibu — ebreju ekonomisku boikotu. STm publikacijam raksturiga tiesa,
atklata valoda, bez slépta zemteksta — aicinajumi boikotét ebreju saimniecisko darbibu, tad€jadi
cinoties pret parmerigi lielu ebreju ieplasanu Latvija, ka arf to dominanti Latvijas tautsaimnie-
ciba. “Latvijas Sargs™ aicina, “.. ta ka Zidi ir tirgoni, tamdel, lai vinus izskaustu no Latvijas,
nepirksim neka pie Zidiem un art nepardosim viniem..” ,* .. un Sis pienakums ir — boikotet Zidu
veikalus, neko Zidiem nepardot, neko no viniem nepirkt, jo ar savu pelpu vini uztura un pabalsta
miisu ienaidniekus..” *!

Par izplatitu antisemitisma diskursa t€mas kategoriju uzskatamas publikacijas, kuras to au-
tori pauZ un atspeko, vinuprat, t. s. nepatiesas citu laikrakstu vai paSu ebreju izplatitas zinas par
netaisnibam pret ebrejiem dazados aspektos, noradot uz to absurdumu, pieméram, “.. bet Zidiem
ar Sadam vien priekstiestbam nepietiek. Vini, kaut ar draudiem, prasa vel vairak. Ar saviem
priekSstavjiem vini bombarde Tautu Savientbu, lai Latvija iegiitu vel lielakas priekstiestbas, tur
ieskaidrodami, ka Zidi no latvieSiem tiekot apspiesti. To dara laudis, kas aped Latvijas barotos
versus un govis, aprij Latvijas meZus..”,** ka arl “.. grautin§ misu pilséta nav bijis, un viena
ebreju dala vinu redzejusi tadel, ka bailem lielas acis..”.*

Antisemitisma diskursa satura tému kategorija laikraksta “Latvijas Sargs” publikacijas ka
mazskaitligaka (bet ne nenozimigaka) identificéta “Ebreja — parazita” t€la konstrukcija, kuras
ietvaros ebreji att€loti ka amorali un Jaunpratigi elementi, uzsverot vinu kaitigumu Latvijai ko-
puma. Pieméram, laikraksts skaidri: “.. Sie svesie austrumu Zidu iendaceji, kuriem miisu zemé nav
nekadu dabtgu saknu, var biit tikai traucejoss elements miisu valsts organisma un parazitisks, ne
produktivs pec sava sociala stavokla, ka smaga nasta uzgulsies miisu valsts saimniectbai ..” **

Izmantojot kontentanalizi un analiz€jot laikraksta “Latvijas Sargs” publikacijas, tika sniegts
ieskats antisemitiski orienteto publikaciju kvantitativaja apjoma, kas lava gat priekSstatu par to
bieZumu un satura intensitati izv€létaja laika perioda no 1920. 1idz 1928. gadam. Tad¢jadi ie-
sp€jams secinat, ka antisemitisma publikaciju eskalacija laikraksta “Latvijas Sargs” ilga piecus
gadus (1920-1924), kad 68 publikacijas tika konstru€ts antisemitisma diskurss, taja saturiski
ieklaujot vairakus tematus: 1) “Ebreju pasaules virskundziba”, 2) “Ebrejs — spekulants™, 3) “Eb-
rejs — parazits”, 4) “Ebrejs — svesais elements”, 5) “Ebreju pasaules uzskats un tautas Ipatnibas”,
6) “Ebreju boikots” un 7) “Ebrejs — “apspiestais™”. Tas tika darfts, lai pamudinatu individus uz
konkrétu ricibu, tadéejadi ierobeZojot ebreju pilsoniskas, religiskas un politiskas tiesibas, ka art
apgratinot ebreju un neebreju savstarp€jas attiecibas.

Izmantojot R. Vodakas izstradata diskursa vésturiskas pieejas trisdimensiju analitisko apa-
ratu, nakamais solis péc kategoriju identificéSanas laikraksta “Latvijas Sargs” publikacijas
(1920-1928) ir “mes—vini” diskursa stkaka analize, respektivi, “mé&s” un “vini” atSkirtbu diskursa
uzbiive, kas konstruéta, izmantojot atSkirtbu un diskriminacijas diskursa pamatelementus —ideo-
logiski izplatitu un neskaidri strukturétu politisko kontroli un dominanci, ka arT diskrimin€josi
stratégisku valodas lietojumu.

1. Pirmais konstruéta “més—vini” atSkirtbu diskursa elements ir kategorizacija un novertésana,
kaietvaros tiek izteikti spriedumi par ebreju tautas ka grupas raksturigakajam fiziologiskajam un
psihologiskajam Tpastbam ar mérki radit “vinu” negativu t&lu laikraksta “Latvijas Sargs” auditori-
jasacts. Zimigakas “més—vini” atSkiribu diskursa kategorizacijas vienibas laikraksta publikacijas
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irebreju fiziologisko jeb argja izskata ipatnibu uzsvérSanu un parspiléSanu, pieméram, “.. saule pa
zemes virsu staiga. Kiap visa pasaule. Kiip stradniekam piere, kiip resnam spekulantam pauris..
Litk, ka resnie “baltkrievi” ar melnam actm un melniem matiem sviedros peld..” * Noradits, ka
ebrejiem piemit arT atSkirTga smarZa, pieméeram, laikraksta lasams: .. Zidu profesors Eduards
Sans Berltnes auditorija pilntgi atklati atzinies, ka nezaudejot savu raksturigo — ipatnéjo smaku
arT péc desmitkartigas krustoSandas ar sievietem no svesas cilts, un vinu, t.i. Zidu smarZa esot
vienmer dominéjosa ..”.*° Publikacijas tiek uzsverta arT ebreju pardabiska vairosanas spéja un
rases tirasinibas noturéSana: “.. Zidu augstakais bauslis ir piepaturet savas rases tirasinibu. Vini
pasi labi zina, ka tikai caur savas sugas tirasinibu vini ir valdnieki par mums — neZidiem. Viens
no Zidu svetakiem bausliem ir Bibeles vardi: auglojaties un vairojaties, un piepildiet So zemi.
Ztdi ne bez iemesla uzskata to jau par nepieciesamtbu un keras pie ta izveSanas “prakse” ar jo
sevisku energiju..”"’; .. katram Zidam péc vinu tikumibas mactbas japilda vinu divi vissvarigakie
pienakumi: 1) japarzin Talmuds, un 2) javairo Abrama péecnaceji..” . *

2. Nakamais “meés—vini” atskiribu diskursa konstrukcijas elements ir “més” diskursa uzbuve,
veidojot pozitivu sevis (domats — latvieSa) aprakstu un pastélu un pretstatot to ebreja “negati-
vajam” t€lam, piemeram, “ja latvieti kads dzerajs nogriiZ zeme, tad vini nesaka ne varda. Bet
vajaga tik pat niecigam gadijumam notikt ar vacieti vai ebreju, ka mineta naktt, un nu vinam
ir veseli grautini, zemes trices un iidens plidi, kas nakusi par nekulturalo un Sovinistisko Lat-
viju..”.* Antisemitisma diskursa ietvaros latvietis ekonomiskaja, socialaja un politiskaja dzivée
tiek konstruéts ka ebreju kundzibas un dominantes nepelniti apspiestais, “.. ja tikai pavirsi vien
acis pametam uz miisu Rigu, kur gandriz visa tirdzniectba jau pargajusi Zidu spekulantu rokas,
kamer latvieSu godigi uznemeji nav spejigi ar viniem konkuret, jo viniem nav ne to kapitalu,
nedz ar to apgrozibas..”,® vai “.. latvieSu zemnieki, pasi nogurusi lidz navei no smaga darba,
trenc nodzitus zirgus pa Sausmigo celu ar milzigiem vezumiem, trenc, kamer zaude savu, var-
bat pedejo zirgu. Vini tacu ir spiesti raust Zidiem, Siem visas pasaules parazitiem — zeltu rokas,
sanemdami sev ka atltdzibu izsmieklam ltidzigu samaksu par savam pilém..”.>!

Izmantojot abus min€tos panémienus, laikraksta “Latvijas Sargs” publikacijas tiek konstruéts
“meés—vini” atSkiribu diskurss, noradot uz ebreju ka tautas negativajam Ipasibam — parazitismu,
velesanos parnemt virskundzibu Latvija un pasaul€, ka arT, konstru€jot pozitivu “mes” aprakstu,
ta veidoSanaizmantojot faktu sagroziSanu un noliegsanu, tad€jadi censSoties panakt antisemitisma
ideju atbalstu auditorijas ietvaros. “Mes—vini” atskiribu diskurss tiek radits, izmantojot visus
diskursa vesturiskas pieejas analizes min€tos panémienus, izteiksmes Itdzeklus un lingvistiskas
realizacijas formas, kuru lietojums sikak tiks analizets turpmak.

Analiz€jot antisemitisma diskursa veidoSanu laikraksta “Latvijas Sargs” publikacijas, uz-
maniba pieversta sekojosam diskursivajam stratégijam un tehnikam, ar kuru palidzibu tiek
konstruéti diskrimingjosie diskursi. Tas ir 1) nosauks$anas stratégija; 2) apgalvojuma stratégija;
3) argumentacijas stratégija; 4) perspektivizacijas stratégija un 5) pastiprinasanas vai pamazi-
nasanas stratégija. Ka uzsver diskursa vésturiskas pieejas autore R. Vodaka, minétas stratégijas
tiek realizetas, izmantojot sagrozitu Istenibu, lai ietekmétu individu uzskatus.

1. Nosauksanas stratégijas ietvaros socialie aktori ($aja gadijuma ebreji) tiek konstruéti un
reprezent€ti ka vispar neatziti individi, tos kategorizgjot ka “parazitus” un “nevelamus elemen-
tus”. Antisemitiska diskursa konstrukcija minétas stratégijas lingvistiskai ilustracijai visbiezak
tiek izmantotas metaforas un sinekdoha (visu Ipasibas tiek piedévétas vienam). Par visizplatitako
sinekdohas lietojumu uzskatams termina “Zids” lietojums vienskaitl1, visparinot un attiecinot So
pasSibu uz visiem ebrejiem, radot nepareizu prieksstatu par tautu kopuma, pieméram, “.. priek§
Zda socialisms ir tikai lidzeklis tautas izmantoSanai..” >* vai .. saujai Zidu nelausim noZnaugt

veselu tautu..” > Kalingvistiska pastiprinajuma forma laikraksta publikacijas plasi tiek izmantota
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arT metafora, piem&ram, “.. visa briva tirdzniectba naks zidu maka..”>*, ka arT ebreji nievajosi
tiek devéti par “Mozus begliem”.> Izmantojot diskrimingjoso nolieguma strategiju, ebreja tels
antisemitisma publikacijas viennozimigi tiek att€lots negativa nokrasa, lai panaktu ebreja ka
“nevélama elementa” akceptéSanu auditorijas uzskatos.

2. Apgalvojuma (Saja gadijuma — nepamatota apgalvojuma) stratégijas ietvaros tiek stereoti-
pizéti ebreju negativu iezimju vert€jumi, kas tiesi vai pastarpinati ietver nepamatotu apgalvoju-
mu. Ebrejs tiek pozicionéts ka “spekulants”, “varas un naudas kars”, pieméram: “.. nauda valda
par pasauli — ir vinu vienigais bauslis..””, .. mums jaizsaucas — ak tu Zida dvesele, vai tu art
pazisti kadu baznicu, iznemot savu birZu?” " .. tad saradas Zidi no malu malam un taltt keras
pie sava, ka visur pasaulé graujosa darba — iesiikt sevi visas zemes bagatibas un zemes iemit-
niekus dabiit zem sava jiiga..”*®. Tacu, ka atzist ve€sturnieks Aivars Stranga, Sos stereotipus nevar
atzit par pamatotiem, jo “nereti antisemitisms uzliesmoja tiesi juku, kara vai pirmajos péckara
gados, bieZi — bet ne vienmeér — sociali zemakos, nabadzigakos slanos, kuri ir neapmierinati ar
savu stavokli sabiedriba. Savukart jedziens “spekulacija” ir diezgan neskaidrs un ne tikai tobrid
ietvera sevr arT kludainus prieksstatus, aizspriedumus un skaudibu pret sekmigu saimniecisko
darbibu, kura bija pilnigi legala un ]ava veiklakajiem un pargalvigakajiem (t. sk. arT ebrejiem)
nopelnit atri un daudz”. ArT antisemitisma pétnieks Leo Dribins uzsver: “Ebreji bija vieniga
tauttba Latvija, kas no pasaules kara iznaca, saglabajusi pravos kapitalus. Ta nebut neizpaudas
vinu amoralums, “parazitisms”, launpratigums, bet izcila speja veikt saimniecisko darbibu art
sabrukuma laikos.”®

3. Argumentacijas strategijas ietvaros tiek konstruéti konkréti ebreju kultiras stereotipi,
meérktiecigi pamatojot iesaistiSanos valsts politiskaja dzive. Antisemitisma diskursa ietvaros
tiek tiraZets stereotips, ka ebreji v€las ieglt virskundzibu par visas pasaules valsttm. Laikraksts
“Latvijas Sargs” skaidroja, ka “.. Zidu vienigais, Istais dzives merkis — pilna, neierobeZota
virskundziba par visam pasaules tautam™®', ar ko arT tiek pamatota vinu iesaistiSanas atsevisku
valstu (arT Latvijas) politika un censanas palielinat savu politisko ietekmi. Diskursa ietvaros tiek
konstruéti tadi ebreju kultdras stereotipi, kas izskaidro ebreju iesaistiSanos valstu politiskaja
dzive arT vesturiska konteksta, piemeram: “.. lai sekmigaki izvestu savu noziedzigo politiku pret
miermiligajam araju tautam Egipte un Kaldeju zeme, laida apgroziba savas skaistas sievas, ka
art meitas. Kas nebija iekarojams taisniga cela, tas sievam bija japanak ar viltu, kaut vai godu

upuréjot..” %

4. Perspektivizacijas strategijas ietvaros rame&jumam izmanto zinosanas, apraksta, stastfjuma
vai citeSanas lidzek]us. PEc publiceta stasta vai notikuma atainojuma iesp&jams identificet raksta
autora attieksmi pret konkréto faktu vai notikumu. STstrategija ir visai izplatita laikraksta “Latvi-
jas Sargs” publikacijas, kuras analiz€jot viennozimigi iespéjams identific€t raksta autora negativo
nostaju ebreju jautajuma, tapec viss raksts vai notikuma atainojums ieglist negativu nokrasu un
antisemitisma pieskanu, pieméram, atainojot 1920. gada 1. un 2. janija uzbrukumus ebrejiem
Riga, tiek rakstits, ka “.. grautin§ miisu pilseta nav bijis un viena dala ebreju vinu redzéjusi,
tadel, ka bailem lielas acis..”, ka ari, zinojot par 1923. gada marta notikuSo demonstraciju pret
ebreju saimniecisko varu, raksta: ““.. publika izturéjas priekszimigi un nebija dzirdami pret Zidiem
pat ne apvainojoSu vardu, izpemot pa retam izsaucienam: “Zidi, laiks uz Palestinu!””*. STs
argumentacijas strat€gijas bieZs lietojums laikraksta “Latvijas Sargs” publikacijas izskaidrojams
ar faktu, ka izdevuma finansetaju un redakcijas mainas rezultata 1922. gada rudent laikraksts
turpinaja iznakt konservativaku, gal€ji labgji politiski orient€tu Zurnalistu vadiba un uzskatams
par visradikalak nacionali noskanoto 20. gadsimta 20. gados iznakoso preses izdevumu Latvija,
kas savas publikacijas populariz€ja antisemitisma idejas.

55



LATVIJAS PRESES VESTURE: DISKURSI UN IDENTITATES

56

5. PastiprinaSanas vai pamazinasanas strategijas ietvaros tiek intensificéts antisemitisku
izteikumu neparprotamais iedarbigums. Te jamin atklati, nesléptu negaciju pilni izteikumi,
neméginot zinojumu paust majienu un zemtekstu veida, bet gan izmantojot tieSus, aizskarosus
argumentus un apgalvojumus par ebreju draudiem latvieSu tautai, pieméram: “..ir jazin, ka
neviens nav tik bezkaunigs, ka Zids, ka ne pie vienas tautas parazitisms nav ta attistijies, ka
taisni pie Zidiem..”%, “.. ka miisu augstskola vares tuvaka nakotné driz atsvabinaties no Zidu
parpliduma, pateicoties “Latvijas Sarga” ierosindjoSiem un nacionalo atmodu pamudinoSiem
rakstiem, ka art visa kulturala un ekonomiska dzive ir jaatbrivo no Zidisma virskundzibas..”®.

Izmantojot minétas stratégijas un lingvistiskas realizacijas formas, tick konstruétas izteikti
diskrimingjoSas antisemitisma diskursa sastavdalas, pieméram, atbildibas vai vainas noliegSana
(pieméram, ebreju fiziska iespaidoSana vai apspieSana), kuras ietvaros notiek t. s. apmeloSanas
sagroziSana — netiek atzita latvieSa vaina vai atbildiba, kas saistita ar ebreju jautajumu, ta vieta
publikacija méginot ironizéti atspékot uzbrukumu nacionalistiski noskanotajam publikacijam.
Laikraksts zinoja: “.. tas nav nekdads brinums, jo art Satversmes Sapulcé vini jau vairakkart ir
sludinajusi, ka latviesSu tauta pati visus arzemniekus un spekulantus dikti mtlot un vientgi “Lat-
vijas Sargs” ridot tautu pret tiem..”®". Lidzigi autori censas noliegt savu vainu antisemitisku
uzskatu popularizéSana, pieméram: “.. neesmu nebiit antisemits. Tikai uzradu uz Zidu dabas
specifiskajam tpastbam, kuras viniem paSiem jasak labot..”®.

Argumentacijas stratégija buatiska vieta ir arT vainas piedévésanai jeb “grékaza” meklésa-
nai, uzsverot, ka visu nelaimju c€lonis ir ebrejs. Tiek izmantoti dazadi panémieni, piemeram,
parspiléSana, konspiracijas teorijas u. c. Ka izteiktakas “grékaza” pazimes laikraksta “Latvijas
Sargs” publikacijas identific€jamas, pirmkart, ebreju vaina Krievijas revoldcijas TstenoSana:
“..ir art skaidrs, ka Krievijas revoliicija ar sekojoso komunismu ir Zidu finansistu darbs sava
iespaida un Zidisma varas nostiprinasanai.. Pats Krievijas revoliicijas sakums ir caurim ZT-
disks..”®. Otrkart, ebreju istenota pasaules virskundziba, proti, .. Zidi ar savu naudas velnu sirdr,
Dieva vieta, visada forma samaitajusi paréjo cilveci. Kamer més, nacionalisti, izcietam karu,
gstu un visadas moctbas un cinijamies, tikmer Zidi aizmugure ltksmodami atpirka no mums,
izpostitajiem, majas un veikalus..”™. Treskart, tiek piedavati ebreju tautas tradiciju maldinosi
skaidrojumi, ar tiem pamatojot noziedzigas darbibas: “..Zidi bez parastas pataru skaitiSanas
un sinagogu apmeklesanas ietura art daZas gavenu dienas, kad tie no zvaigznes lidz zvaigznei
neko need. So tiri religisko bausli likumi parvertusi par visdrosako naudas avotu, no kura tie
sedz visus artiesiskus izdevumus. No tadiem gavena rubliem un kapeikam sastadas miljoni. Jo
nauda vajadziga kada nozieguma noklusesanai, jauna likuma izdosanai vai veca atcelSanai,
piekukuloSanai..””". Ceturtkart, laikraksts piedavaebreju ticibas un tikumibas macibas — Talmuda
meligas interpretacijas, raksturojot ebreju un neebreju attiecibas: “.. kad pagatavo édienu prieks
svetkiem, var pagatavot vairak, ka savam vajadzibam, jo var gadities, ka japabaro suns. Zida
piendkums dot iespéju sunim dzivot, turpretim akumam (kristtgam — neZidam) aizliegts dot, jo
nav miisu pienakums dot tam iespéju dzivot (15)..”;* “.. Zida pienakums — priecaties par aku-
ma navi (91)..”". Piektkart, “Latvijas Sargs” arT no antisemitiska skatupunkta skaidro religiju:
“.. vai nav apvainojosi, ka Sie spekulanti, Sie miisu pirma un augstaka praviesa un filozofa die-
viska Kristus slepkavas..”™.

“Latvijas Sargs” izmanto arl upura—paridaritaja mainas panémienu. Ta ietvaros ebreji no
“upura” statusa tiek parkonstruéti “paridaritaja” jeb vainiga loma, pieméram, pauzot uzskatu, ka
ebrejiem pieskirtas parlieku lielas tiesibas, kuras tie Jaunpratigi izmanto, un nu nakas kerties pie
saimnieciskiem lidzekliem, lai tos apspiestu. Laikraksts vesta: ““.. més ar savu tuvako milestibu
esam palikusi tadi mikstcauli, ka laujamies no Siem Talmuda maceklim ik uz sola apcirpties, un
tad nu beidzot redzam, ka citas izejas nav, ka sludinat atklatu boikotu pret miisu dzives un valsts
gravejiem..””. Aprakstot 1922. gada nogalé notikuso studentu sadursmi ar ebrejiem un noradot
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uz tas pamatotibu un nepiecieSamibu, “Latvijas Sargs” poziciongja ebrejus nevis ka upurus, kas
cietuSi sadursmé, bet gan ka pelniti vainigos: “.. jaatrod cits veids, ka veikt valsts pamatu gra-
vejus: mums jactnds ar tiem ekonomiska lauka, kas panakams biitu Zidu uznemumu boikota..” ™.

Par neatnemamu minéto diskursivo strat€giju sastavdalu uzskatamas lingvistiskas realizacijas
formas, kas kopa ar argumentacijas stratégijam veido analizéjamo publikaciju diskrimingjoso
diskursu saturu, uzsverot un akcentgjot ar ebrejiem saistitos apgalvojumus un noliegumus. Plasi
tick lietoti dazadi makslinieciskas izteiksmes Itdzekli, stilistiskas figras, ka arT atSkirigi leksikas
slani, galvenokart ar emocionali negativu nokrasu. To izmantojums liecina, ka mérkauditorijai
apzinati tiek radits negativs priekSstats par ebreju minoritati.

Makslinieciskas izteiksmes l1dzekli galvenokart tiek izmantoti, lai raditu sabiedribai robez-
skirtni un batiskakas atSkirtbas starp “mums” un “viniem”, pamatojoties uz ebreju materialo
stavokli un jaunizveidota parlamentarisma un Satversmes nepilnibam. Ebreju raksturojumam
tiek izmantoti tadi specigi epiteti ka “spekulacijas barvezi”, “paraziti”, tie veido negativu ebreju
nacionalitates t€lu, un varétu pat apgalvot, ka ST tautiba apzinati tiek radita ka drauds pamatiedzi-
votajiem, kas var novest 11dz “Sausmigam bezdibenim”. Jadaisms pat alegoriski tiek salidzinats
ar “Damokla zobenu””’ jeb pastavigi draudosam briesmam, kas esot pacelts par visam tautam.
Lidzigi tiek izmantotas arT metaforas, pieméram, ebreji tiek saukti par “Mozus bégliem”,” tada
veida méginot manipulét ar sabiedribu, apgalvojot, ka ebreji parazité, izmantojot jaunizveidotas
neatkarigas valsts labklajibu. Ar dazada veida salidzinajumiem un epitetiem tiek panakts efekts,
ka ebrejus uzskata par realu draudu sabiedribai: “Zidi ir lidzinami kirmjiem, kas, nemittgi urb-
dami Latvijas ozola miza, panaks to, ka miisu diZenais koks neizbegami reiz nokaltts.”” Par
antisemitiskiem uzskatiem un par ebreju nostadiSanu zemak par pamatiedzivotajiem liecina
metafora “nosmérét rokas gar 7Zidiem™*, ar ko saprotama ebreju neatbalstiSana. Tiek pausts
uzskats, ka, ja ebreju dominé€Sana tadas jomas ka tirdznieciba, banku sektors un saimnieciskaja
sfera kopuma netiks apturéta, tad STminoritate, kura “vairojas ka smiltis jairmala” (salidzinajums)
izpostis Latvijas nakotni.

Lingvistiskas realizacijas formas neparprotami rada diskrimingjosu iespaidu, un sabiedriba
nemitigi tiek parliecinata par ebreju nodartto kait€jumu, radot prieksstatu, ka ebreji nodara
launumu pamatiedzivotajiem, to vél vairak emocionali paspilgtinot ar dazadiem stila un mak-
slinieciskas izteiksmes lidzekliem. Tadejadi varam secinat, ka tie uzskatami par antisemitisma
diskursa konstrukcijas nozimigu sastavdalu.

Secinajumi

Izvertejot publikacijas ar antisemitisku saturu péc izv€letajam petniecibas metodém — kvanti-
tativas kontentanalizes un kvalitativas diskursa vésturiskas pieejas, iesp&jams izprast un raksturot
publikacijas konstruéta antisemttisma diskursa saturu un dinamiku laikraksta “Latvijas Sargs”
laika posma no 1920. lidz 1928. gadam.

Empiriska materiala kvantitativa analize pierada, ka antisemitisma diskursa (publikaciju)
eskalacija laikraksta “Latvijas Sargs” ilga 5 gadus (1920—1925). Sajalaika posma 68 publikacijas
paustas un popularizetas antisemitisma idejas. Veiktais pétjjums uzskatami pierada, ka 73% jeb
aptuveni 2/3 publikaciju ar antisemitisku saturu tiek atveleta 1. un 2. lappuse, lai merktiecigi pie-
saistTtu lasitaja taltt€ju uzmanibu, izvirzot tas par attiecigas dienas vissvarigakajiem notikumiem.

Laika posma no 1920. lidz 1928. gadam laikraksta “Latvijas Sargs” publikacijas iesp&jams
identificet septinas dazadas antisemitisma diskursa satura t€mas: 1) “Ebreju pasaules virskundzi-
ba”, 2) “Ebrejs — spekulants”, 3) “Ebrejs — parazits”, 4) “Ebrejs — svesais elements”, 5) “Ebreju
pasaules uzskats un tautas Ipatnibas”, 6) “Ebreju boikots” un 7) “Ebrejs — “apspiestais””, kuru
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meérkis ir pamudinat individus uz konkrétu darbibu, tadéjadi ierobeZojot ebreju pilsoniskas,
religiskas un politiskas tiesibas, apgriitinot ebreju un neebreju savstarpéjas attiecibas.

Par nozimigu kvantitativu raksturlielumu uzskatams arT antisemitisma diskursa satura tematu
sadalTjums laikraksta “Latvijas Sargs” —ka visplasak konstruéta ttma minama “Ebreju pasaules
virskundziba” (23 publikacijas), kura identific€jami spriedumi, ka ebreji guvusi un turpmak
vélas stiprinat un palielinat dominanti Latvijas ekonomika. Ka otru popularako diskursa satura
teému antisemttisma publikacijas varétu definét “Ebreju pasaules uzskats un tautas Tpatnibas™ (17
publikacijas), kura pausti antisemitisma “teorétisko” uzskatu, ka arT ebreju tautas Tpatnibu un
veéstures tendenciozi un meligi skaidrojumi. Nakama skaitliski apjomigaka ir ttma “Ebrejs —sve-
Sais elements” (13 publikacijas), kura ebreji tiek pozicionéti ka nepatriotiski noskanoti elementi,
bet ebreja ka “Ebreja — spekulanta” pozicion&jums atrodams 12 publikacijas, kuras vienlaikus
tiek uzsverts, ka tadeéjadi ebreji grauj nacionali un saimnieciski stipru Latviju. Par nozimigu
antisemitisma diskursa satura sastavdalu uzskatamas publikacijas ar merki panakt sabiedribas
konkrétu ricibu—ebreju saimniecisku boikotu (9 publikacijas). STm publikacijam raksturiga tiesa,
atklata valoda, bez slépta zemteksta — aicinajumi boikotét ebreju saimniecisko darbibu, tadéjadi
cinoties pret parmérigi lielu ebreju ieplaSanu Latvija, ka arT to dominanti saimnieciskaja dzive.
Par izplatitu antisemttisma diskursa tematu uzskatamas publikacijas, kuras to autori atspéko vi-
nuprat t. s. nepatiesas citu laikrakstu vai pasu ebreju izplatitas zinas par netaisnibam pret ebrejiem
dazados aspektos, noradot uz to absurdumu (8 publikacijas). Ka antisemitisma diskursa satura
visparinajums uzskatama “Ebreja — parazita” t€la konstrukcija, kuras ietvaros ebreji att€loti ka
amorali un launpratigi elementi, uzsverot to kaitigumu Latvijas valstij kopuma (8 publikacijas).

“Mes—vini” atSkirtbu diskursa konstruéSana laikraksta “Latvijas Sargs” publikacijas (1920-
1928) tiek izmantoti sekojosi pan€mieni: 1) kategorizacija un novertéSana, kuru ietvaros tiek
izteikti spriedumi par ebreju tautas ka grupas raksturigakajam fiziologiskajam un psihologiska-
jam 1pasibam, mérktiecigi formé&jot negativu “vinu” t€lu laikraksta “Latvijas Sargs” auditorijas
acTs, pieméram, ebreju fiziologisko jeb aréja izskata Tpatnibu uzsversana un parspilésana, ebreju
ipatn€ja, atSkirtga smaka u.c.; 2) “meés” diskursa uzbave, veidojot pozitivu sevis (Saja gadijuma
— latvieSa) aprakstu un pastelu un pretstatot to ebreja “negativajam” t€lam. [zmantojot abus pa-
némienus, laikraksta “Latvijas Sargs” publikacijas tiek konstruéts “més—vini” atskiribu diskurss,
noradot uz ebreju ka tautas negativajam Ipasibam: parazitismu, véléSanos parnemt virskundzibu
Latvija un pasaulé.

Izmantojot piecas argumentacijas strat€gijas un lingvistiskas realizacijas tehnikas, tiek kons-
truétas izteikti diskrimin€josas antisemitisma diskursa sastavdalas, pirmkart, atbildibas vai vai-
nas noliegSana (pieméram, ebreju fiziska iespaidosana vai apspieSana), ka arf vainas piedéveésana
jeb “grekaza” meklesana, uzsverot, ka visu nelaimju célonis ir ebrejs. So antisemitiska diskursa
sastavda]u konstruesana tiek izmantoti dazadi panémieni, pieméeram, parspilésana, konspiracijas
teorijas u. ¢. panémieni.

Antisemitisma diskursa konstruéSanai laikraksta “Latvijas Sargs” izmantoti daudzveidigi
lingvistiskas realizacijas 1idzekli un tehnikas: plasi lietoti dazadi makslinieciskas izteiksmes
Iidzekli, stilistiskas figairas, ka arT atSkirTgi leksikas slani, galvenokart ar negativu emocionali
ekspresivu nokrasu. Tadejadi iespejams secinat, ka mérkauditorijai apzinati tiek radits negativs
prieksstats par ebreju minoritati.

U. Kréslin$ norada, ka, kaut arT postimperisko sabiedribu nacionalas attiecibas bija nevien-
nozimigas un katra atseviska gadijuma individualas, konkr€tajos kara sagrautas saimniecibas
un saasinatas nacionalas identitates un pasapzinas izjatas apstaklos skaitliski lielu un pietieka-
mi ietekmigu mazakumtautibu klatbiitne neizbégami kluva par situaciju destabiliz€joSu fakto-
ru, agrak vai velak izraisot pamatnacijas reakciju. Daudziem Saja situacija piemeérotakais risi-
najums likas nacionalo minoritasu tiesibu ierobeZosana.®!
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Entonijs Smits (Anthony Smith), raksturojot vienu no nacionalas identitates komponentém
un saistot to ar telpiskumu jeb teritorialo jédzienu, uzsver, ka konkrétajai nacijai piederigie
individi, kas apdzivo kompaktu, skaidri noteiktu teritoriju, pasi saprot un apzinas savu indivi-
dualitati un savas zemes resursi vinu acfs ieglst Ipasu nozimi — tos nedrikst izmantot un eks-
pluatét “svesinieki” jeb, konkrétaja gadijuma, ebreji, kas antisemitisma diskursa ietvaros tiek
konstruéti ka “paraziti” un “svesi elementi”.®

Konstru€jot nacionalas vienotibas un ebreju atSkirtbas diskursu laikraksta “Latvijas Sargs”
publikacijas laika posma no 1920. lidz 1928. gadam un noradot uz ebreju socialu un politis-
ku “izslegSanu”, latvieSu nacijas kopiena un nacionala identitate tiek pozicionéta, izmantojot
izteikti diskrimin€joSas antisemitisma diskursa sastavdalas un daudzveidigas lingvistiskas rea-
lizacijas formas, mérka auditorijai apzinati radot negativu priekSstatu par ebreju minoritati.
Vienlaikus pétnieki akcenté svarigu aspektu — nacija uzskatama par iedomatu kopienu, jo, ne-
skatoties uz tas skaitlisko apjomu, tas locekliem ir neiesp&jami fiziski sastapt vai pazit lielako
da]u tas lidzbiedru, tad€jadi pastav vienigi iedomata nacionalas identitates apzina par kopigu
nacionalas identitates esibu.*

Veicot laikraksta “Latvijas Sargs” publikaciju satura analizi, kopuma iesp&jams secinat, ka
antisemitisma diskurss tiek konstruéts, lai panaktu ebreju lomas mazinaSanos ta laika Latvijas
ekonomiskaja, politiskaja un socialaja dzive. Tas izskaidro antisemitisma publikaciju parspiléti
aizskaroSo un apvainojoSo konstrukciju, ebreju tautas apzimésanai izmantojot jedzienus “para-
zits”, “nev€lams elements”, “Mozus béglis” u. c., tad€jadi noradot uz nepiecieSamibu atbrivoties
no ebrejiem ka minoritates. Petfjums ataino, ka laikraksta “Latvijas Sargs” publikacijas tika
izmantotas, lai norobeZotu dazadas etniskas grupas un uzsvertu vinu atskirigo stavokli salidzi-
najuma ar etniskajiem latvieSiem, tad€jadi radot prieksstatu, ka ebreji un citas mazakumtautibas
nav uzskatamas par pilniba likumigiem nacionalas Latvijas valsts locekliem.

Izanalizg€jot pétijuma rezultatus, jasecina, ka antisemitisma vilnis “Latvijas Sarga” sakrita
ar ta izpausmju pieaugumu ikdienas prakse€, tad€jadi var piekrist vésturnieku A. Strangas un
L. Dribina, ka arT aktiva nacionalisma pétnieka U. Kréslina apgalvojumam, ka antisemitisma
uzliesmojums norima 20. gadsimta 20. gados, saimnieciskajam stavoklim Latvija uzlabojoties.

Empiriska pétfjuma ietvaros tika sekmigi Istenots pétfjuma mérkis — noskaidrot diskursa
konstrukciju un ta saturu laikraksta “Latvijas Sargs” publikacijas (1920-1928), tadejadi atrisinot
izvirzito pétniecisko problému — noskaidrot, ka un kada veida laikraksta “Latvijas Sargs” tiek
konstruéts antisemitisma diskurss.

Izmantotie avoti

Laikraksts “Latvijas Sargs” (1920, 1. janv.—1928, 31. dec.)
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Inese Vaikule
komunikacijas zinatnes bakalaure, Zurnaliste

LATVIJAS POLITISKAS UN MEDIJU ELITES KRITIKA
TABLOIDA “AIZKULISES” (1925-1927)

Raksta analizéts tabloids “Aizkulises”, kas uzskatams par vienu no sava laika spilgtakajiem un ietekmigakajiem
pirmajiem tabloidiem Latvija.

Laikraksts “Aizkulises” kopuma pozicion€ sevi ka varas un politiskas elites opozicionaru. Tomér pret dazam
spilgtam personibam, pieméram, Karli Ulmani, Zigfridu Annu Meierovicu un Jani Caksti tabloida attieksme nav
viennozimiga. Izteikti kritiska nostaja tiek pausta pret saviem konkurentiem, visasak “Aizkulises” versas pret tolaik
ietekmigako laikrakstu “Jaunakas Zinas” un ta izdevejiem Antonu un Emiliju Benjaminiem, kas taja laika ir vieni
no ietekmigakajiem un bagatakajiem cilvekiem Latvija.

Tabloida pirmo divu iznakSanas gadu laika “Aizkulises” neklist par ruporu nevienam politiskajam spekam, kas
20. gadsimta 20. gadu Latvijas politiz€tajai mediju telpai ir netipiski.

Raksta pamata izmantots autores bakalaura darbs “Latvijas politiskas un mediju elites kritika tabloida “Aizku-
lises”(1925-1927)”, kas 2008. gada aizstavets LU Socialo zinatnu fakultates Komunikacijas studiju nodala.

Atslegvardi: tabloids, “Aizkulises”, “Jaunakas Zipas”, prese, A. Tupins, Benjamini, Z. A. Meierovics,
K. Ulmanis, J. Cakste, elite.

Latvijas Republikas 20. gadsimta 20.-30. gadu prese joprojam ir visai maz pétita. Vestures
literatiira atrodami apraksti par talaika oficialo presi, partiju izdevumiem, nozimigakajiem
Zurnaliem un laikrakstiem, tacu retak pieminéta Latvijas populara prese jeb tabloidi.' Lidz §im
visplasak Latvijas popularas preses izpétei pieversusies vésturniece Ineta LipSa, rodot taja in-
formaciju par $a laikposma izklaidi, ikdienas dzivi un tas €nas pusém.?

Vesturnieki atzist, ka demokratiskas Latvijas prese bija daudzveidiga, ta aptvéra dazadu po-
litisko grup&jumu, socialo slanu, profesionalo grupu un tautibu intereses un bija ieguvusi plasu
auditoriju.’ Saja p&tijuma galvena vériba maz pétitai Latvijas preses véstures témai — tabloidu vietai
sava laika mediju sistema, to ietekmei uz valsts politisko dzivi un sabiedriskas domas veidoSanu.
Nedelas laikraksts “Aizkulises” bija viens no spilgtakajiem un ietekmigakajiem popularas preses
izdevumiem 20. gadu Latvija. Ta oficialais sauklis bija — “bezpartejisks laikraksts politikai un
makslai”, un tabloids iznaca reizi nedela no 1925. gada 1. augusta lidz 1934. gada 11. maijam.

Balstoties uz teoriju par popularo kulttru, popularo presi un tabloidu darbibas specifiku ar
kritiska diskursa analizes palidzibu pétijuma analizéti 105 “Aizkulises” numuri, sakot no to
iznakSanas briza 1925. gada 1. augusta 1idz 1927. gada 1. augustam. Japiebilst, ka lielaka dala
publikaciju Saja laika “Aizkulis€és” iespiestas vecaja druka.

Petijuma aptvertaja divu gadu perioda Latvijas politiskaja dziveé norisinajas vairaki nozimigi
notikumi. To atspogulojuma analize lava izvertet tabloida konstru€to diskursu dazadas iekSpoli-
tiski nozimigas un saspringtas situacijas. Darba izmantota diskursa vesturiska pieeja, kas medija
diskursu analizé konteksta ar sava laika politiska fona informaciju. Petijuma ietvaros sniegts
analizeto publikaciju kvantitativs raksturojums, ka ar1 piedavati daudzi “AizkuliSu” rakstu citati,
kas precizak atklaj §1 medija radita diskursa nianses.

Tabloidu vieta un nozime mediju telpa

Musdienas mediji, kas ir popularas kultaras nes€ji, ir kluvusi loti daudzveidigi, tacu pionieris
Saja sfera bija populara prese. Tai tiek pieskaititi izdevumi, kas neatbilst kvalitativas preses satura
un formata standartam, tacu ir piesaistijusi plasu auditoriju un guvusi komercialus panakumus.
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Dzons Fiske (John Fiske), analiz€jot popularas preses galvenas iezimes, ka vienu no svarigakajam
min izklaidi un opoziciju.* Pétnieks uzskata, ka “oficiala jeb kvalitativa prese” lielakoties rékinas
ar varas viedokli un interes€m, piedavajot vertikalu lejupejoSas informacijas plasmu, jo “Sada
informacijas plasma ir disciplin€ta, tacu cenSas slépt savu disciplinétibu aiz tadiem saukliem ka
objektivitate, atbildiba un politiska izglitotiba”.> Savukart populara prese atrodas opozicija varai
un elitei, ta rékinas ar savu lasttaju auditoriju, ko parsvara veido sabiedribas zemakajiem slapiem
piederigie.

Piekritot Fiskes domai par popularas preses opoziciju varas blokam, Ians Konels (Ean Con-
nell) pauZ parliecibu, ka populara prese (jeb ka vins to deéve “fantastiska reportaza™) nevis oponé
varai, bet “uzkurina aizvainojumu pret valdoSajiem un visu, kas viniem pieder”. Talab popularas
preses galvenie varoni parasti ir augstakajiem socialajiem slaniem piederigie, kuru dzive, [émumi
un riciba tiek nosodita un att€lota negativa ietvara. ®

Arf tabloidu veidoSanas vésture liecina, ka opozicija valdoSajai elitei un nostasanas “vienkar-
Sas tautas” pus€ bijis sakums popularas preses panakumiem, jo tiesi Sada tabloidu pozicija lava
iekarot plasas lasttaju simpatijas. Tadé€jadi Sie izdevumi guva popularitati sabiedriba un piedavaja
cilvekiem iesp&ju popularo presi uztvert ka savu sabiedroto. Tabloidu valoda un konstruétais
diskurss vislabak parada popularas preses velmi identificeties ar lasitaju, cenSoties klat par “sa-
v€jo”. Analizgjot popularas preses izteiksmes lidzeklus, FiSke pasi pieversas valodas analizei.
Pieméram, lai attalinatos no tradicionala un oficiala literaras valodas stila, tabloidi bieZi izmanto
vardu spéles un kalambarus. Turklat §ads valodas lietojums un pat apzinata gramatikas normu
parkapSana, pec FiSkes domam, lasitajiem lauj bat atSkirigiem no elites “vinu” valodas un tab-
loidos lasitaja saskatit arT savu ikdienas dzivi.” Popularaja presé bieZi sastopamas arf sabiedriba
popularu personu iesaukas, kas ir sava veida tilts uz familiaritati ar lasitaju.?

Sarunvalodas lietoSana palidz popularas preses veidotajam diskursam ienakt cilvéku ikdienas
dzives jeb, DZ. Storeja (Storey) vardiem runajot, ar tas popularo razigumu (popular produktivity)
veicina oralo cirkulaciju un recirkulaciju, kas popularo presi arT transformé popularaja kultara.’

ArT Fiske norada, ka “popularam tekstam jabut produktivam un viegli lasamam™!°. Ir svari-
gi, lai tabloidos rakstitais nonak lauZu ikdienas sarunas, lai tas tiek parrunats un apspriests un
reproducets citos popularas kultaras produktos. Tade] liela nozime ir arT popularas preses izve-
letajai dienaskartibai. Fiske uzskata, ka populara prese allaZ balans€ uz robeZas starp privato un
publisko, “tas stils ir sensacionals, dazkart skeptisks, dazkart moraliz€josi nopietns, tas tonis ir
populistisks, tas izteiksme nonivel€ jebkadu stilistisku atskiribu starp fikciju un dokumentaliem
faktiem, starp zinam un izklaidi”"".

ArT M. Konbojs (Conboy) pauz lidzigus uzskatus — vinaprat, raksturigakas tabloidu iezimes ir
“sensacionalisms, emocionala valoda, ekscentriskums, bezkaunigums un nekitriba, sekss, bau-
mas, policijas zinas, laulibas un skirSanas, karaliskas zinas, slavenibas, politiskie aizspriedumi un
jebkada miesaskaribas forma, kas tiek attaisnota ar cilvécisko interesi”!?. Vins arf min, ka tabloidi
maz veribas velta politikai, ekonomikai un sabiedribai kopuma, ka arT notikumiem arpolitika, tacu
daudz lielaku uzmanibu pievers individiem un vinu privatai dzivéi. Ipasi zimiga vieta tabloidos
atveleta slavenibam. Konbojs uzsver, ka tabloidiem ir raksturiga skeptiska un nievajosa attieksme
pret politikiem, vienmér mekI&jot vinu riciba koruptivos vai paslabuma motivus."

Analizejot tabloidu veidoto diskursu kopuma, nevis atseviskas to sastavdalas, pieméram, va-
loda un dienaskartiba, iesp€jams vislabak noveértét popularas preses vietu sava laika sabiedriba.

€ oo
Metodologija
Peétfjumus veikts, izmantojot kritiska diskursa analizes metodi. Viena no STs pétniecibas pie-

ejas raditajam Ruta Vodaka (Ruth Wodak) uzsver, ka kritiska diskursa analize valodu uztver ka
socialo praksi, svarigu nozimi pieskirot kontekstam un arf valodas un varas attiecibam. Diskurss
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tiek aplukots ka vésturiski veidots un dislocéts noteikta laika un vieta.'* Pastav vairaki kritiskas
diskursa analizes lietojuma veidi. Preses véstures izzinaSana sekmigi tiek izmantota R. Vodakas
izstradata diskursa vesturiska analize.'

Diskursa vesturiska analize auj petTjuma integrét plasu informativo bazi, kas balstas uz zina-
Sanam, vésturiskiem avotiem, socialo un politisko nori$u informaciju.'® Ta ir starpdisciplinara un
problémorientéta petniecibas pieeja. Istenojot diskursa vésturisko analizi, tiek ieverots, ka teksti
un diskursi ir vésturiski un var tikt iztirzati, saprasti un interpretéti tikai saistiba ar to specifisko
kontekstu. Tie ir intertekstuali saistiti arf ar citiem diskursiem."”

Pétfjuma ietvaros analiz€tas visas publikacijas, kas bija saistitas ar tabloida “Aizkulises”
konstrueto Latvijas politikas ainu, proti, aprakstija vai kritiz€ja Latvijas politikus un politiku
kopuma. Publikacijas pétitas konteksta ar ta briza politisko situaciju un aktualitatém. Pieméram,
tiek novertets — vai publikaciju intensitate palielinas, kad konkreti politiki nonak ietekmigos
amatos, un vai mainas konstruétais diskurss, ka tabloids reage uz valsti nozimigiem politiskiem
paversieniem vai batiskiem notikumiem politiku dzive. Publikacijas tiek identificets “mes” un
“vini” diskurss, kas lauj raksturot “AizkuliSu” paspozicion€jumu un definét to ienaidniekus/
kritikas objektus.

Peétfjuma veikta arT politikai veltito publikaciju kvantitativa uzskaite, kas sniedz datus, par
kuriem cilvékiem un kada konteksta tabloids rakstijis visbiezak.

Latvijas prese un politiska situacija 20. gadsimta 20. gadu vida

Neatkarigas Latvijas valsts Ipatniba, ka uzsver A. Bilmanis, bija ta, ka mediju telpa ir loti
politizeta, liela dala aktivo politiku vienlaikus ir rakstoSie Zurnalisti.'® Par 20. gadu ietekmigako
laikrakstu Latvija uzskatamas Antona un Emilijas Benjaminu izdotas “Jaunakas Zinas” (JZ),
kas arT nebija gluZzi politiski neitrals izdevums un lidz 1928. gadam atbalstija politisko partiju
“Demokratiskais centrs”."

20. gadu vidu arT Latvija sakas tabloidu laikmets. 1924. gada naca klaja Zurnals “Sensacija”.
Sim izdevumam driz radas konkurenti — “Eross”, “Vecpuisis”, “Elegance”, “Mila un Flirts”,
“Ilustréts KriminalZurnals”, “Detektivs” u. ¢.* 1925. gada 1. augusta iznaca pirmais “Aizkulisu”
numurs. Tas salidzinajuma ar citiem radnieciga satura izdevumiem bija populars un ilglaicigs.

Par “Aizkulisem” veéstures literatira pieejama loti skopa informacija, pat Latvijas pirmas
brivvalsts laika preses pétnieki So un citus tabloidus lielakoties atstajusi bez ieveribas vai arT
par tiem izteikts aizspriedumu pilns vért€jums. Dziedatajs un rakstnieks Mariss Vétra savas
atminas “Aizkulis€ém” un to redaktoram veltija neglaimojoSus vardus: “Artars Tupins neviltoja,
bet papildindja tos netirumus, ko prata saostit un saskatit pa atslégas caurumiem. Pret to brivibai
nebija likumu. Desmit gadu vinS veldzgjas plapas, un palis veldz&jas plapu apstradajuma ...
Veésturniece Vita Zelce, raksturojot 20. gadu popularo presi, norada, ka “tabloidu tradiciju latvie-
Su prese vislabak izkopa Artars Tupin$, kurS t. s. intimas preses modelus bija smélies Francijas
mediju darba pieredze. 1925. gada vins saka izdot “Aizkulises”, kas jau bija nopietns speletajs
Rigas sabiedriskaja dzivé lidz pat aizliegumam péc 1934. gada 15. maija apvérsuma”.*

Petijuma aplakotajos laikraksta “Aizkulises” darbibas divos gados ieklaujas vairaki Latvijas
politiskajai dzivei loti nozimigi notikumi — 2. Saeimas veléSanas (1925. gada 3. un 4. oktobris)
un arf to priekSveléSanu kampana, tauta populara arlietu ministra Zigfrida Annas Meierovica
tragiska nave, 1927. gada 21. janvarT Valmiera notikusais puc¢a méginajums, kura bija iejaukts
leitnants Olins. 1927. gada marta mira pirmais Latvijas Valsts prezidents Janis Cakste, bet 8. ap-
ril par prezidentu ievel&ja Gustavu Zemgalu. So divu gadu laika Getras reizes mainijas valdiba.

Politisko notikumu ietekmi un rezonansi Latvijas un tas sabiedribas dzivé vél vairak palieli-
naja bieza valdibu maina, sadrumstalota Saeima un politize€ta mediju telpa. “Un tomer”, raksta
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vésturnieks A. Stranga, “Latvijas demokratijas panakumi bija izcili. Reti kura teritorija — sakot
ar 1915. gadu — bija ta cietusi karu gaita ka Latvija, tacu valsts ekonomiska atdzimSana notika
neredzeti strauji. Daudzas Eiropas valstis v€l mocijas ar nevaldamu inflaciju, bet Latvija jau
1923. gada ieviesa stabilu valatu — latu, kas atri kluva par cienfjamu valdtu ne tikai Latvija.
Milziga pec meroga un socialajam sekam agrara reforma tika realizeta atri un apnémigi, un to
batiski nekavéja partiju domstarpibas. NeatslabstoSa uzmaniba tika veltita kultdras atbalstam.
Visa valstikasaja jauncelsmes darbs. Latvija kluva par mierigu zemi —neviens nopietns politisks
satricinajums netika piedzivots divdesmitajos gados, kad tie bija izplatiti ne tikai Austrumeiropa
(pieméram, generalstreiks Anglija 1926. gada); noziedzibas limenis nepartraukti samazinajas,
pretéji kaiminu Lietuvai, kur tas, Tpasi trisdesmitajos gados, auga.”* Raksturojot ta laika vado-
Sos Latvijas politikus — Z. A. Meierovicu, K. Ulmani, J. éaksti, G. Zemgalu un P. Kalninu —,
A. Stranga uzsver, ka vini bija “lielas un diZas personibas™**. Minétie cilveki veidoja sava laika
politisko eliti, kas aktivi darbojas publiskaja telpa un kurai sekoja mediji.

Tabloida *““Aizkulises” paspozicionéjums mediju telpa

Laikraksts “Aizkulises” sevi pozicion€ ka bezpartejisku un politiski neitralu mediju. Pirmo
reizi sads pasvert€jums paradas divus ménesus péc laikraksta iznakSanas, 1si pirms 2. Saeimas
vélésanam. Laikraksta noradits: “Katrai avizei un pat Zurnalam ir sava politiska partija, grupa.
“Aizkulisem” tadas nav. Priek§ mums visas partijas vienadas, vinu knada un naids mums svesi,
vinu veikali — riebigi.”* Pirma gada jubileja “Aizkulises” arT apgalvo, ka ir vienigais politiski
neitralais laikraksts Latvija: “Domaju, ka péc gada musu las1taji ir parliecinajusies, ka vienigais
neatkarigais ne no viena cilvéka, ne no vienas partijas laikraksts ir “Aizkulises”.”*

1927. gada 25. februarf pirmo reizi lidztekus nosaukumam paradas arT izdevuma apaksnosau-
kums: “Bezpartejisks laikraksts politikai un makslai. Maksla Artura Tupina vadiba”. Savu politis-
ko neitralitati ka galveno zimolu “Aizkulises” izcel arT raksta, kas veltits laikraksta 100. numura
iznakSanai: “Mausu lasitajs labi zina, ka Latvija nav neviena bezpartejiska laikraksta. Zina, ka
“Aizkulisem” vienalga vai tas ir socikis, vai nacikis, més “nemam uz graudu” visus, pat laba-
kos draugus, ja tie to pelnTjusi. Ar politiku més nenodarbojamies, ne pie kadas politiskas klikes
nepiederam.””” Tadgjadi t. s. neitralitates politika ir laikraksta izdevéju galvenais auditorijas
iekaroSanas (1idz ar to arT komercialo panakumu giiSanas) ierocis.

Publiski par savu galveno uzdevumu “Aizkulises” izvirza kritisku sabiedriski politiskas dzives
atspogulojumu un patiesibas sludinasanu lasitajiem. Laikraksts uzsver: “Arvienu biezak tauta
dzird: “Patiesibu var atrast tikai “Aizkulisés™”. Sie vardi ir lielakais gandarTjums par miisu griito
darbu. Jo nebija viegli karot pret visiem, visu laiku iet pret dzives straumi, visu bez Z€lastibas
nesaudzigi kritizét. Nesaudziga kritika, tas ir vienigais, kas var glabt musu nabaga dzimteni.”**
“Aizkulises” seviraksturo ka varas kritikus, kas nostajas lasitaju puse, veidojot “mes”— tauta, kas
cInds par savas valsts interes€m. Bet par “viniem” jeb ienaidniekiem tiek pozicion€ta Jauna un
savtiga varas elite. “Simts ned€las karot bez atpatas pret lieliem viriem nav viegla lieta,” raksta
“Aizkulises”, tadgjadi paradot, ka galvenokart versas pret eliti.?’ Sada kritiska poziciongSanas
pret “varenajiem” cieSi sasaucas ar tabloidiem raksturigo opozicionaru diskursu.

Tabloids arT nekautréjas atzit, ka ir ieinteres€ts iztirzat ne tikai varas elites politisko ricibu, bet
arT vertet sabiedriba popularu slavenibu privato dzivi, vienlaikus uzsverot, ka dara to sabiedribas
interes€s. “Mes reti kad aiztiekam intimo dzivi, bet skaitam, ja cilveks sabiedriska dzive iepem
redzamu stavokli, vins nedrikst “lopiski” uzvesties sava privataja dziveé,” par savu skatfjumu uz
sabiedribu raksta “Aizkulises”.*® Tabloidu izdevéji parasti savas dienaskartibas izvéli attaisno
ar sabiedribas interesu respektéSanu un cilvéku dabisko interesi sekot lidzi slavenibu dzivei.’!
Vienlaikus laikraksts sevi identificé ka augstiem €tikas standartiem atbilstoSu izdevumu. Tas
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izaicinoSi norada, “lai Benjamins uzrada *“Aizkuliseés” vienu paSu rupju vai nepieklajigu, jelu
izteicienu”.*?

Par saviem galvenajiem pretiniekiem laikraksts “Aizkulises” deklare visus, “kam sirdsapzina
nav tira, kam pagatne tumsa, kam kaut kas jaslépj no sabiedribas. Tad nak visadi karjeristi, kuru
pozitiva vertiba ir loti nieciga, tad visadi spekulanti, kuri krapj savu tuvako, tad visadi kuku]-
némgéji un beidzot, mazie niecigie garini. Bet visvairak baidas no “Aizkuliseém” tie, kuri savu
gimenes dzivi padarTjusi par netiru dublu pelki, kuriem gimenes gods ir tuksa fraze”.* Tabloids
sevi uzstajigi pozicion€ ka izdevumu, kas nodroSina patiesas zinas, kas ir vitali nepiecieSamas
lasitajiem, lai veidotu savu attieksmi pret valsts varu, politisko un saimniecisko eliti.

‘““Aizkulises” pretstata citiem preses izdevumiem

No 386 pétfjuma analiz€tajam publikacijam 171 saistita ar tabloida “Aizkulises” vérSanos pret
saviem konkurentiem — citiem preses izdevumiem. Lielaka dala publikaciju (88 rakstos) “Aizku-
lises™ kritiz€ vai nu “Jaunakas Zinas”, vai to izdevejus Antonu un Emiliju Benjaminus personigi,
vai kadu no vinu laikraksta Zurnalistiem. Savukart par€jas 83 publikacijas “Aizkulises” versas
pret citiem saviem konkurentiem un to parstavjiem vai arT kritiz€ Latvijas aviZniecibu kopuma.

Tabloidam raksturiga manieré “Aizkulises” savu konkurentu raksturojumam izvélas asus,

aizskaroSus vai satiriskus epitetus un rotalajas ar vardu spelem — “baltie négeri”*,"“spalvas bralu

cunfte™®, ““neatbildigie” redaktori’®, “misu oficiala prese”’ . Aizkulises” nesaudzigi izsakas
par visiem Latvijas medijiem. Raksta “Septita lielvalsts™ (Sis vardu savienojums tabloida tiek
lietots ka sinontms vardam “prese” vai misdienas lietotajam apzimé&jumam ‘“‘ceturta vara’) Isi un
dzeligi raksturoti lielakie preses izdevumi. Laikraksts “Briva Zeme” tiek apzimeéts ka “valdosas
partijas organs, lidzstradnieki jutas tapat ka ierédni”, bet “Latvijas Sargs” — “namsaimnieku un
nacionalo zemnieku leiborgans [..], neskatoties uz resniem izdevéjiem, lidzstradnieki iesligusi
parados un no bédam stipri iemet”. Par izdevumu “Pirmdiena” sacits, ka tas “honorarus ne visai
mil maksat. Skaugi nokristijusi “Pirmdienu” par tuksu sensaciju lapu ..”. Lidziga stila veidotus
apzimé&jumus izpelnijusies vél citi “Aizkulisu” konkurenti.*®

Turklat §is tabloids arT nekautréjas izsmiet savus kolégus — citu izdevumu Zurnalistus, parmetot
viniem cilvécigas vajibas, kas nav saistitas ar vinu profesionalo darbibu. “Pavils Rozitis [tobrid
parstav “Rigas Zinas” — 1. V.] — mil onkulus, kuri izmaksa. Provinc€ nodibina idealus sakarus
ar vecakam kundz€m un atraitném. [..] Bermans Asarins [actmredzot domats Hermanis Asars
(1882-1942) — “Latvis” galvena redaktora paligs (1921-1928) — I. V.] — faktiskais redaktors
un avizes nez€ligais diktators, [..] noZelo loto klubu sleégsanu, mil flirteét karnevalos, bet seviski
kaisligs uz kino izradém,” ta savus kolégus apraksta “Aizkulises”.* Tabloids pat zobojas par
Zurnalistu izskatu: .. Zurnalisti ne visai ciena sportu, kaut gan tas viniem visvairak noderétu,
pateicoties profesijai, starp spalvas bruniniekiem daudz tadu, kuriem nebutu lieki atsvabinaties
no taukiem.*”

Vairaki raksti liecina, ka arT citi laikraksti polemiz€ ar “Aizkulis€m” un galvenokart parmet
tabloidam privatas dzives aizskarSanu un baumu tirazé€sanu. “Aizkulises” savukart parmet citiem
izdevumiem divkosibu, jo arT vinu publikacijas privatas dzives detalam tiek atveleta nozimiga
loma. “Laikraksti saprotams “apraksta” tikai savu pretinieku privato dzivi un kad nem uz grau-
da vinus paSus vai vinu draugus, tad tie proteste, ka tiek aizskarta pilsonu privata dzive,” vésta
“Aizkulises”.¥!

Vieniga reize, kad divu gadu laika “Aizkulises” solidariz€jas ar par€jo presi, ir laiks, kad
valdiba 81. panta kartiba censas pienemt grozijumus Preses likuma, kas paredz ierobeZot Zur-
nalistus.* Tad diskursa “més”/“vini” linija tiek novilkta starp visu presi un varu.
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“Jaunako Zinu” un to izdeveju Benjaminu kritika

Visbiezak “Aizkulises” kritiz€ ta laika popularako laikrakstu “Jaunakas Zinas”, kura tiraza
sasniedz 100 000 eksemplaru, ka arT ta izdevejus Antonu un Emiliju Benjaminus. Pirmajos trijos
tabloida “Aizkulises” iznakSanas mé&neSos katra numura ir vismaz viens feletons par Benjami-
nu pari. Negativa attieksme pret bagatajiem un politiski ietekmigajiem izdev€jiem saglabajas
tabloida arT turpmako divu gadu garuma, tacu ta vairs nav tik klaji izteikta ka sakuma ménesos.

Laikrakstu “Jaunakas Zinas™ “Aizkulises” lielakoties deve par “sludinajumu lapu”, “bulvaru
lapu” un “sensaciju lapu”. Tabloids uzsver, ka “Jaunakas Zinas™ apkalpo Demokratiska Centra
politiku intereses.*’ Vienlaikus “Aizkulises” popularajam laikrakstam parmet arf “piesmérésanos
visiem tiem, kam vararokas”.* Uzsverot “Jaunakas Zinas” politisko atkaribu, tabloids izce] savu
politisko neitralitati ka vértibu, kas jasp&j novertét arf lasttajiem.

Tabloids “Jaunakas Zinas” kritizg par dziSanos péc sensacijam un lasTtaju mulkoSanu.* “Aiz-
kulises” asi versas arf pret otru Benjaminu izdoto mediju — Zurnalu “Atpata”, kuru nodéve par
“bezgarsibas, banalitates un garlaicibas visaugstako sasniegumu”.* Tabloids “Atpatai” atkartoti
parmet “pornografijas tiraZéSanu”*’ un kritiz€ vaka noforméjumu, kas patikot tikai “kékSam un
bérnu meitam™*, Lai gan “Aizkulises” nereti savas lappusés bez kautréSanas sniedz divdomiga
satura informaciju ar seksualu nokrasu, tomér, raksturojot pretiniekus, nevairas nostaties arT
svetuliga un puritaniska poza, ja ta nosodijumam palidz pieskirt lielaku efektu.

“Aizkulises” arT labprat negativa gaisma atspogulo “Jaunako Zinu” Zurnalistu darbu.** Pat
pazistamais rakstnieks un dzejnieks Karlis Skalbe, kurs arT strada Benjaminu izdevuma, sanem
“AizkuliSu” kritiku, tostarp pat par savu dzejas krajumu “Vakara ugunis”. Tabloida par to la-
sams: “.. tieSam tas dzives un makslas vakara ugunis. Cik savadi ir klaustties, ka liels, jau sirms
cilveks dzied par lakstigalam, grib aizvert acis, lai vinam skaipstus ne tikai uz lapam, bet pat muté
ber.” Kad rakstnieks un “Jaunako Zinu” Zurnalists Janis Akuraters un Karlis Skalbe kandidée
2. Saeimas v€leSanas, “Aizkulises” par viniem izsakas Tpasi negativi un sarkastiski: “Akuraters
ir nelaimes putns. 1905. gada vins bija karsts socialists, bet cara vara vinam sasita degunu. No ta
laika kopa ar deguna formu mainjas vina dzives uzskati. Benjaminu gimene lickot Akurateri ka
buldogu, ja vajadzigs uzlaist kadam pretiniekam. Balsojiet par revolacijas invalidu!” Savukart
par Skalbi tabloids ironize: “Prieks kara laika staigajis lapttas biksés, bet vélak palicis par bur-
Zuju. No skaistam pasakam nav neka palicis. Parvérties pa politisko rakstnieku un Zurnalistu.”!

“Aizkulises” arf ar prieku un gandarTfjumu zino, ja kads Zurnalists aiziet no darba Benjaminu
preses izdevumos. Tad zipu virsraksti, pieméram, ir: “Bég no “Jaunakam Zinam’”*. Jau otraja
numura uz “AizkuliSu” vaka publicéta licla Antona Benjamina karikatara, kura vin$ redzams
ar glazi un cigaru rokas, savukart virsraksts vésta: “Nekroné&ts Latvijas preses karalis A. Ben-
jamins.” Sakot ar Zurnala treSo numuru, vairaku ménesu garuma tiek publicéta feletonu sérija
“Ka Bencis un Emilija tika pie miljoniem”, kura tabloids atklati izsmej bagatos un ietekmigos
izdevejus.” Tabloidiem raksturigaja stila “Aizkulises” izmanto iesaukas, nesaucot Benjaminus
varda, tada veida veidojot ciesaku, pat familiaraku saikni ar savu lasitaju, demonstréjot, ka art
Sos bagatniekus ir iesp&jams nonievat, pieskirot smiekligas palamas, kadas ikdiena ir daudziem
cilvekiem. Saja feletonu serija “Aizkulises” zobojas par Antona un Emilijas Benjaminu pagatni,
izskatu, skopumu, min daZadus vinu netikumus utt.>*

Tabloidiem raksturiga stila “Aizkulises” attaisnoja savus uzbrukumus Benjaminiem ar ne-
piecieSamibu apmierinat lasitaju interesi par Siem cilvékiem. Laikraksts uzsvéra, ka sabiedriba
talab ir ta pusé un turklat sniegta informacija vel ir parak saudziga pret Siem bagatniekiem.>

A. Benjamipam tiek parmests, ka savu pirmo kapitalu vins ieguvis negodiga cela. “Sava
dzimten€ Bencis nedrikst spert kaju, zemnieki tur Joti dusmigi uz vinu,” par “Jaunako Zinu”
izdeveja ka stkbodnieka gaitam raksta “Aizkulises”.** Arf par talako Benjamina Zurnalistikas
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karjeru tabloids vesta nievajosi, parmetot vinam nelojalitati pret Latvijas valstisko neatkaribu:
“Vacu okupacijas laika A. Benjamin$ kopa ar Veinbergu izdeva lapeli, kura karsti aizstaveja
vacu okupacijas varu un keizaru Vilhelmu, avizite zobojas par Nacionalo padomi, Latvijas
neatkaribas ideju un paregoja Vacijas uzvaru vél 1918. gada novembra sakuma. So laikmetu
Benjamins labprat gribétu zobiem izkost no savas Zurnalista biografijas.””’

Tacu ne tikai Benjamina profesionalas darbibas kritize “Aizkulises”. Rakstu sérija par Benci
paradas arf Joti personiski apvainojumi un pat apsadzibas meitenu paveSana, publicgjot kadas
Benjaminu kantoristes atminas: “.. man bija 18 gadi un vecais bija par daudz riebigs. Jautaja,
kur es dzivoju? Teicu, ka pie vecakiem. Pateica, ka man labak ierikoties atseviSka istabina, esot
daudz brivaki, vins arf labprat péc darba atnaktu atpasties. Atminiet, ka jus pienému tikai tamde],
ka jos man patikat .. Atkal vina resnie pirksti tuvojas manam kratim ..Vina bezzobu mute tuvo-
jas maniem vaigiem ..”*®. Jaunas meitenes stastu par to, ka Bencis vinai uzmacies, “Aizkulises”
public€ ar turpinajumiem vairakos numuros péc kartas.

ArTEmilija Benjamina “Aizkulises” netiek saudzeta. Aprakstot vinas jaunibu, tabloids raksta,
ka Emilija mil&jusi “tadas dejas, kur studenti vinu piespieZotklat tuvak pie vestes”.” ““Aizkulises”
piemin arf to, ka velakos gados “Emilija kaisligi dejoja, briZiem mil&ja arT iemest. Viens otrs
jauno damu redzg&ja atseviskos kabinetos .. Virs, ka likas, nemanija, ka jauna sieva vinu krapj,
saiedamas ar citiem virie§iem”.* Sajos rakstos Emilija tiek atainota ka diezgan neglita, resna un
mantkariga sieviete, kura ar Antonu Benjaminu kopa ir tikai naudas de].®'

Péc rakstu sérijas par Benci un Emiliju beigam “Aizkulises” Emiliju Benjaminu piemin
daudz retak. Lielakoties vina paradas tabloida slejas ka aristokratisku pasakumu un pienemsanu
apmeklétaja, kuras vajiba ir dargs, arzemes iegadats apgérbs un aksesuari.®* Tabloida nepatiku
izpelnijies arT Benjamins juniors — Janis Benjamins, kas “Jaunakajas Zinas” pilda redaktora pie-
nakumus. “Aizkulises” vinu izsmej par augstpratibu® un garigu nelidzsvarotibu: “Biroja Janttis
blava uz visiem ka nelabais, bet vélak atvainojas par rupjibam, esot palicis pavisam vai traks.”*

1925. gada oktobrT sistematiskie “AizkuliSu” uzbrukumi Benjaminiem beidzas, lai gan jopro-
jam “Jaunakas Zinas” un to izdevéji tiek kritizeti, publikaciju intensitate butiski mazinas, turklat
uzbrukumi vairs nav tik personiski aizskarosi. Sada attieksmes maina pat izraisa interesi lasitajos,
uz to reagéjot “AizkuliSu” redaktors Arttirs Tupins 1926. gada oktobrT publicé ironijas piesatinatu
rakstu “Ka Bencis mani nopirka”. “Pirmo reizi dabiju zinat, ka esmu nopirkts no veca Benca par
miljonu rubliem jau perngad. Man prieks vispirms, ka mani “draugi” labak informeti, neka es pats
un tad, ka vini tik augstu noverté manu klusumu un veca Benca devibu,” raksta Tupins, uzsverot,
ka “AizkuliSu” kritiska attieksme pret Benjaminiem kopuma jau nav mainjusies.®® Turpmak gan
neparadas Benca un Emilijas dzivi izsmejosi apraksti. Kritiskas piezimes lielakoties saistitas ar
Benjaminu lielo bagatibu, kas turklat tiek turéta arvalstu bankas, jauksanos valsts politika, aris-
tokratisko dzivesveidu un nevelésanos ieguldit Iidzek]us “Jaunako Zinu™ attistiba.

Politiskas elites kritika

Latvijas brivvalsts laika politika un Zurnalistika ir ciesi saistitas jomas, jo liela daJa Sacimas
deputatu public€jas vinu partiju izdevumos, ir to redaktori un lidzstradnieki. Turklat politikiem —
Zurnalistiem — ir v€l viena Tpasa prieksrociba, proti, Saeimas deputata neaizskaramiba, kas Siem
cilvekiem lauj izpaust jebkada satura informaciju par politiskajiem konkurentiem, nebaidoties no
tiesiskam sekam. Tas nozimé, ka politiska un mediju diskursa telpa Saja véstures posma nereti
parklajas un, runajot par mediju kritiku, vienlaikus jaruna arT par politiskas elites kritiku un otradi.

Rakstot par politisko eliti, “Aizkulises” izvélas nedaudz ironisku manieri, kas spilgti iezimé
“mes”/“vini” diskursu. “Aizkulisés” paradas rakstu s€rija par Saeimas kuluaros notiekoSo, kura
tautas priekSstavji att€loti pat komiskas situacijas, vinu aprakstam izmantoti t€laini, satiriski
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epiteti un Saeimas nama notiekosais aprakstits feletona forma.® Tabloidiem, ka jau miné&ju, ir
raksturigi lietot emocionalu un epitetiem un salidzinajumiem bagatigu valodu. Slenga, iesauku,
vardu sp€lu un divdomigu frazu izmantoSana raksturo arT “Aizkulisu” izteiksmes veidu.

AtseviSkos Saeimas kuluaru aprakstos “Aizkulises” izsmej arf konkrétus deputatus: “Nevaru
saprast, kapéc brunétais Veckalns neieredz plikpauri Lauvu. Tikko Lauva kapj katedrT, Veckalns
sak zvejnieku kircinat: — “Valdibas mérkakis, valdibas blusu kerajs ..” Bet Lauva nepiegrieZ
véribu, ric vien talak”.”” Deputati tiek aprakstiti Joti familiari, vinu savstarpgjie dialogi primi-
tiva valoda izcel tautas priekSstavju zemo kultaras Itmeni. Sads atainojums deputatus parada
ka vienkarsas tautas parstavjus — “muas”. Tad€jadi sekméjot sabiedribas negativo attieksmi pret
Saeimas deputatu privilégijam un atalgojumu, jo deputata darbs netiek uzskatits par vertigaku
salidzinajuma ar citam profesijam. “Aizkulises” norada, ka “daza séde esot tukSa salmu kulSana.
Bet cilveki pelna par vienu vakara sédéSanu tikpat daudz, cik dazs labs darba cilvéks pelna visa
ménesi”.* Tabloids bieZi informé par deputatu un ministru algam, politikiem pieskirtam vasarni-
cam®, krasnam politiku pienemsanam, izbraukumiem uz medibam un dargiem komandgjumiem.

Politiska elite galvenokart tiek kritizeta par izSkérdibu, uzsverot, ka aristokratiskas izklaides
tiek segtas no vienkarsas tautas, t. 1., masu, kabatam. “Bet caur daudzam smaidigadm un skaistam
kundzém, caur pirmas klases kupejam, garsigam brokastim un dzirksto$a SampanieSa zeltito
sulu, vai jos neredziet zem nodok]u nastas salikuSo latvju zemnieku, kuram bas jamaksa par
visu, ieskaitot arT to sasisto Sampaniesa pudeli,” aprakstot jauna kuga “Ronis” ielaiSanu tGdent,
“Aizkulises” ienem moraliz&josi populistisku poziciju.”

Vel viens “Aizkuliseém” raksturigs politiskas elites kritiskais diskurss saistits ar dienesta sta-
vokla negodigu izmantoSanu. “Korupcija rapjas pasa spic€, nonakot 1idz banku darbiniekiem,
ministriem, deputatiem. Ta viss notiek “citadaki”, ta sakot, legala veida,” lasams laikraksta.”" ArT
par pravam, kuras tiek tiesati korumpanti, “Aizkulises” izsakas nicinosi: “Ja paskatas “iztirito”
sarakstos, tad te redz tos paSus “strelocnikus”, bet lielas un rijigas lidakas tapat ka séd€jusas,
séd talak.”” Sie ir tikai daZi no neskaitamajiem gadfjumiem, kuros “Aizkulises” demonstré tab-
lotdiem raksturigo skeptisko un nievajoSo attiecksmi pret politikiem, vienmer mekl€jot politiku
koruptivos vai paslabuma motivus.

“Aizkulisem” raksturiga populistiska pozicija, kas ir viegli saprotama mazak izglitotajiem un
mazturigajiem slaniem, kas stav talu no elitaras makslas, jo vienkarsi nesp¢j tik dargas izklaides
atlauties, nedz arT to izprast. Netipiski masdienam, tabloids nebaidas sevi pozicionét iepretim
augstajai kultarai un pat izglitibai, nebaidas §is jomas kritizet. “Aizkulises” vésta: “ledomigie,
uzpatigie un jo bieZi vieglpratigie valsts viri miisu maza valstina uzcelusi tik milzigas un lepnas
instances — opera, teatri, konservatorijas, akadémijas, daZas sasmalcinatas fakultates universi-
tates, tik dazadas ministrijas un arzemju sttniecibas, ka pat parsp¢j lielvalstis. Vai §Ts instances
nesaspiedis un nenogremdés masu nabaga zemiti?””

Lai gan “Aizkulises” lielakoties uzstajas ka politiskas elites un augstako sabiedribas slanu
opozicionars un labprat atbalsta populistiskus priekslikumus, kas dazkart pat tendéti uz Latvijas
parlamentaras demokratijas iekartas parskatiSanu, bridt, kad valsti tieSam notiek reals apvérsuma
méginajums, tabloids ienem konservativu un pret to kritisku poziciju. 1927. gada 21. janvari
Valmiera tika rikots puca méginajums, kura bija iejaukts leitnants Olins. ““Aizkulises” T notiku-
ma aprakstam velta tikai vienu publikaciju ar nosaukumu “Neizdevies Napoleons”. Saja raksta
tabloids izsmej “mazo leitnantinu, kur§ provinces garlaiciga dzive sevi iedomajies par kadu
marSalu vai pat Napoleonu”. Savukart par pasu apveérsuma ideju raksta: “Demokratiskai Latvijai
nav vajadziga ne sarkana, ne melna diktattra. Lai dievs dod vairakus gadus nodzivot, ka esam jau
nodzivojusi!”’ ST situacija liecina, ka “Aizkuli§u” veidotaji, lai gan regulari kritiz&ja un pulgoja
Latvijas valsts iekartu, tomér saprata, ka izdevuma pastavéSana iesp&jama vien demokratija. Tas
ierobeZojumi nozimeétu arT varas opozicijas likvidaciju, tostarp “AizkuliSu” darbibas beigas. Vien
jaatgadina, ka pec K. Ulmana Tstenota valsts apversuma tabloids tika slegts.
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Politisko partiju un politiku kritika

Lai gan laikraksts “Aizkulises” sevi pozicion€ ka varas opozicionars un visu partiju un to
biedru kritiki, ne pret visiem politikiem un politiskajiem spekiem tabloids izturas vienadi. Ver-
tejot politiskas partijas, “Aizkulises” pauZ sabiedriba plasi izplatitu viedokli: “Daudzi balsotaji
savas atsauksmes pasvitro, ka vini partijas nist, jo partijas pastav tikai savu biedru mulkoSanai un
vadonu maku pildiSanai.””> Tomér laikraksta pausta dazada attiecksme pret konkrétam partijam
un to parstavjiem. Zimigs raditajs ir arT politiku pieminéSanas bieZums.

O K.Ulmanis

B Z A.Meierovics
O K.Meierovics
0 J.Cakste

1. att. levérojamakajiem politikiem veltTto publikaciju skaits.

Visbiezak — 18 reizes — petamaja perioda paradas publikacijas par vienu no Saeima plasi par-
stavetas Latviesu zemnieku savienibas lideriem Karli Ulmani, kurs pétitaja laika posma piecus
meéneSus pilda arT Ministru prezidenta pienakumus. Otrs bieZak pieminétais politikis ir Ulmana
partijas biedrs — Zigfrids Anna Meierovics, kurs laikraksta iznakSanas bridf pilda arlietu ministra
pienakumus, tacu 1925. gada augusta beigas iet boja tragiska autoavarija. Lai gan Meierovicam
dzivam esot iznak tikai pirmie Cetri “AizkuliSu” numuri, vin$ kopuma ir otrs bieZak pieminétais
politikis. Tabloids divu gadu laika par Z. A. Meierovicu ir uzrakstijis 13 rakstus, ka arT vél 5 raksti
veltiti vina sievai Kristinei Meierovicai (Bakmanei), kura péc vira bojaejas izdarTja pasnavibu.
TreSais bieZak pieminétais ir masdienas jau piemirstais politikis Ringolds Kalnings, kas 2. Saecima
ievelets no Nacionalas apvienibas kopa ar Arvedu Bergu un KriSu Kaki. Divdesmito gadu pirmaja
pus€ vinam divreiz uzticets pildit finanSu ministra pienakumus, tacu laika posma no 1925. lidz
1927. gadam vins augstus politiskus amatus neienem. Par vinu tabloida publiceti 11 raksti, tikpat
arf par pirmo Valsts prezidentu Jani Caksti, kur§ nomira 1927. gada marta. Zimigi, ka jauna pre-
zidenta Gustava Zemgala (“Demokratiskais centrs”) vards péc ievéléSanas amata petamaja laika
posma (vairak neka cetru ménesu laika) “Aizkulisés” vispar netiek pieminéts ne reizi.

Biezak pieminéto politiku vida ir arT kara ministrs Radolfs Bangerskis un Arveds Bergs. Tas
liecina, ka publikaciju intensitate ne vienmer ir saistita ar politiku ienemamo amatu. Hugo Cel-
minu, Arturu Alberingu un Margeru Skujenieku, kas pétamaja laika posma kadu laiku ienéma
Ministru prezidenta amatu, “Aizkulises” gandriz nemaz nepiemin.

Tabloida atticksme pret Karli Ulmani nav uzskatama par viennozimigu. Tapat ka daudzus
citus politikus un Benjaminus, arT Karli Ulmani “Aizkulises” me&dz minét, lietojot iesaukas, pie-
méram, “vecpuisis Karlis Lielais™’¢, “nekronétais Latvijas karalis””, “milzis”®, “vispopularakais
vecpuisis Karlis””, vai ar familiari sauc varda. ArT Ulmana parstavétajai partijai “Aizkulises”
pieskira iesauku — “bekonisti”*.

“Aizkulises”, kas veltitas jaunas Saeimas deputatu kandidatiem, arT par K. Ulmani, tapat ka
par par€jiem, sniegts ironisks raksts. Tas nav klaji negativs, drizak — aspratigs. Taja, pieméram,
sactts: “Karis Ulmanis — saimnieka d€ls, smagakais cilveks Latvija. Karlim divi navigi ienaid-
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nieki: Andrievs Niedra, kur§ s€dgjis vina vieta, un Cakste, kurs iesédies vina amata.. Viens
defekts Karlim, vinam sieviskiga balss, ta vinam nedod izredzes tikt par “Latvijas Musolini”.”®'
“Aizkulises” mazak raksta par K. Ulmana politisko darbibu un ticksmi stiprinat savu politisko
varu, bet gan par vina vecpuisa statusu un lielo piekriSanu damu vida.*

Laikaposma, kad K. Ulmanis ir Ministru prezidents, rakstu skaits par vinu batiski nepieaug.
Péc vina valdibas kriSanas LatvieSu zemnieku sayienfba saglaba varas grozus un K. Ulmanis
nakamaja valdiba iegast arlietu ministra posteni. Saja amata “Aizkulises” vinu pat aizstav pret
citu mediju uzbrukumiem: “Masu arlietu resors klibojis prieks Ulmana, klibos arT pec. Ka Ul-
manis strada bez atputas, tas ir drosi.”** Pec $is LatvieSu zemnieku savienibas valdibas kriSanas
un socialdemokratu nakSanas pie varas “Aizkulises” pret Ulmani atkal klast kritiskakas. No
jauna paradas raksti par to, ka LatvieSu zemnieku savienibai draud sabrukums. K. Ulmanim tiek
parmests diktatoriskais vadibas stils, kura de] savulaik no partijas nacies aiziet daudziem politi-
kiem, kas dibinajusi jaunas partijas.* Sada svarstiga attiecksme pret vienu no Latvijas politikas
centralajam figram zinama méra apliecina to, ka laikraksts ir politiski neitrals un neietur striktu
virzienu Latvija tobrid ietekmigakas partijas un pasa K. Ulmana vai vina darbibas atspoguloSana.

Jau mingju, ka Zigfrids Anna Meierovics ir viena no spilgtak aprakstitajam personibam “Aiz-
kulis€s”. Jau pirmajos laikraksta numuros vislielaka uzmaniba veltita tieSi vinam — tobr1d arlietu
ministram, kur§ nupat atgriezies no vizites Parize. Interveta arT vina sieva Kristine Meierovica.
Sajas publikacijas, kas tapusas Z. A. Meierovicam vel dzivam esot, “Aizkulises” par vinu publicé
kopuma pozitivus, tacu ne slavinoSus rakstus. Tabloidam raksturiga stila arT Meierovicam tiek
pieskirta iesauka — “grafs Zigfrids”®, ta pasvitrojot vina aristokratisko uzvedibu.

TieSi 1si pirms Z. A. Meierovica naves “Aizkulis€s” paradas raksts par to, ka arlietu ministrs
nepatik Benjaminiem, un tiek asi kritizetas arT “Jaunakas Zinas”. Tabloids vesta: “Benjaminu
intrigam pret Meierovicu ir savas interesantas aizkulises. Viena dala latvju inteligences un diplo-
matu, uz kuriem vieta un nevieta mil atsaukties Benjamini, labi zina, ka pie mums ir divas arlietu
ministrijas: viena oficiala — ar Meierovicu prieksgala ka arlietu ministru un otra “neoficiala” ar
Benjaminu priek§gala.”* ST publikacija iezimé to, ka “Aizkuli§u” t. s. draugi vienlaikus ir “Jau-
nako Zinu” un Benjaminu ienaidnieki. Z. A. Meierovica aizstaviba ir vel viena iesp€ja kritizet
Latvijas lielako laikrakstu un ta izdevéjus.

Pec Z. A. Meierovica naves gandriz visas vinam veltitas publikacijas “Aizkulis€s” ir emocio-
nali piesatinatas un slavinosas. Laikraksta lasams: “Tikai péc naves més saprotam, cik patiesi
populars, cik liels un nepiecieSams mums bija Z. A. Meirovics. Pie vina zarka apklusa un god-
bijiba dzili nopiitas pat tie, kuri vakar vél veda pret vinu savas zemas intrigas.”"’

Nakama reize, kad tabloida paradas Z. A. Meierovica vards, saistita ar vina sievas Kristines
Meierovicas (Bakmanes) pasnavibu 1925. gada decembri. Sads sensacionals temats, kas turklat
apvits ar noslépuma, dramatiskas milestibas un pat upuréSanas auru, tabloidam ir Joti pateiciga
tema. “Aizkulises” ar aizrautibu iedzilinas paSnavibas detalas un pat public€ izvilkumus no
K. Meierovicas dienasgramatas.® Cit&jot konkurgjoSo presi, “Aizkulises” piemin, ka pasnaviba
var€tu bat saistita arT ar K. Meierovicas uznémuma finansialajam nepatikSanam, tacu talak So
versiju neattista. Tabloids ar patosu raksta par K. Meierovicas navi ka skaistas milestibas cenu.
Gada nogalé abu Meierovicu tragisko likteni “Aizkulises” analizé no astrologijas viedokla Tpasa
raksta “Kristines Meierovics tragiskais liktenis astrologijas apgaismojuma”.®

Turpmak “Aizkulises” vairakkart piemin Z. A. Meierovicu ka tautas varoni, pret kura pieminu
valdosa elite izturas necienigi. “Slavas dziesmas jau sen izbeigtas, tagad sakas ragti parmetumi.
Pacelusas jau balsis, ka valdibas pabalstu trTs mazajiem Meierovica berniem vajag atnemt vai
samazinatka parmerigu. Trisdesmit takstoSu, Cetriem tuvakajiem nelaika cilvekiem, vai patieSam
tas batu par daudz?” sprieZ “Aizkulises”. Sadi veidots diskurss Jauj tablotdam pozicionét sevi
ka &tikas normu aizstavi un vienlaikus kritizét Latvijas politisko eliti par So principu trakumu.
Zimigi, ka “Aizkulises”, izmantojot Sos tragiskos notikumus, netiecas péc parmerigam sensa-
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cijam. Pieminot tiesu, kura tika attaisnots Z. A. Meierovica Soferis, “Aizkulises” norada, ka “ar
So spriedumu izbeidzas visas pasakas par komunistu roku”.”

Valsts pirma persona — prezidents — nav “AizkuliSu” centralais varonis. Valsts prezidents
Janis Cakste laikraksta lappusés netiek minéts bieZi. Saeimas priek§velesanu laika J. Cakstes
vards gandriz vispar netiek nosaukts. Tik nieciga uzmaniba diez vai varétu but skaidrojama ar
vina politisko piederibu, jo Valsts prezidents ir “Jaunako Zinu” aizstaveta “Demokratiska Cen-
tra” biedrs un galvena lokomotive 2. Saeimas vé€léSanas. Pret So partiju “AizkuliSu” attieksme
ir izteikti negativa un kritiska, ta ironiski tiek dévéta par “dramatisko centru”.’’ Domajams,
ka J. Cakstes nevainojama reputacija ir galvenais iemesls, kapec vin$ neklast par “AizkuliSu”
kritikas un zobgalibu objektu.

Pac vélesanam “Aizkulises” gan apraksta J. Cakstes arvalstu vizites un kritizé valsti par
izSkerdibu, tostarp pieminot, ka Valsts prezidents bave lielu maju. Dazkart J. Cakstes vards
paradas rubrika “Aristokratu dzive”. Lai gan sadi raksti uzsver Valsts prezidenta piederibu po-
litiskajai elitei, tadejadi J. Caksti neieklaujot populistiskaja “meés” diskursa, tomér kopuma vins
“Aizkulisés” drizak tiek atainots pozitivi neka negativi.

“Aizkulises” savas simpatijas pret Valsts prezidentu pauZ laika, kad vins jau gu] uz slimibas
gultas. Turklat J. Cakstem veltitie raksti nav bez autora norades ka vairums publikaciju tabloida.
Tie ir parakstiti ar Artdra Tupipa inicialiem. Vins raksta: “Vai Cakste bija parmainijies no visa §T
liela goda, kas tam bija pastavigi paradits peédéjos gados? Es neticu. Domaju, ka tas palicis tads
pats sirsnigs un viesmiligs Kurzemes saimnieks, kadu to redz&ju 1914. gada.”” A. Tupins arT pauZ
nozélu, ka K. Ulmanis un J. Cakste, kuri neatkarigas valsts veidoSanas gados bija viena partija,
velak ir kJuvusi par politiskiem pretiniekiem. “Abi kopa vini varétu tieSam spelet Latvija izcilu
lomu. [..] No visas sirds gribétos, lai pirmais Latvijas pilsonis nodzivotu saules muZu,” raksta
laikraksta “Aizkulises” lidzipasnieks.”® Péc J. Cakstes naves “Aizkulisés” paradas patétisks un
slavino§s nekrologs. Taja ir vardi: “Cakste nebija bagats. Vinam bija svesa ta iedzivoSanas kare,
kura p&c kara un revolacijas parnéma masu politiku un Septnieku aprindas. Vins turéja tiru savu
reputaciju. Labprat atkartoja — “sirds ir kurzemnieka gods™”**.

Zimigi, ka par J. Cakstes pécteci Valsts prezidenta krésla “Aizkulises” neraksta. Iespejams, ka
laikraksts seko ieprieks sludinatajam principam: “Tie, kas “uzbruok” masu valsts augstakajai autori-
tatei, nicina ne tikai valsts cienu, bet arT sevi paSu.” Jateic, ka pirms Gustava Zemgala ievél&Sanas
augstaja amata “Aizkulises” par vinu gan rakstija: “Sava laika pasludinaja Latvijas neatkaribu.
Velak, kad visi bija aizbégusi uz Liepaju, Gustavs bija tiri nelaimigs. Atskan€ja vesturiska fraze:
vajadz&ja gan Sito Sluru ievarit.” Péc G. Zemgala kltiSanas par Valsts prezidentu lidz 1927. gada
augustam vinam veltits tikai viens iss raksts. Taja G. Zemgals pat nav nosaukts varda: “Daudzi, kuri
mil dzives dekorativo pusi, esot 1. maija stipri vilusies. Augsti stavoSa persona netiekot c€luma un
staltuma I1dzi bijusajam. Tas ar cilindri rokas gaja vienadi tris solus pa prieksSu, parsteigdams visus
ar savu figliru un balsi. Kapéc tagadéjais iet ar spiekiti un cilindri nonem tikai karogu prieksa?’

Latvijas Valsts prezidentu personibam un prezidenta institdtam veltitas publikacijas liecina
par to, ka “Aizkulises” respekté valsts augstako varu un veido tas pozitivu diskursu. Negativu
vert€jumu izpelnas parsvara tikai vid€ja Itmena politiki.

Attieksme pret socialdemokratiem

Neviens no 2. Saeima visplasak parstavetas Latvijas Socialdemokratiskas stradnieku parti-
Jas (LSDSP) politikiem neizpelnas “AizkuliSu” sevisku vertbu. LSDSP biedri vai pati partija
tabloida pe€tamaja laika perioda tiek pieminéta bieZi, proti, 27 publikacijas. Rakstu skaits par
socialdemokratu parstavjiem batiski pieaug 1926. gada nogalé, kad socialdemokratiem uztic
veidot valdibu, kas pirma Latvijas véstur€ iemanto apzim&jumu “kreisa valdiba”.”®
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“Aizkulises” socialdemokratus savas publikacijas gandriz vienmer déve par “socikiem” vai
“zocikiem”, bieZi vien ari par “siseniem” (saistiba ar LSDSP jaunatnes organizaciju “Stradnieku
Sports un Sargs” (SSS)), kas parada tabloida nievajoSo attiecksmi pret kreisajiem politikiem. Rak-
stot par konkretiem LSDSP politikiem, “Aizkulisés” paradas gan pozitivi, gan negativi vertejumi.

Visbiezak tabloids “socikiem” parmet divkosibu vardos un darbos. “Viens otrs no viniem
dzivo daudz lepnakos dzivoklos ka pasi burZuji. Sociku apustu]u vairumam ir dzivokli ar piecam,
seSam istabam,” uzsverot, ka LSDSP parstavji tikai vardos, ne darbos ir tuvi proletariata Skirai,
par vinu dzivesveidu raksta “Aizkulises”.”

Socialdemokratiem nakot pie varas, tabloida raditais diskurss mainas. L1dzS$in€ja negativa un
ironiska vieta nak daudz pozitivaks, — “Aizkulises” par “socikiem™ sak rakstit ka par politisku
speku, kas uzdrikstas sakt, pec tabloida domam, Joti nepiecieSamo ierédnu “kadru triSanu” un
realu cinu pret korupciju valsts iestades. “Sociki izrékinasies bez Z€lastibas ar saviem politiska-
jiem pretiniekiem. Politiskiem Septiniekiem esot pienacis gals. Ta saka pat zemnieku draugi,”
par “kreisas valdibas” sastadita budZeta pienemSanu vésta “Aizkulises”.'"

Loti pozitivi tabloids atspogulo arlietu ministra Feliksa Cieleéna darbibu, kaut gan pirms Sa-
eimas v€lesanam vins bija izpelnijies diezgan ironisku tabloida vertejumu. VinS tika raksturots
ka “cilveks ar neaptveramu temperamentu, loti runigs, seviski, kad ieskatTjies glazite”'"'. F. Cie-
lenam klastot par arlietu ministru, “Aizkulises” slaveé vina darbaspgjas, rakstot, ka politikis ir
“cilveks, kuram energijas izpludums un ne tikai stipra eksaltéta balss, bet arT spéciga roka, kas
nepiecieSama, lai ar dzelzs slotu iztirTtu arlietu “Augeja stallus™”.'

Tacu ir arT tadi socialdemokratu ministri, kurus arT “kreiso” valdiSanas laika “Aizkulises”
kritiz€. Vinu vida ir arT dzejnieks Rainis, kurs socialdemokratu valdiba ienem izglitibas ministra
amatu. Jau kops iznakSanas briza “Aizkulises” zobojas par Raini un So attieksmi pret dzejnieku
politiki saglaba arf visa petama perioda laika. 1925. gada nogal€ “Aizkulises” public€ izsméejigu
feletonu “Kas grib&ja nozagt Raini”.'” ArT vélakajas publikacijas Rainim veltta satira, noradot,
ka dzejnieks ir “zem savas sievas Aspazijas lielas ietekmes un parasti runa tik gudri, ka neko
nevar saprast”.'** P&c Raina staSanas izglitibas ministra postent “Aizkulisés” paradas publikacija
“Geniala dzejnieka dzives drama”, kura doti majieni par to, ka dzejnickam ir arlaulibas meita.
Saja publikacija neparadas neviens uzvards, tas rakstits tabloidam raksturiga stila, sniedzot la-
sitajiem divdomigas norades un piedavajot brivu izveli, ka raksta public€to informaciju saprast
un interpretet. “Jaunajai sievietei piedzima skaista meitina. Launie cilveki saka runat, ka Sis
meitinas actinas loti I1dzigas slavena dzejnieka actm. Sensacionalas baumas nokluva lidz parak
nervozai un greizsirdigai dzejnieka dzives biedrenei,” raksta “Aizkulises” un beigas puritaniska
stila piemetina: “Lai viszeligs Konfucijs piedod tiem cilvékiem, jo vini nezina, ko tie runa.”'*

Péc pirmajiem socialdemokratu varas méneSiem tabloids vairs neslave “socikus’ par jauna-
jam vésmam politika, bet sak arf tos vainot politiskaja korupcija un liekuliba.'® “Aizkulises”
LSDSP parmet arT nepietieckamu nacionalo simbolu respekt€Sanu un braloSanos ar padomju
diplomatiem'”” un nacionalajam minoritatém'®. Rakstot par socialdemokratiem, “Aizkulises”
vienlaikus gan uzslave, gan nope] konkréetus STs partijas biedrus, it ka demonstréjot objektivo
skatfjumu uz So politisko organizaciju kopuma. Tadejadi diskursivi socialdemokrati nav ne
“AizkuliSu” savéjie, ne sveSinieki.

Secinajumi

Petitaja divu gadu laika perioda laikraksta “Aizkulises” paradas visai daudz publikaciju, kas
veltitas politiskas elites un politizéto mediju kritikai. Petfjums atklaj, ka viskritiskaka attieksme
tablotdam ir pret tobrid Latvija tirazas zina vislielako laikrakstu “Jaunakas Zinas” un ta izdevejiem
Antonu un Emiliju Benjaminiem. Sada “Aizkuli§u” pozicija, iesp&jams, saistita ar to, ka Ben; amini
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ir ka simbols visam tam, pret ko tradicionali protest€ populara prese, proti, naudai, varai, ietekmei
politika un greznam dzivesveidam. Tas nav pieejams zemakajiem slaniem, un vini ar gandarTjumu
uzklausa bagatibas un sociala statusa kritiku. Tabloida attieksmé pret “Jaunakajam Zinam” un Ben-
Jjaminiem spilgti iezim€jas ienaidnieka jeb “vini” diskurss. Pret par€jiem medijiem “Aizkulises”
ir saudzigakas savos izteikumos, lai gan labprat izmanto izdevibu noradit uz konkurentu kladam,
to politisko angaZétibu, Zurnalistu neprofesionalitati. Tabloids arT kritiz€ visu Latvijas aviZniecibu
kopuma un apsmej Zurnalistu arodbiedribas darbibu, tadéjadi sevi izdalot no par€jas mediju telpas.
Tomer mediju kopraksturojuma “Aizkulises” balans€ uz “més”/*“vini” diskursa robeZzas.

Laikraksts “Aizkulises” sevi pozicioné ka vienkarsas tautas intereSu aizstavi, kas modri seko
politiskas elites darbibai un kritize€ tas [émumus, sliktus politikus. Pret atseviSkiem valsts dar-
biniekiem, kuri arT ir tautas lielakie miluli (pieméram, K. Ulmani, Z. A. Meierovicu, J. éaksti),
tabloida attieksme nav kritiska. Vini pat dal€ji ieklaujas laikraksta “més” diskursa.

Pirmo divu iznakSanas gadu laika “Aizkulises” neklast par ruporu nevienam politiskajam
spekam. Ironiski feletoni, satira, uzjautrinosi epiteti dominé tabloida veidotaja politiskas elites
diskursa. Publikacijas nav izteikti naidpilnas, tabloids kritiz€ politikus, bieZi ienem populistisku
poziciju, tacu nekad neaicina uz vardarbigu ricibu, varas gasanu vai valsts iekartas mainu. Tiesi
pret€ji — atseviskas publikacijas tas iestajas par pastavoso demokratisko iekartu un aizstav Valsts
prezidentu. Jateic, ka Latvijas valsts iekarta un Valsts prezidenta institicija ir “més” “AizkuliSu”
raditaja diskursa. Tadejadi Sis tabloids ir uzskatams par Latvijas politiskas dzives un mediju
darbibas kritiki, nevis izteiktu nomelnotaju un graveju.

Izmantotie avoti

Aizkulises —01.08.1925. — 01.08.1927.
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.a.] (1925, 12. sept.). Ka Bencis un Emilija tika pie miljoniem. Aizkulises, 7, 2. 1pp.
.a.] (1925, 29. aug.). Ka Bencis un Emilija tika pie miljoniem. Aizkulises, 5, 2. 1pp.
.a.] (1925, 5. sept.). Ka Bencis un Emilija tika pie miljoniem. Aizkulises, 6, 2. 1pp.
.a.] (1925, 15. aug.). Ka Bencis un Emilija tika pie miljoniem. Aizkulises, 3, 7. 1pp.
.a.] (1925, 21. nov.). Rauts pie Valsts prezidenta. Aizkulises, 17, 6. Ipp.

.a.] (1926, 27. aug.). Redaktors aiznemts. Aizkulises, 34, 6. 1pp.

.a.] (1925, 24. okt.). Bena un Milas biografija. Aizkulises, 13, 2. Ipp.

5 Tuping, A. (1926, 15. okt.). Ka Bencis mani nopirka. Aizkulises, 41, 5. Ipp.
5 Tupins, A. (1926, 26. febr.). Obstrukcija Saeima. Aizkulises, 8, 3. 1pp.
7 Tupins, A. (1926, 15. okt.). Saeimas kuluaros. Aizkulises, 41, 4. Ipp.

68 [B.
69 [B.
[B.
1 [B.

a.] (1925, 17. okt.). Par tam deputatu algam. Aizkulises, 12, 7. Ipp.

a.] (1926, 5. febr.). Kam pieskirtas vasarnicas Rigas jirmala. dizkulises, 5, 7. 1pp.
a.] (1926, 9. jul.). DzirkstT SampanieSa zeltita sula. Aizkulises, 27, 5. Ipp.

a.] (1926, 9. jal.). Jaunas dzives varoni. Aizkulises, 27, 3. Ipp.

" Tupins, A. (1927, 8. apr.). Karali bez biksém. Aizkulises, 15, 2. Ipp.

7 [B.
74 [B.
7 [B.
76 [B.
77 [B.

a.] (1926, 20. aug.). Kam labi dzivot Latvija. Aizkulises, 33, 3. 1pp.

a.] (1927, 28. janv.). Neizdevies Napoleons. Aizkulises, 4, 3. 1pp.

a.] (1926, 9. jul.). Patiestba par dziesmu svétkiem. Aizkulises, 27, 4. 1pp.
a.] (1926, 3. sept.). Karlis atkal vesels. Aizkulises, 35, 8. 1pp.

a.] (1926, 10. dec.). Ka krit lielie viri. Aizkulises, 49, 2. Ipp.

8 Turpat.
" Turpat.

80 [B.
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B.
B.
B.
B.
B.
B.
B.
B.
B.

82 [
8 [
8
85 [
86 [
87 [
8 [
89
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B.
91 [B.

a.] (1927, 17. jun.). Pa aristokratiskiem kongresiem. Aizkulises, 24, 7. 1pp.

a.] (1925, 3. okt.). Tie, kuri grib tikt Saeima. Aizkulises, 10, 2. Ipp.

a.] (1927, 28. janv.). “Krituso valdnieku” masku balle. Aizkulises, 4, 6. 1pp.
a.] (1926, 15. okt.). Ulmani grib noést. Aizkulises, 41, 7. Ipp.

a.] (1927, 29. jal.).Vai zemnieku savieniba sabruks. Aizkulises, 30, 4. 1pp.

a.] (1925, 1. aug.). Pirma Z.Meierovica vizite Parize. Aizkulises, 1, 5. Ipp.

a.] (1925, 22. aug.).Vai mums ir divas arlietu ministrijas. Aizkulises, 4, 4. 1pp.
a.] (1925, 29. aug.). Pesimista piezimes. Aizkulises, 5, 2. Ipp.

a.] (1925, 5. dec.). Kristines Meierovics tragiska nave. Aizkulises, 19, 2. 1pp.
a.] (1925, 25. dec.). Kristines Meierovics tragiskais liktenis astrologijas apgaismojuma. Aizkulises, 22, 3. Ipp.
a.] (1926, 15. janv.). Kas vainigs pie Meierovica naves. Aizkulises, 2, 6. 1pp.
a.] (1927, 29. jal.).Vai zemnieku savieniba sabruks. Aizkulises, 30, 4. 1pp.

> Tupins, A., (1927, 4. marts). Latvijas pirmais pilsonis. Aizkulises, 9, 2. Ipp.
% Turpat.

94 [B.
95 [B.
% [B.
97 [B.

a.] (1927, 18. marts). Péc Latvijas prezidenta naves. Aizkulises, 11, 2.-3. Ipp.
a.] (1926, 22. janv.). Valsts prezidents un aviznieki. Aizkulises, 3, 2. Ipp

a.] (1925, 26. dec.). Aizkulises kandidati. Aizkulises, 9, 3.—6. Ipp.

a.] (1927, 6. maijs). Vai no svara augums un balss. Aizkulises, 18, 7. lpp.

% Silde, A., (1976) Latvijas vesture. 1914—1940. Stokholma: Daugava. 407. 1pp.

99 [B.

a.] (1926, 3. dec.). Vai socikiem vislielakie dzivokli. Aizkulises, 48, 7. 1pp.

19 Tupins, A. (1927, 20. maijs). Pratin, nac majas! Aizkulises, 20, 2. 1pp.

101 [

.a.] (1925, 3. okt.). Tie, kuri grib tikt Saecima. Aizkulises, 10, 2.-8. lpp.

.a.] (1926, 24. dec.). Jauno ministru biografijas. Aizkulises, 51, 3. Ipp.

.a.] (1925, 21. nov.). Kas grib&ja nozagt Raini? Aizkulises, 17, 7. Ipp.

.a.] (1926, 5. nov.). No Raina pagatnes. Aizkulises, 44, 3. Ipp.

.a.] (1927, 1. jol.).Geniala dzejnieka dzives drama. Aizkulises, 26, 4. Ipp.

.a.] (1927, 17. jun.). Izput kreiso partiju veikali. Aizkulises, 24, 8. Ipp.

.a.] (1927, 11. marts). Siseni izvairas no nacionala karoga un himnas. Aizkulises, 10, 7. Ipp.
.a.] (1926, 24. dec.). Jauno ministru biografijas. Aizkulises, 51, 3. Ipp.
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IDEALAS IDENTITATES UN “LABA DZIVE” ZURNALA
“ATPUTA” UN LAIKRAKSTA “JAUNAKAS ZINAS”
REKLAMAS (1933-1939)

Tapat ka citur pasaul€, arT Latvija 20. gadsimta sakums ir ieveérojamu parmainu laiks reklamas attTsttba. Pieaug
urbanizacija un mediju telpa, ievérojami attistas masu raZotnes, un ir vajadziga moderna, parliecinosa reklama.
Palielinoties sabiedribas vidusslanim, vairojas arf sabiedribas labklajiba un rodas iesp€ja paterét vairak, cilveki klast
ariSkigaki, tadejadi ieverojami mainas paterniecibas paradumi, pateréSana klast par veidu, ka definét sevi sabiedriba,
pozicionét savu statusu. Reklamas industrija veiksmigi reagé uz STm parmainam, attistot jaunas parliecinaSanas
pieejas — iedzilinoties individa personiba un izmantojotreklamu zinojumus, cenSas patérétaju uzrunat emocionali.
Reklamas tiek piedavats iegadaties produktus un klat tikpat skaistiem un laimigiem ka reklamu varoniem, dzivot
tikpat labu un bezrapigu dzivi, kadu dzivo Sie idealie t€li. Tadéjadi Saja laika posma reklama sak ietekmét socialo
kartibu un klast par idealo socialo lomu un ideologisko vértibu reprezentétaju 20. gadsimta 20.—30. gados.

Raksta analizéti idealo sieviesu un viriesu téli, ka arT “labas dzives” vizija tirdzniecibas un rapniecibas precu
reklamas Zurnala “Atpata” un laikraksta “Jaunakas Zinas” laika perioda no 1933. I1dz 1939. gadam, sniegts neliels
teor€tisks ieskats reklamas ka v€lamas identitates raditajas koncepta un tas attistiba 20.—30. gadu Latvija, ka arT
aprakstits pétijjuma dizains.

Atslégvardi: patérétaja ideala identitate, “laba dzive”, reklama, “Jaunakas Zinas”, “Atputa”

20. gadsimta sakums iezTmé€ ieverojamas izmainas cilvéku paterniecibas paradumos. Straujas
urbanizacijas, masu razotnu, mediju un komercialas telpas attistibas, ka arT vidusslana palielina-
Sanas ietekmé dzimst jauna patérétaju kulttra, — jau tada, kadu to izprotam masdienas. Cilveki
aizvien vairak saka vertét lietu aréjo veidolu, to nozimi sociala statusa veidoSana un komforta (vai
ta ilzijas) radiSana, tapéc precu iegad€ un paté€réSana pieauga simboliskas dimensijas nozime.

Uz $tm parmainam veiksmigi reagéja reklamas industrija, sakot asociét produktus ar noteik-
tam vertibam un dzives stiliem, attistot jaunu parliecinasanas pieeju, kura galvenais bija ietekmét
patérétaju emocionali, tade€jadi populariz€jot jaunu socialo kartibu un k]astot par idealo socialo
lomu un ideologisko vertibu reprezentétaju 20. gadsimta 20.—30. gados. Reklamas vésturé St
nozimiga parmaina tiek raksturota ka parslégsanas no “raZotaju skatupunkta” uz “pat€rétaja ga-
rigo procesu” dominanti jeb no “objektiva skatupunkta uz subjektivo”.? Tas izradijas veiksmigs
modernas, urbanizétas sabiedribas parliecinasanas veids. Sis laiks reklamas attistiba uzskatams
par jaunas €ras sakumu, reklamas industrijai ienemot stabilu biznesa institaicijas statusu un attistot
modernas reklamas pamatprincipus.

Arf Latvija starpkaru periods iezim€jas ar strauju reklamas nozares attistibu, ipasi produktivs
laika posms bija 20. gadsimta 30. gadu otra puse. Tad aizsakas reklamas nozares profesionali-
zacija, ko veicinaja ekonomiska augSupeja un rapniecibas izaugsme. Bez reklamas vairs nebija
iedomajama arT latvieSu ripnieku un tirgotaju profesionala darbiba. Apzinadamies, ka reklama
ir svarigs ierocis konkurences cina un spé€j ievérojami paaugstinat uznémuma pelnu, tie katru
gadu reklamai t€r€ja arvien vairak un arvien vairak piedomaja pie reklamu satura.’

Sekojot pasaules pieméram, reklamu veidoSana tika iesaistita psihologijas zinatne, cenSoties
ietekmet patérétajus emocionali. Par modernas un sekmigas reklamas veidoSanas pamatprincipu
izkristaliz€jas godigu reklamu radiSana, tad€jadi gastot paterétaju uzticibu, un mérkauditorijas
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izpete, kas bija novatoriska pieeja visa pasaulé. Lielaka da]a reklamu tika orient€tas uz sieviesu
auditoriju, arT par reklamu t€liem visbieZak kluva sievietes. To izmantojuma reklama lielais
Tpatsvars liecina, ka arT Latvija, tapat ka Rietumeiropa un ASV, sieviete tika uzlokota ka primara
reklamas mérkauditorija.

Nozimiga loma reklamas ka profesionalas nozares izaugsmé bija valstij, aktivi veicinot
sabiedribas izpratni par reklamas tautsaimniecisko nozimi, uzsverot tas butisko lomu Latvijas
ekonomika, ka arT pieversoties profesionalas informacijas nodosSanai reklamas nozaré stradajosa-
jiem. Reklamas nozime tika izprasta valsts ideologijas instrumenta liment, skatot to ka pievienoto
vertibu Latvijas tautsaimniecibas attistibai un K. Ulmana reZimam. So laika periodu Latvijas
vesturé saista ar visparigu dzives kvalitates uzlaboSanas laiku, jo, neraugoties uz saimnieciskajam
un politiskajam problémam, Karla Ulmapa autoritarais reZims veicindja sabiedriba parliecibu,
ka dzive ir kluvusi (pat daudz) labaka un patérins pieauga.

Kaut arT tikai dal€ji ieklaujoties autoritaraja reZima, reklamas veiksmigi populariz€ja “labas
dzives” prieksstatus, att€lojot vizuali pievilcigus idealos prototipus, kas dzivoja materiali parti-
kuSu un bezrapigu dzivi, kuru (péc reklamveidotaju domam) vélas ikviens un péc kuras jatiecas
ikvienam. Reklamas véstija, ka galvenais kvalitativas dzives raditajs ir labs izskats un iesp€ja
iegit sava IpaSuma materialas un modernas lietas, jo tas veidos subjektivo apmierinatibu ar dzi-
vi, labklajibu, laimi un apmierinatibu, sniedzot fizisku un psihologisku komfortu, celot cilvéku
paSapzinu un tad€jadi vairojot to labsajatu, laimes izjatu un iesp€ju attistit savu personibu.

Sadi attelojot velamo realitati, reklama aicinaja sapnot par iesp€ju taja nok]at, censoties tas
uztveéreja radit ticamibas izjatu, ka, paté€réjot noteiktus produktus, ikvienam ir iesp€jams ta
dzivot. Neviena no Zurnala “Atpata” un laikraksta “Jaunakas Zinas” analiz€tajam reklamam
laika posma no 1933. 1idz 1939. gadam profesija un/vai izglitiba nav nosaukta/atzita par vertigu
cilvekkapitalu, kas sekmétu kvalitativakas, labakas dzives veidoSanu.

Sis raksts ir méginajums rast atbildi uz to, kada bija reklamu veidotaju vizija par Latvijas
20. gadsimta 30. gadu patérétaja “idealu”, péc kadas dzives tas tiecas, ka velgjas izskattties un
par ko sapnoja, tad€jadi iespe€jams spriest par Latvijas sabiedribas — jau patérétaju sabiedribas —
“labas dzives* un cilvéka idealu 20. gadsimta 30. gadu Latvija.

Sabiedribas izglitoSana reklamas joma

20. gadsimta 30. gadu ekonomiskas augsSupejas ietekmé& Latvija vérojama veérieniga reklamas
nozares profesionalizacija, kas galvenokart izpaudas ka plasa sabiedribas (ipaSi rapnieku un
tirgotaju) izglitosana reklamas joma.

Pirmo reizi tika izdota specializeta literattira par to, ka veidot veiksmigu un modernu reklamu:
1933. gada klaja naca izdevums “Reklamas psihologiskie pamati un organizacija”, ko sastadijis
Rudolfs Petersons,* 1935. gada izdota gramata “Veikalsekmes. Vadonis praktiska veikaldzive”,
kas veidota, balstoties uz amerikanu autora Edvina Fridlija (Edwin Freedley) originaldarbu
“Practical treatise on business”. Tas redaktors ir Fridrihs Jauncelins.’ Latvijas tirdzniecibas un
rapniecibas kamera 1937. gada publicgjaizdevumu “Labs darbs — labas sekmes. Raksti par darba
organizaciju un reklamu”.¢ Papildu zinaSanas par reklamas jomu tika sniegtas ar1 pres€, informé-
jot sabiedribu, ka labak reklameéties. Latvijas tirdzniecibas un rapniecibas kamera, izmantojot
STs publikacijas, uzsvera reklamas tautsaimniecisko nozimi.

Izpetot Latvijas Nacionalas bibliotekas Periodikas nodalas digitalo datubazi un raditaju “Lat-
vieSu zinatne un literatara”, latviesu valoda izdotaja pres€ laikaposmano 1936. 1idz 1938. gadam
tika atrastas 27 publikacijas par reklamas témam. Raksti publicéti laikrakstos “Rits”, “Jaunakas
Zinas”, “Latvijas Kareivis”, “Briva Zeme” un “Kurzemes Vards”.
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Lai arT 20. gadsimta starpkaru periods mediju vid€ ienes nozimigas parmainas, jo paral€li
ierastajiem drukatajiem medijiem publikas milestibu strauji iekaro arT kino un radio, 30. gados
Latvija Sie jaunie mediji ka reklamé&Sanas vietas vél nav ieguvusi tadu popularitati ka Amerika
un citur Eiropa. Tas noprotams péc preses publikaciju satura — stastot par arvalstu piemériem,
Latvija pamazam tiek apjaustas So mediju piedavatas iesp€jas reklamas izvietosana, tacu tas vel
netiek pilnvertigi izmantotas, kas, iesp&jams, skaidrojams ar sadu reklamu dardzibu. Turklat
informacija par reklamu izvietosanu radio un kino paradas tikai 30. gadu nogalé, kad radio vél
aizvien tiek dévéts par “brinumkasti ar “runajosam lampam’”. Par iedarbigako reklamésanas
veidu 30. gados Latvija tika uzskatita preses reklama, jo ar to bija iesp€jams aptvert visplasako
auditoriju. Tas popularitati gan Latvija, gan citviet pasaulé v€l nesp€ja apsteigt jaunu mediju —
radio un kino — paradiSanas.

Modernas un sekmigas reklamas pamatprincipi — godigums un
meérkauditorijas iepaziSana

Reklamai veltitajas gramatas un preses publikacijas tiek veéstits, ka reklama nav domata
gadijuma preces pardosanai un pirc€ja piekrapSanai un, lai preci pirktu, tai vispirms javies pa-
teretajos uzticiba.

Godigums ka jauna norma reklamu veidoSana ipasi tiek akcent€ta gramata “Veikalsekmes.
Vadonis praktiska veikaldzive”, uzsverot, ka sludinajuma solitais noteikti jaizpilda, jo “lieta
negrozas ap to vien, lai pirc€jus pievilktu tikai vienreiz, bet lai tos ar paturétu un caur pe€déjiem
ieghitu Vel citus pastavigus non€mejus un jaunus pircgjus”.t

Lai prestizaka klatu godiga reklama, tirgotajs Edgards Trapans kada valsts tirgotaju, rap-
nieku un namsaimnieku kongresa s€d€ pat uzstajas ar referatu par ttmu “Godiga reklama un
godiga konkurence”, sava runa uzsverot, ka reklama prasa patiesigumu un ta nedrikst vairak
solt, ka laba prece var dot.® Sai idejai piekrita arf citi ievérojamakie 30. gadu Rigas ripnieki
un tirgotaji, kurus par iedarbigakajiem reklamas veidiem un nozimi 1937. gada aptauja laik-
raksts “Rits”. Tirdzniecibas un ripniecibas akciju sabiedribas “Lateksim” direktors—rikotajs
J. Veécin$ pauZ viedokli, ka no reklamas noteikti japrasa, lai ta buitu godiga un patiesa, jo labi
nostadita reklama var nakt tikai par labu gan uznéméjam, gan patérétajam. Arl Sokolades
fabrikas akciju sabiedribas V. Kuze rikotajdirektors V. Kuze deklar€, ka reklama attaisnojas
tikai tad, ja reklaméta prece patiesi atrod publikas piekriSanu. Savukart velosipédu rapnieks
G. Erenpreiss uzskata, ka tas ir Joti neizdevigi un slikti, ja uznémums taisa lielu reklamu, bet
preces kvalitate ir zema. Rapnieks inZenieris kimikis A. Rimeiks min, ka sliktu preci nemaz
nedrikst reklameét. "

Sava priekslasijuma reklamas patiesigumam Tpasu uzmanibu pievers arT Latvijas Tirdznie-
cibas un ruipniecibas kameras (LTRK) generalsekretars A. Zalts: “Lidz $im loti bieZi pieturéjas
pie kada krievu sakamvarda: “Ja nepiemantsi, nepardosi!” Sis teiciens ilgu laiku patie$am ir bijis
ztmigs reklamas princips [..]. Tacu modernai reklamai $a varda vislabakaja nozimé ar veciem
acu apmaniSanas panémieniem nav vairs nekada sakara. Modernas veikala reklamas pamatos ir
likti patiesiguma un godiguma principi.”"!

Zinasanu gusana par mérkauditoriju ka celS uz veiksmigiem pardoSanas rezultatiem tiek uz-
sverta gan Saja laika izdotajas gramatas, gan preses publikacijas par reklamu, tapéc var secinat,
ka Saja laika jau ir arT diezgan skaidri izkristaliz€jusies ideja — lai ietekmétu paterétaju, janem
vera ta dzivesveids un vertibu sistéma.

Nav cita veida, ka pieradinat pat€rétaju pie savas preces, ka to labi iepazistot, uzsver grama-
tas “Reklamas psihologiskie pamati un organizacija” autors Rudolfs Pétersons. Reklama spés
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ieintereset publiku tikai tad, ja piemé&rosies publikas prasibam un gaumeli, kurai ir savi untumi,
savas iedomas, ar ko reklamai jarekinas. Autors raksta: “Reklamas autoram uzmanigi jaseko
sabiedribas pulsam. DrudZaini, ar nemierigu trauksmi jaiepazistas ar visam parvertibam tagadéja
sabiedribas noskanojuma un zibena atruma jaizdoma dazadas receptes, kuras ar savu hipnotisko
speku gast virskundzibu par masu.”'? Ripnieks Martin$ Kalnins, kas, ka raksta laikraksts “Rits”,
ir pieskaitams pie vecajiem latviesu reklamas meistariem un ir veicinajis modernas reklamas
rasanos Latvija, papildina, ka reklamai jabut teorétiski pamatotai un sugestgjosai un ka reklama
nav vienkarsa iestastiSana.'

“Reklameétajam ar visu savu batni jaiedzilinas pirc€ja personiba. Reklamai otra ieksejas uz-
skatu pasaules paziSana ir arkartigi nepiecieSama. Skaistakais plakats, grezni izrotats, skaliem
lozungiem, makslinieka rokas veidots un ilustréts, padaris reklamas iespaidu par nulli, ja Sint
kolosalaja plakata-reklama traks lasitajam analogisku domu un jutu. Tikai ta reklama panaks
savu un darts pozitivu darbu — kura lasitajs atradfs tas domas un jatas, par kuram vinam liksies,
ka tas jau sen ta ko ir jutis un domajis sevi,” stasta Radolfs Petersons.™

Meérkauditorijas un padzilinatas pirc€ja personibas izp&te — Sie akcenti ka veiksmigs reklame-
Sanas aspekts sasaucas ar reklamas attTstibas tendencém starpkaru perioda. Uzsverot pardodama
produkta labas Ipasibas, Latvija (tapat ka citur Eiropa) reklamas specialisti papildus vairak
pieveérsas paterétaja iepazisanai, censoties izprast ta vajadzibas un ve€lmes.

Reklamas tautsaimnieciska nozime

Lai sekmigak parraudzitu reklamas nozari, reklamas jautajumu risinasana tika uzticéta Latvi-
jas Tirdzniecibas un rapniecibas kamerai (LTRK). Papildus jaunu likumprojektu izstradei sais-
tiba ar reklamu saturu un vizualo izpildijumu un Latvijas sabiedribas izglitoSanai par modernas
reklamas pamatprincipiem, nozimi un vertibu viens no galvenajiem LTRK darbibas uzdevumiem
bija sabiedribas izglitoSana un parliecinasana par reklamas tautsaimniecisko nozimi. Izmantojot
laikrakstu publikacijas, LTRK véstija lasitajiem, ka reklama, palielinot apgrozijumu un pardoto
pre¢u daudzumu, var ieveérojami palielinat ienakumus rapniecibas un tirdzniecibas sektoros, jo
So procesu rezultata pieaug nodarbinatiba un nodoklu ienémumi, tadejadi sekméjot vispar€ju
saimniecibas attistibu.

“Reklama paplaSina raZojuma tirgu jau tap&c vien, ka ta modina pirkSanas, pat€réSanas prieku
[..]. Tautsaimnieciba paterins ir liels raZoSanas dzenulis un patérina prieks, veleéSanas patéret ir
dzives labklajibas pamats. Paterins rada vajadzibu stradat, darbs, savukart, rada vertibas, kuplina
un izveido dzivi, padara lielakus visus praktiskas dzives apgrozijumus [..]. Un tapéc, ja reklama
var modinat Sadu veseliga patérina prieku, ja ta var modinat So veleSanos pirkt, tad rezultata art
neizpaliks paplaSinats patérins, pacelsies dzives labklajibas Iimenis. Ar to tad reklamas taut-
saimnieciska nozime bitu pieradita,” kada no saviem priekslasijumiem LTRK generalsekretars
A. Zalts pamato reklamas tautsaimniecisko nozimi. '

Tapat petita laika perioda preses publikacijas vésta, ka LTRK biedri aktivi piedalijas starptau-
tiska méroga reklamas nozares attistibu veicinoSos pasakumos, lai giitu pieredzi reklamas nozares
sekmé&Sanai Latvija un dibinatu starptautiskus sakarus. Pieméram, 1936. gada LTRK parstavji
piedalijas Kontinentalaja reklamu kongresa Berling, kas pec 1927. gada dibinatas “Kontinentalas
reklamas apvienibas” iniciativas tika organizets otro reizi. Jau 1937. gada arT Latvija kluva par
apvienibas biedru. Galvenie kongresa dienaskartibas jautajumi ietvéra reklamu tiesibas dazadas
valstTs un to, ka celt veikalu reklamas kvalitates Itmeni. Kongress pulc€ja gandriz 50 valstu par-
stavjus, apmekletaju skaitam sasniedzot nepilnu pusotru tikstoti.'* Kongresa giitos novérojumus
par reklamas nozares attistibas sekmésanu LTKR parstavji solija praktiski ieviest sava darbiba.
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Iesp&jams, ka par vienu no galvenajiem centieniem ieviest Eiropa valdo$as tendences Latvijas
reklamas industrijas attTstiba ir uzskatama L'TRK 1937. gada Riga Kongresu un Amatu nama
organizeta “Biroja iekartas un reklamas izstade”. Izstades mérkis bija “iepazistinat sabiedribu
ar moderno biroju iekartu, uznémumu vadibas zinatnisku izveidojumu un jaunakiem reklamas
veidiem, ka arT reklamas nozimi,”, jo “tikai retais no masu saimnieciskam aprindam ir paguvis
iepazities ar jaunakiem sasniegumiem Sinis nozaré€s tiesi arzemes”.!"” [zstade bija iesp&ja apskatit
dazadus veiksmigus reklamas piemeérus laikrakstos, Zurnalos, plakatos un citos drukas darbos,
bija izstaditas izkartnes, reklamas zim&jumi, gaismas reklamas, skatlogu un veikalu dekoracijas,
speciala literatira par reklamu u. c.

Toreizgjais finansu ministrs L. Ekis izstades atklaSanas runa atziméja: “ST izstade grib radit
masu zemes tirdzniecibas un riipniecibas uznémumiem un to vaditajiem, ka ar vismazakajiem
Iidzekliem sasniegt lielakos panakumus [..]. Ja kadam bijusi izdeviba salidzinat masu veikalu
skatlogus, sludinajumus laikrakstos, plakatus un tamlidzigus reklamu pan€mienus ar tiem, ka-
dus pielieto lielas tirdzniecibas un rupniecibas valstis, jaatzist, ka Sodien atklajamas izstades
nolaki ir ar dzilu nozimi visa masu saimnieciska dzive, pieradinot un macot masu uznémejus
izprast un pielietot reklamu gan savas, gan arf visas valsts interesés.”'® No Siem izteikumiem var
spriest, ka jau 30. gados Latvijas varas aprindas saka veidoties parlieciba par reklamas nozares
nozimiguma pieaugumu.

Kopuma reklamu sludinajumos $aja laika visvairak tiek reklaméta kosmétika (paderi, krémi,
kosmetiskas e]las, matu krasas, Sampini un smarzas) un higi€nas preces (ziepes un zobu pastas),
kino, apgerbi, sadzives kimija, partikas produkti (lielakoties saldumi, kafija un dazadas partikas
piedevas, kas atvieglo €dienu gatavoSanas procesu), tehniskie jaunievedumi (radio, masinas,
masinu detalas, fotoaparati, sauJosanas lampas un ledusskapju prieksteci — v€sinasanas skapji),
tabakas izstradajumi, medikamenti, ka arT restorani.

Analizetaja laikaposma “Jaunakajas Zinas” vairak tiek reklamétas kinofilmas, modes nami,
kosmeétikas un higi€énas precu razotaji, ka arf partikas un sadzives kimijas raZotaji, savukart
“Atputa” procentuali pirmaja vieta péc reklamu skaita ir kosmeétikas un higiénas precu raZotaji,
péc tam seko tehniskie jaunievedumi un apgerbi.

Visbiezak reklamétie kosmetikas, parfimérijas un higi€nas zimoli precu reklamas ir Nivea,
ripnieka A. Tomberga razojumi Aida, Zelta Lotos un Sex Appeal, Leodor, Vetta, Mono, Peruin,
Sirmol, Iris, Leokrems, Bosex, ripnieka A.Rimeika raZzojumi Rota un Métra, Perutan, D’Hortis,
H.A.Brieger, Persana un Schwarzkopf. No sadzives kimijas izstradajumiem visvairak tiek ieteikti
Borsil un Vici, savukart starp tehnisko izstradajumu raZotajiem visbiezak reklamas publice tadi
zimoli ka sau]osanas lampu razotaji Original Hanau (Sab. A. Rudzitis un T. Fogels), radio raZotaji
Peteris Berzins un WEF un vésinasanas skapju izplatitaji Siemens. No apgerbu tirgotajiem visakti-
vak reklamas ievieto modes nami K. PlauZe, P. Jakovics, E. Jakobsons, J. Vanags, A. Grobins un
tirdzniecibas nams Gentleman, no partikas produktu tirgotajiem — partikas un delikatesu tirgotava
un restorans Orto Schwarz, ka arT saldumu razotnes V. Kuze, Laima un A. MeZitis.

Reklama ka prieksstatu par idealo ‘“‘es” un “labo dzivi”’ veidotaja

Populariz€jot ideala standartus un vizijas par vélamo “labo dzivi”, kultiv€jot skaistuma ste-
reotipus un pieskirot precém konkrétas nozimes, asociacijas un statusu, reklamas veicina idealo
identitasu izplatibu sabiedriba un veido batisku ta informacijas kopuma dalu, kas to uztvergjiem
rada ve€lamos prieksstatus par cilvéku idealo “es”. Savukart Sie priekSstati talak jau iemiesojas
cilveku realaja dzive, formejot noteiktus uzvedibas un dzives stila modelus, radot lielakus un
mazakus dzives sapnus un ietekméjot priekSstatus par dzives kvalitati.
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Reklamas kultive prieksstatu, ka attalumu no tagad€jas identitates 1idz v€lamajai identitatei
var samazinat, iegadajoties konkrétu produktu vai lietojot konkrétu pakalpojumu, un ka vélamo
socialo statusu var pirkt kop€ja patérina tirgdi. Tadejadi papildus komercialai funkcijai, kas vei-
cina zimola un produktu kategoriju atpazistamibu, tas pilda arT ideologisko funkciju. Patérétaju
kultaras pétniece Roberta Sasatelli (Robert Sassatelli) izdala divus virzienus, kuros komercialas
reklamas pilda ideologisko funkciju (sk. 1.attelu). Pirmais no tiem popularizg patérniecibu — dzi-
vesveidu ka pamatotu darbibu, savukart otrs izdalitais virziens apliuko attiecibas starp reklamu
t€liem un socialam un kulturalam hierarhijam. Pildot ideologisko funkciju, reklamas var parrai-
dit dazadus kultaras stereotipus, pastiprinat un iemaZinat domasanu stereotipos par konkrétam
socialam grupam sabiedriba, jo 1pasi attieciba pret dzimtes stereotipiem, viltigi sasaistot ar
v€lamajiem, idealajiem teliem."

Reklama
Ideologiska Komerciala
funkcija funkcija
Patérniecibas ka Kulturalo un
pan;atl?lt:rsi::;:;:as socialo atskiribu Zimola Produktu kategoriju
(I; aIt)érni eciba ki izplatibas atpazistamibas atpazistamibas
dzivesveids) veicinasana veicinasana veicinasana

1. att. Robertas Sasatelli izveidota reklamas funkciju shéma.

Reklamas raida zinojumu, ka ikviens paterétajs var transformét sevi, klastot tads pats ka
att€lotie modeli, un virzities tuvak tam, kads vins veletos bat — no aktualas individualas identi-
tates uz iedomato idealo identitati. Tas vesta, ka So celu var iet, noperkot simboliskas nozimes,
savukart tas asoci€jas ar pat€rina prec€m, ko piedava/lieto idealizetie modeli reklamas (sk.
2. atte€lu), norada Helga Ditmare (Dittmar). Autore secina, ka divas centralas idealas identitates,
kas “izgaismojas” caur paterétaju kultaru, ir “perfekts kermenis™ un particiga “laba dzive”.

Simboliskas
nozimes paterina
precem
Cilveka reala Cilveka ideala
identitate (kads :> identitate (kads
TU esi tagad) TU velies biit)

2. att. Helgas Ditmares “identitates zinojums”, kas tiek realizets reklama.
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Individu izpratni par labu/kvalitativu dzivi veido subjektivi un objektivi aspekti. Objektivie ir
materiala labklajiba, nodarbinatiba, veseliba, gimene un sociala lidzdaliba, savukart subjektivos
aspektus veido priekSstati par labu dzivi un individu apmierinatiba ar to.

Ta ka dzives kvalitates objektivajiem aspektiem piemit materiala vertiba, savukart cilvéku
prieksstatu par kvalitativu dzivi veido tadi savstarp€ji saistiti indikatori ka subjektiva labklajiba,
laime un apmierinatiba ar dzivi, kurus liela méra ietekmé sajitas, domas, emocijas, ka arT vértibas
un simboli, kuri piepilda individu dzivi,dzives kvalitates jedzienu var cieSi saistit ar pat€rniecibu
un reklamas popularizetu dzives stilu, un “labo dzivi”, ko tas konstrug.*

Pieskirot precem konkrétas nozimes, vertibas, ka arT konstru€jot idealizetas vizijas par v€lamo
realitati un “labo dzivi”, reklama ar savu saturu var ietekmét auditorijas vertibas, priekSstatus
un uzskatus, tad€jadi nosakot attiecksmi pret realitati un izmainot izpratni par dzives kvalitates
subjektivajiem aspektiem.?

Sts teoratiskas nostadnes var attiecinat uz 20. gadsimta 30. gadiem, jo $aja laika izkristalizejas
masdienu reklamu veidoSanas principi. Masdienas daudz kas ir mainijies, bet pamatatzinas, ka
veidot veiksmigu, ietekmigu reklamu, tika formulétas Saja laika. Proti, iedzilinoties patérétaja
personiba, reagéjot uz auditorijas v€lmeém, reklamas sakot piedavat idealos telus un véstot, ka
ikviens var sasniegt reklamas att€loto “pilnibu”, “labo dzivi”, lietojot konkréto produktu.

Pétijuma dizains

Lai konstatetu, kadi idealie te€li paradas reklamas un ka reklamas tiek att€lota “laba dzive”,
kontentanalizes laika tika konstatéts t€lu un vides att€lojuma bieZums reklamas, savukart ar se-
miotiskas analizes palidzibu tika padzilinatak pétitas abas Sis vienibas, ka arT reklamu kop€jais
veéstijums. Semiotiskajai analizei tika izmantota vizualas semiotikas metode, balstoties uz francu
strukturalista, semiotika un filozofa Rolana Barta (Barthes) uzskatiem, dekod€jot zinojumu
vispirms redzama, objektiva (konotiva), péc tam slépta, vairak subjektiva (denotiva) Iiment.

Par pétijuma avotiem tika izvéléti Saja laika popularakie Benjaminu gimenes izdotie preses
izdevumi Zurnala “Atpata” numuri laika no 1933. —1934.gadam un laikraksta “Jaunakas Zinas”
decembra ménesa numuri Saja pasa laika posma. Abiem izdevumiem bija plass lasitaju loks —no
vienkarSiem stradniekiem 1idz inteligences parstavjiem, tie bija iecieniti arf reklamdevéju vida.
Decembra méneSu izveli laikrakstam “Jaunakas Zinas” determin€ja pieneémums, ka decembris
ir svetku menesis, tade] Saja laika palielinas dazadu precu patérins un pieaug reklamas apjomi.

Semiotiskas analizes veikSanai izstradaju divas shémas: reklamu ideologiskas funkcijas ana-
lizes shému (sk. 3. att€lu), izmantojot R. Sasatelli teoriju un no tas izrietoso padzilinato “labas
dzives” aspektu analizes shému (sk. 4. att€lu). Vispirms reklamas tika analiz€tas konotiva Itme-
ni, aprakstot tajas redzamos te€lus, vidi, produktus un tekstualo informaciju, kas sevT ieklauj art
reklamas komercialas funkcijas izklastu. Pec tam tika veikta padzilinata analize denotiva Itment,
konstatejot, kadas idealas identitates (t€li) tiek att€lotas un kada “laba dzive” tiek konstru€ta
tirdzniecibas un rapniecibas precu reklamas

Reklamas attelota “laba dzive” tika analizéta, izmantojot dzives kvalitates analizes shému,
kas tika izstradata, balstoties uz somu sociologa Erika Allarta (Allardt) jau 1975. gada piedavato
labas dzives strukturéjumu péc trim cilvéka pamatvajadzibam: piederét, milét un but (having,
loving and being),* kura apkopoti dzives kvalitates subjektivie un objektivie indikatori. “Pie-
derét” norada uz nepiecieSamajiem ekonomiskajiem un socialajiem labumiem, kurus cilvéks
dzives laika var iegdt un izmantot — darbu, ienakumus, ipasumu, majokli, komfortu, izglitibu,
veselibu, garigas un fiziskas sp€jas u. tml. “Milet” izsaka nepiecieSamibu buat sociali iek]autam
— gimeng, kopiena, plasaka sabiedriba. Savukart “buat” nozimé cilvéka personibas attistibu, pas-
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realizaciju — individa personisko 1pasibu, kvalitasu un vertibu Istenosanu, kas ietver personibas
izaugsmi, atzinibu un novert€jumu no citiem sabiedribas locekliem.> Ar analizes palidzibu tika
secinats, kadi dzives kvalitates aspekti reklamas tiek att€loti un uzsverti, tad€jadi Jaujot izprast
reklamas konstruétos prieksstatus par “labu dzivi”.

Ideologiska funkcija

Dzivesveids

Idealie t&li Komerciala

funkcija

Reklamas attéls
un teksts

Zimola un produktu
atpazistamibas veicinasana

3. att. Reklamas ideologiskas funkcijas analizes sheéma.

Pasrealizacija

Sociala ieklausanas

Publiska
atziniba

/Ekonomiskie un socialie
labumi

Rekiadmas attéls
un teksts

Materiala labklajiba
Nodarbinatiba

Veseliba

Gimene
Plasakas sabiedribas grupas

Norades uz personibas izaugsmi

4. art. Reklamas attelotas “labas dzives” analizes shéma.
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Ideala ‘‘es” un ““labas dzives” attélojums

Reklamas galvenais kvalitativas dzives aspekts, péc kura jatiecas ikvienam, ir pievilcigs
ar€jais izskats un materiala particiba. “Labas dzives” modelis jeb sapnis reklamas tiek radits,
izmantojot moderno pilsétnieku t€lus, kuru materiala nodroSinatiba ir priek§noteikums, lai labi
izskatitos, lietojot modernu kosmeétiku, lai térptos eleganta apgérba, lai komfortabli dzivotu,
izmantojot tehniskos jaunievedumus, bagatigi svinétu svetkus, smeketu augstakas klases pa-
pirosus un pavaditu brivo laiku, apmekl€jot saviesigus pasakumus pilséta, vai arT atpistos pie
dabas, ziema slépojot un vasara saulojoties. Sts lietas ir gan reklamu objekts, gan paradas tajas
pastarpinati — darbibas fona.

Visbiezak reklamas tiek att€lota jauna sieviete, virietis reklamas paradas krietni retak, savukart
gados vecaki cilvéki gandriz nemaz. Gan sievietes, gan viriesa t€li reklamas simbolizé particibu,
jo tie abi ir kopti, vienmér eleganti, moderni gerbti, lielakoties atteloti ka pilsétnieki, kas lieto
vismodernako, ko laikmets un raZotaji piedava.

Reklamas vésta, ka tikai materiala particiba nodroSina cilvéka pasrealizaciju ta dzives laika.
Uzburot idealos t€lus, reklamas sakapinadja laba izskata nozimi cilvéku dzive, véstot, ka tas ir
galvenais, uz ko tiem jatiecas, lai, pildot jebkuru socialo lomu, tiem izdotos sevi vislabak realizét.
Turklat ar labu izskatu iesp&jams sasniegt arT tik batisko labas, kvalitativas dzives aspektu —
socialo ieklautibu: gat sabiedribas atzinibu, sievietem — pieveérst pret€ja dzimuma uzmanibu,
apprecéties un nodibinat gimeni.

Reklamas tiraZétais sievietes ideals ir jauna, slaida, izskatiga sieviete, kura savam izskatam
pieveérs§ pastiprinatu uzmanibu, vienlaikus vinai jabiit veiksmigai arT gimenes dzive — laimigi
jaiemilas un jaapprecas, jabut priek§zimigai matei un majsaimniecei un japilda savs pilsones
pienakums, atbalsot Latvijas raZotajus un parstavot latvisko skaistuma izjatu un vertibas. Uz-
burot idealas sievietes t€lu, reklamas rada arT sievietes vizuala izskata nepilnibas un neveiksmes
personigaja dzive, ko var noverst reklametais produkts, tadejadi arT celot sievietes pasSapzinu.

AT virietis reklamas paradas ka t€ls, kas lielu uzmanibu pievers savam izskatam. Tiek po-
zicionéta virieSa nepiecieSamiba piederét sabiedribas augstakajai kartai, kas paradas ka labu
manieru piekopS$ana un spéja nodrosinat sevi un savus lidzcilvékus (sievieti) materiali, tadejadi
liekot noprast par ideala virieSa iesp€jam realizet sevi profesionali.

Savukart nozimigais dzives kvalitates raditajs “sociala ieklautiba” (nepiecieSamiba bat sociali
integrétam kada sociala grupa — gimené, kopiena, plasaka sabiedriba) reklamas tiek paradita,
izmantojot paru (sievietes un virie$a) un gimenes loceklu atspogulojumu, ka arf plasaku sabied-
ribas grupu kontekstu, proti, draugu un pazinu loku.

“Sievietei pati daba [ ..] davajusi skaistumu. Tikai paSai sievietei japrot ST dabas liela balva
pareizi novertet — izkopt un saudzet,” savas potencialas pircéjas mégina parliecinat 1936. ga-
da “Jaunakajas Zinas” publicéta kosmétikas produktu A. Tombergs reklama.’ Gandriz visas
kosmétikas un parfimerijas reklamas pauz, ka ikvienai sievietei labi jaizskatas jebkura dzives
situacija, jo rapes par savu izskatu ir sabiedribas un pat kultdiras prasiba, un vienigais veids, ka
respektét STs prasibas un saglabat modernas sievietes individualismu un izteiksmi, ir — lietot
konkrétus produktus.

Reklamas pauz, ka, lai kur arT sieviete konkrétaja bridT atrastos, tai ir labi jaizskatas, jabat
perfekti nopuderétai, safrizétai un moderni gerbtai. Pieméram, 1935. gada “Atputa” publicéta
A. Tomberga kosmétikas produktu reklama pauz: “Sodien sabiedriba un, izejot uz ielas, un art
virtuve un darba jiisu sejai jabut rapigi nopiideretai, jo diumi, putekli un daZadi izgarojumi boja
vinas maigumu ne mazak ka dzestruma un dregnuma asie skarieni. Tapéec ikviena sieviete, kura
apzinds sava dailuma patieso vertibu, ka sabiedriba, tauz ielas, ta art darbaun gimenes dzive, biis
vienmer riipigi nopiideréta ar prov.A.Tomberga idealo un vienigo sejas adai pieméroto piideri.””
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Puderis ir viens no visbiezak reklamétajiem sievietes paligiem laba izskata uzturéSana — tam
noteikti bija jaatrodas katras elegantas damas rokassomina vai uz tualetes galdina. “No rita lidz
vakaram ikdienas gaitas pavada Jiis — piidera slotina, un ne velti... Pirmais ltdzeklis dailuma
atsvaidzinasanai ikdienas steiga tacu ir — piideris. Ta uzdevums ir loti atbildigs — gadat par sejas
labo izskatu ik bridi, biit stkumos saskanotam ar Jiisu sejas adu, biit jau ka saaugusSam ar to, lai
Jus droSi varetu teikt — tas mans pideris,” ve€sta 1939. gada “Atputa” publicéta A. Tomberga
pudera reklama.*

Prasme par sevi partipéties un vienmer labi izskatities, gan izejot sabiedriba, gan veicot majas
soli, bija katras modernas un elegantas sievietes vislielaka gudriba, tad€jadi raidot zinojumu par
to, ka skaistas sievietes ir arT izglitotas sievietes. Gudra bija ta sieviete, kas apzinajas, ka sava
ariene ir jakopj, izv€loties adas tipam, matu krasai un dzives veidam vislabakos un piemérotakos
produktus. Ta, pieméram, 1934. gada “Atputa” publicéta reklama, kura att€lota jauna, slaida,
simpatiska sieviete peldkosttma, un teksts vesta: “Kas vina ir? Visgudraka Latvijas sieviete un
tapec vispievilcigaka. Ziedoni un svetkus vina bauda visa pilniba, jo ir iegadajusies 3 visverti-
gakas lietas: idedlo Ulus ellu, Tsto Solar kremu un pideri, briniskigo Bosex kremu.”?

Sada tendence saglabajas arT 1938. gada “Atputa” publicétaja Mon Ami reklama, kas vésta,
ka, lai sasniegtu vélamo izskatu, nav nepiecieSams parak daudz puléties, bet vairak vajadziga
gudriba jeb “veselais saprats”, lai izv€letos uzticamakos skaistumkopsanas lidzeklus, kas jau
guvusi atzinibu visa pasaulé.*

Lietojot tadas frazes ka “visi to jau zina” vai “daudzas sievietes So produktu sen lieto”, rekla-
mas mudinaja sievietes vairities no novecosanas un tadiem sejas defektiem ka grumbam, patitém
un vasaras raibumiem, ka arf saglabat koptas, aristokratiskas rokas, 1sus, lokainus, mirdzosus
matus, baltus zobus un vasaras rupéties par veseligu iedegumu.

Reklamas veéstija, ka bat skaistai, apburosai un apbrinotai ir ikvienas sievietes merkis. Ka
pieméru var min€t 1933. gada “Jaunakajas Zinas” publicéto kosmétikas raZotaja A. Tomberga
reklamu: “Jauna gada vel dailakai biit... To velas ikviena sieviete, to veélaties art Jiis...” ' uzsve-
rot, ka katras sievietes personibas pilnveidoSana saistama ar labu izskatu. Tapat var minét 1934.
gada “Atputa” publiceéto A. Tomberga pudera reklamu, kura att€lota eleganta sieviete vakartérpa
un teksts vésta: “Biit apburosSai, apbrinotai .. ledegt sansenses acts nenovidibas ugunis, neizgjiitot
ne mazako parmetumu, jo .. visa dzive tacu ir tikai cina, cina — lai to vainagotu uzvara .. Kura
sieviete gan to nevelas?”*

Reklamas tika noradits, ka labs izskats sniedz laimi, tade] tas ir jaiegst/pec ta ir jatiecas
ikvienai sievietei, kas v€las dzivot pilnveértigu dzivi. Reklamas vésta, ka tikai ta — labi izskato-
ties — ir iespe€jams klat laimigai. Pieméram, 1933. gada Zurnala “Atpata” publiceta kosmeétikas
produktu Verta reklama vésta, ka reklamétais “modernais skaistumkopSanas brinums” padarts
cilvékus tikpat laimigus ka papardes zieda atrasana: “TiikstoSiem cilvéku par to ir parliecindju-
Sies un ir — laim7gi..”*

Savukart ka sievietes laime reklamas tiek formul€ta/pasniegta apkart€jo cilvéku apbrina un
uzmaniba no pret€ja dzimuma puses. Reklamas pauz, ka tikai skaistai un apburosai sievietei
veiksies personigaja dzive, izdosies pieverst virieSa uzmanibu, bet to taCu vélas katra sievie-
te. “Dejas zale — sabiedriba. Visur uzvares sieviete, kas savu dailumu uzticejusi ne vairs pat
simts, bet jau miljonkart parbauditam piderim. Tadam, kads, piemeram, ir Mon Ami [..]. Nav
civilizeta pasaule vietas, kur So raZojumu dailotas sejas netiktu atzitas ka skaistakas, maiga-
kas, sieviskigakas... Padomdjiet par to, madame,” vésta 1938. gada Arpita publiceta Mon Ami
pudera reklama.* To akcent€ arT 1938. gada “Atputa” publicéta Blondina Sampuna reklama, kas
aicina sniegt matiem “zeltaini mirdzoSu dzivibu, dartt tos maigus, zida mtkstus”, pamatojot to
ta, ka “modernaka friziira nespes git panakumus un piekrisanu, ja pasi mati bis peleki, krasu
zaudejusi” > Reklamas tiek noradits, ka apkartejo cilveéku apbrina ir Joti batisks aspekts sievie-
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tes paSapzinai un ka sieviete savu personibu vislabak var prezentét ar laba izskatu palidzibu.
Pieméram, 1934. gada “Jaunakajas Zinas” publiceta Balvas zobu pastas reklama, kura att€lots
dialogs starp virieti un sievieti. Virietis sievietei izsaka komplimentu: “Tu esi briniskiga sievie-
te! Sai laika, kad visi posas uz eglitem un svéetku ballem, tu tomér neaizmirsti, ka veseltba un
skaisti zobi ir cilveka augstaka balva.”** Neraugoties uz sievietes aiznemtibu, vina ir izdarTjusi
butiskako — partipgjusies par savu zobu skaistumu, tad€jadi gustot atzinibu viriesa acTs.

Pienacigas ropes par savu aréjo izskatu ir personigas dzives veiksmes atsléga —reklamas vésta,
ka lietojot “pareizos” skaistumkopSanas lidzek]us, sievietes noteikti giis panakumus milestiba
un tam izdosies veiksmigi apprecéties. Pieméram, 1938. gada “Atputa” publicéta kosmeétikas
produktu Mon Ami reklama,” kura redzama ligava, kas vésta, ka laimigas laulibas un draudzibas
noslépums ir labs izskats, tad€jadi noradot, ka sievietei izdosies veiksmigi pildit sievas lomu, ja
ta bas skaista un rapésies par savu izskatu.

Nereti reklamétie produkti pat tiek pozicionéti ka paligi veiksmigas laulibas dzives uzturésana.
Pieméram, ieprieks pieminétaja Mon Ami reklama* att€lota ligava raksturota ka t€ls, kuru virie-
tis nevar aizmirst. Reklama teikts, ka laimigas laulibas un draudzibas noslépums ir pienacigas
riipes par savu izskatu un tas neprasa daudz palu — tikai jaizvelas “uzticamakie skaistumkop-
Sanas I1dzekli”, kuru iedarbibu jau visa pasaul€ parbaudijusas gan lauku, gan pilsetas sievietes.
Savukart sejas kréma Rota reklama 1934. gada “Atputa” Iigava un ligavainis stasta, ka, ja ligava
lietos sejas kremu Rota, tad savam viram ta liksies skaista arT vecumdienas: “Ja vina visu miiu
lietos Rotu, tad vinas virs tieSam vareés teikt: “Daila mana ligavina lidz paSami vecumam.”

Lidzigs vestijums ir arT 1933. gada “Atputa” publicetaja sieviesu dezodoranta Odoron rek-
lama.* Ta zino, ka attiecibu problémas iesp€jams atrisinat ar reklameto produktu. Reklamas
teksta pirmo da]u veido t€lu apraksts, kura teikts, ka att€]a redzamie cilveki iepazinas slépojot un
kluva par skaistu pari, bet, atnakot pavasarim, paris atsvesinajas un “starp viniem izauga siena”.
Talak tiek paskaidrots, ka ST atsvesSinaSanas notikusi tadel, ka dama nepietiekami rap€jusies par
savu higiénu, proti, vinas paduses netikami smakojusas, kas citiem cilveékiem varot bat tikpat
ka personigs apvainojums. Reklama piedéve konkrétajam produktam paSu, pat izSkirigu nozimi
sievietes dzIve, jo apgalvo, ka sievietém veiksies personigaja dzive un izdosies saglabat milas
attiecibas ar pret€jo dzimumu, ja tiks lietots reklamétais dezodorants.

Gan ieprieks minétaja, gan 11dzigas sieviesu auditorijai domatas reklamas, kuras att€loti pari,
par kuru savstarp€jam romantiskajam attiectbam liecina gan poza, kada tie attéloti, gan reklamas
teksts, ka arf, ievijot laulibas t€ému, tiek noradits uz gimenes ka sabiedriba akceptéta sociala
statusa iegSanas vajadzibu, véstot, ka gimene vai gimenes nodibinasana ir pilnveértigas, labas
dzives paraugs, tacu sievietei izdosies klat par sievu tikai tad, ja ta labi izskatisies.

Analizetajas reklamas paral€li modernajai pilsétniecei otra biezak izmantota ideala identitate
ir mate. Tapat ka sabiedribas damas, arT mates reklamas att€lotas ka sievietes, kuras veiksmigi
realiz€ sevi gimenes apriipétajas loma tiesi tadel, ka labi izskatas. Mates reklamas attélotas ka
sirsnigas un gadigas sievietes, kas rap€jas par savu bérnu labklajibu un pavada ar tiem kopa
brivo laiku, neaizmirstot ripes par savu aréjo izskatu.

PriekSzimigas mates rapes par bérniem atainotas Nivea produktu reklamas, kuras mates
att€lotas atpusoties saul€ kopa ar saviem bérniem vai ar rapgjoties par to higi€nu. Pieméram,
1933. gada““Atputa” public€ta Nivea zobu pastas reklama, kuraredzama tumsmataina, simpatiska
un slaida sieviete, spieZot zobu pastu uz sava d€la zobu birstes.* Reklamas augseja labaja pusé
ir uzraksts “Majiens matém”, tad€jadi veidojot reklamas zinojumu ka padomu — tiek piedavats
produkts, kas atvieglos bérnu pieradinasanu tirit zobus, un gan mate, gan bérns, lietojot Nivea
zobu pastu, biis apmierinati un priecigi. Reklama pauZz véstjjumu, ka zinasanas par ST produkta
labajam Tpasibam ir passaprotamas un ka katrai matei tas ir jazina.

Savukart idealas mates sp€ju vienlaikus veiksmigi pildit mates funkciju un saglabat savu
skaistumu uzskatami atspogulo 1934. gada “Atputa” publiceta sejas kréma Rota reklama, kura
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att€lota sieviete ar zidaini rokas.* Skatoties uz bérnu, sieviete sirsnigi smaida. Labaja pusé lie-
lakiem burtiem rakstits “Abas vienadas”, zem ta seko teksts, ka mate priecajas, cik maiga seja
ir vinas mazulitim un ka $ai zina vina nedrikst parak atskirties no meitas, ka arf vinas sejai jabat
maigai un dzidrai, ko vina panak ar sejas krému Rota. Lidzigs siZets izmantots arT 1936. gada
“Atputa” publicetaja sejas kréma Rota reklama, kura att€lota vecmamina ar mazdelu.* Abi t€li
smaida, liekot noprast par saticigam un sirsnigam savstarp&jam attiectbam un mazdela cienu pret
vecmaminu, kas par to lieliski rip€jas. Reklamas teksts vesta, ka sejas kréms Rofa nodrosinas
jaunekligu seju 11dz sirmam vecumam, tadéjadi velreiz noradot, ka sievietei labi jaizskatas pat
vecmaminas loma.

Lidzas modernajai, izskatigajai sievietei, kura, kopjot sevi, atrisinas personigas dzives prob-
leémas, un skaistajai, idealajai matei reklamas tiek popularizets arf sievietes — latviska dailuma
iemiesotajas — t€ls. Tautumeitas veidola paradas moderna sieviete (par to liecina galvenokart
Tsais matu griezums), kura simboliz€ latviskas vértibas.

Sievietes vizuala pievilciba Sajas reklamas tiek raksturota ka latvisks dailums, kuru var
iegut, izkopt un vairot, lietojot latviesu razotaju kosmétiku. Piemérs tam ir 1938. gada “At-
puta” publiceta A. Tomberga puderu Zelta Lotos, Aida un Six Flowers reklama, kura att€lota
pasparliecinata Tsmataina tautumeita, kura, cik noprotams, jtas lepna, jo &rbta tautasterpa.*
Vina salidzinata ar dailumu, ko “nav iespejams tik viegli aizmirst un, kuru redzot, japriecajas
par izjiatu un lietpratibu, ar kadu viss izvelets un saskanots istai §t dailuma celSanai” . Reklama
telotajai tautumeitai tiek piedeéveta “valdzinosa apgarotiba un saulains skats”, ar kuru ta padara
sevi neaizmirstamu citu acts, un A. Tomberga puderu lietosana tiek pieminéta ka passaprotama
sadas sievietes ikdienas darbiba.

Tadejadi ikkatrai reklamétas produkcijas lietotajai un potencialajai pirc€jai — modernai
sievietei, kas rup€jas par sevi, tiek dota iesp€ja identificéties ar lepnu, pasparliecinatu un tas
dailuma dg] citu acTs apbrinotu tautumeitu. Lidziga tendence noveérojama 1939. gada “Atpuata”
public€taja ST pasa raZotaja A. Tomberga odieru un odekolonu reklama,* kura izteikta atziniba
sievietei — sena latviska dailuma vertibu nes€jai un raditajai, kas, lietojot A. Tomberga modernos
smarzidenus, “izprot smalkjitiga dailuma rasanos” un ir ar “izjustu gaumi” . Sts tautumeitas
reklamas att€lotas pievilcigas, pasparliecinatas un lielakoties smaidosas.

Analiz€jot publikacijas, jasecina, ka kosmétikas un parfimerijas produktu reklamu tekstos
pec 1934. gada sastopams vardu “latvisks” un “latviskums” lietojums, akcent€jot latvisku dai-
lumu un pauZot ideju, ka latviskaku izskatu iesp&jams iegut, lietojot konkrétu latviesu raZotaju
produkciju. Pieméram, 1939. gada “Jaunakajas Zinas” publicéta Panacea kosmétikas produktu
reklama vesta: “Latviskam dailumam latvieSu raZotus skaistumkopSanas lidzeklus.”*

Savukart Tsmataino tautumeitu att€lojuma saskatama zinama pretruna — Karla Ulmana reZims
iestajas par tradicionalam vertibam, savukart reklama sTs vertibas transforméja. Reklamas para-
dijas moderni frizétas tautumeitas, tadéjadi savienojot moderno ar tradicionalo jeb — piedavajot
tradicionala transformaciju.

Lai arT viriesu teli reklamas sastopami daudz retak, tomér prieksstatu par Latvijas viriesa
idealtelu 20. gadsimta 30. gados ir iespejams gat. Analizetas reklamas pauz, ka virietim, partopot
ideala tela, arf ir jabat koptam un jaizskatas labi. Kopta viriesa t€la eksistence tiek argumentéta
tapat ka reklamas raditais sievietes vizualais izskats — ta ir sabiedribas prasiba. Ta, pieméram,
1938. gada “Jaunakajas Zinas” publiceta skasanas kréma Panacea reklama apgalvo, ka “vienmer
gludi skiita seja nav tikai estétiska, bet art sabiedribas prastba”.* Savukart 1939. gada “At-
puta” ievietota Iris skaistumkopSanas lidzeklu reklama vesta: “Jiis, virieSi, art nedrikstiet biit
vienaldzigi pret priekSlaictgu novecoSanos. BieZa sejas skiSana kairina adu, dara vinu asu un
krunkainu. Lai aizsargatu Jiisu seju no augSminétiem tritkumiem un paturétu jaunavigu izskatu
un veselu adu, pietiek seju ieziest peéc skiisanas ar preperatu “Iris” un labveligais iespaids
paradisies nekavejosi.”* Kopta sejas ada un gludi skats zods ir viriesa (lielako tiesu — gados
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Jauna virieSa) vizuala tela standarts reklama. Pieméram, 1936. gada “Jaunakajas Zinas” publiceta
A. Tomberga bardas kréma reklama ikvienu virieti uzruna sadi: “Jisu zods ir Jisu vizitkarte:
ists dZentelmenis bis vienmer gludi noskuvies. Ists dZentelmenis skujas ik dienas.”* To pasu
uzsver arT 1934. gada “Atputa” publicéta sejas kréma Rota reklama, kas att€lo jaunu virieti kopa
ar sievieti. VirieSa tels konstru€ts kopts un elegants, un reklamas teksts vesta: “Vins — dZentel-
menis ar viriSkigi samtainu seja adu.”*

Reklamas virieti bieZi salidzina ar dZentelmeni,” tad€jadi var secinat, ka virieSa idealo t€lu
raksturoja labas uzvedibas manieres un tas radija asociacijas ar materiali nodrosinatu cilvéku.
Tapat ST apzim€juma lietoSana norada, ka reklamas meérkauditorija ir kungi, kas goda arzem-
niecisko, pieméram, anglisko stilu, kuram raksturiga arT pipes kdpinasana. Papirosu reklamas
virietis bieZi tiek att€lots ka smeketajs, kurs izvelas vislabakos tabakas izstradajumus. Pieméram,
1937. gada “Jaunakajas Zinas” Ricmond tabakas izstradajumu reklama vestits, ka virietis sev
var davat baudu un prieku, smekejot izsmalcinatakos papirosus,” savukart 1935. gada “Atpuata”
publicétas Tango papirosu reklamas, kura att€lots simpatisks un kopts jauns virietis, teksts vésta:
“Sava Skira lepnakais un garsigakais papiross ir Tango.”> Tadejadi tiek noradits gan uz tabakas
labajam 1pasibam, gan uz to, ka sme&ketaji ir viriesi, kas pieder sabiedribas augstakajai kartai.

Par viriesa turtbu reklamas liecina arT ta att€lojums kopa ar davanu kaudzém svétku laika,
ka ar eleganta, moderni gérbta pilsétnieka tels. VirieSu apgérbu reklamas raida zinojumu, ka
katram elegantam kungam un dZentelmenim nepiecieSams meételis, smokings un uzvalks no
vislabakajiem, visizturigakajiem materialiem. 1933. gada “Jaunakajas Zinas” apgerbu nama
J. Vanags reklama pat véstits, ka uzvalks virietim ir augstakas elegances zime.*

Tapat reklamas apgalvots, ka labs, moderns apgérbs ieverojami cels ta valkataja pasapzinu,
nodroSinot labsajitu un apbrinu no citu puses un pieskirot eleganci. Lidzigi ka sievietes pas-
apzinu cels moderna kosmétika un parfimerija, ta virietis pasSapzinigu izskatu var git ar labu
apgerbu — tas pieder pie labas dzives, pie vélamas realitates ikvienam virietim. Ta, pieméram,
1933. gada “Jaunakajas Zinas” publicétaja modes nama E. Jakabson reklama vestits: “Vai Jiis
jau esat ieverojusi, ka visu klatesoso skati versas uz Jums, kad Jis ierodaties kada kafejnica,
sabiedrtba vai teatra partera? Vai Jiis ar7 ziniet, kadu lielu lomu tados gadijumos spéelée Jisu
apgerbs? Ja Jus velaties vienmer justies dross un biit parliecinats, ka Jisu uzvalks vai metelis
Jums tieSam seZ nevainojami un eleganti — tad perkat to visu modes nama E. Jakabson.”>

Papildus tiek uzsverts, ka ideals virietis ne tikai kopj savu arieni un smeke, bet arf vienmer
paruipgjas par savu sievieti, pasniedzot izsmalcinatas davanas (jo 1pasi svétku laika) un izsakot
komplimentus par vinas labo vizualo izskatu. BieZi vien uz to noradits arf sievietém domatas
produkcijas reklamas ar para att€lojumu, kas savu zinojumu vairak adres€ virieSu auditorijai,
“palidzot” viniem izv€leties vislabakas un izsmalcinatakas davanas savam milotajam, pieméram,
1936. gada “Jaunakajas Zinas” publicetaja Verta reklama, kur teikts, ka milu pateicibas glastu
sanems tas virietis, kurS savai kundzei vai ligavai Ziemassvetkos uzdavinas kadu no Vetta pro-
duktiem.* Reklama paskaidro, ka “sievietei glaimo drauga uzmaniba, it seviski, ja ta pieversta
vina skaistumam” . Tapat 1936. gada “Jaunakajas Zinas” publiceta A. Tomberga reklama, kura
uz pilsétas centra fona att€lots jauns, eleganti g&rbies virietis, kur§ nes rokas davanas, bet netalu
redzams A. Tomberga veikals. Reklamas teksts jauta: “Vai gribiet vinai svetkos sagadat tieSam
istu, neviltotu prieku? Tad vel pie Tomberga! Daudzi smarZiideni, plasi pazistamie pideri,
izcilie krémi, tualetes ziepes u.c. — gan atseviski, gan komplektos — atlauj jums plasi izveleties
tieSam gaiditu un prieku nesosu davanu.”> Tapat bieZi att€loti viriesi kopa ar sieviet€ém, ne
vien pasniedzot tam davanas, bet arT pastaigajoties pa pilsétu, te€rz€jot sabiedriskas vietas un
atpusoties pie dabas.

Kopuma reklamu raditais moderna Latvijas 30. gadu viriesa t€ls ir pievilcigs, particis, labi
kopts, labi gerbts un izsmalcinats smékejoss dZentelmenis, kurs zina, ka sievieti darft laimigu.
Reklamas norada, ka virietim ir jaapgust smalkais tonis ne vien uzvediba, bet arf apgérba. Péc
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virieSu telu veidojuma var spriest, ka tie sp&j materiali nodrosinat sevi un savu gimeni, tatad
realizet sevi profesionali (gludi skits zods ka virieSa vizitkarte) un ienem noteiktu socialo statusu.
Reklamas attélota virieSu pasapliecinasanas izpauzas ka riipes par savu gimeni, kas galvenokart
vizualizetas ka tas loceklu apdavinasana.

Reklamas, kas publicetas svetku laika, atspogulo plasu partikas produktu un davanu klastu.
Attelos tiek vizualizets prieks, ko sniedz iesp€ja baudit Sos gardumus, un pats davinasanas pro-
cess. Jo Tpasi Sis laimigas, partikusas dzives sapnis tiek aktualizéts Ziemassvetku laika, paradot
apdavinasSanos un mieloSanos ka visparpienemamu praksi.

Ta, pieméram, 1935. gada “Jaunakajas Zinas” publicéta saldumraZotaja V. Kuze reklama
att€lots virietis, apkravies ar davanam. Reklamas teksts vésta: “Svetku davanas pirkdami, ne-
aizmirstiet nopirkt arT to, kas egliti dara krasnu un bagatu: miisu fabrikas eglisu konfektes.” >
1934. gada “Jaunakajas Zinas” publicetaja Sokolades fabrikas Laimas reklama pie Ziemassvétku
eglites stav tautumeita ar villain€ sabértiem dazadiem Laimas produktiem, it ka radot So bagatigo
produkcijas klastu gimenes locekliem, starp kuriem ir trfs smaidigi bérni, bet teksta sactts: “..Kur
Laima pie eglites, tur staro visas sejas..”.” Reklama tiek uzskaititi dazadie Laimas Sokolades
saldumi, kurus “nekas nevar aizvietot un kas sagadas vislielako prieku”, tiek noradits, ka tikai
Sokolades saldumu daudzveidiba un pat parpilniba var sagadat patiesu svétku prieku.* Sada
tendence verojama arf 1935. gada “Jaunakajas Zinas” publicétaja Laima reklama, kura attelota
tautumeita, kas ladz Ziemassvétku vecttim: “Kaut jel tas Ziemassvétku vecttis biitu nu tik gudrs
un atnestu man no labaka labako — Laimas garsigas un smalkas Sokolades!”s' Reklama nepar-
protami akcent€, ka svetkos gardi panaskoties ir ikviena veleSanas.

Spilgts piemers ir arT 1933. gada “Jaunakajas Zinas” publicéta E. MeZitis saldumu reklama,
kas att€lo modernu sievieti, perkot reklamétos saldumus. Tas teksts tiesi norada uz nepieciesa-
mibu dzivot particigi, neaizmirstot katru dienu iegadaties raZotaju saldumus: “Jiasu dzivoklr lai
valda priectgs majibas gars! Un to vislabak ienests un uztures garsigas E. MeZitis Sokolades un
konfektes jeb mani vispariecienitie kafejas un kakao raZojumi. Majup ejot, nekad neaizmirstiet
iegriezties fabrikas E. MeZits noliktavas un specialveikalos.”*

Particiba svétku laika izpauZas arT ka iespéja iegadaties smalku apgérbu, turklat tiek veéstits,
ka labs apgerbs kapinas svétku prieku. Pieméram, 1934. gada “Jaunakajas Zinas” apgérbu nama
A/S Gentleman reklama vésta, ka “Istos svetkus nevar iedomaties bez piemerota svetku apgerba,
lai tas biitu jaunais kaZokadas metelis Jiisu kundzei vai Jisu pasu jaunais vakara térps — smo-
kings” un ka “gribot vai negribot Jums arvien jasaskano sava ariene ar iekSienes pacilatibu,
ko rod svetku priekssajita” %

Sastopamas arT reklamas, kas rada particibu, izmantojot apdavinasanas situaciju att€lojumu.
Davanu pasniegSana tiek atspogulota ka sava veidarituals, kas batu javeic ikvienam, lai sagadatu
pozitivas emocijas sev un citiem. Tadéejadi materialas lietas partop par pérkamiem laimes un
prieka raditajiem. Iespé&ja particigi svinét svétkus kopa ar gimeni un tpasi partipéties par saviem
beérniem reklamas paradas ka ]oti nozimiga “labas dzives” sastavdala.

Lai labi dzivotu, katram sabiedribas loceklim nepiecieSams arT komforts, ko rada jaunakie
tehniskie izgudrojumi. Tie reklamas tiek att€loti gan ka reklamu centralie, gan fona objekti, ta-
dejadi noradot, ka jaunaka tehnika ir modernas dzives nepiecieSama sastavdala. Reklamas vésta,
ka jaunas tehniskas ierices sp€j padarit dzivi saulainaku, radit majigu omulibu, tas lietojot, tiek
uzlabots garastavoklis, tas ir katras laimigas gimenes dzives neatnemama sastavdala.

Pieméram, var min€t 1938. gada “Atpata” ievietoto “Maksligas kalnu saules” — sauloSanas
lampas — reklamu, kura attelots virietis, kas saulojas sava istaba. Reklama veésta: “Lai bauditu
sauli, Jums vairs nav jagaida lidz nakama gada brivdienam. Jums tikai jaiesledz “Maksliga
kalnu saule”, un Jiis varat nemt saules peldes, kad un cik pattk. Ja esat bals un noguris — “Kal-
nu saule” iededzina un atsvaidzina; ja esat pilns iekséja nemiera un nervozs: “Kalnu saule”
rada sasprindzindjuma atslabumu un nomierina; ja Jiisu veseliba ir trauceta — “Kalnu saule”
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var Jiasu passajitu uzlabot. Lai apstaroSanas ar “Kalnu sauli” biitu iedarbiga, pietiek, ja tai
veltiet 3—5 miniites diena.”* Ar citas “Maksligas kalnu saules” reklamas norada, ka, to lietojot,
iespejams gt laimes izjatu jebkuros laika apstaklos un atjaunot garigo veselibu. Ta, pieméram,
1939. gada “Atputa” publicéeta “Maksligas kalnu saules” reklama, kura attelots puskails virietis,
kurS§ saulojas: “Jau péc nedaudzam apstaroSanam ar maksligo kalnu sauli Original hanau —
pazid visi tie lielie un mazie labsajiitas traucejumi, kuru célonis ir nervu pagurums. Cilveks
atkal jitas sveiks un vesels, iet ar prieku sava darba, var labi gulet un atspirgt ka miesigi, ta
garigi. Tapéc maksliga kalnu saule — Original hanau — ir nepieciesama visiem, kas negrib biit
savu nervu vergi.”® Tadejadi tiek noradits, ka neilga laika iesp&jams sasniegt labu passajatu,
lietojot jauno tehnisko izgudrojumu.

Pozicionétas ka labakas dzives garants, modernas tehniskas ierices nereti tiek reklamétas,
izmantojot tradicionalas vertibas. Pieméram, 1935. gada “Atputa” publicéta radio aparatu vei-
kala Peteris Berzins reklama att€lo pari, kurS bauda jauna radio skan€jumu. Reklamas teksts
vesta: “Labs radio uztverejs nepiecieSams katra gimene”, turklat §is teksts ir Tpasi pasvitrots.®
Radio tiek reklaméts, izmantojot gimeni, §is panémiens raksturigs 30. gadu reklamas attistibai
pasaul€, kad tehniskais progress un modernizacija reklamu satura bieZi tika atspogulota, savijot
to ar dazadiem kultaras stereotipiem, ierastam parazam un tradicionalam verttbam.*’

“Labo dzivi” aicina iemtZinat arT 1939. gada “Atputa” publicéta Vef Minox fotokameras rek-
lama, att€lojot jaunas, smaidigas un bezrapigas sievietes séZam zalite.®* Ar reklamas att€lu tiek
radits, kadas kvalitates fotografiju var uzpemt, tacu janem vera tas, kada fotografija tick paradita
— tas noskana, ko rada reklamas vestijuma izmantotie t€li, liecina par labsajitu un laimigu dzivi.

Par briva laika pavadiSanas iespéjam reklamas vésta gan tiesi, gan pastarpinati, neparpro-
tami uzsverot, ka “labi dzivot” nozimé pavadit brivo laiku saulojoties, slépojot vai apmeklgjot
saviesigus pasakumus.

Ta, pieméram, 1939. gada “Atputa” publicéta maksligas kalnu saules reklama Original Hanau
netiesinorada, ka reklamé&to produktu novertes ikviens, kas ir atpaties pie jaras vai kalnos, “pazist
tur iegiito speka pieauguma sajitu un ar to saistito patieso spéju paaugstindajumu’” un “lepojas
art ar savu iedegumu, kas redzama veida pierada, ka brivdienas pareizi izmantotas”

ArT vasaras sezona publicetas sauloSanas krému un e]lu reklamas norada uz nepiecieSamibu
pavadit vasaras brivdienas pie dabas (visbiezak pludmal€). 1937. gada “Atputa” publicéta Nivea
reklama, kura attelota laiva atglusies smaidoSa sieviete, vesta: “Debeskigi silta saultte paslinkot,
bez bailem no saules iedeguma. Nekad vel neesmu bijusi tik skaisti brina.”” Uz laisku, bezrapigu
atpatu pludmalé norada arT 1938. gada “Atputa” publicéta reklama, kura tiek reklaméts Leokrems
un att€lota sievietes un virieSa piknika aina. Virietis sievietei saka: “Cik briniski briina Tu esi!”,
un sieviete vinam atbild: “Ja, lieliska saule un mans Leocrems. Prieks katras saules peldes es
iezieZos ar to!”" Tadejadi tiek noradits uz sauloSanos ka ierastu darbibu.

Savukart ziema tie pasi produkti saistas ar ziemas sporta veidiem un vienmér ir 1idzi saviem
pirc€jiem, baudot ziemas priekus. 1934. gada “Atputa” publicéta Nivea reklama att€lo sievieti ar
ragavam, kura ievelusies sniega: “Hopp! glce'rslis, kaut nevainigs, bet kurs tapat art pieder pie
ziemas sporta ka Nivea.” Reklama pamaca, ka, ja “vakaros, ritos un pirms katra ziemas sporta
piekopSanas izdodas labi iertveties un ieelloties ar Nivea Creme vai Nivea ellu”, tad gaidamie
panakumi bas “miksta, gluda ada un sportisks, svaigs izskats”.”” Ziemas sezona publicétas
reklamas pastarpinati norada arT uz sportiskajam aktivitatem, kas lauj uzlabot dzives kvalitati.

Ka popularu briva laika pavadiSanas vietu reklamas tiesi un pastarpinati rada arT saviesigu
pilsétvidi, kura reklamtéli pavada brivo laiku — kafejnicas, balles, viesibas, teatrus. Piem&ram,
1939. gada “Atputa” publicéta Mon ami puderareklama, kura att€lota balles atmosféra. Tas teksts
skaidro, ka, dodoties uz dejam vai izejot sabiedriba, katrai damai nepiecieSams lietot paderi.” Par
pilsétnieku brivalaika aktivitatém liecina arT 1936. gada “Atputa” publicéta Tomberga odekolonu
reklama ar saviesiga pasakuma att€lojumu, stastot, ka katrai dzives situacijai nepiecieSams savs
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“odieris” vai odekolons.™ Tas ir obligats kopa ar vieglu vakart€rpu, tumsu vakartérpu, kazoku
val mételi, dodoties uz teatri, karnevalu, deju zali u. c.

Liekot reklamtéliem paradities draugu un pazinu loka, lai pavaditu ar tiem kopa savu brivo
laiku, kas att€lots uz pilsétvides un saviesigu pasakumu fona, reklamas tiek aktualizéta ne-
piecieSamiba ieklauties plasaka sabiedriba (sociala ieklauSanas), kas tiek radita/pasniegta ka
kvalitativu/’labu dzivi” noteicoSs faktors.

Veéstures literatdra rodama informacija par Latvijas sabiedribu, nostiprinoties autoritarajam
reZimam, rosina domat, ka vara mudinaja, pat uzstaja, lai cilveéki nepavada laiku dikdieniba,”
tacu reklamas liela méra rada pret€jo. LatvieSu raZotaju reklamas laiskoSanas pie dabas nepara-
das, arzemju zimolu reklamas ta aizvien tiek akcent&ta un pasludinata par saturigu briva laika
pavadiSanas iesp&ju. Kopuma reklamas att€lotas briva laika pavadiSanas iesp€jas ir dika dzive
vasaras saul€ un ziemas prieku baudiSana. Tapat tiek aktualiz€ta nepiecieSamiba pavadit savu
brivo laiku saviesigos pasakumos.

Secinajumi

* 20. gadsimta pirma puse ienes batiskas parmainas cilvéku patéréSanas paradumos, ko
veicina masveida raZoSanas attistiba, patérétaju sabiedribas paplaSinasanas un reklamas
industrijas attistiba. Cilveki aizvien vairak saka vertet ar€ja izskata detalas un materialas
lietas ka patiesos to t€lu veidotajus.

e Starpkaru perioda Latvija pieauga reklamas nozime mediju un rdpniecibas industrijas,
30. gados norisinajas reklamas nozares profesionalizacija, ko veicinaja ekonomiska
augSupeja un ripniecibas nozaru nostiprinasanas. Tika izdota specializéta literataira, kas
sniedza padomus reklamas veidoSana, un presé paradijas informativi raksti par inovacijam
reklamas joma. Valstiska ITmenT tika uzsveérta reklamas tautsaimnieciska nozime. Efek-
tivakie mediji reklamu izvietoSanai bija laikraksti un Zurnali, jo ar tiem bija iesp&jams
sasniegt visplasako auditoriju.

* Reklamu veidosana tika attistita jauna parliecinasanas pieeja, kas balstijas uz patérétaju
emocionalu ietekméSanu. Reklamas specialisti pieversas patérétaja personibas iepazisanai.
Par modernas un sekmigas reklamas veidoSanas pamatprincipiem tika uzskatita patérétaju
uzticibas iegiSana un meérkauditorijas izpéte, kas bija novatoriska pieeja visa pasaul€.
Reklamas arvien plasak tika att€loti idealie prototipi un vizijas par vélamo, labo dzivi.

* Reklama pamata pilda divas funkcijas: komercialo un ideologisko. Komerciala funkcija
veicina zimola un produktu kategoriju atpazistamibu. Ideologiska funkcija pieskir precém
konkrétas nozimes, asociacijas un statusu, tad€jadi popularize patérésanu ka pamatotu dar-
bibu un veicina dazadu nozimju un identitasu konstruktu izplatiSanos patérétaju sabiedriba.
BieZi tas tiek darfts ar ideala standartu un noteiktu dzives mode]u att€lojumu, tacu netiek
runats par vienu konkrétu ideologiju.

e Individu izpratni par dzives kvalitati veido objektivi un subjektivi aspekti. Objektivie
aspekti ir materiala labklajiba, nodarbinatiba, veseliba, gimene un sociala lidzdaliba, sub-
jektivie — priekSstati par labu dzivi un individu apmierinatiba ar to. Attélojot idealizétas
vizijas par vélamo realitati, reklama ietekmé cilvéku prieksstatus par dzives kvalitati.

* Reklamas 30. gadu Latvija vizualiz€ja idealos t€lus. Tris centralas identitates, kuras par-
raida reklamas, ir: moderna sieviete, kas vienmeér labi izskatas, sieviete — mate un sievie-
te —latviska dailuma iemiesojums. Reklamas pauZ, ka sievietei, neatkarigi no tas socialas
lomas, labi jaizskatas jebkura dzives situacija.

* Moderna sieviete ir viens no visbiezak sastopamajiem reklamas radttajiem idealiem apla-
kotajas reklamas. Modernas sievietes t€ls visbieZak tiek att€lots ar elegantas pilsétnieces
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veidola palidzibu, kura pastiprinatu uzmanibu pievers§ savam izskatam un savu brivo laiku
pavada saulojoties vai slépojot, ka arT uz pilsétvides fona — pavadot laiku saviesigos pa-
sakumos lielakoties viriesa/-u pavadiba.

* Mates tels reklamas veidots ka sirsnigas un gadigas sievietes iemiesojums, kas rap&jas par
savu bérnu labklajibu un pavada ar tiem kopa brivo laiku. Ar reklamu starpniecibu tiek
vestits, ka idealai matei jasp€j gan vienlaikus veiksmigi pildit mates lomu, gan riipéties
par savu ar€jo izskatu un saglabat savu skaistumu.

* Att€lojot sievietes — latviska dailuma iemiesotajas — t€lu, sievietes vizuala pievilciba tika
raksturota ka latvisks dailums, kuru var iegat, izkopt un vairot, lietojot latviesu raZotaju
kosmétiku. Tautumeitas veidola paradas moderna sieviete (par ko liecina galvenokart jau
Tsais matu griezums), kura parstav latviskumu. Reklamas pauZ, ka, lietojot latviesu razo-
taju kosmetiku, patérétajas apliecinas savu latvietibu, patriotismu, ticibu un piederibu Sai
valstij, vairos latvisku dailumu.

* Moderna Latvijas 30. gadu virieSa idealais téls ir pievilcigs, particis, labi kopts, labi gerbts
un izsmalcinats smekejoss dZentelmenis, kurs rapéjas par savu sievieti.

* Visbiezak reklamu zinojums Latvija 30. gados tika balstits uz ideju, ka materialu lietu pate-
réSana ir celS uz labklajibu, personigo laimi un komfortu. “Laba dzive” reklamas visbiezak
tiek att€lota ka materiala particiba, akcent&jot tadus ekonomiskos un socialos labumus ka
labs, moderns apgerbs un kosmétika, particiba svétku laika, tehnisko jaunievedumu raditais
komforts, iesp€ja rapéties par savu veselibu un iesp&ja pavadit brivo laiku pie dabas vai
apmekléjot dazadus saviesigus pasakumus pilséta.

* Sociala iek]auSanas ka dzives kvalitati ietekmejoSs faktors reklamas tiek paradita ar paru
(sievietes un virieSa) un gimenes locek]u atspogulojumu, ka arf plasaku socialo grupu
konteksta, proti, draugu un pazinu loka. Ipasi tiek uzsvérta sievietes loma gimené, attelojot
to mates veidola, ka arf tiek izmantota laulibas t€ma. Savukart nepiecieSamiba iek]auties
plasaka sabiedriba tiek att€lota uz pilsétvides un saviesigu pasakumu fona, reklamas t€liem
paradoties draugu un pazinu loka un pavadot ar tiem kopa savu brivo laiku.

* Reklamas neparadas konkrétas norades uz t€lu profesiju vai izglitibu, tacu par pasrealiza-
cijas iesp€jam, kas ir viens no dzives kvalitates faktoriem, liecina tajas att€lota materiala
labklajiba. Virietis reklama ir sp&jigs materiali nodro§inat sevi un savu gimeni, tatad rea-
lizét sevi profesionali un ienemt noteiktu socialo statusu. Sievietes pasrealizacija radita,
izmantojot konkrétu socialo lomu — ligava, sieva, mate vai sabiedribas dama.

* Reklamas sakapinaja laba izskata nozimi sievietes dzive, véstot, ka tas ir galvenais, uz ko
sievietei jatiecas, pildot jebkuru socialo lomu. Sievietes pasrealizacija ir iesp€jama, tikai
gastot atzinibu un novert€jumu par savu ar€jo izskatu no citiem sabiedribas locekliem,
tapéc reklama neveido priekSstatu par profesiju un izglitibu ka vertibu, kas sekmétu kva-
litattvakas, labakas dzives veidoSanu.

* Att€lojot modernas tautumeitas un laisku briva laika pavadiSanu, reklama tikai dal€ji ie-
klaujas autoritaraja reZima. Tacu reZims saskatija reklamas potencialu, jo aktivi uzsvera
reklamas tautsaimniecisko nozimi.
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2 Turpat. 89. Ipp.

*6 Kosmetikas produktu “A. Tombergs” reklama. Jaunakas Zinas (1936). Nr. 282. 11. 1pp.

? Kosmeétikas produktu “A. Tombergs” reklama. Atpiita (1935). Nr. 526. 10. Ipp.
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3 Turpat.
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Evija Ziemele
Socialo zinatnu magistre komunikacijas zinatng, SIA ,,Alus stils” lidzipaSniece

VACBALTIESU IZCELOSANAS DISKURSS LAIKRAKSTA
“RIGASCHE RUNDSCHAU” LAIKA NO 1939. GADA
9. OKTOBRA LIDZ 7. NOVEMBRIM!

1939. gada nogalé Latviju uz neatgriesanos pameta apméram 50 tuikstosi vacbaltieSu. Tas notika masveida
izceloSanas akcijas rezultata. Vairumam vacbaltieSu Latvijas zeme bija japamet loti atri — nepilnu divu ménesu
laika. Lai noskaidrotu, kada loma izceloSanas akcijas organizéSana un norisé bija vacbaltieSu vida iecienitam, jau
sen iznakoSam laikrakstam “Rigasche Rundschau”, veikts pétijums, kura rezultati publiskoti §aja raksta. Pétits laika
periods no 1939. gada 9. oktobra lidz 7. novembrim, tas ir — no briZa, kad publiskaja telpa izskan izceloSanas
ideja, Iidz bridim, kad Latviju pamet pirmais kugis ar vacieSiem, Latvijas pavalstniekiem. Faktologiskais materials
atklaj, ka akcijas organizatori identitates aspektu izmantojusi ka nozimigu atbalsta punktu, lai Tstenotu izceloSanu.
Vacbaltiesu pasidentificéSanas laika gaita ir batiski mainijusies, to ietekmé&jusi politiskie un vésturiskie notikumi
Latvijas teritorija un Vacija. IzceloSanas lemums, sakoties Otrajam pasaules karam, vairumam ir loti smags, TpaSi —
emocionala aspekta. Organizatori ar laikraksta starpniecibu Tsteno identitates parkonstruéSanu, tadg€jadi atbalstot
organiz€to izceloSanas akciju. Tas izpausmes verojamas laikraksta veidotaja izceloSanas diskursa. Laikraksta

tekstos izsekots “més”-“vini”’ nosaukSanai, kas atklaj nozimigus kolektivas identitates aspektus. Laikraksta tiek

veidota un nostiprinata “més” apzina, vienlaikus norobeZojoties no “vini” grupas. Izcelosanas tematika identificeti
un raksta analizeti vairaki iekSejie diskursi, pieméram, atbalsta pieprasTjums akcijai, 17dzi nemamas bagaZas un
vertibu saglabasanas diskurss.

Atslegvardi: vacbaltiesi, izceloSana, diskurss, “Rigasche Rundschau”, kolektiva identitate

Bt Zurnalistam nav tikai amats maizes pelnisanai,
ta ir siittba tautas liktencela.

Valdemars Karklins

Vacbaltiesu izceloSana Latvijas vésturé ir ipatnéjs fenomens. Isa laika (1939. gada beigas
un 1940. gada sakuma) uz neatgrieSanos dzimteni (ko par tadu uzskatijusi paaudZu paaudzes)
pameta tikstoSiem cilveku. Tiek noradits, ka Saja laika “Vacijas kugi aizveda no Latvijas vairak
neka 51 takstoti cilvéku — Vacijas pilsonus, vacbaltieSus un vinu gimenes locek]us — nevacus”.
Atskatoties uz So notikumu, var vaicat — kada paslaik batu Latvija (un varbat pat Eiropa), ja vac-
baltiesi 1939. gada rudent nebiitu paklaustjusi A. Hitlera aicinajumam parcelties uz TreSo reihu?

Paslaik, kad tehnologiju attistiba ir spérusi pamatigu soli uz prieksu, grati aptvert, ka 1939.
gada ar talaika komunikacijas Iidzek]u un sabiedrisko attiecibu lITmeni bija iesp&jams realizet
tik verienigu ieceri. Nedrikst aizmirst, ka vaciesu vésture Latvijas zem€ mérama gadsimtos,
turklat vacbaltiesi vienmér sevi vairak asoci€jusi ar Latviju un Baltiju, nevis ar Vaciju. Kas Otra
pasaules kara pasa sakuma mudinaja tik peksSni piepemt izceloSanas Iémumu? Meklgjot atbildi
uz So jautajumu, raksta ietvaros tika izvirziti divi jautajumi. Pirmkart, kada nozime izceloSa-
nas organiz€sana un realiz€sana bija medijiem, konkréti — politiski retham v€lamaja virziena
orient€tam, jau sen iznakoSam un vacbaltiesu vidu iecienitam ikdienas laikrakstam “Rigasche
Rundschau”? Otrkart, vai, rakstot/agitéjot par izceloSanu, laikraksts skara (un kada veida) vac-
baltiesu identitates problematiku?

Janorada, ka vacbaltieSu vesturi Latvija, arTizceloSanu, ir petijusi gan vacu, gan latviesu autori,
pieméram, Georgs fon Rauhs (Georg von Rauch), Volfgangs Vahtsmuts (Wolfgang Wachts-
muth), Jirgens fon Héns (Juergen von Hehn), Hanss fon Rimsa (Hans von Rimsha), Reinhards
Vitrams (Reinhard Wittram), Vilfrids Slaus (Wilfried Schlau), Gerts fon Pistolkors (Gert von



LATVIJAS PRESES VESTURE: DISKURSI UN IDENTITATES

Pistohlkors), Mihaels Garlefs (Michael Garleff), Ditrihs Andrejs Lébers (Dietrich A. Loeber),
Leo Dribins, Inesis Feldmanis, Rasa Parpuce.

Petnieki parsvara analiz€jusi, kada bijusi latviesu sabiedribas nostaja pret izceloSanas faktu,
kads bijis izcelosanas tiesiskais pamatojums, kas noticis ar vacbaltieSu TpaSumiem, u. c. Izce-
loSanas jautajums atspogulots vesturiska, juridiska, kultarvesturiska konteksta, personigus un
individualiz€tus redz€jumus piedava arT dailliterattra, kur tieSi vai pastarpinati atklati 1939. gada
rudens notikumi. Plass materials rodams arT memuaru literatdra, pieméram, Bernharda Bilen-
Steina (Bernhard Bielenstein), Ernsta fon Menzenkampfa (Ernst von Mensenkampff), Erharda
Krégera (Erhard Kroeger) u. c. atminas.’

Preses nozime, petot izceloSanas jautajumu loku, vestures literatara tiek pienacigi novertéta.
Raksturojot talaika situaciju, nereti pieminéti un citéti periodiskie izdevumi, tomér pétijumu
tiesi par preses saturu, kas atspogulo vacieSu izce]oSanu, trakst. Par “peléko zonu” Saja zina var
uzskatit gan latviesu, gan vacu 20.gadsimta 30. gadu nogales un 40. gadu sakuma preses analizi.
No musdienu viedokla raugoties, Latvijas zemé ped€jais tik masveidigas un peksnas izcelosanas
periods, manuprat, ir Ipasi interesants Sada veida pétjjumiem.

Propagandas teoréetiskie aspekti

VacbaltieSu izceloSanu nevar skatit atrauti no 1939. gada apstakliem, kad Latvija, vel pa-
stavot Karla Ulmana autoritarajam reZimam, saka intensivi ieplast Vacijas nacionalsocialistu
propagandas vestljumi. PEtTjuma analiz€tais laikraksts “Rigasche Rundschau” bija viens no to
izplatiSanas kanaliem, tapéc raksta sagatavoSana izmantotas propagandas teoretiskas pieejas.

“Rigasche Rundschau’ bija sena, tradicijam bagata avize, kas iznaca kops 1867. gada ar sa-
kotné&jo nosaukumu “Zeitung fuer Stadt und Land”.* 1idz 1933. gadam “Rigasche Rundschau”
uzskatita par intelektuali augstveértigu,’ liberalu un vadosu vacbaltieSu avizi, kas iespiesta gramat-
spiestuvé un gramatnieciba a/s “R. Ruetcs un Ko” (R. Ruetz & Co) Riga.® Situacija mainijas 1933.
gada, kad Vacija pie varas naca nacionalsocialisti. Laikraksta “Rigasche Rundschau” atvadu
numura (1939. gada 11. novembrT) 1933. gads zimigi tiek nodévets par vacu veésturé nozimigako
un nozimigakas sekas izraisosu gadu.” Vésturnieks Inesis Feldmanis noradijis, ka jau “pirmajos
meénesos péc varas sagrabSanas Vacija nacistu vaditaji par vienu no svarigakajiem uzdevumiem
uzskatTja preses paklauSanu savai kontrolei un tas izmantoSanu propagandas interesés. “Nacio-
nalajai presei”’, 1933. gada marta noradija Vacijas propagandas ministrs Jozefs Gebelss (Paul
Joseph Goebbels), “jabut klavierém, uz kuram spélé valdiba.”® Par $adam “klavierém” kluva
“Rigasche Rundschau”, kas bija finansiali atkariga no Vacijas.’

Nozimigs paversiens laikraksta saturiska un politiska kursa maina saistams ar 1933. gadu,
kad liberalo, ilggadigo laikraksta vaditaju Paulu Stmani (Paul Schiemann) nomainija vairaki
galvenie redaktori Karls Kellers (Karl Keller), Ferdinands Ikskils—Hildenbrands (Ferdinand
Uexkiill — Hiildenbrandr) un E. fon Menzenkampfs. Pakapeniski avize nok]uva nacisma vara un
partapa par nacionalsocialisma ideju propagandas lidzekli.'” Propagandas pétnieki Gerts DZovets
(Garth S. Jowett) un Viktorija O’Donella (Victoria O’Donnell) raksta, ka propaganda ir siste-
matiski méginajumi veidot izpratni, manipulét ar uztveri un vadit uzvedibu ta, lai atgriezeniska
reakcija atbalstitu propagandista vélamo nodomu."

“Rigasche Rundschau” Ka |oti iecienitam laikrakstam bija pastavigs un ieveérojams lasitaju
loks. 1938. gada Latvija kopa tika izdotas 11 avizes, kas iznaca vismaz sesas reizes ned€la (3
avizes iznaca septinas reizes nedéela), astonam no tam tiraZa bija virs 10 000 eksemplaru,'* tostarp
ar1 “Rigasche Rundschau”. Sakotnéji laikraksta (propagandista) nodoms bija iepazistinat lasitaju
ar nacionalsocialisma idejam un vairot kustibas atbalstitaju skaitu. Vacija valdosa propagandas
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izpratne nenoliedzami ietekméja finansiali un politiski atkarigo “Rigasche Rundschau’. J. Gé-
belss (reiha Tautas agitacijas un propagandas ministrijas (Ministerium fuer Volksaufklaerung und
Propaganda) vaditajs kops 1933. gada), l11dzigi ka Hitlers, propaganda saskatija makslu un sevi
redz&ja makslinieka loma. Tie, kas veidoja nacistiskas Vacijas politiku, jutas ka makslinieki, kuri
sanémusi atbildigu uzdevumu — no neapstradatas, vienkarsas masas noformeét precizi konturétu
tautas apveidu." Par jaundibinatas propagandas ministrijas mérkiem Gébelss uzskatija panakt
reZima un visas tautas domu sakritibu, jo naciju ir jasaliedé idejai par nacionalu revoldciju.
Gebelss velgjas cilvekus “apstradat” tik ilgi, Iidz vini tam piekritts.'*

Uz batisku aspektu propagandista riciba norada vaciski runajosaja akadémiskaja telpa vie-
na no visvairak izmantotajam propagandas nominaldefinicijam, kuru 1972. gada radijis vacu
komunikacijas zinatnieks un psihologs Gerhards Malecke (Gerhard Maletzke). Vina definicija
nosaka, ka propaganda ir planoti méginajumi ar komunikaciju ietekmét mérka grupu viedokli,
izturéSanos, uzvedibas veidu, nemot véra politiski izvirzito mérki."” 1939. gada nogalé politiski
izvirzitais merkis attiectba uz vacbaltieSiem pirmo reizi publiski izskan€ja 1939. gada 6. oktobrT,
kad Adolfs Hitlers Reihstaga, cita starpa, aicinaja arT Baltijas vacieSus atgriezties reiha, precizak —
Vartas novada (Reichsgau Wartheland).'® Vartas novads bija 1939. gada izveidota province starp
Siléziju un Prusiju Vacijas okupétas Polijas teritorija, ko Vacija uzskatija par nelikumigi zaudétu
Pirmapasaules kararezultata. Tika pazinots, ka “vacieSiem no Austrumeiropas valsttm jaatgrieZas
Lielvacijas pasparné un japiedalas vacu sagrabtas Polijas rietumnovadu parvacosana”.!”

1939. gada rudent, prieksSplana izvirzijas jau pavisam konkréts propagandista nodoms — “at-
griezt reiha” vacbaltiesus. Ka uzskata fran¢u filozofs un sociologs Zaks Elluls (Jacques Ellul),
modernas propagandas meérkis vairs nav parveidot idejas, bet gan izprovocet darbibu. Sadas
propagandas vienigas riipes ir darbiba, tas mérkis — panakt jebkadu (aktivu vai pasivu ) dalibu.'®
IzceloSanas akcijas ietvaros vieniga propagandistam pienemama uzvediba bija aktiva darbiba,
kad individs rikojas, nevis tikai psihologiski atbalsta akciju.

Nacijas un identitates jautajuma dazas teorétiskas pieejas

Petfjuma analiz€ts ne vien propagandas koncepts, bet arT nacijas un identitates skaidrojumu
teoretiska baze. Par galveno vesturisko notikumu, kas noteica izce]osanu, uzskatama Molotova—
Ribentropa pakta parakstiSana 1939. gada 24. augusta (ligums datéts ar 1939. gada 23. augustu.
Liguma oficialais nosaukums — NeuzbruksSanas ligums starp Vaciju un Padomju Socialistisko
Republiku Savientbu). Petnieku interese galvenokart saistita ar publisko Iigumu slepeno protokolu,
“kurs tiesa teksta novelk Eiropas karté melnu liniju, kura sadala minéto lielvalstu interesu sferas”."”

Jaatzimée, ka “Molotova—Ribentropa vienoSanas satura minoritasu jautajums tiesi nefiguréja,
betradija sekas, kuras uz tam attiecas”.?* Bija skaidrs, ka §is pakts vargja nozimét naves spriedumu
Baltijas valstim un radit eksistencialus draudus tur dzivojoSiem vaciesiem (vacbaltieSiem). Mo-
lotova—-Ribentropa pakta konsekvence bija vacbaltieSu izceloSana®' un — ka norada akadémikis
Janis Stradins — tad vacbaltiesi ir uzskatami par ST pakta upuriem, jo stalinisma apstak]os palikt
Latvija vini nevar&ja.” Inesis Feldmanis norada, ka Berlines nodoms bija glabt vacbaltieSus
situacija, kad Latvija faktiski nonaca PSRS vara. Lai to Tstenotu, bija nepiecieSama atra, izcili
organiz€ta vacbaltiesu aizveSana no Latvijas. Praktisko izceloSanas jautajuma kartoSanu var€ja
sareZgit (un sareZgTja) vacbaltieSu piederibas (identificéSanas) aspekti. Kiles universitates tiestbu
zinatnu profesors Ditrihs Andrejs Lebers (Dietrich A. Loeber) norada, ka vacbaltiesi bija apcirtusi
savas saiknes ar pagatni un identific€jas ar zemi, kura dzivoja, proti — Latviju, tapéc “fakts, ka
kopeja valoda bija vacu, nelava likt vienlidzibas zimi starp Latvijas un Vacijas vacieSiem”.>
“Rigasche Rundschau” publikacijas atklaj, ka propagandisti izmanto identitates aspektu izcelo-
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Sanas akcijas reprezentacija, ka tiek veidota identitates parkonstruéSana, lai mainttu 11dzsin€jo
identificéSanos uz citu.

1939. gada nogalé laikraksta publikaciju pamata ir ideja par vienotas vacu nacijas konceptu.
Teoréetiska aspekta rast atbildi uz jautajumu “kas ir nacija?” ir méginajusi vairaku paaudzu zi-
natnieki. Kaut vienota atbilde nav rasta, ir vienoSanas par kopigo. Vacu sociologs Makss Vebers
(Max Weber) noradijis, ka petniekam ir loti grati defin€t jedzienu, kas apzime noteiktu cilveku
grupu, kuriem ir Tpasa solidaritates izjata. Nacija, péc Vébera domam, ir saistita ar prestiZa in-
teresém un varas prestiZu.** Kopigais, kas vieno masdienas atskirigo nacijas jédziena izpratni,
ir apjausma, ka nacijas ideja dara iesp€jamu kadu dalu definét ka “me&s” un atlikuSo dalu ka
“svesSie”. Tadejadi runa ir par ietverSanas un izslégSanas metodi (saskana ar socialo zinatnu
terminologiju tas ir “inklazija” un “eksklazija”).”

Péc dekonstrukcijas skolas parstavja Benedikta Andersona (Benedict Anderson) uzskatiem,
nacija ir izt€lota, politiska kopiena, vienlaikus ierobeZota un suveréna.?® B. Andersons uzskata,
ka nacija eksisté tikai cilveéku pratos, jo tas locekli cits citu nepazist un nevar pazit, taCu, ne-
raugoties uz to, viniem ir priekSstats par kopienu. Nacija tiek defin€ta ka ierobeZota, jo nacijas
jédziens attiecas uz konkrétu teritoriju, un ka suveréna, jo ta ir vérsta uz neatkarigu un varenu
valsti.” Autors naciju par iztélotu paradibu dévé tadel, ka ta veidojas no individiem, kuri identi-
ficgjas ar kolektivu. Nacijas konstru€ fiktivu, iedomatu “mes”, kas abstrah&jas no nacijas loceklu
realam diferencém un nevienadibas.” Konstrugjot “més” vienotas nacijas izpratng, individiem
nepiecieSams rast kopigus saskarsmes punktus, tapéc prieksplana izvirzas identitates aspekts.

Masdienu teorétiskaja literattra netiek apSaubits, ka katram cilvékam var bat (vai ir) vairakas
identitates, sakot no identificéSanas gimené un beidzot ar visplasako cilveku loku.? Filozofe Ella
Buceniece norada, ka atkariba no ta, ko més pienemam un atzistam par savu, veidojas daudzas
identitates.*® Jau Johans G. fon Herders (Johann Gottfried von Herder) paudis uzskatu, ka cil-
veka identitate eksisté tikai cilvéka interpretacijas robeZas un tas struktiru nodrosina valoda un
kultaras simboli.*! Tatad identitate nav priekSmets (objekts), bet gan masu domasanas veids —
tas, ka més pasi sevi redzam, un tas, ka mas uztver citi, ka arf ta ir masu ricibas sastz‘lvda}a.32

Sociologs Talis Tisenkopfs norada, ka “identitates ir pasSapzinas, piederibas sajltas un uz
nakotni veérstas ricibas savijums”.*® Katru individualo identitati laika (dzives) gaita iectekmé
daZnedazadi faktori. To, ka més pasSi sevi uztveram, liela méra ietekmé tas, ka mas redz citi,
tostarp masu veiktais intersubjektivais salidzinajums.** Identitate vispirms ir katra individa fun-
damentala vajadziba péc nepartrauktas pasdefinicijas laika gaita, tatad ta apztmé paSinformacijas
un pasvertéjuma fenomenu.*

Kaut gan teorétiskaja literattra sastopams arT viedoklis, ka identitate noztmé ‘bt nemainigam
laika” (palikt tadam pasam cauri laikam — gleich sein ueber Zeit) un tas izskaidrojot ST fenomena
procesualo raksturu,* tomér masdienas biezak tiek pausta atzina, ka klasiskie identitates modeli
psihologija un socialajas zinatnés, kas ar identitati saprata monolitu, viennozimigu, miZa garuma
nemainigu pastélu, “iekseju piederibu (stavokli)”, mainigas pasaules attiecibas vairs nav derigi.*’

Francu filozofa Pola Rikéra (Paul Riceur) atzina, manuprat, méginats vienot abus viedok-
lus, proti, vins izSkir divus identitates aspektus, kuri bieZi tiek savstarpéji jaukti — “tapatiba” ir
Iidziba sev pasSam laika gaita, bet “patiba” ir sevis atSkirSana no citiem. Patiba ir mainiga, jo to
ietekme situacija.*®

Par kolektivo identitati runa, raksturojot lielakas cilvéku grupas, pieméram, nacijas. Kolek-
tiva identitate batu raksturojama ka “més” apzina.” “Mes” definicija veido norobeZojumu no
“sveSais”. Savejie veido vienibu, grupu, veselumu tikai tapec, ka tiem ir vienada pazime: neviens
no “mums” nav tads, ka “tie tur”. Un otradi — svesie tikai tapéc veido (diftizu) kolektivu, ka
neviens no viniem nav “viens no mums”.* Personigi nepazistamu cilvéku kopibas un saderibas
izjata atklaj, ka kopuma kolektiva un, jo Tpasi, nacionala identitate ir plasaka neka individuala
identitate, ta ir sociala procesa konstruéts fenomens.*!

101



LATVIJAS PRESES VESTURE: DISKURSI UN IDENTITATES

102

“Individs nevar brivi izvéléties savu identitati, identitates “projekta” izstradi un IstenoSanu
ierobeZo pastavosas diskursivas prakses. Kolektivas identitates definicija ar atsauc€m uz pagatni,
nacijas “sakn€m” lauj padartt to dabisku, neatklajot konkrétu sociali politisko institaciju, kura
organizé So publisko diskursu,” raksta mediju pétnieks Sergejs Kruks.*> Grupas identitates vei-
dosana ietver kategorizacijas procesu, jo, lai grupa varétu pastavet, individiem ir jakategorize
sevi grupas terminos.

Par terminu lietojumu

Peétfjuma galvena uzmaniba koncentréta uz laikraksta pirmo lappusi un tas rubriku “Die Volks-
gruppenleitung gibt bekannt.:” (Tautas grupas vadiba pazino:). Analizgjot tekstus, atklajas, ka tieSi
taja publicetie raksti veido izceloSanas pamatdiskursu. Papildus aplakoti arT citi raksti, kas saistiti ar
izceloSanas t€mu, proti, kuros izteikts atbalsts akcijai vai kuri stimul€ izceloSanu (t.s. fona raksti).

Izcelotaju grupas apziméSanai esmu izvel€jusies lietot terminu “vacbaltiesi”. Atsaucoties uz
autoriem, kas izmantojusi citu terminologiju (proti, baltvaciesi), ir saglabats nevis konkréta au-
tora lietotais apzimé&jums, bet gan darba pozicionétais — “vacbaltiesi”. Sadas izvéles arguments ir
veésturnieka Raimonda CertZa noradijums, ka Otra pasaules kara sakuma nacionalsocialistiskaja
Vacija jedzienu Baltendeutsche lietoja ka apzim&jumu no Baltijas izcelojuSajiem vacieSiem un
miisdienu historiografija Sis vards tiek noraidits ka politizéts.* Akadémikis J. Stradin§ noradijis,
ka arT pasSi Baltijas vacieSi un vinu pecteCi arzemes (Amerika, Skandinavija) ir parorient€jusies uz
apzIimé&juma “vacbaltiesi” lietoSanu, tada veida akcent€jot savu saistibu ar sencu t€vzemi — Balti-
Ju, respektivi, Latviju un Igauniju. Tapec J. Stradins ierosina: varbat arT Latvija parnemt — “kaut
vai tiri kultarvesturiska aspekta terminu “vacbaltiesi”.** Jaatzimé, ka jaunakajos pétijumos par
vacbaltieSu vesturi Latvija (arT par izceloSanu) arvien vairak pieaug tendence lietot J. Stradina
ieteikto terminu “vacbaltiesi”.

Sagatavojot materialu, apzinati esmu izvairTjusies lietot jedzienu “repatriacija”, jo, ka savu-
laik noradijis Kiles universitates tiestbu zinatnu profesors D. A. Lébers, no ST termina ir laiks
atbrivoties. “Repatriacija”, péc autora domam, nozimé atgrieSanos savas pilsonibas valstt, tacu
1939. gada izcelotaji bija Latvijas, nevis Vacijas pilsoni. D. A. Lebers norada, ka pat tad, ja $t
varda nozimi interpretétu plasak, ar to saprotot atgriesanos etniskas izcelsmes zeme, tad tas tapat
batu maldinosi, jo izcelotajus nometinaja okupétaja Polija, nevis Vacija, kur viniem bez 1pasas
atlaujas pat bija aizliegts dzivot. Vel viens aspekts, kas liedz lietot repatriacijas jedzienu, ir fakts,
ka daudzu izcelotaju senci bija c€luSies no latvieSiem un libieSiem, no zviedriem un krieviem, no
skotiem un poliem. Pec D. A. Lebera domam, to viegli var konstatet, vien ielakojoties izcelotaju
saraksta un redzot daudzos polu izcelsmes vardus.*

Par pétniecibas periodu

Pétfjuma analiz€ju laikrakstu “Rigasche Rundschau” laika perioda no 1939. gada 9. oktobra
11z 1939. gada 7. novembrim. Sis laika posms izvéléts tapéc, ka 1939. gada 6. oktobrT A. Hitlers
Reihstaga uzstajas ar runu, kura pirmo reizi oficiali izskangja aicinajums arzemju vacieSiem
atgriezties reiha.*® Nakamaja diena (7. oktobri) Hitlera runa tika atreferéta Latvijas prese,?’ taja
skaita “Rigasche Rundschau”. Runa izskan€ja, ka “vdciesu interesés svarigakais uzdevums ir
etnogrdfisko attiectbu jauna kartiba, kas nozimé nacionalitasu parcelSanos ta, lai attistibas
nosleguma izrietetu labakas daltjuma linijas”.*® Laikraksta bija lasams, ka Hitlera lemums ir

N = (3

parcelt Austrumeiropa palikusas “vacu tautas neizturigas atliizas” vz Lielvacijas teritorijam.*
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8. oktobrT (ta bija svetdiena) iznaca vienigais baltvacu svétdienas laikraksts “Rigasche Post”,
kas sniedza pirmo informaciju par paredzamo akciju. Nakamaja “Rigasche Rundschau” numura
(pirmdien, 9. oktobrT) uzsakas refleksija par Hitlera runa izskan€juso izceloSanas t€ému.

7. novembris izvel€ts par petfjuma perioda beigu datumu, jo tas ir pirmais atskaites punkts,
kas liecina, ka sasniegts aicinajuma mérkis. Latviju pamet pirmais kugis ar vacieSiem — Latvijas
pavalstniekiem.® Tatad pétijumam izvélétais periods aptver vienu ménesi no sakotn&jam pub-
liskajam zinam laikraksta “Rigasche Rundschau” 11dz pirmajam realajam izceloSanas faktam.

Laikraksta materiala izpété izmantotas divas metodes — kvalitativa un kvantitativa. Kon-
tentanalize orient€ta uz pétama materiala saturu un sistematizéSanu, ta nosaka, ka analizét do-
kumentus un tekstus, tad€jadi zinama daudzuma satura sistematiska veida mekl€jot izvirzitas
kategorijas.’! Kontentanalize pétamo materialu skata nevis ka fiziskus notikumus, bet gan ka
tekstu, att€lu un izteikumu reprezentacijas, kas raditas ar mérki, lai tas lasitu, redz€tu un inter-
pretétu.’> Kontentanalize tiek atzita par teksta izpétes metodi galvenokart masu mediju joma.>
Izmantojot So metodi, izveidoju savu kategoriju sist€mu, kura aptvéru no tekstuala materiala
raksturigako, ko bija ieceréts identificét.

Pétfjuma kontentanalize kombinéta ar kvalitativo metodi — vesturisko diskursa analizi. Jé-
dzieniski diskurss pozicionéts tada nozimé, ka to izprot viens no pazistamakajiem diskursa teo-
retikiem — francu filozofs Misels Fuko (Michel Foucault), noradot, ka diskursivu fenomenu var
atpazit situacija, kura no zinama daudzuma izteikumiem veidojas korelacijai lI1dziga sist€ma, vai
arT tie (objekti, izteikumu tipi, j€dzieni un tematiskas izvéles) tiek lietoti ar zinamu regularitati.™

Veésturiska diskursa analize ir kritiskas diskursa analizes veids. Diskursu kritiska p&tnieciba
ir orient€ta uz analizes ram&jumu, kura sistematiska veida diskursveidigo interakciju un tekstu
ipasibas tiek sasaistitas ar socialo un kulturalo kontekstu.> Kritisko diskursa analizi raksturo nevis
autonomi teksti, bet gan teksti, kas ieguti socialaja saskarsmée, tapéc kritiskaja diskursa analize
analiz€jamie fenomeni netiek skattti izolé&ti cits no cita, bet gan attieciba ar to diskursivo kontekstu
un misdienu fonu.>® Pétot diskursus, vésturiska analize mégina ieklaut apjomigas zinasanas par
vésturiskajiem avotiem, politisko un socialo jomu, kura diskursivie notikumi norisinas.”” Vésture
ir tiesi saistita ar valodu, jo bez tas véstures eksistence nebutu iespéjama. Valoda ir vesturiskas
diskursa analizes priekSmets, ta nedrikst tikt saprasta tikai ka apvalks, kas aptver nozimes. Valoda
ir noteikta darbiba, kas rada pasauli.®® Tapéc vésturiskas diskursa analizes uzmanibas centra ir
teksts ta vesturiskaja konteksta, nemot vera teksta radiSanas un pastavéSanas apstak]us.”

Aprakstito metoZu kombinéSana sniedza atbildes uz raksta ietvaros izvirzitajiem jautajumiem
par identitates problematiku izceloSanas diskursa un “Rigasche Rundschau” lomu un nozimi
lielas akcijas norisé.

Laikraksta loma izceloSanas akcijas organizacija un istenoSana

“Rigasche Rundschau” nekavéjoties reagéja uz politiskajiem notikumiem un pienemtajiem
lémumiem saistiba ar izceloSanu. Jau pirmaja laikraksta numura, kura Tautas grupas vadibas
prezidents Alfréds Intelmans (Alfred Intelmann) un zemes vaditajs (der Landesleiter) Erhards
Krégers pazino par izceloSanu, raksta ar virsrakstu “Tautiesi, uzmantbu!” paradas noradijums, ka
“parvisiem nozimigajiem jautdajumiem tiks savlaicigi zinots laikraksta “Rigasche Rundschau™” .
Talak vins bridina: “Tamdel uzmanigi sekojiet ltdzi laikrakstam un ta iegiistiet informaciju.”®
Dienu velak, 10. oktobri, ir publicéts nakamais pazinojums, ka “saistoSa informacija par aiz-
veSanas (Abtransport) detalam tiks publicéta ik dienas Saja vieta [domata laikraksta 1. Ipp. —
E.Z.] laikraksta “Rigasche Rundschau” un svetdienas “Rigasche Post”.”® Turpmak laikraksts
“Rigasche Rundschau” Tautas grupas vadibas informaciju izvieto laikraksta pirmaja lappusé

(iznemot 30. oktobri). Skaidri pamanams ir vienmér identiski formuleétais, lielakiem burtiem
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izceltais kop€jais rubrikas nosaukums “Volksgruppenleitung gibt bekannt”. Ta ir publikacija ar
apaksvirsrakstiem, kas neparprotami iezimé t€mu vai personu loku, uz ko informacija attiecina-
ma. Oficiala izce]oSanas informacija (ar to veidojoSiem apaksvirsrakstiem) ir uzskatami nodalita
no citiem (nedaudzajiem, Tsajiem) laikraksta 1. lappusé€ izvietotajiem rakstiem.

Turpmak $adi pazinojumi par abu laikrakstu “Rigasche Rundschau” un “Rigasche Post” statu-
su un lomu informé&Sana ir regulari, Sie vacu dienas laikraksti tiek pozicionéti ka primarie infor-
macijas avoti izceloSanas jautajuma, tacu ne vienigie. Citi izdevumi gan netiek nosaukti varda,
bet paradas izteikumi, ka tie, kas ir tiesigi dot noradijumus, ir tiesi vacu laikraksti. Ipasi ieraméts
un pamanami uzsverts, ka “katrs par aktualitatem uzzinas ar vacu laikrakstu starpniectbu” .®*

Ir svarigs ne tikai preses izdevums, kurs pilnvarots oficiali informét, bet arf informacijas avots,
proti —Tautas grupas vadiba. Laikraksts “Rigasche Rundschau” regulari raksta, ka katrs vacietis ir
informéts par to, ka noradijumi tiek izplatiti tikai ar Tautas grupas vadibas un vacu dienas preses
starpniecibu, atgadinot, ka tapéc zinojumi janem vera, jo viss, kas tajos vestits, ir saistoss lasttajam.
Zinas no citiem avotiem, protams, tiek atzitas par nederigam. TieSas norades, ka latvieSu presé
publicéta informacija nav nemama vera, laikraksta neparadas, tacu pastav Sie saistosie zinojumi,
savukart viss par€jais uztverams ka baumas un apsaubama informacija, no kuras vislabak izvairi-
ties. Valodiski Sadi pazinojumi ir izteikti pav€les forma, bez jebkadas argumentacijas un tuvakiem
paskaidrojumiem: “Tautiesi, savus noradijumus jis sanemsiet ar vacu preses starpniectbu, visas
paréjas baumas un zinas, lai no kada avota celusas, uz jums neattiecas!”®

Nemot vera, ka akciju bija ieceréts istenot iesp&jami atri un informacijas plisma, kada ja-
nogada izcelotajiem, bija loti apjomiga, laikraksts akcent€, ka vini zinas sanems katru dienu.
“Rigasche Rundschau” neiznaca svetdienas, bet tapec, ka izcelotajus ne dienu nevaréja atstat bez
Jaunumiem, tie bija mekl€jami otra laikraksta, kas iznaca arT svetdienas, proti, “Rigasche Post”.
Par to parasti noradija arT laikraksts “Rigasche Rundschau”: “Svetdienas tautiesSi savas Tautas
grupas vadibas saistoSos zinojumus atradis laikraksta “Rigasche Post” "%

Sadarbiba ar “Rigasche Post” garantgja to, ko akcent&jis francu filozofs un sociologs Z. Elluls,
runajot par propagandas pazimém — ilglaicibu un nepartrauktibu. Abu laikrakstu kooperacija
nodroSinaja mérkauditorijas konfrontéSanu ar izce]oSanas tému visas ned€las garuma. Tada veida
izcelotaju brivais laiks tika piepildits ar propagandista izvirzito aktualitati.

No Tautas grupas vadibas oficialajiem pazinojumiem izriet, ka bez laikraksta starpniecibas
darbojas vél citas organizacijas, kas bija pilnvarotas sniegt informaciju. Nozimiga bija t. s. kai-
minu organizacija, kuras loma tieSaja mutvardu komunikacija ar potencialajiem izcelotajiem ir
bijusi neparprotama un neapSaubama. “Kaiminu organizacijas” piesaiste akcijai tiek apstiprinata
no Tautas grupas vadibas puses jau 9. oktobrT. Tacu “kaiminu organizacijas” iesaiste, cik tas
izriet no laikraksta zinam, ir bijusi orient€ta uz atsevisku jautajumu risinasanu, papildu informe-
Sanu, nevis visparsaistosas informacijas izzinoSanu. “Rigasche Rundschau” pat norada, kados
Jjautajumos tiesi “kaiminu organizacija” palidzes, piemeram, laikraksts raksta: “Mes versam jiisu
uzmanibu uz to, kartkojumi par ipasSumu likvidaciju, ka art citi tuvaki skaidrojumi par izceloSanu
tiks pazinoti personigi katram atseviski ar kaiminu organizacijas vaditaja starpniectbu.”® Cik
noprotams, “kaiminu organizacija” darbojas drizak ka “palidziga roka” un papildu atbalsts. No
Sadas tieSas komunikacijas uzsversanas laikraksta rodas parlieciba, ka “kaiminu organizacija”
ir akcijas papildu stimulators un individualais parliecinatajs izcelot.

Palielinoties izceloSanas diskursa problémam, pieaug iesaistito dienestu loma pavisam
konkrétu un tieSu jautajumu risinasana, zino “Rigasche Rundschau”. Pieméram, lai koordin€tu
pieteikSanos darba dienesta, tiek iesaistita studentu korporacija Concordia Rigensis, par jauta-
jumiem, kas skar kultdras jomu (parasti vertibu saglabaSanu) — Kultaras dienests (Das Kultu-
ramt), par bagazas transport€Sanas jautajumiem — Transporta dienests (Transportbuero), vél
citos jautajumos — Tautas aprupes dienests (Volkspflegeamt), mednieku savieniba (Jaegerbund)
un citas organizacijas. Laikraksta bieZi pieminéta daudzu uzdevumu Tstenotaja Vacu sievieSu
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apvieniba (Deutsches Frauenbund), kas rip€jas gan par konsultéSanu izceloSanas jautajumos
(seviski daudzbérnu gimeném, bérniem, sievietém u. tml.), gan par apgérba savakSanu un izda-
Iisanu izceloSanas akcijas ietvaros.

Liela méra tie ir vacu korporativie veidojumi, kas Latvija darbojusSies jau pirms izceloSa-
nas un tagad tiek iesaistiti akcija ka atbalsta punkti, informatori, dazadu formalitasu kartotaji.
Attiecigo dienestu telpas tiek izmantotas daudzajiem konsultaciju punktiem un pieteikSanas
vietam. Izteikta precizitate vérojama ikreiz, laikraksta noradot attieciga dienesta adresi, dazkart
papildus aprakstot ST dienesta atrasanas vietu vai noradot, kur iestade atradusies agrak un kur
ta atrodas tagad. To var skaidrot ka laikraksta izteiktu ieinteres€tibu izceloSanas veicinasana.
“Rigasche Rundschau” publikacijas parliecina, ka biedribam ir véra nemama nozime izceloSana.
Raksturojot vacu minoritati, v€sturnieku rakstos tiek izcelts korporativais aspekts, jo Baltijas
(Latvijas) vacieSu kopibas speks esot slépies tiesi ciesajos korporativa rakstura sakaros starp
atseviskam personibam, gimeném, intereSu grupam.® Ieskatam min&Su tikai daZus nozimigus
organizatoriskos centrus, kas Latvija darbojas 20. gadsimta 20. un 30. gados: VacbaltieSu dar-
ba centrale (1928. gada tika parveidota par “jumta organizaciju”,”’ saisinati dévétu par Tautas
kopienu. 1939. gada nosaukums tika mainits uz Latvijas vacu tautas apvieniba jeb Deutsche
Volksgemeinschaftin Lettland®®), Vacu izglitibas parvalde, Vacu vecaku savieniba, Vacu socialas
apriipes centrale. Liela nozime tostarp bija Latvijas evangéliski luteriskas baznicas padomes
vacu nodalai (jauzsver, ka izceloSanas reklam&Sana aktivi iesaistTjas baznica. Vacu evanggliski
luteriskas draudzes biskaps 1939. gada 11. oktobrT izdeva uzsaukumu, kura izce]oSana tika
pasludinata par “neizb&égamu prasibu”®). Tapat svariga vieta organizaciju vida bija studentu
korporacijam. “VacbaltieSu korporacijas var€ja lepoties ar Joti plasiem sakariem Vacija, kur
vacbaltieSu korporeli regulari uzturéjas gan ka studenti, gan ka pasniedz€ji universitates, gan ka
uznéméji,” norada R. Cerazis.” Turklat tiek atzits, ka vacbaltieSi kontaktus ar Hitleru veidoja ar
studentu korporacijas Rubonia starpniecibu.”

Apkopojot secinu, ka laikraksts “Rigasche Rundschau’ attieciba uz izceloSanas tému nodro-
Sindja lasitajam informacijas nepartrauktibu, nekavéjoties noradija uz oficialajiem informacijas
piegadatajiem, informé&ja par iesaistitajiem dienestiem, kas uzskatami par akcijas atbalstitajiem
(iesaistTtajiem akcija). ZImigi, ka Tautas grupas vadibas pazinojumos pamata izmantota uzrunas
forma “vacietis”, “vacu”, tadejadi uzkritosiizvairoties no apzimé&juma “vacbaltietis” (proti, “balt-
vacietis”). Uzskatu, ka regulari un intensivi lietota uzruna ir veids, kada tiek Tstenota vacbaltieSu
piederibas apzinas dekonstrukcija un vacu identitates konstruéSana. Antropologs B. Andersons ir
noradijis, ka par izt€lotu nacija tiek déveta tadel, ka ta veidojas no individiem, kuri identific€jas
ar kolektivu. “Rigasche Rundschau” raksti atspogulo, ka public€tais materials orientéts veidot
fikttvu “meés”, lai vacbaltieSos veicinatu identifikacijas parkonstruésanu no nieka minoritates
apzinas uz liela reiha iedzivotaja (vacu pilsona) apzinu.

Laika diskurss laikraksta

Notikums, kas laikraksta Skir divus periodus, par kuriem var runat ka par laiku “no” un “lidz”,
ir 1939. gada 30. oktobrT parakstitais “Ligums par vacu tautibas Latvijas pilsonu parvietoSanu
uz Vaciju” (Vertrag ueber die Umsiedlung lettischer Buerger deutscher Volkszugehoerigkeit
in das Deutsche Reich), kas noslégts starp Latvijas un Vacijas valdibu. Liguma, kura bija 23
punkti, preambula paredz€ja izceloSanu ka “vienreiz€ju akciju, ar ko vacu tautas grupa izstajas
no Latvijas valsts kopibas”.”” Tas postuléja, ka péc akcijas pabeigSanas vacu minoritate izbeidz
savu eksistenci Latvija uz visiem laikiem.”

Lidz liguma parakstiSanai izceloSanas diskursu iezimé gaidas uz liguma parakstiSanu, pirmo
posmu pozicion€jotkasagatavosanas darbu veiksanu. Lasot “Rigasche Rundschau” publikacijas,
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kas tapusas péc Saja raksta analizéta perioda, hipotéetiski jasecina, ka p&c minéta liguma parak-
stiSanas laikraksta tiek pastiprinata identitates problematika (bieZak sastopamas t.s. izceloSanas
akciju stimul€joSas “paroles”, tiek public€tas pirmo izcelotaju vestules, kuras pausta sajisma
par pienemto lémumu, utt.). Manuprat, tas skaidrojams tadejadi, ka driz vien péc tam, kad Lat-
viju pameta pirmie izcelotaju kugi, tuvinieki saka sanemt atgriezenisko informaciju. Lidz tam
“Rigasche Rundschau” publicéta informacija par praktiskajiem apstakliem “jaunajas majas”
ir Joti skopa, izn€mums bija tikai visparigi, aprakstoSi vestijumi par skaistajam, vesturiskajam
pilsétam, kas gaida atbrauc€jus.

Nenoliedzami, korespondence tika parbaudita, par to liecina arT manas rokas nonakusas 1939.
gadanogal€ izcelojuso satitas atklatnites. Sarkanais ztimogs ar nacistisko simboliku norada, ka ar-
zemju vestulu parbaudes iestade izdarta siitljuma parbaude. AtklatniSu saturs ir lojals izcelosanas
akcijai. DaZas frazes tikai intuitivi Jauj nojaust par ilgam péc atstatas zemes: “.. bet maisu sarkanas
rozes gan noZ€lojam, kas palika dzivoklt [domats Latvijas, iesp&jams, Rigas dzivoklis. — E. Z.].”

Lai gan korespondence tika rapigi parbaudita, pastavéja bazas, ka sanemtas zinas vacbaltieSos
var€tu radit papildus Saubas. Ir zinams, ka vacu izcelosanas laika tauta izplatijas satiriski dzejoli
par aizbrauc€jiem. Tapat arT nostasti par to, ko raksta aizbraukusie saviem Latvija palikuSajiem
piederigajiem, pieméram, “uz v€stulém uzliméto pastmarku otra pus€ esot bijusi bridinajumi
“Fahrt nicht!” (Nebrauciet!)”.”

Cits izskaidrojums identitates tematikas intensific€Sanai rodams fakta, ka Iiguma par izcelosa-
nu paradijas termins — 1939. gada 15. decembris, I1dz kuram izcelotajiem péc atlaiSanas (no Lat-
vijas pavalstniecibas) dokumenta sanemsanas jaatstaj Latvija.” Tatad akcijas norises TstenoSanai
tika atveleti nepilni divi ménesi. To, cik strauji norisindjas izcelosana, atklaj kads anekdotisks ta
laika atgadijums. Ta ka pat skolas macibstundas tika parrunata vacbaltiesu aizbrauksana, kada
Dancigas (Danzig) (musdienas — Gdanska Polija) skolniece sava domraksta par So notikumu esot
rakstTjusi: “Pirms 700 gadiem balti, zobeniem Skindot, pari Baltijas jarai ieradas Livonija (Liv-
land). Aizvakar ap pulkstens 13.30 tie ar tvaikoni “Vacietis” (Der Deutsche) atgriezas atpakal.”’

9. oktobrT, reiz€ ar pirmo Tautas grupas vadibas pazinojumu, laikraksts “Rigasche Rundschau”
norada: “Starp Latvijas un Vacu reiha valdtbam par repatriacijas liguma noslegsanu panakta
principiala vienoSands, ar kuru tiks noreguleta vacu tautas piedertbas pilsonu repatriacija un
ar to saistiti jautajumi. Sarunas par So ltgumu saksies nakoSajas dienas.””

10. oktobrT “Rigasche Rundschau” raksta, ka “sagatavosanas darbi vacu tautas grupas
izceloSanai ir procesa!”’™ Konstatéto gaidu aspekts nenozimé, ka potencialajiem izcelotajiem
sniegta informacija butu vispariga, nekonkréta un nogaidosa. Prese€ tiek ievietots materials, kurs§
mudina uzsakt pirmos darbus: galvenokart atsevisSku mantu iepakoSanu (pieméram, vertigas
meébeles), dokumentu, apliecinajumu savaksanu, dazadu formularu aizpildiSanu un iesniegSanu
atbildigajas iestades. “Rigasche Rundschau” atgadina, ka par akciju un tas niansém tiks zinots
péc plana. Noradits, ka, ta ka izceloSanas akcija saistita ar daudzam apspriedém, ir tikai logiski,
ka laikraksts lasttajam kaut ko pavésta tikai tad, kad informacija ir skaidri zinama, lai ta nebatu
péc dienas atsaucama. Konkrétu jautajumu risinasanas gaidas iezimé€jas jau krietnu laiku pirms
liguma parakstiSanas. 16. oktobrT laikraksta publicets raksts par bied€joSo nezinu. NozImigs un
satraucoss ir jautajums par to, ko varés nemt lidzi, ko ne. “Rigasche Rundschau’ raksta: “Mes
visi gaidam uz Sadu vai tadu informdciju par izceloSanas niansem un, galvenokart, par atsevis-
ku lietu [tdznemSanu, par to, par ko Tautas grupas vadiba mums vel nezino. Kapec? Tapéc, ka
pasreizejas apspriedes Sie jautdajumi tiek precizeti. Informdcija biis pieejama, lidz ko biis noslegts
un dartts zinams ligums, kas art Sajas dienas notiks.”” Acim redzama ir liguma parakstiSanas
ievilkSanas, jo, izmantojot laikraksta starpniecibu, potencialie izcelotaji tieck uzmundrinati ar
solfjumiem, ka liguma parakstiSana notiks pavisam driz.

Tuvojoties vesturiskajam bridim, “Rigasche Rundschau” paradas raksti, kas nevairas runat:
“Mes gaidam. Més nemaz negribam izlikties, ka ta it ka nebiitu. Bet patiesi ir ta: mes gaidam.
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[..] Mums visiem ir viena kopiga lieta: mes gaidam. Més gaidam uz ligumu, kas satures izce-
loSanas akcijas detalas.”™ Jaatzimé, ka Sajos rakstos netiek pausts nosodijums vai uzjundits
satraukums, bet — gluZi pret&ji — tiek izteikta I1dzi juSana gaidiSanas procesa, vienlaikus atzistot,
ka tas vajadzigs kopiga labuma varda, ka steiga Sada nozimiga reizé butu lieka.

30. oktobri, nekavéjoties reaggjot uz tikko parakstito ligumu, laikraksts pazino par So noti-
kumu ar milzigu virsrakstu “Ligums par izceloSanu”. Talak publicets oficials pazinojums, ko
parakstijusi A. Intelmans un E. Krégers, ka “ligums starp Latvijas valdibu un vacu Reiha valdibu
par vacu tautas grupas izceloSanu ir parakstits. PriekSdarbu un gaidiSanas laiks ir beidzies” *'
Laikraksta 1. lappus€ publicéts liguma un papildu protokola teksts.

Kapéc Iiguma parakstisana veido $adu Skirumu laika? Un ka péc liguma parakstiSanas mainijas
izcelosanas diskurss? 1. novembrT, kad lIigums jau bija parakstits, E. Krégers intervija, atbildot uz
jautajumu, vai vina gaidas nu ir piepilditas, atbild, ka “liguma jega bija nodroSinat nosactjumus
atrai un netrauceétai akcijas nodrosinasanai. Tas pilna mera ir panakts. Ligums deva skaidrtbu
ar saimnieciskam problemam saistitos jautajumos. Tagad var uzsakt tautiesu transportesanu” **

“Rigasche Rundschau” ar virsrakstu “Berlines komentars par latvieSu-vacu izceloSanas
Iigumu” 1. novembrT atrefer€ zinu no Vacijas: “Attieciba uz latvieSu—vacu izceloSanas lTgumu
oficiali tiek pazinots, ka, raugoties no juridiska aspekta, situacija uzskatama par noreguletu.
Latvija un Vacija ir vienojusas par visu ar izceloSanu saistito iespejamo problemu, kas varetu
rasties saistiba ar izceloSanu, risinajumu. Sis ligums ievie§ pilntgu skaidrtbu ta, ka izceloSana
var sakties pilna apmera.”s

Péc liguma parakstiSanas ar jaunu verienu turpinas aktivs darbaspéka pieprasijums. Papildus
un nekavejoties tiek zinots par izveSanas (kugu atieSanas) laikiem, par bagaZas nogadasanu osta.
Laikraksts atklaj to, kas 11dz liguma parakstiSanai vel nebija skaidrs, pieméram, Iidzi nemamas
bagazas saturs, tiek apspriesti jautajumi par izstaSanos no Latvijas pilsonibas un parrunata dzi-
vok]u atstasana prombraucot.

Par zemi, kas tiek pamesta, un par zemi, kas gaida

Aprakstot zemi, kas tiek pamesta, laikraksta ieziméjas tris galvenie motivi. Pirmkart, vacbal-
tiesu cieSa vesturiska saistiba ar Latvijas zemi, taja skaita vacieSu lielais ieguldijums Latvijas
kultaras dzives attistiba. Nereti laikraksta ir publicéti Iidziga satura apraksti: “Mes atvadamies no
700 gadtgas vestures Baltijas telpa, no tévu darba, no zemes, kas dzéerusi neskaitamu paaudZu
sviedrus un asinis, no dzili iesaknotam tradicijam un no cinas, kas mums, ka art misu teviem
bijis Sejienes estbas saturs. ST Skir§andas mums nenak viegli, jo esam vietejie. Miisu pastavesanas
inerce un dzimtenes milestiba jau gadiem ir bijusi miisu estbas pazimes.”*

Otrkart, ir aizvainojums par minoritates statusu, kuru pec Latvijas neatkaribas atjaunoSanas
vacieSi izjat ka pazemojoSu. “MiiZiga cina starp tautam ir pieradijies, ka uz viena zemes pleka
nekad nevar bit divi vienlidz tiestgi partneri, bet gan uzvarétdjs un pievarétais, kungs un ap-
spiestais, vaditajs un vadamais,” vésta “Rigasche Rundschau”.®

Treskart, pirms doSanas projam izskan pateiciba par kopigo pagatni. Nevienu no rakstiem
neveido tikai apcerigums par pagatni. Tos vienmeér papildina jau minéta parlieciba, ka ST ir véstu-
riska stunda, kura sagada un sola labaku nakotni. Lasttajs tieck uzmundrinats un mudinats negrimt
skumjas vai Jauties nostalgijai, bet aicinats vérst skatienu nakotné. Avizé “meés” kategorija tiek
argumentets: “Mes neSkiramies no $ts zemes ar vieglu sirdi. Meés neskatamies atpakal, bet gan
raugamies uz priekSu.”%

Par zemi, kas gaida, laikraksta (ta parasti nav laikraksta pirma lappuse) atklati vairaki batiski
aspekti. Fona rakstos slavéta Vacija un tas panakumi, uzsverts zemes plasums un tautas lielais
apjoms. Ne tikai rakstu saturs, bet pat nosaukumi Jauj secinat, ka tiks cildinata Vaczeme un firers.
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Minésu daZus piemerus, kas ilustré vispar€jo noskanojumu, rakstot par Vaciju. Pirmkart, tie ir
raksti par sadziviskam un saimnieciskam lietam, kuras viss, ticot preses informacijai, ir kartiba.
Raksts “Vacija veselibas stavoklis ir labs” vérs uzmanibu, ka “jau radrtajs vien par jaundzimuso
skaitu, kurs pacelies no 14,8 1932. gada uz 19,7 tikstosi 1938. gada, norada uz arkartigi augsto
veseltbas stavokli reiha”.¥" Saja rakstu kategorija cita starpa tiek slavéta bavniecibas industrija
(t. sk., pilsétbavnieciba), transporta satiksmes pilnveidosana u. c. jomas. Otrkart, laikraksta
paradas atseviski korespondentu zinojumi par pilsé€tam, kuram caurbraucot izdariti noveérojumi
un veiktas piezimes par redz€to. Pieméram, raksta “Vacija izcils noskanojums. Lietuvietis zino
par braucienu cauri reiham” tiek atspogulota priekszimiga kartiba, kas sastopama visur Vacija,
un cilveku ikdienas dzive: “Dzive Vacija nekada zinda neesot tik slikta, ka to dazkart atspogulo
arzemju prese. Protams, dzivei svarigas lietas varot sanemt tikai pret taloniem. Ta esot prieks-
roctba, ja Sadus talonus ievies uzreiz, nevis tad, kad jau ir tritkums ar partiku un citiem produk-
tiem. [ ..] Ar talonu ievieSanu Sie pietiekosie krajumi tiek izdaltti tik racionali, ka to varétu pietikt
gadiem uz prieksu.”®® Treskart, tie ir stastijumi par Vacijas panakumiem kara un jaunapgatajam
teritorijam. Raksts “Vacu marss Polija” paveésta: “Kops miisu brunoto speku ienakSanas Polija,
kad tos ar gavilem sagaidija gadu desmitiem nospiestie, nomocTttie un izverdzindatie misu tautas
brali, dienu no dienas radio izskan “Vacu marss Polija” "%

Nereti rakstos par Vaciju ietverta “més” kategorijas apzinaSana un uzsvérsana. Vestjjums ir
tads, ka “més” esam vareni un “muasu” ir daudz. So faktu ilustrativi attelo zina ar nosaukumu
“Vacu tautas skaitiSana 19397, kura noradits, ka “péc pirmajiem Vacijas reiha statistikas dienesta
datiem uz vietas esoso Vacu reiha (bez Memelland, kur skaittsana vel nav veikta) iedzivotaju
skaits ir 79,6 miljoni. Sarékinot visu kopa, tie ir 86,6 miljoni iedztvotaji”.*

Atskatoties uz 1939. gada notikumiem, japatur prata, ka Istena Vacija izcelotajus negaidija.
Patiestba vinus gaidija okupetas Polijas zeme, kur atbrauc€ji kluva it ka par “vergu uzraugiem”
poliem atnemtajos ipaSumos. Ar ieceloSanu atgriezas attiecibu modelis “kungi un dzimtcilveki”,
Jo poli kluva par kalpiem vacbaltieSiem ieraditajas muiZas un saimniecibas, kuras agrak bija
saimniekojusi paSi. Parasti izcelotaji nemaz nezindja, kur tieSi nonaks. IzceloSanu atbalstoSie
raksti kategoriski apgalvoja, ka tas Sada reize ir mazsvarigi.

No laikraksta analizes secinams, ka propagandists, loti skaidri apzinoties izce]otaju galamerki,
uz to orient€ arT lasttaju. Laikraksta bieZi paradas raksti par vaciesu atgitam, bet patiesiba Polijas
teritorijam. Raksti cildina skaistas polu pils€tas, kuras vaciesi, pec preses informacijas, agrak
apdzivojusi un veidojusi. Raksts “Pilséta un nocietinajums Graudenca” stasta, ka “vaciesi tika
no pilsétas padziti vai sakara ar polu spiedienu izceloja. Ta tur palika tikai kadi 6000 vaciesi,
kas pie savas skaistas dzimtenes turéjas ar fanatisku milesttbu”.”'

Ipasos, speciali sacerétos vestTjumos, kur neiztrakstosa sadala atveleta vesturei, t. 1., vacu
vesturel, tiek aprakstiti izceloSanas galamerki. Sajos aprakstos pamata tiek cildinatas arhitek-
toniskas, kultdras vertibas, skaista vide. Pieméram, raksts “Brauciens pa austrumpuses zemi.
Zinojums no Pozenes — situacija un panorama — zeme gaida”** ka daudzi citi ir piemeérs tam, uz
ko noradijis nacionalisma petnieks Ernests Gelners (Ernest André Gellner). Proti, ka nacijas var
defin€t ar diviem terminiem — griba un kultdra. Kultdras aspekta uzsvérums, aprakstot nakotnes
majas, ir neizbégams. To apliecina zinojuma no Pozenes (masdienas — Poznana Polija) apaks-
virsraksts “Napoleons gramatplauktos, zeme zemniekiem”, ka arT raksts “Pozenes bildes”, kur
kads gados vecs pozenietis zino, ka “ap 1900. gadu pilséta ar verienu bagatinata ar biblioteku,
muzeju, akademiju, pili, kas par labu naca gan iedzivotajiem, gan kopbildei”.”® Tapat apjomigi
apraksti veidoti par Gotenhafenas (masdienas — Gdina Polija), Graudences (masdienas — Grudz-
jondza Polija), Pozenes, Brombergas (musdienas — BidgoSca Polija) pilsétam.

VacieSu loma netiek saistita tikai ar pagatnes notikumiem. Tiek uzsverts, ka “apgaismosa-
na” un “kultdras radiSana” tiek sagaidita no vacbaltieSiem arT nakotné. Raksts, kura nosaukums
“Gotenhafena”, norada: “Jau Sobrid, daZas nedélas péc vacu civilparvaldes ievaksands Saja
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pilseta, visur jitama pilsétas atjaunoSands un jauna izaugsme, un pilséta ar mezaino, skaisto
apvidu driz zaudes “parakmenojusas kultiras tuksneSa” slavu.”*

Dazkart lasttajam tiek vizualizeti Polijas skati —tiek raditi torni, baznicas u. ¢. kultrvesturiski
objekti, pieméram, ir Keizara pils Pozen& zimé&jums, fotografija ar nosaukumu “No Pozenes™,
kur paraksts liecina, ka ta bijusi vacu akadeémija, v€lak polu universitate, zim&jums ar apaks-
virsrakstu “Skats no vacu ordena pils uz Graudenzu”.”

Péc pirmo kugu ierasanas nekavéjoties seko izcelotaju iespaidu atrefer&jums. Uzraksts zem
fotografijas liecina “Atkal majas. Pirmie atcelotaji no Rigas ieraduSies Danciga, kur uzreiz
uznemti laipna aprape”.”” Izjutas, ierodoties jaunajas majas, tiek atklatas ka sajisminoSas un
pacilajoSas: “Nu ka lai apraksta ar vardiem to, ko Sajas stundas izjit tikstoSiem baltvaciesu,
kas nolitkojas no kuga klaja un kabinu logiem un kas pec dazam miniitem pirmo reizi vinu dzive
kaps uz reiha Vacijas zemes?”®

“MéS”—“ViI,li” diskurss

Kolektivas identitates aspektus, manuprat, laikraksta vislabak atklaj “meés” un “vini” nosauk-
Sana, tapec sakotnéji tika veikts pilotp&tijums. Ta ietvaros izveleti septini laikraksta numuri, kur
Tautas grupas vadibas pazinojumos veikta nosauksanas (uzrunasanas) terminologijas uzskaite.

Jauzsver, ka tekstos pamata runa ir tikai par “meés”. “Vini” tiek izstumti no “meés” vidus.
“Vini” netiek nosaukti varda, bet aprakstiti ka tie, kas nav “mé&s”. Netiek pielauts, ka “mes”
varétu bat “vini”.

Pilotpéttjums lauj secinat, ka “més” nosaukSana izmantoti vardi — “tautiesi” (Volksgenossen,
ko Saja gadijjuma varétu tulkot ka “tautas biedri*, uzsverot, ka biedri ir tautas ka organizacijas
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parstavji), “vaciesi”, “vacu” (visbiezak kopa ar profesiju, nodarbosanos, pieméram, vacu students,
vacu arsts, vacu jurists), arT “repatrianti”’ (Rueckwanderer), “izcelotaji” un krietni retak — galve-
nokart apcerigos rakstos, kas runa par pagatni un izcelotaju saistibu ar Latviju, — arT “baltvaciesi”
vai “balti”. Sads terminologijas lietojums, manuprat, ir apzinata pieeja identitates parkonstrue-
Sanai un v€lamas ieceres — vacbaltieSu izceloSanas — istenoSanai. 1939. gada rudent abi procesi
(identitates parkonstruéSana un izceloSanas akcija) ir nesaraujami saistiti un ietekmeé viens otru.
Rakstos uzrunata tiek “més” saime. “M&s” ir vacbaltiesi, kas izcelos, un turklat ta rikosies visi
Sai kopienai piederigie. Par to nav Saubu vai atsSkirfgu viedoklu. 9. oktobrT un arf turpmak biezi
dzirdama atsaukSanas uz Hitlera runa izskan€juSo apgalvojumu, ka “mé&s” — tas ir tautas grupas
atlizas, kas savacamas kopa Lielvacijas reiha. “Mums” paredzéts pildit kopigu uzdevumu un
pievienoties pamattautai Vacija. “Mes” ir identific€Sanas ar vacu tautu, kurai “meés” Saja vésturis-
kaja situacija esam vajadzigi un nepieciesami. Laikraksta uzsverts, ka sTidentificéSanas ar “meés”
neizriet no privatam veélmeém, vajadzibam, bet, gluZi pretéji, tas ir janobida mala. Javienojas ideja
par tautas vajadzibam, kuras dala esam “més”. Iesp€ja bt par “meés” ir ka balva, ka ceriba uz
Jaunu nakotni. Laikraksts raksta, ka “més” iesim tur, kur mas aicina firers. Noskanojumu labi
raksturo sacttais, ka “mes esam tik lepni uz Adolfu Hitleru, kas art miis nav aizmirsis, ne! Vins
miis ka pirmais ir aicindjis, lai mes vinam tagad ar visiem saviem spekiem varéetu kalpot”.*
Mediju pétnieks Ojars Skudra norada, ka “idejas, vértibas un normas izriet no identitates un at-
tiecas tai skaita uz tadiem aspektiem ka piederiba pie un norobeZoSanas starp “més” un “vini””.'®
“Rigasche Rundschau” gadijuma ta ir izceloSanas ideja, kura ka vertiba noradita viena kopiga
nacija, kopiga vacu tauta. Idejas iedzivinasSanai ir japilda normas. Laikraksta analizes rezultati
liecina, ka tas pildamas bez ierunam un paklausigi, lai istenotu kopigo ideju. Secinams, ka tas ir
nepiecieSams un izriet no identificéSanas ar “més” jeb ar vacietibu. Agraka identifikacija, kada
pastaveja un bija vel aktuala izceloSanas bridi, netiks pielauta. Tapec izceloSanas akcijas repre-
zentacija var samanit identifikacijas parkonstruésanu. Tiek noradits, ka “musu” majas vairs nav
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Latvija, bet gan reihs. “Meés” Seit (domats — Latvija) esam bijusi tikai uz laiku, un tagad beidzot
notiek atgriesanas atpakal. “Tas, ko més Sodien piedzivojam, izceloSanu un baltu atgrieSanos
majup Lielvacijas reiha, ir tadas attisttbas noslegums, kas sakas ar Bismarka Reiha radisanu,
tas nozimé, noslegtu naciju radrsanu,” vésta “Rigasche Rundschau”.'!

“Mes” diskurss lingvistiski realizets ar paSparliecinatibu un apzinu par “mes” grupu kalielu un
varenu. “Mes” vairs neidentific€jas ar mazskaitligu minoritati, bet gan ar milzigu un stipru tautu.
“Mes” speks tiek izsacits kopiba, nevis vienatng, jo “nevis vienam ir jalikvide sava iedzive un
Jjabrauc, bet gan japarcelas visai tautas grupai, kas ir milzigs organisms no 60.000 cilvekiem”.'*

Visi, kas nav identific€jami ar Vaciju, ir “vini”, bet “vini” ir ienaidnieki “mums”. Ienaidnieka
portrets labi paradits dzejas rindas, kas publicétas laikraksta: “Tiem jabit naidniekiem, kas grib
verdzibu. Tiem jabiit naidniekiem, kas baidas no patiesibas. Tiem jabiit naidniekiem, kas vairas
no tstentbas. Tiem jabiit naidniekiem, kas no goda atkapjas.”'*

“Vini” nekada zina nav tautieSi vai vaciesi, parasti prese€ lietotais apziméejums ir “tie” (kas
neparcelsies uz Vaciju) vai bezpersoniskais apziméjums — “tas personas’. KategorizéSana vai
iesp€ja klat par “vini” liek justies vainigam. Tas tiek prezuméts arT ka apdraudejums jebkadai
sasaistei ar vacietibu. Laikraksta lasams, ka pec akcijai atveleta termina iztece€Sanas “vacietiba
(Deutschtum) Latvija vairs nepastavés. Nebiis nekadas vacu skolas, nekadas vacu apvientbas,
nekadas biedribas. Biis varbiit pavisam nieciga izneémuma personas, kas palikuSas Seit, res-
pektivi, personas, kas vairs nebiis vacu cilveki. Jo tas, kurs saja laika atdalas no savas tautas
grupas, atdalas no savas tautas uz visiem laikiem”.'*

Oficialie pazinojumi liecina par absoldtu vienpratibu un tikai “més” klatbatni. Intervija
E. Kregers uz jautajumu: “Vai izceloSana aptvers visu vacu tautas grupu un vai kada tautas
grupas dala paliks Latvija?” atbild, ka “vacu tautas grupas Vacija un Igaunija vienoti sekos
Firera aicinajumam, lai kertos klat jauniem uzdevumiem atkal atgiitajos austrumu apgabalos”.
Vins saka: “Es nedomaju, ka Seit biis kadi iznemumi.”'* Tautas grupas vadibas pazinojumi nemaz
neruna par iesp&jamiem “viniem”. Akcija tiek organizeta, un visi taja ir iesaistiti.

Jaatzimée, ka formali izce]oSa bija brivpratiga (katram vacu tautibas pilsonim no 16 gadu ve-
cuma bija tiestbas izSkirties: repatriéties vai palikt Latvija'®), bet isteniba ta brivpratiba bija visai
nosacita. Iesp&jams, tieSi tade] Sis brivpratibas aspekts — bat par “vini” — nav bieZi sastopams.
“Rigasche Rundschau” atraSanas nacionalsocialisma parliecibas atkariba un akcijas atbalstitaju
rokas nav apSaubama, tapec “vini” diskurss laikraksta atspogulojuma netiek reprezentets. Avize
neparadas neviens raksts, kas pielautu kaut mazako iesp€ju pievienoties “vini” kategorijai vai
kas “vini” kategoriju atzitu ka pienemamu izveli. Pastav divi varianti: vai nu persona pievienojas
“meés” grupai un “mums” ir kopiga nakotne vai arT Sis cilveéks varetu klat par “vini”, kas vairs
nebis uzskatams par vacieti. Bijusais JEzus baznicas draudzes macitajs (1920-1939) Riga Ar-
tars Brusdeilins (Arthur Brusdeylins), atminoties izceloSanu un taja Joti batisko baznicas lomu,
atzinis, ka uz muzigo cilvéku jautajumu “vai man ir jabrauc?” macitajs varé€jis dot tikai vienu
atbildi: “Ka vacietim jums ir jabrauc, ka latvietim vai krievam — japaliek.”'"?

Tomer ne visi sekoja intensivajam un draudigajam aicinajumam izcelot. Pieméram, P. Stmanis
bija starp tiem, kur$ nepaklavas izceloSanai. GluZi pret€ji. Vesturnieks I. Feldmanis uzver, ka
\VIiI’l§ pat versas pret Vacijas iestaZzu masveida izceloSanas kampanu un tas maldigajiem saukliem.
Stmanis uzskatija, ka Latvija viss tika pamests maksligi raditas panikas un parprasta tautiskuma
del V(Volkstumgefuehl). 108

Saduntad “Rigasche Rundschau” kabiedgjoss atgadinajums paradas uzsaukumi, kas saturiski
norada uz “vini”. VisbieZak tie ir nesaistita teksta, Ipasi noforméti, lai bitu pamanami, un satur
noradijumu, ka lémums nodalities no savas tautas ir neatgriezenisks un apdraud pécnacejus. Péc
izceloSanas liguma parakstiSanas A. Intelmans un E. Krégers to atsauc atmina: “Tie, kas Sajas
diends atdalas no savas tautas grupas, lai paliktu Saja zeme, nodalas uz visiem laikiem no vacu
tautas. Vinam tas ir jazina, ka vina lemums attiecinams uz vina berniem un beérnu bérniem. Un
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to nevar darit atgriezenisku.”'” Starp “més” un “vini” tiek novilkta kategoriska robezlinija gan
tagadnes, gan nakotnes dimensija.

Izcelosanas tematika identificetie ieksejie diskursi

Tautas grupas vadibas pazinojumos par izceloSanu konstatéti vairaki ieksejie diskursi. Raksta
ietvaros ieskicesu tikai daZus no tiem, kuros, manuprat, vislabak saskatami nacionalas identitates
konstrukti.

Diskurss, kurs izvérsas gandriz ikkatra laikraksta numura, ir atbalsta pieprasijums akcijai
(pirmkart, materialo labumu — apgeérba, arT medikamentu, naudas, transporta; otrkart, brivprati-
ga darbaspeka pieprasTjums akcijas atbalstiSanai). Otrs apjomigakais — lidzi nemamas bagaZzas
diskurss, bet interesantus kultdras identitates aspektus atklaj vertibu saglabasanas diskurss.

Atbalsta pieprasTjuma diskursa dominéjoss ir ligums péc apgérba ziedojumiem. Ka izriet
no publiceta materiala, apgérbs pamata tiek vakts tadel, lai visiem izcelotajiem cela un jaunaja
mitnes zemé batu iesp€ja silti un labi terpties. Lielakoties vérSanas notiek pie pilsétniekiem ar
pamudinajumu: “Pilsetnieki! Dodiet apgerbu tautieSiem no laukiem!”"° Tas liek secinat, ka
izcelotajiem no laukiem varétu trukt pienaciga apgerba. Ta ka izceloSanas laiks ir novembris un
decembris, ir vajadzigs silts apgérbs, to atspogulo arT prasijumi. Visai bieZi tiek uzskaitits, kas
ar ziedojamo apgerbu velama veida tiek saprasts — mételi, siltas segas, silti apavi u.tml. Pavéles
izteiksme, pieméram: “Arri sagadajiet siltu apgerbu!”''' — tiek attaisnota ar rapeém par trici-
gakajiem tautieSiem. Tiek noradits, ka tagad “més” esam viens veselums, kur palidziba mazak
nozimé palidzéSanu konkrétam cilvékam, bet vairak — visai tautai.

Parasti fona rakstos, nevis informativajos pazinojumos, paradas apbalvojuma un rajiena
izpausmes. Ja viena laikraksta numura izteikta kritika par to, ka apgerbu ir jaziedo vairak un
ziedojumiem ir jabat laba stavokli (pieméram, raksts “Apgerbu, nevis lupatas''?), tad nakamajos
avizes numuros izteiktas uzslavas par ziedotaju piepladumu un pateicibas par piegadata apgéerba
kvalitati un tiribu.

Brivpratiga darbaspéka pieprasijums intensivi caurvij visu pétito laika periodu. Te paradas
batiskais, ka palidzét un iesaistities Saja “lielaja stunda” katram savu iesp&ju robezas ir goda jau-
tajums. Secinams, ka brivpratigie spéki tiek iesaistiti akcijas organizatoriskos darbos — palidziba
izcelotaju majsaimnieciba, kravu parvadasana un noliktavas darbi, konsultéSana u. tml. Lingvis-
tiski atbalsta pieprasijums tiek realiz€ts pavéles forma, kaut arf runa ir par brivpratigu dalibu.
Minésu daZus piemerus, kuri ilustré pavéles izteiksmi: “Tamdel katram vacietim sava brivaja
laika jau tagad jabit Tautas grupas vadibas rictba! '3 Vai art: “Visi darbspejigie vacu viriesi,
nekavejoties piesakieties [ ..]”''* VerSanas péc atbalsta ir ne tikai vispariga, bet bieZi loti konkréta,
orient€ta uz noteiktu personu vecumu, dzimumu, ipasam prasmém. Pieméram: “Vdacu meitenes,
piesakieties vacu meitenu dienesta palidzibas dienesta!”'"> vai “Virus surp!”''® Attieciba uz pro-
fesionalam prasmém un sp&jam bieZi tick atziméts, ka “mums ir vajadzigi biroja speki!” ' Tapat
bieza ir veérSanas “ka pie galvas darba veicéjiem, ta art pie roku darba darttajiem”."'® Parasti
pavele tiek attiecinata uz konkretizetas grupas parstavjiem vai cilvékiem ar noteiktam iemanam.
Nereti brivpratiga darbaspeka pieprasijums ir pavisam tieSs, noradot pazimes, kas nelauj izvairities
no brivpratiga pienakuma: “Tautas pienakums! Visu vacu viriesu vecuma no 20 lidz 26 gadiem,
vacu juristu, arstu un medictnas masu iesaukums izceloSanas darba dienesta! [ ..] Tautas grupas
vadrba iesauc visus vacu viriesus ar Sadiem dzimSanas gadiem: 1913, 1914, 1915, 1916, 1917,
1918 un 1919 izceloSanas dienesta pienakumu izpilde. Talak tiek iesaukti: arsti, kas dzimusi péc
1879, juristi, kas dzimusi pec 1874. un medictnas masas, kas dzimusas pec 1890. gada.”'"

Lai identificétos ar “més” grupu, iesaistiSanas darba dienesta ir neizbégama. Izplatitie uzsau-
kumi rada sajatu, ka bat katram ir nosodami. Saja diskursa “mes” grupa ir tie, kas iesaistijusies,
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bet “vini” grupa nedrikst veidoties un pastavet, jo “ari tev ar to ir jarekinas, ka tevi Tautas
grupas vadiba iesaista izceloSanas darba. Piesakies pats savlaicigi [..]” '

Saja diskursa individualas domas un vajadzibas netiek respektétas. Tiek pateikts prieksa, ka
rikoties: “Majsaimnieces, tadel sakartojiet savas majas — mums ir vajadzigs neskaitams dau-
dzums paltdzigu roku.”'*' Katrs pats vairs nav par sevi atbildigs, kopigs darbs ir identificéSanas ar
“mes”, bet atkriSana no “mes” ir asoci€Sana ar “vini”. Laikraksts “Rigasche Rundschau’ raksta,
ka nav piedienigi, ja jums ir brivais laiks. Tiek uzsverts, ka “miisu viss brivais darba laiks Sajas
diends un nedelas pieder tautas grupai’.'*

Konstatetajos diskursos tiek stimuléti trTs izjatu Iimeni, proti, vainas, atbildibas un bailu. At-
balsta pieprasijuma stingri tiek pazinots, ka personai ir jajatas slikti, ja vina v€l nav iesaistTjusies
un sniegusi savu palidzibu. Vainas izjata tiek stimuléta, atgadinot, ka brivpratigajam darbam
javelta viss savs speks un laiks. Laikraksts norada, piem&ram, ka “brivpratigie paligi (un tadi esat
Jiis visi!) nenem dzeramnaudas! Darba dienesta kases toties ziedojumus pienem labprat [ ..]”.'*
Daudzas publikacijas (kas parasti nav pasas Tautas grupas vadibas pazinojums) loti izteiksmigi
apraksta darba dienesta parslodzi, akcentgjot, ar kadu atbildibas izjitu un lepnumu katrs pilda
savu pienakumu. Lasttajam Sados diskursu atbalstoSos rakstos parasti tiek pausta morale, ka
vina spekos ir atslogot gratajos uzdevumos savus biedrus. Pieprasot arvien jaunu darbaspeku,
netiek aizmirsts noradit, ka “més” esam vareni, lieli (parasti, izmantojot skaitliskos apziméju-
mus): “Sauciens péc jauniem darbaspekiem tagad no dienas uz dienu klist neatliekamaks, pat
neskatoties uz pieaugoSu brivpratigo daudzumu, kas tagad diena parsniedz simts cilvekus.”'**
Fona rakstos, kas papildina informativo materialu, emocionali spéciga veida izteikts cildinajums
tiem, kas visas tautas grupas laba dara vértigu darbu. Piemé&ram, raksta “Bravo darba dienestam!”
noradits: “Tas ko vini paveic, misu viri un puisi no brivpratiga darba dienesta, ir pasakaini.
Jo tpasi tur lauka pie noliktavam. No agra rita lidz velai naktij smagakaja darba lietii un véja.
[..] Kas mes biitu bez miisu brivpratiga darba dienesta! Ka izdotos tad nodrosinat mantu trans-
porteSanu? Neaizmirstiet, tautiesi, misu brivpratigais darba dienests tur lauka prieks mums
visiem ik dienu veic smagu ctnu.” '*

Ar kontentanalizes metodi noskaidrots, ka viens no apjomigakajiem ir lidzi nemamas bagazas
diskurss, kuram vairaki aspekti. Pirmkart, tiek intensivi aprakstits, kas ir un kas nav nemams lidzi
kopeja bagaza un rokas bagaza, ar piebildi, ka “pirmkart, lidzi nemami ir labs apgerbs, vela un
griti aizstajamas lietas”."* Otrkart, jautajumi par bagazas nogadasanu uz kugiem (noliktavas).
Treskart, par lIidzi nepemamas mantas saglabaSanu un aprakstiSanu. Visbeidzot, tie ir jautajumi
par pareizu l1dzi pemamas bagazas noformésanu.

Lidz izce]oSanas liguma parakstiSanai saistiba ar bagazu ir vél daudz neatrisinatu jautajumu,
tomér par goda lietu tiek uzskatita vaciskas disciplinas ievérosana, proti, jaklausa laikraksta
publicetajiem ieteikumiem un noradijumiem. Tiek pavelets nelauties panikai un uzsverts, ka
jautajumi tiks atrisinati un lasttajs tiks savlaicigi informéts.

Daudzas norises aprakstitas Joti detalizeti un apbrinojami precizi, pieméram, bagazas iesai-
noSanas jautajumi. “Rigasche Rundschau” regulari publice §ada veida uzsaukumus: “Transporta
centrale veélreiz pievers uzmanibu tam, ka visai bagaZai jabit obligati iezimétai ar Tpasnieka
vardu. Vards jaraksta izlasami un liela raksta ar tusu vai tidens noturigu krasu (ne tintes zI-
muli). Pie koferiem, groziem, kastem u.tt. jabiit piestiprinatam koka tafelttem ar pilnu vardu un
personas dzivesvietu.”'”’

Publicetais materials rada parliecibu, ka organizatori seko 11dzi notiekoSajam un sniedz at-
bildes uz tautieSu aktualiem jautajumiem. Nereti “Rigasche Rundschau” veltt uzmanibu it ka
stkumiem, tad€jadi pat Sados apstaklos pauZot riipes par izcelotaju labklajibu. Pieméram, paraleli
prasibam, kuras izvirza Tautas grupas vadiba, laikraksta paradas attiecigi noradijumi, kur izde-
vigak, neapkrapjot sevi, iegadaties tos vai citus materialus. Fona raksti Jauj secinat, ka situacija
tiek izmantota un izceloSanas akcijai nepiecieSamais atri paradas tirgd par neatbilstosam cenam.
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Tapéc laikraksts aicina: “Pérciet iepakoSanas materialu un kastes tikai Vacu tautas kopienas
laukumos. Tas ir jusu pasu intereses!”'*® Tapat atklajas, ka atseviskas lietas tirgl vairs nav pie-
ejamas. Var tikai iedomaties, kas notiek, ja apmeram 50 tukstoSiem cilveku, kas grasas panemt
Iidzi savu iedzivi, ka iepakojamais materials pekSni ir nepiecieSamas kastes. TaCu “Rigasche
Rundschu” paniku un satraukumu mazina, detaliz€ti un skaidri informéjot: “7a ka, sakoties
nedelai, pieejamie koferi praktiski visi tika izpirkti, tad tagad fabrikas atkal tos piegadajusas,
un atseviskos veikalos celojumu koferi no jauna ir dabijami. Tos iespejams iegdadaties art no
privatpersonam, kas avizes piedava lietotus koferus.”'*

No publicéta materiala var apjaust, ka milzigs informéSanas darbs norisinas telefoniski un
atbalsta sniegSanas punktos uz vietas. Laikraksta bieZi paradas apgalvojums, ka péc vairakkar-
téjiem jautajumiem tagad lieta darTta zinama ar laikraksta starpniecibu. Lai ilustrétu nianséto
informativo kampanu, spilgts piemérs ir Tautas grupas vadibas noradijums “Sulas un ievari-
jums”. Raksta atzimets, ka “tas, nemot ltdzi ka édamo gimeneli, jaiepako ripigi noslegtos traukos
(vislabak — bleka traukos). Citadi pastav risks, ka, parkraujot sainus, nepilnigi iepakotas karbas
(ievarijuma burkas) izliesies bagaza.”'*

Secinams, ka Iidzi nemamas bagazas diskursu raksturo nomierinosaizteiksmes forma. Pavéles
nomaina satraukumu mazinosa regulara informéSana (pat pasi noradot, kurs raksts ir izgrieZams
un saglabajams), stilistiski domin€ loti detalizeti apraksti. Parasti tie ir informativi raksti, kuros
padzilinati apceréta aktuala t€ma.

Ieskicgjot vertibu saglabasanas diskursam raksturigo, jamin dazas buatiskas iezimes. No fona
rakstiem secinams, ka, konstru€jot “més”, loti liela loma piedeéveta vacieSiem ka kultdras nese-
jiem, kas atnesusi gaismu un zinasanas un kuriem nav vienaldziga (tieSi pret&ji) kultaras vértibu
saglabasana. Sociologe Baiba Bela—Kriimina norada, ka “svarigi nacionalas identitates balsti ir
tadi kultaras elementi ka valoda, tradicijas, simbolika, vésture, ideologija, maksla un priekSstati
par vertibam. Tas ir “materialu kopums”, kuram izSkiroSa nozime nacionalas identitates veidoSa-
na un uzturéSana”."' Jaatzimé, ka nereti Tautas grupas vadibas pazinojumi un uzsaukumi veltita
tieSi tam, lai rosinatu “tautas bralus” neizsaimniekot vertibas un neaizlaist zudiba antikas lietas.
Nekave¢joties, jau 10. oktobrT “visi tautiesi” tiek lagti: ,, Vacu tautas grupas Kultiiras dienests
visiem tautieSiem lidz ciesi noslegta forma nodot [..] arhivus, dokumentus un bildes, ko katrs
individuali nevar panemt lidzi, jo velak Sie dokumenti var izradrties ar lielu nozimi. Ka seviski
svarigi arhivu dokumenti un dokumenti ir: 1. Kristibu, laultbu un mirSanas apliecibas. 2. Die-
nesta saraksti. 3. DzimSanas zimes. 4. Mactbu, zella un meistara apliectbas. 5. Jebkada veida
veci ltgumi. 6. Vecaka korespondence, kas var biit ar visparéju interesi. 7. Dienasgramatas un
ciltsgramatas. 8. Zinatniskais mantojums un cita veida dokumenti. 9. Bildes (arT fotografijas),
kas attelo personas vai konkreétas ainavas (neierametas vai apzimetas).”'**> Regulari prese pub-
liceéti aicinajumi mantas, kuras nav planots nemt Iidzi, nepardot par pusvelti, pieméram, Saja
uzsaukuma: ,,Tautiesi, nepardodiet par pus velti jisu iedzives priekSmetus!”'* vai ,,Nepardodiet
savas gramatas par dempinga cenam! Katra zind ir verts vertigas gramatas nemt lidzi [ ..] "
Dazkart pat tiek doti padomi: ,,Ja jums paSiem nav tadas iespejas veikt mebelu iepakoSanu un
transportesanu, tad griezieties pec paltdzibas pie jisu kaiminu organizacijas parstavja. Patie-
§am vertigas mebeles art §obrtd ir pardodamas joprojam par pienemamam summam.”'>

Petot sludinajumu sadalu, skaidriredzams, ka pres€ ir milzigs piesatinajums ar piedavajumiem
iegadaties izcelotaju lietas (pamata tas ir mébeles, Tpasi daudz klavieru — flige]u un pianinu).
Tapat paradas milzigs pieprasijums pirkt gramatas, pat veselas bibliot€kas, anttkas mébeles un
citas vertigas lietas. Vertibas, par kuram izpauzas Tautas grupas vadibas (taja skaita akceptéto
dienestu) lielakas rapes, ir mébeles, gramatas, arhivu dokumenti, sudraba un rotas lietas.

Par sudraba un rotas lietam atbildi dod izceloSanas liguma parakstiSana: “Saskana ar vacu—
latvieSu lTguma nosactjumiem sudrabs un rotas lietas var tikt panemtas ltdzi, ja tas ir iegadatas
un bijusas izcelotaja tpasuma ltdz 1939. gada 6. oktobrim.”'** Atruna par terminu, kas ir Hitlera
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runa Reihstaga, ir, iesp&jams, tapec, lai pec uzzinasanas par izceloSanu netiktu masveida iepirktas
darglietas, kuras tiktu aizvestas lidzi. JaatzTmé, ka fona raksti liecina (visticamak — saistiba ar
So jautajumu), ka kadu laiku ir slégti pilsétas lombardi.

Gramatas tiek uzlokotas ka nozimiga vertiba, kas saglabajama. Presé regulari izskan aici-
najums un pavéle gramatas nemest lauka, bet saglabat: “Gramatas neizsviest!” Reiha vacieSu
apvieniba pazino, ka “reiha vaciesu kolonija savac visas gramatas, kuras nevar tikt panemtas
ltdzi. Misu kareivji liidz arvien péc jaunas literatiras. Més gribam palidzet un viniem nosittt
gramatas. Lielaki gramatu fondi tiek ar miisu paltdzibu aizvesti (savakti)”."’’ Jaatzimée, ka art
sludinajumu sadala par to ir aktiva interese — visbiezak vai nu par visu biblioteku iepirkSanu (in-
teresenti ir gan gramatu veikali, gan privatpersonas), vai par loti vertigu gramatu iegadi (parasti
tiek lagtas gramatas visas valodas, arT specializéta literatiira, piem€ram, par inZenierzinatni).

Aktivi vertibu saglabasana piedalas vairaki dienesti. Pirmkart, jau Kultaras dienests, regulari
publicéjot §ada un lidziga satura uzsaukumus: “Latvijas Vacu tautas grupas Kultiras dienests
lidz nekavejoties kultiiras dienesta pieteikt visus tpasi vertigos prieksmetus.”'*® Otrkart, tie ir
muzeji, public€jot informaciju, ka “ierocus, uniformas un militaros pieminas priek§metus var
pieteikt kara muzeja [ ..], kurs ir gatavs Sadus priekSmetus iepirkt vai art pienemt ka davindajumu,
lai papildinatu kolekciju. Tas pats attiecas uz gramatam ar militaru saturu”.'* Treskart, bazni-
ca un “Rigasche Rundschau” uzsver: “Péc vairakkartejas apjautasanas no Doma savienibas,
es pazinoju, ka Bibeles, kuras nevar tikt panemtas lidzi, ir nododamas pilsetas misija [ ..].”"*°
Laikraksts aicina: “Daviniet gramatas! Evangeliski luteriska latvieSu misija jums lidz kristigas
gramatas, radio, bildes, mebeles un lidzigas lietas davat, ja tas likvidejoties paliek pari [..].”'!

PieminéSanas verts ir Tautas grupas vadibas pazinojumos noverotais, ka bieZi informéSana ar
laikraksta starpniecibu notiek, uzrunajot konkrétu auditoriju. Tada veida katrai JauZu grupai tiek
dots specializéts uzdevums un noradits Tpass ricibas modelis. Uzskatu, ka sadi tiek apliecinats,
ka ikviens (vecs, slims, mazgadigs, nespéjigs u. tml.) ir piederigs lielajai vacu saimei. Tam, ka
“Rigasche Rundschau” verSas pie veciem, slimiem, vientuliem laudtm, izskaidrojums rodams
socialaja konteksta, proti, Latvija bija izveidojusies savdabiga vacbaltieSu vecuma struktara.
Seit domingja vidéja un tiesi vecaka (vecaki par 60 gadiem) gadagajuma cilveki. Laikraksta,
uzrungjot So lielo tautas dalu, nav manama vienaldziba, gluZi pret&ji — tiek uzsverts, ka katram
tautas grupas parstavim, taja skaita vecajiem un slimajiem, ir savs uzdevums jaunaja dzimtené
un vinu vecumdienas ir saistitas ar nodroSinatu apripi. Intervija E. Krégers atzime, ka “par katru
atsevisku tautieti, kas atcelos uz Vaciju, notiks pariipéSanas, un nevienam nevajag baZities par
savu eksistenci, kaut art vins vairs nav pilnigi darba spejrgs”.'** Drosiba tiek apsolita ne tikai
talakaja nakotn€ —laikraksts arT informé, ka vecie laudis tiks parvadati un nogadati jaunaja mitnes
zemg. Intervija, atbildot uz jautajumu: “Kas biis ar slimajiem, vajajiem un vecajiem cilvekiem no
tautas grupas? Vai viniem ir paredzeti Tpasi pasakumi attiectba uz izceloSanu?”, Krégers atbild:
“Slimo un nevartgo transportésanai ir paredzéta ipasa organizacija, kas notiek arstu uzraudzi-
ba. [..] pie tam uz katra kuga biis kuga arsts un mediciniskais paltdzibas persondls, kas lidzes
Sai tautas grupai.”' Apbrinojami pardomati arf citi jautajumi, kas saistas ar mazak aizsargato
personu izceloSanu. Pieméram, noradijumi par nepiecieSamajiem ziedojumiem, kas kalpos ve-
co lauzu aprupei uz kugiem, ir $adi: “Miisu slimo kopSanai uz kugiem un savakSanas vietas ir
steidzami vajadzigi: gumijas maisini, Stberi, piles, refriZatori. Kam tadas lietas ir, tiek lagts tas
nodot [ ..].”"* Netiek aizmirsti arT cilvéki no pansionatiem un vientulie pensionari, tapat publicéti
noradtjumi gultas guloSajiem. Niansé&ti aprakstits, kas attiecigas kategorijas cilvekiem jaatceras
pirms doSanas cela, pieméram, “slimniekiem, kuri ir piesaistiti kadam konkretam medikamentam,
vajag sagatavot zales 5-6 dienam (pieméram, ar cukurslimibu slimajiem — insulins. Astmati-
kiem — vinu ltdzeklis u.tt.), tapat art slimniekiem, kuriem ir nepiecieSama stingra dieéta (piem.
cukur- un nieru slimniekiem), vajag sevi nodroSinat 5—6 dienam ar specialo partiku. (piem.,
cukurslimniekiem — augli, konservi)”.'* Liela uzmaniba pieveérsta arT daudzbérnu gimeném,
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tam tiek piedavata palidziba no sievieSu un meitenu dienesta (Maedchenschaft), lai atvieglotu
majas soli, bagazas noformésanu un dazadu formalitaSu nokartosanu. Nereti laikraksta paradas
uzsaukumi: “Mates, kuram ir daudzi berni, steidzamibas gadijumos, lai kads pieskatitu vinu
beérnus un lai gitu palidzibu saimnieciba, var pieteikties Vacu tautas apvieniba, lai pieprasitu
Jjaunu meitenu palidzibu Sajos darbos.”** Ipasa vériba pieskirta namipasniekiem un uznéméjiem.
Tiek atgadinats, ka ir javac kopa visi ipasumtiesibas apliecinosie dokumenti (pieméram, pirkuma
ITgumi, izraksti no zemesgramatam, apstiprinati testamenti), ka arT jaapkopo dokumenti, kas
pamato IpaSuma vertibu (ipaSumu kartes, apdroSinasanas polises, Tres rékinu gramatas u. tml.).
Tapat tiek izteikts aicinajums apzinat paradsaistibu dokumentaciju. PaSu Ipasnieku interes€s
doti noradijumi aizpildit dazadus formularus, un tiem, kas to vél nav izdarijusi, tiek atgadinats:
“Sanemiet nekavejoties formularus, aizpildiet tos un iesniedziet, lai varétu konstatet jiisu mantas
verttbu [..].”"*" Lai atvieglotu dokumentu sagatavosanu, laikraksts publicé dokumentu paraugus
(sagataves), pamacibas par to, ka aizpildamas veidlapas, nodrukatas, izmantojot piemerus, kas
aptver visus iesp€jamos aizpildiSanas variantus. Veiksmigi ievérotam formalitatém var€ja izra-
dities liela nozime, jo, pieméram, “saskana ar Latvijas un Vacijas ligumu izcelotaju atstatajiem
nekustamajiem Tpasumiem bija japariet speciali dibinatas Fiduciaras akciju sabiedribas (Umsied-
lungs Treuhand Aktien Gesellschaft, saisinati — UTAG) parvaldiSana un riciba”.'*

Uzrunajot konkrétu auditoriju, netiek aizmirsti arT studenti, skoléni. Skoléniem, lai mazinatu
satraukumu, tiek pavélets konkrétu laiku vel turpinat macibas. Tapat laikraksta stingri un vienoti
tiek noteikts, kad skolas darbibu izbeidz un kada laika ir paredzétas atvadu svinibas. Studenti,
savukart, tiek pozicionéti ka nozimigs atbalsta (darba) sp€ks akcijas norise: “Katram LU stu-
dentam péc prieksraksta ir nekavéjoties janokarto savas dartsanas augstskola, lai pilna mera
bitu Tautas grupas vadibas rictba. Es sagaidu, ka katrs lidz pedejam studentam Sajas dienas
bitu tautas grupas dienesta.”'*

Laikraksts sniedz atbildi uz jautajumu, kadu profesiju parstavji tiek saredzeti ka lielakais
palidzibas garants izceloSanas akcija. Uzrunati tiek arsti, juristi, medicinas masas, feldseri,
sanitari. Piem&ram, juristu palidzibas pieprasijums ir tiess. Pirmas kopa sanakSanas notika jau
pirms izceloSanas liguma parakstiSanas. Tas tadel, ka “vacu tautas apvientba ir izveidojusi cen-
tralo juridisko izzinu biroju, kurd iesaistiti visi vacu juristi un kurda var griezties ar neskaidriem
Jautajumiem, kas izceluSies sakara ar izceloSanas liguma parakstisanu. Sis birojs iedalas divas
nodalas: 1. Visparéjo tiesisko izzinu nodala [ ..] 2. Konsultacijas par izieSanu no pilsontbas”.'®
Pazinojumu tonis par darbasp€ka ieraSanos, lai sniegtu konsultacijas izcelotajiem, ir neapstri-
dams: “Visiem vacu juristiem ir japiedalas ka tiesiskiem konsultantiem attiectba uz izceloSanu.
Vacu tautas apvieniba atkartoti pieprasa ne tikai visus advokatus, bet art citus juristus bez
iznemuma Sodien precizi 20.00 ierasties.”"'

Péc izcelosanas ka vertiba tiek saredzetas lidzSin€jas profesionalas iemanas un pieredze.
Intervija E. Krégers norada, ka “katrs ar to var rékinaties, ka jaunaja dzimtené vares istenot
savu ltdzSinéjo darbu”.'?? Lielas ceribas saistitas ar amatniekiem. “Rigasche Rundschau” raksta:
“Amata darba rtkus janem lidzi: jaunaja dzimtene miisu amatniekus sagaida daudz darba. Lai
tie tiltt varetu tur staties pie darba, ir pavisam nepiecieSams, ka katrs amatnieks nem lidzi sev
pierasto riku, jo amatnieks bez darba rtka ir tikai puscilveks.”'> Lai to Tstenotu, tiek izteikta
pavéle savakt kopa un izceloSana nemt lidzi savu profesionalo darbibu apliecinoSus dokumen-
tus: “Pec iespejas pilnigi jasavac un janem lidzi apliecinajumus par lidzSinejo darbtbu, ka art
realizeto darbu fotogrdfijas, pieradijumus saturosas véstules, apliecinajumi no pasititdajiem vai
darba vietam.”'** Sada veida informacija mazina $aubas, veido parliecibu, ka ikkatra vacbaltiesa
nakotne jau ir izlemta un skaidra.

Nosleguma secinu, ka izceloSanas diskursu veidojoSie ieks€jie diskursi pamata koncentréti
Tautas grupas vadibas pazinojumos. Regularas atskanas, atsauces uz Tautas grupas vadibas
pazinojumiem ir arpus oficialas informativas sadalas. Fona raksti ir lojali kop&jam uzstadiju-
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mam un vienmér stimul€ pamatizceloSanas diskursa ievirzi. Konstatetos diskursus valodiskaja
realizacija raksturo pavéles izteiksmes forma (pavéle, kas tiek dota daudziem), detalizets ap-
raksts un tekstos paustas rapes, lai katram tautas parstavim nebatu sarezZgijumi veikt kopigo
uzdevumu, — atgrieSanos “majup” (Heim). Izv€les iesp€jas netiek piedavatas, proti, ir tikai viens
situacijas risinajums — izceloSana un I1dz ar to tikai “més” diskursa klatbatne. Reizé€m stingri un
noteikti tiek pazinots, kas var klat par “viniem”. “Vini” tiek izstumti no “mé&s” , un izstumsana
ir neatgriezeniska, jo, ka noradits laikraksta — tikai pati tauta var izlemt, kurs pie tas pieder (kas
ir “m&s”) un kurs né€. Tas nav individuals lémums. Laikraksta pazinots, ka “tada persona, kas
nevelas pievienoties izceloSanai, varetu art velak domat, ka vina pieder vacu tautai, jo vina tacu
tai kadreiz ir piederéejusi. Tacu tie ir maldi. Jo mana piedertba pie kadas kopienas, lai ta biitu
liela vai maza, visupirmam kartam ir atkariga no Sts kopienas. Ja ta mani izstumj, tad es pie
tas vairak neskaitos, kaut art sev es to negribu pienemt”.'>

Diskursus raksturo norobezoSanas no “vini” jautajuma, un “vinu” t€mas diskursos nav. Dis-
kursu analize€ konstatéts, ka notiek lielas socialas grupas viedoklu, noteikti arT izturéSanas un
kartibas ietekmésana, kontrole ar masu medija (laikraksta “Rigasche Rundschau™) starpniecibu.
Ietekmeésana tiek Tstenota noteiktu intereSu — kopigas Vacijas, kopigas t€vzemes varda. Laikrak-
sta rakstits: “Vacija, tas ir viniem (domats izcelotajiem. — E. Z.) vinu nakotne un piepildijums,
ko tie kops paaudzem sveSuma izjutusi un ko vini ka apzinu par savu vacietibu no paaudzes uz
paaudzi nodevusi talak.”'>*

deskesk

Vacu laikraksts “Rigasche Rundschau”, drukats gotu burtiem (vecaja druka), vért€jams ka
sareZgits un reizé atklajumiem bagatigs materials, kas piedava vairakus vertigus turpmakas
izpétes virzienus.

IzceloSanas diskursa Sk€lumu laika zina var redzet 1939. gada 30. oktobrT, kad Latvijas un
Vacijas valdiba parakstija “Ligumu par vacu tautibas Latvijas pilsonu parvietoSanu uz Vaciju”.
Gaidas un informacija par sagatavosanas darbiem laikraksta pavérsas uz aktivas ricibas stimu-
1eSanu un reguléSanu. Péc liguma parakstiSanas pastiprinati tiek izmantotas izceloSanas paroles,
kas vérstas uz jaunas — vacu nacionalas identitates konstruktu popularizé€Sanu, pieméram, 25.
novembra numura rakstits: “DaZi doma, ka nevar atsacities no savas dzimtenes. Tomer tiesi tadel
vini to pazaudes . Dzimtene jau nav tikai zeme un upe, un pilseta, bet gan pirmam kartam vienotiba
cilvekam ar cilveku. Tauta arT ir dzimtene. Kas tai ir neuzticigs, ir kluvis patiesi bez dzimtenes.”">’

“Rigasche Rundschau” sniedza ne tikai daZzada veida praktisku informaciju (par dokumentu
noformésanu, bagazas transport€Sanu, IpaSumjautajumiem u. c.), bet arT aktivi propagandéja
“mes”—“vini” diskursu, noradot, ka visiem vacbaltieSiem, kas sevi par tadiem uzskata, ir jaiz-
brauc, jo tie, kuri to nedarTs, nonaks “vini” jeb tautai nepiederiga statusa. “Mes” konstrukcija
tiek Tstenota ar vacu tautai kopigo vertibu apzinu un vienoto apjausmu par vésturiska uzdevuma
IstenoSanu.

Laikraksts, piedavajot strauju un peksnu vacbaltiesu identitates parkonstruéSanu, mégina
izbeigt vinu pasidentificéSanos ar Latviju, tas vesturi. Tiek piedavats atcereties skaisto par So
zemli, izskan aicinajums graut apzinu par minoritates statusu Latvijas Republika. Tiek specinata
esibas izjata bat dalai no lielas, varenas vacu nacijas. “Rigasche Rundschau” iezim€ja vacbal-
tieSu skaisto un vareno nakotni, kas sagaidama, apvienojot vacu tautu Vacijas teritorija (kaut
Isteniba izcelotajus gaidija nevis Vacija, bet gan okupétas Polijas zeme). No masdienu viedokla
raugoties, Sovinistiskas identitates konstrukts dzive netika pilniba realizéts. Ka lasams pétnieku,
pieméram, akadeémika J. Stradina, darbos, izcelojuso vacbaltieSu pecteci vel tagad identific€jas
ar Latviju un izjut nostalgiju péc vinu dzimtenes (Heimat). Tikai jauna vacbaltiesu paaudze, kas
nepazina Latviju, saaug ar “jauno dzimteni”.



LATVIJAS PRESES VESTURE: DISKURSI UN IDENTITATES

Tautas grupas vadibas pazinojumos par izceloSanu iezim€jas vairaki apaksdiskursi. Nozimi-
gakie no tiem ir atbalsta pieprastjums akcijai, 1Tdzi nemamas bagazas un vertibu saglabasanas
diskurss. Gan Tautas grupas vadibas pazinojumos, gan fona rakstos izceloSana pozicion€ta ka
neizb&égama, ka vieniga iesp€ja. Ta ir paveles respektéSana, pienakuma un vacu tautas vienotibas
indikators. Valodiski $ada nostaja pausta, izmantojot parspil€jumus un cildinajumus, seviski
raksturojot reihu un fireru, noradot uz izceloSanas organizetaju darbu visas kopienas laba un
uzsverot izceloSanas akcijas nozimi (to visbiezak deve par vésturisko un lielo stundu, verienigo
akciju u. tml.). “Rigasche Rundschau” izlasami saturiski paral€lismi, v€stot par izceloSanu citas
zemés. [zmantoti vacu publikai atpazistami autori (protams, arT A. Hitlers) un ztmigi citati, kuros
uzsverts pienakums bt dalai no lielas nacijas, no vacu tautas. Visbeidzot, izceloSanas diskursa
neatnemama sastavdala laikraksta reprezentacija ir po€tismi (parasti fona rakstos), retoriski
Jjautajumi un izteikumi kategoriska, pavéles forma.

Noslédzot secinu, ka laikrakstam “Rigasche Rundschau” 1939. gada nogalé bija liela mobi-
liz€joSa nozime izceloSanas akcijas Tstenosana. Laikraksts prasmigi aptvera auditoriju, sniedzot
praktiskus noradijumus veiksmigakai akcijas realiz€Sanai, ka arT iedvesot lasitaja parliecibu par
izceloSanu ka vienigo iesp€ju. Tacu vienlaikus avizei raksturigs arTmeligu apgalvojumu arsenals,
kurs tika izmantots ka propagandas lidzeklis auditorijas ietekméSanai. Pieméram, par labo dzivi
vacbaltieSiem — bijuSajiem Latvijas Republikas pilsoniem — “jaunaja dzimten€” Vacija.

BijuSais Latvijas Republikas sabiedrisko lietu ministrs Alfreds Berzins 1971. gada par trimdu
rakstija: “T€vu zemi neviens lidzi nav atnesis uz savu apavu pap€Ziem. T€vzeme dzivo musu
sirdfs un atminas.”'* Sie vardi labi raksturo arf vacbaltiesu izceloSanas akciju.

Izmantotie avoti

Laikraksts “Rigasche Rundschau’ laika perioda no 1939. gada 9. oktobra lidz 1939. gada 7. novembrim.
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157 [Bez aut.] (1939, 25. nov.). [Bez nosauk.] Rigasche Rundschau. S. 5.

138 Berzins, A. (1971). Tals ir cel§ atpakal uz dzimteni: atminas. Bruklina: Gramatu Draugs. 5. Ipp.
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Didzis Berzins
LU SZF Komunikacijas nodala, zinatniskais asistents
LU Komunikacijas zinatnes doktora studiju programmas doktorants

LATVIESU IDENTITATES KONSTRUKCIJA LAIKRAKSTA
“TEVIJA” PROPAGANDAS MATERIALOS: “MES” UN “VINI
DISKURSS (1941. GADA JULIJS-1942. GADA JANVARIS)'

Petijuma “LatvieSu identitates konstrukcija laikraksta “Tevija” propagandas materialos: “més” un “vini” dis-
kurss” mérkis ir noskaidrot, ar kadiem panémieniem un kadu latvieSu identitati propagand€ja laikraksts “Tevija”
un kada loma $aja identitate tika atveléta antisemitismam. Darba izmantota metodologiska pieeja ir kvantitativas
metodes — kontentanalizes — un kvalitativas metodes — diskursa vésturiskas analizes — apvienojums. Analizgjot ie-

giitos rezultatus, secinats, ka laikraksta “Tévija” tiek veidota vienojosa “més” pasidentitate, krasi negativa ienaid-

nieku, pretinieku jeb “vinu” identitate, kuras centralais elements ir ebrejs, un ka nacistiska propaganda konstrue
izteikti antisemitisku latvieSa identitati.

Atslégas vardi: propaganda, identitate, diskurss, diskursa vésturiska analize, nacisms, antisemitisms,
latvieSi, ebrejs, “zids”, “Téevija”.

“Vai Hitlers tap&c nav vacietis, ka vina dzislas tek austrieSu un vél kadas tur asinis?”
Zigmunds Skujin$. Miesas krasas domino. 88. 1pp.

“Ja apvienotu Hitlera blondumu, Géringa slaidumu, Gébelsa fizisko speku un Rozenberga uz-
vardu, varétu iegat idealu arieti.”
Vilnis Zarins. Laupttdju filozofija. 63. Ipp.

“Kad lasi avizi, nevilus sev jauta, vai tas ir XX gadsimts, vai patieSam cilveki, kas raksta un
lasa Sos méslus, tam visam tic.”
Elmars Rivoss. Piezimes. 144. Ipp.

Vairakas gan politika, gan medijos, gan masu ikdiena vérojamas pagatn€ saknotas domstar-
pibas un konflikti norada, ka joprojam nav pietickami dzili analizetas un risinatas daudzas Otra
pasaules kara atskanu raditas problemas. Masu pieredze liecina, ka vairaki savulaik nacistu
propagandas raditie t€li joprojam ir dzivi un to raditais mantojums veél arvien ietetkm& musu
ikdienu, lai arT skaidri to neapjausam. Jateic, ka 21. gadsimta pirmaja desmitgad€ nacistiskais
antisemitisma diskurss ir atgriezies dazadas idiomas un kultaras kontekstos, tade] nacistiskas
okupacijas laika notikumi paslaik ir ne tikai akadémiskas izpétes objekts, bet tiek izmantots arT
ka publiska viedokla, socialo grupu un individu “patiesibas” manipulacijas Itdzeklis.

Nesena pagatné vérojama Latvijai nelabveéligas propagandas intensifikacija, un atkal tiek aktu-
alizets jautajums par latviesu lidzdalibu nacistu aktivitatées, kas izpauzZas ka meginajumi parskatit
latviesu lomu un attieksmi pret nacistu okupaciju, regulari giistot publicitati viet€jos un arvalstu
medijos. Nacistiskas okupacijas laiks Latvija, kolaboracija ar So reZimu, ta propaganda, ka art
padomju okupacijas laiks ir atstajis ietekmi uz Latvijas iedzivotaju identitati, visnezeligakaja
un vardarbigakaja veida forméejot cilveéku prieksstatus par sevi un pasauli, uzvedibas modelus
un attiecibas ar “citiem”.

Vairaki I1dzsin€jie pétijumi un noverojumi rada, ka latvieSu identitates uztvere dazadas
auditorijas grupas neatbilst pasu latvieSu v€lmém un pasrefleksijai.? Tam varétu but divejadi
iemesli —, no vienas puses, misdienu publiskaja telpa novérojami gan pamatoti, gan nepamatoti
uzbrukumi latviesu identitatei, noradot arT uz izteiktam antisemitisma iezimém taja.’ No otras
puses, latvieSu identitates reprezentacija dazados medijos vai publiskie centieni atspekot Sos
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uzbrukumus pasi par sevi nereti satur izteiktas antisemitisma izpausmes.* Neraugoties uz mér-
kiem un pozicijam cina par tiesibam defin€t latvieSu nacionalo identitati, jaatzist, ka dazkart
abas puses savus uzskatus pauZ nacistu propagandas valoda un atkarto senus, bet actmredzot
nepiemirstus aizspriedumus.

Sts problematikas izraisita, reizumis gan spilgti pamanama, gan arf klusa un ikdieniSka
publiskas telpas vilnoSanas pamato pétfjuma aktualitati, jo, lai spetu izprast Sadu vert€jumu un
viedok]u c€loni un ar tiem saistitos socialos procesus kopuma, ir nozimigi padzilinati petit nacis-
tisko propagandu, respektivi, vacu okupacijas laika tapuSos un tagad pieejamos materialus, kas
liecina par ta laika propagandistu centieniem uzrunat un ietekmét viet€jo auditoriju, ka arf par
savu merku sasniegSanai izmantotajiem lidzekliem. Ta ir vésture, kas, Skiet, miis nepametts un
netiks aizmirsta tik driz, tad€] nepiecieSams panakt, lai Sie notikumi tiktu izprasti un analizeti,
nevis kliitu par baismigu legendu un/vai noklusgjumu.

Lai gan lidz ar Latvijas Veésturnieku komisijas izveidi ir aktiviz€jusies holokausta izpéte, kas
skar arT latvieSu un antisemitisma lomu ST nozieguma istenosana,’ pétijumu par propagandu un —
jo Tpasi — par antisemitisma propagandu ir maz.® Eso$ajos darbos akcentéta nacistu propagandas
izplatiSanas tehnika un kontroles mehanisms, nevis satura analize un apraksts. Tadéjadi temata
1zpétes pakape kopuma ir augsta, bet vienlaikus saméra virspus€ja. Jaatzist, ka, iepazistoties ar
nedaudzajiem vésturnieku pétfjumiem, kas pievérsas satura kvalitativam, nevis kvantitativam
aprakstam vai visparigam daZu izteikumu atstastam, rodas neskaidriba vai pat pilniga neizpratne
par izvéléto pétijuma metodologiju un tas pielietojumu. Tadé] §1 pétijuma novitate ir nacistiska
antisemitisma propagandas un tas konstru€tas latviesa identitates pétiSana, konsekventi izman-
tojot kvalitativo satura analizes metodi — diskursa vésturisko analizi.

Propaganda un identitate

Propaganda ir iedarbiga tikai grupas ieksiené, jo ta var bat pilniba efektiva tikai tad, kad tas
pasas grupas locekli verSas pie saviem biedriem. Propaganda, kas versta uz citu naciju vai ko-
lektivu vienibu parstavijiem, ir nesalidzinami neefektivaka. Franu sociologs Zaks Elluls (Ellul)
uzskata, ka propagandai jauzruna savi biedri, savas tautibas cilveki un javersas pie tiem ar vie-
t€jiem notikumiem un to interpretacijam, kas ciesi skar auditoriju, jo p€c bitibas tos neinteresé
visparigi jautajumi (Ellul, 1973/1965, 21 —22).

Totalitarajas valstis kara laika propagandas svarigakie uzdevumi bija gandriz tadi pasi ka
demokratiskajas valstis. Tas nolaks bija paklaut individa intereses nacijas intereseém (Clark,
1997, 103—105). Kara propaganda vienmeér determin€ nacionalu vienotibu. Viena no cilvéka
specigakajam velmém ir justies labam, Tstam, but piederigam grupai, kuru vins uzskata par parei-
zu un taisnigu, jo tada gadfjuma individs jat velmi dalities ar pareizajiem viedokliem un Istenot
sapratigas darbibas. Bet grupai nav jabut pareizai, taisnigai vai labai — tai tadai ir tikai jaskiet
(Ellul, 1973/1965, 212—214; Pratkanis & Aronson, 2002, 189). Jebkura propaganda tiecas no-
dalit savu grupu no citam grupam. Ipasi nozimiga loma $ajos procesos ir medijiem, un ikviens
ir Tpasi paklauts savas grupas propagandai. Pieméram, nacionala propaganda, veidojot savu
grupu, dara to, norobeZojoties no citam grupam (Welch, 2002/1993, 83 —84; Kallis, 2005, 72).

Neviena identitate netiek bavéta tikai uz kopigas pozitivu vertibu bazes, taja izmantoti arT
pretmeti un kopsauceji, ar kuru palidzibu visu var paklaut vienam principam. Pieméram, propa-
gandas pétnieks Aristotelis Kalliss (Kallis) raksta, ka nacistu véstijums paredz€ja vienot tautu pret
ieks€jiem un ar€jiem ienaidniekiem. Antisemitisms bija §is visaptverosais kopsaucgjs, bet ebrejs
un ta Tstenota internacionala konspiracija — fundamentals ienaidnieks (Kallis, 2005, 70 —74).
Psihologi Entonijs Pratkaniss (Pratkanis) un Eliots Aronsons (Aronson) uzsver, ka minimalas
grupas paradigma (minimum group paradigm) paredz, ka cilvékam ir tendence rikoties ta, ka
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rikojas cilveki, ar kuriem vins velas sevi asociét. Tiek uzsvertas grupas biedru kopigas iezimes,
ka arT starpgrupu atSkiribas, lai raditu dalfjumu un tada veida izprastu pasauli. Tad€jadi par ne-
cilvécigam tiek padaritas arpus grupas esosas personas un, raksturojot visparigos terminos, tiek
aizmiglota vinu individualitate — launpratigi iztur€ties pret abstrakciju ir daudz vieglak neka
pret unikalu individu (Pratkanis & Aronson, 2002, 189).

Ta nacistu propaganda, cenSoties sasniegt savus mérkus, vienlaikus (neatkarigi no ta, vai
tads bija vinu nolaks) baveja arT konkrétu prieksstatu par latviesa nacionalo identitati.

Nacionala identitate

Pedejo trisdesmit gadu laika socialajas zinatn€s ir vérojama padzilinata interese par identitati
ka konceptu, kas sakusies ar eksistencialisma perspektivu un turpinajusies poststrukturalisma
pieeja. Vestminsteres Universitates profesors Biku Parehs (Parekh) norada, ka identitate paredz
nevis vienu individualu, nemainigu un monolitu konstrukciju, bet gan dazadu identitasu vie-
nibu kopumu, kas veidojas diskursivos procesos. Vins uzskata, ka individa identitati neveido
Jjebkuras vina iezimes, bet gan tas, kuras nosaka vina baittbu un bez kuram vins batu citads, t. i.,
nebatu tads, kads ir. Tade] galvenie jautajumi, uz kuriem batu jakoncentré€jas, petot identitates
problémas, ir :

*  kas individu padara par to, kas vins ir;

e kaindivids izturas pret sevi un pasauli;

e kade] vins ir tas, kas vins ir (Parekh, 2008, 8 —9).

Nacionalisma pétnieks Entonijs Smits (Smith) naciju skaidro ka daudzdimensiju idealtipu
Jjeb paraugmodeli, kas ietver konkrétu cilveku kopumu, kam ir sava vesturiska teritorija, kopigi
miti un vesturiskas atminas, vienota tautas un masu kultdra, kopiga ekonomika, ka arT visiem
kopienas locekliem vienadas likumigas tiesibas un pienakumi (Smits, 1997, 22—52). Bene-
dikts Andersons (Anderson) ir radijis izt€lotas kopienas jédzienu. VinS uzskata, ka kopienas
raksturo nevis kadas autentiskas atskiribas, bet gan veids, kada Sis kopienas sevi izt€lojas. An-
dersons apgalvo, ka nacijas ir izt€lotas, jo pat mazakas nacijas parstavji nekad nesatiks un pat
nepazis vairakumu no saviem tautiesiem, lai gan dzivo iluzijas par savu kopibu, kuras pamata
ir vienots pasaules uzskats, telpa un vésture (Anderson, 2004, 295—296).

Argument€jot IT1dzigi ka B. Andersons, kultaras p€tnieks Stjuarts Hols (Hall) nacijas rakstu-
ro ne tikai ka politiskas formacijas, bet arT ka kultdras reprezentaciju sistémas. Pec vina domam,
nacionala kultdra veido identitates, piedavajot nacijas t€lu, ar kuru individs var identificties.
ST identitate ir balstita uz stastiem un atminam, kas kalpo ka savienotajelementi starp nacijas
identitatém pagatné, tagadn€ un nakotné. Cilveki tic savai iedomatajai kopienai un identific€jas
ar to, ja vinus parliecina nacijas iedomata identitate un idejas (Hall, 2006/1996, 613). Savukart
B. Parehs individualo identitati skaidro ka trisdimensionalu veidojumu, kas ietver personigo
(individs ka unikala personiba), socialo (individs ka konkretas grupas vai struktaras dala) un
cilveka (individs ka universalas cilveku kopienas biedrs) identitati, kuras veért€jamas mijiedar-
biba un konteksta (Parekh, 2008, 4).

Tadas ikdienas darbibas ka balsoSana velesanas, uzskatu forméSana, viedok]u pausana par
nacionali batiskiem jautajumiem, ka arT lepnuma vai aizvainojuma jutas par to, kas darits valsts
varda, ir nozimigi nacionalas identitates nostiprinaSanas elementi (Parekh, 2008, 57). Tacu na-
cionalisma teoretikis Ernests Gelners (Gellner) kritiski norada, ka daudzi nacijas koncepti, kas
it ka aizstav pagatnes vertibas, patiesiba darbojas ka anontmas masu sabiedribas veidotaji, ta-
lab, vinaprat, tadi kultaras elementi ka mitologija, simboli un veértibas var bat fiktivi un ir raditi,
lai Tstenotu nacionalisma kultiiras uzspiesanu sabiedribai (Gellner, 2006, 54—57). ArT nacio-
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nalisma kritikis Maikls Billings (Billing) uzsver subjektivitates un emocionalitates aspektus
nacionalisma idejas. Vinaprat, noteicoSais nacionalisma princips ir parlieciba, ka “mums pieder
musu valsts, jo nacijam pieder savas valstis, un tas ir taisnigi” (Billing, 2006, 24). Tadé&jadi
M. Billings akcente to, cik abstrakta un dazadi trakt€jama no politiskas un vésturiskas perspek-
tivas viedok]a var bat taisniguma izpratne.

Semjuels Hantingtons (Huntington) apgalvo, ka identitate ir msu iedomata butiba jeb tas, ko
més domajam par sevi un péc ka tiecamies (Xantunrros, 2004, 50). Bet identitaSu un diskrimina-
cijas peétnieki Ruta Vodaka (Wodak) un Mihaels Meijers (Meyer) norada, ka naciju un nacionalo
identitasu diskursi ir balstiti uz ¢etram diskursivajam makrostratégijam: konstrugjosam (vérstas
uz nacionalas identitates konstruésanu), pamatojoSajam (veérstas uz nacionalas identitates vai
tas narativu saglabasSanu un reproducésanu), transformativajam (vérstas uz nacionalas identi-
tates mainu lielaka vai mazaka mera), destruktivajam (verstas uz esosas nacionalas identitates
demontéSanu) (Wodak & Meyer, 2009, 18). Citas identitates var arT iedvesmot, tacu jebkura
gadijuma nacionala identitate ir balstita uz attiecibam — dalfjumu starp “mums* un “viniem*
(Simonsen, 2004, 357).

Cilveka patibu veido daudzveidigas identitates un lomas, pieméram: gimeniskas, teritoria-
las, skiriskas, religiskas, etniskas un dzimumu (Smits, 1997, 22—52). Nacionalas identitates
forme&sanas ir process, kura individs identifice sevi un citus ka nacijas locek]us, ta ir dala no
procesa, kura rezultats ir kolektivas identitates apzinaSana (Spencer & Wollman, 2006, 3). Vés-
turnieks Eriks Hobsbaums (Hobsbawm) uzskata, ka nacija ir nevis spontanu jitu rezultats, bet
gan maksligi radits veidojums jeb artefakts. VinS TpaSi uzsver naciju veidoSanas procesus, ku-
ros kadas grupas kopigais vai Skietami kopigais tiek forméts pretstata pretiniekam, visbieZak
ka pretreakcija pretinieka teritorialajam prasibam (Hobsbawm, 1996, 94—95). Tadejadi, péc
E. Hobsbauma domam, més veidojam savu vesturisko atminu un arT nacionalo identitati, bal-
stoties uz konkrétiem vésturiskajiem notikumiem.

P. Rikeérs (Ricoeur) noskir divus identitates komponentus: identitati ka vienadibu (sameness)
un identitati ka patibu (selfhood). Vienadibu autors defin€ ka attiecibu un attiecibu attieksmes
konceptu, bet patibas koncepts ir ciesi saistits ar citu teorétiku E. Gofmana, J. Habermasa (Ha-
bermas) un E. Eriksona (Erikson) ego identitates konceptu — pasa subjektivas izjatas par savu
situaciju, savu kontinuitati un unikalitati. Autori pasnoteikSanas konceptu saista ar tendenci
identificeties un noteikt to, ar ko individs neidentific€jas. Tas tiek uzskatits par atSkirigu un
noskiramu no savas identitates. Citadais un atSkirfgais tad€jadi ir sakotn€ja, neizteiksmigaka
forma — priekSstats par to otru, kurs reiz€m dazadu iemeslu un faktoru de] partop vai tiek par-
veidots par ienaidnieku (Wodak, 1999, 11 —13).

Nacionala identitate nav konstants un gatavs lielums. Ta ir masu individualais un vienlaikus
kopigais projekts, kuru varam veidot, papildinat, attistit un pilnveidot, izmantojot nozimes un
simboliskos lidzek]us, ko aizglistam no nepastarpinatas pieredzes, medijiem, kultdras un atminas.

Nacionala identitate un atmin;a

Atmina p€c savas butibas ir stridiga un nepaklaviga, jo to, ko viens cilveks atzist par nozi-
migu, cits nemaz nepamana vai atsakas pamanit. Anglu vesturnieks Tonijs DZads (Judr) raksta,
ka “pirma péckara Eiropa tika celta uz apzinatu neatcerésanos — uz aizmirSanos ka dzivesveidu.
Kops 1989. gada Eiropa tiek veidota uz kompens€josa atceres parpalikuma: uz institucionalizé-
tas publiskas atceréSanas ka pasa kolektivas identitates pamata” (DZads, 2007, 916).

Filozofe Skaidrite Lasmane vesturisko atminu skaidro ka selektivu un subjektivu prieksstatu
par pagatni, ko veido gan faktu zinaSanas un pieredze, gan izt€le un refleksija. Tadejadi atminai
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ir asociativs raksturs, ta sp€j izraisit un arf izraisa gan racionalu, gan emocionalu jeb afektivu
attiecksmi. Atmina var saasinat uzmanibu uz atseviskiem diskriminacijas un netaisnibas gadiju-
miem, Sajos atseviskajos gadTjumos uzturot atriebigas jutas pret ienaidnieku un vina identitati.
Ta rezultata vesturiska atmina var klat par konflikta ieganstu (Lasmane, 2005, 7). Rases un
etniskajam identitatém joprojam ir nozimiga loma musdienu sabiedribas, jo, kamér Rietumos
péc Otra pasaules kara dominéja diskusijas par etnisko un rases identitati, Austrumos notika
diskusijas par nacionalo identitati (Davis, 2000, 81).

Pagatne ir klatesoSa masu ikdiena un tagadné neatkarigi no ta, vai més to gribam vai né.
Dazadi faktori norada uz sekam, kuru c€loni mekl€jami pagatne. Mes, protams, varam censties
atceréties selektivi un censties mazinat tas klatbutni, tomeér apzinati nolemt vesturi aizmirstibai
nav iesp&jams (Lasmane, 2005, 17). T. DZads norada: “Nacijai, ickams ta var sakt aizmirst kadu
notikumu vai procesu, vispirms tas ir jaatceras un japardoma” (DZads, 2007, 916). Un tikai péc
tam, kad pagatnes Sausmas ir izprastas un izvertétas, ir iesp&jams ar pagatni sadzivot un censties
to atstat aiz muguras. Dazkart pati notikumu neZ€liba ir iemesls, kas atceréSanos padara sarez-
gitu vai Skietami neiesp&jamu. Konkrétam gadfjumam piemito$a SauSaliba padara to neticamu
un paver iesp&ju samazinat vai pat noliegt ta nozimi. Launumu, jo Ipasi tadu Jaunumu, kads tika
piedzivots Otra pasaules kara laika, nekad nevar pietiekami atceréties.

Amerikanu vésturnieks Piters Noviks (Novick) apSauba tendenci skatit tadu tragisku notiku-
mu ka holokausts Zigmunda Freida traumas tradicija, kas paredz, ka notikumam noteikti bija
Jjabat traumatiskam un, ja par to netika runats, tad tikai tadel, ka St klus€Sana ir bijusi traumas
apspiesSanas izpausme. P. Noviks piedava skatit atminu nevis Freida konceptualaja izpratn€ — ka
kaut ko uzspiestu, bet gan sociologa Morisa Halbvaksa (Halbwacks) tradicija —ka izvelétu (No-
vick, 1999, 3—5). Protams, Saja gadfjuma runa nav par brivu izveli, bet gan izvéli, ko nosaka
daZadu likumsakaribu un apstaklu kopums. Ta vieta, lai skatitu kolektivo atminu ka pagatnes
iespaidu uz tagadni, M. Halbvakss piedavaja pétit, ka masdienu izpratne nosaka to, ko un ka
mes atceramies, vai ari, runajot masdienu vésturnieka T. DZada vardiem: “Mg&s precizi zinam,
kada bus nakotne. Musu probléma ir pagatne: ta mainas” (DZads, 2007, 917).

ArT latviesi Joti 1énam ir sakusi pieversties atminam par holokaustu un izvertet to savas
identitates konteksta. Péckara gados vairums latvieSu gluZi vienkarsi to ignoréja. Pieméram,
latviesu emigranti Rietumvalstis siki un plasi rakstija par katru Latvijas kara pieredzes epizodi,
iznemot holokaustu. Tapat arT padomju laika vesturnieki, kas rakstija par latvieSiem pé&ckara
Latvija (Lumans, 2006, 210—211).

Latvijas atminas veidoSanos par sev nepatikamiem Otra pasaules kara aspektiem, konkreti
holokaustu, noteikti veicinajusi dazadi notikumi, bet neapsaubami, ka viens no tiem bija vélme
ieklauties Rietumeiropas valstu saim€, jo holokausta atziSana ir Austrumeiropas valstu “ieejas
bilete” Eiropa, kur holokausts irkluvis par centralo socialas un politiskas atminas un arfidentitates
veidoSanas elementu, kuru eiropiesi vairs nevar atlauties ignorét (DZads, 2007, 887 —888). No-
teikti nozIm1igs atceréSanas iemesls ir arT masdienu arpolitiskas propagandas cinas, kurasLatvijai
nav viegli aizstaveties pret tuvaku un talaku kaiminu Otra pasaules kara notikumu interpretacijam
(Rislaki, 2008, 113—-114).

LatvieSu cilmes véstures profesors ASV Valdis O. Lumans (Luman) raksta, ka tikai saméra
velina savas dzives posma ir sapratis, ka vinam labu vélosa gimene, lai iemZinatu savu man-
tojumu, ir centusies icaudzinat vina tipiskus izglitotas Latvijas vidusskiras uzskatus, kas pasau-
li tver caur Sovinistiski nacionalu un kaismigi antisovetisku prizmu. ST nacionalas identitates
perspektiva neparedz atminas par ebreju likteni un jo 1pasi latvieSu lomu taja, jo vienigie Otra
pasaules kara upuri Sai stasta ir latviesi (Lumans, 2006, 2—3).

Komunikacijas véstures pétniece Vita ZelCe uzskata, ka holokausts un latvieSu vaina taja
kops Latvijas neatkaribas atjaunoSanas ir bijis jutigs jautajums un bieZi kluvis par konflikta
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iemeslu starp ebrejiem un latvieSiem, ka arf par iemeslu antisemitisma diskursa publiskoSanai.
Bet vienlaikus ta bijusi arT identitaSu cina par lielaka upura tiesibam, jo, lidzigi ka ebrejiem
holokausta atcere, latviesu identitates centralais elements ir stasti par padomju laika represijam
(Zelce, 2009, 44— 50), savukart holokausts no §1s latvieSu identitates perspektivas ticis apzinati
izstumts, to aizmirstot.

Smagas vesturiskas pieredzes atceréSanas un kritiska tas izvert€Sana lauj izprast daudzus
savu masdienu attiecksmju iemeslus un palidz identificét tos diskursus, kurus vél joprojam ie-
tekmeé nacistiskas propagandas mantojums. Tade] latvieSiem ir nepiecieSama skaidra izpratne
par visiem aspektiem, kas tiesi vai netieSi veido vinu identitati. Bet laikraksts “Tevija” ir kons-
truéjis tadu latvieSu identitati, kuras pazimes, lai ka arT més to negrib&tu, tomeér varam kaut kada
meéra saskatit arT masdienas.

Pétijuma dizains

Pétfjuma izmantoti kvantitativas metodes — kontentanalizes — rezultati, kas nav atkarigi no
pétnieka subjektivitates un ir visparinami, savukart kvalitativa metode — vésturiska diskursa
analize — nodroSina iesp€ju interpretét iegiitos datus un skatit tos plasaka konteksta.

Kontentanalize pieder pie kvantitativajam analiZu metodém.” Sistematiskums un objektivi-
tate ir noteicosas pazimes, kas atskir kontentanalizi no citam metodém. Kvantitativo (arf kon-
tentanalizes) analiZu priekSrociba ir iesp€ja sistematiski sakartot saturu péc ieprieks izveletam
kategorijam — izstradatiem, pamatotiem kritérijiem. Sada prakse nodrogina rezultatu sakriganu
neatkarigi no pétnieka.®

Diskursa veésturiska analize (DVA) ir c€lusies ka diskriminaciju pé&tniecibas metode un jo-
projam tiek uzskatita par labako veidu diskriminacijas identifikacijai un pétiSanai.” DV A strikti
ievero kritiskas teorijas socialfilozofisko orientaciju. Pétnieks liek lieta savas kontekstualas zi-
nasanas un iestarpina komunikativas un interaktivas diskursa struktaras plasaka socialo attiectbu
ietvara. Saja konteksta diskursivas prakses tiek skatitas ka specifiskas socialo praksu formas, kas
attiecinamas uz citam socialo aktivitasu formam (Reisigl & Wodak, 2001,32—33). DVA uzsver
gan rakstu, gan mutvardu komunikaciju ka socialas prakses formas. Saja skattjuma diskurss ir
véstijuma veids no kadas konkrétas perspektivas par noteiktas socialas prakses tiesi iezimétu
jomu (Reisigl & Wodak, 2001, 35).

Nacistiskas propagandas analizei tika izveléts laika posms no 1941. gada 1. jalija lIidz 1942.
gada 31. janvarim, tas ir, no laikraksta “Tévija” iznaksanas sakumposma lidz Maskavas kauju
beigam, kas tiek datetas ar 1942. gada janvara ménesi. Izveletais laikposms lauj izvertet nacistu
propagandas Latvija pirmas aktivitates jeb pirmo vilni, lai noskaidrotu tas propagandas straté-
gijas, panémienus un taktikas, ko nacisti izmantoja viet&jas auditorijas uzrunasana uzreiz péec
ienakSanas Latvija un savas valdiSanas sakumposma.

Péc laikraksta satura pilotizvertéSanas par analizes materialu tika izv€leta avizes redakcijas
sleja, kas tika iespiesta katra numura 1. lapas labaja pusé un kura tika publicéti laikraksta redak-
cijas darbinieku un viesautoru raksti, kuros auditorija parsvara tika uzrunata tieSi, emocionali
un no kopigas pieredzes pozicijam. Kopuma tika analizeti 166 raksti, kas publicéti laikraksta
“Tevija” titullapa no 1941. gada 1. julija lidz 1942. gada 31. janvarim.

PetTjuma gaita tika analizets laikraksta propagandistu veidotais “més” un “vini” diskurss,
kura identificeéSanai tika izmantota individualiz€ta un pétijuma mérkiem pielagota Rutas Voda-
kas vesturiskas diskursa analizes shéma (sk. 1. att€lu), kas ir vairaku vinas pieeju apvienojums
un lauj noskaidrot “més un vini” diskursa konstruéSanas panémienus trijos Iimenos, atseviski
analiz€jot nosauksSanas, argumentacijas un lingvistiskas realizacijas formas.
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NosaukSana, definésana,
apgalvosana

Argumentacija

Lingvistiskas realizacijas
formas

Lietvardi, darbibas apstakla, Tpa-
Sibas vardi un vietniekvardi, ar
ko apztmée darbibas un procesus.
Kategorizacija, nodaliSana, pie-
deribas definéSana.

AtSkiribu atspogulojums, pozi-
tivs pasportrets.

Identitates konstru€Sana no rak-
stitaja perspektivas. Tendenciozs
pozitivo un negativo darbibu un
Tpasibu att€lojums.
Salidzinajumi, tieSas un netieSas
norades.

Formala vai kontekstuala tema-
tika.

Maldi, kludaini secinajumi un
parliecinasanas tehnikas, heiris-
tikas.

Pozitivais par “mums” un negati-
vais par “viniem”.

“Mes”” uzbrukuma metodes (no-
niecinaSana, noliegums, parspilée-
Sana, devalvacija).

“Vinu” vainas piedéveéjuma meto-
des (melnbalts att€lojums, vainas
noradijums, grekaza strategija).

Vietniekvardu lietojums, ar
kuru palidzibu tiek konstructas
identitates, nojauktas robezZas,
uzsverta pievilk§anas vienai
grupai, ka arT distanc€Sanas no
citas grupas.

Vienadosana, visparinasana,
salidzinajumi, v€l€juma un
jautajuma teikumi, retoriskie
jautajumi, majieni, metaforas,
hiperbolas, divdomibas, vispari-
noSi noradijumi, eifémismi.
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1. att. AtbilstoSi petnieciskajam dizainam individualizéta R. Vodakas “més” un “vini” diskursa analizes shema.

“Meées” un “Vil’li” diskurss laikraksta ‘“Tevija”

“Rases butiba nepastav, un tade] nepastav ari rasu teorijas. Pastav tikai ticiba, kas tiek radita,
daZam socialam grupam konstrugjot cita t€lu, lai to izslégtu un domin&tu par tam, ka arf lai define-

tu “més”.
Ruta Vodaka. Discourse and Discrimination. P. 5.

Vesturnieks Kaspars Zellis atzist, ka nacistu okupacijas reZima propaganda ir bijusi tik
speciga, ka masdienas daudzi “Tevija” atkartoti publicetie propagandas modeli ir parmanto-
ti paaudz€s un saglabajusies Latvijas iedzivotaju komunikativaja un socialaja atmina (Zellis,
2007/2005, 241—242). Andrievs Ezergailis doma, ka nav iesp&jams parspilét propagandas un
melu ietekmi, jo nacistu sistéma pastaveja uz meliem, tade] bez medijiem un jo Tpasi “Tevija”
istenotas propagandas nacistu okupacija nebatu bijusi tada, kada ta bija (Ezergailis, 1999, 129).
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Savukart vesturnieks Dmitrijs Olehnovics piebilst, ka cenzaras de] preses izdevumi nevar kalpot
par autentiskiem véstures faktu avotiem, tomér kopuma laikraksts “T€vija” labi atklaj ta laika
manipulacijas metodes un kalpo ka instruments individa/sabiedribas/okupacijas varas attiecibu
noskaidrosanai, ka arT dazadu citu socialu fenomenu atklasanai (Olehnovics, 2005, 123).

Laikraksts “Tévija” tika izdots no 1941. lidz 1945. gadam, ar partraukumu no 1944. gada 11.
1idz 16. oktobrim, kas bija saistits ar redakcijas parcelSanos uz Liepaju, kur tas tiek apvienots
ar laikrakstu “Kurzemes Vards”. No 1944. gada 17. oktobra lidz 29. oktobrim laikraksts iznaca
ar nosaukumu “Tévija un Kurzemes Vards”. Péc 29. oktobra “Kurzemes Vards” tiek pievienots
laikrakstam “Tevija” (Fligere, 1995, 125—126; Olehnovics, 2006, 75).

Laikraksts “Tevija” tika izdots seSas reizes nedela — ik dienas, iznemot svetdienas. Sakotnéji
tas tika izdots un iespiests Riga a/s “Rota”, bet izdevniecibas un iespiesanas vieta tika vairak-
kart mainita: no 1941. gada 1. augusta (Nr. 28) — “Rotas” 1. spiestuvé, no 1942. gada 10. janva-
ra (Nr. 242) — spiestuve “Tévija”. Savukart nacistiskajai armijai atkapjoties, laikraksta redakcija
tika parcelta uz Liepaju (Fligere, 1995, 125—126; Olehnovics, 2006, 75).

Laikraksta “Teévija” Saja laika darbojusies Cetri galvenie redaktori. No 1941. gada 1. jalija
lidz 1941. gada 25. jalijam par redaktoru stradajis Arturs Kroders (1892—-1973), kur§ ieprieks
bijis publicists, laikrakstu “Tévijas Sargs” (1919-1920; 1934-1937) un “Pirmdiena” (1925-
1927; 1930) redaktors, ka arT Zurnala “Vards” (1937-1939) lidzredaktors (Fligere, 1995, 125).
Vesturnieks Vilis Samsons raksta, ka patriota Krodera sakotn€ja iecelSana atbildiga redaktora
postent radija ildziju par laikraksta latvisko identitati, ka arT deva iesp€ju piesaistit laikrak-
stam pazistamus Zurnalistus, rakstniekus un filozofus (Samsons, 1983, 119). D. Olehnovics
un K. Zellis raksta, ka Kroders ticis no redaktora amata atcelts, iesp&jams, tieSi sava pretva-
ciska noskanojuma de], ko bija paudis Latvijas brivvalsts laika (Olehnovics, D., Zellis, K.
(2005, 47=66). A. Zvinklis uzskata, ka Kroders ticis nomainits p&c operativas darbibas grupas
(Einsatzgruppe) ierosinajuma (Zvinklis, 2007/2000, 354).

Vina vieta stajies Andrejs Rudzis (1905-1984), Latvijas armijas kapteinis, izdevumu “Latvi-
jas Kareivis” (1940) un “Sarkana Krievija” (1940. gada augusts—oktobris) redaktors, kurS péc
kara dzivojis ASV. A. Rudzi 1941. gada 23. septembrT nomainijis laikraksta ilglaicigakais re-
daktors Pauls Kovalevskis (1912 —1979), rakstnieks un Zurnalists, kur§ darbojies arT ar pseido-
ntmu Pavils Klans (Fligere, 1995, 120—125). St nomaina tiek skaidrota ar faktu, ka Saja laika
pres€ vadoSajos postenos izvirzijas perkonkrustiesi, ar droSibas dienestu starpniecibu izspiezot
daudzus ulmanlaiku darbiniekus (Samsons, 1983, 120).

Lidz ar “Perkonkrusta” nozimeta vadona P. Kovalevska iese€Sanos redaktora krésla, “Tevija”
1941. gada augusta kluva vel antisemitiskaka. Saja laika, okupantu atbalstits, laikraksts kluvis
par galveno antisemitisko sauklu paudé€ju (Dribins, 2007/2001, 120). Sim viedoklim oponé
A. Ezergailis, kurs atzist, ka Latvijas pres€ saskatama saikne ar “Pérkonkrustu”, tomér ta daudz
uzskatamak neka “Tevija” verojama rajonu laikrakstos (Ezergailis, 1999, 108). Kovalevskis
1941. gada sakuma repatri€jas uz Vaciju, Latvija atgriezas p€c nacistu ienaksanas — 1941. gada
julija. Kara beigas vinS$ atkal devas uz Vaciju, velak dzivojis Vacijas Federativaja Republika
un Danija. Savukart Liepaja no 1944. gada 26. novembra par “Tevijas” redaktoru klast Janis
Vitols (1911-1990), kurs laikraksta bija darbojies ka idejiskais vaditajs jau kops 1941. gada,
bijis arT “Tévijas” izdevniecibas loceklis, ka arT laikraksta “Rikojumu Véstnesis” (1942-1944)
redaktors (Fligere, 1995, 125).

20. gadsimta vidu prese bija ne tikai viens no ietekmigakajiem medijiem, bet reiz€ arT viens
no nozimigakajiem propagandas Itdzekliem (Olehnovics, 2005, 123). Provinces laikraksti daz-
viet bija l1eénaki, bet “Tévijai” nebija nepieciesams vairak par diennakti, lai sasniegtu vistalakos
apripkus, un to saka izdot no pirmas okupacijas dienas — 1941. gada 1. jalija (Ezergailis, 1999,
107). Prese ta laika Latvijas teritorija bija ietekmigakais propagandas kanals, bet tiesi laikraksts
“Tevija” tiek uzskatits par neoficialo okupacijas reZima oficiozu (Zellis, 2007/2005, 236 —238).
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Propagandas parvalde Sai centralajai avizei pievérsa Tpasu uzmanibu — tas svarigakas pub-
likacijas ta var€ja likt pardrukat provinces laikrakstos vai izmantot radiofona, tada veida vien-
karSojot cenzaras un propagandas materialu piegades jautajumus (Samsons, 1983, 119). Tadel
“Tevija” ka lielakais un nozimigakais laikraksts visu okupacijas laiku bija paklauts rakstu cen-
z€Sanai pirms to iespieSanas (Neiburgs & Zellis, 2003, 174). Praks€ provinces lielakajas pilsé-
tas iespiestas avizes gan tiesa, gan parnesta nozimé kopéja “T€viju”, atdarinot tas stilu un saturu
vai arT pardrukajot centralas preses materialus (Samsons, 1983, 121).

Laikraksta “T€vija” nozimi nacistu propaganda ir grati parvertét. Tas bija okupacijas reZima
oficiala viedokla paudgjs, kuru tiesi vai netiesi lasTja gandriz ikviens ta laika Latvijas iedzivotajs,
jo Sis laikraksts kluva par pirmavotu daudziem citiem medijiem, kas parpublic&ja “T€vija” rakstito
uninterpret&ja tur publicétas vadlinijas visparigos un teorétiskos, ka arTikdienas dzives jautajumos.

“Meés” un “vini” diskursa konstruésana: nosauksanas dimensija

Laikraksts “T€vija” petamaja laika posma izteikti izmanto kategorizaciju, konstrugjot “mes”—
“vini” diskursu. Laikraksta lasitajs tiek uzrunats no “més” pozicijam, tada veida veidojot ko-
pigu, pozitivu un vienojosu latvieSu identitati, kas tick konstru€ta pretstata negativajai “vinu”
identitatei. “Mes” un “vini” diskurss visa petama perioda laika ir viegli identific€jams, jo tiek
nepartraukti definétas “meés” grupas robezas, atkartoti uzsverta §is grupas batiba un argumenté-
ta dalfjuma nepiecieSamiba, veidojot pozitivo pasidentitati, ka arT konstrugjot izteikti negativo
ienaidnieka identitati.

Sada kategorizacija tiek panakta, konkréti nosaucot un nodalot grupas — “més” un “ienaid-
nieks”. “Mes” tiek kategorizets ka pilnigs pretstats “viniem”: “Bégosas skrandainds aziatu
ordas viena pusé, bet tam prett — jauna Eiropas karavira saules brianinata seja. Tas ir divas
pasaules — divi pasaules uzskati, kuri pamatojas katrs pavisam citada pasaules uztvere.”'° Vél jo
vairak, viss pétamais materials ir bavéts, akcent&jot opoziciju un precizak ieziméjot robeZlnijas.
Viss labais un pareizais tiek asoci€ts ar “mes” grupu, bet viss negativais piedevets “viniem”, un
viduscela nav: “Tagadnes cinas laba un launa dualisms izpauZas arvien skaidrak. Viena frontes
pusé ir saskatami augsta idealisma, taisntbas un patiesibas, otra pusé — materialisma rupjas un
pat dzivnieciskas iznicinasanas dzinas momenti.”"!

Psihologs Gordons Olports (Allport) uzsver, ka valoda sniedz iesp&ju sadalit un kategorizét
milzigo informacijas apjomu, ar ko cilveks sastopas ikdiena; vinaprat, kategorizeéSana ir valodas
batiba. Tadi pretstatu pari ka mes—vini, melns—balts, bagats—nabags burtiski saSkel] pasauli nelielos
nogrieZnos, ka art skaidri nosaka attiecigas ricibas premisas (Pratkanis & Aronson, 2002, 76—77).

Sts teorijas praktisku pielietojumu pilna méra iesp&jams novérot analiz&jamaja materiala.
Pirmkart, jau pasi kategoriz€joSie vietniekvardi “mes” un “vini” tiek lietoti Tpasi bieZi; otrkart,
laikraksta propagandistu Tstenota grupu definéSana un nemitiga atkartoSanas ir tik apdullino$a, ka
ar laiku, pat izpaliekot konkrétam nosauksanas taktikam, tomer ir pilnigi skaidrs, kad tiek vestits
par savu grupu un kad — par ienaidnieku. Dalfjuma Itnija ir tik trekna un sabiezinata, nosaukSanas
taktikas tik bieZi sastopamas un uzbazigas, ka jau pati aktora piemin€Sana neparprotami norada
uz to, kura Iinijas pusé vins atrodas.

“Mes”’ definéSana

Laikraksta “Tévija” laika perioda no 1941. gada 1. jalija lidz 1942. gada 31. janvarim identi-
ficejamas izteiktas un laika gaita gandriz nemainigas “més” paSidentitates konstruéSanas prak-
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ses. Propagandisti auditoriju uzruna no latviesu kopigas pieredzes pozicijam, praktiski ikviena
analizétaja raksta lietojot personas vietniekvardu “meés”. Tapat “més” regulari apvienots part ar
visas tautas apziIm&jumu “latviesi”, uzrundjot auditoriju ar vardiem “mes, latviesi” vai “musu
tauta”. Tikpat bieZi izskan arT vardu savienojumi “musu pieredze” vai “musu kopiga pieredze”,
“masu atminas”, “masu vésture”, “masu cieSanas”, tade€jadi piedavato informaciju klasificejot
ka visiem recipientiem passaprotamu un kopigi pieredzétu. Sada veida, uzrunajot auditoriju
visas tautas vai vismaz kopigas pieredzes varda, laikraksta propagandisti prezenté piedavato
informaciju ka latviesu tautas gribas un domu izpausmi, lidz ar to vienlaikus “T€vijas” slejas
konstrugjot arT noteiktu latvieSu identitati.

Saja visnota] pozitivaja “mes” identitates atspogulojuma tiek ieklauta arT vaciesa identitate,
tadejadi “mes” tiek konstruéts ciesa saikné ar vaciesa un ariesa identitati vai pat ka vienota latvie-
Su—vaciesu identitate, ko vieno cina pret vispar€jo launumu — kopigo ienaidnieku: “Mes ieejam
lielaja saistiba ar vacu tautu cinai pret bolSevismu un labas, droSas nakotnes celSanai.”" St
kopiga identitate laikraksta nepartraukti tiek lietota ka “més” grupu raksturojoss elements, jo ta
ir balstita uz kopigam vértibam, problémam un interesém, tad€jadi akcent€jot “meés” identitates
ka vienota veseluma piederibu un atbilstibu vaciesu identitatei: “Miisu tauta vienota pagriezas
no austrumiem uz rietumiem, pievérsdamads tai nacijai, kam latviesi tuvi ne vien geografiski un
rasiski, bet art kulturali.”"

Neparprotami — latvieSa “més” pasidentitate ir hierarhiski pakartota atbrivotaja vaciesa
identitatei, jo vairakkart tiek pausta latvieSu sajisma un apbrinas pilna attiecksme pret vacieSu
batibu. “Meés” diskursa vaciesi tiek identificeti ka latviesu tautas atbrivotaji un glabéji, un ta-
dejadi latvietim k]ast skaidra un saprotama savas nakotnes izvele: “Mes zinam, un visa latvieSu
apdzivota zeme zina to, ka latviesi grib kopa ar vacu tautu dzivot un atrast savu vietu Jaunaja
Eiropa.”'* Laikraksts tiek piepildits ar vaciesu uzvaras stastiem, ka arT ar nacistu teorijam par
vacu rases parakumu un daudzam cita veida sevis slavinasanas formam.

Papildus nacistu reZima slavinajumiem un uzvaras aprakstiem tiek akcentéts arT “més” grupas
pretpols un cina pret vienojoso ienaidnieku “mes” grupas kopigo mérku varda. Tiek nemitigi
argumentets, ka “més” ir piederigs Eiropai, ariesu rasei un visam vaciskajam: “Miisu tauta augusi
Eiropas kultiiras atzinas un tikumos.” "> LatvieSu tautas identitates (un I1dz ar to “més” koncepcijas
atbilstibas skaidrojumi) tiek mekl&ti un atrasti gan izcelsmes teorijas un aré€jas lidzibas pazimés,
gan kultiiras tradicijas, atkartoti uzsverot, ka fiziologiski un mentali tuvakas vacieSiem ir zieme]u
tautas un ka “baltu zemes Ziemelu rases reprezentativitates procents ir augsts”.'®

K. Zellis raksta, ka nacistiskas propagandas retorika daudzu latvieSu vida tikusi neviennozi-
migi tulkota un parprasta, stiprinot vinu ilizijas par iesp&jamo neatkaribas atjaunoSanu (Zellis,
2007/2005, 241). Kopiga “més” diskurss laikraksta “Tevija” ir tik spécigs un prolatvisks, ka
lasTtajam patieSam varetu rasties ne tikai kopiga latvieSu un vacieSu mérku apzina, bet pat ilizijas
par Latvijas valstiskuma atjaunoSanu.

Analizetaja laikraksta materialaregulari identific€jams vienojoss “meés” lietojums, kas pamata
ietver latviesSu tautu, bet dazkart tiek attiecinats arf uz latvieSu un vacieSu kopigo rases identitati
un cinu vienotu mérku varda. Bet Stkopigas “meés” identitates konstruéSanas specigakais Itdzeklis
neapSaubami ir ienaidnieks, kas tiek plasi izmantots, pamatojot “més” problémas, ka art aktivas
ricibas nepiecieSamibu, lai atrisinatu savas primaras un piepildttu arT kadas mistiskas, augstakas
intereses: “Jaiet lidzi vacu tautai, kas iet priekSgala cilveces atbrivosana no Zidisma.”'” Galu
gala pati piederiba “me&s” grupai ir apliecinajums pilnigai nesaderibai ar “vinu” grupu, vél vairak,
ST pretstata pieradiSana ir “més” grupas pienakums un kalpo ka pieradijums individa piederibai
grupai: “Par visam lietam mums japarada dzive un darbos, ka esam ariesi. Mums nav un nedrtkst
bit nekas koptgs ar pasaules Zidismu.”"8

A. Kalliss norada, ka paraléeli milzigajam ebreju—bolSeviku—plutokratu sazverestibas narati-
vam nacistu instrukcijas paredzgja pievienot pozitivo Eiropas stastu, att€lojot vacieSus ka Eiropas
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civilizacijas un véstures glab&jus (Kallis, 2005, 112). Laikraksta “T€vija” iesp€jams noverot ST1s
velmes pilnvertigu realizaciju, jo laikraksta radita pasaule ir saskelta divas opozicijas jeb izteikta
“meés” un “vini” diskursa, kura Sie pretstati viens bez otra nemaz nav iedomajami.

“Vil,li” definéSana

“Mes” definéSana nav iesp&jama, balstoties tikai uz konstruésanas taktikam, jebkura gadjjuma
kaut ka veidoSana paredz pretstata izmantojumu: “Paliksim cie$a liktenkoptba ar Vacijas valsti
un vacu tautu, ar kuru ejam un gribam iet taisntbas kara pret tiem barbariem, kas bija nolemusi
naves celu misu tautai.”" Sa pretstata radiSana laikraksta izpauZas tikpat spilgti ka “més” grupas
konstruéSana un visbiezak ir ciesi saistita ar to.

“Vini” laikraksta tiek attelots ka antagonisks veidojums, absolats pretstats “mes’ paSidentitatei.
Krasi negativais “vinu” atspogulojums plasa nozime ietver sevi visus apvienotos latviesa un na-
cisma ienaidniekus. Ka “més” grupas pretstati un pat ienaidnieki dazados laikraksta numuros tiek
nosaukti: “Zidi”, angli, amerikani, krievi, brivmarnieki, komunisti, bolSeviki, plutokrati u.c. Viet€jai
auditorijai, protams, aktualakais un tade] arT visbieZak negativi att€lotais ienaidnieks ir komunistis-
kais reZims, kura apziméeSanai tiek lietoti arT bolSevisma, lieliniecisma u.c. jédzieni: “Katrs ir miisu
draugs, kas iznicina bolSevismu, katrs ir miisu ienaidnieks, kas bolSevismu rada vai atbalsta.”*

Tomer taja pasa laika laikraksta retorika sastopama vérsanas arf pret Rietumu fronté karojo-
Sajiem pretiniekiem, kuriem aridzan tiek piedévéts ienaidnieka statuss. Bet ka Sos abus un visus
par€jos pretiniekus vienojoss elements “Tevija” tiek konstruéts ebreja téls, lai ar to reprezentétu
vispar€ju launumu: “Piendacis laiks Zidu’' paroli “Visu zemju proletariesi, savienojieties” ap-
maintt pret paroli — “Visu naciju radosie speki, pazistiet savu kopéjo ienaidnieku.”*

Ebreja tels laikraksta slejas klast par universalu ienaidnieku, kurs tiek att€lots ka c€lonis
butiba jebkuram tolaik aktualajam problémam. Ebreji tiek déveti gan par komunistiska reZima
ideologiem un vadoniem, gan par nozimigako noziegumu organizatoriem un izpilditajiem. Ar
ebreju slepenajam starptautiskajam manipulacijam tiek izskaidrota arT Rietumvalstu iesaistiSanas
kara pret nacistisko Vaciju un So valstu Istenota arpolitika: “Anglu, amerikanu, krievu un citas
Zidu pieviltas tautas ir tikai asins upuru nesoSas vergu tautas par labu Zidismam. Vislaunaka
Zidisma forma — komunisms apdraud katru kulturalu tautu un civilizaciju.”* Tadejadi ebrejs
klast par “vinu” konstrukcijas centralo un vienojoSo elementu, par to universalo ienaidnieku,
kuram ir noteicosa loma gan “meés” identificéSana, gan “vinu” grupas konstruéSana.

Visbiezak izmantota “vinu” nosaukSanas stratégija ir péc iesp&jas daudzkart lietot savieno-
jumu “Zidiskais komunisms”, ko izmanto ikreiz, kad tiek noradits uz “meés” grupas ciesanam.
Tapat atkartoti izskan vardu savienojumi “Zidu komunistu sazveérestiba”, “Zidiskais plutokra-
tisms”, “bolSevistiska internacionale”, “Zidiskais bolSevisms™ u. c., ka rezultata tiek veidota
nesaraujama saite, un komunisms izraisa instinktivas asociacijas ar ebreju varu, savukart — jau
ebreju pieminé€Sana vien automatiski norada uz komunisma draudiem. Tapéc, lasot laikraksta
materialus pilniba japiekrit propagandas pe€tniekam Deividam Velcam (Welch), kurS uzskata,
ka, veiksmigi radot mitu par marksistu iedvesmotu ebreju —komunistu konspiraciju, nacistiem
izdevas nozimju zina vienadot ebrejus un komunismu (Welch, 2002/1993, 83). Sada veida nacis-
tiskie propagandisti izveido saikni starp reZimu (kura represiva politika dalai viet€jas auditorijas
ir vel svaiga atmina un izsauc izteikti negativas emocijas), no vienas puses, un ebreju (kuru pret
vinu verstas vesturiskas vajasanas un vel aizvien dzivie aizspriedumi padara par piemerotu naida
izpausmes mérki), no otras puses. Cina pret So launumu iemiesojoSo speku ir “meés” formesanas
pamatelements.

“Mes” grupas ienaidnieks tiek skaidri, regulari un intensivi nosaukts, un par to klast “vinu”
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kuru “Tevijas” propagandisti ir padarTjusi par zemiskuma un Jaunuma arhetipu. Lasot laikrakstu,
pat visaprobeZotakais lasitajs nevar nesaprast, ka komunismu radijusi ebreji un ka vini planojusi
sagraut un iznicinat Eiropas kulturalas tautas, ka “bolSevistiska internacionale™ patiesiba bijusi
“Z1diska internacionale”, bet Zidiskais bolSevisms planojis iznicinat gan pils€tas, gan valstis, gan
visu burZuazisko pasauli, un tieSi tade] tas arT kluvis par latviesu nistako ienaidnieku.

“Meés” un “vini” diskursa konstruéSana: argumentacijas dimensija

Nacistu propagandisti plasi lietoja heiristikas metodes, lai panaktu atbalstu saviem propa-
gandas veéstjjumiem. Tapat ka propagandas filmas vienmeér bija redzams aplaudgjoss, saluté-
Joss, sajusminats palis (pazistama ka socialas vienpratibas tehnika, kas paredz individa pievie-
noSanos, ja visi citi ta rikojas (Pratkanis & Aronson, 2002, 321)), ta arT laikraksts “T€vija” pauz
savus vestrjumus ka vienotu latvieSu tautas viedokli no kopigam “meés” pozicijam, ko skietami
atbalsta sajosminata, pateiciga, daudzcietust vai atriebibu alkstosa tauta. AtSkiribas starp gru-
pam tiek skaidrotas nemitigi, izmantojot visdazadakas tehnikas un panémienus. Ar o atSkirtbu
neparvaramibu tiek pamatota grupu savstarp€ja atgrisanas un naids, ka arT sadzivoSanas neie-
sp€jamiba: “Mums, arieSiem, par visam lietam jazina, ka Zidi ir mazvertiga rase, kas célusies,
daudzam raseém sajaucoties. Tapec vinu apzind triikst visa ta, kas arieSiem ir svets: tevzemes
milesttbas, goda sajiitas, tuvako milestibas, laipntbas, atzintbas, darba prieka utt.”**

“Tevijas” propagandisti rada krasi melnbaltas identitates, turklat eksaltetos tonos, ka arT iz-
manto intensifikacijas stratégijas, arvien pastiprinot un sabiezinot krasas antisemitiskajos ves-
tTjumos un stastos par ienaidnieka Jaunumu: “7rdi, ka pretstats Eiropas rasem, ir pilnigi imiini
pret apkartni, vinu nervus un psihi neiespaido dzives apstaklu maina, vislabak tie jitas ielas
vidii. Liik, tadel Zidam nav neka pastaviga un sveta (iznemot, protams, naudu). To apliecina ne
vien tie Zidi, kas atklati devejas par marksistiem, bet art vairums paréjo.”> gajos citatos tiek
izmantota nepatiesas apsudzibas (false accusation) tehnika (Pratkanis & Aronson, 2002, 109),
ko nacistu un, ka redzams, arT “T€vijas” propagandisti lietoja, lai piedévetu tadas 1pasibas vai
nodarTjumus, ar ko apvainojamajam nebija realas saistibas.

Grupu nodalisana tiek pamatota pat ar fiziologiskam atskirtbam, tadgjadi vél skaidrak no-
radot, ka ta ir neparvarama un ka savstarp€ja cina — izskiroSa un fundamentala: “Ja agrakie
kari izSkira stridus par teritorijam, kolonijam vai citam liela meéroga realam vertibam, tad
tagadejais kars izSkir stridu par rasu virskundzibu Eiropa.”*® Tapat tiek noradits uz “més” gru-
pas vesturisko savstarp&jo vienotibu un atbilstibu, bet “vinu” grupas niSana tiek pamatota arT
ar to, ka ta batu it ka vesturiski c€lusies un iedzimta: “Latviesi jau no seniem laikiem, biidami
augstvertigi ariesi, instinkttvi nidusi visu Zidisko, respekttvi, ir bijusi noteikti antisemiti.””*’ Sis
ir spoZo visparinajumu (glittering generalities) tehnikas piemérs (Pratkanis & Aronson, 2002,
73—175), ko “Tévijas” propagandisti intensivi lietoja, lai gandriz ikvienu problémas c€loni iz-
klastitu, apsudzot ebrejus.

“Vinu” noziegumu pieradiSanas un argumentacijas stratégijas tiek izmantots vienveidigs vai-
nas pamatojums: “Vispasaules varas iegiiSana ir bijis Zidu karotais merkis jau no laika gala.”* St
argumentacija tiek vairakkart atkartota, un tai tiek piemeklétas attiecigas pieradijumu stratégijas,
kas sevT ietver kopigu “més” grupas izteikti negativu pieredzi: “Sim latviesu ariskajam garam
bija neizsakami griiti zem Zidu jiga.”* Tadejadi “Tevija” identific§jama nemitiga ienaidnieka
lomas parspilésana, kas paredz ST t€la devalvaciju, ka rezultata ienaidnieks, kura centralais ele-
ments neapSaubami ir ebrejs, tiek padarits par visu Jaunumu simbolu.

Piederiba grupai tiek nostiprinata, arf izmantojot bailes un skaidras norades uz to, kadas va-
rétu bat alternativas, ja kads, pieméram, nepievienotos “mes” grupai: “Bet latvieSus [ ..] Stalina
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kalpi negrib dzivus atstat nekada gadijuma.”* Galu gala regulari tiek noradits, ka pretinieku
iznicinasana dos iesp€ju dzivot jauna, labaka pasaulé, tas nozimé, ka lidzSin&jo problému ie-
mesls ir “vinu” grupa: “Arbrivojusies no Zidisma un tautu plutokratiskas izsukSanas, pasaule
uz to drupam cels jaunu, taisnigu karttbu.”*' Tadéjadi Saja gadijuma — tapat ka citkart — tiek
izmantota paspiepildoSo paregojumu tehnika (selffulfilling prophecy), kas paredz definét situa-
ciju, kuru pats definétajs péc tam spgj istenot (Pratkanis & Aronson, 2002, 77—79).

ArT argumentacija, ar kadu tiek skaidrots grupu dalfjums un motivéta nepieciesSamiba Tstenot
daZadas represijas pret “vinu” grupu, ir visdazadaka. NepiecieSamiba atbrivoties no “vinu”
grupas parstavjiem tiek pamatota arT ar iesp&ju nakotné dzivot labak un pilnvertigak: “Tikai
atbrivoti no Siem parazitiem un visa Zidiska — mes varéesim kopt savu arisko kultiiru un sasniegt
Istu un pilnigu labklajibu.”® Saja gadijuma identificgjams viens no eifémisma piemériem, ko
nacistu propagandisti plasi izmantoja sava retorika. Tapat ka Soreiz “més” grupa tika “atbrivo-
ta” no ebrejiem: nacistu propaganda kopuma uz naves nometném nosititie ebreji tika “evaku-
€ti” vai “parvietoti” (Luckert & Bachrach, 2009, 130).

Tapat nemitigi tiek public&ti vE€stTjumi it ka no kopigas pieredzes pozicijam, kas komunistu
darbiba vaino galvenokart ebrejus: “Komunisms ir Zidu radita mactba, ar kuras palidzibu 71-
diem jaiekaro visa pasaule. Zidi labi zinaja, ka vadrtaju postenos Padomju Savientba ir vinu
cilts brali, ka vadoSajas aprindas ir aktieri, kas nolasa Zidu sacerejumus.” Sis, savukart, ir
tipisks lielo melu tehnikas (big lie) piemérs (Pratkanis & Aronson, 2002, 108), kas paredz iz-
domat un nemitigi atkartot melus, tad€jadi tos it ka aizvien apstiprinot. Piem&ram, pieradijumu
trakums par to, ka tada ebreju sazvérestiba patieSam pastav, tika regulari skaidrots ar §Ts sazve-
restibas lielo efektivitati, ar ebreju vilttbu un prasmi veikli maskéties. Tapat arT katri lielie meli
laikraksta slejas regulari tika pamatoti ar mazakiem.

Laikraksta “Tevija” ar visplasako retorisko panémienu klastu tika Tstenota visaptveroSa un
totala nomelnojosa stratégija, kas nelava paradities kontrastgjosiem viedokliem. Argumentacija,
lai diskredit€tu “vinu” grupu un jo Ipasi no tas visadiem panémieniem izcelto lemumu pienémeju,
koordinatoru un vaditaju — ebreju, tika izmantots it ka faktologiskas un parbaudamas (lielakai
ticamibai), bet patiestba meligas informacijas apvienojums ar emocionali ekspresivu veéstijumu.

“Mes” un “vini” diskursa konstruésana: realizacijas formas

Argumentacija izmantotie lingvistiskie panémieni ir saltidzinajumi ar vispar€jiem launuma
simboliem, visu ienaidnieku vienadoSana, pielidzinaSana vienotam launuma arhetipam. Batiba
“viniem”, kas darbojas “Zidu” vadiba, tick piedeévetas maksimali negativakas Tpasibas, un vini tiek
vainoti Jaunakajos noziegumos, $a mérka sasniegSanai izmantojot iesp&jami daudzveidigakus
negativos stereotipus. “Mes” cIna pret “viniem”, izmantojot iedarbigu poetizaciju, tiek att€lota
ka daudzu teiku pamatmotivs — ka laba un launa divcina, kura labais téls, atdodot visus spekus,
episka cina gast uzvaru: “Mirst Zidiskais komunisms zem Lielvacijas armijas vesera sitieniem.”**
Lai padarfttu stastfjumu vél t€lainaku un emocionalaku, plasi tiek izmantoti vardi parnesta nozimeé,
pieméram, metaforas un metonimijas, nebaidoties arT no parspil€jumiem: “Galvenie pasaules
ugunskura kurinataji vienmer bijusi Zidi. [ ..] Pasaules ugunskura kurinataji nu savu ir panakusi,
bet ltdz ar to ugunsgreka specigajas liesmas jau varigi apdedzinajusies.”

Nemitigi tiek izmantoti spilgti un emocionali iedarbigi pretstati — v€stfjuma paspilgtinasanai
un alternativu izcel$anai, pieméram: “Zidi nezelo ener$iju, naudu — izlieto visu savu ietekmi un
savus starptautiskos sakarus, lai paltdzetu kara angliem un bolSevikiem un lai atrastu jaunu
“lielgabalu galu”. [..] Bet ariesi vinu nebaidas. Varontba uzvar vilttbu, darbs — bagatibu,
godigums — tumsSas kombindcijas, organizacijas spéjas un izturtba — parazitismu, netiribu un
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nekarttbu.”*° Tapat “Tevijas” autori nevairijas izmantot epitetus un hiperbolas, rakstito sasaistot
pat ar visaugstakajiem spekiem — nu viss notiek jau it ka Augstaka varda, kur pats cinitajs tiek
izt€lots ka parcilveks: “Cina ar tumsibas varu, cina par dzivibu un kultiras verttbam, visnik-
nakais kars klist par Dieva atveletu ltdzekli un cinitdajs par augstako varoni.”

“Vinu” defin€Sana un argumentacija tiek izmantotas gramatiskas konstrukcijas, noliegum-
vardi un negativi saistelementi, kas plasi lietoti pretmetu un atSkirtbu definéSanai, lai nodalitu
“mas” no “viniem”. Japiekrit R. Vodakai, kura uzskata, ka tadu antropontmu ka “Zids” lieto-
jums jau pats par sevi ir pietiekams, lai degrad€tu un apvainotu (Reisigl & Wodak, 2001, 63).
Laikraksts “Tevija” ir spilgts apliecinajums Sai t€zei, jo tur konstat&jams tik intensivs jédziena
“71ds” lietojums, ka vietumis rodas sajlta, ka tas tiek izmantots jau ka lamuvards. Ebreji tiek
asociéti ar komunistisko reZimu, noziegumiem pret latvieSiem, vainoti kara izraisiS8ana un déveti
par vispar€ju, visaptveroSu launumu.

Laikraksta “Tevija” tiek buvetas divas izteiktas pretpozicijas: “més” un “vini”, un tas tiek
nemitigi identificétas, atkartotas un pamatotas. To argumentacija un lingvistiskaja realizacija
tiek Tstenoti praktiski visi iesp€jamie panémieni, ieskaitot tieSo runu, eifémismus, visparinajumus
un dazadus citus makslinieciskas izteiksmes lidzeklus, ka arT visplasak izmantoto panémienu —
kladaino argumentaciju. NosaukSana, visparinajumi un eifémismi ir tehnikas, ko plasi pielietoja
nacistu propagandisti (Luckert & Bachrach, 2009, 163). Vienas un tas pasas domas nepartraukti
atkartojumi (l1dzigi ddens pilieniem, kas pat akmeni drupina, pilédami viena un tai pasa vieta)
iespiedas un palika pat tajos pratos, kas nemaz nebija un nevelgjas bat antisemitiski noskanoti.
Antisemitiskas ideologijas aizvien intensivaka izmantoSana laikraksta, ka arT aizvien lielaka
krasu sabiezinaSana un pat klaju parspiléjumu izmantoSana visiem iesp€jamajiem lidzekliem
tika versta uz antisemitisko noskanojumu un arT ta izpausmju paplasinasanu un padzilinaSanu
Latvijas sabiedriba.

Par nacistu propagandéto latvieSu identitati domajot

Laikraksta “Tévija” propagandisti auditoriju uzruna no latviesa un dazkart pat visas latvieSu
tautas pozicijam. Tur pausta propaganda tiek pasniegta ka latvieSu kopigs un visparatzits vie-
doklis. Lasitajs tiek uzrunats ka “meés”, tad€jadi cenSoties parliecinat, ka pausta informacija ir
kopiga pieredz€ pamatota vai pat pasa lasitaja parlieciba.

Laikraksta tiek konstruéts visaptveroSs “més” un “vini” diskurss, kuru veido divas izteiktas
pretpozicijas — “més” un “ienaidnieks”. “Mes” ietver latvieSus, latviesu tautu, ko vieno kopiga
meérku apzina, piederiba un pateiciba vacieSiem, ka arf apbrinas pilna attiecksme un v€lme viniem
Iidzinaties. “Vinu” konstrukcija ietilpst latvieSu paridaritaji un vacieSu kara ienaidnieki, kurus
apvieno un virza ebreju vaditais komunisms.

Laikraksta “Teévija” tiek radita un propagandéta latvieSa identitate, kuras pamatelements ir
dzils, konsekvents un vesturé saknots naids pret ebrejiem. Tas ir nozimigakais no visiem laik-
raksta propagandas piedavatajiem latvieSu identitates elementiem, kas caurauz, parklajas vai pat
saplast arT ar ikvienu citu latviesu identitates diskursu. Ar ebreju esamibu tiek pamatotas latviesa
cieSanas, piederiba vacu tautai, nakotnes plani, jebkuras citas grupas niSana un pat latviesa kul-
tlira un attistiba, ka arT jebkurs cits jautajums. Antisemttisms un pasaules attiriSana no ebrejiem,
radot to ka no jauna, tiek piedavata ka atrisinajums visam latvieSu problemam. LatvieSa iden-
titate izteikti tiek konstruéta ar ebreju jautajuma starpniecibu, tadejadi antisemitisms klast gan
par vienojosu, gan atSkirtbas defin€josu faktoru. LatvieSa antisemitiska identitate tick pamatota
visos iesp&jamajos veidos — ar vésturiskiem notikumiem, fiziologiskam atskirtbam, laimigakas
nakotnes apsverumiem, ka arT ar citiem emocionaliem un pseidoracionaliem l€mumiem.
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“Tevija” propagandetas latviesa identitates nozimiga sastavdala ir vina piedzivotas cieSanas.
Tajas vainojams komunistu “baigais” 1940./41. gads un ebreji, ka rezultata laikraksts kons-
tru€ izteikti negativu attieksmi pret abiem, ka arT visiem spekiem cenSas idejiski tos apvienot,
daudzkart lietojot vardu savienojumu “Zidiskais bolSevisms™ un citus lidzigus saistelementus,
lai noraditu uz ebreju lomu latvieSiem nodarttajas parestibas un lielajas cieSanas.

Laikraksta tiek propagandéta arT vaciesu pretinieku niSana, vacieSu apbrinoSana, pateiciba
vacieSiem, saméra augstais latviesu kultdras un attistibas [Tmenis un piederiba ariesu rasei, ti-
ciba Dievam un palausanas uz likteni, ka arT latvieSu darba milestiba, stradigums un Caklums,
sikstums, vienotibas un savstarpéja atbalsta nepiecieSamiba, noradot arT uz savstarp&jo nenovi-
dibu. Bet trTs nozimigakie latviesu identitati veidojoSie diskursi ir cieSanas, komunistu niSana
un velme piederet vaciskajam, vinu veidotajai pasaules kartibai. Savukart visus Sos diskursus
caurauZ ebreju niSanas diskurss, un jebkurs cits konstruétas identitates aspekts tiek definéts
attieciba pret vai saistiba ar latvieSa negativo vai pat naidigo noskanojumu pret ebrejiem. Ta-
dejadi secinams, ka laikraksta “T€vija” nacistiska propaganda konstru€ izteikti antisemttisku
latvieSu kolektivo identitati.

Piebilde nobeiguma

Analizejot “Tevijas” materialus, nereti rodas sajita, ka Sie izteikumi ir labi pazistami un jau
ieprieks lasiti vai dzirdeti. Bet, Skiet, ka tos nebiju lasijis laikraksta “Tevija”, kada cita nacistu
laika medija vai teorétiskaja literatdra par nacistisko propagandu. Reizumis tiri nevilSus skiet,
ka Sie izteikumi ir dzirdami ikdiena, sarunas ar lidzcilvekiem vai mediju diskusijas, vai pat lastti
latvieSu tauta popularu un atzitu autoru gramatas.

Dazkart sadi klaji antisemttiski izteicieni ir parsteigusi — Tpasi gadijumos, kad tos pauz labi
izglitoti vai plasas aprindas respekteti cilveki. Bet ar katru izlasito “Tévijas” rindinu S$is izbrins
ir mazinajies. Nozimiga ir arT ebreju izcelsmes vacu literatirzinatnieka un rakstnieka Viktora
Klemperera (Klemperer) atzina, ka pat vins, neraugoties uz savu tautibu, nav spejis izvairities
no nacistiskas propagandas ietekmes un ar Sausmam domajis, ka Sie véstfjumi varétu ietekmet
citus (Klemperers, 2004, 240).

Kaut gan mana darba uzdevums bija noskaidrot, ko ta laika cilvéks var€ja izlasit laikraksta
“Tevija” un ka tas vinu centas uzrunat, bet ne to, ko vins par to domaja un ko secinaja, pec
rapigas laikraksta materialu analizes esmu parliecinats, ka Latvija Tstenota propaganda sp€ja
saindet ikvienu, kur§ nokluva tas ietekmé, bet no tas neiespaidoties, lietojot ta laika medijus,
bija gandriz neiesp&jami. Es nezinu, vai ta ir tiesi “T€vijas” valoda, ko iesp&jams saklausit vel
tagad, un tiesi “T€vijas” sasniegtais rezultats, bet tie noteikti ir tie pasi izteicieni, kas bija lasami
Saja laikraksta.

Manuprat, tas, ka diezgan bieZi dazadu propagandu iespaida (arT nepamatoti) latvieSu iden-
titatei kads labvelis vai nelabvélis piedévé antisemitismu, ir mazaka nelaime. Daudz lielaka
probléma ir ta, ka mé&s pasi sava ikdienas valoda apzinati vai neapzinati nereti lietojam “Tevija”
identific€jamos diskursus un domajam to iespaida. Taisniba ir tiem, kas apgalvo, ka Sie propa-
gandas vestTjumi ietekm€ gan gudro un mulki, gan bagato un nabago, gan stipro un vajo, bet jo
Tpasi tos, kuri uzskata, ka pret §adu propagandu ir imaini. Domaju, ka manis identificétie latvieSu
identitates diskursi ir dzivi un funkcionali arT masdienas, taCu nevis tadel, ka tos atgadina un
savas interes€s izmanto kads cits, kur§ dzivo mums nelabvéligas informacijas telpa, bet gan
tadel, ka to apzinati vai neapzinati pie dzivibas uzturam mes pasi.

Tomeér nacisma propagandas visvarenibas stasta skandésana noraditu uz vienkarSotu daudz-
Skautnainas problémas skatfjumu. Mans pétijums atsedz tikai nelielu ST kontekstuali sarezgita
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jautajuma dalu. NeapSaubami, nacistiska perioda notikumi nav iedomajami un izskaidrojami,
nenemot vera padomju varas gadu propagandu un Tstenotas represijas, kas pavera durvis nacistu
propagandai un iesp&jam manipulét ar viet€jo auditoriju. Jasaprot, ka citas vésturiskas alternati-
vas situacija latvieSu dzive butu izvertusies citadak, citadak veidotos arT attiecibas ar nacistiem
— tas butu cits stasts nacistu medijos un citi latvieSu identitates diskursi laikraksta “Tévija”, ka
arT cita attieksme pret tiem.

Nacistu okupacijas periods ir spilgts piemérs tam, ka propagandas batibu un izpausmes vei-
dus nosaka daudzi un dazadi apstakli, nevis otradi. Tai pasa laika jaatzist, ka vacu okupacijas
reZima propaganda iesp&jami efektivi izmantoja konkrétos apstaklus savu mérku TstenoSana,
vienlaikus speédama radit dazadus aizspriedumus un mitus, kas kalpoja nacistu Tstermina mérku
piepildiSanai, bet latvieSu identitates ietekméja ilgtermina. Savukart vel citi apstakli — nakama
padomju okupacija —radija augsni talakai So nacistu radtto identitasu ilgdzivoSanai un, izspieZot
tos arpus publiskas telpas, vienlaikus padarTja jo Tpasi ticamus un tikamus (absurdi, bet — pat ka
protestu pret padomju totalitaro ideologiju). Ta rezultata dazadu sociali politisku kontekstualu
apstak]u del nacistu Tstenotas propagandas rezultati visai negaiditi, bet laiku pa laikam izpauZas
arT pasSlaik. Tade] uzskatu, ka ir nepiecieSams pétit visdazadakos musu atminas aspektus, kuri,
iesp&jams, nemaz neapjausti, ietekmé to, kadi mé€s esam un v€lamies bat. Nacionalas identita-
tes ir iedomata/izt€lota konstrukcija, kuru liela méra balsta masu pieredze, vésture un atmina,
tadel nepiecieSams panakt, lai So identitaSu veidotaji skaidrak izprastu un apzinatos, uz kadiem
pamatiem un kadu iemeslu dé] balsta un veido ikdienas priekSstatu par sevi un savu identitati. Ir
nepiecieSams turpinat “darbu ar vesturi”, neZeligi atsedzot arf tas tumsos slanus, jo tikai smagu,
nelietibas caurvitu véstures posmu iesp&jami patiesa un godiga atklasme, ka arT noZ€la veido
stipras identitates un paSapzinas pamatus.
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THE HISTORY OF THE PRESS IN LATVIA:
DISCOURSES AND IDENTITIES

SUMMARY

The collection of papers that has been published under the title “The History of the Press in
Latvia: Discourses and Identities” is focused on the past of the Latvian media, and the papers
are based on chronological principles. Authors have focused on discourses in the Latvian,
Russian and Baltic German press during the period of Latvian independence from 1918 and
1939 and during the Nazi occupation (1941 —1942). These have to do with various aspects of
the construction and reconstruction of collective, ethnic, national and media identities.

The papers that are in this compendium review the content of the press in Latvia. This makes
it possible to draw conclusions about different resources in cultural and social memory — ones
which have been offered by specific Latvian, Russian and Baltic German media to help readers
to construct their identity very actively. Press texts focused on such areas as the localised “mix”
of the cultural identities of Jews and Russians or their “confluence” in the context of national
culture. The same can be said of hegemonic attempts to homogenise culture (“Latvian Latvia”),
as well as of the role of the press of minority groups in the establishment of their cultural identity.

Few press articles, in turn, focused on political culture and aspects of the culture of political
communication during the democratic and the authoritarian period of Latvia’s independence.

The research that has been done by authors who are represented in this collection allow us
to identify several descriptions of political culture at that time which were determined on the
basis of the cultural indicator (including analysis of the content of different sources), as well as
of interpretation based on the principles of semiology.

Because the collection covers a period of time (1918 —1942) that is, in contextual terms, quite
capacious, we cannot speak of any homogeneous description of political culture. We must take
into account not just the lack of experience with democracy, because political culture prior to the
stated period developed under undemocratic circumstances, but also the multi-ethnic composition
of society — something which has a seminal effect on political culture. In describing the concept
of political culture, there is the argument that members of society divide up specific attitudes
and values. The assumption of common values is better applied to specific ethnic groups than
to the public at large. Ethnic identification can be seen as a fundamental alternative to national
belonging, and it is the most possible source of systematic variations in political culture at the
domestic level. During the period of defective democracy (1918 —1934), there was a fragmented
system of political parties, along with political instability.

Discourse analysis related to the press in independent Latvia makes it possible to discuss
similar relationships in terms of political culture and ethnic identity. Despite the government’s
liberal attitude toward minorities in the Republic of Latvia, as manifested in laws and the
Constitution, discourses constructed by the media during the analysed periods of time suggest a
thesis that is one of the fundamental postulates for political reflection today, as well — the thesis
which says that of key importance in political culture is ethnic identity which, therefore, can also
be a determinant factor in the political outcome.

Press discourses show that various political communications strategies were chosen for
election campaigns, perhaps because of the aforementioned description of the political culture.
The newspaper Jaunakas Zinas, for instance, structured and maintained militant discourses,
identifying minorities as a threat against Latvians. The paper particularly did so in advance
of the first parliamentary election, and this indicated a strategy of political communications
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which might have been aimed at mobilising the electorate to gather around a single ethnic
group while, at the same time, opposing other ethnic groups (Germans, Jews). In Segodniya, in
turn, discourses indicate a different political communications strategies, with parties trying to
distinguish themselves in the eyes of specific ethnic groups while, at the same time, not trying
to cause contradictions with other ethnic groups.

Several of the studies in this collection reflect different periods of time and clearly mark out
the confronting “us” against “them” discourse — one that is based on ethnicity. The meaning
of these opposite positions has changed over the course of time, it has to be said, but signs of
anti-Semitism were evident in all of the eras that were studied — signs which, therefore, were
encoded into political culture. Elements of anti-Semitism are still seen in media discourses
today, which may be correlated to the economic situation in the country, but the findings of the
authors enable the conclusion that the problem is far more multi-layered than one might think,
with the metastasis of anti-Semitism being far broader in political culture. In this context, author
Kristiana KirSa argues that between the two world wars, psychological difficulties in society
created fertile soil for nationalism. The attitudes required the syndrome of searching for a “guilty
party” — something that is a fundamentally important socio-psychological factor in establishing
the discourse of anti-Semitism.

The culmination of this process, however, was reached via the propaganda of the German
occupying regime, when a distinctly anti-Semitic collective identity was established for Latvians.
The paper written by media researcher Didzis Bérzins shows that various influential contextual
factors led the audience to be very receptive to the discourses, which is why they have remained
in place over the course of time and are still somewhat present today.

A different political culture can also be discussed when it comes to the authoritarian regime of
Karlis Ulmanis, which was in place between 1934 and 1940. In the context of subjects treated in
this collection, this refers to political culture and propaganda as factors which shape identity. The
discourse of the “good life” in advertising messages of the relevant age can also be placed into
this framework. There is no evidence as to how purposefully these messages were constructed
so that they could be used for purposes of political propaganda, but it is nevertheless clear that
advertising methods had an ideological function which shaped and strengthened the culture of
consumerism while also representing ideal social roles and values. Author Anna Balandina
argues that advertising presented “modern Latvian girls” who spent their time in a languorous
way — something that was only one part of the propaganda of the authoritarian regime. Still,
the emphasised economic meaning of advertisements indicates that the regime did understand
the potential of advertising.

The studies which are in this collection show that there is reason to discuss the media as an
important source for political culture, evaluating their influence in the shaping of individual
attitudes and their meaning in terms of ethnic differences that are based in political culture.
The authors allow us to conclude that the heterogeneous and confronting media environment
served as fertile soil for such segregation. The media themselves (or people who used them as
instruments) disseminated discourses which encouraged the splitting up of society along ethnic
lines. In this context, however, far more important is the much broader and general question of
the media as a platform for the circulation of rational discourse — something which, in turn, can
facilitate the emergence of an active and informed civil society in an inexperienced democracy
so as to ensure its continuity.

From this perspective, the collapse of the democratic regime in the wake of the coup staged
by Karlis Ulmanis showed that the media could not engage in a function of socialisation based
on democratic politics, and that means that they were co-responsible for the situation. As Aija
Zamozdika argues, however, there was no strict “us against them” discourse in the media during
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the last few years before the Ulmanis coup, and so it cannot be claimed that media attitudes and
decisions were really a prerequisite for the collapse of the democratic regime.

The role of the press in a society which was as differentiated in ethnic and cultural terms as
Latvia’s was between the two world wars was also important because media texts made it possible
to engage in the construction of individual and collective identities. Itis also true that the media
were important intermediaries between various areas of public and government life. Analysis
of press publications shows a close link between cultural and ethnic identity. In the 1920s and
1930s, the media in Latvia became more and more important in articulating identity, offering
examples of communications and symbols of self-identification, which helped to construct or
reconstruct identities at the individual and the collective level. Of course, that does not mean
that there were no major differences between the role of the media in the democratic period
and their role during the authoritarian period, to say nothing of the Soviet and Nazi occupations
which followed.

Research that is focused on texts in the printed press is important from the perspective of
the long-term dimension of how identities are shaped. It also makes it possible to have a better
understanding of Latvia’s past and the history of the media themselves.

The first chapter in the book, “An Independent Country, Democracy and a Diversity of
Identities”, starts with a paper by Aija Zamozdika. She has studied a period of time when, at
first, war was still ongoing in Latvia, and so relations between the mass media and the state were
regulated by legal acts form the Russian Empire. In 1922, the legislature in newly independent
Latvia could not agree on Section 2 of the Constitution, which spoke to the freedom of speech
and the press. A law on the press was approved only in 1924. These circumstances had a great
deal to do with the way in which media understanding of freedom of the press, the role of the
media in society, and the level of responsibility of the media emerged. Zamozdika’s research is
focused on the discourse which dominated in the Latvian mass media when it came to freedom
of speech and the press, the responsibility of the mass media, and the role of the mass media
between 1918, when the independent state was established, and 1934, when the authoritarian
regime was created. The author has concluded that the press actively criticised government
institutions during the first years of independence, while in the 1930s (before the coup in May
of 1934), the mass media focused more on shortcomings in the operations of the press.

Kristaps Geistarts’ study analyses the construction of national discourse in the two largest
daily newspapers in Latvia — Jaunakas Zinas and Segodniya — during the first and second
parliamentary campaigns in the country. The author has looked at how and with which resources
ethnic Latvians and Russian speaking minorities (which were also under the influence of
Russian culture) positioned themselves vis-a-vis other ethnic groups. He has identified strategic
techniques via which discourses of national content were constructed in the press, using content
analysis to determine the number of times that nationalities were mentioned in the press and what
the problems were in these discourses. Geistarts concludes with an analysis of how the national
issue was used in publications during electoral campaigns. The results of the study show that
the Latvian language newspaper Jaunakas Zinas had a fairly negative attitude toward specific
ethnic groups, particularly Baltic Germans and Jews. Segodniya, which represented the interests
of minority groups, was more constructive in its discourses, which were focused more on co-
operation among various ethnic groups. When it comes to Segodniya, it is also important to
note another fact which Geistarts discovered during this research — the fact that when it came to
political issues, Segodniya was more likely to reflect the views of Jews, not the Russian minority.

The aim of Kristiana Kirsa in her study was to determine the establishment of discourse
and content in the newspaper Latvijas Sargs (1920—1928). She has used the three-dimensional
scheme of the historical approach to critical discourse that was developed by Ruth Wodak and
Martin Reisigl. This allowed her to identify the elements of anti-Semitic discourse that prevailed
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in Latvijas Sargs. Kirsa’s empirical research shows that the paper used a diversity of linguistic
forms in constructing the discourse of anti-Semitism. She has concluded that the paper made
broad use of various resources of artistic expression, including stylistic figures and various levels
of lexicology, mostly offering a negative and emotionally expressive tone which purposefully
created a negative view among the target audience when it came to Jewish residents of Latvia.

Inese Vaikule has analysed a tabloid newspaper Aizkulises, which can be seen as one of
the most vivid and influential early tabloids in Latvia. Aizkulises positioned itself primarily in
opposition to the government and the political regime, although its attitude toward certain major
figures in Latvia, including Karlis Ulmanis, Zigfrids Anna Meierovics and Janis Cakste, was
not unambiguous. The paper did, however, criticise its competitors very fiercely. The harshest
attacks in Aizkulises were waged against the most influential paper in Latvia, Jaunakas Zinas,
and its publishers, Antons and Emilija BenjaminS. They were two of the most influential and
wealthiest people in Latvia at that time. During its first two years of publication, it must be
added, Aizkulises did not become a mouthpiece for any political force — something that was
uncommon in the politicised media arena of Latvia in the 1920s.

The second chapter of the book is titled “Discourses and Identities Dictated by Authoritarianism
and Alien Forces”. Itincluded three papers. Anna Balandina has analysed the desirable identities
that were presented in advertisements in the influential daily newspaper Jaunakas Zinas and in
the weekly magazine Afpiita. She has also looked at the construction of the idea of the “good
life” between 1933, which was the eve of the authoritarian coup and was a year in which the
country’s economy recovered substantially after the global crisis, and 1939, which was the last
year of peace. The ads which Balandina analysed offer images of ideal women and men, as well
as industrial products which embodied the vision of the “good life”. She has concluded that the
advertisements of the day suggested that if people bought the relevant products, they would be just
as beautiful and happy as the characters in the ads, living lives which were as good and careless
as those of these idealised images. The consumer discourse dominated in advertising, and during
the era of the authoritarian regime, too, the main focus was on looking good and living a lazy life.

Evija Ziemele, in her paper, has reviewed events during late 1939, when some 50,000 Baltic
Germans left Latvia for good. Most Baltic Germans were forced to leave Latvia very quickly —
in less than two months. Ziemele has particularly looked at the role in this mass emigration was
performed by the newspaper Rigasche Rundschau — a paper which had been established many
years before and was popular among Baltic Germans. The results of her empirical research are
presented in this paper. Ziemele’s focus was on the period of time between October 9, 1939,
when the need to emigrate was first brought up, and November 7, when the first ship of Germans
who were Latvian citizens left Latvia. The facts which the author has analysed show that the
organisers of the emigration used the aspect of identity as an important element of support to
convince Baltic Germans to leave their homes and emigrate to Germany. The self-identification
of Baltic Germans had changed substantially over the course of time, in part because of political
and historical events in Latvia and Germany. The decision to emigrate after the beginning of
World War II was terribly difficult for most Baltic Germans, particularly in emotional terms.
The organisers used Rigasche Rundschau to reconstruct Baltic German identities, thus supporting
the emigration process. Manifestations of this were seen in the discourse of emigration which
the paper constructed. There were “us against them” elements in the discourse, and that reveals
important aspects of collective identity. The newspaper shored up the concept of “us” while, at
the same time, putting up barriers against “them”. Ziemele has identified and analyses several
internal discourses related to support for the emigration, to the baggage that people were asked
to bring along, and the values which the paper sought to uphold.

Didzis Berzins has analysed the construction of Latvian identity in the propaganda materials
of the newspaper Tévija, focusing on the “us against them” discourse with the aim of identifying
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the techniques by which Tévija propagandised a Latvian identity, also looking at the role in this
that was performed by anti-Semitism. Bérzins used the quantitative method of content analysis
and the qualitative method of historical discourse analysis, and analysis of his results showed that
Tevija presented a unifying “us” self-identity by offering a crassly negative identity for enemies
and opponents who were presented as “them”. The central element in this negative identity was
the Jew, and Nazi propaganda constructed a distinctly anti-Semitic identity for Latvians.

None of these authors claim to be presenting an all-encompassing or complete discussion
of the relevant subject matter, but they all do offer a review of important aspects of press
operations in the relevant historical context. The research which is at the basis of these papers,
in most cases, was conducted by bachelor’s and master’s degree students at the Department of
Communications Studies of the University of Latvia, and it has been presented in defences of
bachelor’s and master’s theses.

Constructive and encouraging reviews of the papers were provided by Docent Juris Goldmanis
of the Latvian Academy of Culture and Associate Professor Viesturs Zanders of the Faculty of
Social Sciences of the University of Latvia.
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Aija Zamozdika

MEDIA ROLES, THE DISCOURSE OF SOCIAL
RESPONSIBILITY AND FREEDOM OF SPEECH (1918—1934)

Keywords: media, freedom of speech, freedom of press, discourse of social responsibility, historical
discourse analysis

The focus in this research project was on the discourse of the Latvian mass media vis-a-vis
freedom of speech, freedom of the press, the responsibilities of the mass media, and the role of
the mass media from the establishment of the independent Latvian state in 1918 to the establish-
ment of an authoritarian regime in the country in 1934. The methodological approach in the
research is historical discourse analysis.

It can be concluded that the situation of establishing a new and independent country dictated
media discourse in 1918 and for the next several years. The political and media culture of the
state had roots in the age of the Russian Empire, where no strong democratic traditions prevailed.
This explains why the mass media were so critical against an interference in their work dur-
ing the first years after Latvia gained its independence. A specific “they” discourse was at the
basis of media attitudes. “Wrong” newspapers were those which expressed different views and
which did not conform with the course of developing democracy. These were seen as enemies
of freedom of speech and press. Later, “they” referred to all of the newspapers which were not
seen as national or democratic. This was an age during which the media were not seen as a
public sphere. Instead, they were considered to be a preeminent formation with the mission of
telling people what the right “behaviour” would be. In later years the discourse changed, and
the search for what was “right” was no longer as intensive. This was an era during which the
media became representatives of public interests, and that means that positive discourse about
the freedom of the press began to appear in the 1930s.

There is the view that the free media stimulate the activation of a civic society so as to prevent
the establishment of authoritarianism. Analysis of the results of this study show that it is possible
to assume that fights among media outlets can be held to have been responsible for the passive
reaction of the civic society which prevented any democratic debate about important issues.
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The purpose of this paper is to determine the way in which Latvians (as the dominant ethnic
group in the country) and Russian-speaking ethnic groups (e.g., Russians and Jews) positioned
themselves vis-a-vis other groups in Latvia’s two major daily newspapers in the first part of the
20" century.

The author has conceptualised national issues in multiethnic societies as his theoretical
framework. The methodology in the paper is based on the discourse historical approach, as
supplemented with data from content analysis. The author identified strategies that were used
to construct discourses with nationalistic content. Content analysis helped to identify the issues
and nationalities that were cited most often in the content of the analysed publications. The
author also analysed the use of nationalistic arguments in election campaigns.

In general, it is believed that Latvians were tolerant toward ethnic minorities in the country
during the period between the two world wars, as well as that members of minority groups were
loyal to the new country, as well. Some authors, however, have argued that nationalism was a
problem in society at that time. Ethnic minorities had many rights, but they still continued to
pursue an expansion in those rights very actively in some areas of life. This caused a counter-
reaction from Latvians, who felt that the dominance of minorities in the national economy was
very unpleasant. Russians, as the largest ethnic minority in Latvia, demonstrated little political
activity, but the smaller, but economically more powerful groups that were Jews and Germans
more than made up for this. Both were very active in political terms. Segodniya (Today) was
the largest and most influential newspaper for minorities. It was published in Russian and mostly
spoke to the interests of Russians and Jews. Jaunakas Zinas (Latest News), by contrast, was the
largest newspaper in the Baltic States and, accordingly, the most significant newspaper in Latvia.

The results of the study show that discourses in Jaunakas Zinas often contained negative
attitudes toward other ethnic groups, particularly Germans and Jews. The only ethnic minor-
ity group which the paper held to be friendly were Estonians. The nationalistic discourses in
Jaunakas Zinas diminished over the course of time, however, and they were less aggressive in
advance of the 2™ parliamentary election (in 1925) than had been the case during the first elec-
tion three years earlier.

Discourses in Segodniya, by comparison, were more moderate and focused more on co-oper-
ation among various ethnic groups. The research shows that although Segodniya was published
in Russian and has usually been considered to have been a Russian newspaper, the fact is that its
content in terms of political issues was focused more toward Jews. Attitudes toward Latvians
were often cautious, both because Latvians were striving to take over leading positions in eco-
nomics and also because of the increasing problem of anti-Semitism in the country. At the same
time, however, the paper often called for co-operation between minorities and the government,
thus offering far more constructive views than Jaunakas Zinas did do.
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ANTI-SEMITIC DISCOURSE IN THE NEWSPAPER
LATVIJAS SARGS (1920—1928)
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The aim of this paper is to examine the construction of discourse and its content in the news-
paper Latvijas Sargs (Guard of Latvia) between 1920 and 1928.

The author has constructed a theoretical framework which explains the role of media discour-
ses in the formation of biases and anti-Semitism as a form of discrimination. The methodologi-
cal approach in the paper represents the three-dimensional scheme for the analysis of historical
discourse that was established by Ruth Wodak and Martin Reisigl.

The empirical research shows that there were several forms of linguistic approaches which
constructed anti-Semitic discourse in Latvijas Sargs. Most often, this involved imaginative
means of expression, stylistic figures, as well as different lexical groups, mostly with negative
nuances. All of this came together to create negative concepts about the Jewish minority.

In analysing the publications, one can conclude that the aim of anti-Semitic discourse in the
newspaper was to reduce the role of Jews in economic, political and social life. The wave of
anti-Semitism in Latvijas Sargs correspondents with an increase in the expressions of same in
everyday life. The author agrees with Latvian historians, however, who have said that the flare-
up of anti-Semitism abated later in the 1920s, when the economic situation in Latvia improved.
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The objective of this paper is to identify opinions about the political and media elite which
were presented in media publications in Latvia in the 1920s. Particularly the tabloid newspapers
of the first period of Latvian independence have not been studied very much at all.

The theoretical framework for the paper is the theory of popular culture and the popular press.
Discourse analysis has been used as the research methodology.

The tabloid Aizkulises (Behind the Scenes) positioned itself in opposition to the governing
and political elite. Its contents were critical and, often, populist. The paper’s attitude toward
some of the great stars on Latvia’s political stage, however, was not unequivocal. This refers to
people such as government minister Karlis Ulmanis, Latvian President Janis Cakste, and Latvian
Foreign Minister Zigfrids Meierovics. To a certain extent, these men were part of the “we” dis-
course that was constructed by the tabloid. During its first two years, however, the newspaper
did not become a mouthpiece for any of the country’s political forces.

A significant component in the tabloid was media criticism, along with discussions about
the processes and actors of political life. The tabloid was explicitly critical about its competi-
tors, particularly Jaunakas Zinas (the most influential newspaper of the day) and its owners, the
Benjamins family. One explanation for this is that the owners represented the symbol of every-
thing which the popular press traditionally scorns — money, power, political influence and a life
of luxury. The “they” discourse is in sharp relief when it comes to the paper’s attitude toward
Jaunakas Zinas. It was not as critical of other newspapers, although it did everything it could
to highlight the mistakes of its competitors. This represented criticism of Latvian journalism as
a whole while separating Aizkulises itself from the whole media sphere.
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IDEAL IDENTITIES AND THE ‘GOOD LIFE’
IN ADVERTISEMENTS IN ATPUTA AND JAUNAKAS ZINAS
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This paper describes the ideal image of women and men, as well as the concept of the “good
life”, as represented in commercial and industrial advertisements in the magazine Atpiita and
the newspaper Jaunakas Zinas between 1933 and 1939. The author has offered a look at the
development of advertising during the interwar period in Latvia, also describing the theory of
advertisements as creators of desirable identities. The methodological framework for the paper
includes content analysis and semiotic analysis (using the method of visual semiotics, as con-
ceived by Roland Barthes).

The 20" century in Latvia, as in the rest of the world, brought along significant changes in the
development of advertising. Aspects of this included increasing urbanisation, expanding media
space, as well as greatly expanded mass production. All of this required modern and powerful
advertising. As the middle class expanded and Latvia’s economic situation improved in the
1930s, people gained a chance to increase their consumption, and they also began to devote more
attention to their worldview. As habits of consumption changed noticeably, people in the early
20" century found that consumption was a means for defining themselves and determining their
class status. The advertising industry responded to these changes successfully by developing
new methods of persuasion. Advertising messages were transformed to address consumers in
terms of their emotions. Advertisements offered products for sale, suggesting that people who
bought them could be beautiful and happy, with lives as good and carefree as those that were
presented in the ads. This meant that advertising during this period in time began to dictate the
social order, representing the ideal social role and ideological values of the 1920s and 1930s.
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Late in 1939, Latvia experienced the mass emigration of some 50,000 Baltic Germans, most
of whom had no intention of ever coming back to the country. Most of these people had to leave
Latvia very suddenly, with less than two months’ notice. This paper focuses on the role of the
German language newspaper Rigasche Rundschau — one which was well known in the Baltic
German community — performed in organising the emigration campaign.

The period that is covered in this study is between October 9, 1939, when the idea of emi-
gration to the motherland first appeared, and November 7, 1939, when the first ship of Baltic
Germans who were citizens of Latvia sailed from Latvia.

The author has explained the theoretical aspects of propaganda, as well as theoretical ap-
proaches toward nations and identities. The methodological framework is a combination of
content analysis and the discourse historical approach. The research shows that the organisers of
the campaign considered the aspect of identity as an important issue. The self-identification of
Baltic Germans had changed significant over the course of time, and this was based on political
and historical events both in Latvia and in Germany. The decision to emigrate on the very eve
of World War II was very difficult, particularly from the emotional aspect. Organisers used the
newspaper to reconstruct people’s identities, thus supporting the organised emigration campaign.
This is seen in the emigration discourse which the paper upheld.

This paper focuses on the “we and they” aspects of the relevant newspaper articles. This
demonstrates significant aspects of collective identity, where the cognition of “we” was formed
and strengthened at the same time as separation from “they” was being implemented. The au-
thor has also looked at various internal discourses related to the emigration process — requests
for support for the campaign, issues related to luggage, the discourse of preserving values, etc.
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The goal of this paper is to investigate methods that were used in the propagation of Latvian
identity in the newspaper Teévija (Fatherland), the Latvian identity that was actually presented in
the newspaper, and the role of anti-Semitism in the Latvian identity that was constructed.

The theoretical framework for the paper consists of theories and interpretations of propaganda,
Nazi propaganda, and anti-Semitic Nazi propaganda and identities. The methodological appro-
ach used by the author represents a combination of the quantitative method of content analysis
and the qualitative method of the discourse historical approach.

The propagandists in Tévija addressed their audience as Latvians or, in some cases, as repre-
sentatives of the entire Latvian nation. Propaganda in Tévija can be seen as a well-established
Latvian viewpoint or notion. The reader was addressed with the word “we”, which meant an
effort to convince the reader that the propagated view was based on common Latvian experience
or even that it was the reader’s own conviction.

The newspaper framed a full-scale “we and they” discourse, presenting the conspicuous
contraposition of “we” and “the enemy”. “We” were Latvians and the Latvian nation, as united
by a sense of a common goal, adherence with and gratitude toward the Germans, as well as an
attitude full of admiration and a desire to take after the Germans. “They” in this framework
represented everyone who had done wrong in terms of Latvians, as well as those who opposed
the war effort of the Germans. Such people were presented by the paper as being united and
directed by Communists who, in turn, were led by the Jews.

An analysis of the results shows that the common identity of “we” and the negative identity
of “the enemy” or “they” was established in the paper. The central element in the “they” group
was the image of the Jew. Tévija made use of Nazi propaganda that helped in construing an
explicitly anti-Semitic identity for the Latvian.





