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IEVADS

Krajuma ietverti 16 zinojumi no 45, kas tika nolasiti Apvienota Pasaules latvieSu zinatnieku
III kongresa ,,Zinatne, sabiedriba un nacionala identitate™ sekcija ,,Nacionala identitate un ko-
munikacija” 2011. gada 25. oktobrf.

Krajuma kartojuma atspogulota gan kongresa nolasito referatu tematiska daudzveidiba un
mijdarbiba, gan arT tému aktualitate un novitate. Vairums rakstu pieverSas Latvija maz pétitiem
jautajumiem un iezTm€ nozimigus nakotné risinamos pétnieciskos jautajumus.

Pirmajanodala,,Nacionala identitate: realizacija jauna komunikacijas situacija” publiceti
raksti, kas apliko nacionalas identitates konstruéSanas un pastaveésanas iespéjas virtualaja telpa.

Ilze Bérzina raksta ,, Nacionalas identitates komunikacija socialajos tiklos™ aplako un salidzi-
na teorétiskas izpratnes par identitati un tas veidoSanos realaja un virtualaja vidé un nonak pie
secindjuma, ka arT virtualaja vide ir pietieckams instrumentu kopumes, lai individs varétu atbildét
uz jautajumu ,,kas es esmu”’, un dod iesp&ju uzturét un attistit individa nacionalo identitati.

Baiba Sporane raksta ,,Digitala kultiras mantojuma vieta nacionalas identitates struktaora”
izce] atminas institdciju, t.sk. biblioteku, veidoto digitalo resursu (digitalo kolekciju) nozimi
nacionalas identitates konstruéSanas un kolektivas atmipas uzturéSanas procesos. Autores
uzskats — ,,nacionala identitate izpauzas ka nozimju kopums, kura centra ir kultdras un nacio-
nalais mantojums ka personibas vertibu un pieredzes sistemas pamats.” Un arT vina atzist, ka
jauna digitala vide nodroSina nacionalas identitates pastavéSanu, un iezimé celu tas realizacijai
- digitala kultdras mantojuma.

Otra krajuma nodala ,,Pilsonis un lietotajs” ir veltita jautajumiem par jauno mediju izman-
toSanas iesp&jam, orient&joties gan uz faktoriem, kas tieSi saistiti ar nacionalo identitati, gan arT
plasakiem raksturojumiem par mediju izmantoSanas prakses izmainam.

Ingus Bérzinsraksta ,, Pretosanas identitate publiskaja(s) sfeéra(s) Latvijas interneta”, analiz€jot
divus kontrastéjoSus piemeérus tieSsaistes diskusijam Latvija (slégtu véstkopu, kura 2007.-2008.
gada tika formuleti viedokli Korupcijas noveérSanas un apkaroSanas biroja vaditaja aizstavibai
un ikvienam pieejamu anontmu online diskusiju telpu “Delfi” pie zinam par vardarbigajiem
protestiem pret parlamenta lémumiem 2009.gada janvari) meklé pretoSanas identitates iezimes
(péc Castells 1997/2010). Autors atklaj raksturojumus, kas veido augstu risku sabiedribas ilgt-
sp€jigai attistibai, tas ir — krasa neuzticiba un v€lme norobezoties no tradicionalajam politiskas
lidzdalibas formam.

Janis Buholcs pétfjuma ,,Socialo tiklu portali individu mediju patéripa” atklaj, ka socialo
tiklu portalu lietoSana ir saistita ar tradicionalo mediju izmantoSanu, un secina, ka ,,intensiva-
kie socialo tiklu portalu lietotaji daudz lieto socialos medijus un blogus, tacu pastav negativa
korelacija starp socialo tiklu portalu lietoSanu un daudzu tradicionalo mediju satura patéréSanas
bieZzumu.” Pétfjums dod labu pamatu, lai analiz€tu arT ka Sie procesi var ietekmé&t nacionalas
identitates konstruéSanas iesp€jas.

Perspektivu un nozimigu tému ,,Informacijas lietoSanas paradumi digitalaja vide” pétjusi
Daina Pakalna. Rezultati devusi optimistiskaku skatu uz lasiSanas paradumiem — skoléni un
studenti, p&c paSu vert€juma, lasiSanai ik dienu velta piecas un pat septinas stundas. ArT interneta
portali nav aizvietojusi citus informacijas avotus, jo tie galvenokart tiek izmantoti, lai iepazitos
ar jaunumiem. Bet Sis pétfjums I1dzigi ka vairaki citi parada arT to, ka lietotaji salidzinosi maz
izmanto atminu institdcija veidotas digitalas kolekcijas.

Divi no §1s nodalas rakstiem ir veltiti bibliotekam, bet p&c savu satura un iegiitajiem rezul-
tatiem ir plasaki un parada vairakas butiskas tendences, kas raksturo informacijas iegiiSanas un
izmantoSanas procesus
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Uldis Zarins analize ,,Digitalo kolekciju pieejamiba — tehniskie aspekti” secina, ka ,,nav no-
verojama tieSa korelacija starp tehniskas pieejamibas noveért€jumu un apmekl€tibu” un lidz ar
to izvirza arT pienémumu, ka digitalo resursu lietojums nav saistams tikai ar to pieejamibu, bet
arT kadiem citiem ar€jiem faktoriem. Viens no pirmajiem pétnieciskajiem uzdevumiem nakotné
ir lietotaju meklésanas prakSu un paradumu analize.

Aiga Grénina petijusi ,,Bibliot€ku gataviba mijiedarbibai ar Google paaudzes parstavju di-
gitalo identitati” un konstat€jusi, ka ttmekla 2.0 iesp€jas, lai komunic€tu ar ta saukto Google
paaudzi, tiek izmantotas nepilnigi. Un Sis ir aspekts, kas nacionalas identitates konteksta ir butisks
nakotng, jo jauniesu realas un digitalas identitates dimensijas ir tik ciesi savijusas.

TreSanodala , Latvijas digitalas kolekcijas: lietojamiba un derigums” atspogulo gan pét-
nieku devumu digitalo kolekciju apzinasana un izpéte, gan arT analiz€ So kolekciju veidosanas
un izmantoSanas problémas.

Baibas Holmas raksts ,,Digitalo kolekciju lietojamiba lietotaju vért€juma” sniedz kopskatu
par lietotaju vert€juma izp€ti un petniecisko metoZu aprobaciju. AnketéSana un fokusa grupu
intervijas paradijusas, ka cilvéki pozitivi verté digitalas kolekcijas — to devumu nacionalas
identitates un kultdras stiprinaSana, sava novada izp€t€, informacijas iegtisana utt. Tacu daudzi
ar tam pirmo reizi iepazinas tikai pateicoties petnieku uzdotajiem jautajumiem. Tapéc petijums
skaidri signalizg, ka digitalo kolekciju populariz€Sana ir svarigakais uzdevumiem, lai veicinatu
to izmantoSanu.

Liga Kramina raksta , Kultdras mantojums digitala vide. Masdienu potencials™ turpina So
tému, orient€joties uz to, ka notiek kultdras mantojuma parnese digitala vide. Kolekcijas galve-
nokart veido bibliot€kas, kas veido virtualas izstades. Kolekciju tematika saistita ar novadpétnie-
cibu un zinatnes, makslas un sabiedriskas darbibas jomam Latvija. Autore atzist, ka kolekcijas
var kalpot par pamatu kopigas un nepolitizetas socialas atminas veidoSana.

Baiba Mize ir petijusi ,,Latvijas kultdras kanona vertibas atminas institdciju digitalajas ko-
lekcijas”, parbaudot, ka kanona ietvertas 99 izcilakas kultaras vertibas, ,.kuram vajadzétu veidot
ikviena Latvijas iedzivotaja kulttras pieredzes pamatu, nodrosinot piederibas izjutu Latvija,”
paradas digitalajas kolekcijas. Pétnieces atklajumi izvirza butiskus un konceptualus jautajumus:
par kanona un cilvéku uztverto kultaras vertibu savstarp€jo kontekstu; par So veérttbu nozimi nacio-
nalas identitates stiprinaSanas konteksta un par deklaréeto kultaras vertibu vietu socialaja atmina.

Ceturta krajuma nodala,,Nacionala identitate miisdienu mediju un kultaras telpa” aptver
nacionalas identitates veidoSanas aspektus sabiedriskajos medijos, Zurnalistu profesionalo iden-
titaSu aspektus un popularas kultdras un mediju lomu nacionalas identitates veidoSana.

Inta BrikSe, Ieva Beitika un Rolands Tjarve raksta ,,Nacionalas un kultaras identitates aspekti
sabiedrisko mediju tiesiskaja regulé§juma”, balstoties uz Manuela Kastela (Castells) izpratni
par identitates veidiem — legitimiz&joso, pretosanas un projekta, analiz€ nacionalas un kultaras
identitates ietveérumu likumdoSanas aktos.

DZeina Tamulevica petfjuma Zurnalistikas atbildiba un atbildigums: profesionalas un nacio-
nalas identitates aspekti” analiz€ profesionalas identitates saistibu ar atbildibu un atbildigumu
un secigi — prognoz€jamo ietekmi uz publiskas komunikacijas telpu.

Armins Ronis raksta ,,Latvijas Radio 2 fenomens — nacionala identitate izklaides elektronis-
kajos plassazinas lidzeklos™ teoretiski skaidro narativu ka radiostacijas nacionalas identitates
aspektu un analiz€ LR2 popularitati un nozimi nacionalas identitates veidoSanas un uzturésanas
procesos

Liliana Ozolina analiz€ ,,Nacionalas identitates izpausmes popularaja kultdra Latvija”, un
petfjuma rezultati parada, ka populara kultara ir batisks un pagaidam maz izmantots resurss
nacionalas identitates stiprinasanai.

Piekta nodala ,,Nacionala identitate identitaSu parveides lokos” atver dazadus laiku perio-
dus un verté nacionalas identitates konstruéSanas prakses un realizacijas iesp€jas.
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Gunta Jaunmuktane raksta ,,Zurnals ,,Dau gava” un taloma latvieSu paSapzinas celSana” verte
ST makslas un zinatnes Zurnala darbibu no 1928. lidz 1940. gadam, atzistot, ka tas vienlaicigi
bijis gan nacionals, gan Eiropas Zurnals.

Inara Klekere sava pétjjuma ,,Laika aspekts klasicisma un agrina romantisma latvieSu lirika”
analize... [papildinajums]

Maritas Zitmanes pétijums ,,PEcpadomju patérétaja identitates veidosanas” analizg, ka mai-
nas patérétdja identitate socialistiskas raZoSanas un sadales sist€mai transforméjoties jaunajos
tirgus ekonomikas apstaklos, kas izmainija cilveku dzives, vinu dzives stilus un arT vertibas.
Raksta ietvaros paterinS aplakots nevis tikai ka precu un pakalpojumu pirkSanas process, bet ka
konkrétas situacijas, apstak]u un vesturisko transformaciju produkts. Autore to peta reklamas,
izmantojot diskurss analizi.
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Illze Berzina
LU Socialo zinatnu fakultate, Komunikacijas zinatnes studiju nodala, doktorante

NACIONALAS IDENTITATES KOMUNIKACIJA
SOCIALAJOS TIKLOS

Raksta aplukoti pétijumi par identitates veidosanos realas un virtualas vides mijiedarbiba un individu iesp&jam un
interes€m uzturét un attistit nacionalo identitati virtualajos socialajos tiklos, kam parasti nav geografiskas, valstiskas
vai nacionalas dimensijas. Sim jautajumam ir pieaugo$a praktiska nozime, jo palielinas individu mobilitates iesp&jas
un arT Iidzdaliba dazados virtualajos socialajos tiklos, kas var bat globali un lokali. Analizétie pétfjumi liecina, ka
nacionalas identitates konstruéSana un reprezentacija iespéjama un pastav gan tiklos, kuru merkis ir nacionalas
piederibas uzturéSana individiem, kas ir teritoriali Skirti no nacionalas kopienas, gan arf cita veida socialajos tiklos,
kuru pastavésana saistas ar citam interes€m. Virtualajos socialajos tiklos nacionalas identitates konstruéSanai
individiem ir pieejams plass instrumentu klasts un to izmantojums ir atkarTgs no katra individa interes€m un izveéleém.

Atslegvardi: socialie tikli, identitate, nacionala identitates konstruéSana

Ievads

Izmainas izpratn€ par nacionalo identitati veicina globalizacijas procesu raditas parmainas
sabiedriba, un jaunas tehnologiju sist€émas, ka atzinis Zigmunts Baumans (Zygmunt Bauman)
(Bauman, 1989), veido pamatu visas ekonomikas geografiskai reorganizacijai. Tas sasaucas ar
Manuela Kastela (Manuel Castells) ideju par ,,plismu telpu”, kas ir pamats, lai veidotos jauns
sabiedribas organizacijas veids - tikla sabiedriba (Castells, 1996/2010).

Nacionalaidentitate saistama ar piederibu kadai teritorijai un taja dzivojosas nacijas atribatiem
— valodu, vésturi un kultaru. Veidojoties tikla sabiedribai (Castells, 1996/2000), rodas arT jauna
nacionalas identitates iesp€jama atribacijas telpa. Tas pamata ir virtualie socialie tikli, kuru
infrastruktira veido individualas, grupu un organizaciju, socialas un globalas attiecibas (van
Dijk, 2006). Tiklu pielietojamibas plasums aptver attiecibu spektru, kas individa, organizaciju
un pat valstiska limenf pilda sabiedribai batiskas funkcijas.

Virtualajai videinav telpasrobeZu unnav arito ierobeZojosas laika dimensijas. Tikla sabiedriba
attiecibas starp individiem veidojas, balstoties uz uztic€Sanos, kas bieZi vien nav saknota realas
vides attiecibas un pieredz€. Dazadu virtualo kopienu dalibniekus tas tomér apmierina, jo ,,nav
citas pieejas realitatei, ka vien caur musu subjektivaja pieredz€ balstito pasaules skatfjumu”
(glgilters, 2011, 6). Tadas virtualas kopienas ka dazadi socialie tikli — Facebook, Twitter,
MySpace, LinkedIn, Draugiem.lv, Odnoklasniki.ru un citi ir socialo attiectbu konstrukcijas, kas
aptveruSas miljoniem individu, kas batisku dalu laika no savas dzives pavada, komunic€jot So
virtualo kopienu ietvaros.

Butisku sabiedribai un individam socialu aktivitasu realiz€Sanas parcelSana uz virtualo vidi ir
pietiekama motivacija, lai cilvéki identific€tu sevi ar kadu virtualu socialu kopienu, kas atbilst
vinu identitates kriterijiem, un talak iesaistitos tas darbiba un savu intereSu realiz€Sana. Ikviena
individa identitate, uzturoties arT virtualaja vid€, ir svarigs nosacijums, kas palidz orientéties un
ieklauties kada sociala sisteéma.

Vairakumam socialo tiklu nav geografiskas, valstiskas vai nacionalas dimensijas, tapéc rodas
jautajums, vai individiem socialajos tiklos nacionala identitate ir batiska, lai sevi identific€tu,
bet, ja ir, — ka to reprezentat. ST raksta merkis ir raksturot teorétiskas un péetnieciskas izpratnes
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nacionalas identitates nepiecieSamibai socialajos tiklos, ka arT identificet veidus, ka ta var tikt
konstruéta.

Jautajumam par nacionalas identitates veidoSanos un pastavéSanu socialajos tiklos ir art
pieaugosa praktiska nozime, jo turpina palielinaties to individu skaits, kas izmanto dazadus
socialos tiklus. Tapéc nacionalas identitates saglabasana virtualaja vid€ aktuala var bat ne tikai
cilvékiem, kuriem §is jautajums nozimigs ir ne tikai realaja ikdienas dzive, bet arT sabiedribam
un valsttm kopuma, lai saglabatu So butisko piederibu bez tradicionalajiem vides simboliem,
mainot lietojamas valodas un ieklaujoties multikulturala telpa, kura nacionalas kultdras un
telpiskas piederibas nav butiskas.

Identitates veidoSanas socialajos tiklos

Socialie tikli ka Sodienas sabiedribu atspogulojoSais raksturlielumus aptver nozimigakas
attiectbu konstrukcijas vairakas dimensijas. Tikla sabiedribas infrastruktaru Jans van Daiks (Jan
van Dijk) raksturokasocialos tiklus, kuros ir,, 1) individualas attiecibas, kas ietver individu privatas
attiecibas ar draugiem, kaiminiem, radiem, kolégiem; 2) grupu un organizaciju attiecibas, kas
izpauZas, pieméram, virtualas komandas un projektos; 3) socialas attiecibas, kas veido sabiedribas
politiskos, ekonomiskos, pilsoniskos un institucionalos tiklus, un 4) globalas attiecibas, kas saista
valstis un starptautiskas organizacijas pasaules méroga” (van Dijk, 2006, 26 ).

Ka rada st attiecibu klasifikacija, socialie tikli aptver to attiecibu spektru, kas individa,
organizaciju un pat valstiska ITmenT pilda sabiedribai batiskas funkcijas. Jau miné&ta struktaira
norada uz tiklu tematisko un individam nepiecieSamo socialo funkciju parklajuma plasumu,
kas ir c€lonis dazadu socialo tiklu popularitatei visa pasaulg, jo ,,socialo tiklu globalums un
to robeZu neeksistéSana sniedz vel nebijusas iesp&jas individam, tacu to plaSums liek tam rast
savu identitati — 1pasi apjukuma briZos, kad parliecibas, ka pozicionét sevi dazadu uzvedibas
un dzives modelu konteksta, nav”’ (Bauman, 1998, 82). So faktoru konteksta aizvien ,,mazinas
nacionalas valsts, etniskas piederibas un tradicionalas gimenes ietekme” (Beck, 2002, 22), kas
individam piedava iesp€jas pasam izvéleties sev piemérotako identitati. lesp&jams, ka tiesi So
faktoru ietekme — socialo tiklu daudzfunkcionalitate un klasisko vértibu, ka etniskas piederibas,
nacionalas valsts batiskuma samazinaSanas individa dzivé, — ir iemesls dzives parneSanai
virtualaja pasaulé.

Identitate realaja dzive vai virtualajos tiklos ir dala no patibas, ar ko individs top pazistams
citiem (Altheide, 2000), un tas konstru€sana ir publisks process, kas ietver divus posmus —
personas ,,identitates pazinojumu” un par€jo akceptu Sim pazinojumam (Stone, 1981). Realaja
vide€, konstru€jot identitati, rase, dzimums, valoda un citi faktori var klat par skeérsli personas
identifikacijai saskanaar to, ka persona jtas un doma. Dazadi vesturiski veidojuSies aizspriedumi
un miti par kadas rases vai tautibas parstavju iezimé€m var radit dazadus skers]us citu uztver€, bet
virtualaja vid€ individam ir iesp&jas ar tadam nesaskarties. Identitatei var bat socialas, kultaras,
psihologiskas un filozofiskas saknes (Buckingham, 2007). Psihologiskais konteksts identitates
veidoSanas procesa izpauzas ka nemitiga attistiba, kuras laika individs atkal no jauna izverte
sevi, jautajot — ,.kas es esmu”. Izmantojot sociologijas pieeju, identitate tick ietverta raméejuma,
ko veido individa attiecibas ar sabiedribu vai kultdru. Savukart socialas identitates nozime
visspilgtak izpauZas individa attiecibas ar grupu. Virtualaja vidé bez faktoriem, kas buatiski
individam, veidojot identitati, ir vél tehnologiskie aspekti, kas vai nu palidz, vai arT sareZgt
identitates attistibu, ka art atklaj to kada noteikta sociala konteksta ietvaros (Boyd, 2008).

Taka virtualaja vide konstru€to identitasu viens no stirakmeniem ir uzticéSanas, jo vardos un
citos vizualos izteiksmes lidzeklos raditie t€li visbieZak netiek parbauditi realitate, tad identitates
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konstrukcijas ir iesp€jams izmanot ar tadas personas parliecibas, kas ir tikai individa iztéle, bet
dzive neeksiste. Eksperimenti ar identitati ir iesp€ja parbaudit kadas noteiktas kopienas biedru
reakcijas uz vienu vai citu jautajumu, nosakot savu atbilstibu Sai grupai. Identitates piemériSanas
rezultata personai ir iesp€jas samerot savas individualas ve€lmes un grupas nolikus un mérkus,
kurai tas vélas pievienoties. Saja aspekta janoveérte art socialie tikli, kuros individs var iesaistities,
lai realiz€tu savas intereses un komunicétu, jo pieejamiba ir plasa un daudzveidiga. Turklat
individs var, pievienojoties vairakiem tikliem, katra veidot savu atSkirigu identitati. Pieméram,
tados socialajos tiklos, kuru viens no galvenajiem instrumentiem talakai komunikacijai ir profila
informacijas radiSana, tas dod iesp&ju “radit kontrol&tu iespaidu par sevi noteiktu socialu attiectbu
ietvaros” (Boyd, 2008).

Profils ir ka vizttkarte, kur ,,individs identitates konstrukcijas procesa kaut kada méra iemieso
attiecigas socialas kopienas prototipu — shému, standartu, péc kura notiek identitates kopienu
kategorizacija” (gl’dlters, 2011,8). Lai persona batu interesanta attiecigas kopienas ietvaros, tai
ir jasniedz informacija, kas ir atbilstosa un arT pievilciga Sai kopienai, ka arT pieejama kopienas
locekliem turpmako attiectbu uzturéSanai.

Identitates veidoSana ir ka stasts, kuru persona vélas izstastit citiem, tacu ir janem vera, ka
atbilstigi savai konstruétai identitatei personai veidojas arT tiesibas un pienakumi, bet pats stasts
klast par kadas noteiktas kopienas narativa dalu. Socialajos tiklos konstruetas identitates ,,ir kaut
kas starp pagatni un tagadni ka vieta, kur noglabat savas dzives svarigos notikumus un uzturét
saskanotu identitati” (McLean, Pasupathis, & Pals, 2007). Virtuala vide tadejadi klast realaka, jo
ir vieta, kur glabajas personas veidota identitate, kas jau kluvusi par kadas kolektivas identitates
sastavdalu. Tacu §T identitate var nebat pilniba atbilstiga realajai, jo personas paSidentitates
uztveri variedalit,,es tagad” un,,iesp€jamais es” (Markus & Nurius, 1986), kur pedéjais virtualaja
pasaulé individam lauj konstruét tadu identitati, kas palidz parvarét apstak]us, kas trauce to ieceru
realizacijai, kas realaja pasaulg nebutu iespgjams. So spriedumu apstiprina, pieméram, petijums
par Facebook lietotajiem — universitates studentiem, kas virtualaja pasaul€ bija radijusi tadas
v€lamas identitates, kas kaut kadu apstak]u d€] nebatu realiz€jusas realitate (Zhao, Grasmuck,
& Martin, 2008).

Socialajos tiklos konstruétas identitates klast par ,legittmam tikla grupas biedru publiskos
komentaros” (Goldie, Manago, & Greenfield, 2010). Savu identitati izcelt ar dazadiem
multimediju instrumentiem tai pieSkir dimensiju akcentét kultras piederibu vai komercialo
identitati—simpatijas kadam zimolam (Hongladarom, 2011). Izpétot Facebook lietotaju identitati
un komunikaciju, Sorajs Hongladaroms (Soraj Hongladaroms) secina, ka to individu, kas uztur
regularu komunikaciju un sava publiska profila informacijas atjaunosanu, identitates virtualaja
un realaja pasaulé neatskiras. So atzinu autors pamato ar to, ka realitaté personas identitates
veidoSana buatiskaka loma ir ar€jiem faktoriem, tadiem ka socialai uztverei, fiziskam izskatam,
nevis personigajam atminam un emocijam. Arl virtualaja vide situacija ir lidziga, jo personas
sajitas un informacija, ar ko ta dalas savas kopienas ietvaros, iegaist j€gu tikai tad, ja to STkopiena
saprot un pienem. Lidzigi secinajumi ir art Saniang Zhao (Shanyang Zhao), Serri Grasmukai
(Sherri Grasmuck) un Jasonam Martinam (Jason Martin) (Zhao, Grasmuck, & Martin, 2008), kas
norada, ka virtuala vidé veidota identitate nav tas, kas raksturo personu, bet gan socials produkts,
kas rodas noteikta vide un saskana ar to, taCu persona realitat€ un socialajos tiklos rikojas ITdzigi.
Viens no individa galvenajiem izaicinajumiem ir sp€ja STs abas vides apvienot un koordinét,
izmantojot tas prieksrocibas, kas ir virtualaja pasaulé salidzinajuma ar ierobeZojumiem, kas
pastav reala vide un tieSaja sazina.

Savukart tados socialajos tiklos, kur galvenais ir saturiska komunikacija, pieméram, Twitter,
galvenais identitates atklaj€js ir individa domas un spriedumi, kas izteikti, izmantojot attieciga
sociala tikla pieejamos komunikacijas instrumentus. IdentitaSu konstruéSana norit aktiva
komunikacija, satura radiSana un reag&sana uz citu virtualas kopienas dalibnieku komunikaciju.
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Virtualaja vidé individiem ir daudzveidigas iesp€jas konstru€t dazadas identitates, veikt
eksperimentus un izdzivot identitates, kas nav realiz€jusas realaja vide, pienemot, ka reala vide
patiesi eksist€, nevis tiek radita vai izdomata. Un arT $Ts iedomatas identitates klast par socialo
tiklu ka identitates glabatuves sastavdalam, ja vien par€jie individi tas ir pienémusi. Identitate
tada vai citada forma visbiezak nav individa, bet gan sabiedribas un citu aréjo faktoru radits
produkts, kas tiek komunicéts ar dazadu instrumentu palidzibu. Realaja vide eksist&josas kultaras
tradicijas un normas nosaka individa darbibu ramé&jumu. Arf virtualaja vid€, kura individa
interes€s ir prezentét sevi ka par savu uzvedibu atbildigu personu, visdrizak riciba bas saskana
ar gaidam, kadas ir identific€jamai virtualai videi. Savukart neatkarigi no ta, vai vide ir reala
vai virtuala, neidentific€jami individi rikosies, ka tie v€las, ignoréjot normativos ierobeZojumus.
Pieméram, Facebook socialais tikls ir viena no tam vidém, kuras lietoSanas noteikumi pieprasa
atklat individa 1sto vardu, kas nosaka situaciju, ka ta nebus vieta, kur individs gribés izpaust savu
sleptako buatibu. (Cinnirella & Green, 2007). Savukart tiem individiem, kam virtualas un realas
identitates neatSkiras, to savstarp€ja koordinacija ir ka izaicinajums, lai uzturétu lidzvertigu
interesi par sevi ka par personu gan realaja, gan virtualaja sabiedriba.

Personas dazado identitasSu veidoSanas un to kolektivas izpausmes

Virtuala sabiedriba neliedz un neierobeZo, lai ikvienam butu vairakas — pat savstarp€ji
konkurgjosas identitates, kas individam dazkart liek veikt sareZgitu izveli par labu kadai no tam.
Konkur€joSas identitates, saskana ar Antoniju Gidensu (Anthony Giddens) (Giddens, 1991, 5),
rodas tradiciju zuduma rezultata, kur batiska loma ir lokala un globala mijiedarbibai, ka rezultata
individam 1r jaizv€las savai dzivei piemeérotakais no daudz un dazadam iesp&jam. Viens no
vairaku konkur€joSu identitasu raSanas c€loniem ir multikulturalisms, kas saknojas identitates,
kuru pamata ir ielikts konflikts (Wrong, 2000). Ideologijas, kuras pamata ir citada atziSana
un respektéSana, dazu desmitu gadu laika, kops Sis jeédziens kluvis par modernas sabiedribas
neatnemamu sastavdalu, ir veicinajis arT parmainas nacionalas identitates jédziena izpratné€.
Tapéc identitates iegiSana un tas uzturéSana klast vitali svariga un arT problematiska (Bendle,
2002). Identitates veidosanas tiesi nav atkariga nedz no realas, nedz virtualas vides. Skots LaSs
(Scott Lash) (Lash, 1999, 3), saka, ka ,,identitates tiek veidotas pragmatiski, izmantojot jebkadu
materialu, kas ir pieejams. Ta vieta, lai identitate butu kaut kas patstavigs, iepriekSnoteikts un
uzturéts, ta klast par projektu, kas atrodas parmainu, attistibas un veidoSanas stadija.” Vins
uzsver, ka ir aizvien mazak ieprieks noteiktu likumu, samazinas institucionali noteikto lomu
nozime un individam pasam ir jaatrod likumi, ka rikoties $ada situacija.

Mervins Bendle (Mervyn Bendle) (Bendle, 2002, 3), apkopojot dazadas pieejas identitates
petjjumiem un defin€jumiem socialajas zinatn€s, identitati, kuru individs var realizet, ieziméjot
tas potencialos darbibas laukus, klasifice sadi: 1) kopigais un atskirigais, ietverot socialo, rases,
etnisko un dzimuma kategorijas; 2) sociala situacija, kas nodrosina pieredzes dazadibu; 3)
kultaras kategorijas, kas atspogulo laikmetigas identitates izpratnes; 4) subjektiva sevis izpratne,
kas saknojas personibas iekS€ja pasaul€; 5) personibas sociala paSizpausme; 6) stasti, kas veidoti
no prieksstatiem par personu. Socialo tiklu daudzveidiba péc to satura, formas un funkcionalitates
individam Jauj izpausties jebkura no M.Bendles klasificetiem iedalfjumiem. Daudzveidiba var
nozimét, no vienas puses, individa identitates sadrumstalotibu, bet, no otras, individs netiek
ierobeZots un tam pasam ir jaizvélas sev piemérotakais identitates pielietojums.

Vajadziba péc jebkadas identitates izpausm&m nav nepartraukta. Identitates teorija norada,
ka tai ir ,klusuma periodi” un ta tiek aktiviz€ta saskana ar situaciju (Stryker, 1980), un
individs identitates konstrukcijas procesa iemieso socialas kopienas identitates prototipu, ,,pec
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kura notiek identitates kopienu kategorizacija” (§1§ilters, 2011, 7). Identitates sareZgitibu un
mainigumu pastiprina tas veidoSanas semantiskas telpas trTs dimensiju mijiedarbiba — saturs
ka pamatkomponents, savienotiba ka vienpratiba ar kopienu veidojoSiem individiem un —
visbeidzot — formats/reprezentacija (§1’<ilters, 2011). Ja kada no Siem faktoriem traokst vai
mazinas ta nozime, identitates konteksta rodas trauc€jumi un ir iesp€jas identitates parskatiSanai.
Ka norada Makdonalds (Macdonald, 1999, 203), daudzu jaunu cilvéku identitates darbina
pretrunigas nepiecieSamibas, kas var sagraut personibas vienotumu.

Lai gan personas identitate sakas ar individa paSdefiniciju ,kas es esmu”, veidojoties
paskategorizacijas procesa, kas socialas identitates teorija ir zemakais Itmenis (Brewer, 1991,
Hogg & Abrams, 1988), sava turpmaka attistiba personas identitate kopa ar socialo identitati
rada nepiecieSamibu izpausties kadas noteiktas grupas. Klasiska izpratn€ ta ir piederiba kadai
teritorijai, kopigi miti, veésturiska atmina, kultara (Smith, 1993), kas saistas ar kadu naciju,
neatkarigi no pilsonibas, tacu globalas un tikla sabiedribas konteksta, kad personai ir vairakas
savstarp€ji konkuréjosas identitates, piederibas krit€ji veidojas, balstoties uz S.Lasa piemin€tiem
pragmatiskiem faktoriem, proti, identitate ka projekts, kas pielagojas nepiecieSamai situacijai.

Nacionala identitate stabila politiska sist€éma ir uztverta ka relativi nemainigs raksturlielums
(Rusciano, 2003, 361). Viens no galvenajiem virzitajspekiem nacionalas identitates apzinas
atttstiba 11dz Sim ir bijusi valsts. Tas viens no pamatuzdevumiem ir apvienot nacijas parstavjus
un veicinat vinu nacionalo apzinu. Lidz Sim tie ir bijusi klasiskie instrumenti — socialas un
moralas vertibas, tradicijas, religija un kulttra realaja pasaulg, ar kuru palidzibu Sie uzdevumi
tika veikti. Tacu pedejas desmitgades, kad aizvien batiskaku lomu ienem virtuala vide un dazadi
socialie tikli, institucionaliem aktoriem ir radies jauns izaicinajums un plasas iesp€jas, ka savus
uzdevumus veikt arT virtualaja pasaulé.

Saja konteksta bitisks nacionalas identitates uzdevums ir — iedvesmot individus, radot tiem
spécigas nacijas idealizétu versiju, lai veidotu lepnuma un prieka izjatu par piederibu noteiktai
kopienai. No vienas puses, nacionala identitate, kas saknojas individu priekSstatos, prakse
un institucionalas struktaras, ir ta, kas veido valstT politiskos procesus, tacu, no otras puses,
identitates izpratni vajadz€tu konstruét pasai sabiedribai, nevis tas politikiem un elitei (Parekh,
2000). Ta ka valsts politiska sisttma ir parak mainiga un atkariga no ar€jiem un ieks€jiem
situacijas faktoriem, nacionala identitate ir daudz stabilaks, ilglaicigaks un noturigaks jédziens,
kam nepiecieSama regulara uzmaniba. Nacionalas identitates koncepts ir daudzskautnains, to
var aplukot no dazadiem aspektiem, tacu tiesi kolektivas identitates izpratn€ tam ir nozimiga
loma nacijas pastavésana.

Nacionalas identitates veidoSanas konstrukcijas ir mekl€jamas ne vien laika, bet arT atskiribas
starp etnisko un pilsonisko identifikaciju. Raugoties uz So aspektu, ar etnisko modeli tiek saprasta
individa piekerSanas savai dzimtajai kopienai, lai arT kur tas velaka laika perioda atrastos.
Savukart pilsoniskas identifikacijas saknes ir rodamas Rietumeiropa, kur nozimigaka loma ir
kopigam institicijam, tiestbam un pienakumiem noteikta teritorija, kur individs atrodas (Smith,
1991). Saja aspekta butisks kritérijs, kads modelis valsti ir aktuals, nacijai ir valsts pastavesana.
Lielas Eiropas valstis, kur valstiskums nav bijis apdraud€ts vai partraukts un ta vesture sniedzas
vairaku simtu gadu pagatnég, ir orient€tas uz pilsonisko modeli, jo teritorialais faktors Saja
gadijuma ir domingjosais. Savukart, valstim ka Latvijai, kuras ir saskarusas ar okupaciju un
batisku tas iedzivotaju dalas emigraciju, domin€josa ir etniska pieeja identitates veidoSana.
Virtualaja vide, kur identitate konstrugjas péc citiem principiem, individa izvéli par labu vienam
vai otram identifikacijas modelim nosaka nevis vide, bet paskategorizacija.

Identitates batiska iezime ir identitates grupas veidosanas rezultata tas noskirtas socialas
kopienas, kas ir arpus/aiz identitates kopienas, kurai pieder individs (§l’<ilters, 2011). Diskusija
Saja aspektarodas dazada izpratn€ par robeZliniju, kas nosaka savéjos un svesos. Socialajos tiklos
to rakstitie vai nerakstitie noteikumi paredz pienemtas uzmanibas normas, tacu tajos nav noteiktu



NACIONALA IDENTITATE UN KOMUNIKACIJA

robezukaduidentitasuizpausmém. M.Kastels (Castells, 1997) uzskata, katehnologijurevolicijas
rezultata radita tikla sabiedriba savstarp€ja konflikta atrodas globalizacija un identitate, tacu
tai pasa laika kolektivajam identitates izpausmém tiek pieskirts jauns speks, neatkarigi no
ta, vai identitates pamata ir dzimums, religija, nacionalais, etniskais faktors, teritoriala vai
sociali biologiska identitate. Lielas individu masas, kas apvienojusas grupas, izmantojot kadu
no M.Kastela minétajiem identitates kritérijiem, socialajos tiklos veido kopumu, kura vida ir
iesp&jams identificét varas attiecibas, kas, M.Kastela izpratng, var izpausties ,,1) legitimiz&josa
identitate, kas atbalsta domin€josas sistémas; 2) pretosanas identitate, kas atspogulo to viedokli,
kuri zaud€jusi savu nozimigumu domin€joso sist€ému rezultata; 3) projekta identitateé, kas nozime
jaunas identitates veidoSanu, ietverot visas socialas struktdras transformaciju” (Castells, 1997, 7).

Kolektivas identitates nepiecieSamibas aspekts ir piederibas izjata kadai noteiktai grupai,
ar kuru individs sevi identificé. Deniss Vrongs (Dennis Wrong) (Wrong, 2000) uzskata, ka,
raugoties no sociologijas viedokla, ,,identitate atspogulo brivibu un mobilitati, kas iesp&jama
modernitates apstaklos, sniedzot individam plaSu iesp&ju spektru.” Vin§ arT norada, ka ta ir ne
tikai izvéle, bet arT atbildiba par veikto izvéli, kas ,,neizb€gamo noved pie neskaidribas, noZ€las,
ilizijas par sasniegumu vai tieSas atsveSinasanas.”

Saja konteksta nacionala identitate ir viens no identitates veidiem, kuriem ir dzi]akas saknes
un plasaks kritériju kopums, kapéc individs sevi identific€ tiesi ar noteiktu nacionalo piederibu.
Nacionala identitate ir sociali veidota mentala struktira, kas raksturo kadu komunikacijas
kopienu (§1’<ilters, 2011). ST kopiena var pastavet gan realaja, gan virtualaja vide, un piederiba
tai individam ir svariga.

Ta ka virtualo kopienu darbibas laiks v€l ir mérojams tikai desmitgad€, Sodien var noradit
vien indikatorus, kas nosaka individa identitati konstru€josos elementus virtualaja vid€, un
diskutét, vai esosa identitate var pastavet, ja ta parnesta no realas uz virtualo vidi. Nacionala
identitate vel pirms dazam desmitgadeém eksistéja individa apzina, drukatos materialos, mutvardu
dailradé un dazadas kultaras formas, ta¢u tehnologiju attisttba un nozimigas individa dzives da]as
parvietosanas uz virtualo pasauli ir ieviesusi korekcijas arT nacionalas identitates jautajuma.
Sodien §T jedziena izpratnei ir jabut atvertai ierosinajumiem, kritikai un papildinajumiem,
tai ir nepiecieSama virziba nakotnes dimensija, jaklast par sava veida tiltu, lai nacija batu
gatava nakotnes izaicinajumiem, neiestiegot pagatn€, kad identitatei bija tikai viena — realas
vides dimensija. A.Gidensa apskatitaja modernisma laikmeta, izveidojoties tikla sabiedribai,
nacionalas identitates jautajums virtualaja vide klast aktuals, jo batiska dala no individa
komunikacijas ir parnesta uz turieni. Socialie tikli klast par vietu, kur individam ir iesp€jas
akcentét vienu no savam identitatém, proti, nacionalo. Nemot veéra, ka identifikacija saskana ar
valodu, kadu noteiktu geografisku vietu un taja dzivojosas tautas kultaru ir piederibas izteikSana
grupai, arf socialajos tiklos individam ST grupa ir jaatrod un ar kadiem izteiksmes lidzekliem
jaizrada tai piederiba. TiesSi Sim laikmetam ir raksturigi, ka piederiba noteiktai grupai virtuala
pasaulé iegistama salidzinoSi vienkarsak neka realaja.

Globalisma laikmeta radusas izmainas ir kluvusas par c€loni identitates krizei individuala un
kolektivaliment (Woodward, 1997). Individiem ir jauni izaicinajumi, lai izvert€tu savu piederibu
ne vien geografiskas lokacijas parmainu rezultatam realaja pasaulg, bet arT pieaugosSo virtualas
vides nozimigumu un savu vietu taja. Savukart valsttm ir japrot tikt gala ar jautajumiem, kas
saistas ar So procesu raditam sekam Sodienas un vésturiska konteksta, ka arT nakotnes dimensija.
Pasakot, kas ,,m&s esam”, un iedvesmojot individus, rodas identitates idealiz€ta versija, lai
veidotu lepnuma un prieka izjatas par piederibu noteiktai kopienai. Ja individs notic€s realaja
dzive konstrué€tai nacionalai identitatei un ta nostiprinasies apzina, ir liela varbatiba, ka STs sajatas
tiks projicetas arf virtualaja vide. Pieméram, 2011. gada valsts svetku nedela dala Latvijas Twitter
lietotaju savu profilu izrotaja ar Latvijas karoga lentiti. Sis simbols ir identitates tie$a parnese,
Jo nedela starp Lacplésa dienu un Valsts proklaméSanas dienu realaja vide ikviens sabiedribas
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parstavis tika aicinats izmantot So lentiti, lai veicinatu patriotismu un radttu valsts svétku izjatu.
Minetais piemers apstiprina spriedumu, ka, no vienas puses, nacionala identitate, kas saknojas
individu priekSstatos, praks€ un institucionalas struktdras, ir ta, kas ietekmé politiskos procesus,
taCu, no otras puses, identitates izpratni vajadzetu konstruet pasai sabiedribai, nevis tas politikiem
un elitei (Parekh, 2000).

Lai gan nacionala identitate ka sociali veidota mentala struktdra ir ieguvusi pragmatisku
raksturu, taCu, Konstru€jot to mainigos apstaklos, pieaugosa fragmentacija un vilnveida
pieprasijuma un vajadzibas péc identitates manifestacijas, nevar palauties, ka realas vides
identitati ir iesp&jams tiesi parnest uz virtualo vidi. Katrai videi ir savas savstarp€ji atskirigas
identitates konstrukcijas formas. Ja realaja vidé instrumentu identitates konstruésanai ir daudz,
tad virtualaja vidé nacionala, religiska vai jebkura cita identitate pati ir aplikojamaka instruments
kadu merku, ideju, intereSu vai Kka cita realizacijai, kam nepiecieSams kads tikla dots atbalsts
(diskusija, ITdzdaliba lemumu pienemsSana, riciba un tml.).

Nacionalas identitates konstruéesana socialajos tiklos

Lielakaja dala tiklu to konstrukcijas galvenais elements ir personas vai uznémuma
reprezentacija — vizitkarte (LinkedIn, Facebook, Twitter), kas ir ka paSidentifikacija, kurai seko
komunikacija tikla ietvaros. 2010. gada veiktais sociala tikla Twitter Latvijas vides lietotaju
pétfjums paradija, ka 87% no aptaujatajiem uzskata, ka visefektivaka ir komunikacija, kas
veikta no privatpersonas profila, un 67% no tikla aptaujatajiem lietotajiem labpratak komunicé
ar pazistamam personam. Sie fakti liecina, ka komunikaciju individam ir pattkami uzturét ar
personam, kuras var identificét un kam ir lidzigas intereses un uztvere, kas savukart stiprina
socialo tiklu nozimibu (Bérzina & Stibe, 2010).

Twitter, Facebook, LinkedIn globalo socialo tiklu formats, uzbave un nemitigi pilnveidotas
tehnologiju iespé€jas ar video, audio, vizualiem un komunikacijas instrumentiem sniedz plasas
iesp€jas individa izpausmém. Tadejadi virtuala vide individos vairo identitasu konstru€sSanas
iesp€jas atbilstigi vinu interes€m un vajadzibam, lai turpmak var€tu realizet kadu no Jana van
Daika definétajam socialo attiecibu dimensijam. Tiesi individualas intereses ir tas dzin&jspeks,
kas liek veidoties kopienam, kuras individs jutas komfortabli. Mazinoties savienotibas un
vienpratibas dimensijai, rodas identitates fragmentétiba. Batiski, ka viens no fragmentétibas
veicinosiem faktoriem ir ,,dazadas identitates projekcijas, ko veido politiskas elites, mediji un
ikdienas diskursi” gan virtualaja, gan realaja vide (Cillia, Reisigl, & Wodak, 1999).

Socialos tiklus var iedalit divas lielas grupas: globalie - tadi ka Twitter, Facebook, Linkedln,
MySpace, kas apvieno individus no visas pasaules un kur komunikacija norit teju visas pasaules
valodas, un lokalajos — tados ka draugiem.lv, odnoklasniki.ru, biip.no, kas apvieno galvenokart
individus, kas komunic€ viena valoda un kas ir piederigi vienai nacijai, kaut arf, iesp&jams,
teritoriali ir Skirti. Tad&jadi socialajos tiklos piederiba kadai noteiktai grupai péc nacionaliem
principiem var pastavét kalokalos, taarT globalos tiklos, jaindivida nacionalo identitati veidojosie
atribati sakrit ar tikla atribatiem - lietoto valodu, vértibam utt. Dalibnieku geografiska atrasanas
vieta ka kritérijs, lai noteiktu, vai tikls ir lokals vai globals, ir zaud€jusi nozimi.

Individa vélme apzinaties un realiz€t savu nacionalo identitati var izpausties, gan dzivojot
teritorija un valstt, kur ir STs identitates saknes, gan atrodoties attalinati. Globalizacijas laikmeta
plasas mobilitates iesp€jas ir veicinajusas migracijas procesus, kuru rezultata vienas nacijas
parstavju nozimiga dala atrodas citas valstis, taCu joprojam v€las uzturé€t to savu nacionalo
identitati, kada tiem ir bijusi pirms emigracijas. Socialie tikli emigrantiem ir instruments,
ka uzturéet saikni ar etnisko dzimteni individa un grupas ItTmeni. Martas Marcevas (Marta
Marcheva) (Marcheva, 2011) pétfjums par Bulgarijas emigrantu komunikaciju Facebook,
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atklaj e-diasporas pastavésanu. Autore, izmantojot Mihaela Hercfelda (Michael Herzfeld)
(Herzfeld, 2008) identitates stratégijas, norada, ka noteiktas kopienas virtuala teritorija var
realiz€t kultdras intimitati, vairojot paSas kopienas locek]u raditos stereotipus, strukturalo
nostalgiju, apcerot laiku, kad bija labak, un, pievérSoties socialai poétikai, méginat atrast kadu
noteiktu priekSrocibu un parverst to patstaviga stavokli. Sava pétfjuma ietvaros M.Marceva
secina, ka Sai nacionalajai grupai, kuras komunikacija notiek, izmantojot kirilicas rakstibu, ir
divi galvenie komunikacijas aspekti — ka uzturét kontaktus, virtuali piedalities savu radinieku,
draugu dziveés no attaluma, jismot par majas pavaditam brivdienam un arT integréties jaunaja
sabiedriba. Sis pétijums apstiprina faktu, ka viens no pasaulé popularakajiem socialajiem
tikliem Facebook ir radijis virtualu teritoriju bez robezam, tacu, pateicoties dazadam socialam
un nacionalam piederibam, neved pie kultdru saplGSanas, bet gan dazadibas un pluralisma
(Marcheva, 2011).

Lidziga rakstura pétfjums ir par Austrija dzivojoSiem turku jaunieSiem, kas interneta vide
socialos tiklos un terzétavas, veidojot savu profilu, ieklauj vardus vai simbolus, kas norada vinu
nacionalo identitati (Meinsah, 2011), un arT tas liek secinat, ka socialie tikli ir labvé€liga vide
identitates apzinasanai un demonstréSanai, lai saglabatu un turpinatu savas nacijas tradicijas.

Socialo tiklu instrumentu plasais pielietojuma spektrs piedava arT pret€ju iesp€ju nacionalas
identitates saglabaSanai, proti, ieklauSanos cita nacija, kura ir kluvusi svariga individa migracijas
rezultata. Pieméram, filipTniesu izcelsmes Norvegijas jauniesi lokala socialatikla,,Biip” konstrué
un reprezent€ savu identitati ta, lai noraditu piederibas un kultdras identitates daudzveidibu,
neslépjot savu neeiropeisko izcelSanos (Lanza, Svendsen, 2007).

Sadi gadijumi, kad ar virtualas vides instrumentiem, izmantojot nacionalas identitates
kontekstu, tiek risinats valstiski svarigs uzdevums — labpratiga migrantu ieklauSanas
sabiedriba, ir apliecinajums socialo tiklu noztmibai masdienu procesos, jo ,,dazadam sabiedribas
demografiskam grupam ir jarod vieta sociala procesa, kopienas un semantisko nozimju tikla
sareZgTtaja un pretrunigaja telpa, savietojoties ar to” (Lasmane, 2011). Ja agrak viena no
aktualitateém bija stabilas un stingras identitates konstrukcija, tad Sodienas vértiba ir sp€ja
pielagoties un transformeét identitates nakotnes perspektiva.

Lidzigus secinajumus par ve€lmi izmantot kolektivas identitates instrumentus, lai ieklautos
pamatnacija, sniedz arf petfjums par kinieSu izcelsmes imigrantiem, kuri savu piederibu define
ka , kinieSu amerikanis” vai kinietis Amerika. Analiz€jot abas STs grupas, pétTfjuma autori secina,
ka tie imigranti, kas, akcept€jot mitnes zemes kultdru ka savu identitates dalu, akcept€ arT So
kultaru socialajos tiklos — viniem ir daudz draugu arpus kinieSu kopienas, kurai jau ir sekundara
loma. Savukart kinieSu nacionalitates sekundaras lomas apzinaSana batiska nozime ir socialajiem
tikliem, kas kalpo ka integracijas instruments vietéja sabiedriba (Mok, Morris, Benet-Martinez,
& Karakitapoglu — Aygun, 2007).

Nemot vera Skota Lasa (Lash, 1999) pausto domu, ka identitates veidoSanai virtualaja vidé
individs pragmatiski izv€las jebkadu materialu, tam nav nepiecieSami visi tie instrumenti, kas
pieejami realaja vide. Socialie tikli ir tikai vide, kas var bat paredzama dazadiem konstrukciju
veidiem, ja vien individam ir Sada nepiecieSamiba. Virtualajos socialajos tiklos individi ir
ierobezoti tiesi demonstrét nacionalo identitati, izmantojot simbolus vai kadus citus atribatus,
kas ir nozTmigi realaja vid€. Pati identitate virtualaja pasaulé ir atspulgs tam noztmém, kas jau
ir pieskirtas realaja videé. Ta ka nacionalas identitates jautajums klast aktuals brizos, kad tiek
diskutéti Sts t€mas aspekti, individam rodas nepiecieSamiba pielietot nacionalas identitates
apzinu, kas nav tikai ka viena nacionala identitate, bet gan daZadas identitates, kas izgaismojas
daZados br1Zos un socialos kontekstos, to dinamisma, ievainojamibas un trausluma del. Savukart
izSkirtgos briZos personas identitate ir ietekmigaka un noteicoSaka hierarhija par kopienu un
nacionalo identitati (§lgilters, 2011). Tapécindividam pasam ir jaizv€las tie instrumenti un iesp&ju
kopums, ar kuru tas realizés savu identificéSanos.

13
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IepriekSminétie faktori un pétfjumu rezultati lauj secinat, ka socialie tikli nedz veido, nedz
ierobezo dazadas — tai skaita nacionalo identitasu, izpausmes. Un tikai cilvéki pasi var lemt,
kadus instrumentus kadas situacijas izmantot, lai demonstrétu savu nacionalo piederibu.

Secinajumi

Nacionalas identitates apzinasanas un transformacija ir nebeidzams process. Tapéc diskusija
par nacionalo identitati ka viena no butiskam tendencé€m jaatzist ,,pieprasijums péc jauniem
J&dzieniem, ar kuriem varétu aizstat un papildinat vésturiski veidojuSos nacijas un nacionalisma
izzinu” (Lasmane, 2011, 21), IpaSu uzmanibu pieversot nacionalas identitates konstrukcijam
virtualaja vide. Identitates parneSana no realas uz virtualo vidi, izmantojot tehnologiskos
risinajumus, drizak projicé realaja vidé jau iegutas piederibas, nevis rada jaunas konstrukcijas.

Nacionala, religiska vai jebkura cita identitate socialajos tiklos ir apliikojama ka instruments
kadu merku, ideju, intereSu vai ka cita realizacijai, kam nepiecieSams tikla dots atbalsts, kas
iesp€jams, ja tikla dalibniekus vieno kopigas intereses, kas var rezultéties diskusija, lidzdaliba,
kopiga lémumu pienemsana, kam var sekot riciba. Lai ar instrumentu kopums pielauj konstruet
iedomatas individa identitates, raugoties no identitates pielietojamibas iesp&jam, tikai tam
identitatém, kuras pietuvinatas realitatei, ir nozime to individu dzives, kas tas ir veidojusi. Tas
nozimé, ka gan virtualajai, gan realajai videi nozimigie identitates konstrukciju ietekmé&josie
faktoriatrodas balansa. Virtualajai videi piemitoso instrumentu kopums ir pietiekams, lai individs
varétu dot atbildes uz jautajumu ,,kas es esmu”. Tad€jadi arT virtualaja vid€ var uzturé€t un attistit
individa nacionalo identitati.
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Baiba Sporane
LU Socialo zinatnu fakultates Socialo un politisko petTjumu institata vadoSa petniece

DIGITALA KULTURAS MANTOJUMA VIETA NACIONALAS
IDENTITATES STRUKTURA

Raksta mérkis ir sniegt ieskatu teor&tiskas atzinas par nacionalas identitates, kolektTvas atminas, kultliras manto-
juma, digitalizacijas un bibliotekas ka atminas institicijas saistibu un sadarbibu. Autores koncepcija: nacionalas
identitates pamats ir atminas institdiciju, t.sk. biblioteku, veidotie digitalie resursi (digitalas kolekcijas). Raksta
aplakota konceptu sistémas “nacionala identitate — kolektiva atmipa — kultiiras mantojums — atminas institicijas
— digitalie resursi — digitala iek]auSana - lietotaji” teorétiska baze, kas nacionalas identitates pamata ka sist€mas
strukturalu vienibu liek atminas institdciju digitalos resursus (digitalas kolekcijas). Nacionala identitate izpauZas
ka nozimju kopums, kura centra ir kultdras un nacionalais mantojums ka personibas vértibu un pieredzes sistémas
pamats, un to veido pamatatzina par piederibu. Koncepcijas un atzinas veidojas personibas un digitalajos resursos
bazétas kolektivas atminas saskarsmes procesa. So konstrugsanu/veido§anu nodrosina atminas institdcijas, kom-
plektgjot, rasmojot, saglabajot, kartojot, organiz&jot krajumus un kolekcijas un digitalizacijas rezultata nodrosinot
resursu pieejamibu.

Atslegvardi: Nacionala identitate, kultiras mantojums, kolektiva atmina, ieklausana, eleklausana, bib-
lioteka

Nacionala identitate, digitalais kultiiras mantojums, atminas institficijas un lietotaji gan jedzie-
niski, gan pec batibas bazeti kultara, tade] to teoretiskais pamatojums mekl€jams kultdras joma.

Joprojam aktuala Nacionala programma ,,Kultara 2000-2010” ,,Kultara 2000-2010” (Latvi-
jas Republikas Kultaras ministrija, 2001, 10) iezimé globalizacijas procesu ietekmi un nozimi
kultara, uzsverot globalizaciju ka lokalizacijas, kultdras identitates un kulttras daudzveidibas
inici€taju, veicinot tautu pasaizsardzibas reakciju, kultiiras savdabibas un identitates uzsvérsanu,
nacionalas paSapzinas celSanu un mobilizaciju ¢ina par izdzivoSanu. Globalizacijas ietekme uz
kultdru izpauZzas kulttras unifikacija, hibridkultiras veidoSana, individa identitates individuali-
zacija un vienotas kopienas identitates nozimes zaudésana. Tacu globalizacijas ietekme kultaras
joma ir duala — paradas ne tikai unifikacija un identitates zaud€sanas riski, bet arT jaunas iesp€jas
kultdras resursu pieejamibas paplasinasana digitalizacijas procesos, jaunu kultdras produktu un
pakalpojumu attistibu, iesaistot kultaras procesos jaunas merkauditorijas un veicinot unifikacijai
pret&ju procesu - nacionalas identitates nostiprinasanos.

Nacionalas kultaras attistibas procesos batiskas ir informacijas un komunikacijas tehnologiju
piedavatas iesp€jas kultdras pieejamibas un sabiedribas atminas veicinaSanai (saglabasanai un
izplatiSanai), realiz€jot uzkrato veértibu (resursu) digitalizacijas procesu, informacijas plasmas
izmantoSanu un izveért€sanas prasmju izplatiSanu nacionalas identitates saglabasSanai. Nacionalas
kultdras attistiba un ilgtsp€jibas nodrosinasana ipasa loma ir nacionalajai identitatei, kas nozi-
mé piederibu, kas ieglistama un uzturama ar medit€tas telpas jeb kolektivas atminas (kultdras
mantojuma - digitala/digitaliz€ta kultdras mantojuma) starpniecibu, ko veic atminas institdciju
veidotas digitalas kolekcijas. Visa procesa baze ir lietotajs, kam svariga piederibas apzina, erta
digitala ieklauSana un kultdras mantojuma pieejamiba.

Digitala kultiras mantojuma vietu nacionalas identitates struktara atspogulo paradigma:
Kultaras mantojums — Digitalais/digitaliz€tais kultiras mantojums — Digitala kolekcija —
Nacionala identitate — J&dzienu saistiba sisttma — Sist€émas bazes formul&jums — Prieks-
noteikumi sistémas pastavéSanas nodrosinajumam (atra pieejamiba, lietotaja viegla ieklausana
kolektivaja atmina).
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Kultiaras mantojuma darbibas lauka modelis un ta raksturojumi

/. Cilveka piederiba noteiktai
Nacionala identitate socialai grupai (valsts; tauta...)
Kolektiva atmina
Kulturas mantojums

A

Mediéta semantiska telpa

Atminas
institucijas

Pieejamiba / lietoSana

. _, Krajums (saturs)
| Sistémas |«—>(_ veiktspgja ) «—»> | (digitala kolekcija, kultiiras mantojums)

3
Lietojamiba
\|

Lietotaji "

Digitalais kultiiras
mantojums

Izveide / reprezentesana ~

saglabasana

1.art. Kultdras mantojuma darbibas lauki (Latvijas Universitates Socialo zinatnu fakultates Informacijas un
biblioteku studiju nodalas apaksprojekta p&tfjuma grupas izstradats modelis).

Nacionala identitate. Nacionalo identitati veido priekSstatu kopums par piederibu. Prieks-
stati veidojas, individam parpemot (lietojot, pat€r&jot) pieredzi (atminas institlicijas vai
socialaja vide (atseviSku personibu atmina)) - tradicionala vai digitala forma uzkratos resursus
- un izstradajot pasam savu pieredzi. Tatad individs pats var izmantot, parpemt un izstradat
pieredzi talaknodoSanai. Tas notiek uz pieredzes (kolektivas atminas) bazes. Nacionala iden-
titate tiek konstru€ta un So procesu teorétiski pamato sociala konstruktivisma teorija (Vedina,
Baumane, 2009).

Kolektiva atmina. Socials fenomens, cilvéces zinaSanas un raditie objekti. Viss gan fiziski
(iespiesta veida un rokrakstos esosas zinaSanas, materialas atminas artefakti muzejos, dokumenti
arhivu krajumos), gan virtuali, gan elektroniski un digitali raditais un fiks€tais, ko personiba (in-
divids) domajis un fiks€jis kops individualas un kolektivas pieredzes uzkrasanas vesturiskajiem
pirmsakumiem. Kolektiva atmina un tas saturs — kultdras mantojums — ir viens no nacionalas
identitates konstrukcijas elementiem. Kolektivas atminas konstru€Sanas procesu un modelus
pamato postmodernisma teorija.

Kultiiras mantojums. Digitalais kultiiras mantojums. Kultiras mantojuma saturs (saskana ar
UNESCO Konvenciju) ir kolektivas atminas uzkratie resursi un kolekcijas atminas institaicijas.
Digitalais kultiiras mantojums ir digitalizéts vai digitali radits resurss. Kultiras mantojuma iz-
pratnes teorétiskam pamatojumam izmantojama strukturacijas teorija.

Atminas institicijas. Socialas vides fenomeni, kas vac, glaba, sakarto, padara pieejamu
un izmantojamu kolektivo atminu. Digitalizacijas process nodroSina $o noriSu veiktsp&ju un
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ilgtsp&ju. Individu veikums klast par kolektivo atminu tieSi atminpas institlicijas (bibliotekas,
muzejos, arhivos). Individa un atminas institficiju attiecibas un mijiedarbiba nodrosina kultiras
mantojuma, kolektivas atminas, nacionalas identitates pastavésanu.

Digitalie resursi / Resursi. Digitals resurss (digitala kolekcija) ir digitalu objektu kopums,
kas apkopo dokumentus / materialus par noteiktu tematu. Informacijas un biblioteku studiju
nodalas apakSprojekta darba grupas defin€jums: TieSsaist€ un/vai lokali pieejama digitalo
objektu kopa, kur objekti sastav no metadatiem un datném. Digitalo objektu kopa ir unikali
identific€jama: tai ir konkréts nosaukums, konkréts raditajs, radiSanas dat€jums. Digitalo ob-
Jektu kopai ir vienota pazime — ta veidota ar konkrétu merki (t.i — nav nejauss, péc priekSmeta
atlasits rezultatu kopums). Digitalie resursi lidzas tradicionalajiem resursiem ir kolektivas
atminas saturiska baze un pamats.

Lietotaji. Individi, kas izmanto atminas institdcijas pieejamos resursus vai ari starppersonu
kontaktus savas pieredzes, zinaSanu paplasinasanai vai arT jaunas pieredzes un zinasanu izstra-
dei nodoSanai citiem individiem. Lietotaji, izmantojot digitalos vai arT tradicionalos resursus,
nodrosina kultiras mantojuma parmantojamibu un ilgtsp&ju un 1idz ar to veicina nacionalas
identitates saglabasanos.

Uzskaititas izpausmes ir nacionalas identitates baze, jo bez kolektivas atminas, kultiiras
mantojuma, digitalizacijas nakotn€ zudis piederibas/pieredzes (kultdras mantojuma) apgusanas
iespéja, individa piederibas apzinasanas un reiz€ zudis arT nacionala identitate.

DZeremijs Rifkins (Jeremy Rifkin) (Rifkins, 2004, 279) s§Ts izmainas raksturo ka jauna veida
fenomenu: ,,Dzimst jauns cilveéka arhetips. Komfortabla dzive, kas dal€ji tiek pavadita kibertel-
pas virtualajas pasaul€s, laba tikla ekonomikas izpratne, neliela interese par mantu uzkrasanu,
bet lielaka interese par aizraujoSiem un izklaid€joSiem notikumiem, sp€ja darboties vienlaikus
vairakas paral€las pasaul€s un strauji mainit savu personu, pielagojoties jaunai realitatei, gan
istai, gan maksligai, - tas viss ir nolikts vinu — divdesmit pirma gadsimta jauno virieSu un sie-
vieSu — prieksa ....” (Rifkins, 2004, 167).

Roberts DZ.Liftons (Robert Jay Lifton) sauc STs paaudzes parstavjus par mainigajiem cilve-
kiem. Vini dzivo septinu sekunZu skanas bitu pasaulé, ir pieradusi pie iesp€jas atri iegiit un izgit
informaciju, vini nesp€j ilgi koncentréties, vinus raksturo vairak spontanums neka apdomigums.
Vinu pasaul€ ir maz robeZu un tas ir nepastavigas. Vini izaug kopa ar hipertekstu, timek]a vietnu
saitém un atgriezenisko saikni (Lifton, 2002, 262).

Postmodernaja pasaul€ cilveki mekI€ rota]igumu, ne mérki (klikSku kultara, zibsnu kultara).
Nanosekunzu kultdras atrais temps saisina individa un sabiedribas laika horizontu 1idz pasreize-
jam mirklim. Atbilstosi uzskaititajiem postmodernisma teorijas pamatprincipiem (Hassan, 1982,
1) kultoras mantojums ka nacionalas identitates mers defin€jams ka patérina prece, ko pateré
fragmentari, jeb virspusigi (plakn€, ne dziluma), jo identitati postmoderna sabiedriba konstrué
nevis uz kultdras mantojuma pectecibas, bet uz patérina lietdertbas méra bazes, uz atras un iko-
nografiskas informacijas izgSanas procesiem. Ja kultiras mantojums eksisté digitalaja vide,
tad ta eksistence ir akceptéta, ja n€, tad kultiras mantojuma nav vispar, jo tas netiek izmantots
un tas nenonak aprite¢.

Digitalizacijas realizéSana kultaras telpa (kultdras mantojuma digitalizacija) palidz€s stiprinat
identitati, jo valoda ir l1idzeklis, ar kuru tiek konstrueta apkartéja pasaule. Digitalizacija ir veids,
ka apvienot intereSu kopas, kur veidojas kolektivas zinasanas, kolektiva identitate, kas mainigaja
realitate darbojas ka kultiras mantojuma garants un palidz eksistét arT atseviSkam individam,
Jjo veicina piederibas izjltu, lai tas neeksistetu eksistenciala vientuliba. Identitates konstruésana
ir robeZas novilkSana starp ,,més” un ,,vini” un reiz€ piederibas izjatas (saiknes) veidoSana. Te
ietilpinama arf daliSanas pieredzé (pieméram, mutvardu avotu radiSana un krasana), kas nozimé
individa integréSanos digitala vide.
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Individa nozimi saites lietotajs — resursi — atminas institiicijas — kultiiras mantojums — na-
cionala identitate funkcionéSana nosaka tris aspekti:

1. Piedertba.Individs grib piederéet (identific€ties ar kaut ko). Modelus vinam piedava sociala

atmina (socialas attiecibas), vesture, pieredze utt.

2. Koptba.lIndividam piemtt v€lme kaut ko darit kopa ar citiem, lai pielidzinatos, piederétos

(modelu konstruésana), ieklautos — veérojot, uzzinot vai atdarinot.

3. Vertiba. Individs So piederibu un kop€jo darbibu uzskata par veértibu.

Lidz ar to var pienemt, ka:

1. Digitala vide veicina nacionalas identitates pastavésanu;

2. Digitalo un digitalizéto resursu izmantoSana un kvalitate atbilst postmodernas sabiedribas

personibas vajadzibam un prasibam;

3. Kultdras mantojums ir nacionalas identitates izpausmes forma un saturs.

Latvijas Republikas Saeima apstiprinata ,,Latvijas ilgtspéjigas attistibas stratégija lidz 2030.
gadam” nacionalas identitates stiprinasanai paredz, ka ,,Valsttm, kas netiek asociétas ar megazi-
moliem, gandriz vienigo iesp€ju atSkirties un bat konkuretsp&jigam sniedz nacionala identitate
— cilveki, valoda, kultdira un vertibas. Nematerialais kultiras mantojums, tai skaitad Dziesmu un
deju svetku tradicijas, stiprina latviesu nacijas ilgtsp€ju globalizéta pasaulé. Nacionalas identita-
tes konkurétspéjas veidosana liela nozime ir radosajai industrijai (dizains, reklama, tarisms utt.)
un kultdrai, kas savu kvalitati jau ir pieradijusi [..]. Digitala vide paver plasas attistibas iesp&jas
nacionalas identitates ztimoléSana” (Latvija 2030, 2010, 15).

Kultdras mantojums ir attistibas ilgtsp&jas pamats, cilvéces vesturiska atmina, dazadu tautu
un naciju pieredzes un mérku apliecinajums, kas tiek papildinats ar katra laikmeta jaunradita-
jam veértibam un nodots talak nakamajam paaudzém. Kultiras mantojums ir kodols identitatei:
individualai, dzimtas, grupas, kopienas, novada, nacijas, noteikta pasaules regiona, pieméram,
Eiropas. Tas ciesi saistas ar patibas apzinasanos, kas es esmu , no kurienes naku, kada ir mana
dzives jéga, vertibas un kvalitate. Kultdras mantojums ka cilvéka rado§as darbibas rezultats iz-
pauzas daudzveidigas formas - ka materialas, ta nematerialas. Tas aptver kultarvesturiskas vietas
un €kas, kultdrainavu, makslas darbus un senlietas, valodas, parazas un tradicijas, tradicionalas
prasmes un pieredzi, simboliskas un garigas veértibas. Kultiras mantojuma veértibu nosaka ta
autentiskums.

Kultdiras mantojuma kraj€jas, kartotajas un pieejamibas nodro§inatajas ir atminas institcijas,
kas ar saviem resursiem nodroSina kultdras identitates un nacionalas identitates pastavésanu,
apgusanu un talaknodoSanu. Digitala vid€ kultiiras mantojuma apguve kalpo nacionalas identi-
tates veidoSanai un stiprinasanai ieklausanas un digitalas ieklauSanas procesos.

Digitala ieklausana (sinonims eleklausSana) ir politika, kuras ietvaros atsevisku cilveku un
sabiedribas iesaiste visas ekonomikas un sabiedribas dzives jomas notiek ar aktivu informaci-
jas un komunikacijas tehnologiju pielietojumu palielinasanas starpniecibu. Minétas politikas
meérkis ir noverst ,,digitalas izslegSanas” risku, lai nodroSinatu, ka nelabveliga situacija esosi
iedzivotaji arf var izmantot informacijas un komunikacijas tehnologiju pielietojumus un lai
izvairitos no jaunam ,,izslégsanas” formam, kuru c€lonis ir digitalas lasitprasmes un interneta
pieejamibas trakums. Un masdienas nevar vairs runat par ,ieklauSanas politiku”, ja netiek
aptverta arT ,,elek]auSana”.

Vienlaikus eleklauSana nozimé arT jaunu digitalo iesp&ju radiSanu sociali maznodroSi-
natiem iedzivotajiem un mazak izdevigos apgabalos. eleklauSanas politikas rezultata ne
tikai pieaug informacijas sabiedribas zinasanu izplatibas potencials, bet arl pieaug jaunu
darba vietu piedavajums, aktiviz€jas parvietoSanas un tiek parvarétas geografiskas barjeras.
eleklausana ir Eiropas Komisijas 12010 iniciativas izaugsmei un nodarbinatibai prioritate,
jo tehniskas prasmes apmaciba ar datoru vai interneta palidzibu klast bezjedziga, ja nav

19



NACIONALA IDENTITATE UN KOMUNIKACIJA

20

motivacijas un kontekstualizacijas. Apmaciba jarealiz€ gan tehniska, gan kognitiva pieeja
(Casacuberta, n.d., 8).

eleklauSanas joma batiskakais ir pieejamiba. Digitala integracija var notikt tikai tad, ja
visi sabiedribas locekli var pieklat tehnologijam un spét tas izmantot. Ieklausanas procesa
galvenais — noverst nevienlidzibu, jo tie, kas nevar pieklat, ir digitali izslegti (pretstata digitali
ieklautajiem). Piekluvei jabat ilgtermina, ne Istermipa: majas, darba, sabiedriba. LietoSanas
konteksta digitala ieklausana ietver digitalo kompetenci (digitalo pratibu). Kopuma digitala
ieklausSana atkariga no laika resursiem, materialajiem resursiem, garigam sp&jam, socialajiem
resursiem, kultdiras resursiem (Accessibility News International: Ontario’s Online Magazine,
n.d.).

Lai nodroSinatu Sos ieklauSanas aspektus, institacijam jaizvelas dazadas kolekciju digitali-
zacijas stratégijas — pieméram, izvirzot par mérki digitalizet visu kolekciju pilniba (Londonas
Nacionala galerija) vai tikai tas nozimigako dalu (Metropolitena muzejs Nujorka). Tiek veidotas
lielas starptautiskas programmas, pieméram, UNESCO atbalstita ,,Pasaules atmina” (Memory
of the World).

Svarigi ir pétit, kas izmanto digitalizetas kultdras mantojuma kolekcijas, kadiem mérkiem tas
tiek izmantotas, kadi ir izmantoSanas Skérsli. Atminas institacijam japanak digitalo kolekciju
atpazistamiba un lietotaju ieklauSana digitalo resursu izmantoSana un nacionalas identitates
veidoSana un stiprinasana digitala vide.

Latvija ir izstradatas vadlinijas kultdras mantojuma un atminas instit@iciju vienotas informa-
cijas sist€mas radisanai, kas paredz Sadus pasakumus:

,»1. Lietotaju vajadzibam atbilstosu digitalu informacijas avotu, kultdras vertibu un kultaras

mantojuma resursu krajumu izveide (digitalizacijas politika).

2. Tehnologiskas kompetences pilnveidoSana kultiras mantojuma un atminu institaciju
resursu saglabasana. Rosinat arhivu, biblioteéku, muzeju un citu kultdras mantojuma un
atminu institdciju saglabasana un popularizeéSana iesaistito institdciju ieklausanu vienota
IS (tehnologiskais nodrosinajums, attistibas politika).

3. Digitalo informacijas avotu, kultiiras vertibu un kultliras mantojuma resursu pieejamiba
plasai publikai atbilstosi normativajos aktos noteiktajam prasibam (pieejas politika).

4. ePakalpojumu pieejamiba dazadam merkgrupam (lietoSanas politika).

5. Jaunu pakalpojumu veidu un noieta attistiSana informacijas avotiem, kultdiras vertibam,
kultdras mantojuma resursiem (tirgus attistibas politika).

6. Informacijas avotu, kultaras vértibu, kultiras mantojuma resursu pieejamibas nodrosina-
Sana nakotn€ (saglabaSanas politika)” (Kultdras mantojuma un atminas institficiju vienotas
informacijas sist€mas vadlinijas 2005.-2012.gadam, 2005).

Secinajumi

1. Digitala vide nodrosSina nacionalas identitates pastavésanu, ko apstiprina postmodernas
sabiedribas pazimes, zinaSanu atra ieklauSana resursu sist€mas un atra piekluve/izguve.

2. Digitalo un digitaliz€to resursu izmantoSana un kvalitate atbilst postmodernas sabiedribas
personibas vajadzibam un prasibam péc atri sanemamam (laba sisteéma, perfektas saites),
koncentréti pasniegtam (fragmentarisma pazime), brivi izmantojamam (taksonomija,
klasifikacija, piekluve) un integrétam (neformala ieklauSana) zinaSanam. Visa pamata ir
digitala/digitaliz€ta informacijas avotu sisteéma (resursi) ar kvalitativu mekl€Sanas aparatu
un individualas lidzdarbibas iesp&jam.

3. Kultdras mantojums ir nacionalas identitates izpausmes un nodroSinasanas forma, kas
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atminas institdciju veidoto digitalo resursu ieklauSanas un pielietoSanas procesa klast par
nacionalas identitates bazi un individa piederibas apzinas bazi.

4. Bibliotekam janodrosina digitalo kolekciju atpazistamiba un pieejamiba timekla vietn€s,
jo tikai lietotaju iek]lauSana un digitala pieejamiba var nodroSinat digitala kultdras manto-
juma vietu nacionalas identitates struktiira. Sodienas lietotajam informacija nepiecieSama
»klikska attaluma™, un bibliotekas misija ir nodrosinat lietotaja un digitala kultdras man-
tojuma saskarsmi.
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NA A IDENTITATE UN KOMUNIKACUA

Ingus Berzins
LU SZF Komunikacijas studiju nodala, Doktora grada pretendents

PRETOSANAS IDENTITATE PUBLISKAJA(S) SFERA(S)
LATVIJAS INTERNETA

Fragment&taja un spontanaja tiessaistes komunikacija viena no identitatém, kura motivé iesaistities politiskaja
lidzdaliba, ir pretosanas identitate. Saja raksta aplukoti divi kontrastgjosi pieméri tiessaistes diskusijam Latvija.
Viens - slégta véstkopa, kas darbojas 2007.gada nogale — 2008.gada sakuma, kura labi izglitoti un ekonomiski aktivi
cilveki formuléja viedoklus Korupcijas novérSanas un apkaroSanas biroja vaditaja aizstavibai. Otrs — ikvienam
lasTtajam pieejama anonima online diskusiju telpa — lasitaju komentari popularakaja Latvijas online zinu medija
“Delfi” pie zinam par vardarbigajiem protestiem pret parlamenta lemumiem 2009.gada janvart Riga. Tas vieno
pretoSanas identitates iezimes, bet atskir speja ietekmeét konkrétus politiskus Iémumus, jo abos gadTjumos atSkiras
racionali kritiskas argumentacijas Itmenis, kas péc Jirgena Habermasa (Jiirgen Habermas) ir viens no kritérijiem
publiskas sferas pastavésanai.

Atslégvardi: publiska sfera, pretosanas identitate, fragmentacija, lidzdaliba

Publiskas sferas pieaugosas fragmentacijas apstaklos, izverte€jot komunikacijas prakses izmai-
nas, raksturiga jaunu un papildinosu teorétisko ietvaru meklesana. So procesu savulaik komente-
jis Peters Dalgréns (Peter Dahlgren): “Publiskajai sférai kolaps€jot par pilsonisko sabiedribu, ta
zaudg€ analttisko un empirisko skaidribu” (Dahlgren, 2001, 40). Par vienu no tiem varétu kalpot
Antjes Gimleres (Antje Gimmler) piedavata izpratne par centralo un periféro publisko sféru,
izvertejot, vai dazadi komunikacijas gadtjumi fragmentétas publiskas sféras apstaklos atbilst
Tpasibam, kas nepiecieSamas, lai tos uzskatitu par publiskas sferas sastavdalam taja izpratne,
kadu piedavaja J.Habermass. A.Gimlere norada, ka publiskas sféras jedziens saknojas tradicija,
kas politisku subjektu uztver ka esosu pastavigas attiecibas ar citiem individiem, jo ,,politiskais
subjekts [..] ir kas vairak neka individa tiesibu subjekts, 1idz kam liberalisms to v€las reducet.
Politisks subjekts ir arT subjekts, kas ietver sevi personisku un kolektivu identitati ka kompleksa
dalu attiecibas ar citiem individiem” (Gimmler, 2001, 22).

1. Publiska sféra un pretoSanas identitate taja

Publiskas sferas koncepta t€vs J.Habermass uzskatijis, ka ,,jégpilna komunikacija var vajinat
aizspriedumus, palielinat publiskas sféras robeZas un varu un stiprinat demokratiju” (Boeder,
2005). Savukart, runajot par interneta lomu, ,,ta ka tas rada zinaSanas un funkcioné ka interakciju
medijs, internets var spélét nozimigu lomu deliberativa publiskaja sfera”. (Gimmler, 2001, 30).

No vienas puses, internets pretstata masu komunikacijai savas interaktivitates de] var politisko
subjektu no ‘individa tiesibu subjekta’ revitalizet par subjektu, kas piedalas ,, attiectbu komplek-
sa”. Tadejadi ta lietotajs no informacijas pateretaja klast par viedokla paud€ju. Bet Sis politiskajai
lidzdalibai butiskas interakcijas tieSsaisté notiek dazados visapkart izkaistitos virtualas vides
fragmentos, kas bieZi vien ir noslégti un neatbilst J.Habermasa izpratnei par publisko sféru ka
visiem pieejamu debasu telpu. Jau ilgi pirms interneta, rakstot The Structural Transformation of
the Public Sphere, J.Habermass fragmentéetu publisko sferu verte kritiski, jo daZzadas noskirtas
diskusiju telpas ir vide, kura ,,nepubliski viedokli cirkul€ lielos apjomos, bet sabiedriska doma
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patiesiba ir fikcija” (Habermas, 1989, 244). Fragmentacijas ka publiskai sférai (un 11dz ar to art
demokratijas kvalitatei) bistamas Ipasibas kritika sastopama arT virkn€ citu autoru darbu (Norris,
2000; Polat, 2005; Fuch, 2008, un citi).

A.Gimlere sadala publisko sferu divas dalas — centralaja un periféraja, un ,,deliberativa pub-
liska sfera atrodas starp So centru ar ta institucionalizéto likumdoSanas procesu un perifériju, kur
dzivo dazadi publiskas sféras elementi plasa nozime&” (Gimmler 2001, 22). Faktiski ,,nav vienotas
publiskas sféras, kurai mums visiem dota pieeja un iesp&ja vienlidzigi lidzdarboties. Publiska
sféra ir fragmentéta un, labakaja gadijuma, dazada savas manifestacijas” (McGuigan, 1996, 4).

Ne visa komunikacija publiskaja sféra ir tematiski tiesi saistita ar politikas procesu - no pub-
liskas sferas iespejams izdalit TpaSu politisko sferu, kura tiek komunicetas idejas un viedokli,
kas tiesSi saistiti ar valsts parvaldes darbiniekiem, partijam un citdm personam, kas sp€j ietekmét
ar sabiedribas interesém saistitus jautajumus (Bennett & Entman, 2001). Karena Mosbergera
(Karen Mossberger) un kolégi (Mossberger et al., 2008) piedava digitalas pilsonibas jédzienu,
bet ne visi, kas lieto komunikacijai jaunas tehnologijas, ir ,,digitalie pilsoni”. Par tadiem atzistami
tie, kas tas lieto politiskai informacijai, lai labak pilditu savus pilsoniskos pienakumus un/vai
ekonomiskalabuma gasanai. Tapéc interneta lietoSana politisku un ekonomisku merku laba jaskir
no paréjam tieSsaistes aktivitatem (Mossberger ez al, 2008). Iesp€jams pat runat par elektronisko
demokratiju, kas ir jauna demokratijas pakape, kura komunikaciju tehnologiju pieejamibas dél
padzilinas demokratijas vitalitate un legimitate (Shane, 2004).

Individi ir dazadi. Slikti informétiem un nevienlidzigi iesaistitiem individiem nepiemit kolek-
tiva izpratne par demokratisko praksu kvalitates uzturéSanas batiskumu (Buchanan, 2001), un,
lai cik unikalas un plaSas iespé&jas lidzdalibas demokratijas atdzimsSanai ar pastavigu interakciju
palidzibu piedavatu jaunas tehnologijas, vini tas neizmantos politiskai komunikacijai, bet izklai-
dei, vai arTiesaistisies neracionala un bezmerkiga politiskaja komunikacija—kiberbalkanizacijas
process. Tatad, sekojot A.Gimleres teorétiskajai pieejai, vini paliks periféra sfera. Tikmer citas
diskusiju telpas bus tuvak centram, un tajas pilsoniskas lidzdalibas procesi bus izteiktaki, kopiga
viedok]a formuléSana konstruktivaka, bet politisko un socialo mérku sasniegSana — efektivaka.

Manuels Kastels (Manuel Castells) norada uz virkni procesiem, kade] valsts un politiska
Iidzdaliba ir zaud€jusi pilsonu uzticibu, un pat iesaka komunikaciju interneta ka perspektivu
panémienu demokratijas rekonstrukcijai, tiesi tapec, ka $ada vide pilsoniem ir iesp&jams ,,forméet
vinu politiskos un ideologiskos uzskatus, izvairoties no esosajam politiskajam struktdram, ta
radot fleksiblu un adaptéties spejigu politisko vidi” (Castells, 2010, 415). Ka piemérus M.Kastels
min virkni socialo kustibu, kas formé&jusas, koordinétas vai pat sasniegusas nozimigus politis-
kus rezultatus interneta vid€ (zapatisti, antiglobalisti, utt). Identitates krize, ,.kas rodas, redzot
nacijas un kultdras izstumsSanu no politisko lémumu pienemSanas globalaja, multinacionalaja
tikla, noved pie pretoSanas identitates (resistance identity) ka opozicijas formas pienemsSanas
(..) pilsona politiskajai identitatei” (Castells, 2008, 80).

Uz pretosanas identitati balstitas jaunas socialas kustibas ir Tslaicigas un tas stimul€ hete-
rotopiju — zinasanas/vara ir izkaisita un fragmenteta dazadas telpas (Fenton, 2008, 245). Ja
M.Kastelam pretosanas identitate ir balstita uz to, ka kopienas interneta mobilzgjas pret kaut ko,
tad Marku Valtanens (Markku Valtanen) iebilst — pretosanas identitates médz paraugt projektu
identitatés péc tam, kad kopienas pieredze ir palidz€jusi izprast, kas Tsti ir tas, kas stav aiz ta,
pret ko notikusi mobilizéSanas (Valtanen, 2010,7).

Lai aprakstitu politiskas komunikacijas iesp&jas un izvertetu tas iepreti publiskas sféras frag-
mentacijai, pe€d€ja desmitgade veikta virkne teorétisku un empiriski bazetu pétijumu (pieméram,
Willhelm, 2000, Papacharissi, 2004, Jankowski&van Oss, 2004). Lai ilustrétu divas dazadas
debasu telpas jauno tehnologiju laikmeta, tika veiktas divas gadijumu studijas, analiz&jot disku-
sijas racionalitati tipiska ,,centrala” un ,,periféra” komunikacijas telpa Latvijas apstak]os — vide,
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kuru raksturo ,,diskusijas fragmenté&tas telpas, kuras ir novérojami dazadi debasu racionalitates
Itmeni” (Berzins, 2010, 101).

Analizei izveléti divi diskusiju gadTjumi. Pirmais - slégta véstkopa, kas darbojas 2007.gada
nogalé — 2008.gada sakuma Korupcijas novérsanas un apkarosanas biroja vaditaja aizstavibai
(turpmakajatekstakopaértibas labad tiek apziméta ar,,Lietussargs™). Otrais —ikvienam lasitajam
pieejama anontma online diskusiju telpa—lasitaju komentari online zinu medija “Delfi” pie zinam
par vardarbigajiem protestiem pret parlamenta lemumiem 2009.gada janvart Riga (turpmakaja
teksta ,,Janvaris”). Abi gadijumi tika izveleti ka dazadi pieméri dazadam jauno informacijas un
komunikaciju tehnologiju pielietojumam, lai analizétu tieSsaistes komunikaciju raksturojosos
faktorus, ka arT to mijdarbibu ar tradicionalo bezsaistes komunikaciju fragment&tas publiskas
sferas apstak]os. Ka viens no motiviem, kapéc izveleties vairaku gadijumu studiju (multiple case
study), kalpoja metodologiskaja literattira paustais ieteikums lietot $o metodi, ja tiek sagaiditi
kontrast€josi secin@jumi (Yin, 2003, 47). Jau ieprieks tika pienemts, ka salidzinosi slégta un
elitara diskusiju telpa vestkopa ir spejigaka vienoties par kopigiem politiskiem mérkiem, sas-
niegt tos vai vismaz panakt savu ideju publicitati plasaka publiska telpa, kameér plasai publikai
pieejamas lasitaju atsauksmes zinu portala bas neefektiva komunikacijas telpa bez liela iespaida
uz konkrétu socialu notikumu radiSanu.

Petfjuma uzdevums, par teorétisko ietvaru pienemot mainigo publisko sféru jauno tehnolo-
¢giju laikmeta, korelét dazadus Latvijas realitaté notiekoSos publiskas komunikacijas procesus,
lai noskaidrotu, vai, pateicoties §Tm tehnologijam, mainas pilsonu iesp&ja diskutét par politis-
kiem un sabiedriskiem jautajumiem, ka arT ietekmét politiskus un sabiedriskus procesus, kas ir
J.Habermasa publiskas sféras izpratnes butiskaka tpasiba.

2. Gadijumu apraksts: ‘Lietussargs’ un ‘Janvaris’

2.1. ‘Lietussargs’

Viens no sabiedribas butiskakajiem parmetumiem Latvijas varai ir augstais korupcijas ITme-
nis valstt. 2007.gada ,, Transparency International” Korupcijas uztveres indeksa Latvija ar 4.8
punktiem bija 51.vieta pasaulé. 2007.gada septembrT premjers Aigars Kalvitis atlaida Korupci-
jas un apkaroSanas biroja (KNAB) vaditaju Alekseju Loskotuvu. 18.oktobrT, kad parlamentam
bija jaapstiprina atlaiSana, vairaki tokstoS$i cilvéku piketéja pie Saeimas. Aicinajums protestet
tika izplatits e-pastu k&des. Slikto laikapstaklu de]l daudziem protestetajiem bija lietussargi, un
tadel nakamie notikumi tika saistiti ar , lietussargiem” — , lietussargu revolacija”, ,lietussargu
vestkopa” utml. 3.novembrT notika demonstracija ar lozungu ,,Par tiesiskumu un taisnigumu
politika!”, kas “ieziméja izmainas politiskas lidzdalibas prakse Latvija” (Ijabs, 2009). Demons-
tracijas organizetaju e-pastu sarakste parauga véstkopa ,,Par godigu politiku” jeb ,,Lietussargs”,
kura jebkurs interesents, kas zinaja par So domubiedru aktivitati, var€ja iesaistities. Tad€jadi
diskusijas nenotika iepriek§ nolemti Saura grupa, kas noslégta pret citadi domajoSiem. Tacu
citadi domajosie neparadijas — vestkopa bija 51 registréts dalibnieks, no kuriem 49 ,izteicas”
vienu vai vairakas reizes.

2.2, ‘Janvaris’

2008.gadanogalé Latvijas valdiba pazinoja par nepiecieSamibu valsts budZeta izmaksu nodro-
SinaSanai aizpemties naudu no starptautiskam finanSu institdcijam, kopa ar Ungariju klastot par
tobrid vienigajam valsttm Eiropas Savieniba, kas globalas finansu krizes sekas risinaja ar $adu
metodi. Aizdevéju prasiba nodrosinat nekavéjosu valsts budZeta konsolidaciju izraisTja valdibas
lemumu palielinat nodok]us un samazinat valsts sektora izdevumus, kas radija neapmierinatibu
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plasa sabiedriba. Politiskaja opozicija esoSa organizacija ,,Sabiedriba citai politikai” pazinoja,
ka rikos protesta demonstraciju 13.janvart.

Datuma izvéle bija simboliska, jo 1905.gada 13.janvarT Riga notika viens no vésturiski pazis-
tamakajiem dumpjiem Latvijas vésture, kuru asinaini apspieda Krievijas imperijas varas iestades,
savukart 1991.gada 13.janvart padomju tanki Vilna apspieda demonstraciju par Lietuvas neatka-
ribu no PSRS, kas ievadija ta saukto barikazu laiku Baltijas Atmodas notikumos. Datuma izvéle
raisija jautajumus, vai ta nav uztverama ka netieS§s mudinajums uz aktivakam protesta formam.

2009.gada sakuma mediju telpa saka cirkulét baumas, ka 13.janvart paredzeti vardarbigi
nemieri un interneta paradijas aicinajumi uz dumpi. Norades uz aicinajumu saturoso vietni tika
izplatitas apmekI€tako zinu portalu anonimas lietotaju atsauksmes.

Petijumam tika izvelets portals “Delfi”, kas ir apmekletakakais interneta zinu medijs Latvija,
kura nacionalo zinu sadalu saskana ar interneta merfjumu uznémuma “Gemius” datiem 2009.
gada janvarT kopuma apmekl€ja 485 takstosi lietotaju.

3. Satura analize

Abos gadijumos ka metode tika izv€leta kvalitativa satura analize, ,,ar kuras palidzibu deter-
ming€ racionalitates lTmeni” (Jankowski & Van Oss, 2004; Papacharissi, 2004; Wright & Street,
2007). Diskusijas kvalitate tika noteikta, balstoties uz racionali kritisko argumentu Tpatsvaru.
Otra butiska analizes kategorija bija jauno tehnologiju iesp&ju izmantoSana (hipersaites, atsau-
ces uz citiem interneta avotiem, socialo tiklu ka mobilizacijas kanala izmantoSana, un tml.), jo
Sie aspekti ir Tpasi tiesi online komunikacijai. Tapéc buatiski pétit, vai diskusiju telpas iesaistitie
aktori lieto panémienus, kas nav iesp€jami bezsaiste.

“Lietussarga” kops vestkopas nodibinasanas lidz (vestkopas biedriem klastot arvien mazak-
tivakiem) péd€jai vestulei 2009.gada sakuma tika nosutitas 137 véstules, un visas tas izmantotas
petfjuma.

“JanvarT’ notika atsauksmju atlase — 512 atsauksmes tika atlasttas péc aktivakajiem disku-
tantiem, kuri tika ranZéti péc savas aktivitates (pieméram, visaktivakais “Delfi” lietotajs pie
atlasttajam zinam bija ierakstijis 144 atsauksmes, bet 15. aktivakais — 34 atsauksmes), taCu
piecus no aktivakajiem atsauksmju autoriem nacas izslégt no pétfjuma lauka, jo tie diskusiju
telpu izmantoja, atojot par pilnigi citiem, ar 13.janvara protestiem nesaistitiem tematiem, vai,
pieméram, ievietojot 36 vienadu atsauksmju flood. Saja diskusiju telpa nenotika vienosanas
par kadu konkrétu, uz plasaku auditoriju publiskaja sféra verstu vestijumu vai ricibu, tacu taja
notika aktiva viedoklu apmaina par to, vai atbalstama vardarbiga protestéSanas forma, vai ne.

Abos gadijumos tika pétits racionalo argumentu ipatsvars, jo kritiski racionals diskurss pa-
dara viedoklu apmainu atbilstigu publiskajai sferai. Saja grupa tika ierindoti arT teksti, kas bija
orienteti uz konkréta mérka sasniegSanu.

“Lietussarga” racionalo argumentu Tpatsvars bija liels. 31% vestulu satur€ja racionalus ar-
gumentus — diskutanti savus viedoklus skaidroja no ad rem pozicijam, analiz€ja kontekstu un
sekas savam un citu diskutantu idejam. Ad hominem un emocionalie argumenti tika lietoti reti
(10% vestulu) un tikai, lai uzbruktu laudim, kas nebija vestkopas locekli.

Turprett “Janvart”, atSkirtba no slégtas, elitaras un neanonimas ,,Lietussargu” vestkopas,
plasi pieejama un anonimitates nodrosinataja zinu portalu atsauksmju telpa racionalu argumentu
pielietojums debatés ir niecigs. 13% butu uzskatamas par tadam, kuras lietota racionala argu-
mentacija, pie tam bieZi ta ir kombinacija ar emocionaliem debatéSanas panémieniem.

Izteikti emocionala argumentacija lietota 33% atsauksmeés, bet katra astotaja komentara bija
nepieklajigs un rupjs$ saturs:
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Es attaisnoju policijas rictbu. Nav ko visadiem degeneratiem demolet Rigu. Izmanto
izdevibu, lai pielietu miili un laupttu. Gumijas lodes vini ir pelnTjusi.

Rupjibas ne reizi nelietoja tikai divi no 10 analiz€jamajiem diskusiju aktoriem, lai gan emo-
cionalas argumentacijas lIimenis arT vinu tekstos bija Joti augsts.

Merku formuléSana un vienoSanas par mehanismiem to sasniegSanai ka diskusijas temats
un Sadu tekstu 1patsvars veéstkopa ir butisks diskusijas kvalitates raditajs. Vairakuma ,,Lietussar-
ga” véstkopas dalibnieku viedokli raksturo teksts, kura autors cit€ slovénu intelektuali Slavoju
Zizeku (Slavojs Zhizheks), lai noraditu iesp&jamos politisko praksu mehanismus, kas pieméroti
véstkopas gadjjumam:

»Vieniga lieta, kas jadara, ir bombardet pie varas esoshos ar strategiski labi izvele-
tam, precizam, izpildamam laika un telpas prasibam, no kuram vini nevar atvairities
ar lidzigiem argumentiem.

(Slavojs Zhizheks, Resistance is Surrender, London Review of Books, Vol 29 Nr
22, 15 November 2007)

Pievienojos Slavojam.”

Turpreti virziba uz vienoSanos par kop€jiem sasniedzamiem méerkiem vai konsensusa meklejumi
,Janvara” diskusiju telpas ietvaros nebija novérojami. Tiesa, 23% atsauksmés noverojams aicina-
Jums uz konkrétu ricibu. Atkariba no aktora uzskatiem atSkiras Sada aicinajuma mérkis. Atsauksmju
autori pamata pozicion€ atbalstu vardarbigam protesta formam. Par vardarbibu vismaz kada no
atsauksmém iestajas septini no 10 aplakotajiem atsauksmju autoriem. Aicinajumi uz vardarbibu
vai simpatiz€Sana vardarbigadm protesta metodém, vai tieSi otradi — vardarbigam protestétaju ap-
spieSanas metodém — saskatami 11% (biezak neka katra desmitaja) atsauksmju, pieméram:

,»VAJAG UZREIZ PIRMS MITINA IET UZ PARLAMENTU UN NOLIDZINAT
TO VIETU AR ZEMI! ES VISPAR NESAPROTU, KO TAJA MITINA VAR SA-
KARIGU DZIRDET

P.S.Vakar Wikipedia.ORG atradu, ka izmantot Molotova kokteili!

Tadgjadi racionalitates limena, virzibas uz mérki un konsensusa mekl€jumu analize rada, ka
abus gadijumus ir iesp€jams dokument€t un pretnostatit ka centralo un perifero politiskas ko-
munikacijas gadfjumus. ,,Lietussarga” gadijjuma komunikacija iespaido plasaku publisko sferu,
inici€jot konkretus politiskos notikumus — publiskus viedok]u véstljumus atklatajas vestules,
kuras gast rezonansi medijos. ,,Janvara” gadijums ir aréna emocionalai viedoklu pausanai,
komunikacija iesaistitajam personam nemé&ginot virzities uz konsensusu par konkrétu mérku
sasniegSanu. Ja arT kads no STs diskusiju telpas anonimajiem aktoriem vienlaikus bija arT var-
darbigo nemieru dalibnieks, vina lémums par ricibu, iesp€jams, nav tieSi saistams ar viedok]u
apmainu par So jautajumu ,,Delfi” portala atsauksmes.

Tacu satura analize parada, ka ir aspekti, kas vieno abus Latvijas komunikacijas gadjjumus
— krasa neuzticiba, véelme norobeZoties no tradicionalajam politiskas lidzdalibas formam
un niecigs jauno tehnologiju iespéju izmantojums.

Lai ar1,,Lietussarga” dalibnieku vidi bija relativi daudz nevalstisko organizaciju aktivistu un
lideru, véstkopai raksturiga ,,arpusiba’ no konvencionalajam pilsoniskas sabiedribas praksém,
Jo Latvijas apstaklos tas nav apliecinajuSas sp€jas sasniegt konkrétus politiskos mérkus. ,,Lie-
tussarga” veéstul€s tiek apliukotas veéstkopas ka neformalas institdicijas un politisko organizaciju
attiecibas, noradot, ka no saistibas nepiecieSams izvairities, lai nediskreditetu vestkopas merkus.
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IzvairiSanas no integracijas ar politisko sist€ému ka arguments paradas arf vairakas véstulés, kuras
tiek diskutéts par to, kadai jabuat ta vai cita véstkopas sagatavota publiska dokumenta redakcijai.

»Janvara” gadijuma no 10 aplakotajiem atsauksmju autoriem tikai viens pauZ viedokli, kas
atbalsta ta briza Latvijas valsts politiskas varas parstavjus. Tacu arT vina tekstos nav skaidru varu
aizstavosu argumentu, bet domin€ asa pretéjas nometnes kritika. Par€jo devinu aplakoto autoru
tekstos tiek skaidri pausta negativa nostaja pret varu, ka arT reiz€m pret atseviskiem opozicijas
spekiem, noradot uz norobeZosanos no institucionalas politikas praksém vispar.

Kopuma ,,JJanvart” teksti, kas klasific§jami péc parametra ,,pret varu”, ir 25 procenti. Sa-
stopamas arT atsauksmes, kam ir ievirze pret politisko opoziciju (8%). Dominé emocionali un
abstrakti uzsaukumi, tacu tie mijas ar racionali argument&tam pretenzijam pret varas legitimitati.

Ja ,Lietussargu” dalibnieki daZreiz tomeér noradija uz savu piederibu pilsoniskajai sabiedri-
bai, konkrétam nevalstiskam organizacijam, apsvera iesp&ju veidot jaunas institicijas, kritiz&ja
eso0sas, tad ,,Janvara” gadijjuma nebija neviena, kas politisko notikumu sakara aplakotu pilso-
niska sektora lomu ne pozitiva, ne kritiska nozimé. Tikai viens diskusiju dalibnieks, kritiz&jot
medijus, opoziciju un protestu dalibniekus, norada uz savu nepatiku art pret nevalstisko sektoru,
apzimeéjot to ar vardu ,,sorositi”.

Nozimigu apjomu, Janvara” atsauksmju satura aiznem temats, kakonkretie atsauksmju autori
poziciongjas pret jedzienu ,,tauta”. Visi desmit aplikotie ,,aktivisti” vismaz kada no atsauksmém
pauZ viedokli par ,tautu” vai ,,sabiedribu” ka vienotu veselumu. Viedokli par ,,tautu” svarstas
no izteikti pozitiviem lidz krasi negativiem. Pozitivu viedok]u paudgji vienado savas un ,,tautas”
intereses pretstata kritiz€jamajai politiskajai varai. Negativu viedoklu paudgji ironiz€ par ,.tau-
tas” ricibu protestu laika. DaZreiz viens un tas pats autors pauZ pret€jus viedok]us par ,.tautu”.

Parsteidzo$s bija abos komunikacijas gadTjumos niecigais tehnologisko iespéju izmantosa-
nas limenis. TieSsaistes komunikacijas neatkarigums no laika un telpas, asinhronitate, interak-
tivitate, hipertekstualitate un multimedialisms (Bardoel, 2002) ir vieni no priekSnosacijumiem,
kas daudzu autoru izpratné padara jauno komunikacijas telpu par diskusijai daudz draudzigaku
un efektivaku, tadejadi revitaliz&jot publisko sféru (pieméram, Kahn & Kellner, 2004)>.

,Lietussarga” gadijjuma tikai 7% no vestulém saturé€ja hipersaites uz interneta avotiem vai
failu pielikumus, kuros interesentam meklét plasaku informaciju. Tadéjadi pamata vestkopas
bitiba ir bijusi vien lidziga sarunai bezsaistg, tikai, protams, tehnologiju dé| $T diskusija bija
iesp€jama, atrodoties dazadas vietas un diskutéjot asinhroni laika. Tikai divas vestul€s iezim€jas
situacija, ka véstkopas dalibnieki izmanto tipiskus interneta komunikacijas instrumentus (blogu,
parstatamu satirisku kolazu) savu véstijumu komunic€Sanai publiskaja sféra vai pievers uzmanibu
savai darbibai tieSsaistes publiskaja sféra arpus vestkopas — blogosféra.

Arf Janvara” gadijuma tehnologiju iesp&ju izmantoSanas limenis ir neliels. Tomér, ja autori
atsaucas uz informacijas iegtiSanu cita komunikacijas telpa, tad ta parasti arT bija tiessaiste. 8%
no atsauksmém ir norade uz informaciju, kas iegita interneta, vai informacija paréjiem disku-
sijas dalibniekiem par papildus interneta komunikacijas iesp&jam. Parasti Sadas atsauksmes
tika ilustrétas arT ar hipersait€ém uz resursu, par kuru ir runa. Viens no diskusiju dalibniekiem,
pieméram, publiskojis hipersaiti, kur varés vérot protestu gaitu tiesraid€. Cits aktors mudina
apmeklét protesta demonstraciju organiz€josa politiskas opozicijas speka interneta vietni, lai
iepazitos ar organizatoriskas dabas informaciju:

,Precizaku informaciju par autobusu atieSanas vietu un laiku autoparvadataji
publices regionalaja prese. Autobusi protestetajus vedts uz Rigu. Skat. http ://www.
citaipolitikai .lv/lv/jaunumi...”

Divi,,Janvara” diskusijas dalibnieki demonstr€, ka izmantojusi interneta iesp€jas pilsoniskai
aktivitatel — parakstu vaksSanai. Vel cits aktivi lieto hipertekst€Sanas iesp&ju, lai noraditu uz
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interneta avotiem, kas nav plassazinas 11dzekli, bet satur informaciju, kura nepiecieSama vinu
viedoklu ilustrésanai.

Secinajumi

Balstoties uz A.Gimleres konceptu par centru un perifériju ka publiskas sféras raksturlielu-
miem un izv€loties dokumentéSanai vienu ,,centralu” un vienu ,,periféru” komunikacijas gadi-
jumu, kas norisinas tieSsaisté Latvija, var secinat, ka, lai arT to aktoriem bija pieejami vienadi
tehnologiskie riki savu viedoklu diskutéSanai un mérku sasniegSanai, slégtaja, elitarajaja un
neanonimaja véstkopa bija daudz lielaks racionalitates, virzibas uz mérki un konsensusa mekle-
jumu saturoSu tekstu Ipatsvars. Tikmér plasi pieejama un anonimitates nodrosinataja zinu portalu
atsauksmju telpa racionalu argumentu pielietojums debatés bija niecigs, savukart aicinajumos
uz konkrétu ricibu parsvara bija izteikts atbalsts vardarbigam protesta formam.

Vienojosas tpasibas abam komunikaciju telpam bija krasa neuzticiba un vélme norobeZoties
no tradicionalajam politiskas lidzdalibas formam — tas skaidrojams ar pretoSanas identitati ka
stimulu Sadu interneta kopienu radiSanai. Tomeér zimigi, ka abus gadijumus raksturo arT niecigs
jauno tehnologiju izmantojums.

Iesp&jams, neuzticiba esoSajam politiskas l1dzdalibas praksém ir Austrumeiropas un 1pasi
Latvijas postsocialisma mantojuma un tai sekojoSaja tranzitsabiedribas posma balstits fenomens,
un Sai aspekta spontanas diskusiju telpas tieSsaist€ var klat par specigu alternativu politiskas
lidzdalibas formu sabiedriba, kas vilusies partijas un nevalstiskajas organizacijas. Tacu, ka rada
aplakotie empiriskie pieméri, nepiecieSams nodrosSinat virkni apstak]u, lai Sis diskusijas biitu
racionalas, uz konkr€tu merki orient€tas un iespaidotu plasaku publisko sferu.
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' Nievajoss Latvijas konservativo apziméjums liberaliem politikiem, mediju darbiniekiem un nevalstiska
sektora parstavjiem, kas veidots no ASV miljardiera DZordZa Sorosa (kuru konservativie uzskata par, vinuprat,
nevélamo liberalo ideju galveno virzitaju Austrumeiropa) uzvarda.

* Abi §aja raksta aplukotie gadfjumi ir dala no aptveroSaka pétijuma, kas ilustré diskusiju telpas Latvijas tieSsaiste,
un zImigi, ka jau 2009.gada nogalg, liela méra pateicoties Twitter popularitatei, cita domu biedru grupa tieSsaiste,
kuras mérkis bija dazadi labdaribas projekti Rigas Bérnu slimnicai, jaunas tehnologijas savu mérku sasniegSanai
un véstjjumu komunicé$anai savstarp€ji un plasakai auditorijai lieto vairakkart aktivak neka Saja raksta aplukotajos
gadijumos.



NACIONALA IDENTITATE UN KOMUNIKACIJA

Janis Buholcs
LU SZF Komunikacijas studiju nodala, doktora zinatniska grada pretendents

SOCIALO TIKLU PORTALI INDIVIDU MEDIJU PATERII}IA

Petijuma tiek skaidrots, ka socialo tiklu portalu lietoSana ir saisttta ar tradicionalo mediju izmantoSanu, ka arT merits,
kadi ir popularakie un mazak popularie mediji, ko ST auditorijas grupa patéré. Lidz §im veiktajos pétfjumos nav
bijis vienpratibas par jauno tieSsaistes mediju lietoSanas iesp&jamo ietekmi uz tradicionalo mediju satura patérinu:
dala petnieku atbalsta izspieSanas (displacement) hipotézi, kas paredz, ka interneta mediju ienakSana ir saistita
ar citu mediju paterina mazinaSanos, savukart citi norada, ka aktivie interneta mediju lietotaji daudz izmanto arT
citus medijus. Saja pétijuma secinats, ka intensivakie socialo tiklu portalu lietotaji daudz lieto socialos medijus un
blogus, tacu pastav negativa korelacija starp socialo tiklu portalu lietoSanu un daudzu tradicionalo mediju satura
patéréSanas bieZumu.

Atslégvardi: Socialo tiklu portali, Draugiem.lv, Sviesta ciba, Live Journal,socialie mediji, tradicionalie mediji

Socialo tiklu portali, kas lietotajiem lauj piesaistit draugus un dalities informacija, vairakuma
gadijumu tiek izmantoti, lai individi uzturétu sakarus cits ar citu, ka arT apmainitos ar informa-
ciju. Cilveki informé par sev aktualo, uzzina par citu privatajam gaitam. Sajas mijiedarbibas
individi dalas gan ar privatu informaciju — stastiem par saviem personiskajiem piedzivojumiem,
emocijam, novérojumiem, — gan arl parinterpreté publiski izskan€jusu informaciju un pievers§
citu lietotaju uzmanibu citu mediju rakstiem. Divéjadais — publiskas un privatas informacijas
apkopoSanas un izplatiSanas — lietojums ir tas, kas socialo tiklu medijus atskir no citiem mediju
veidiem. Plasas mijiedarbibas iesp€&jas nodroSina patérétaju lomu paté€réjama satura izvelg, pa-
rinterpretacija un izplatiSana talak, kas klast aizvien aktualaka. Lidz ar to aktuals k]ast jautajums
par to, kada veida jaunas mediju lietoSanas prakses sasaucas ar citu mediju satura patéréSanu un
kada paslaik ir So jauno mediju vieta mediju paterina.

ST pétijuma meérkis ir noskaidrot, kada veida socialo tiklu portalu ka jaunu informacijas iegu-
ves, izplatiSanas un parinterpretésanas platformu lietotaji izmanto tradicionalos medijus un kadas
ir abu atSkirtgo mediju veidu attiecibas — vai jaunie mediji papildina tradicionalos medijus vai
arf to lietoSanu mazina.

Jaunie un tradicionalie mediji: papildinasana un izstumsSana

Musdienas cilveki aizvien vairak un vairak ir atkarigi no citiem, kas viniem var nodroSinat
informaciju, aizvien svarigakas un svarigakas klast zinaSanu kopienas, kas ir balstitas uz ko-
lektivo informacijas vakSanu un apstradi un veidojas ap kolektivam interesém, raksta Henrijs
DZenkinss (Henry Jenkins) (Jenkins, 2006, 129). Vins noradijis, ka masdienas mediju satura
patérétaji ir aktivi, tie nav lojali pasu patérétajiem medijiem vai tikliem, bet gan parvietojas
no viena medija uz citu. Atskiriba no tradicionaliem masu mediju satura pat€rétajiem jauna
auditorija ir savstarp€ji savienota, tas parstavji ir ,,skali un publiski redzami” (Jenkins, 2006,
18—19). H. DZenkinsa interpretacija §adu auditoriju parstavéta konvergences kultira veidojas,
parnemot dazadu mediju konglomeratu sniegta satura elementus, tomer Sie procesi ir vérojami
arT arpus vina ipasi izceltajam fanu un sekotaju kopienam, kas apvienojas, lai atklatu detalas un
saliktu kopa faktus par iecienitajiem raidijumiem un parmediju (transmedia) stastiem (parmediju
stastnieciba ir tehnika, ar kuru viena un ta paSa stasta dalas tiek izplatitas, izmantojot dazadus,
atSkirtgus medijus). Lidzigas informacijas koplietoSanas, apSaubiSanas un parinterpret€Sanas
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prakses ir vérojamas arT plasaka socialo mijiedarbibu sféra. [zmantojot So perspektivu, var ap-
lakot arT individu aktivitates socialo tiklu portalos, kur mijiedarbibas pamatu nodroSina privatas
un publiskas telpas informativas vienibas: individi stasta citiem par savu dzivi un sevi, atsau-
cas uz citu stastiem un arf koplieto to, ko ir radijusi. Individi arf publisko savus viedoklus par
publiski citos medijos izskan€juSiem jautajumiem, dalas ar to, kas viniem ir svarigs, un iegist
atgriezenisko saiti.

Socialo mediju, tai skaita tieSsaistes socialo tiklu portalu lietoSana, klast par dalu no individu
ikdienas mediju paterina. Par cilvéka ierobeZoto uzmanibu cinas liels daudzums mediju, tapec
jaunu, popularu mediju iesaistiSana informacijas ieguves, apstrades un izplatiSanas praksées var
batiski ietekmét individu mediju paterinu, ka arT atstat ietekmi uz plaSaku mediju telpu — ietek-
mét tradicionalo mediju tiraZas un reitingus, to satura paterina mode]us un mediju dienaskartibas
veidoSanas procesus.

Vairaki lidz §im veiktie pEtfjumi par tieSsaistes mediju un tradicionalo mediju lietoSanas at-
tiecibam ir sniegusi konflikt€joSus rezultatus. Normans H. NT(Norman H. Nie) un Lucs Erbrings
(Lutz Erbring), analiz€jot aptaujas datus, secinajusi, ka tieSsaistes mediji nomac citus medijus:
jo vairak individs lieto internetu, jo mazak izmanto tradicionalos masu sazinas Iidzek]us (Nie &
Erbring, 2002). Taicjuans Pens (Tai-Quan Peng) un DZonatams Dzu (Jonathan J.H. Zhu) seci-
najusi, ka kopuma interneta lietotaji tradicionalo mediju satura patéréSanai velta krietni mazak
laika neka interneta nelietotaji (Peng & Zhu, 2010). Turpretim DZona Robinsona (John P. Ro-
binson) un Mejera Kestnbauma (Meyer Kestnbaum) petijuma konstatéta korelacija starp datoru
lietoSanu un ar makslam saistitam aktivitatém (televizijas programmu skatiSanos, radio un audio
ierakstu klausiSanos, tadejadi vinu dati atbalsta hipotézi, ka informacijas tehnologiju intensiva
lietoSana ir saistita ar intensivu masu mediju lietoSanu (Robinson & Kestnbaum, 1999). DZoijs
Kacins Caps (Joey Ka-Ching Chan) un Luiss Leuns (Louis Leung) ir konstat€jusi sakaribu starp
televizijas zinu skatiSanos un lokalo un starptautisko zinu lasiSanu tieSsaisté, taCu Sadas sakaribas
nav starp radio klausiSanos un lokalo zinu lasiSanu tieSsaisté (Chan & Leung 2005). Ana Ngu-
jena (An Nguyen) un Marks Vesterns (Mark Western) secinajusi, ka tieSsaistes mediju lietoSana
zinu un informacijas ieguvei ir saistita ar tradicionalajiem zinu un informacijas ieguves avotiem:
individi, kuri daudz informacijas smelas interneta, daudz patére art tradicionalos medijus. Autori
secina, ka pat gadijuma, ja tieSsaistes mediju lietoSana samazina tradicionalo mediju patérinu,
nav prognozgjams, ka tradicionalie mediji izzudis — tie arT turpmak bds viens no avotiem, kas
palidzes apmierinat individu vajadzibas péc zinam un informacijas (Nguyen & Western 2006).

Roberts Krauts (Robert Kraut) ar kolégiem ir noradijis, ka interneta lictoSanas ietekme varétu
mainities laika gaita — jauna medija lietoSanas adaptéSana izraisTs arT citadus lietoSanas efektus
(Kraut, Kiesler, Boneva, Cummings, Helgeson & Crawford, 2002), tomér jau minétaja T. Pena
un DZ. D7u pétifjuma attieciba uz interneta mediju lietoSanas ilgumu un tradicionalo mediju
patérinu Sim aspektam nekada ietekme nav konstatéta (Peng & Zhu, 2010).

Lidz Sim veiktie pétfjumi tad€jadi rada, ka jaunu mediju lietoSana var gan papildinat 1idz Sim
izmantoto mediju lietojumu, gan arT konkurét ar to. Viens no iemesliem, kapéc ir grati izdartt
secinajumus par dazadu mediju attiecibam, var€tu bat tas, ka mediju vide mainas loti strauji,
un tas, ko datoru, interneta vai tieSsaistes mediju lietoSana noziméja pirms desmit gadiem, var
neatbilst maisdienas visparpienemtai izpratnei.

Socialo tiklu portali

Petijuma tiek analizets socialo tiklu portalu lietotaju tradicionalo mediju patérins. TiesSsais-
tes socialo tiklu portali tiek aplakoti ka mediji, ko individi izmanto apmainai ar informaciju
un attiecibu uzturéSanai ar citiem lietotajiem. Sajas vietnés lietotaji veido profilus, lai izraditu
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sevi, artikulétu savus socialos tiklus, nodibinatu un uzturétu savienojumus ar citiem, public€tu
informaciju un dalitos ar to. Socialo tiklu portali individiem ierobeZota (bounded) sisteéma lauj
konstruét publiskus vai puspubliskus profilus, artikul&t citu lietotaju sarakstu, ar kuriem tiem ir
kope€js savienojums, aplikot un Skérsot savu un citu lietotaju veidoto savienojumu sarakstu sis-
témas ieksien€ (boyd & Ellison 2007). Tie var tikt veidoti un lietoti daudzveidigu, uz tikloSanos
balstitu funkciju pildiSanai. Péc Siem principiem darbojas daudzi iepaziSanas portali, profesionalo
kontaktu tikli, piemeram, LinkedIn, dala publisko dienasgramatu portalu, pieméram, LiveJournal
vai Sviesta ciba, savukart tadas popularas vietnés ka Facebook vai Draugiem.lv individi kontak-
tus veido un uztur lielakoties ar cilvékiem, kas jau ir pazistami bezsaiste.

Saja péttjuma ir izmantoti dati no trim vietném. Publisko dienasgramatu portals LiveJournal
apvieno daudzu valstu lietotajus, Sviesta ciba ir ST portala analogs Latvija un izmanto to pasu
dzin€ju. Turpretim Draugiem.lv ir Facebook paveida ,klasiska” socialo tiklu vietne. Ja Live-
Journal un Sviesta ciba lietotaju mijiedarbibas pamata ir dienasgramatas ieraksti, tad Draugiem.
lv savienojumu veidoSanas pamats bieZak ir jau esoSas paziSanas, uz kuru pamata lietotaji cits
citu pievieno saviem ,,draugiem”. Sviesta ciba apvieno latviski rakstosus lietotajus, LiveJournal
respondenti ir dazadu valstu parstavji (dati ir vakti angliski runajosaja, ka arT Latvijas krievva-
lodigo segmenta), Draugiem.lv respondentu vida pamata ir latviski runajosie.

Draugiem.lv lietotaji izvélas citus lietotajus, ,,draugus”, kuri ir jaapstiprina arf par ,,draugu”
izveletajam — tikai tada gadijuma kontakts ir izveidojies (Sie principi 11dzinas tiem, kas ir arT
Facebook darbibas pamata.). Portals piedava lietotajiem dazadus rikus un iesp€jas, kas veicina
sazinu starp lietotajiem — vini var pievienot atsauksmes cits cita ierakstiem un fotoalbumiem,
sttt privatas vestules, ieteikt dazadus informacijas resursus, satit virtualas ,,davanas”. Lietota-
jiem privatuma uzstadijumos ir iesp&jams noteikt, cik plaSas ir citu cilveku iesp€jas ar viniem
kontaktéties tiem, kuri nav vinu draugu saraksta, ka arT to, kada informacija par lietotaju bas
pieejama citiem lietotajiem.

LiveJournal un Sviesta cibas mijiedarbibas pamata ir iesp€ja rakstit publisko dienasgramatu
un &rti lasit citu lietotaja izvéléto autoru dienasgramatu ierakstus. Katrs lietotajs profila var
noradit standarta informaciju par sevi — vecumu, atrasanas vietu, paSaprakstu, intereses (Sie
intereSu ieraksti var radit nevis realo situaciju, bet gan lietotaja radoSumu sevis aprakstiSana,
tomer tos var izmantot, lai €rti sameklétu citus lietotajus, kas sava profila noradijusi lidzigus
datus), ievietot lietotaja att€lus, kas pilda lietotaju reprezent€joSu ikonu funkciju, tacu tie reti
kad ir individa fotoatteli. Tapat ka citos portalos, arT Seit batiska iesp€ja ir izveleties ,,draugus’.
TieSsaistes dienasgramatu vietné ,,draugi” ir tie lietotaji, kuru tekstus autors vélas lasit sava
draugu lenta — atseviska sadala, kur apkopoti visu to lietotaju sarakstitie teksti, uz kuriem autors
ir parakstijies. Vienlaikus ,,draugiem” tiek pieskirta iesp€ja lasit ierakstus, kuri paredzeti tikai
ierobeZotam, lietotaja izveletam lietotaju grupam un publiski nav pieejama. Tadejadi ,,draugi”
ir gan tie, kurus lietotajs ir atzinis par sev saistoSiem, lai lasitu vinu ierakstus, gan arf uzticibu
izpelnijusies lietotaji, jo, izv€loties lasit vinu ierakstus sava draugu lenta, viniem tiek dota ie-
sp€ja lasit savus pusprivatos ierakstus. AtSkirtba no Draugiem.lv, LiveJournal un Sviesta cibas
attiecibas var bat arT vienvirziena, proti, vismaz dal&ji ir iesp€jams sekot 1idzi kada lietotaja
ierakstiem arT tada gadijuma, ja ST sekoSana nav abpuséja.

Draugiem.lv un Facebook veida portals tipiski darbojas ka jau esosu socialo attiecibu uzturétajs
apliecinatajs, un informacija, kas portala profila tiek publicéta, ir paredzeta konkrétiem cilvékiem un
ir arT zinams, Kas ir tie cilveki, kas So informaciju sanems. Turpretim LiveJournal sistema lietotajs
var izveidot profilu un iesaistities tiessaistes aktivitat€s, personigi nepazistot nevienu no par€jiem
lietotajiem — lietotajs var pievienot citus lietotajus un atseviska sadala lasit to ierakstus, iesaistities
sarunas, un domubiedru atraSanas gadijuma tikt pievienots kada cita lietotaja ,,draugiem”. TanT pasa
laika arT LiveJournal/Sviesta cibas sisttmu var izmantot, lai uzturétu kontaktus arT ar jau bezsaiste
pazistamiem cilvékiem, turklat tieSsaistes kontakti nereti veicina arT lietotaju iepazisanos bezsaiste.
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Datu vaksana un respondentu raksturojums

Pétfjuma tiek izmantoti dati no tieSsaistes aptaujas, kas notikusi trijos socialo tiklu portalos.
Aptauja piedalijas 845 respondenti — 298 no Sviesta cibas, 317 no Draugiem.lv un 230 no Live-
Journal. Kop€jais respondentu skaits ir 845. Ka jau ieprieks noradits, Sie portali ir savstarpégji
atSkirigi — gan arhitektaras, gan lietotaju nacionalitates zina, pastav atSkiribas arT portalu iz-
mantoSanas zina. ArTrespondentu atbildes uz jautajumiem batiski atSkiras, un tas var bat iemesls
apskatit tendences katra portala atseviski. Tomeér $aja petijuma mans uzdevums ir pieversties to
kop€jam tendencém, tapec datu kopa péc respondentu piederibas konkrétam portalam nav dalita.
Iznemums ir tikai respondentu vispar€jais raksturojums, lai paraditu, ka to demografiskajos un
sociali ekonomiskajos raksturojumos ir lidzigas tendences.

Respondenti aptaujai tika piesaistiti, uzrunajot vinus personigi un aicinot gan aizpildit anketu,
gan arT ludzot to publicét sava dienasgramata vai arf cita veida saiti parsatit citiem saviem portala
,draugiem”. Sads ,,sniega bumbas” efekta méginajums ir salidzinogi sareZgits, jo potencialie
respondenti daudzos gadijumos nav ieinteresé€ti sadarboties, un arT jau esoso respondentu papil-
dus piesaistito dalibnieku skaits ir neliels: daudzi potencialie dalibnieki nav motivéti aizpildit
anketu. Iznémums ir tikai gadijumi, ja petnieks pats ir aktivs noteiktas vietnes lietotajs un jau
ieprieks ir veidojis kontaktus ar citiem lietotajiem.

Izmantojot Sadu aptaujasanas pieeju, ir neiesp€jami noteikt respondentu aktivitates Itmeni,
tacu ir pamats domat, ka aktivitates raditajs neparsniedz citkart konstatétos 8 1idz 44 procentus
(Fricker & Schonlau, 2002). Dati arf nav reprezentativi, tomér ir pamats uzskatit, ka tie sniedz
salidzinosi plasas un aktivas portala tipisko lietotaju grupas raksturojumu.

Portala Sviesta ciba respondentu vidg€jais vecums ir 26 gadi, 29% respondentu ir viriesi,
71% — sievietes. ST tendence aptuveni atbilst kopgjai portala lietotaju statistikai — tas dati
rada, ka 35% lietotaju ir viriesi, 65% ir sievietes, un vairakums lietotaju ir vecuma no 22 lidz 24
gadiem (Sviesta ciba, 2011). 88% respondentu dzivo Latvija (69% procenti dzivo Riga) naka-
ma biezak minéta valsts ir Lielbritanija — 3,4%. 46% respondentu strada pilnas slodzes darbu,
nakama popularaka pamatnodarboSanas ir macibas/studésana — 26%.

Portala Draugiem.lv respondentu vid€jais vecums ir 27 gadi, 18% respondentu ir viriesi, 82%
— sievietes. (Péc portala kop€jas statistikas — viriesu ir 48%, sieviesu — 53%; 30% Draugiem.
Iv lietotaju ir vecumano 18 11dz 25 gadiem (Draugiem.lv, 2010)). 91% respondentu dzivo Latvija
(41% procents dzivo Riga) nakama biezak minéta valsts ir Irija — 1,4%. 42% respondentu stra-
da pilnas slodzes darbu, nakama popularaka pamatnodarbosanas ir macibas/studésana — 23%.

Portala LiveJournal respondentu vid€jais vecums ir 28 gadi, 17% respondentu ir viriesi, 83%
— sievietes. (P&c portala kopgjas statistikas— viriesu ir 39%, sievieSu — 61%; vispopularaka
vecuma grupa ir 31 gads, nakama popularaka — no 20 lidz 23 gadiem (LiveJournal, 2011)).
39% respondentu dzivo ASV, nakama bieZak minéta valsts ir Latvija — 20%. 31% respondentu
dzivo savas mitnes valsts galvaspilséta. 35% respondentu strada pilnas slodzes darbu, nakama
popularaka pamatnodarbosanas ir macibas/studéSana — 30%.

Rezultati

Dati rada, ka laikrakstus vismaz vienu reizi ned€la izmanto 32% respondentu, iknedé!as
Zurnalus 24%, menesa Zurnalus 12%, interneta zinu portalus 90%, blogus 58%, televiziju
70%, radio 60%, socialos medijus (Draugiem.lv, Twitter, Facebook, Sviesta cibu) — 81%. Ta
ka aptauja ir veikta socialajos medijos, ir likumsakarigi, ka socialo mediju lietosanai augsts radi-
tajs, tomér redzams, ka Sai grupai arT kopuma ir tendence patéret tieSsaistes un arf elektroniskos
medijus, savukart drukata prese ir retak izmantots informacijas avots.
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So datu konteksta likumsakarigs ir arT salidzinosi lielais laika daudzums, ko respondenti
ikdiena pavada tiessaisté. Internetu diena 2 lidz 4 stundas izmanto 36% respondentu, bet 5 lidz
8 stundas, kas ir otra popularaka atbilde — 40% respondentu. Internetu privatam aktivitateém
2 lidz 4 stundas diena izmanto 56% respondentu, otra popularaka atbilde ir 5 1idz 8 stundas,
ko atztmégjis 21% respondentu. Konkréetajas aptaujas portala (Sviesta ciba, Draugiem.lv, Live-
Journal) 2 11dz 4 stundas diena pavada 45% respondentu, otru popularako atbildi 5 11dz 8 stundas
atziméjusi 36% respondentu.

Lai konstatetu, ka socialo portalu lietoSana korel€ ar citu mediju patérinu, tika izmantots
Spirmena korelacijas koeficents (1. tabula.) Korelaciju matricas horizontalaja rinda ir maini-
gie, kuri raksturo portalu lietoSanas veidus. Korelaciju matricas kolonna ir citu mediju (dienas
laikraksti drukata forma, ikned€las Zurnali, ikméneSa Zurnali, televizija, radio, interneta zinu
portali, socialie mediji (Draugiem.lv, Facebook, Twitter un Sviesta cibu vai LiveJournal), blogi)
izmantoSanas mainigie.

Atbildes uz jautajumiem par portala lietojumu bija jasniedz skala ,,bieZi”, ,,dazreiz”, ,,grati
pateikt”, ,.reti”, ,,nekad”; atbilde ,,grati pateikt” tika kodéta ka izlaista vertiba (missing value),
savukart par¢ja skala parkodeéta skalano 1 1idz 0, kur 1 ir ,,biezi”, 0,66 ir ,,dazreiz”, 0,33 ir ,,reti”
unOir,,nekad”. Savukart atbildes par mediju lietoSanu bija jasniedz skala, katru dienu”, ,,vairakas
reizes nedela”, ,,vienu reizi nedela”, ,,vairakas reizes ménesi”, ,retak”, ,,nekad”.

Korelaciju analize rada, ka socialo tiklu portalu lietoSanai ir negativas korelacijas ar tradi-
cionalo mediju lietoSanu, BET tas aktivitates, kas ir saistitas ar aktfvu paSizpausmi, ir negativi
saistttas ar to mediju pat€réSanu, kas liela méra atrodas vienvirziena komunikacija. Turpretim po-
zitivas korelacijas ir ar dazadu PERSONISKO mediju (socialo tiklu portalu un blogu) lietoSanu.

1. tabula.
Korelacijas starp portala lietojumiem un respondentu patérétajiem medijiem

Soc. |Blogus [Nedglas | Ménesa |Interneta | TV Radio | Dienas
mediji zurnali | Zurnali zinu avizes
portali (druk.)
Rakstu par savas dzives notikumiem | 41** A1 -,18* -,10% -, 14 17| -4 -04
Rakst i ardzivojumiem, " . . ; o
g_ s_u par sa\{l.eim pardzivojumiem 407 30+ 17 08" 1 17 | 22 02
1zj0tam, emocijam
Speleju lomu speles, piepemot 03 | 05 | -02 | o 04 02 | 004 | -01
jaunas identitates
Publicgj j di (stastus,
ublicgju savu jaunradi (stastus 03 | 08 | -02 02 -05 02 | -05 | 04
dzeju, fotografijas, utt.)
Publicéju pard lasaki " . ,
ublicgju pardomas par plasakiem 28 40" e 07 004 15 | 16 01
procesiem (politiku, ekonomiku)
Publicéju recenzijas vai pardomas 33" 40" 14" 03 1™ 15" 1™ 0
par nesen redzeto, dzirdéto, lastto ’ ’ o - - - - -
Dalos interesanta informacija . » B -,04 ”
. . 21 ,26 -,08 -,06 -,06 -,17 -,04
(saites, attéli, rindkopas)
Sa_zm.(_)s at c_11vek1em, kurus pazistu 1 197 09 06 08" 10" 11 05
realaja dzive
PaplaSinu savu draugu un pazinu
loku; atrastu cilvékus, ar ko 137 ,16™ -,06 ,02 -,04 ,02 -,08" 07
iepazities realaja dzive

**, Korelacijas ir statistiski nozimiga p < 0,01 ItmenT (divpusgja).
*. Korelacijas ir statistiski noztmiga p < 0,05 ItmenT (divpuséja).
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Karedzams 1. tabula, pastav statistiski nozimigas korelacijas starp socialo mediju lietoSanu un
(1) rakstiSanu par savas dzives notikumiem, (2) rakstiSanu par saviem pardzivojumiem, izjatam,
emocijam, (3) pardomu publicéSanu par plasakiem procesiem (politiku, ekonomiku), (4) recenziju
vai pardomu publicéSanu par nesen redz€to, dzirdeto, lastto, (5) daliSanos interesanta informacija,
draugu un (5) pazinu loku paplasinasanu. Nemot vera, ka aptauja notika tiesi socialo tiklu portalos,
ir likumsakarigi, ka tie cilveki, kas intensivi lieto konkréto portalu, arT ir aktivakie socialo mediju
lietotaji. Tomeér dati rada, ka ST pati tendence paradas arT gadijuma, ja runa nav par konkrétajiem ap-
taujas portaliem. Piem&ram, arT blogus bieZak izmanto tie, kas (1) raksta par sevi, savu dzivi; (2) par
savam emocijam un pardzivojumiem; (3) publicé savu jaunradi; (4) raksta pardomas par plasakiem
sabiedriski politiskiem procesiem; (5) publice€ recenzijas par redzeto, dzird€to, lastto; (6) pieraksta
un publice sev interesantu informaciju un (7) tieSsaiste paplasina savu draugu un pazinu loku.

Tani pasalaika daudzu tradicionalo mediju lietojumam ir negativa korelacija ar socialo mediju
akttvu lietojumu vai arT korelacijas nav vispar. Drukato laikrakstu lasiSanai, kas ir salidzinoSi
reti izmantota mediju aktivitate, vienigajai nav nekadu korelaciju ar socialo tiklu portala lietoju-
miem. Ar socialo tiklu portalu lietoSanu, lai rakstttu par (1) savas dzives notikumiem un (2) par
saviem pardzivojumiem, izjitam, emocijam, negativa statistiski nozimiga korelacija ir nedelas
un méneSa Zurnalu lasiSanai, interneta zinu portalu apmekl&Sanai, televizijas un radio satura
patérésanai. Pardomu public€Sanai par plasakiem procesiem ir statistiski nozimiga negativa ko-
relacija ar nede€las un ménesa Zurnalu lasiSanu, ka arT radio klausiSanos un televizijas skatiSanos.
Recenzijas vai pardomu publicéSanai par nesen redzeto, dzirdeto, lastto ir statistiski nozimiga
negativa korelacija ar nedelas Zurnalu lasiSanu, interneta zinu portalu apmekleSanu, ka arT radio
klausiSanos un televizijas skatiSanos. Interesantas informacijas koplietoSanai ir statistiski nozi-
miga negativa korelacija ar nedelas Zurnalu lasiSanu un radio klausiSanos. Socialo tiklu portala
lietojumam draugu loku paplasinasanai ir statistiski negativa korelacija ar radio klausiSanos.

Ka redzams, privato (socialo mediju un blogu) lietoSanai kopuma ir pozitiva korelacija ar
aktivitatém aptaujas portala: jo intensivak privatas un publiskas informacijas publicéSanai portals
tiek izmantots, jo vairak tiek lietoti arT konkreétie personiskie mediji, savukart masu mediju (tra-
dicionalie mediji un zinu portali) lietojums intensivas socialo tiklu portalu lietoSanas gadijuma
samazinas. Iznémums ir tikai socialo tiklu portalu lietoSana, lai sazinatos ar cilvekiem, kas jau
ir pazistami bezsaist€ — Seit sakariba ir pilnigi pretéja: jo vairak konkrétais aptaujas portals tiek
izmantots jau esoSo paziSanos uzturésanai, jo mazak tiek izmantoti socialie mediji un blogi, savu-
kart statistiski nozimiga pozitiva korelacija ir ar ned€las Zurnalu lasiSanu, interneta zinu portalu
apmekl&sanu, televizijas skatiSanos un radio klausi§anos. ST sakariba ir griti izskaidrojama, jo
socialo tiklu portali plasi tiek izmantoti tiesi kontaktu uzturéSanai ar citiem cilvékiem, tadejadi
nebitu sagaidams, ka Sadas aktivitates patiesiba nozimé kontaktu samazinasanos.

Secinajumi

Lidz Sim veiktie pétijumi par tieSsaistes mediju un tradicionalo mediju lietoSanu sniedz
pretrunigus rezultatus, un akadémiskajas diskusijas joprojam pastav pretéjas pieejas. Pirma —
izspieSanas (displacement) - pieeja paredz, ka, ienakot jaunam mediju veidam, tas atnems dalu
laika un uzmantbas, ko auditorija 1idz Sim veltijusi citiem medijiem, un, ja arT iepriek$€jie mediji
neizniks, tad vismaz tiks pardefinétas to attiecibas. Otra — papildinasanas — pieeja paredz, ka
jaunu mediju ienaksSana tradicionalo mediju lietojumu tie$a veida neietekmé un jauno mediju
lietoSana ir saistita ar tradicionalo mediju lietoSanu.

Socialo tiklu portali ir lietotaju socialo mijiedarbibu vietnes, kur individi apmainas gan ar pasu
raditu informaciju, gan arf norada ,,draugiem” un ,,sekotajiem” uz citu mediju sniegto informa-
ciju, lauj $adu jaunu, svarigu informaciju vieglak pamantit, ka arT lietotaju kopienai sniedz plasas
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iesp€jas par koplietoto privato vai publisko informaciju diskutét, to parinterpretét un izplatit
talak. Sada komunikacijas vide liela méra ir atkariga no informacijas, ko piegada pasi lietotaji,
tadejadi var minét, ka individu aktivitate §adas vides var€tu but saistita ar pastiprinatu dazadas
citu mediju informacijas paté€résanu. Tomer aptaujas datu analize parada pret€jas tendences.

Socialo tiklu portalu lietotaji ir visai aktivi dazadu mediju patérétaji. Tiem ir raksturigs augsts
elektronisko un it 1pasi tieSsaistes mediju pat€rin§ — zinu portali ir vispopularakais medijs,
un vismaz vienu reizi nedela tos izmanto 90 procenti respondentu. Respondenti mazak pateré
drukato presi. Tomer korelaciju analize starp mediju paterinu un konkréta socialo tiklu portala
lietojumu parada, ka intensiva portalu lietosana pasizteiksmei par privatiem un publiskiem jau-
tajumiem, ka arT jaunu pazisanos nodibinasanai pozitivi korel€ tikai ar personisku un ierobezotas
auditorijas mediju (blogu, Draugiem.lv, Facebook, Twitter un/vai Sviesta cibas/LiveJournal)
lietoSanu. Ta respondentu dala, kas biezak izmanto masu medijus (tradicionalos medijus un
interneta zinu portalus), tieSsaistes portalus intensivi privatajai vai publiskajai paSizpausmei un
jauno kontaktu veidoSanai neizmanto.

Sadam sakaribam ir iesp&jami vairaki skaidrojumi. Viens no skaidrojumiem varétu bat tads,
ka tiem, kas intensivi lieto socialo tiklu portalus, aktualaka ir personiska komunikacija vai sazina
Sauru grupu medijos. Vini ir atradusi savu vietu fragmentetas, Sauras informativas nisas, un, jo
vairak uzmanibas piesaista savstarp&jiem privatajiem kontaktiem, jo mazak interesanta viniem
klast informacija, ko piedava masu mediji. Piepemot, ka veiksmigai sabiedribas funkcionéSanai
ir nepiecieSama kopé€ju zinasanu un vertibu komunikacija, §ads skaidrojums iezimé pesimistisku
nakotnes scenariju.

Savukart otrs iesp&jamais skaidrojums - socialo tiklu portalu intensiva lietoSana spéj ap-
mierinat tas vajadzibas, kuras tradicionali nodrosinajusi citi mediji. Individi, kas izmanto Sos
portalus, publicé daZada veida informaciju. Lai arT lielaka dala informacijas, kas Sada veida
portalos cirkul€, ir privata — stasti par privatajam gaitam, par redzéto, dzirdé€to, darito —, tomer
nozimiga vieta Sajas komunikativajas ekosist€mas ir arf tada veida saturam, ko citkart nodrosina
masu mediji. Socialajos tiklos darbojas individi, kas public€ norades uz citiem avotiem un sniedz
komentarus par daZadiem lokala, nacionala un globala limena jautajumiem, dalas ar maziku
un att€liem, iesaka vai neiesaka dazadus kultdras pasakumus un nodrosina cita veida saistosu,
interesantu un izklaid€joSu informaciju.

Saturs, ar kuru socialo tiklu portalu lietotaji dalas, salidzinosi bieZi ir nemts no masu medijiem,
savukart, nonakot lietotaju rokas, Sis saturs var tikt parinterpretéts un ievietots jaunos kontekstos.
Masu mediji ka §Ts informacijas sakotnéjais avots joprojam ir svarigi, tomeér lietotaji aizvien vairak
palaujas nevis uz mediju piedavato dienaskartibu, bet gan uz savu draugu, pazinu un citu tieSsaistes
(citkart arT bezsaistes) socialaja tikla iesaistito personu viedokliem, kritiku, ieteikumiem. Socialo
tiklu portala ,,draugi” tad€jadi pilda informacijas ,,filtra” funkciju, mazinot informacijas parslodzi
un pieversot uzmanibu informacijai, kas konkrétajam individam varétu bt svariga.

Nakotné ir nepiecieSami plasaki pétijumi, kas aplikotu dazadu jauno mediju (tai skaita socialo
tiklu portalu) lietoSanas saistibu ar tradicionalo mediju paté€rinu un identific€tu aizvien lielaku
popularitati gastoso tieSsaistes mediju lietotaju informacijas avotus un informétibu par sabied-
riski politiskajiem procesiem. Tad€jadi batu iesp&jams precizak raksturot izmainas individu
mediju patérina un sniegt turpmaku pienesumu diskusija par jaunu mediju ienakSanas efektiem
uz l1dzSin€jo mediju vidi.
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Daina Pakalna
Latvijas Universitates Socialo zinatnu fakultate, Informacijas un biblioteku studiju nodala
docente

INFORMACIJAS LIETOSANAS PARADUMI DIGITALAJA
VIDE

Pétijuma ,,Nacionala identitate digitala vide” fokusgrupu diskusiju
rezultatu analize

Peétfjuma tika realizétas 10 fokusgrupu intervijas, lai noskaidrotu dazadu iedzivotaju grupu informacijas lietoSanas
paradumus, vinu interesi par kultdras mantojuma pieejamibu digitala vidg, informétibu par atminas institaciju vei-
dotajam digitalajam kolekcijam un pieredzi to izmantoSana. Rezultati liecina, ka ikdiena nepiecieSamas informacijas
iegiSanai aizvien vairak tiek izmantota lasiSana digitala vide. Sada veida visvairak tiek lasitas dienas zinas, jaunumi.
Digitala vide plaSi tiek izmantota sazinai. Tomer lielaka dala diskusiju dalibnieku atzist, ka lasit drukatu tekstu ir
patikamak un arT uztvere ir atskiriga.

Fokusgrupu diskusiju dalibnieki bija diezgan maz izmantojusi atminas instittciju veidotas digitalas kolekcijas. Vai-
rak zinamas bija ,,Raduraksti” un ,,Periodika”. Lielaka dala diskusiju dalibnieku izteica gatavibu dalities ar saviem
materialiem, lai papildinatu kolekcijas vai komentétu tur esoSos materialus.

Atslegvardi: digitala vide, lasiSanas paradumi, atminas institiicijas, digitala kolekcija, derigums, lietojamiba

Modernaja sabiedriba kolektiva atmina vairs nebalstas uz mutvardu tradiciju. Tai nepiecie-
Sams kados materialajos nes€jos fiksets, viegli izmantojams kultiiras mantojums. TieSi tas kops
savas pastaveSanas pirmsakumiem ir atminas institdciju galvenais uzdevums — krat, saglabat un
padartt sabiedribai pieejamu kultdras mantojumu (Ghobrial, 2009).

Kultoras mantojumadigitalizacija garante ta pieejamibu un droSu saglabasanu. Digitalizacijair
viens no svarigakajiem informacijas sabiedribas veidosanas faktoriem, un ir veids, ka nodrosinat
sabiedribai brivu piekluvi kultdras mantojumam (Digital Preservation Coalition, 2009).

Bet So aspektu konteksta masdienas strauji palielinas arT vajadziba péc augsti attistitas infor-
macijpratibas, kas dotu iesp€ju cilvekam lietot dazadus informacijas resursus un atrast tajos sev
nepiecieSamo informaciju. Tas nav vienvirziena process, kura butu iesaistits tikai lietotajs, bet
mijiedarbiba starp lietotaja vajadzibam un prasmém un informacijas un atminas institciju resursu
strukturaciju un dizainu, ka arT piedavatajam iesp&jam piedalities resursu veidoSana. Musdienigai
digitalajai kolekcijai jabut interaktivai, lai lietotaji var€tu to papildinat ar saviem materialiem un
komentet. No Latvija veidotajam kolekcijam Sada iespé€ja ir tikai Latvijas Nacionalas digitalas
bibliotekas ,,.Letonica” projektam ,,Zudust Latvija”, kura atrodamas digitaliz€tas senu zim€jumu
kopijas, atklatnes un fotografijas no 19. gadsimta beigam lI1dz musdienam un So objektu apraksti.

Pétijuma metodologija

Pétfjuma teorétisko bazi veido digitalo bibliote€ku izpetes modelis ,,Mijiedarbibas trts kom-
ponentu modelis” (The Interaction Triptych Model).

Fokusgrupu intervijas tika organizetas laika no 2011. gada 14. marta 1idz 20. aprilim desmit
izlases punktos (skat. I. tabulu). Diskusijam tika izve€letas iedzivotaju grupas, kas var€tu bat
potencialie atminas institticiju veidoto digitalo kolekciju izmantotaji — studenti, vidusskolu ve-
cako klasu audzekni, pedagogi, biblioteku darbinieki un iedzivotaji, kuri interes€jas par kultairas
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mantojumu, novadpétniecibas materialiem, dzimtu pétniecibu. Pavisam tika organizetas desmit
fokusgrupu diskusijas, kuras kopa tika aptaujati 109 respondenti.

Diskusiju grupu komplektésana pétijjuma darba grupai palidzeja viet€jas bibliotekas un skolas,
kuras uzaicinaja respondentus un ieprieks iepazistinaja ar diskusija apsprieZamajiem jautaju-
miem, ka arT nodroS$inaja telpas diskusiju norisei. Tris diskusijas tika organizétas gimnazijas -
Riga, Jurmala un Jelgava. Vidg€jais respondentu skaits fokusgrupas bija 11 dalibnieki.

1. tabula
Fokusgrupu diskusiju norises laiki, vietas un dalibnieki
Datums Vieta Dalibnieki Dalfbnicku
skaits

14.03.2011. Vidzemes augstskola Studenti 8
15.03.2011. LimbaZu biblioteka Bibliotekas lietotaji un darbinieki 17
23.03.2011. Jarmalas Valsts gimnazija Skolotaji 10
28.03.2011. Preilu Galvena biblioteka Bibliotekas lietotaji 10
29.03.2011. Latgales Centrala biblioteka Studenti 10
30.03.2011. Agenskalna Valsts ¢imnazija | Vidusskoleni 12
04.04.2011. Bauskas Centrala biblioteka Bibliotekas lietotaji 10
05.04.2011. Jelgavas Spidolas gimnazija Vidusskoléni 11
19.04.2011. Ventspils Galvena biblioteka Vidusskoléni 12
20.04.2011. Kuldigas Galvena biblioteka Skolotaji 9

Kopéjais respondentu skaits 109

Diskusiju veidoja trTs jautajumu grupas un noslégums.

Pirmaja dalatika organizeta diskusija par lasiSanas paradumiem —respondentus ladza pastastit
par lasiSanu sava ikdiena — kadus informacijas avotus vini parasti izmanto, lai iegtitu dazada
veida ikdiena nepiecieSamo informaciju, cik daudz un ko vini lasa drukata, ko - digitala for-
mata, kada veida lasamvielai tiek dota prieksroka. Respondenti tika lagti prognozet, ka varétu
mainities vinu lasiSanas paradumi nakotneé. Saja raksta lielaka uzmantba tiks pievérsta tiesi $o
jautajumu analizeli.

Otra dala bija saistita ar atmipas institticiju veidotajam digitalajam kolekcijam — to atpazista-
mibu, lietoSanas pieredzi, lietoSanas €rtumu. Vispirms tika diskutéts par tam kolekcijam, kuras
respondenti bija atzim€jusi savas dalibnieku anketas. Diskusiju dalibniekiem tika lagts dalities
sava pieredze, kas saistita ar konkrétu digitalo kolekciju izmantosanu — raksturot meklésanas
pieprasijumus, lietoSanas €rtumu.

Tresaja dala tika diskutets par v€lmi un iesp&jam piedalities digitalo kolekciju veidoSana,
piedavajot savus materialus un koment€jot.

Diskusijas nosléguma tika uzdoti vairaki jautajumi par digitali dzimuso objektu arhivéSanas
un saglabasanas nepiecieSamibu.

Informacijas lietoSanas un lasiSanas paradumi

LasiSanas ilgums diena. Visu fokusgrupu diskusiju sakuma tika runats par informacijas
lietoSanas un lasiSanas paradumiem. Katrs diskusijas dalibnieks raksturoja lasiSanas situacijas
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sava ikdiena — cik daudz laika vid€ji diena pavada lasot, kadus informacijas avotus, kadam vaja-

dzibam izmanto, kam dod prieksroku — drukatajiem vai elektroniskajiem informacijas avotiem.
Visvairak laika lasiSanai velta cilveki, kuri macas — vidusskoléni un studenti. Vinu vid€jais

lasiSanas ilgums diena ir trTs 11dz Cetras stundas, daZiem respondentiem arT ieveérojami ilgaks:

., Las varétu but kadas piecas lidz sesas stundas tikai lasiSanai, un tad ir informa-
cijas apkoposana, uzliksana uz paptra.” (Vidzemes Augstskolas studente);

»[..] ja esmu iedzilinajusies kada gramata, tad noteikti lasiSanai aizies daudz
lielaks laika posms. Vismaz kadas piecas stundas.” (Spidolas Valsts gimnazijas
skolniece);

»[.-] ja runa tiesi par lasiSanu ka procesu, tad ta ir visa diena, jo lasiSana notiek
macibu laika, un katra macibu stunda mums ir jaizmanto gramatas, bet péc skolas
es vairak lasu obligato literattiru, arT analiz€ju tekstu, ko lasu, vairak nodarbojos ar
gatavoSanos eksameniem.” (Agenskalna Valsts gimnazijas skolniece);

,,[..] intensivak macibu vai atpatas spriedz€ lasu vid€ji piecas 11dz septinas stundas
diena”. (Vidzemes Augstskolas studente);

»»[.-] Janem vera, ko es lasu telefona, tad tur tresa dala dienas sanaktu.” (Agenskal-
na Valsts gimnazijas skolnieks);

,» [..] zinu kanalus lasot interneta, tas batu vid€ji pusstunda, bet apméram tikpat
daudz laika paiet, skatoties Eiropas piedavatos zinu kanalus. Tas ir no rTta un vakara,
pa dienu, protams, lasu skola [..], bet ta atseviski lasu tikai interes€joso literataru.”
(Spidolas Valsts gimnazijas skolnieks).

Kadus informacijas avotus izmanto? Parasti pienemts uzskatits, ka jauni cilveki lasa maz,
bet fokusgrupu diskusijas dzird€tie stasti to gan neapstiprina. Gados jauni cilvéki lasa daudz
un izmanto Joti daudzveidigus informacijas iegiSanas veidus un avotus. Vidusskolnieks no
Agenskalna Valsts gimnazijas savu dienu raksturo $adi:

,»[..] sakot no rita, pavadu kadas piecpadsmit mindtes zinu portalos, pec tam es dodos
uz skolu, kur pa celam lasu telefona kaut kadu Twitteri vai zinu portalus, tad es atnaku
skola, kur starpbriZos arT seZu telefona, tad, protams, stundas lasiSana, macibu grama-
tas. Péc stundam parasti dodos kaut kur pasédét ar draugiem, iegat aktualo informaciju
draugu loka. Ejot majas, panemu aktualo presi, [..] parsvara tie ir ekonomikas Zurnali,
[..], kadi izklaides Zurnali, ko parasti lasu piektdienas, sestdienas vakaros, [..] ja ir laiks,
vl lasu dailliterataru, kas parsvara ir [..] arzemju un, protams, atkal vakara es macibam
sagatavojos pie datora, un atkal zinu portali, [..] sociala programma, kur es [..] sazinos
ar draugiem par skolas lietam vai vienkarsi tapat kada briva laika.” (Agenskalna Valsts
gimnazijas skolnieks).

Maldigs izradas arT priekSstats par to, ka jauni cilveéki maz lasa dailliterataru:

., [..] bet es parsvara visu dienu lasu tieSi gramatas. Parasti panemu lidzi kadu gramatu
uz skolu, starpbriZos, brivstunda palasu vai arT p&c skolas. Es parasti Joti aizraujos un tad
nevaru apstaties, neuzzinot, ar ko beidzas.” (Agenskalna Valsts gimnazijas skolniece);

,»Mana milaka gramata ir Jaroslava Haseka ,,gveiks”. Man |oti patik ta ironiska uztve-
re, tas jau ir tads labs atslodzes lidzeklis péc dienas palasit ,,Sveiku” un péc tam uztvert
dzivi vieglak, krasainak. Ar ironiju, sarkasmu bieZi vien atbildét, nevis nopietni atbildet,
bet ar roziniti!” (Agenskalna Valsts gimnazijas skolnieks).
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Elektroniska formata visvairak tiek lasitas dienas zinas. ArT gados vecaki cilveki atzist, ka
zinu portalos ir ieglistama visaktualaka informacija, un daudzi diskusiju dalibnieki atzist, ka ST
iemesla d€] arT vairs neaboné drukatos preses izdevumus:

,Internetu arT izmantoju, katru dienu [..]. Pirmais - zinas izlasu. Tas ir daudz labak
neka avizi. Kas ir avizes? Tas ir tas pats, kas zinas interneta [..]. Avize - tur bieza rek-
lama, [..] tur - kurinamais materials.” (Pensionars, 67 gadi, no fokusgrupas Preilos);

»lzlasu arT visu portalos ,,Apollo”, ,,Delfi”, ,Latvijas Avizi”. Visu, kas ir pieej-
ams digitali interneta. Un reiz€m aizraujos ar lasiSanu pat 1idz pusnaktij un velak.”
(Pensionare, 68 gadi, no fokusgrupas Preilos).

Macibu vajadzibam nepiecieSama informacija tiek iegaita gan elektroniska, gan drukata veida.

Kadiem informacijas avotiem tiek dota prieksroka — elektroniskajiem vai drukatajiem?
Lai gan diskusiju dalibnieki aktivi izmanto elektroniskos informacijas avotus, gandriz visi atzist,
ka lasit tekstu drukata forma ir ertak. Tikai viens datorzinatnu students atzina, ka pilnigi visu
nepiecieSamo informaciju iegast, lasot no ekrana.

Elektroniska formata visvairak tiek lasitas zinas portalos, arT informacijas avoti, kas nepie-
cieSami macibam.

Vairakkart tika pieminéts, ka joprojam saglabajusies tradicija lasit presi arT drukata formata:

»[--] es lasu sestdienas rTtos, ta ir atpdta, divu stundu gar§ maratons, ko katru
sestdienas ritu realiz€ju — [..] tas ir - kafija un Zurnali - visu péc kartas, kas ir nedelas
laika sakrajies.” (Agenskalna Valsts gimnazijas skolniece).

Lasit drukata forma gandriz visi izvelas gramatas, it TpaSi - dailliterataru:

,»[-.] arT mums ir piedavats lasit tos pasus romanus interneta, bet es nelasu in-
terneta, man nepatik lasit tada vide, un arT acis sap. Ertak ir turét gramatu rokas.
[..] informaciju, protams, mekl€ju interneta un gramatas.” (Skolniece, 19 gadi, no
fokusgrupas Preilos);

,Parsvara peédeja laika lasu tikai Zurnalus, pieméram, ,,Ilustréto Zinatni”, ,,Ilus-
tréto Vesturi”. Méginu lastt vispar [..] gramatas veida, nevis elektroniski tapec, ka
nav patikami lasit tekstu uz datora. Pieméram, arT kadu gramatu, ja dabaju elektro-
niski, tad méginu to tomer izprintét.” (Spidolas gimnazijas skolnieks);

,.[..] esmu méginajis gramatas lasit arT elektroniska veida, bet, n€, labak prieks-
roku dodu Tstai gramatai. Mierigak es to varu lastt. Nu nevar elektroniski ilgi lasit.
[..] Elektroniski interneta, ja, kaut kadas paris stundas var pasédét. Bet dazada vei-
da literatdru parskirstit ta ilgi-ilgi neieséZoties.” (Bezdarbnieks, 42 gadi, no Baus-
kas fokusgrupas diskusijas).

Ja arT dailliteratiira tiek lasita elektroniska forma, tad tie parasti ir tikai tekstu fragmenti, ne
viss darbs kopuma. Ja bitu iesp&jams izv€l€ties vienu un to pasu tekstu lastt gan drukata, gan
elektroniska forma, gandriz visi diskusiju dalibnieki priekSroku dotu tekstam tradicionalaja
forma. To vini skaidro ar vieglaku teksta uztveri un mazaku apdraudejumu redzei:

»Man patik process ka tads, man patik lasit avizi, man patik lasit rakstitu tekstu,
un man ir arT problémas - man ir grati lasit uz ekrana redzes del.” (Skolotaja, 60
gadi, no Kuldigas fokusgrupas).
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Tikai daZi respondenti (studenti un vidusskolas skoléni) atzina, ka viniem arT garakus tekstus
un dailliterataru ir vieglak uztvert, lasot uz ekrana:

»[..] gramatas, kad teksts ir iespiests, man gadas kladities, ne to rindu lasit, bet,
kad es lasu uz ekraniem, tad nav tadas problémas. Un ta parsvara lasu tikai no
ekraniem, vienigi skola, jau kaut ko liek, tad lasu no gramatam, bet gramatas nav
mani draugi, nekada zipa. Un visas zinas uzzinu no portaliem ,,Delfi”, ,,Apollo” un
citiem. Man nav nepiecieSamibas péc avizém un tadam lietam.” (Skolnieks, 16 gadi,
no Ventspils fokusgrupas).

Informacijai digitala forma arT tiek min€tas daudzas prieksrocibas — galvenas no tam ir opera-
tivitate (informacija tiek regulari atjaunota), iesp&ja izve€leties sev interes€josos tekstus, plasakas
mekl€Sanas iespéjas.

Prognozes par to, ka nakotné mainisies lasiSanas paradumi, vai drukatie informacijas
avoti kadreiz varetu izzust pavisam. Pirma jautajumu bloka nosléguma diskusiju dalibnieki
tika lagti prognozet parmainas lasiSanas paradumos tuvako desmit gadu laika. Vairakums res-
pondentu uzskatija, ka izmainas noteikti bas par labu digitalajiem informacijas avotiem — cilveki
arvien vairak informaciju iegts digitala forma.

No drukatajiem informacijas avotiem visisakais muZzs tiek prognozets avizém — tas jau dau-
dziem respondentiem ikdiena ir aizstajusi interneta zinu portali.

Pilnigu drukato informacijas avotu izzuSanu gan neprognoz€ja neviens no diskusiju dalib-
niekiem. Datorikas students no Daugavpils Universitates, kurS visu sev vajadzigo informaciju
iegust tikai elektroniska forma, pat péc 300 gadiem neprognoz€ja drukatas informacijas pilnigu
parveidoSanos digitala formata.

Atmipas institiiciju veidoto digitalo kolekciju atpazistamiba un izmantoSana

Kuras kolekcijas ir izmantotas vai vismaz dzirdéta informacija par tam?

Diskusijas sakuma aizpilditajas dalibnieku anketas bija jautajums, kas palidzéja noskaidrot gru-
pas dalibnieku pieredzi kolekciju izmantoSana. Diskusijas dalibniekiem tika logts novertet, ka vini
ir izmantojusi interneta pieejamas digitalas kolekcijas ,,Raduraksti” (Latvijas Valsts vestures arhiva
digitalizetas baznicu gramatas; Arhivu dokumentu digitalas izstades), ,,Latvijas kultaras vesture
att€los” (Latvijas Nacionaldas bibliotekas un Latvijas Valsts vestures arhiva veidota digitala attelu
kolekcija), Muzeju kopkatalogs, Latvijas Nacionalas digitalas bibliotekas kolekcija ,,Periodika”
(elektroniski pieejami laikraksti no 1895.¢.1tdz1957.g.), e-bibliot€ka (Ideju foruma biblioteka),
Biblioteku veidotas novadpétniecibas datubazes un Latvijas Nacionalas digitalas bibliotekas ,,Le-
tonica” projekts “Zudust Latvija”. Papildus minétas citas kolekcijas.

No $tm atbildém katra diskusija tika izvelétas 2 — 3 visvairak pieminétas digitalas kolekcijas
un aicinats pastasttt par So kolekciju izmantoSanas pieredzi. Parsteidzosi, ka pat tadas kolekcijas,
par kuram bijusi informacija plasSsazinas lidzeklos, diskusijas dalibniekiem bija gandriz pilnigi
nezinamas. Visvairak pazistamas bija ,,Ideju foruma bibliot€ka”, kura bieZi tiek izmantota art
macibu procesa:

,»[..]izmantoju arTstundas. Pieméram, skatfjamies videofilmas fragmentus par Iman-
tu Ziedoni, par Reginu Ezeru, lastjam arT tekstus.” (Skolotaja no Kuldigas fokusgrupas).
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Vél biezak pieminéta Latvijas Nacionalas digitalas bibliotekas kolekcija ,,Periodika”. Gados
vecaki cilveki bija vairak dzird&jusi un arT paméginajusi meklét informaciju Latvijas Valsts
veéstures arhiva veidotaja kolekcija ,,Raduraksti”. Tomér mekleSanas iesp€jas Saja kolekcija tiek
vertetas diezgan kritiski:

,.Es saviem bérniem gribéju iedot savas gimenes ciltskoku. [..] Neatradu to, ko nezi-
naju, bet tomer cer€ju atrast. Tur ir jazina konkretais vards, uzvards, tie gadskaitli. Un
gadskaitli bijatie, ko es tieSam nezinaju.” (Skolotaja, 60 gadi, no Kuldigas fokusgrupas).

Sameéra maz zinams un izmantots ir Latvijas Nacionalas digitalas bibliotekas ,,Letonica” pro-
jekts “ZudusiLatvija”. Tie, kuri kolekciju ir kaut reizi izmantojusi, atzist tas materialu unikalitati:

»[--1 »,»ZudusT Latvija” ir diezgan parsteidzoSa [..]. Un man tur izdevas uziet pie-
cus seSus tadu att€lu izdevumus par Kuldigu, kadus més nebijam muzeja redzé&jusi
nemaz. Un tad pastiprinajas interese 1idz ar to.” (Skolotaja un muzeja darbiniece, 42
gadi, no Kuldigas fokusgrupas).

Diskusijas dalibnieki atzina, ka §adas fotografijas var labi izmantot skola macibu procesa un
skoléniem ir liela interese par Sadiem materialiem.

Ka vajadzetu popularizét digitalas kolekcijas? Lielaka dala diskusiju dalibnieku atzina,
ka informacijas par atminas institdciju veidotajam digitalajam kolekcijam ir bijis parak maz.
Skoléni un studenti ka iesp&jamos veidus, lai vinus sasniegtu informacija, min interneta portalus,
arT drukatas avizes un Zurnalus:

»Runajot pa mani, nezinu — internets, ,,draugi”.” (Skolnieks no Ventspils fokus-
grupas diskusijas);

» [--]Jvajadzetu palaist kadas preses relizes visos lielakajos saitos. Avizes ierakstit,
ko jauniesi lasa. Kadas zinu avizes, taja pasa ,,Diena” varbit, nezinu”. (Skolnieks
no Agenskalna Valsts gimnazijas);

..[..] paradio 101, kas ir jaunieSiem loti populara radiostacija, izzinot. Tad sadzir-
detu daudzi.” (Skolnieks no Agenskalna Valsts gimnazijas).;

»[.-] ja m&s rundjam par jauniem cilvékiem, par skoléniem, par studentiem, tad
vini oti uzticas skolotaju teiktajam. Un varbat viens no veidiem, ka popularizet sa-
das datubazes skolénu un studentu vida, batu skolotaju un pasniedzgju uzdevums.”
(Studente no Daugavpils Universitates).

Skoléni vel min e-klasi, kura varétu paradities informacija par jauniem, macibam noderigiem
resursiem, un, protams, ari skolotajus, kas var€tu informét un ieklaut $ts kolekcijas kadas prak-
tiskas nodarbibas.

Digitali dzimuSo informacijas avotu rasmosana
Diskusijas nosléeguma respondenti tika aicinati izteikt viedokli par to, kuri digitali dzimuSie
informacijas avoti bitu rasmojami — arhivéjami un saglabajami. Visvairak tika minéts, ka ta batu

informacija par Latvijas kulttiru, vésturi, dabu, arT dazadiem sasniegumiem, politiku:

,»Centralas veleSanu komisijas majas lapa obligati ir jasaglaba.” (Skolotaja no
Kuldigas fokusgrupas);
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,INoteikti visu, kas saistits ar kultdiru, Dziesmu svétkiem, tradicijam.” (Majsaim-
niece, 50 gadi, no Bauskas fokusgrupas);

»» [..]1 tviters, tas jau vislabak atspogulo Tsteniba esoso situaciju.” (Telefonu dizaina
specialists, 26 gadi, no Bauskas fokusgrupas);

,»[..] informaciju par projektiem, kuri ir izdevusies. Ir kaut kadas jaunas baves
veiksmigi uzbuvetas, [..] veiksmigas idejas saglabat, [..] veiksmes stastus saglabat
nakotnei.” (Bezdarbnieks, 42 gadi, no Bauskas fokusgrupas).

,»Man liekas, ka ir kaut kadi [..] loti veiksmigi blogi, kurus tu lasi ar atvertu muti,
tadus batu verts saglabat.” (Skolnieks no Agenskalna Valsts gimnazijas).

Secinajumi

Sis pétijums, tapat ka citas valstis veiktie (Ramirez, Stepp, 2008; Liu, Ziming, 2005), parada,
ka ir notikusas batiskas parmainas lasiSanas paradumos. Aizvien lielaks informacijas daudzums
tick iegiits no elektroniskajiem informacijas avotiem, seviski - dienas zipas un informacija ma-
cibu vajadzibam.

ArT gados vecaki cilveki aizvien vairak izmanto zinu portalus, nevis abon€ avizes.

Tomér gandriz visi diskusiju dalibnieki atzist, ka priekSroku tomér dod drukatajiem informa-
cijas avotiem, un neprognozg, ka elektroniskie resursi tos varétu kadreiz pilniba aizstat.

Fokusgrupu diskusiju dalibnieki saméra maz izmantojusi atminas instittciju veidotas digitalas
kolekcijas. Visvairak tika pieminétas ,,Ideju foruma” e-biblioteka, Nacionalas digitalas biblio-
tekas kolekcija ,,Periodika” un Latvijas Valsts vestures arhiva veidota kolekcija ,,Raduraksti”.

Vislabakie veidi, ka digitalas kolekcijas popularizét skoléniem un studentiem, batu socialie
portali, arT e-klase un pats galvenais — pedagogi, kuri savas stundas pastasta par jauniem un
noderigiem informacijas avotiem.

No digitali dzimusSajiem informacijas avotiem rasmot — arhivét un saglabat - diskusiju dalibnieki
iesaka visu informaciju, kas attiecas uz Latvijas kulttiru, vesturi, svarigiem notikumiem, arT politiku.

Izmantota literatiara un avoti

Digital Presearvation Coalition. (2009). Digital Preservation Handbook. Retrieved November 11, 2011 from http://

www.dpconline.org/advice/preservationhandbook

Gongaware, T. B. (2003). Collective Memories and Collective Identities : Maintaining Unity in Native American
Educational Social Movements. Journal of Contemporary Ethnography, 32(5), 483-520.

Fuhr, N., Tsakonas, G., Aalberg, T., Agosti, M., Hansen, P., & Kapidakis, S. (2007). Evaluation of Digital Libraries,
International Journal on Digital Libaries, 8(1), 21-38.

Liu, Ziming. (2005). Reading Behavior in the Digital Environment: Changes in Reading Behaviour Over the Past Ten
Years. Journal of Documentation, 61(6).

Mallan, K. (2006). Is Digitization Sufficient for Collective Remembering? Access to and Use of Cultural Heritage
collections. The Canadian Journal of Information and Library Science, 30(3/4), 201-220.

Misztal, B. A. (2003). Theories of social remembering. Maidenhead; Philadelphia: Open University Press.

Ghobrial, R. A. & Sharif, S. M. (2009). Planning for Building Digital Memory of the Sudan” DMS”. Retrieved De-
cember 15, 2010 from www.uneca.org/icadlal/docs/Friday/Ghobrial.doc

Ramirez, E. (2003). The impact of the Internet on the reading practices of a university community: The case of UNAM:
(Proceeding of the 69th IFLA General Conference and Council1-9 August 2003, Berlin). Retrieved November 11,
2011 from http://archive.ifla.org/IV/ifla69/papers/019e-Ramirez.pdf

Stepp, J. (2008). Reading Ability and Academic Achievement ig Collegue Education Majors: reading Attitudes, Moti-
vations, and Behaviours: a Dissertation for the Degree Doctot of Philosophy. Tennessee Technological University.
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Uldis Zarin§

Latvijas Nacionala biblioteka, Digitalas bibliotekas nodalas vaditajs

DIGITALOKOLEKCIJUPIEEJAMIBA-TEHNISKIE ASPEKTI

Ttmekla mekletaji, it pasi ,,Google”, ir popularakais informacijas meklésanas sakumpunkts, un Iidz ar to arT apmek-
letaju piegadatajs jebkurai ttmekla vietnei. Tap€c var pienemt, ka no digitalo kolekciju optimizacijas satura indek-
s€Sanai ,,Google” mekletaja ir tieSi atkariga kolekciju apmeklétiba. Lai parbaudttu So hipotézi un noskaidrotu, kada
ir korelacija starp kolekciju optimizaciju ,,Google” meklétajiem un to apmekl&jumu, tika analizetas divas Latvijas
Nacionalas bibliotekas digitalas kolekcijas — ,,Periodika.lv”’ un ,,Zudust Latvija”. Tika veikts kolekciju tehniskas un
satura optimizacijas novert€jums, ka arT apkopota vietnu apmekl€juma statistika, tai skaita apmekle€juma Tpatsvars
no timek]a mekletajiem. Sie dati tika sastatiti, parbaudot, cik liels ir optimizacijas iespaids uz vietnu apmekl&jumu.
Analizes rezultata izvirzita hipotéze neapstiprinajas: abas kolekcija ieguva 1idzigi zemus optimizacijas vértejumus,
taCu vienas vietnes apmekl€jumaipatsvars no timekla mekletajiem bija ieverojami lielaks neka otras. Tapéc papildus
tika veikta popularako atsleégvardu, péc kuriem kolekcijas tiek atrastas timek]a mekI€tajos, analize, kas lava secinat,
ka primari apmeklétaji ir mekl&jusi kolekcijas péc to nosaukuma. Tas liecina, ka Sobrid abu kolekciju galvenais
apmekl&juma iemesls ir to atpazistamiba, nevis tehniska lietojamiba un optimizacija mekletajiem.

Atslegvardi: bibliotekas, digitalas kolekcijas, satura pieejamiba, optimizacija timekla meklétajiem, Google

Ievads

Ka liecina 2010. gada nogal€ pétfjumu centra SKDS péc Latvijas Universitates Socialo un
politisko pétfjumu institlita pasatija veiktais p€tfjums par nacionalo identitati, tai skaita par
atminas institdciju digitalo kolekciju atpazistamibu, lietoSanas értumu un iedzivotaju informa-
cijas ieguves paradumiem, timekla resursi ir kluvusi par nozimigu informacijas ieguves avotu.
Internets ir popularakais informacijas avots.

Informaciju, kas nepiecieSama macibam — 22,3% respondentu mekl€ ttmeklt (apméram 50%
respondentu noradijusi, ka Sobrid nemacas); 21,9% respondentu apstiprinajusi, ka meklé ttmeklt
informaciju par dzivesvietas kultdru, vésturi un dabu (popularaki §ts informacijas avoti gan ir
prese, televizija un pazinas); 37,1% respondentu apliecinajusi, ka ttmekIT meklé informaciju
par Latvijas kultdru, vésturi un dabu (popularaks Sts informacijas avots ir tikai televizija). Tas
nozimé, ka cilveki nereti mekle trmeklr informaciju, kas tradicionali glabajas atminas instita-
cijas. Lidz ar to ir batiski, lai atminas institacijas piedavatu piekluvi tas krajumiem arf ttmeKIT,
tadejadi apkalpojot tos informacijas meklétajus, kas izmanto So mediju un, iesp€jams, klatiene
atminas institdcijas neapmeklIe.

i ——L ‘ ‘ ‘ M Presé
NepiecieSamu macibam 22,3 Gramatas
| Interneta
_ . _ - . TV
Par dzivesvietas kulttru, vésturi, 21,9
dabuu.t.t. W Radio
- W Pazinam
Par Latvijas kultdiru, vésturi, 37,1 Neiegust
dabu, u.t.t. NA
! ! ! ! ! Nemacos

0% 20% 40% 60% 80% 100%

1. att. Timek]a resursu izmantojums informacijas vajadzibu apmierinasanai.
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Tacu vispasaules timeklT atminas institdiciju veidotas digitalas kolekcijas tieSi konkuré ar citiem
timek]a resursiem, tapec batisks ir ne tikai digitalo kolekciju saturs, bet arT ST satura atrodamiba. Tas
nozimgé, ka digitalajam kolekcijam ir jabuat labi atrodamam, lai lietotaji tas izmantotu. Viens no ba-
tiskakajiem satura atrodamibas aspektiem ir ttmek]a vietnu tehniska pieejamiba, kas savukart ciesi
saistita ar vietnes optimiz€Sanu timek]a mekletajiem. Sis aspekts ir Tpasi batisks, nemot vera, ka tiesi
timekla mekletaji, pirmkart, jau ,,Google™, ir sakuma punkts lielai dalai informacijas mekl€jumu.

Ka liecina globalas timekla tirgus izpetes kompanijas ,,NetMarketShare™ dati, gandriz 85%
mekl&jumu pasaulé tiek veikti, izmantojot meklétaju ,,Google”.

(4] ¥ Timeframe v  ExportTo > Options »  List Size = <Embedf> ] [& ¢ [ L3 Help

Total Market Share

W 55.37% - Gooale - Global
1 6.14% - ahoo - Global
M 365% - Bing

1 2.92% - Baidu

W 0.55% - Ask - Global

W 0.41% - ACL - Global

Search Engine v Total Market Share
Google - Global 85.37%
*rahoo - Global 6.14%
Bing 3.68%
Baidu 292%
Ask - Global 0.58%
AOL - Global 0.41%
Excite - Global 0.03%
Lyeas - Global 0.01%
AltaVista - Global 0.01%
MEN - Global 0.01%
Wicrosoft Live Search 0.00%
[] Al the Web - Global 0.00%

2. att. ,,Google” tirgus dala pasaulé. ,, NetMarketShare” .

St tendence ir vél izteiktaka Latvija - kompanijas ,,Gemius Ranking”, kas ir viena no vado-
Sajam ttmek]a tirgus izp€tes kompanijam Austrumeiropa, tai skaita Latvija, informacija liecina,
ka Latvija pat 98% mekl&jumu tiek veikti, izmantojot ,,Google”.

SEARCH ~ ENGINES

100%%

80%

60%

40%

20%

I1.20082 III.200E IV.2008 1.2008 II.2009 III.2Z0OS IV.2009 I.2010 II.2010 III.2010 IV.2010 I.2011

E i I}‘
SEARCH - ENGINES
No. Name |31.01’05.02.2011 - | |24.01'30.01.2011 A | 17.01-23.01.2011 A

1 M Google 96.72% 97.50% 97.31% *
2 . Yandex 1.72% 0.96% 1.29%

3 W MsN 0.91% 1.13% 1.10%

4 Yahoo 0.25% 0.21% 0.14%

5 Askleeves 0.20% 0.17% 0.13%

3. att. ,,Google” tirgus dala Latvija. ,, Gemius Ranking” .
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Savukart ttrmek]a izp€tes uzpémuma ,,Alexa” dati rada, ka ,,Google” ir apmekIetaka timekla
vietne Latvija, turklat pirmaja vieta ir ,,Google” Latvijas doméns (.Iv) un treSaja — globalais
,Google” doméns (.com).

1

0

Top Sites in Latvia =
The top 100 sites in Latvia. @

Google
google v

v rirdr SearchAnaliytics » Audience p
Google
google.com

Enables users to search the Web, Usenet. and images. Features include PageRank. caching and tra. ..
Maore
Prirdrirdr SearchAnalyics B Audience »

Draugiem.lv
drsi Iv

Komunikaciju portals. Registracija tikai ar ieligumiem.

Trirfrir iy Search Analytics B Audience B

Inbox.lv
inbo
Nacionalais e-dienests
Y Search Analytics p  Audience p

YouTube - Broadcast yourself

YouTube is a way to get your videos to the people who matter to you. Upload, tag and share your... Wore
Prirdrir s Search Analytics B Audience »

Delfi

delfi.|

Jaunakas zinas. resursu katalogs, bezmaksas e-pasts, spéles, horoskopi, laika zinas. e-komercij... More
b Search Analytics »  Audience »

ss.lv
=iy

Privatsludinajumu serveris, pirk5ana, pardo$ana un darba sludinajumi

b Search Analytics »  Audience »

Facebook

facebook com

A social utility that connects people, to keep up with friends, upload photos, share links and ... More
i ey Search Analytics » Audience »

TVNet

tvnetlv

Informativais portals. Zinas no Latvijas un drvalstim, bilZu galerijas, video un audio ieraksti__. More
b Search Analytics »  Audience »

Apollo

apallo.lv

Zinas, viedokli un komentari. Jaunumu un uzzinu mekl&tajs, katalogs un informacija par pakalpoj... More
T Search Analytics »  Audience »

4. art. Apmekletakas timekla vietnes Latvija. ,, Alexa”.

,Google” popularitati Latvija apstiprina arf tas, ka ,,Google” 2010. gada bija visiecienitakais
zimols Latvija, saskana ar marketinga agentaras ,,DDB” un Zurnala ,,Kapitals” veikta zimolu
popularitates pétijuma datiem.

NI

AR SEAITS SAMEDRIBA
GOOGLE
INBON.LY

MAXIMA

NOKLA

LAIMA

RIMI

SWEDBANK
DRAUGIEM. LV

™3

LMT

ROJIENA
LATTELECOM
KARUMS

DEPO

SUPERNETTO
RAFFAELLO

LNT

DELFILLY
YOUTUBE.COM
PROVANSAS FRANCIS
SPILVA

5. att. lecienttakie zimoli Latvija. ,, DDB Latvija”.
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Lidz ar to diezgan drosi var teikt - ja Latvija kads vel€sies sameklét ttmeklT kadu informaciju,
ir Joti ticams, ka vin$ to darTs, izmantojot mekletaju ,,Google”. Tas nozimée, ka atminas instita-
ciju digitalajam kolekcijam ir jabat pietiekami prominentam ,,Google” meklésanas rezultatos,
lai piesaistitu apmekletajus. Savukart vietnes prominenci ,,Google” un citu ttmekla mekletaju
rezultatus tieSa veida nosaka tas, cik labi vietne ir optimizeta indekséSanai ttmekla meklétajos,
savukart to nosaka tas, cik pieejama no tehniska viedokla ir vietne. Lidz ar to var drosi apgalvot,
kadigitalokolekciju tehniska pieejamibair viens no galvenajiem prieksnosacijumiem, lai digitalo
kolekciju saturs sasniegtu savu auditoriju. Attiecigi var pienemt, ka tehniski labak optimizetas
digitalas kolekcijas piesaista vairak auditorijas, kas to atrod caur ttmekla mekI€tajiem, izmantojot
kolekcijas saturu raksturojosus atslégvardus.

Atrodamiba un tehniska pieejamiba
Tehniska pieejamiba ir dala no atrodamibas koncepta, kuru veido virkne aspektu — kolekciju
marketings, dizains, informacijas arhitektara, lietojamiba un pieejamiba, ar to saprotot saskarnu

draudzigumu lietotajiem, ka arT tehniska pieejamiba, ar to savukart saprotot kolekciju satura
optimizaciju timekla mekletajiem.

Accessibility

Information
Architecture

Development

Copywriting

6. att. Atrodamibas komponenti. ,,SEO Blog” .

Par termina ,,atrodamiba” raditaju médz uzskatit Piteru Morvilu (Peter Morville), kurs 2005.
gadasavadarba,, Ambient Findability” sniedzis §adu termina ,,atrodamiba” definiciju: ,,Lietotaja
sp€ja identificet piemerotu timek]a vietni un virzities pa vietnes lapam, lai atklatu un izgatu sev
relevantus informacijas resursus.” (Morville, 2005).

Lidz ar to galvenais atrodamibas raksturlielums ir vieglums, ar kadu timek]a vietné publicéta
informacija var tikt atrasta gan arpus timekla vietnes (pieméram, izmantojot ttmekla mekleta-
jus), gan jau atrodoties timek]a vietné. Savukart timek]a pétnieks Arons Volters (Aaron Walter)
defing, ka atrodamibas fundamentalais uzdevums ir savienot auditoriju ar saturu, ko timekla
vietnes autors ir radijis.

Volters norada, ka atrodamiba ir daudzskautnaina paradiba, kas skar visas timekla vietnu
izstrades apaksdisciplinas — projektu vadibu, informacijas arhitektaru, teksta rakstiSanu, dizai-
nu, programmeésanu un lietojamibu. Tacu visbatiskaka loma atrodamibas nodrosinasana ir tiesi
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tam, ka vietne ir programmeéta, pieméram, tam, vai HTML kods ir korekti semantiski markets,
atspogulojot lapas satura hierarhiju, kada ir programmas koda un satura proporcija, vai saite ir
nolasama ka ttmek]a mekl€taju indekséSanas programmatdrai, ta lietotajiem ar redzes trauc€ju-
miem (ka vieniem, ta otriem lapas saturu trauc€ nolasit nevieta pielietotas Flash un JavaSript
tehnologijas), tatad — vai vietne ir vienadi labi uztverama gan cilvékiem, gan programmatirai
(Walter, 2008).

Lai gan vietnes uztveramiba no programmatiras ir pamata vietnes indeks&jamibai, attiecigi
labaka indeksejamiba ir panakama tiesi ar vietnes optimizéSanu timekla meklétajiem. Arons
Volters zinama meéra distancé€jas no optimize€sanas, uzsverot vietnes programmataras koda atbils-
tibas nozimi timek]a standartiem. So pieeju ir kritizgjis T. Sevéuks (Szewczyk), noradot, ka §ada
distanc€Sanas ir nepamatota, lai arf saprotama — ttmek]a vietnu optimizeSana ir ieguvusi sliktu
reputaciju, jo prakse ta nereti tiek pielietota neétiski, izmantojot ta déveto ,,melno optimize€sanu”,
ka arf veicinot saturiski nevertigu ttmekla resursu rasanos, kuru vienigais mérkis ir piesaistit
apmekletajus ar mekleSanas rezultatiem, lai giitu ienémumus no reklamas izvietoSanas. Atzistot,
ka atrodamibas pieeja ir atbalstama un veicina timek]a attistibu, T. Sevéuks norada, ka tikai ar
lapas koda optimizacijas lidzekliem nav iesp€jams nodroSinat pietieckamu vietnes prominenci
mekléSanas rezultatos, tapec precizaka tomer ir P. Morvila definicija, kas neizslédz jebkadus
Itdzek]us atrodamibas nodroSinasanai. (Szewczyk, 2008). Uz So kritiku A. Volters atbild, ka
nenoliedz optimizéSanas lomu un atzist, ka optimiz€Sana nenoliedzami ir batiska atrodamibas
domeéna dala, tacu velas mudinat timek]a izstradatajus paltkoties uz satura atrodamibas jauta-
jumiem plasak, arpus satura atsl€gvardu optimizacijas.

Lai gan §is petfjums konceptuali ir balstits P.Morvila un A.Voltera definétaja atrodamibas
sféra, tas tomer ir fokusets Saurak, petot tieSi vietnu optimizaciju, turklat tikai optimizacijas
tehniskos aspektus, kas ietekmé vietnes indeks€jamibu, bet ignor€jot tos optimizacijas aspektus,
kas saistiti ar satura atslégvardu optimizaciju un atgriezenisko saisu veidoSanu, kas arf ietekmé
vietnes prominenci meklesanas rezultatos. STpieeja sasaucas ar A. Voltera atrodamibas definiciju,
kas izcel vietnes un tas koda optimizaciju. TaCu nevar noliegt, ka pilnigas ainas iegiiSana par
digitalo kolekciju pieejamibu butu jaanalize no visiem atrodamibas aspektiem, lai labak izprastu
to, kas ietekmé digitalo kolekciju satura atrodamibu un lietoSanu.

Pétijuma norise

Petfjuma tika analizétas divas Latvijas Nacionalaja biblioteka veidotas digitalas kolekcijas
— ,,Periodika.lv’ un ,,Zudust Latvija”. To tehniskas pieejamibas novérté€sanai tika izmantota
informacija, kas iegiita, izmantojot publiski pieejamus bezmaksas tieSsaistes rikus — indekséto
lapu skaits no timek]a mekletaja ,,Google™, ienakosSo saiSu apjomu no tieSsaistes rika ,,OpenSi-
teExplorer” un lapas tehniskas kvalitates veért€jumu no tiessaistes rika ,,Lipperhey”. Pec tam tika
izvertets digitalo kolekciju apmekl&jums laika posmano 2011. gada 1. februara Iidz 2011. gada
19. oktobrim, izmantojot tieSsaistes timekla vietnu statistikas riku ,,Google Analytics”, TpasSu
uzmanibu pieverSot apmekl€juma ipatsvaram no timekla mekletajiem un timekla mekletajos
izmantotajiem atslégvardiem, kas atvedusi apmekl€tajus uz Stm vietn€m. P&tjjuma nosléguma
katras kolekcijas tehniskas pieejamibas novert€jums tika salidzinats ar apmekl€juma datiem,
izdarot secindajumus par to, cik loti tehniska pieejamiba ietekméjusi apmeklgjumu.

Digitalas kolekcijas

Digitala kolekcija ,,Periodika.lv” ir izveidota 2008. gada ka pilotprojekts, kura ietvaros tika
parbauditas iesp€jas, ka pilnigak atklat periodisko izdevumu saturu digitalizacijas procesa un pa-
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darft to erti pieejamu timek]a vid€, nodrosSinot bagatigas parlikoSanas un mekl€Sanas iesp€jas. St
projekta ietvaros tikai digitaliz€ts 41 periodiskais izdevums, kas iznacis laika posmano 1895. Iidz
1957. gadam latvieSu, vacu un krievu valodas gan jaunaja, gan vecaja druka — kopuma 350 000
lappuses teksta. ,,Periodika.lv” ir Iidz Sim apjomigakais un visplasako publicitati ieguvusais LNB
digitalizacijas projekts. Informacijas sistému izdevumu digitalizacijai un tas publisko ttmekla
lietotaju saskarni ir izstradajis Izra€las uznémums ,,Olive Software”, kas specializ€jies drukas
izdevumu digitaliz€Sana un timekla pieejamibas nodroSinasana. Ta nodroSina gan izdevumu
parlikoSanu péc izdevuma nosaukuma un izdosanas laika, gan bagatigu mekl€sanu satura.

Digitala kolekcija ,,Zudust Latvija” ir jaunakais LNB digitalizacijas projekts, kas dienas
gaismu ieraudzija 2011. gada februart. Saja kolekcija ieklautas apméram 20 000 vesturiskas
atklatnes un fotografijas, kuras att€loti arhitektaras un makslas pieminekli, pils€tu un apdzivotu
vietu skati, sabiedriskas €kas, saimnieciskas baves, infrastruktdras objekti, Latvijas iedzivotaju
majvietas un lauksaimniecibas celtnes, ka arT dabas objekti un pasi Latvijas iedzivotaji. Infor-
macijas sistému un tas publisko timek]a lietotaju saskarni peéc LNB pasatijuma veidojis neliels
Latvijas IT uzneémums ,,.Dexus”. Kolekcija nodroSina att€lu parlakoSanu péc t€mas un vietas,
ka arf mekléSanu.

Izmantotie riki

Vietnu analizei tika izmantots timek]a mekletajs ,,Google”, ka arT ttmek]a vietnu analizes riki
,Lipperhey” un ,,OpenSiteExplorer”, kuru pakalpojumu pamata versija izmantojama tiessaiste
un bez maksas.

Izmantojot timekla mekletaju ,,Google”, ir iesp€jams iegut aptuvenu lapu skaitu, kas Saja
mekletaja indekseti. Lai iegtu informaciju, mekletaja ievada timekla vietnes doména nosauku-
mu, pieméram, ,,www.periodika.lv”, pirms ta lietojot komandu ,,site:”. Attiecigi, jo vairak lapu
indekséets mekletaja, jo lielaka iesp&jamiba, ka tas paradisies mekléSanas rezultatos.

Rika ,,OpenSiteExplorer” pamata ir uzpémuma ,,.SEOmoz” veidotais timek]a lapu indekss
,»Linkscape”, kas, 11dzigi ka timekla mekletaji, indekse vispasaules ttmekli un saites starp viet-
ném. Izmanotojot to, var iegiit informaciju, cik saites no cik doméniem norada uz analiz€jamo
vietni. Risinajums arT model€ prognozejamo lapas un doména prominenci timekla mekletajos,
izmantojot ,,SEOmoz” ranZéSanas modeli.

Tiessaistes riks ,,Lipperhey” veic timekla vietnes analizi, veicot vietnes indeks€Sanu un no-
vert€jot vietnes tehnisko kvalitati, optimizetibu timekla mekI€tajiem un popularitati. Analize
ir balstita uz ttmekla mekletaju ,,Google™, ,,Yahoo!” un ,,Microsoft Bing” vadliijam, ttmekla
standartu organizacijas W3C un nacionalo likumdevéju izvirzitajam prasibam vietném un citiem
kritérijem, kas balstiti industrijas publikacijas un uznémuma veikto petijumu rezultatos. Teh-
niska kvalitate tiek verteta pec 34 kriterijiem, pieméram, satura unikalitates, vietnes dziJuma un
plasuma, URL konstrukcijas, stilu lietojuma, JavaScript un Flash lietojuma u.t.t. Optimizétiba
mekletajiem tiek verteta pec lapu nosaukumiem, META birku lietojuma, timek]a stila elementu
lietojuma, satura atslégvardiem un citiem parametriem, kas ietekmé vietnes indeks€jamibu un
prominenci mekl€Sanas rezultatos. Popularitates vert€jums tiek veikts, parbaudot lapas promi-
nenci timekla mekletaju rezultatos pec lietotaja noraditajiem atslégvardiem.

Vietnes analize: ,,Periodika.lv”

,,Google” pieprasijuma rezultati liecina, ka vietn€ ,,www.periodika.lv” ir indeksétas apmeé-
ram 84 600 lapas. Nemot veéra, ka kopuma kolekcija ieklauti 41 periodiskie izdevumi, 350 000
lappusu un vel lielaks skaits rakstu, Sis skaits Skiet neadekvati zems. To apliecina arT indeks€to
lapu saraksts — pirmajas pieprasjjuma rezultatu lapas tiek atgrieztas vietnes foruma lapas, un
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tikai otraja rezultatu simta paradas pasa satura lapas — un tas visas ir indeksétas PDF lapas.
Virspus€ja vietnes apskate norada uz problémas iemeslu — visas saites uz saturu vietnes pirmaja
lapa ir veidotas JavaScript tehnika, lidz ar to nav meklétajiem indeks€jamas. Lapam, kas satur
laikrakstu numurus un rakstus, nav pastavigo adresu — parvietojoties pa vietni, adrese, kas redza-
ma parluka adreses lauka, nemainas. Lidz ar to var secinat, ka ttTmekla mekI€taju indekseSanas
programmatirai lapa nav nolasama, un var tikai pabrinities, kada veida tomér ir noindekséta
dala vietnes PDF datnu.

site v periodilka by

Sptuveni 34 500 rezultati (0,25 sekundes)
7. att. ,Periodika.lv” indeksétas lapas. ,, Google”

,OpenSiteExplorer” noveért€jums liecina, ka uz vietni norada 2412 saites no 71 doména.
Doména prominence novertéta ar 37 no 100, savukart sakumlapas prominence — ar 43 no 100,
tatad, samera vajs vertejums.

Page Autharity Diomain Authaority Linking Root Domains Total Links

43100 3700 71 2,412

8. att. ,,Periodika.lv” ienakosSo saiSu parskats. ,, OpenSiteExplorer”.

,Lipperhey” novertéjums vietnei ir salidzinoSi zems — 5,5 punkti no 10 iesp€jamajiem par viet-
nes tehnisko kvalitati, 50% optimizétibas vert€jums un 7,0 no 10 veért€jums vietas popularitatei
(izmantojot atslégas vardus ,,periodika” (1. vieta ,,Google”), ,,laikraksti” (16. vieta ,,Google”),
»avizes” (24. vieta ,,Google”), ,,Zurnali” (nav rezultatos), ,,jaunakas zinas” (nav rezultatos)).
Kopuma vietnei tas dod atzimi 5,8 no 10. Parlukojot atskaiti par vietnes HTML koda kvalitati,
var secinat, ka ir virkne batisku tradkumu — pieméram, netiek izmantoti lapu META birkas un
nav aizpilditi att€lu ALT informacijas lauki. Jaatzime, ka ,,Lipperhey” riks ir visnota] atzinigi
novertéjis gan lapu nosaukumus, gan URL veidoSanas principus — visdrizak tas ir skaidrojams ar
to, ka indekseét ir iesp€jams tikai vietnes forumu, kur Sie principi ir tieSam salidzinosi labi ieveroti.
Saites uz pasu saturu, ka jau minéts ieprieks, diemZel nav indeks€jamas izmantoto JavaScript
saiSu de], kas parsteidzosa karta atskait€ nav min€ta ka probleéma.

TECHNICAL SEO SCORE  FOFULARITY

3.0 50% 7.0

9. att. ,,Periodika.lv”’ optimizacijas mekletajiem vert€jums. ,, Lipperhey”.
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HTML elements
META description META descriptions have been optimized for 0%, 0%
META keywords META keyvwords have heen optirmized for 0%. 0% 1
URL URLs have been optirized for 99%. 9%
Titles Titles have heen optimized for 70 %. 0%
Headings Headings (H1) have been optimized for 70%. TO%
Subheadings Subheadings (Hx) have been optimized for 68%. BE%
Content Texts have been optimized for 24%.  24%
Words printed in bold Words in bold have been optirmized for 68%. B8%
Anchor texts Anchor test are optimized for 69%. B9%
Lists Lists have been optirmized for 43%. 45%
ALT texts ALT texts have been optimized for 0%, 0%
Tooltip texts Tooltip texts have heen optimized for 17 %. R 7%

10. att. ,,Periodika.lv’ HTML koda optimizacijas vert€jums. ,, Lipperhey” .
Vietnes analize: ,,Zudusi Latvija”

Izmantojot timek]a mekletaju ,,Google”, lai noskaidrotu, cik lapas no vietnes ,,www.zudusi-
latvija.lv” ir indeksétas Saja mekl€taja, tika iegits rezultats, ka indeksétas apméram 27 800 lapas.
Sis raditajs ir ieveérojami zemaks neka kolekcijai ,,Periodika.lv”, ta¢u arf atspogulo objektivo
realitati, ka Saja lapa ir nedaudz vairak neka 20 000 objekti, kuriem vél pieskaitamas t€mu un
vietu lapas. Lidz ar to var secinat, ka vietne ir indekséta loti pilnigi.

site iy ZUdusilatvija by

Aptuveni 27 80
11. att. ,,ZudusT Latvija” indeksétas lapas. ,, Google”.

,OpenSiteExplorer” noveért€jums liecina, ka uz vietni norada 3555 saites no 21 doména, tatad
kopgjais saisu skaits ir lielaks, tacu noradoSo doménu skaits ievérojami mazaks neka ,,Periodika.
Iv”’. Doména prominence novertéta ar 35 no 100, savukart sakumlapas prominence — ar 36 no
100, kas ir vajaks vert€jums neka ,,Periodika.lv”.

Page Authority | Daomain Autharity Linking Root Domains © Total Links

36100 3500 21 3,565

12. att. ,,Zudust Latvija” ienakoSo saiSu parskats. ,, OpenSiteExplorer”.
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,Lipperhey” noveért€jums vietnei ir vél zemaks neka ,,Periodika.lv”’. Tehniska pieejamiba
gan ir novertéta nedaudz labak neka ,,Periodika.lv”, iegtistot 5,7 punktus no 10 iesp&jamajiem.
Tacu vietnes optimizétiba novertéta tikai ar 31%, savukart popularitate — tikai ar 1 punktu no 10
iesp&€jamajiem (izmantojot atslégas vardus ,,zudusT latvija” (1. vieta ,,Google”), ,,muiZas” (nav
rezultatos), ,,pilis” (nav rezultatos), ,,baznicas” (nav rezultatos), ,latvijas v€sture” (nav rezulta-
tos) — jaatzimé, ka uz Siem atslégvardiem konkurence ir ievérojami stvaka neka ,,Periodika.lv”).
Tas kopuma vietnei dod atzimi 3,3 no 10. Parlakojot atskaiti par vietnes HTML koda kvalitati,
jasecina, ka batisku trakumu ir Joti daudz — netiek izmantoti lapu META birkas, nav aizpilditi
att€lu ALT informacijas lauki, nav izmantoti virsrakstu un apaksvirsrakstu stili, nav izmantoti
atslegvardi treknraksta, arT satura un saiSu atslégvardu optimizacija verteta Joti zemu.

TECHHICAL SEOQ SCORE FOFULARITY

5.7 31% 1.0

13. art. ,,ZudusT Latvija” optimizacijas mekletajiem vert€jums. ,, Lipperhey”.

HTML elements

META description META descriptions have been aptirmized for 0%. 0%
META keywords META keywords have been optimized for 0%, o
URL URLS have heen optimized for 82 %, EEm
Titles Titles have heen optimized for 100%. ; A 00%
Headings Headings (H1) have been optimized for 0%, 0%
Subheadings Subheadings (Hx have been optimized for 0%. [
Content Texts have heen optimized for 22%. [ e
Words printed in bold Words in bold have been optimized for 0%. [
Anchor texts Anchor text are optirmized for 24%. | 4%

Lists Lists have heen optimized for 100%. ; A 00%

ALT texts ALT texts have heen optimized for 0%, 0%
Tooltip texts Tooltip texts have been optimized for 0%. 0%

14. att. ,,ZudusT Latvija” HTML koda optimizacijas vert€jums. ,,Lipperhey”.

Apmekléjums: ,,Periodika.lv”’
Digitala kolekcija ,,Periodika.lv” analiz€taja laika posma ir apmekléta 37 849 reizes. No vi-

siem apmekl&jumiem 97,09% veido ta dévétie tieSie apmekl€jumi — proti, apmekl€jumi, kuros
vietnes apmekléetajs vietnes adresi ierakstijis parloka adreses lauka vai arT izv€l€jies vietni no
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parluaka gramatzimém. 0,1% apmekl€jumu veido apmeklétaji, kas vietn€ nonakusi no saites kada
cita timekla resursa. Savukart 2,81% apmeklejuma veido tie, kas nonakusi ttmekla mekletaja.

All traffic sources sent a total of 37.849 visits

A 97.09% Direct Traffic H Direct Traffic

36,746.00 (97 09%)

H Search Engines
1,064 .00 (2.51%,)

B Referring Sites
39.00(0.10%)

kel » ol 0.10% Referring Sites

bl 2.81% Search Engines

15. art. ,,Periodika.lv” apmekl&juma parskats. ,, Google Analytics”.

Search Engines Feb 1, 2011 - Oct 19, 2011

[ ar visits ~ e = SIS

20 20

16. att. ,Periodika.lv” apmekl€juma no ttmekla mekletajiem parskats. ,, Google Analytics” .

Analiz€jot mekléSanas pieprasijumus, pec kuriem apmeklétaji nonakusi digitalaja kolekcija,
var secinat, ka vairakuma gadijumu cilveki ir mekl&jusi tiesi So kolekciju — meklétaja ievaditi
atslegvardi ,,periodika”, ,,periodika.lv”, ka arT ,,www.periodika.lv”.

:_H&}-‘WGI ] 3 E:FIOIIE a Visits

1. periodika 265
2. periodika v 211
3. rigas rundschau avize 7
4. ey periodika v 37
5. antra indrikzone" Y |
G. rigazche rundschau 18
7. latviims kubdra: 19201940 16
3.  rigaszche rundschau 1923 16
9. cachejkfgkvtzammi vy periodika beidizskusiastemar? periodiks Iy 15
10. padomju laika periodika 15

17. att. Periodika.lv”- parskats par atslégas vardiem, ko izmanto ttmekla mekletaji. ,, Google Analytics”.
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Apmekléjums: ,,Zudusi Latvija”

Digitala kolekcija ,,Zudust Latvija” Saja laika posma ir apmekléta 102 650 reizes, tatad, trs
reizes vairak neka ,,Periodika.lv”. Sis kolekcijas apmekl&juma avotu dinamika ir loti atSkirTga
no ,,Periodika.lv”. Tikai 16,33% no visiem apmekl€jumiem veido ta dévétie tieSie apmekl&jumi.
No saitém citos timek]u resursos veidojas ceturta dala apmekl&juma — 25,25%. Savukart mek-
lejumi ttTmekla mekletajos ir avots vairak neka pusei vietnes apmekl&juma — 58,42%. Turklat
apmekI€jums no timekla mekletajiem aplakotaja laika perioda ir nepartraukti pieaudzis.

All traffic sources sent a total of 102.650 visits

| 16.33% Direct Traffic
| ; 25.25% Referring Sites
ordegdi® 58 42%, Search Engines

B Search Engines
59,965.00 (58 42%)

H Referring Sites
25,924 00 (25 25%)

EDirect Traffic
18,7E1.00 (16 33%)

18. att. ,,ZudusT Latvija” apmekl&juma parskats péc atslégas vardiem. ,, Google Analytics” .
Search Engines Feb 1,2011- Oct 19, 2011 -

A Visits QEE‘

>

19. att. ,,ZudusT Latvija” - parskats par ttmekla mekletajiem. ,, Google Analytics”.

Meklgjumu atslégvardu analize atklaj Iidzigu ainu ka ,,Periodika.lv” — parsvara mekléta tiesi
ST kolekcija, izmantojot atslégas vardus ,,zudusT latvija”, ,,zudusilatvija.lv”, ,,zudusi latvija”,
»zudusilatvija”, ,,www.zudusilatvija.lv”, ,,zudusT latvija.lv”, ,,www.zudusi latvija.lv”.

: Keyword = Hone = Visits |-

1. Zudust latvijs 2407
2. zudusilatvija v 1,709
3. zudusi latvijas 658
4. zudusilatviia 350
S0 ey Tl i 376
6. hirZaz nams 185
7. jumprawvsalas krastmala 150
. zudust latvija v 133
9. =staburags 112
100 wesnesy ZUdUS [atvija .y b1

20. att. ,,Zudust Latvija” — parskats par atslégas vardiem, ko izmanto ttmekla mekletaji. ,, Google Analytics™ .
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Secinajumi

Sastatot ttmek]a vietnu tehniskas pieejamibas novert€jumus un timek]a vietnu apmekl€juma
analizi, var secinat, ka preté€ji sagaiditajam nav novérojama tiesa korelacija starp tehniskas pie-
ejamibas novert€jumu un apmekletibu, tai skaita apmekletibu no timekla mekletaju rezultatiem.

Lai arT digitala kolekcija ,,Periodika.lv” ir labak optimizéta mekletajiem, tai ir vairak indek-
s€tu lapu un uz to norada vairak saiSu, tomér tas apmekl€jums kopuma ir tris reizes zemaks
neka kolekcijai ,,Zudust Latvija”, bet ttmekla apmekl&jums ir tikpat ka neeksist€joSs — nepilni
3 procenti. Savukart digitalas kolekcijas ,,Zudust Latvija” apmekl&jums, lai gan ta ir sliktak op-
timizgta, tai ir mazak indeksé€tu lapu un uz to norada mazak saisu, ir ievérojami labak apmekléta
un tas apmekl€jums no timekla mekletajiem veido vairak neka pusi no visa vietnes apmekI€juma.

Digitalo kolekciju kop€ja apmeklgjuma atskiribas acimredzot visdrizak ir mekl€jamas arpus
pasam vietném. Pirmkart, ,,Periodika.lv” ir ievérojami vecaka kolekcija, un tas saturs nav papil-
dinats kops tas atklasanas 2008. gada. Tapat resursam kops ta atklaSanas nav veiktas papildus
marketinga aktivitates. Lidz ar to var pienemt, ka tas saturs pa So laiku ir sevi ,,izsméelis”, un
vairs nepiesaista apmeklétajus. DiemZ¢€l nav pieejami vietnes statistikas dati par laika periodu
no vietnes atklasanas 2008. gada 1idz 2011. gada sakumam, 1idz ar to So hipotézi — ka vietnes
kopé€jais apmekl€jums ar laiku ir krities — nav iesp€jams parbaudit. Savukart vietne ,,ZudusT Lat-
vija” tika atklata 2011. gada februarf, un vietnes atklasana tika pavadita ar veiksmigu sabiedrisko
attiecibu kampanu, kas nodrosinaja samera plasu publicitati un veicindja vietnes popularitati un
atpazistamibu. Lidz ar to jasecina, ka ,,ZudusT Latvija” apmeklétibas atsléga mekl€jama tiesi
kolekcijas atpazistamiba, nevis paSas vietnes tehniskaja uzbave.

So pienémumu netiesi apstiprina mekl€jumi, pec kuriem apmekletaji visbieZak nonakusi
digitalajas kolekcijas un tajas meklgjusi tiesi So kolekciju. Sis fenomens ir novérojams, gan
analiz€jot ,,Periodika.lv”, gan ,,ZudusT Latvija” statistiku. Tas lauj uzskatit, ka mekletaji jau
iepriek$§ zinajusi par Sadas kolekcijas esamibu. Cita starpa, atslégvardu analize apstiprina, ka
lietotaji nereti izmanto timekla mekletajus konkrétu, iepriekS zinamu ttmekla vietnu piekluvei,
nevis ieraksta vietnes adresi timekla parlika adreses lauka.

Mekleto atslegvardu analize lauj izteikt divus pienémums, kapéc tiesi digitalas kolekcijas
nosaukums ir starp popularakiem meklésanas pieprasijumiem, péc kuriem apmekIétaji nonakusi
Sajas ttmekla vietn€s, galvgalt. Pirmkart, tieSi kolekcijas nosaukums ir atslégas vards, péc kura
vietnes ir vislabak optimizetas timekla mekletajiem — gan veicot mekl€jumu péc atslégas varda
»periodika”, gan péc atslégas varda ,,zudusT latvija”. Tiesi §1s kolekcijas ir mekl€Sanas rezultatu
pasa galvgalt. Lidz ar to nav parsteiguma, ka tie ir mekl€jumi, kas informacijas meklétaju noved
Sajas digitalajas kolekcijas. Savukart, veicot mekl&jumus péc citiem atslégas vardiem, kas atbilst
vietnu saturam, saites uz vietném netiek atgrieztas pirmaja rezultatu desmitnieka — un galvenais
iemesls tam ir tieSi to vaja optimizacija ttmekla mekletajiem. Lidz ar to informacijas mekletaji
nenonak Sajas digitalajas kolekcijas un arf Sie atslégvardi neparadas vietnu statistika.

Pieméram, veicot mekl€jumus péc atslegvardiem ,Jaikraksti” un ,,Zurnali”, ,,Periodika.lv”
atrodas attiecigi otraja un tresaja rezultatu lapa. Veicot mekl€jumu péc atslegvardiem ,,muizas”
un ,,pilis” saites uz kolekciju ,,Zudust Latvija” nav atrodamas mekl&Sanas rezultatos. Salidzina-
jumam — ,,ZudusT Latvija” ir saméra veiksmigi optimizeta atslégvardam ,,staburags”, tade] saite
uz ,,ZudusT Latvija”, mekl&jot péc ST atsleégvarda, ir mekl€Sanas rezultatu pirmaja lapa, astotaja
pozicija. ,,Staburags” ir devitais popularakais atslégas vards, péc kura apmeklétaji nonakusi
digitalaja kolekcija (kopuma parskata perioda bijusi 112 apmekleétaji).

Sis piemérs lauj secinat, ka optimizacijai ttmekla mekletajiem tomer ir pietiekami liela no-
zime resursu atrodamiba. Tapéc atminas institlicijam batu japievers lielaka uzmaniba tam, ka
tiek veidotas to digitalas kolekcijas no tehniska viedokla. No otras puses, petijums apstiprina,
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ka tehniska optimizacija ir tikai viens no aspektiem, kas veido resursu atrodamibu. Ne mazaka
loma ir, pieméram, vietnes marketingam, kas veido resursa atpazistamibu arpus timekla. Citi
atrodamibas aspekti — pieméram, vietnu pieejamiba un informacijas arhitektara — ir vispar pali-
kusi arpus ST pétijuma ietvara un biitu petami atseviski, lai iegaitu pilnigu parskatu par faktoriem,
kas ietekmeé digitalo kolekciju un tajas ietverta satura atrodamibu.

Lai gatu labaku parskatu par ttmekla vietnu optimizacijas mekletaju ietekmi uz vietnu ap-
mekletibu, batu ieteicams veikt papildus pétijumu, kura ietvaros aplukotas kolekcijas ttmekla
mekletajiem tiktu optimizetas, un veikt noverojumus par So pasakumu ietekmi uz vietnu apmek-
letibu un veidiem, kada apmekl€taji nonak vietné.

Izmantota literatara un avoti

Lipperhey. (n.d.) Objective assessment of websites. Lipperhey. Sk. 2011. 11. nov. https://www.lipperhey.com/en/
website-assessment/

Morville, P. (2005). Ambient findability. Sebastopol, CA: O’Reilly Media.

Open Site Explorer. (n.d.) About Open Site Explorer. Open Site Explorer. Sk. 2011. 11. nov. http://www.opensi-
teexplorer.org/about

Szewczyk, T. (2008). Findability, New and Better SEO? Experts Disagree; 12+ Findability Resources. SEO Blog.
Sk. 2011. 9. nov. http://se02.0.onreact.com/findability-new-and-better-seo-experts-disagree-12-findability-
resources

Walter, A. (2008). Building Findable Websites: Web Standarts, SEO and Beyound. Berkeley, CA: New Riders.



NACIONALA IDENTITATE UN KOMUNIKACIJA

Aiga Grenina
LU Socialo zinatnu fakultates Komunikacijas zinatnes nodala doktorante

BIBLIOTEKU GATAVIBA MIJIEDARBIBAI AR GOOGLE
PAAUDZES DIGITALO IDENTITATI

[

Zinojums raksturo masdienu bérnus, pusaudZus un jaunieSus ka Google paaudzes parstavjus, ko no ieprieksSejam
paaudzém skir tehnologiju plasais izmantojums ikdiena. Saskana ar Google paaudzes raksturojumu timeklis 2.0 tick
pozicionéts ka piemeérots 1idzeklis mijiedarbibai ar §Ts paaudzes parstavju identitates izpausmém tieSsaistes vidé jeb
vinu digitalo identitati. Empiriskais petijums “TTmek/a 2.0risinajumi Latvijas bibliotekas™ lauj fikset atsevisku, tikai
biblioteku vajadzibam veidotu timekla vietnu skaitu, konstatet biezak izmantotos tfmekla 2.0 risinajumus biblioteku
vida un bibliotekas ar daudzveidigako t7mek/a 2.0 risinajumu piedavajumu. Ar kontentanalizes starpniecibu iegatie
rezultati liecina, ka biblioteku vajadzibam veidota un uzturéta ttmekla vietne ir tikai 6,4% Latvijas biblioteku, 6,3%
Latvijas biblioteku izmanto vismaz vienu no 12 analizétajiem tfmekla 2.0 risinajumiem. BieZak izmantotie tTmekla
2.0 risinajumi ir RSS, emuari un socialie tikli. Petfjuma rezultati lauj secinat, ka kopuma Latvijas bibliot€kas nav
gatavas pilnvértigai mijiedarbibai ar Google paaudzes parstavju digitalo identitati.

Atslegvardi: biblioteku timekla vietnes, digitala identitate, google paaudze, Latvijas bibliotekas, timeklis 2.0

BieZi, petot tehnologiju raditas sekas uz sabiedribu, individi pec vinu attieksmes pret tehnologijam
tiek daliti vairakos vecuma posmos vai paaudzes. Pétniece Elizabete L. Bleka (Elizabeth L. Black)
uzskata, ka individa piederiba noteiktai paaudzei liela mera ietekme vina datorprasmes un timek]a
izmantoSanas paradumus (Black, 2007, 5). Individu vecums, maZa laika piedzivotais, laikmeta ten-
dences un personibas, ka arT sasniegumi zinatn€ ir galvenie faktori, kas lauj pasaules iedzivotajus
iedalit paaudzes. TieSi minéto faktoru ietekmé konkrétas paaudzes parstavjiem veidojas vienota
pasaules izpratne, kopigas tradicijas, pieredze un kultira, attistas lidzigas vertibas un prasmes.

Misdienam raksturigo tendenci izmantot tehnologijas visas dzives sféras un atvélét to
lietoSanai daudz laika, visuzskatamak var noveérot gados jaunu cilvéku - bérnu, pusaudzu un
jaunieSu — vidd. Profesora DZona V. Pavlika (John V. Pavlik) veért€juma musdienu jaunieSi
uzskatami par pirmajiem, kuri televizora vieta priekSroku deva datoram (Pavlik, 2008, 267).
Elektronisko mediju un bérnu auditorijas pétniece Ketrina K. Montgomerija (Kathryn C. Mont-
gomery) apgalvo, ka nekad ieprieks sabiedribas apzina kadas vienas paaudzes parstavji nav tik
tiesi definéti, vadoties péc to attiectbam ar tehnologijam (Montgomery, 2007, 1-9). Arf profe-
sors Veslijs Kapers (Wesley Cooper) uzskata, ka pielagoSanas jauna tipa kultdrai paSreiz veido
paaudzi, kam datoru izmantoSana ir to otra batiba (Cooper, 2004, 94).

Respektejot atSkirtbas paaudZu vida, zinojuma turpinajuma aplakoSu masdienu bérnu, pus-
audZu un jaunieSu, kuru apziméSanai petnieki lieto jedzienu Google paaudze (Nicholas et al.,
2011, 29), paradumu ikdiena daudz izmantot ttmekli un tehnologijas.

Google paaudzes parstavju digitala identitate

Google paaudzi veido bérni, pusaudZi un jauniesi, kas dzimusi péc 1993. gada un uzaugusi
vide, kur domingjoSais medijs ir internets. Pret&ji iepriek§€jam paaudzém, kas dzima un uzau-
ga laika, kad internets Vel nebija plasi pieejams, Google paaudzei trokst atminu par laiku bez
interneta (Nicholas et al., 2011, 29). Saskana ar petnieku atzinam Google paaudzi vieno plass
tehnologiju izmantojums ikdiena, ta daudz labpratak prieksroku dod pierakstu veikSanai datora,
nevis raksti§anai ar roku, daudz laika pavada interneta. Sts paaudzes parstavjiem svarigi bat pat-
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staviga saskarsmé, kuras nodro§inaSanai tiek izmantotas tehnologijas. Atskirtba no ieprieksgjam
paaudzém, kas informacijas mekléSanai lielakoties izmanto gramatas un apmeklé bibliotekas,
Google paaudzes galvenais informacijas izguves lidzeklis ir internets un taja pieejamie meklé-
Sanas dienesti (Williams et al., 2007). Google paaudzes velme tieSsaisté pavadit arvien vairak
laika ir sekméjusi jaunas identitates dimensijas — digitalas identitates attistibu.

Ar digitalo identitati ir saistams plass jédzienu loks: tiessaistes identitate (online identity), ties-
saistes personiba (online personality), digitalais pats (digiSelf), virtuala identitate (virtual identity),
avatars (avatar) un tiessaistes persona (online persona) (Koosel, 2010, 149). Visi minétie j€dzieni
attiecinami uz vienotu ideju par individu, kur§ izmanto tehnologijas, lai raditu sev identitati arf ties-
saistes vide. Taja pasa laika digitala identitate nav attiecinama uz datorlietotaju tradicionala izprat-
né — ka cilveku, kur§ izmanto datoru vai cilvéka-datora mijiedarbibu. Batiskais digitalo identitaSu
mijiedarbibas procesa ir individa komunikacija ar citu individu vai vina avataru jeb vienu digitalo
identitaSu mijiedarbiba ar citam digitalajam identitatém. Datortehnologiju izmanto$ana vispirms
komunikacijai un tikai péc tam informacijas mekl&Sanai ir viens no aspektiem, kas raksturo digi-
talo identitati un ir Tpasi novérojams Google paaudzes lietotaju vida (Livingstone & Bober, 2004,
395). Sada konteksta tehnologijas un internets ir tikai Iidzekli, bet timekla vietnu programmattra
aplukojama ka savdabiga skatuve, uz kuras eksistét un sevi realizét digitalajam identitatem.

Google paaudzes parstavju digitalo identitasu Tstenotas aktivitates asoci€ta profesore Sjizena
Sterna (Susannah Stern) apliiko ka pasrefleksiju, attTri§anos, sevis iemiZinasanu, eksperimentus
ar identitati un sociala novert€juma sanemsanu (Stern, 2008, 101-103). Taja pasa laika petnieki
uzskata, ka Google paaudzes digitalo identitati jaapluko ka realas (arT — bezsaistes) identitates
turpinajums. Asociétais profesors Kristians Fukss (Christian Fuchs) norada, ka lielakajai dalai
digitalo identitasu piemit daudzas pazimes un 1pasibas, kas raksturo vinu ipaSniekus realaja dzive
(Fuchs, 2008, 322-324). ArT profesors Deivids Bekinghems (David Buckingham) mijiedarbibu
tieSsaisté apluko ka identitates ikdienas izpausmes (Buckingham, 2008, 6). Petnieki DZons
Peilfreijs (John Palfrey) un Urss Gasers (Urs Gasser) par Google paaudzes parstavjiem izsakas
sadi: ,,Ta vieta, lai uztvertu savu digitalo identitati un realo identitati ka savstarp€ji atskirigas,
viniem vienkarsi ir identitate (ar tas parstavniecibu divas vai tris, vai vairakas vietas)” (Palfrey
& Gasser, 2008, 4). Google paaudzes konteksta ir gandriz neiesp&jami nodalit individa digitalo
identitati no vina realas identitates. Sts paaudzes parstaviji, salidzinot ar iepriek§gjam paaudzem,
tieSsaist€ pavada daudz vairak laika un tieSsaistes aktivitates aiznem lielu daJu no vinu ikdienas.

Bibliotekas un Google paaudze

Lai arf Google paaudze tieSsaist€ pavada daudz laika un So paaudzi pienemts uzskatit par spe-
jigu tehnologiju izmantosana, pétnieki vér§ uzmanibu uz butiskam negativam pazimém apska-
titas grupas informacijas ieguves prasmé. Noskaidrots, ka Google paaudze izmanto vienkarsus
mekl€Sanas pan€mienus, neverte Kritiski atrasto informaciju un demonstré neiejutigu attieksmi,
Jjalaika netiek apmierinatas vinu informacionalas vajadzibas. Turklat, sastopoties ar plaSu mek-
l&jumu rezultatu sarakstu, gados jauniem cilvékiem grutibas sagada informacijas izvertéSana
(Williams, 2007). Par Google paaudzes parstavju informacijas mekléSanas ieradumiem lidzigas
domas ir arT Latvijas Nacionalas bibliotekas (turpmak teksta — LNB) vadibas Iimena specialisti.
Vinuprat, ,,Vins [Google paaudzes lietotajs — aut. piezime] nekad nav gatavs stradat ar lieliem
informacijas masiviem, galvena vélme — e-resursi, atra informacijas ieguve. [..] Cerésim, ka ar
laiku [..] lasttaji pieversisies dzilakam informacijas resursu studijam” (Zalcmane, 2007, 7.piel.).

Bibliotekas ka muZzizglitibu un informacijas ieguves prasmju atbalstoSas institlicijas var
sekmét ieprieks min€to negativo pazimju mazinasanu. Lai bibliotekas spetu efektivi iesaistities
Google paaudzes informacijpratibas uzlaboSana, tam jabut sp&jigam piesaistit Google paaudzes
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parstavju identitates dazadas dimensijas, t.sk. kontakteties ar So auditoriju tieSsaistes vide. Lidz-
§ingjie bérnu, pusaudzu un jauniesu auditorijas pétijumi uzsver tehnologiju nozimi, noradot, ka
Google paaudzes uzrunasanai piemérotakos risinajumus var apvienot zem nosaukuma timeklis
2.0 (Lenhart et al., 2010; Serantes, 2009).

Timeklis 2.0

Kops 2003. gada arvien izplatitaks kluvis skatfjums uz ttimekla dazadu versiju iedalfjumu,
kas saistits ar ttmek]a attTstibas tendencém (O’Reilly, 2005). Lai arT vel joprojam nav vienotas
globalas nostadnes, kas precizi ir tradicionala ttmekla (arT— imekla 1.0) nakama attistibas versija
Jeb fimeklis 2.0, ir panakta vienota visparéja sapratne, ka ta ir saistita ar uztveres mainu par inter-
netu. Ar timekli 2.0 visbiezak apzimé€ vienotu platformu, kas nakusi /imekla 1.0 vieta, nomainot
priekSstatu par ttmekli ka individualu darba staciju operétajsistému, kura dominé teksta forma
pasniegta informacija. Visbiezak imeklis 2.0 tiek attiecinats uz musdienu prasibam atbilstosu
timekli, kas 1pasi sekmé& mijiedarbibu datorlietotaju vida.

Nemot vera teor€tiskaja literatara un pétijumos doto Google paaudzes raksturojumu, Sis
paaudzes parstavjiem tTmeklis 2.0 Skiet paSsaprotams, tas ir piemérots vinu digitalas identitates
realizéSanai. STiemesla de] biblioteku un citu institdciju atraSanas tieSsaist€, ka art daudzveidigs
timekla 2.0 risinajumu izmantojums var€tu tikt lietots, lai sekmétu savstarp&jo mijiedarbibu.

Ttmekla 2.0 risinajumi Latvijas bibliotekas

PétTjuma metodologija

Lai konstatetu, kuru /fmekla 2.0 risin@jumu izmantoSana bibliotekas varetu bat 1pasi efektiva
Google paaudzes piesaistiSanali, tika analizeti Cetri informacijas avoti par fimekla 2.0 izman-
toSanas iesp€jam bibliotekaraja vidé (Bradley, 2007; Casey & Savastinuk, 2007; Kelly, 2008;
Kroski, 2008). Lai arT bibliotekzinatnes specialistu uzskati par konkrétu risinajumu izmantoSanu
bibliotekara;ja vide, ka noskaidrots, médz but dazadi. Par piemérotakajiem bibliot€ku vajadzibam
tiek atziti $adi 12 fimekla 2.0 risinajumi:

+ aplades (podcasts);

- emuari (blogs);

- folksonomijas (folksonomies);

- fotografiju koplietosana (photo sharing);

+  miks&jumi (mashups, mash-ups);

- personalizétas starta lapas (personalized start pages);

« RSS (really simple syndication, RSS);

- socialie tikli (social networks);

- talit€ja zinojumapmaina (instant messaging),

- video koplietoSana (video sharing);

+ vikivietnes (wiki);

- virtualas pasaules (virtual worlds).

Kvantitativas kontentanalizes izmantoSana petijuma lava konstatet, cik daudzam Latvijas
bibliotekam ir atseviska, tikai bibliot€kas vajadzibam veidota vietne un cik bieZi bibliot€kas
lieto 12 tam piemeérotakos fimekla 2.0 risinajumus. Petfjuma empirisko bazi veido biblioteku
vietnes un sadalas ar informaciju par analiz€jamo bibliot€ku to parraugoso iestazu, novadu un
pagastu vietnés. PEtTjuma empiriska baze atlasita, pamatojoties uz:

« Latvijas digitalaja kultiras karté (turpmak teksta — LDKK) (LR Kultras ministrija un

V/A Kultaras informacijas sistémas, 2006-2010) pieejamo informaciju par bibliotekam;
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pirmajiem desmit mekl€Sanas rezultatiem Latvija un pasaulé popularakaja mekléSanas
dienesta Google (Alexa, 2011), mekl€jot pec bibliotekas nosaukuma un liekot to pedinas
(pieméram, ,,Mérsraga novada bibliote€ka™).

Dati petfjumam vakti no 2011. gada 18. maija Itdz 2011. gada 1. jalijam. Ttmekla 2.0 risi-
najumu izmantojuma kontentanalize aptver visas Latvijas bibliot€kas, kas apskatitaja perioda
bija icklautas LDKK. Tas ir 1 802 bibliotékas, kas pec LDKK pieejamas biblioteku tipologijas
iedalamas Sadi:

nacionala bibliotéka (1);
publiska biblioteka (823):
o) pasvaldibu (805);
o) neredzigo (8);
o specializéta (4);
o ar¢jas apkalposanas punkts (6);
augstakas izglitibas iestades biblioteka (48):
o augstskolu (26);
o koledzu (22);
specializéta biblioteka (39);
vispar€jas un profesionalas izglitibas iestades biblioteka (890):
o visparizglitojoso dienas skolu (799);
o) visparizglitojoso vakara (mainu) skolu (27);
o profesionalas izglitibas iestazu (64);
nozimiga nespecializéta biblioteka (1) (LR Kultaras ministrija V/A Kultaras informacijas
sistemas, 2006-2010).

Pétijuma rezultati

Biblioteku timekla vietnes. Petijumakonteksta ar bibliotekas ttmekla vietni apzimeta atsevis-
ki tikai bibliotekas vajadzibam izstradata vietne (t.sk. veidota arTuz kadas no emuaru platformam)
un/vai analiz€jamas bibliote€kas struktdirvienibas (piemeram, bérnu apkalpoSanas nodalas) vai
stenotas aktivitates (pieméram, Gramatu kluba) vajadzibam veidota vietne.

Iegutie rezultati liecina, ka sava ttmekla vietne, kas masdienu konteksta ir ,,aplakojama ka
fiziskas bibliot€kas tieSsaistes paplasSinajums” (Casey & Savastinuk, 2007, 105), ir tikai 116
jeb 6,4% Latvijas biblioteku. Ja rezultatus apliko, nemot vera bibliotekas tipu, tad sava timekla
vietne ir 12,8% publiskajam bibliot€kam (105 no 823), 2,6% specializé€tajam bibliotekam (1 no
39), 2,1% augstakas izglitibas iestazu bibliotekam (1 no 48) un 0,8% vispar€jas un profesionalas
izglitibas iestazu bibliotekam (7 no 890) (sk. 1. att.).

Vispargjas un profesionalas izghtibas iestizu
bibliotekas

Augstakas zglitibas iestaiu bibliotekas

Specializatas bibliotekas

Publiskas bibliotelas 12,8%

1. art. Biblioteku vajadzibam veidoto vietnu skaits péc bibliotekas tipa, %
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Sava timek|a vietne arT ir Latvijas Nacionalajai bibliotekai (LNB) un nozimigai nespeciali-
z€tajai bibliotekai (Latvijas Universitates Akadémiska biblioteka, turpmak teksta — LUAB), kas
ir vienigas sava analiz€taja kategorija.

Ttmekla 2.0 risinajumu izmantojums. Analiz€jot fimeka 2.0 risindjumu izmantojumu,
noskaidrots, ka 6,3% Latvijas bibliot€ku izmanto vismaz vienu no 12 analiz€tajiem fimekla 2.0
risinajumiem. 5,5% no visam analiz&tajam publiskajam bibliot€kam (123 no 823), 0,4% no vis-
par€jas un profesionalas izglitibas iestaZzu bibliotekam (8 no 890), 0,2% no augstakas izglitibas
iestazu bibliot€kam (3 no 48) un 0,1% no specializétajam bibliotekam (2 no 39) izmanto vienu
vai vairakus ffmekla 2.0 risinajumus (sk. 2. att.). LNB, kas ir vieniga nacionala biblioteka Lat-
vija, arT izmanto t7mekla 2.0 risinajumus, savukart, LUAB ka vieniga nozimiga nespecializéeta
biblioteka Latvija, ffmekla 2.0 risinajumus neizmanto.

Specializetas bibliotekas 0,1%

Angstakas zglitibas iestazu bibliotakas 0,2%

Vispargjas un profesionalas Zglitibas iestazu
bibliotekas

0,4%

FPubliska s bibliotekas 5,5%

2. att. Bibliotekam piemerotako t7mekla 2.0 risinajumu izmantojums péc bibliotekas tipa, %

Nenemot vera bibliotekas tipu, bet aplukojot visas 1 802 analizetas bibliotekas kopa, noskaid-
rots, ka biezak izmantotais ffmekla 2.0 risinajums Latvijas bibliotekas ir RSS. To izmanto 4%
Latvijas biblioteku (72). Nakamie biezak izmantotie risinajumi ir emuari un socialie tikli, tos
attiecigi izmanto 3,8% (68) un 1,9% (34) biblioteku. Gandriz vienlidz bieZi Latvijas biblioteékas
lieto fotografiju un video koplietosanu. Fotografijas koplieto 1,8% (32) biblioteku, bet video —
1,7% (31). Folksonomijas izmanto 0,5% bibliotekas (9), bet talit€jo zinojumapmainu — 0,2%
bibliotekas (3). Divas jeb 0,1% no visam analiz€tajam bibliotekam tika konstatéts aplazu, mik-
s€jumu un personalizeto starta lapu izmantojums. Saskana ar pétTjuma rezultatiem neviena no
Latvijas bibliotekam neizmanto vikivietnes un virtualas pasaules (sk. 3. att.).

Virtualas pasaules
Vikivienes

FPersonalizetas starta lapas
Miksejurni

Aplades

Tulitefa zipojurmapraiga

Folksonornijas

Video koplietofana
Fotografiju koplistosana

Socia lie tikli

BY%

4%

3. att. Ttmek]a 2.0 risinajumi peéc izmantoSanas bieZuma Latvijas bibliotekas, %
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Ttmekla 2.0 risinajumu piedavajums bibliotekas. Daudzveidigakais fimek]a 2 O risinajumu
piedavajums tika konstatéts LR Patentu valdes departamenta “Patentu tehniskajai bibliotekai”
(turpmak teksta— PTB). PTB izmanto septinus no 12 analizetajiem risinajumiem. Tie ir: aplades,
emuari, folksonomijas, personalizetas starta lapas, RSS, socialie tikli un video koplietoSana.
SeSus dazadus analizetos risinajumus lieto Valmieras un Vilakas bibliotekas. Devinas no anali-
z€tajam bibliotekam izmanto piecus dazadus fimekla 2.0 risinajumus (sk. 1. tab.).

1. tabula
Bibliotekas ar daudzveidigako fimekla 2.0 risinajumu piedavajumu
Vieta Biblioteka Bibliotekas tips _ Izmantoto
risinajumu skaits

1. “;‘;ei?;etzt}?n\i/saligel:igﬁ g?g;lj,lems Specializéta biblioteka 7

- Valmieras biblioteka Pasvaldibu publiska biblioteka
2 - Vilakas biblioteka Pasvaldibu publiska biblioteka °

- Alaksnes pilsétas biblioteka Pasvaldibu publiska biblioteka

- Latvijas Nacionala biblioteka Nacionala biblioteka

- Ligatnes pagasta biblioteka Pasvaldibu publiska biblioteka

- LimbaZu Bérnu biblioteka Pasvaldibu publiska biblioteka
4.-12. | - Pilsrundales biblioteka Pasvaldibu publiska biblioteka 5

- Rundales novada Vecrundales bibliotéka Pasvaldibu publiska biblioteka

- Svitenes pagasta biblioteka Pasvaldibu publiska biblioteka
- Viesturu pagasta Bérsteles biblioteka Pasvaldibu publiska biblioteka
- Viesturu pagasta biblioteka Pasvaldibu publiska biblioteka

12 biblioteku vida ar daudzveidigako fimekla 2.0 risinajumu piedavajumu visam, iznemot
Rundales novada Vecrundales bibliote€ku, Svitenes pagasta biblioteku, Viesturu pagasta Bérste-
les biblioteku un Viesturu pagasta bibliot€ku, ir savas timek]a vietnes. Savukart iepriekS mine-
tas Cetras bibliotekas kopa ar Pilsrundales bibliot€ku veido kopigu novada bibliot€ku emuaru
,,Rundales novada bibliotékas” (Bérsteles biblioteka u.c., 2010).

Secinajumi un rekomendacijas

Secinajumi. Google paaudzes parstavju apzina vinu realas un digitalas identitates dimensijas
ir tik cieSi savijusas kopa, ka zud iesp€ja tas atdalit vienu no otras. Tade] bibliotekam, lai pie-
saistttu STs auditorijas lietotajus, nepiecieSams bt tiessaisté, veidot un uzturét biblioteku vietnes,
tajas integrét gados jaunu cilveku vidi daudz izmantotas tehnologijas un timekla 2.0 risinajumus.

Petijuma rezultati liecina, ka visam 12 bibliotekam ar daudzveidigako fimekla 2.0 risinajumu
izmantojumu ir atseviski bibliot€kas vajadzibam veidota vietne vai vismaz kopiga vietne, kas
apvieno novada bibliot€kas. Tad¢€jadi ir pamats apgalvot, ka biblioteku vietnes veicina akttvaku
timekla 2.0 risinajumu izmantojumu.

Timekla 2.0 potencials mijiedarbibas veidoSanai ar tehnologijas daudz izmantojoso Google
paaudzi no bibliot€ku puses tiek izmantots minimali. Tikai 6,3% Latvijas bibliot€ku izmanto
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vismaz vienu no 12 analizetajiem tTmekla 2.0 risinajumiem, bet bibliotekas vajadzibam veidota
un uztureta timekla vietne ir tikai 6,4% Latvijas biblioteku. Nelielais /fmekla 2.0 risinajumu
izmantojums un biblioteku vietnu skaits liecina, ka kopuma Latvijas bibliotekas nav gatavas
tieSsaistes vidé pilnvertigi mijiedarboties ar Google paaudzi. Tomér, lai pilnigi precizi apgal-
votu, ka atseviSka, tieSi bibliot€kas vajadzibam veidota vietne ar daudzveidigu fimekla 2.0
risinajumu piedavajumu sp€j piesaistit Google paaudzi, nepiecieSami turpmaki pétjjumi. Tiem
batu janoskaidro, vai Latvijas bérni, pusaudZi un jauniesi, kas veido Google paaudzi, ikdiena
izmanto 12 analizetos fimekla 2.0 risinajumus, velas tos izmantot sazina ar bibliotekam un vai
vinu informacionala uzvediba ir atbilstoSa Google paaudzes raksturojumam.

Rekomendacijas. Latvijas bibliot€kam, kam nav savas vietnes, bltu ieteicams veidot un
uzturet atseviskas biblioteku vietnes, tas papildinot ar biblioteku vajadzibam piemérotakajiem
timekla 2.0 risin@jumiem. Sts vietnes, ki liecina Latvijas biblioteku prakse, veicina bibliotekam
piemeérotako fimekla 2.0 risinajumu realizaciju, dod iesp€ju lietotajiem tieSsaistes vide ertak
sanemt bibliot€kas vietn€ publicéto informaciju, koplietot saturu, organizét informaciju, radit
jaunus produktus un pakalpojumus, veicinat mijiedarbibu starp biblioteku un tas virtualajiem
apmekletajiem. ArT vienota aprinka, pils€tas vai novada biblioteku vietne lautu realizet ieprieks
minétas funkcijas.

Nemot vera nelielo atseviski biblioteku vajadzibam veidoto vietnu skaitu, bibliotekaru vida
vispirms batu japopularize tiesi tie tfmekla 2.0 risin@jumi, kas lauj veidot resursus, kuri pilniba
vai dal€ji spgj realizet arT bibliotekas vietnes funkcijas. Tie ir Latvijas bibliotekas jau Sobrid,
salidzinot ar par€jiem analiz€tajiem risinajumiem, bieZi izmantotie emuari un socialie tikli. Bib-
liotekas vietnes funkcijas baitu iesp&jams realizet arT ar personaliz€to starta lapu vai vikivietnu
starpniecibu, kas Latvijas biblioteku vide tiek izmantotas maz vai netiek izmantotas vispar.
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Dr. philol. Baiba Holma

LU SZF Informacijas un biblioteku studiju nodalas docente

DIGITALO KOLEKCIJU LIETOJAMIBA LIETOTAJU
VERTEJUMA

Sis raksts sniedz ieskatu par Latvijas digitalo kolekciju lietojamibai un derigumam, izmantojot fokusa grupas iegiitos
lietotaju vertejumus. Analize balstita uz ,,Mijiedarbibas tris komponentu modeli” (The interaction triptych model),
kas atspogulo mijiedarbibu starp lietotajiem, sistému/tehnologijam un saturu. Atbilstosi mijiedarbibas veidam —
digitalam kolekcijam iesp&jams novertet to lietojamibu, veiktsp&ju un derigumu.

Lietojamibas un derfguma novértéSanai tika izmantotas divas metodes: digitalas kolekcijas testéSana, kuras laika
lietotajs centas atrast atbildi uz konkrétu pieprasijumu, un anket&Sana - digitalas kolekcijas lietojamibas un deriguma
novertésana, lietotajam izsakot savu viedokli par konkréta kritérija novertéjosu apgalvojumu.

Petfjuma rezultati rada, ka lietotaji pozitivi verté digitalo kolekciju lietojamibu un derigumu, ka arT noverte iegul-
dtto darbu to izveidé. Lietotaji iesaka pilnveidot digitalo kolekciju lietojamibu, izstradajot vienkarSaku meklésanu,
piedavajot tematus parlakmekléSanai, ka arT pardomatak sakartojot mekléSanas rezultatus. Vienlaicigi — vairums
arT atzist, ka nav bijusi informéti par sadu kolekciju esamibu.

Petfjuma datu analize apliecina, ka turpmakaja pétnieciba pilnvertigu rezultatu ieguvei nepiecieSams papildus
izmantot vél citas metodes.

Atslégvardi: digitalas kolekcijas, lietojamiba, derigums, novértéjums, nacionala identitate

Ievads

Latvija aktivi attistas digitalas kolekcijas, kas tiek veidotas bibliotekas un citas atminas in-
stiticijas. Tacu to izmantojums bieZi vien ir visai pasivs. Tapéc pétjjuma ,,Nacionala identitate
digitala vide” tika izvirzits uzdevums noskaidrot:

* Vai digitalas kolekcijas ir viegli lietot informacijas meklésanai?

* Vai digitalajas kolekcijas ir viegli ir nonakt (pieklat) 11dz rezultatiem?

* Vai mekl€Sanas rezultati ir noderigi?

Informacijasiegtsanai2011. gadanotika 10 fokusgrupu diskusijas ariedzivotajiem (Valmiera,
LimbaZzos, Jarmala, Preilos, Daugavpilt, Riga, Bauska, Jelgava, Ventspilt, Kuldiga) par masdienu
lasiSanas paradumiem un digitalo kolekciju atpazis tamibu.

Lietojamiba ka viens no informacijas mekléSanas un izguves sistemas kva-
litates raditajiem: teorétiskas pieejas

Digitalo kolekciju novért€jumam pétjjuma ,Nacionala identitate digitala vide” izvelets
.»Mijiedarbibas tris komponentu modelis” (skat. I.att.). Modela pamata ir atzina, ka ikviena
informacijas mekléSanas un izguves sist€ma sastav no trfs komponentiem: lietotaja, sistémas un
satura, un starp tiem notiek mijiedarbibas procesi, no kuru kvalitates nodroSinajuma ir atkariga
sist€mas (digitalas kolekcijas) kvalitate kopuma. Ta, piem&ram, mijiedarbibas iespé€jas lietotajam
ar sisteému raksturo digitalas kolekcijas lietojamtbu, lietotaja iesp€jas izmantot saturu raksturo
kolekcijas resursu derfgumu, savukart satura un sist€mas mijiedarbibas kvalitati nosaka sist€émas
veiktspéja.
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Precizitate, pilnigums,
atbilstiba, izpildes atrums

SISTEMA

SATURS

LIETOJAMIBA

Atbilstiba, formats,
ticamiba, limenis,
aptverums

Lietosanas vieglums,
estetiskums, navigacija,
terminologija,
apgiistamiba

LIETOTAJS

1.att. Mijiedarbibas tris komponentu modelis (Tsakonas, 2006).

Katras mijiedarbibas kategorijas (lietojamibas, veiktsp€jas, deriguma) novertésanai var tikt
izmantoti noteiktu parametru vai Tpasibu mérijumi: veiktsp€ju var novertét ar tadiem paramet-
riem ka resursu atrasanas atrums, atrasto rezultatu precizitate u.c., derigumu var merit ar atrasto
resursu atbilstibu, ticamibu u.c., lietojamibu - ar apg@stamibu, efektivitati, navigaciju u.c. Lie-
totaja viedoklis par kolekciju galvenokart veidojas no sist€émas lietojamibas iesp&jam un atrasto
rezultatu (resursu) deriguma.

Lietojamiba (usability) ir sist€mas darbibas raditajs, kuram pétnieciska literatira ir atrodami
daZadi skaidrojumi (Chowdhury, 2006; Glosiene, 2005; Joo, 2011). Viens no izsmelosakajiem,
ka arf bieZi citétiem, ir B.Sneidermana (Shneiderman, 1998) skaidrojums. Vins labu sist€mas
lietojamibu raksturo $adi: ta ir sistema, kura lietotajs intuitivi apgist, ka pieklut resursiem; no-
deriga resursa atraSana prasa minimalu laiku; neatrasana vai nevajadzigu resursu atrasana ir
reti gadijumi; mekl€Sana ir pattkama un apbalvojosa (rewarding) pieredze; lietotaji atgrieZas
pie sistémas. Citi parametri lietojamibas skaidrojumam apkopoti 1. tabula.

1. tabula
Lietojamibas novértéjuma parametri dazados avotos
ISO 9126-1 ISO Nielsen (1993) Abran (2003) Tsakonas Buchanan
(2006) (2009)
9241-11
(IS0, 1997)
_ lietoSanas
saprotamiba .
vieglums

efektivitate efektivitate efektivitate
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apgustamiba apgustamiba apgustamiba apgustamiba apgustamiba
produktivitate produktivitate produktivitate produktivitate
o vizualais vizualais
atraktivitate _. _.
noform&jums noform&jums
apmierinatiba apmierinatiba apmierinatiba
navigacija navigacija

terminologija terminologija

lietoSanas iegaumé&jamiba
atbilstiba & !
operacionalitate kladas drosiba

Karedzams tabula, vairaki parametri sakrit dazados avotos (pieméram, apgustamiba, produk-
tivitate, apmierinatiba, vizualais noformejums), ka art ir parametri, kuri ir 11dzigi, bet atskirigi
formuléti (piemé&ram, saprotamiba un lietoSanas vieglums). Tacu ir parametri, kuri atskiras no
citiem, pieméram, operacionalitate, drosiba, kladas.

Saja pétijuma lietojamibas novértesanai tika izvéleti tris parametri: vizualais noforméjums,
navigacija un apgistamiba. 2. tabula redzami apgalvojumi, kas raksturo lietojamibas parametru,
un par kuru kolekcijas vertétajam bija jaizsaka savs viedoklis vai nu piekritot, vai nepiekritot
apgalvojumam (skat. kolekcijas novertéSanas anketu pielikuma). Petfjuma anketas izstradei tika

izmantotas idejas no (Buchanan, 2009) pétijjuma.
2. tabula

Lietojamibas novértésanas parametrs un apgalvojums anketa

NovérteéSanas parametrs Apgalvojums anketa

Vizualais noformé&jums *  Ir salasams burtu lielums un teksta salikums
* [Ir lietotas piemerotas krasas un ilustracijas
(atteli, zimejumi u.tml.)

Navigacija o Ir logiska vietnes (majaslapas) struktiira
e [Irvienkarsi parvietoties vietnes struktiira (navigacija)

Apgustamiba e [Ir skaidra vietnes lietoSana bez papildu apmactbas
s Ir saprotami uzdevuma izpildes soli

e [r skaidrs, ka sakt meklesanu

*  [Ir skaidrs, ka apskatit iegiitos rezultatus

Digitalas kolekcijas lietojamiba tikai dal€ji var atspogulot lietotaju vertejumu kolekcijai. Loti
batisks ir arT lietotaju vertejums kolekcijas derigumam (usefulness). Tas raksturo atrasto resursu
izmantojamibu kada lietotaja uzdevuma stenoSanai. 3.tabula redzami parametri, ar kuriem tiek
novertéts derigums.
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Deriguma novértéSanas parametri dazados avotos

Yang (2005) Tsakonas (2008) Buchanan (2009)

atbilstiba atbilstiba
uzticamiba uzticamiba uzticamiba
aktualitate aktualitate

vertiba
precizitate Itmenis
aptveérums
formats

Saja pétijuma deriguma noveértésanai tika izvéléti divi parametri: atbilstiba un uzticamiba.
4. tabula redzami parametri un tiem atbilstoSie apgalvojumi, par kuriem lietotajiem bija jadod
savs vert€jums, piekritot vai nepiekritot (skat. anketu pielikuma).

4. tabula
Deriguma novérteSanas parametrs un apgalvojums anketa

NovertéSanas parametrs Apgalvojums anketa

*  Meklesanas rezultati palidz atrast atbildi uz jautajumu

Atbilstiba *  Meklesanas rezultati atbilst pieprastjumam

»  Var uzticeties kolekcija apkopotajai informacijai,

Uzticamiba _ )
neparbaudot citos avotos

Pétijuma jautajumi, metodes un empiriska baze

Problemu izpétei pétfjuma tika izmantotas §adas metodes: digitalo kolekciju testéSana (Buc-
hanan, 2009) — t.i., tika dots pieprasijums, uz kuru dalibniekam bija jamégina atrast atbilde, un
anketéSana. AnketéSana tika noskaidrots gan dalibnieka paSveért€jums datorprasmém, datora
izmantoSanas ilgums nedela, ka arTiegati sociodemografiskie dati par dalibnieku, gan arT iegiitas
atbildes par konkréto digitalo kolekciju lietojamibu un derigumu (skat. anketu pielikuma). Tomér
jaatztmé, ka pilnigakai situacijas izpratnei — digitalas kolekcijas lietojamibas novértésanai - batu
nepieciesama arf noverosana.

Petijuma empirisko bazi veido 99 digitalo kolekciju lietotaji un 13 Latvijas atminas institaciju
digitalas kolekcijas. Digitalo kolekciju noveértéSana notika 201 1. gada marta un aprili, vietas, kur
notika fokusgrupu diskusijas: Vidzemes augstskolas biblioteka Valmiera, LimbaZu Galvenaja
biblioteka, Jarmalas Valsts gimnazija, Preilu Galvenaja biblioteka, Latgales Centralaja biblioté-
ka Daugavpili, Agenskalna Valsts gimnazija, Bauskas Centralaja biblioteka, Jelgavas Spidolas
¢imnazija, Ventspils Galvenaja biblioteka un Kuldigas Galvenaja biblioteka.
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91 % no fokusgrupu dalibniekiem piedalijas digitalo kolekciju novertésana. 2. att€la redzams
digitalo kolekciju lietojamibas un deriguma novertétaju — lietotaju — raksturojums péc vecuma
grupam un nodarbosanas.

[} méajsaimniece/-nieks
I pensionars

Parstavétas bija vecuma grupas no 15 1idz 68 gadu vecumam. Lielaka vertétaju (lietotaju)
dala bija skoléni.

Kopuma tika novertetas 13 Latvijas atmipas institdciju digitalas kolekcijas. Tris digitalas
kolekcijas bija valsts ITmena kolekcijas: ,,Periodika”, ,,Zudust Latvija” (veido Latvijas Nacionala
digitala biblioteéka) un ,,Raduraksti” (veido Latvijas Valsts véstures arhivs). 10 digitalas kolek-
cijas bija saistitas ar konkrétas vietas novadpétniecibu un to veidotaji ir galvenokart publiskas
bibliotekas vairakos gadijumos arT sadarbiba ar muzejiem. Kolekcijas ir sadas: ,,Dinaburgas
cietoksnis”, ,,Frica Fortsmana fotoarhivs” (Ventspils hronika), ,Ieverojami cilveki Jelgavas
novada” (Jelgavas Zinatniskas bibliot€kas novadpétnieciba), Jarmalas biblioteku apvienibas
novadpétnieciba, ,,Kuldigas mantojums”, LimbaZzu Galvenas bibliotekas novadpétnieciba,
,.Novadnieku enciklop&dija” (Bauskas Centrala biblioteka), ,,Novadnieku enciklop&dija” (Preilu
Galvena biblioteka), Rigas Centralas bibliot€kas novadpétniecibas datubaze, ,,Valmieras rajona
literatu datubaze”. Visas kolekcijas ietver Latvijas kultdras mantojuma digitaliz€tus resursus un
teorétiski atbilst informacijas avotiem, kas var veidot un stiprinat iedzivotaja nacionalo iden-
titati. Vairak ka puse pétijuma dalibnieku noveértéja kolekcijas ,,ZudusT Latvija”, ,,Raduraksti”
un ,,Periodika”. Vietéjas novadpétniecibas kolekcijas vert€ja tikai attiecigas pilsétas fokusgrupu
dalibnieki (videji apméram 4 - 5 cilveki).

Rezultati

Lietotaji veica kolekciju test€Sanu — mekl€ja resursus, kuros atrodamas atbildes uz jautaju-
miem, kas saistiti ar attiecigo pils€tu vai citu apdzivoto vietu. Pieméram, Daugavpils lietotajiem
bija jaatrod kolekcija,,Periodika”, ,,cik maksa autobusa bilete no Jekabpils uz Daugavpili 1930.
gada vasara (laikraksta ,,J€kabpils VEstnesis”) vai kolekcija,,ZudusTt Latvija” — jaatrod fotografi-
jas par Daugavpili un janosauc vismaz tris objekti, kuri redzami fotografijas. Pieprasijumi bija ar
dazadu sareZgitibas pakapi — gan vieglak, gan gratak atrodami, ta¢u kopuma 74,2% bija pareizi
atrastas atbildes. 5. tabula redzams, ka 100% pareizi atrastas atbildes uz pieprasijumiem, kuri
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bija jaatrod ,,Novadnieku enciklopedija” (Preilu GB), ,,Ievérojami cilveki Jelgavas novada” un
,Kuldigas mantojuma”. Savukart trijas kolekcijas: ,,Dinaburgas cietoksnis”, ,, Jirmalas biblio-
teku apvienibas novadpetnieciba” un ,,Frica Forstmana fotoarhivs”, tikai uz 50% pieprastjumu
lietotajiem izdevas atrast pareizas atbildes. Pareizo atbilZu korelacija ar lietotaja sociodemogra-
fiskajiem parametriem datu apstradé vel nav veikta.

5. tabul
Atbilzu raksturojums, meklejot atbildes kolekcijas o
Kolekcija Grupa Pa-reizﬁs
atbildes %
Novadnieku enciklopedija (Preilu Galvena biblioteka) bibliotekas lietotaji 100 %
Ievéerojami cilveki Jelgavas novada (Jelgavas ZB) skoleni 100%
Kuldigas mantojums skolotaji 100 %
Novadnieku enciklopédija (Bauskas Centrala biblioteka) bibliotekas lietotaji 90 %
Zudust Latvija visas grupas 87 %
Rigas Centralas bibliotekas Novadpétniectbas DB skoléni 80%
Valmieras rajona literatu datubaze studenti 75%
Periodika visas grupas 66%
LimbaZzu galvenas bibliotekas novadpétnieciba bibliotekas lietotaji 59%
Raduraksti visas grupas 58%
Dinaburgas cietoksnis (Daugavpils) studenti 50%
Jarmalas bibliote€ku apvienibas novadpétnieciba skolotaji 50%
Frica Forstmana fotoarhivs (Ventspils hronika) skoléni 50%

Vertejot kolekciju lietojamibu, visaugstako vert€jumu sanémusi ,,Novadnieku enciklope-
dija” (Bauskas CB), tai seko ,,Kuldigas mantojums” un ,,Valmieras rajona literatu datubaze”
(skat.3.att.). ,,Kuldigas mantojums” ir arT kolekcija, kura tika pareizi atrastas atbildes uz visiem
uzdotajiem jautajumiem.
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Novadnieku enciklopédija (Bauskas Centrala biblioteka)

Kuldigas mantojums

Valmierasrajona literatu datubaze

Zudusi Latvija

Novadnieku enciklopédija (Preilu Galvena biblioteka)

levérojami cilveékiJelgavas novada (Jelgavas Zinatniskas bibliotékas...

Dinaburgas cietoksnis

lietojamiba

Raduraksti

Periodika

Jarmalas bibliotéku apvienibas novadpétnieciba

Rigas Centralas bibliot&kas Novadpétniecibas DB

Limbazu galvenas bibliotékas novadpétnieciba

Fri¢a Forstmana fotoarhivs (Ventspils hronika)

o]

1

2

3. art. Digitalo kolekciju novertéjums péc lietojamibas.

Par derigakajam digitalajam kolekcijam lietotaji atzina kolekciju ,,Kuldigas mantojums”.
Tuvu tai irkolekcija,,Novadnieku enciklopedija” (Bauskas Centrala biblioteka). Preilu Galvenas
bibliotekas ,,Novadnieku enciklop&dija” ir tresaja vieta (skat.4.att.).

Kuldigas mantojums

Novadnieku enciklopédija (Bauskas Centrala bibliotéka)

Novadnieku enciklopédija (Preilu Galvena bibliotéka)

Zudus Latvija

leverojami cilvekilelgavas novada (Jelgavas Zinatniskas bibliotékas...

Periodika

Valmieras rajona literatu datubaze

derigums

Jurmalas biblioteku apvienibas novadpétnieciba

Rigas Centralas bibliotékas Novadpétniecibas DB

Raduraksti

Limbazu galvenas hibliotekas novadpétnieciba

Dinaburgas cietoksnis

Frica Forstmana fotoarhivs (Ventspils hronika)

1,5 2 2,5 3 3,5

4.att. Digitalo kolekciju novert€jums péc deriguma

Kopuma lietotaji daudz bieZak ir piekritusi anketas ietvertajiem pozitivajiem apgalvojumiem,
neka negativajiem. Tacu lietotaju ierosinajumi kolekciju pilnveidei liek apSaubit tik pozitivu
kolekciju lietojamibas un derigumu vert€jumu, jo vairaki ieteikumi rada, ka kolekcijas neatbilst
labas lietojamibas prasibam. Lietotaju ieteikumi kolekciju pilnveidei:
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1) mekletaju iestrade kolekcijas. Ta ka kolekcijas ir tikai ierobeZotas parlukmekléSanas
iesp€jas, tad atlases mekleSanas paneémiens varé€tu Joti atvieglot kolekcijas lietojamibu
(pieméram, kolekcijas ,,Dinaburgas cietoksnis” un ,,Raduraksti”);

2) meklesanas vienkarsosana. Vairakas kolekcijas lietotaji noradija uz parak sarezgitu mek-
1€Sanu, ko nav iesp€jams lietot bez IpaSas apmacibas vai palidzibas (pieméram, ,,Periodika”
un kolekcijas, kas veidotas sisttma ALISE);

3) rezultatu grupésSana. Lietotaji noradija, ka meklésanas rezultatus batu vieglak novertét,
ja tie tiktu sagrupéti pa logiskam grupam;

4) neatbilstoSu rezultatu atlases samazinasana (pieméram, kolekcija ,,Zudust Latvija”);

5) tematisku kopu izdaliSana parlukmeklesanai (pieméram, kolekcijai ,,Periodika”).

Redzams, ka lietotaju ieteikumi meklésanas vienkarsosanai ir viens no pieradijumiem digitalo
kolekciju lietojamibas sareZgitibai un tam, ka tajas daudzi aspekti neatbilst labas lietojamibas
prasibam, par kuram mingjis B.Sneidermans (Shneiderman, 1998), pieméram, lietotajs intuittvi
apgiist, ka piekliit resursiem.

Iegutie rezultati javerte kritiski, jo petijuma tika noveérota tendence, ka lietotaji vairak izvelas
pozitivos apgalvojumus, uz ko noradijusi arT citi petnieki (Buchanan, 2009).

Iespejams, ka ,,dabiskos apstaklos™ veikta mekle€sana kolekcija (t.i., paSa lietotaja informa-
cijas vajadzibam atbilstosa pieprasijuma mekleSana) paraditu atskirfgu kolekciju lietojamibas
un derfguma novertejumu. Tapec noverosanas metode (pieméram, darbibu ,kerSana” sist€mas
izmantosSanas bridi (screen capture)) butu objektivaka un noderigaka Sada pétijuma gadijuma.

Secinajumi

ST pétijuma rezultati rada, ka lietotaji pozitivi vérte digitalas kolekcijas — parsvara anketas
dominé apstiprinosie apgalvojumi gan attieciba uz saskarnes vizualo noforméjumu, gan naviga-
ciju un kolekcijas apgistamibu. Lietotaji pozitivi novert€jusi arT kolekciju derigumu — resursu
ticamibu un atbilstibu. Pareizi atrasto atbilZzu daudzums (74,2%) ari rada, ka kolekciju izmanto-
Sana nav sagadajusi TpaSas grutibas. Tad€jadi arT atbildes uz pétijjuma jautajumiem — vai digitalas
kolekcijas ir viegli izmantot informacijas mekleSanai, vai ir viegli pieklat rezultatiem un vai
mekl&Sanas rezultati ir noderigi, ir pozitivas. Tomeér jaatzist, ka pilnveértigai kolekciju lietojami-
bas un deriguma izpé&tei un parliecinoSai secinajumu izdariSanai v€l butu nepiecieSams izmantot
arT citas metodes (ipasi tadas, kas Jautu lietotajam atrasties ,,dabiska informacijas mekl€sanas
situacija”), ka arT to novertéSana butu jaiesaista lielaks kolekciju lietotaju skaits.

Gan fokusgrupu diskusiju laika, gan arT anketas ir vairakkart atzimets, ka lietotaji ir pirmo
reizi lietojusi kolekcijas, un ir pateicigi par iesp€ju uzzinat par sadam kolekcijam. Petfjuma
dalibnieki, iepazistoties ar kolekcijam, augsti noveért€ja arf ieguldito darbu kolekciju izveide.
Digitalo kolekciju popularizéSana paslaik arT ir viens no galvenajiem uzdevumiem to izmanto-
Sanas veicinasanai.
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Pielikums
NAZ Digitalo kolekciju lietojamibas un deriguma novertéSanas anketas dala

71N

Valsts pétijumu programma
“Nacionala identitate (valoda, Latvijas vésture, kultiira un cilvékdrosiba)”
apaksprojekts “Nacionala identitate digitala vide”

Digitalo kolekciju lietojamiba un derigumsUzdevums digitalas kolekcijas lietojamibai
un derigumam (Preili)

Ludzu, atrodiet atbildi uz jautajumu (Lidzu, ierakstiet atbildi tukSaja rinda!)
»Periodika.lv” (http://www.periodika.lv) (10 min)

Nr. Uzdevuma saturs Atbilde

1. uzdevums | Kura datuma ,,Valdibas Véstne$a” numura ir
atrodams Preilu pilsétas domes sastavs 1929.
gada 1.aprili?

Viedoklis par digitalas kolekcijas lietojamibu un derigumu

(tests pec uzdevumu veiksanas)

Ladzu, novertgjiet digitalas kolekcijas vizualo noform&jumu, navigaciju, apgistamibu,
atbilstibu, uzticamibu un aptverumu (Lidzu, nordadiet vienu atbildi katra rindina!)
,HPeriodikalv” (5 min)

Nr. Pazime Pilnigi Drizak | Drizak | Pilnigi | Grati
p.k. nepiekrTtu | nepiekrttu | piekrttu | piekrTtu | pateikt
Ir salasams burtu lielums un teksta salikums 1 2 3 4 5
Ir lietotas piem&rotas krasas un ilustracijas
e 1 2 3 4 5
(atteli, zfm&jumi u.tml.)
Ir logiska vietnes (majaslapas) struktiira 1 2 3 4 5
Ir vienkarsi parvietoties vietnes struktira (navigacija) 1 2 3 4 5
Ir skaidra vietnes lietoSana bez papildu apmacibas 1 2 3 4 5
Ir saprotami uzdevuma izpildes soli 1 2 3 4 5
Ir skaidrs, ka sakt mekléSanu 1 2 3 4 5
Ir skaidrs, ka apskatit iegtitos rezultatus 1 2 3 4 5
MekléSanas rezultati atbilst pieprasijumam 1 2 3 4 5
Meklesanas rezultati palidz atrast atbildi uz jautajumu 1 2 3 4 5
Var uzticéties kolekcija apkopotajai informacijai,
- . 1 2 3 4 5
neparbaudot citos avotos

Jusu ieteikumi
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Liga Kriimina
Dr. philol., LU SZF Informacijas un biblioteku studiju nodalas docente

KULTURAS MANTOJUMS DIGITALA VIDE
Misdienu potencials

PauZot valsts nostaju nacionalas identitates un integracijas politikas jautajumos, Latvijas Republikas Kultaras
ministrija ir izstradajusi projektu dokumentam ,,Nacionalas identitates, pilsoniskas sabiedribas un integracijas po-
litikas pamatnostadnes™ (2012-2018). Minéta dokumenta konteksta sociala atmina ir trakteta ka ,.kopiga izpratne
par vésturi, pagatnes notikumiem un socialpolitiskajiem procesiem, to interpretacija. So izpratni veido gan indi-
vidualas atminas, gan valsts politika, izglitibas saturs, svétku dienas, pieminas rituali utt.” (LR KM, 2011, 2. Ip.).
Dokumenta tiek uzverts, ka ,,nacionala identitate saknojas kopigos prieksstatos par nacijas veésturi. Sociala atmina,
kas veidojas no zinaSanam un attieksmém pret nozimigakajiem vésturiskajiem notikumiem, vieno sabiedribu” (LR
KM, 2011, 20. Ip.).

Ipass sabiedribu vienojoss aspekts ir viet&jas kopienas (un piederibas sajita savam dzimtajam pagastam vai nova-
dam), kas var kalpot par pamatu kopigas un nepolitiz&tas socialas atminas veidoSana. Tadejadi kultdras mantojums
(arT novadpetniecibas bagatibas) ir uzskatams par vienu no kontekstiem, kura saknojas nacionala identitate, un ta
saglabaSana (analoga vai digitala veida) ir atbalsts sabiedribas socialas atminas veidoSanai.

Par viet€ja kultdras mantojuma saglabaSanu atbildigas ir konkrétas teritorijas atminas institticijas, tade] to iesaiste
novadpétniecibas materialu saglabaSana un digitalizacija ir veicinama aktivitate. Digitala vide ir Ipasi pievilciga
jaunajai paaudzei, kas dzivos Latvijas teritorija nakotné.

Atslegvardi: nacionala identitate, sociala atmina, bibliotekas, arhivi, muzeji, digitalas kolekcijas, digitaliza-
cija, kultaras mantojums

Kultiiras mantojuma parnese digitalaja vide

Jau 16 gadu Latvija norit kultaras mantojuma digitalizacija. Pirmie méginajumi digitalizét
augsta pieprasfjuma un slikta fiziska stavoklT esoSus materialus notika Latvijas Akadémiskaja
biblioteka (LAB; tagad — Latvijas Universitates Akadémiska biblioteka) 1994. gada. Vienoti ar
Eiropas nacionalo biblioteku aktivitatem, no 1998. gada digitalizacija notika arT Latvijas Nacio-
nalaja biblioteka (LNB). Divu nozimigako Latvijas biblioteku digitalizacijas prakse liecina, ka
procesa pirmajos gados ir izveidots visai apjomigs digitalo dokumentu krajums atsevisku ko-
lekciju veida (pieméram, LAB gadijuma — 82 000 vienumu liels digitalo objektu krajums 2006.
gada). Vairakuma gadijumu digitalizacija notikusi 1pasi finans€tu projektu ietvaros. Finans€ju-
mam beidzoties, bibliot€kas savu iesp€ju robeZas ir turpinajusas kolekciju papildinasanas darbu
(Krumina & Holma, 2011).

Nozimigs ieguldijums kultdras mantojuma digitalo kolekciju tapsana bija Valsts Kultarkapi-
tala fonda finansétajai programmai ,,Bibliot€ku, arhivu un muzeju sadarbibas projektu digitala
vide atbalsts”, kas tika realizeta trTs gadus — 2003., 2004. un 2005. gada (ar projektu konkursu
iesakumu 2002. gada beigas un projektu realizacijas nosléegumu 2006. gada pirmaja pus¢). Prog-
rammu administr&ja Valsts agentiira ,,Kultaras informacijas sistémas”. Programmas mérkis bija
,»veicinat sadarbibas modelu izveidi un aprobéSanu starp bibliotekam, muzejiem un arhiviem,
lai nodroSinatu nacionalas, regionalas un viet€jas nozimes informdcijas pieejamrbu lokaliem
un attalinatiem lietotajiem” (KIS, 2002). Lidzekli projektiem tika pieskirti konkursa kartiba.
Programmas darbibas laika tika finanséti un realizeti 42 digitalo kolekciju veidoSanas projekti.
Kopéja trijos gados projektiem atvéleéta summa bija Ls 189 095. Projektu rezultati — digitalo ko-
lekciju saglabasana un pieejamibas ilgtsp€jiga nodrosinasana - 1idz §im ir bijusi atkariga no vie-
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t€jo specialistu profesionalas kompetences un bieZi vien entuziasma turpinat darbu bez papildu
finans€juma, ka arf pasvaldibu iesp&jam uzturét projektu rezultatus ilgtermina (Krumina, 2011).

Kops$ 2006. gada Latvijas Nacionala bibliot€ka vada Latvijas Nacionalas digitalas bibliotekas
(LNDB) ,,Letonica” attistibu. ,,Letonica” veidoSana ir dazadu aktivitaSu kopums ar meérki nodro-
Sinat Latvijas Nacionalas bibliot€kas un citu atminas institaciju krajumu digitalizaciju, padarot
tos pieejamus interneta. Nozimiga aktivitate, pieméram, ir gramatu un periodisko izdevumu
digitalizacija. LNDB ,,Letonica” vaditajs Uldis Zarin§ intervija ,,Kultdras Forumam” ir teicis:
., Kops§ 2009. gada vasaras Latvijas Nacionala biblioteka isteno Eiropas Regionalas attistibas
fonda (ERAF) projektu Digitalas bibliotekas izveide — 2. karta. Ta ir 3,5 miljonu gramatu un
periodisko izdevumu lappusu sken€Sana un apstrade, kas no 2012. gada bus pieejami LNB un
Latvijas Gaismas tikla biblioteku apmeklétajiem. [..] ERAF lidzfinans€juma ietvaros veidojam
divus projektus — viens [..] virzits uz satura veidoSanu, otrs — uz Digitalas bibliot€kas pakalpo-
Jjumu attistibu. [..] Kad projekts bas noslédzies [2012. gada julija], basim digitaliz&jusi lielako
da]u Latvijalidz Otrajam Pasaules karam izdotas periodikas un ap 6000 gramatu” (Zarins, 2010).

Tatad, papildinot digitalo objektu skaitu, nodrosinot to pieejamibu un izguvi, ka arT saglabajot
to, kas atminas institacijas digitalizets 11dz Sim, ,,Letonica” var€tu realizet izvirzito mérki — pa-
darTt atminas institdciju krajumus pieejamus interneta.

Kultiiras mantojuma parneses pétniecibas metode

Pétfjums par kultiiras mantojuma parnesi digitala vide ir balstits Mijiedarbibas triptiha modelr,
kura veidotaji ir Giannis Tsakonas (G. Tsakonas) un Kristos Papateodoru (Ch. Papatheodorou)
(Tsakonas & Papatheodorou, 2006). (Detalize€tu modela butibas izklastu skatit STkrajuma raksta
— B. Holma. Digitalo kolekciju lietojamiba lietotaju vert€juma. Analiz€jot kultiras mantojuma
musdienu potencialu digitala vide, pec noteiktiem Kriterijiem ir vert€ts viens no trim modela
komponentiem — saturs (kolekciju saturs un ta veidotaji), ka ar satura mijiedarbtba ar sistemu
(kolekciju publicéSanas veidi un pamanamiba atminas institdciju ttmekla vietn€s).

Lai raksturotu kulttiras satura parneses procesa sasniegto, ir analizétas digitalas kolekcijas,
kuras izstradatas Latvijas atminas instit@icijas no pirmsakumiem lidz 2010. gadam. Probléma,
kuras risinasanai ir veikta analize, iezimé;jas lietotaju fokusgrupu diskusijas 2011. gada pavasarf,
proti, atminas institficiju riciba ir ieverojams digitalo kolekciju skaits un daudzveidiba, tomer
tas netiek pilnvertigi izmantotas.

Analizes empiriska baze ir digitalas kolekcijas (skaita 106) un zinas par tam, kas apkopo-
tas Valsts pétfjumu programmas “Nacionala identitate (valoda, Latvijas v€sture, kultira un
cilvekdrosiba)” apaksprojekta “Nacionala identitate digitala vide” veidotaja digitalo kolekciju
registra'. Registrs joprojam tiek papildinats un precizéts, tade] absolttie skaitli ir mainigi, tomer
kop€jas tendences ir saskatamas arT Sobrid.

Digitala kolekcija registra veidotaju izpratn€ ir tieSsaisté un/vai lokali pieejama digitalo
objektu kopa, kura objekti sastav no metadatiem un datném. Digitalo objektu kopa ir unikali
identific€jama: tai ir konkréts nosaukums, konkréts raditajs, radiSanas dat€jums u.tml., ka arT
identifikators (pieméram, URL adrese), kas norada uz kolekciju neatkarigi no ta, vai kolekcija
ir publiceta atseviski vai ieklauta kada datu masiva.

Digitalo kolekciju analize ir veikta, izmantojot kontentanalizes metodi. Kontentanalizei ir
izvirziti Sadi kriteriji:

1) kolekciju veidoSana iesaistitas atminas institacijas;

2) digitalo kolekciju tematika;

3) digitalo kolekciju publicéSanas veidi;
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4) digitalo kolekciju pieejamiba lietotajiem;

5) digitalo kolekciju pamanamiba (visibility).

Ir analizetas timeklT pieejamas digitalas kolekcijas. Atminas institdiciju lidzdaliba ir verteta
gan individualo, gan kopprojektu konteksta.

Pétijuma rezultati

Digitalo kolekciju veidotaju raksturojumi. Registra ieklauto kolekciju izstradataji ir visu
triju atminas institdciju — biblioteku, arhtvu un muzeju — parstavji. Skaitliski lielako kolekciju
dalu ir veidojuSas bibliotekas (65% no visam kolekcijam), tam seko arhivi (28% no visam ko-
lekcijam) un muzeji (7% no visam kolekcijam) (skat. 1. att.). Analiz€ ir apzinati tie muzeji, kuri
bijusiiesaistiti digitalo kolekciju izstrades kopprojektos, tatad nav tuvak petita muzeju lidzdaliba
projekta ,,Nacionala muzeju krajuma kopkatalogs”, kas ir Nacionalaja programma ,,Elektronis-
kas parvaldes infrastruktaras bazes attistiba un pilnveidosana” ieklautais projekts un kura merkis
ir nodrosinat sabiedribai publisku pieeju nacionalajam muzeju krajumam.

Kolekciju veidotaji

7% 65%

Ebibliotekas ®muzeji ©arhivi

1. art. Digitalo kolekciju veidoSana iesaistitas atminas institdcijas

Biblioteku grupa butiskakais ir publisko biblioteku devums (51% no visam biblioteku vei-
dotajam kolekcijam). Kolekciju tapSana ir bijuSas iesaistitas publiskas bibliotekas AizkraukIg,
Balvos, Bauska, Daugavpilf, Gulbeng, Jelgava, Koknes€, Kuldiga, Limbazos, Ludza, Plavinas,
Preilos, Riga, Salaspilt, Valmiera un Ventspilt. 25% no visam kolekcijam ir izstradajuSas aka-
demiskas bibliotekas (jeb augstako macibu iestaZzu bibliotekas), starp kuram ir minamas, pie-
méram, Latvijas Akadémiska biblioteka, Latvijas Universitates biblioteka vai Rigas Tehniskas
universitates biblioteka. 24% no visam registra ieklautajam kolekcijam ir veidojusi Latvijas
Nacionala biblioteka.

Digitalo kolekciju tematika raksturojama trijos galvenajos tematiskajos virzienos: 1) novad-
petniectba (28% no visam kolekcijam); 2) zinatnes, makslas un dazadas sabiedriskas darbibas
jomas Latvija kopuma (48% no visam kolekcijam); 3) digitalo objektu atlase péc resursu tipa
(24% no visam kolekcijam) (skat. 2. att.).

Novadpetniecibas kolekciju veidotdji ir interes€jusies gan par konkréta novada kultaras
vesturi, gan apkopojusi zinas par vairakiem novadniekiem (proti, veidojusi novadnieku en-
ciklopédiju) vai izvélgjuSies kadu Tpasu novadnieku. Uzmanibas loka ir arT vietéjo iestaZu un
uznémumu attistiba.
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Kolekciju tematika

24% 28%

¥ novadpétnieci
. 0, . . .
B zinatnes, méks‘rgs/,"sablednskés darbibas jomas

digitalo resursu tips

2. art. Digitalo kolekciju tematika

Zinatnes, makslas un sabiedriskas darbibas jomas interesi ir piesaistijusas humanitaras zi-
natnes (arhitektara, arheologija, literatiira), dabas zinatnes (medicina, kimija), vesture (Latvijas,
Baltijas vai pasaules vésture), izpilditajmaksla (mazika, dziesmu un deju svétki), vizuala maksla
(gleznieciba, grafika, keramika, t€lnieciba). Ir apzinati dazadu profesiju parstavju portreti un
Latvijas vietas att€los u.tml. Izglitibas un zinatnes véstures pétijumiem nozrimigas ir kolekcijas,
kas veltitas Latvijas augstskolu macibspekiem.

Kolekcijas, kuras komplektétas péc resursu veidiem, atrodamas konkréta novada periodiska
izdevuma digitalas kopijas, akadémiskas institticijas izstradatie studentu nosl€éguma darbi, pro-
mocijas darbi un zinatniskie raksti, ka arT plakati, estampi, fonografa valces, virtualo izstazu vai
ttmekla vietnu arhivs.

Digitalo kolekciju publiceSanas veidi. Pick]uve registra icklautajam digitalajam kolekcijam
ir organizéta Cetros pamatveidos (skat. 3. att.):

1. Domingjosais publicéSana veids (62% no visam kolekcijam) ir virtualas izstades, kur
digitalie objekti un to apraksti ir sakartoti vienkarsi izstradatos HTML dokumentos. Sadam
publicéSanas veidam ir ierobeZota funkcionalitate. Ta izpauzas div€jadi, proti: 1) ierobeZota in-
formacijas izguve (pieméram, nav nodroSinata atlases mekleSana; un tikai atseviskos gadfjumos
ir piedavatas parluikmekléSanas iesp€jas); 2) ierobeZota sadarbiba ar datubazu vadibas sist€mam
(pieméram, digitalo objektu un metadatu eksportéSana);

2. Nozimigakolekciju dala (21% no visam kolekcijam) ir integretas bibliot€ku informacijas
sisttmas (BIS Alise vai BIS Aleph) ka novadpétniecibas datubazes. Lietotajus varétu mulsinat
gadtjumi, kad dala no kolekcijas tiek nodroSinata virtualas izstades veida, bet dala bez ieprieks
sagatavotas atlases (proti: bez skaidram noradém par priekSmetiem, kas izmantojami atlases
mekl€Sanai) pasiem ir jamekl€ bibliotekas datubaze;

3. Digitalo objektu organizéSanai ir izmantotas arT Tpasi Sim nolikam domatas datubazu
vadibas sist€émas (16% no visam kolekcijam), pieméram, Fedora (Fedora Commons Repository
Software), DSpace (Institutional Repository Software) vai Olive (Olive Software);
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Kolekciju publicésanas veids

0,
16% 1% 21%

62%

®BIS dala ®virtuala izstade

" datubazu vadibas sistema ®timekla platforma

3. att. Digitalo kolekciju publicéSanas veidi

4. Dazos gadijumos (1% no visam kolekcijam) digitalas kolekcijas ir publicétas, izmantojot
ttmekIT bazetas multimediju koplietoSanas platformas (pieméram, YouTube).

Digitalo kolekciju pamanamiba (visibility). Kritérija par digitalo kolekciju pamanamibu
ir vertets, vai atminas institdcijas ttmekla vietn€ ir neparprotami ,,ieraugams” cel$§ uz digitalo
kolekciju, vai informaciju var pamantt un vai noformé&jums piesaista potenciala lietotaja interesi
un rosina kolekciju apskatit. Lielakaja kolekciju dala (47% no visam kolekcijam) uz resursu
norada hipersaite kada no institdcijas vietnes sadalam (skat. 4. att.). Tacu lietotajam paSam ir
janojaus, kura sadala St hipersaite varetu bat (pieméram, novadpetnieciba, e-resursi, izstades,
datubazes vai tml.). Turklat tikai nedaudzos gadijumos hipersaiti papildina digitalas kolekcijas
stkattels un/vai anotacija.

Kolekciju pamanamiba

6% 9%

¥ ir Tpasi veidota timek|a vietne ®ir sikattéls un/vai anotacija

“ir hipersaite uz kolekciju Hir atrodama ar mekl&taju

4. att. Digitalo kolekciju pamanamiba (visibility)
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38% no visam registra ieklautajam kolekcijam ir parskatamas anotdcijas vai stkatteli, kas
atklaj kolekcijas saturu un piesaista lietotaju uzmanibu. Ka pozitivus piemérus var minét parska-
tu par Latvijas Valsts arhiva virtualajai izstadém vai parskatu par digitalajam kolekcijam LNB
vietn€ (sadala Digitala biblioteka: Kolekcijas) (skat. 5. att.).
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5. att. Parskats par virtualajam izstadém Latvijas Valsts arhiva timekla vietng

(© Latvijas Valsts arhivs)

9% gadijumu kolekcijam ir izveidotas TpaSas timekla vietnes, pieméram, ,,www.periodika.
Iv”, ,,www.raduraksti.lv” vai ,,www.zudusilatvija.lv”.

Jaatzimé, ka ttmeklT ir pieejamas arT tadas kolekcijas (6% gadijumu), kuras lietotajs var
atrast, tikai izmantojot timekla mekletajprogrammas, pieméram, Google. Sajos gadijumos nav
lesp€ju atrast zinas par kolekcijam institaicijas ttmek]a vietne. Sada situacija neveicina kolekciju
atpazistamibu un izmantoSanu.

Secinajumi

Digitalo kolekciju analize ir veikta, lai noskaidrotu masdienu potencialu kultiiras mantojuma

parnesei digitala vide. Analizes rezultata ir konstat€jamas vairakas butiskas potenciala iezimes:

1) 1idz Sim aktivakas digitalo kolekciju izstrad€ ir bijuSas bibliotekas (65% kolekciju), Tpasi

publiskas bibliotekas, kuru interesi un gato pieredzi batu jaizmanto, attistot arT Latvijas
Nacionalo digitalo biblioteku;

2) domingjosa kolekciju tematika ir saistita ar novadpétniecibu (28% kolekciju), ka arT ar
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dazadam zinatnes, makslas un sabiedriskas darbibas jomam Latvija (48% kolekciju), ta-
dejadi ir iesp€ja izmantot STs kolekcijas Latvijas un viet€jo kopienu vestures apguve, tas
var kalpot par pamatu kopigas un nepolitizetas socialas atminas veidoSana;

3) domingjosais digitalo kolekciju public€Sanas veids ir virtualas izstades (62% kolekciju);
tas ir vienkarsakais veids, ka piedavat lietotajiem digitalo kolekciju, tacu sadi organizétos
resursos ir ierobeZotas informacijas izguves iesp&jas (pieméram, nav atlases meklésanas),
tade] Saja virziena batu pilnveidojamas atminas institdciju personala prasmes stradat ar
datubazu vadibas sistémam;

4) visbiezak konkrétaja digitalaja kolekcija var noklat, sekojot atminas institdcijas vietn€ no-
radttajai hipersaitei (47% kolekciju), tacu daudzos gadijumos ir griiti nojaust, kura vietnes
sadala ST hipersaite bas, nav kolekciju apraksta vai Tsas anotacijas u.tml. Tatad digitalas
kolekcijas ir problematiski pamantt, tas neveicina lietotaju interesi un lietojamibu, tadel
$aja virziena ir veicams kolekciju noforméSanas un reklaméSanas darbs.

TTimeKklT ir pieejams visai liels atminas institacijas radito digitalo kolekciju skaits. Pilnvertigi

realiz€jot So kolekciju potencialu, ir iesp&ja sekmét lietotaju (tpasi jaunas paaudzes) interesi par
savu zemi un savu vietu taja, veidot socialo atminu.
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Baiba Miize

LU Socialo zinatnu fakultates Informacijas un biblioteku studiju nodalas lektore

LATVIJAS KULTURAS KANONA VERTIBAS ATMINAS
INSTITUCLJU DIGITALAJAS KOLEKCIJAS

Latvijas Kultaras kanons (LKK) septinas nozarés ietver 99 izcilakas kultaras vertibas, kuram vajadzetu veidot
ikviena Latvijas iedzivotaja kultiras pieredzes pamatu, nodroSinot piederibas izjutu Latvijai. LKK raksturo nacijas
kultaras identitati, ta ir Latvijas kultras atpazistamibas zime citu kulttiru un identitasu vida. ST pétijuma meérkis bija
noskaidrot, vai LKK vertibas ir ietvertas atminas instittciju digitalajas kolekcijas un kultdras mantojuma digitalais
saturs palidz iepazities ar izcilakajam kultaras vertibam, jo Latvijas atminas institaciju veidotas digitalas kolekcijas
uzskatamas par nozImigu resursu nacionalas identitates veidosSanai.

Petifjuma rezultati liecina, ka tikai 30 kolekcijas (25%) ir par kadu kulttiras kanona vértibu, savukart, no 99 kultaras
kanona vertibam 65 (66%) ir ieklautas kada no digitalajam kolekcijam. Kolekcijas visplasak parstavetas ir tautas
tradiciju, mazikas un vizualas makslas kultdras vertibas. Visvairak parstaveti ir Dziesmu svétki un Jazeps Vitols.
Vertejot atseviski pa kolekcijam, visplasak kanona kultdras vertibas atrodamas Nacionalaja muzeju krajuma kop-
kataloga un Latvijas Nacionalas bibliotekas ekslibru un grafikas kolekcija.

Tapéc var secinat, ka atminas institdciju darbiba LKK vertibu popularizeSana un digitalo objektu veidoSana ir ne-
pietieckama, un, lai $o darbu uzlabotu, nepieciesama vienota stratégija kultiras mantojuma digitalizacija un atminas
institdciju digitalo kolekciju satura veidoSana. Tapat lielaka uzmaniba pievérSama arT lietotajiem deriga satura
veidoSanai, ka arT izmantojamibas un pieejamibas pilnveidei.

Atslegvardi: Latvijas Kultaras kanons, atminas institucijas, digitalas kolekcijas, kultiras mantojums

Globalizacijas ietekmé TpaSi nozimigs kluvis nacionalas identitates un individa socialas
identitates jautajums. Informacijas un komunikaciju tehnologiju attistiba un dinamiska mo-
bilitate ir faktori, kas ietekmé&jusi cilvéku socialas identitates veidosanos un piederibu kadai
socialai grupai. Viens no socialas identitates veidiem ir nacionala identitate, kuru Ohads
Deivids (Ohad David) un Daniels Bar-Tals (Daniel Bar-Tal) skaidro ka ,,socialo piederibu
grupai, kurai ir kopigs nosaukums, materiala un nemateriala kultara, kolektiva atmina, valoda
un citas piederibu raksturojosas pazimes”. Nacionalas identitates veidoSana autori uzsver kul-
tdras mantojuma lomu, ka arf attiecigas socialas grupas izpratni par tai nozimigam veértibam,
uzvedibu un tradicijam, kas ir veidojusi nacijas apzinu (2009, 354-379). Sociologs Entonijs
Smits (Anthony Smyth, 2002) 1pasi ir izcelis tadus komponentus ka kopiga veésturiska atmina
un kultdira, pauZot atzinu, ka katra sabiedribas individa nacionala identitate veidojas uz kolek-
tivas atminas bazes un ta, savukart, pamatojas uz nacijas kultdras mantojuma — kopigas vertibu
sisttmas, kas salied€ naciju. ,,Nacionalas identitates, pilsoniskas sabiedribas un sabiedribas
integracijas politikas pamatnostadnés 2012.-2018.gadam” (2011) nacionala identitate ir defi-
neta ka ,,personas identitates dala, kas vieno to ar citam personam, kuram ir lidzigas nacionali
kulturalas pazimes.”

Latvijas Kultaras kanons (turpmak teksta — LKK) raksturo nacijas kultdras identitati un ir Lat-
vijas kultdiras atpazistamibas ztme citu kultdru un identitasu vida, ka arT dod veértibu orientierus,
lai nacija apzinatos savas kultairas un nacionalo identitati (Miltina, 2007). LKK ietver izcilakas
makslas un kultdras veértibas, ar kuram lepojamies un kuram vajadzetu veidot ikviena Latvijas
iedzivotaja kultaras pieredzes pamatu, nodroSinot piederibas izjitu Latvijai.

LKK veidosana notika 2007.-2009.gada ar merki izveidot izcilako un ieverojamako makslas
darbu un kultaras vertibu kopumu, kas atspogulo nacijas nozimigakos sasniegumus kultara. Ka
LKK ttmekla vietn€ atzist ta veidotaji, ,.kanona diskurss saistams ar kultdiras atminas jedzienu,
kas skaidrojams ka cilvéku grupas, noteiktas kultiiras parstavju kop€jas zinasanas noteikta bridi.
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Tadejadi var teikt, ka kanons ir Itdzeklis Sadas kop€jas kultdras atminas radiSanai un izplatiSanai.
Kanons sava zina ir institucionalizeta kultdras atmina.” (2009).

Ekspertu darba grupas septinas nozarés (Arhitektdra un dizains, Kino, Literatara, Mazika,
Skatuves maksla, Tautas tradicijas, Vizuala maksla) ir identific€jusas 99 izcilakas Latvijas
kultaras vertibas (detaliz€tu sarakstu - sk. Latvijas Kultaras kanona timek]a vietné http://www.
kulturaskanons.lv).

Kultdras vertibu kanonizacija ir izraisijusi diskusijas par taja iek]lautajam vertibam, jo Latvijas
iedzivotaju dzivesveids musdienas ir Joti atSkirtigs dazadu teritoriju, vecumu, izglitibas Itmenu
un intereSu aspektd, arT iedzivotaju priekSstati par to, vai kanona ieklauts atbilstoss vertibu
kopums, var bat atskirigi. Katram individam var buat atskiriga izpratne par konkrétam kultaras
vertibam, ka arT atskirties kultdras vertibu kopums, uz ka pamatojas vina sociala identitate un
piederibas sajata. Un ST petfjuma mérkis nav izvertét LKK no saturiska viedok]a, bet gan, pa-
matojoties uz ekspertu veikto novert€jumu, uzskatit to par izcilako kultiras mantojuma vertibu
kopumu un noskaidrot, vai Latvijas kultaras unikalas vertibas tiek saglabatas un atspogulotas
atminas institdciju veidotaja digitalaja satura. No pétfjuma rezultatiem bas iesp€jams secinat,
vai sabiedribai, it Tpasi jauniesiem, kuri ir aktivaka digitalo resursu izmantotaju grupa, ir pie-
ejami digitalie objekti, kas palidz iegut zinasanas par kultiras mantojumu un var bat ka pamats
nacionalas identitates veidoSanai.

Atminas institiicijas un kulturas mantojuma saglabasana

Eiropas Savienibas kultarpolitika (2011) kultiras mantojums tiek aplukots gan ka kultaras
identitati, gan ka ekonomisko attistibu veicinoss faktors.

Nacionala identitate pamatojas uz kopiga kultiras mantojuma, kuru tradicionali uzglaba,
organiz€, populariz€ un padara pieejamu atminas institdcijas — bibliotekas, muzeji un arhivi.
Tadejadi atminas institdcijam ir nozimiga loma nacionalas identitates aspekta.

Atminas institdciju uzkrata sabiedribas kolektiva atmina un ieguldijums tas dokumentara
kultdras mantojuma saglabasana, ka arT ta pieejamibas un izmantojamibas nodrosinasana vei-
cina zinaSanu sabiedribas veidoSanu. To apliecina ,,Kultiras mantojuma un atminas institciju
vienotas informacijas sistémas vadlinijas” sniegta atminas institdcijas definicija, kura uzsverts,
ka atminpas institdcija ,.komplekte, saglaba un nodrosina pieejamibu cilvéku, sabiedribas un
institdciju pieredzei, zinatnes un kultdras mantojumam” (Kultaras informacijas sist€mas, 2005).

Masdienu sabiedriba, kad domin€ globalizacijas radita Rietumu kultoras vienadosanas ten-
dence, pieaug Latvijas nacionalo kultiras vertibu pastavéSanas apdraud€jums un pastiprinas
vajadziba saglabat nacionalo identitati veidojoSas kultdras veértibas. Arvien vairak palielinas
atminas institdciju sadarbibas tendences, lai veidotu vienotu kolektivas atminas informacijas
sistému un izmantotu jaunus tehnologiskus risinajumus integréta kultiras mantojuma parvaldiba.

Saskana ar ,,Valsts kultarpolitikas vadlinijam 2006.-2015.gadam” (2006) un Eiropas Savie-
nibas dalibvalstu 2000.gada apstiprinato Lisabonas stratégiju valsts agentara ,,Kulttras informa-
Cijas sistémas” ir izstradajusi ,,Kultdras mantojuma un atminas institdciju vienotas informacijas
sistémas vadliijas 2005.-2012.gadam” (Kultaras informacijas sist€mas, 2005), kuras atzits, ka
biblioteku, arhivu, muzeju un citu atminas institdciju vienotajai informacijas sist€émai janodro-
Sina visiem sabiedribas locekliem ta universala informacijas pakalpojuma dala, kuras sniegSana
attiecas uz kultiras mantojumu - cilvéces atminu (dazadu tautu un naciju pieredzes un mérku
apliecinajumu), kas tiek papildinata ar laitkmeta jaunraditajam verttbam un kas nododama talak
nakamajam paaudzém.

Musdienu sabiedriba kolektivas atminas saglabasanai arvien vairak vérojama tendence at-
teikties no tradicionalajam formam un ieviest jaunus tehnologiskus risindjumus kultdras man-
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tojuma saglabasana un izmantosana. Digitala vide piedava integrétu pieeju kultdras mantojuma
parvaldiba.

Atminas institaciju aktivitates digitalo kolekciju veidoSana tiek veiktas saskana ar UNESCO
programmas ,,Pasaules atmina” defin€to mérki saglabat pasaules dokumentaro mantojumu, pa-
plasinat piekluvi tam un veicinat ta izzinu visa pasaulé neatkarigi no konkréta dokumenta izcel-
smes vietas. Pasaules atminas konteksta tick uzskatits, ka dokumentarais mantojums ir cilveces
kultaras mantojuma dala, kas ir nozimiga nacionalas identitates formésana (UNESCO, 2101).

Latvijas atminas institdcijas savos krajumos glaba nozimigas kultiiras vertibas, kas raksturo
sabiedribas vai socialas grupas Tpasu garigo, materialo, intelektualo un emocionalo Tpasibu kopu-
mu, vertibu sist€mas, tradicijas un uzskatus. Sakot ar 20.gadsimta 90.gadiem, atminas institacijas
sakuSas savu krajumu digitalizaciju, lai kultdras mantojuma vertibas saglabatu un padarftu pie-
ejamakas. Digitalizacijas process Latvijas atminu institdcijas ir norit€jis samera nevienmerigi un
ir bijis atkarigs no vairakiem faktoriem (finans€jums, projekta ilgtspé&ja, zinaSanas un prasmes).

To apliecina projekta ,,Nacionala identitate digitalaja vid€” ietvaros veiktais petijums ,,Digita-
lo kolekciju veidosana Latvijas atminas institacijas” (Muze, 2011), kura pétitas Latvijas atminas
institdciju digitalizacijas aktivitates un to veidotas digitalas kolekcijas analizétas no dazadiem
aspektiem (veidoSanas modeli, hronologiskais aspekts, finanséjums, dokumentu atlases kritée-
riji, metadati, objektu veidi un formati, tematiskais, geografiskais, hronologiskais aptvérums,
kolekciju izmantojamiba, lietotaju lidzdaliba, autortiesibu aspekts).

Ir veikti petTjumi arT par atminpas institdciju digitalo koleciju lietojamibu un informacijas
izguves iespe€jam (Holma, 2011) un digitalo kolekciju atpazistamibu lietotaju viedoklu aspekta
(Pakalna, 2011).

Lidz Sim Latvijas atminas instittciju digitalo kolekciju saturs nav pietickami pétits un nav
apzinats, vai Latvijas atminas institicijas savas digitalajas kolekcijas ir ieklavuSas Latvijas
kultaras izcilakas vertibas.

Digitalo kolekciju pétnieciba: teorija un metodologija

Projekta ,,Nacionala identitate digitalaja vide” ietvaros veiktais petTjums balstits uz pienému-
mu, ka LKK ieklautas kultdras vertibas ir batiska nacionalas identitates sastavdala un ir veltits
Latvijas atminas institaciju digitalo kolekciju satura izp€tei. Petijuma merkis ir noskaidrot, vai
atminas institdciju digitalajas kolekcijas ir ieklauti ar LKK kultaras verttbam saistiti digitali
objekti un par kuram LKK kultairas vertibam digitalie objekti ir pieejami atminas institaciju
kolekcijas.

Digitalo kolekciju izpéti, ka atzinis asociétais profesors Ali Siri (Ali Shiri, 2003), var veikt
vismaz 8 pétniecibas aspektu kategorijas, izmantojot dazadu pieeju un metodologiju. Digitalo
kolekciju satura izp€t€ izmantota Timotija B. Gongavares (Timothy B.Gongaware, 2003) teo-
rétiska nostadne — nepiecieSams apzinat un nodot talak citiem kolektivas atminas lietotajiem
liecibas par nozimigam kultarvésturiska mantojuma veértibam, ka arT informaciju par kart€jiem
aktualiem notikumiem, kas nozimigi nacionalas un viet&jas identitates veidoSana. Pamatojoties
uz min€to atzinu, pétijuma empiriskajai bazei izveletas Latvijas bibliotekas, arhivi un muzeji,
jo tieSi atminas institdcijas ka kultdras mantojuma glabatajas ir atbildigas gan par mantojuma
saglabasanu, gan arT pieejamibas nodro§inasanu. Saja pétijuma nav ieklautas citas institacijas,
kas paral€li bibliotekam, arhiviem un muzejiem arT piedalas nacionala kultdras mantojuma
digitalizacija.

Petfjums pamatojas uz DELOS: projekta izstradato digitalo biblioteku un to izp&tes doménu
modeli ,,Mijiedarbibas tris komponentu modelis” (The interaction triptych model) (Tsakonas
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& Papatheodorou, 2006), kas atspogulo mijiedarbibu starp trTs galvenajiem komponentiem —
lietotajiem, sist€mu un saturu.:

Petijuma pieveérsta uzmaniba diviem izveleta teorétiski konceptuala modela komponentiem
— saturam un lietotajam, ka arT to savstarpg€jam attiecibam. Pétfjuma merkis ir noskaidrot, vai
atminas institaciju digitalo kolekciju saturs ir atbilstoSs lietotaja vajadzibam, tad€jadi nosakot,
vai kolekcijas ir derigas lietotajam. Attiecibas starp komponentiem ‘saturs’ un ‘lietotajs’ galve-
nokart raksturo satura derigums kolekcijas lietotajam. Pétijuma méginats noskaidrot, vai digitalo
kolekciju saturs ir derigs lietotajam, vai kultiras mantojuma digitalie objekti var palidz&t nacio-
nalas identitates veidoSana un vai lietotajam kolekcijas ir iesp&ja atrast pietiekamu informaciju
par LKK definétajam vertibam.

Petijuma analizétas 120 digitalas kolekcijas, kuras veidojusas Latvijas atminas institaicijas.
Petfjuma ieklautais kolekciju kopums iegats projekta ,,Nacionala identitate digitalaja vide”
ietvaros darba grupas ar anketéSanas metodi veiktaja aptauja (no 2010.gada oktobra lidz 2011.
gada februarim). Aptauja iegutie dati tika precizeti 2011.gada septembrT-oktobrT. Visas atminas
institdciju veidotas digitalas kolekcijas, par kuram datus iesniedza pasi veidotaji vai arf tos ieguva
darba grupa precizéSanas rezultata un kuras atbilda projekta izstradatajai jedziena digitala ko-
lekcija definicijai, tika ieklautas to satura petfjuma. Empirisko bazi veido 76 biblioteku veidotas
kolekcijas, 31 Latvijas Nacionala arhiva struktirvienibu veidota digitala kolekcija, 4 muzeju
veidotas kolekcijas, Nacionalais muzeju krajumu kopkatalogs, kur§ uzskatams par vienu kopigu
visu muzeju veidotu metadatu resursu un kura dalai ierakstu pievienoti digitali objekti, ka arT 8
kolekcijas, kuras kopiga sadarbiba veidojuSas dazadu veidu atminas institdcijas. Jaatzimée, ka
atminas institdciju digitalo kolekciju skaits ir dinamiski mainigs.

Lai novertétu nozimigako kultiras mantojuma vertibu ietvérumu digitalajas kolekcijas, ap-
kopoti un analizeéti tikai kvantitativie dati, lai konstatetu LKK veértibu esamibu kolekcijas, bet
nav uzskaitits digitalo objektu skaits kolekcijas. Turpmakajos pétijumos batu lietderigi pieverst
uzmanibu arT digitalo objektu kvantitativajam apjomam.

Digitalo kolekciju saturs LKK vértibu ietvéruma aspekta pétits, izmantojot kontentanalizi.
LKK identificetas kultaras veértibas tika sadalitas 7 kategorijas un katras kategorijas ietvaros
definétas konkreétas vienibas (pavisam 99 vienibas). Digitalas kolekcijas tika sadalitas 3 grupas
pa atminas institaciju veidiem — arhivu, biblioteku un muzeju veidotas kolekcijas. Datu apkopo-
Sanai sagatavota matrica, kura uzraditas visas 99 LKK vertibas un visas 120 digitalas kolekcijas,
katru grupu sadalot sikak.

Lai konstatétu, vai ar konkréto LKK veértibu saistiti digitalie objekti atrodami digitalaja kolek-
cija, visas kolekcijas tika veikta mekléSana un rezultata novertésana. Izmantotas §adas metodes:

1. Deduktiva novértésana — ja kolekcijas saturs nekada veida neatbilst un nav saistams ar
konkréto LKK vertibu, tad sada kolekcija netika talak pétita un tika atzits, ka kolekcijas satura
nav digitalo objektu, kas parstav attiecigo LKK vertibu;

2. Parlokosana—jadigitalajai kolekcijai ir nodroSinata parlikmekléSana, tad ar tas palidzibu
tika parlukota kolekcija, lai konstatétu, vai kolekcija satur ar konkréto LKK veértibu saistitus
digitalos objektus. Izmantojot parlikoSanu, diezgan operativi bija iesp&jams iegat rezultatus.

3. MeklesSana — ja abas iepriekSmin&tas metodes nebija iesp&jams izmantot, tad tika veikta
mekléSana, lai parbauditu, vai kolekcija satur konkréto LKK vértibu. Jaatzimé, ka digitalajas
kolekcijas mekl€Sanas iesp€jas ir Joti atSkirigas, liela dala kolekciju mekleéSana organizeta vaji.
Tas negativi ietekméja pétijuma gaitu, jo daudzas kolekcijas bija nepiecieSams veikt vairakus
mekl&jumus, mainot mekléSanas pieprasijumu. Tapéc, iesp&jami, tas negativi ietekméjis rezul-
tatus, un faktiski kolekcija ir ietverts kads digitalais objekts, kas saistits ar konkréto LKK veér-
tibu. Tapat pétijuma gaitu ietekméja arT atSkiriga un bieZi vien vaji izstradata digitalo kolekciju
struktdra, kas apgratina piekluvi digitalajiem objektiem.
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LKK vertibas digitalajas kolekcijas

Digitalo kolekciju analize apliecinaja, ka tikai 30 kolekcijas (25%) ir ietverti digitalie objekti
par kadam kultaras kanona vertibam (sk. 1.att.).

B |R KK vértibas

ENAV KK vertibas 30
(25%)

90
(75%)

1.art. Digitalas kolekcijas, kuras ietvertas LKK vertibas (n — kolekciju skaits).

Iegatais rezultats ir izskaidrojums ar to, ka atminas institdcijas lielu veribu pievers vieteja
satura veidoSanai un censas veidot digitalas kolekcijas, kuras atspogulo viet&jas regionalas kul-
tras mantojuma vertibas — gan vesturiski noztmigas kultdras vertibas, gan svarigakos masdienu
kultuiras norises. Nereti regionos ir izveidoti vietéjie kultaras kanoni. Tomeér jasecina, ka atminas
institiicijas regionos nepietiekamu uzmanibu pieverS to LKK vertibu digitalizacijai, kuras ir
saistitas ar attiecigo regionu.

Savukart, LKK vértibu izpéte péc to ietveéruma kolekcijas liecina, ka vairak ka puse no visam
99 LKK vertibam ir ietvertas kada no digitalajam kolekcijam (sk. 2.att.).

Hr ietvertas
34 kolekcijas

(34%)

65
(66%)

2.art. LKK vertibas, kuras ietvertas kada no digitalajam kolekcijam.
(n — LKK vertibas)

LKK vértibu skaits pa nozarém ir 1idzigs — no 12 Iidz 18 vértibam, bet to ietvérums (esamiba)
atminas institaciju digitalajas kolekcijas ir atSkirigs (sk. 3.att.). Vislielakais skaits ir vizualas
makslas, arhitektiiras, literatiras un tautas tradiciju nozaru kultdras vertibu ietvérums, bet vis-
mazak atrodamas ir skatuves makslas un kino vértibas.
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M Pavisam H|r kolekcijas

3.art. LKK vertibu ietvérums digitalajas kolekcijas (n — LKK vertibu skaits).

Digitalo kolekciju analizes dati liecina, ka atSkirtgs ir arT digitalo kolekciju skaits, kas parada,
cik attiectgas nozares LKK vertibu ir ieklautas kolekcija (sk. 4.att.).

Tautas
tradicijas

Mazika

Vizuala

o Kolekcijas
KK vértibas

@
L .
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B KK vertibas

Kino

E Kolekcijas

4.art. LKK vertibu ietverums digitalajas kolekcijas (n — kolekciju skaits).

Ipasi jaatzime, ka daZas kolekcijas veltitas tikai vienai konkrétai LKK vértibai. Saja aspekta
vispopularaka vertiba ir Dziesmu svétki, kurai veltitas 11 kolekcijas. Galvenokart tas veidoju-
Sas Latvijas Nacionala arhiva struktirvienibas. Pa vienai kolekcijai tiek veidotas Sadam LKK
vertibam: Jazeps Vitols, Dzintaru koncertzale, Latgales podnieciba un dal€ji var pieskaitit art
Latvijas plakatus (20.gs. 70.-80.gadi), kuri ieklauti Latvijas Nacionalas bibliot€kas veidotaja

plakatu kolekcija.

LKK vertibu ieklauSana digitalajas kolekcijas tika analizeta arT pa atminas institdciju
veidiem (sk. 5.att.). Dati liecina, ka visu atminas institdciju grupas Itdzigs ir to digitalo kolekciju
skaits, kuras ieklautas tautas tradiciju nozares veértibas. Citas nozarés LKK vertibu ietvérums
kolekcijas pa atminas institdciju veidiem ir atSkirigs. Vislielakais kolekciju skaits, kura atspo-
gulotas LKK vertibas, ir mazikas nozare (24 kolekcijas) un to veidotajas ir bibliotekas. Atminas
institdcijas vismazak ir pieversusas kino un skatuves makslas nozaru vertibu atspoguloSanai.
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5.art. LKK ietverums digitalajas kolekcijas (sadalTfjums pa atminas institdciju veidiem).
(n — kolekciju skaits)

Detalizetaki LKK kultiiras vertibu ietvérumu kolekcijas pa atminas institaciju veidiem skatit
1.tabula.
1.tab.
Digitalo kolekciju skaits, kuras ietvertas LKK vertibas (pa atminas instituciju veidiem)

Tradi- | Vizuala Muzika Litera- | Arhi- Kino Kopa
cijas maksla tara tek-
tara
Muzeji 11 11 4 4 9 10 3 52
Bibliotekas 9 12 2 24 8 5 60
Arhivi 10 3 6 4 2 1 26

Analiz€jot atseviski katras LKK vertibas ietvéruma bieZumu, jasecina, ka visvairak parsta-
vétas vertibas ir Dziesmu svétki (15 kolekcijas) un Jazeps Vitols (5 kolekcijas).

Analiz€jot pa atseviskam kolekcijam, vislielakais skaits digitalo objektu, kas saistiti ar LKK
vertibam, ir iek]auti Nacionalaja muzeju krajumu kopkataloga (52 vertibas), Latvijas Nacionalas
bibliotekas ekslibru un grafikas kolekcija (27 veértibas), Latgales Centralas bibliotekas kolekcija
»Dziesmota Latgale” (11 veértibas).

Pétijuma rezultati un diskusija

LKK ir Latvijas kultaras izcilako vertibu kopums, kuru iepaziSana, saglabaSana un populari-
z&€Sana nozimiga loma ir visu veidu atminas institdcijam. Jo vairak kolekcijas saturs apmierinas
lietotaju informacionalas un izglitibas vajadzibas, jo lielaks bas kolekcijas derigums konkrétajam
lietotajam.

LKK izglitojosa funkcija ir popularizet kulttiras un makslas vertibas, it Tpasi jaunieSu vida.
Tapéc svarigi bija noskaidrot, vai digitalas kolekcijas pietiekami nodrosina iesp€ju iepazities
ar Latvijas kultdras nozimigako mantojumu, pienemot, ka jaunakas paaudzes nacionalas un
viet€jas identitates veidoSanas liela méra pamatojas uz digitalajiem resursiem un ir saistita ar
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digitalo identitati. Ir pamats pienemt, ka no kolekcijas satura liela mera ir atkarigs, cik konkreta
kolekcija ir deriga tas lietotajam.

Péttjuma rezultati liecina, ka Latvijas izcilakas kultaras vertibas Sobrid digitalajas kolekcijas
ir iek]autas maz — tikai ceturtaja dala digitalo kolekciju ir digitalie objekti, kas saistiti ar LKK
vertibam. Unkopuma tajas atspoguloti 60 procentu no LKK veértibam. Jauzsver, ka Saja petijuma
tika analizeti tikai kvantitativie dati. Iesp&jams, ka kvalitativa datu analize skaitliski ietekmétu
rezultatus, jo dala no digitalajiem objektiem ir tikai nosactti saistiti ar konkrétu LKK veértibu un
nevar uzskattt, ka LKK vertiba ir ietverta kolekcija.

Tacu kopuma var secinat, ka LKK vertibas, veidojot digitalas kolekcijas, netiek atpazitas ka
vertibas, kas tajas butu ietveramas.

Dati liecina, ka 75 procenti no visam atminas institdciju digitalajam kolekcijam ir veltitas
regionala vai vietéja rakstura kultiras mantojumam — vésturiski nozimigakajiem notikumiem,
objektiem, personam un masdienu kultdiras norisém. It Tpasi tas attiecinams uz regionalajam
atminpas institacijam. Sis secinajums apliikojams konteksta ar teorgtiskajam atzinam par viete-
jo kultdiras vertibu kanonizaciju, atminas institdciju atbildibu par viet€ja kultdras mantojuma
saglabasanu, popularizéSanu un viet€ja satura digitalo resursu veidoSanu. TieSi no viet€jam un
regionalajam kultaras vertibam veidojas nacionala mantojuma kopa, kura ipasi izdalamas izci-
lakas vértibas, kas apkopotas Latvijas Kultiras kanona. Tomer jaatzist, ka regionalas atminas
institacijas vél nepietiekami veic sava novada/regiona nozimigako vértibu (personas, arhitek-
tdras objekti, tradicijas u.c.) digitalizaciju. Pétfjumu rezultati parsteidza ar faktu, ka maz vai
nemaz Sobrid digitalajas kolekcijas tiek ietverti digitalie objekti par tadam lokalam vértibam,
kas ir nozimigas arf arpus regiona un palidz veidot nacionalo identitati.

Peétijuma varé€ja parliecinaties, ka kopuma digitalo kolekciju veidosana un kultdras mantoju-
ma digitalizacija notiek diezgan autonomi, sadarbibas projektiem ir islaicigs un kampanveida
raksturs. Tas konstat€ts arf citos tematiski saistitajos petjjumos (Holma, Muze & Pakalna, 2011).
Kopuma Latvija trakst pardomatas digitalizacijas politikas, kas batu ciesa saistiba ar visas valsts
kultarpolitiku. Latvija ir izstradati konceptualie dokumenti par kultarpolitikas attistibu, bet So-
brid nav pieejama valsts strategiska digitalizacijas koncepcija.

Visvairak parstavetas ir LKK kultairas vertibas tautas tradiciju, vizualas makslas un mazikas
nozaré€s un vismazak ir ietvertas kino un skatuves makslas vertibas.

No LKK vertibam vislielaka skaita parstaveti ir Dziesmu svetki, kuriem speciali veltitas 11
kolekcijas un vel 4 kolekcijas ieklauti ar Dziesmu svetkiem saistiti digitalie objekti. Nakosa
LKK vertiba ir Jazeps Vitols, kam veltitas 5 kolekcijas.

No visam atminas institdcijam visaktivakas ir bijusas bibliotekas, kas kolekcijas ieklavuSas 60
kanona vertibas (61% no LKK vertibu kop€ja skaita). Latvijas Nacionala arhiva struktirvienibu
veidotajas kolekcijas ietvertas 52 kultaras kanona vértibas (52% no LKK vértibu kop€ja skaita)
un Latvijas muzeju krajumu kopkataloga — 26 (26% no LKK vértibu kopéja skaita).

Analiz€jot, cik daudz no LKK vertibam ieklauts katra atmipas institdciju digitalaja kolekcija,
jaatzist, ka vislielakais skaits atrodams Nacionalaja muzeju krajumu kopkataloga, kas Saja péti-
juma tika uzskattts par vienu digitalo kolekciju, jo taja visi muzeji centralizeti ievada metadatus
par sava krajuma priekSmetiem un ierakstiem pievieno priekSmeta digitalo attelu.

Salidzinot §aja petfjuma un citos tematiski saistttajos petijumos iegitos rezultatus, var secinat,
ka ir pamanamas kopigas tendences (Holma & Mauze, 2011).

Digitalo kolekciju satura pétfjuma iegutos rezultatus var salidzinat ar projekta “Latvijas
kultaras kanons” ietvaros realiz€ta pétfjuma ,,Latvijas jauniesu priekSstati par kultiras kanonu”
rezultatiem. (Latvijas Kultaras akadémija, 2009).

Abos pétijumos saskatama viena no LKK funkcijam —izglitojosa funkcija. Kultiras akadémi-
jas pettjuma tika konstatets, ka jaunieSiem ir Joti atSkirigs zinaSanu limenis un kopuma to varétu
raksturot ka vaju. Secinats, ka vislabak parzinatas ir vertibas tautas tradiciju joma un literatra,
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bet visvajakas zinasanas tiek apliecinatas vizualas makslas nozaré, kino un skatuves makslas
nozaré. PetTjuma par atminas institdciju digitalajam kolekcijam iegatie rezultati apliecinaja, ka
vismazakais LKK vertibu skaits digitalajas kolekcijas attiecinams uz kultiras nozarém, kuras
jaunieSiem bija visvajakas zinasanas (kino, skatuves maksla). Savukart jauniesi vislabak par-
zina tautas tradicijas — tieSi tradiciju nozares kultdras vertibas ir visplasak parstavetas atminas
institdciju digitalajas kolekcijas. Lai veicinatu kultaras kanona veértibu popularizésanu, ka art
jauniesu un citu interesentu izglitoSanu par izcilakajam kulttras vertibam, turpmakaja kultaras
mantojuma digitalizacija vajadzetu lielaku uzmanibu pieverst digitalo kolekciju saturam.

Kultaras akadémijas pétfjuma atzits, ka jaunieSiem ir svarigas Latvijai specifiskas kultaras
vertibas. JaunieSu nosauktaja vértibu kopa visbiezak nosauktas ir Dziesmu svetki, tautas dzies-
mas, Ligo svetki, Martindiena, Ziemassvetki, Brivibas piemineklis, valoda. Jaatzime, ka Dzies-
mu svetki, tautas dziesmas un Ligo svetki ir ne tikai Latvijas Kultoras kanona ietvertas vertibas,
bet arT digitalo kolekciju pétijuma atzitas ka vienas no popularakajam. Abos pétjjumos iegitie
rezultati liecina, ka Dziesmu svétki ir vispopularaka kultaras vértiba, kas noteikti ir saistama
ar nacionalas identitates veidosanu un piederibas izjatu Latvijai. Iepriecina, ka digitalo objektu
pieejamiba par Dziesmu svétkiem atminas institdciju digitalajas kolekcijas ir nodrosinata.

JaunieSu izteikta atzina par Latvijas nacionalo kultdiras vertibu pastaveéSanas apdraud€jumu
masdienu sabiedriba un vertibu parmantoSanu nakamajam paaudzém apliecina atminas institd-
ciju nozimigo lomu kultdras mantojuma saglabasana, popularizéSana un pieejamibas nodrosina-
Sana. Ka nozimigako LKK aspektu 33% no visiem aptaujatajiem jauniesiem min€jusi Latvijas
kultaras vertibu saglabasanu un to popularizéSanu. Var secinat, ka javeicina digitalo objektu un
kolekciju veidoSana par Latvijas nozimigakajam kultaras verttbam, fokus€joties uz lietotajiem
derigu kolekciju saturu. Nozimigu viedokli izteikusi 41% jaunieSu — LKK nepiecieSams, lai ik-
viens var€tu apzinaties, ar ko Latvijas kultara atSkiras no citam kultdram, un palidzetu Latvijas
kultdiras mantojumu iepazit arpus Latvijas. Sis viedoklis apliecina, ka digitalajam kolekcijam
jasp€j popularizet Latvijas kultiras mantojumu un it Tpasi ta izcilako vertibu kopu arT arpus Lat-
vijas, apzinoties to nozImigo vertibu loku, kas veido Latvijas iedzivotaju identitati un piesaisti
savai valstij.

Var piekrist konference ,,Latvijas kultaras kanons — salied€tas sabiedribas stdrakmens” Valsts
kultarizglitibas centra vaditajas Agneses Miltinas (2007) izteiktajam viedoklim, ka ,Latvijas
kanona nacionalaja Itmenf talakie mérki batu apzinat kanonus arT kopigaja Eiropas kultdras tel-
pa. Gluzi tapat ka mazie kanoni mas aizved 11dz nacionala Itmena kanonam, tapat arf Latvijas
kanonam maus jaaizved talak pasaule”.

Secinajumi

Latvijas atminas institdciju veidotas digitalas kolekcijas uzskatamas par nozimigu resursu
nacionalas identitates veidoSanai.

Atminas institdciju darbiba Latvijas kultaras kanona vertibu popularizéSana un digitalo ob-
jektu veidosana ir nepietiekama.

Latvija trikst vienotas strat€gijas kultdras mantojuma digitalizacija un atminas institiciju
digitalo kolekciju satura veidosana.

Atminas institdciju digitalajas kolekcijas mazak atspogulotas nacionalas kultaras vertibas,
lielaka uzmaniba pieversta viet€ja kultoras mantojuma digitalizacijai.

Digitalo kolekciju turpmakaja attistiba rekomend€jams pieverst lielaku uzmanibu lietotajiem
deriga satura veidoSanai, ka arT izmantojamibas un pieejamibas pilnveidei.
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NACIONALAS UN KULTURAS IDENTITATES ASPEKTI
SABIEDRISKO MEDIJU TIESISKAJA REGULEJUMA

Nacionalas identitates konstruéSana publiskaja telpa ir atkarTga no daudziem faktoriem, starp kuriem batiska loma
ir mediju politikai, jo Tpasi - mediju politika noteiktiem principiem par sabiedrisko mediju (SM) lomu sabiedriba.
SM ir nozimigs aktors nacionalas un kultdiras identitates konstruéSana, un ST loma nereti ir nostiprinata arT valstu
normativajos aktos, nosakot SM mérkus un uzdevumus. SM visa Eiropa pédejas desmitgades ir zaud€jis monopola
lomu, kas pirms komercialo apraides mediju izveidoSanas deva iesp&ju salidzinoSi vienkarsi veikt tos uzdevumus,
kas ir saistiti ar nacijas konsolidaciju un sabiedribas integréSanu. PétTjuma analizéta nacionalas identitates ka legi-
timiz&joSas identitates ietvérums Eiropas valstu likumdoSanas aktos.

Atslegvardi: sabiedriskie mediji, nacionala identitate, kultiras identitate, mediju politika

Tradicionalajiem medijiem ir nozimiga loma nacionalas valsts un nacionalas identitates vei-
doSana. Benedikts Andersons (Benedict Anderson) Saja aspekta novert€ laikrakstu lomu, kuri
radija ,,izt€lotas kopienas noteiktas lasitaju (fellow-readers) kopienas” (Anderson, 1983, 62).
Bet So spriedumu var attiecinat arT uz citiem medijiem.

Sabiedriskie mediji ir uzskatami par vienu no galvenajiem instrumentiem nacionalas kultairas
un socialas identitates veidosana (Born & Prosser, 2001). Demokratiskaja Eiropa SM veésturiski
ienem 1pasu, plaSu un daudzveidigu niSu — nodroSinat nekomercialu saturu atbilstosi sabiedribas
vairakuma un minoritasu grupu interesém un vajadzibam (Harrison & Wessels, 2005), tad€jadi
veicinot arf sabiedribas integraciju.

Mediju sociologijas un kultiiras pétniece DZordZina Borna (Georgina Born) un tiesibu pét-
nieks Tonijs Prosers (Tony Prosser) argument€, ka SM kulttras loma aktualaja globalizacijas
un digitalizacijas laikmeta tikai pastiprinas. Minétie autori uzsver, ka SM ir sociali atbildigi ne
tikai par to funkciju veikSanu, ko komercmediju tirgus dalibnieki neveic vai nesp€j veikt, bet art
par tadas nacionalas informacijas un kultdras telpas veidoSanu, kas individuala un sabiedribas
Itment palidz ,,noteikt un veidot socialas identitates, kas ir pilsoniskuma pamata dimensija” (Born
& Prosser, 2001, 675). Lidzigi mediju pétnieks Silvio Vaisbords (Silvio Waisbord) secindjis, ka
tiesi apraides mediji ir tie, kas arvien saglaba galveno ,,nacionala” artikulétaja lomu publiskaja
sfera, noradot, ka mediju narativi un valoda ir jo Tpasi batiski faktori kulttras piederibas apzi-
nas veidoSana (Waisbord, 2004, 379-380). Tadgjadi SM ir raksturojami ka nozimiga kultdras
institdcija un kultdras politikas dala, kas normativi ir arT viens no faktoriem, kas aktualajos
komunikacijas vides transformacijas apstaklos legitimizé SM pastavesanu.

Identitates izpratnes un sabiedriska medija prakse

Kaut arT uzdevums radit un attistit nacionalo un kultdras identitati ir uzskatams par SM
misijas pamata komponentu (Van den Bulck, 2001, 57), ir janem véra, ka ta istenoSana notiek
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mainigu identitasu diskursu apstak]os, kas bieZi ir savstarp€ji konflikt€josi. To nosaka ne tikai
attiecibas starp sabiedribu un medijiem un attiecibas starp sabiedribu un mediju auditorijam, bet
arT nacionalas identitates konstruéSanas process, kas rada gan heterogenitati, gan homogenitati.
Tadgjadi, ka norada pétnieks Tims Edensors (TimEdensor), nacionala identitate ir raksturojama
ka ,,arvien mainiga matrica, daudzdimensionals, dinamisks tiklu kompozits” (Edensor, 2002,
24), un nacionala identitate ir diskursivs un mainigs konstrukts, kura veidosanas ir nebeidzams
process (endless performance) (Van den Bulck, 2001, 33).

Deivids Millers (David Miller) ir identificgjis piecus nacionalas identitates aspektus, kas ir

plasa spektra, tomer tie tieSi vai netiesi ir saistami ar mediju un jo 1pasi SM lomu sabiedriba:
(1) ticiba, ka tada nacionala kopiena eksistg;
(2) vesturiska kontinuitate;
(3) nacionala identitate, kas tiek raksturota ka aktiva tada konteksta, ka nacijas un kopienas
sp€j pienemt kopigus lémumus, kopa stradat un sasniegt rezultatus;

(4) fakts, ka nacionala identitate ,,saista cilveku grupas noteiktai vietai”, tapat ka nacijam un

majam;

(5) identitate, kas ,,pieprasa, ka cilvékiem, kuri to veido, ir kaut kas kopigs” — sabiedribas

kultara (Miller, 1995, 22-26).

Nacijas apzina ir vel viens batisks faktors, kas rada un attista ,,kolektivo varu (speku), rada
,»mEs” apzinu (vienotibu, legitimitati, pastavibu). Ta veicina mobilizaciju un reprezentaciju
(Kuzio, 2001, 170).

Jaatzist, ka arT Latvija pagajusa gadsimta 80. gadu beigas un 90. gados radio un televizija bija
galvenie nacionalas identitates veidojoSie elementi, poziciongjot pretestibas identitati un palidzot
valsts neatkaribas atgfisana. STidentitate pamata saknojas latviskaja identitat€ un palidz€ja veidot
robezas starp kopienam ka ,,més” — Latvija un ,,citi” — PSRS. Tomér ilgstosi ta nevar€ja kalpot
par pamatu nacionalas identitates attistiSana, izmantojot kultdras atribatus saskana ar D.Millera
aspektiem. Turklat janem vera, ka ,,Latvijas iedzivotajiem ir daudz€jadas, fragmentéetas un bieZi
pretrunigas identitates” (Tabuns, 2010, 269).

Valsts institdcijas un likumi nosaka politisko kultaru, kas savukart veido parazu un ikdienas
praksu kopumu, kas nosaka nacionalo kultaru, tapéc Sajos aspektos ,,valsts nevar izvairities no no-
teikta veida nacionalas kultaras saglabasanas ,,uzspieSanas” veida iedzivotajiem (Song, 2009, 34).

Valsts demokratiska sisteéma ir noteikusi SM ka svarigu aktoru, kas nodroSina nacionalas iden-
titates konstru€Sanu, ,,pamatojoties uz kultdras atribaitu vai kultdras atribatiem, kam ir noteikta
prioritate par citu avotu nozimém” (Castells, 1997, 6), un ,,nacionala identitate, tapat ka jebkura
cita identitate, kalpo par cilveku nozimes un pieredzes avotu” (Castells, 1997, 6).

Raksturotie procesi gan iezImé€ arT batiskus problémjautajumus, jo ir janem vera, ka ,,naciona-
las kultaras nav tipiski kolektivas deliberacijas, diskusiju rezultata raditi produkti, kuros visiem
ir iesp€ja piedalities” (Song, 2009, 35).

Postpadomju telpas valstis Sis jautajums ir jo seviSki aktuals, jo ,,tas ieklavas demokratizacijas
un tirgus procesos bez specigiem un Kopigi apzinatiem un pienemtiem valsts un nacionalajiem
atribatiem, kas ir nepiecieSami veiksmigai tirgus ekonomikai un liberalas demokratijas projek-
tiem” (Kuzio, 2001, 171).

Manuels Kastels (Manuel Castells) ir defingjis trTs identitates formas: legitimiz&josa (legi-
timising) identitate, pretoSanas (resistance) identitate un projekta (project) identitate (Castells,
1997/2010, 7-8).

Legitimizejosas identitates realizacija SM darbojas ka institiicija, kas realizé noteiktu mediju
politiku, ko nosaka likums un citi normativie akti un dokumenti (nacionalas strat€gijas, prog-
rammas u.c.).

PretoSanas identitates realizacija SM misija, no vienas puses, nosaka daZzadu minoritasu
izteiksmes tiesibas, bet, no otras puses, Sie viedokli tiesi ietekmé€ citas grupas. Lidz ar to SM
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loma ir konflikt&josa, jo tiem ir vienlaikus jareprezent€ gan sabiedribas vairakuma grupu, gan
minoritasu grupu skatfjumi. Latvija pretosanas identitate sabiedrisko mediju darbiba Joti uzska-
tami paradijas Atmodas perioda.

Projekta identitates realizacija SM ir nozimiga funkcija nodrosSinat debates par sabiedribas
attistibu, nakotnes attistibas scenarijiem u.tml. Pastavot sabiedribas un kultaras straujajai frag-
mentacijai, nozimigi pieaug SM loma nacionalas identitates konstruésana un mediatiz€Sana, jo
aktualie izaicinajumi ir saistiti arT ar nacijas ka ,,izt€lotas kopienas” komunikacijas praksém.

SM konteksta ir svarigi veértét nacionalo identitati ka invariantu struktaru, kas tiek ietekméta
sinhroni un diahroni un kuru komunikacijas kopiena atpazist ka batisku un unikalu, lai rakstu-
rotu sevi ka naciju. Batiski, ka attiecigajai komunikacijas kopienai ir kopiga v€sture un kopigas
informacijas un zinasanu uzkrasanas un izplatiSanas formas (glgilters, 2011, 5).

2005.gada organizacijas ,,Article 19” direktors Tobijs Mendels (Toby Mendel) izstradaja SM
likuma paraugmodeli, piedavajot pieméru, ka nacionala identitate var tikt legitimizeta: ,.Lai
sabiedriska apraide pilditu savu lomu, raidorganizacijam butu jatiecas piedavat pakalpojumus,
kas [..] veicina nacionalas identitates apzinu, vienlaikus reflekt€jot un apzinot [ievietojiet valsts
nosaukumu] kultoras daudzveidibu”. T.Mendels ir arT noradijis, ka ta ir viena no galvenajam
SM raksturojosajam iezimém, kas vienlaikus ir pietiekami pretruniga, jo ,,reprezent€ redakcijas
brivibas ierobeZojumus un var€tu novest lidz fanatiskam patriotismam” (Mendel, 2005, 7).

Minétais likuma modelis raksturo arT pretosanas identitates veicinaSanu apraides sist€mas
konteksta, kas ,,dod iesp€ju izteikties visam etniskajam grupam un minoritatém, kas ietver art
etnisko/minoritasu programmu veidosanu un to nodrosinasanu attiecigajas etniskajas/minoritasu
valodas” (Mendel, 2005, 7).

Sabiedrisko mediju darbibas analizé ipasa nozime ir legitimizgjosas identitates realizacija.

Nacionalas identitates ka legitimizejosas identitates analize veikta, izmantojot Eiropas Sa-
vienibas dalibvalstu likumdoSanas aktu, kas regul€ sabiedrisko mediju darbibu, tekstus. PEtfjuma
izmantota kvantitativa un kvalitativa kontentanalize, un analizes kategorijas noteiktas saskana
ar D.Millera nacionalas identitates raksturojumiem. Valstu nacionala lIimena likumdoSana tiek
analizeta saskana ar piecam pétniecisko jautajumu grupam:

1. Vai un ka likumi ataino valsts kopienu/as (sabiedribu) un kadi tas/o raksturojumi likumos

paradas?

2. Vai un ka likumi definé sabiedrisko mediju lomu, lai nodroSinatu vésturisko kontinuitati?

3. Vai un ka likumi ataino normas, kas veicina sabiedribas integraciju, pienemot lémumus

un sasniedzot rezultatus?

4. Vai un ka likumos tiek identific€tas aktivitates, kuru merkis ir saistit cilvékus noteiktai

vietai, ka arf tautai un majam?

5. Vai un ka likumi ataino kopigos sabiedribas kultaras attistibas tendencu raksturojumus?

Nacionalas un kultuiras identitates aspekti sabiedrisko mediju regulacija:
likumdosanas tekstu analize

Nacionala identitate ka koncepts uzsverts tikai dazu valstu likumdosana:

»»[..] radot un izplatot programmas un sniedzot lIiJdzsvarotu programmu kopuma piedavajumu
visam iedzivotaju grupam saistiba ar vinu tictbam un parliecibam, kultaru, etnisko vai nacionalo
izcelsmi, nacionalo identitati [..]”;!

,»[..] veicinat portugalu kultdru un valodu, un vertibas, kas izsaka nacionalo identitati.

Raksturigaka ir nacionalas identitates saistiba ar konkréto tautu, valsti, vietu un dzimto

zemi. Pieméram:
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,»Austrijas identitate Eiropas vestures un integracijas perspektiva’™;

»[..] vajadziba aizsargat un veicinat flamu kultdru un identitati un mediju lietotaju gaidas
un vajadzibas™;

,»[..] veidot izpratni par Slovénijas vésturi, kultdru un identitati, tostarp Eiropas v€stures un
starptautisko saistibu aspekta.”

Vistipiskakais veids, ka nosaka kontekstualo nacionalas identitates iedibinaSanas ietvaru un
iedibinasanas pieejas tas konstruésana, ir saistit nacionalo un kultiras identitati. Ja likumdoSa-
na defin€ kultaras identitati, tad ta reprezenté valsts kopienas, tautas pastavésanu un veido saites
starp cilvekiem un vinu dzimto valsti. Pieméram: ,,JFlamu kultdra un identitate™, ,,Slovénijas
vésture, kultiira un identitate™’, ,,[..] kultiras identitates attistiSana éehijas Republikas pilsonu
vida, ietverot nacionalo vai etnisko minoritasu loceklus”g, »Austrijas kultdras identitate, v€sture
un politiska un kultdras autonomija™ u.c.

Likumi vienoti demonstré divus galvenos elementus, kas raksturo nacionalas identitates
izpausmes — Kulturu un valodu. Likumu teksti ataino vésturiskos valodas lietojumu raksturo-
jumus un norada, ka viena vai vairakas valodas ir pamats identitates konstruéSana. Piemé&ram:

»[..] atbalstit igaunu valodas un kultiras attisttbu™'%;

,[..] nodrosinat zinu un aktualo notikumu programmas Tru un anglu valoda™'';

., Televizijas raidorganizacijam vajadzetu rezervét vismaz 33% sava ceturkSpa raidlaika
programmanm, kas ir originali raditas polu valoda, iznemot zinas, reklamu, televeikala skatlogus,
sporta notikumus, teleteksta pakalpojumus un spéles. [..] Radio un televizijai vajadz€tu rezervet
vismaz 33% sava ceturkSpa raidlaika programmam, kas veltitas muzikaliem skandarbiem (tai
skaita vokaliem), kas tiek atskanoti polu valoda™'?;

,,[..] veidot programmas somu valoda runajosajiem un zviedriski runajoSajiem pilsoniem,
balstoties uz vienlidzigu pamatojumu, un radit pakalpojumus samu, romu un Zestu valoda, tapat,
kur iesp&jams, citu valstt esoSo valodu grupu valodas.”"

Lielakaja da]a valstu likumu SM tiek noteikti specifiski pienakumi un funkcijas saistiba ar
sabiedribas vienotibas un integracijas jautajumiem kopigo merku varda. Pieméram:

»[..] bt atsaucigiem pret visas kopienas interes€m un tai svarigiem jautajumiem, rapéties par
vajadzibu izprast mieru visa Irija, nodro$inat, ka programmas ataino daudzveidigus elementus,
kuri veido iedzivotaju kultdru visa Irijas sala”'*;

,,sabiedriska televizija ievero universaluma un sabiedribas vienotibas principus, izcilibu un
precizitati programmas veidosana, objektivitati un informacijas, ka art darbibas un struktaras
neatkaribu”'3;

,programmam ir javeicina demokratiskas un tolerantas sabiedribas [..] attistibas kontinuitate'®;

»[..] piedavat programmas vienibas visam iedzivotaju grupam, respekt€jot to ticibu un par-
liecibu brivibas, kulttiru, etnisko vai nacionalo izcelsmi, nacionalo identitati, socialo izcelsmi,
[..] atbalstot saskanotibu daudzveidigaja sabiedriba™'’;

,,[..] atbalstit socialas vienotibas palielinasanu Igaunijas sabiedriba™'®;

,»[..] panakt tadu ieradumu rasanos, kas veido pilsonisko saskanu demokratiska valsti, un
veicinat politisko, socialo un kulttras daudzveidibu.”"

Valstu likumdosana identificéjama tendence noteikt valodu un kultdru ka nacijas pamatu,
pastavot un pieaugot daudzveidigajai kultaras videi:

,»[..] IpaSa uzmaniba ir japievers danu valodai un kultarai. Programmai ir jaaptver visi makslas
un kultdiras Zanri un janodrosina programmas, kas ataino kultdras intereSu daudzveidibu Danijas
sabiedriba”?;

,,veicot radio apraidi dzimtaja valoda, Slovaku Radio piedava programmu saskana ar mino-
ritasu un etnisko grupu, kas dzivo Slovakijas Republika, intereseém.”!

Daudzas valstis nacionalas identitates reprezentacija tiek saistita ar iesp&jamajiem konkurejo-
Sajiem aspektiem socialajas prakses — kultiras daudzveidibu, toleranci, poziciju stiprinasanu,
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pieméram, jo 1pasi attieciba uz valodu, pieskirot tai prioritaru statusu sabiedrisko mediju darbiba:

,[..] kultaras identitates attrsti§ana Cehijas Republikas pilsonos, ietverot valsts vai etniskas
minoritates”?;

,[..]un japievers ipasa uzmaniba elementiem, kas atskir tas kultaru, jo Tpasi—Irijas valodai.

Dazu valstu likumi ietver normas, kas ir fokusétas uz nacijas, valsts un valodas aizsardzibu:

,»[..] vairot garantijas par Igaunijas valsts un tautas pastavibu, ka arT vérst uzmanibu uz aps-
takliem, kas var apdraudét Igaunijas valsts un tautas pastaveésanu’*;

,[..] portugalu valodas aizsardziba.”*

Tipiski, ka SM misija ir uzsveérta nacionalas kultiras mantojuma saglabasana un attistiSana:

»»[..] veidot un saglabat arhivu kolekcijas un piedalities to kolekciju izmantoSana, kas ir dala
no nacionalas kultdras mantojuma’;

»[..] veicinat vispar€ja un nacionala kultiras mantojuma vertibas, stiprinot kultaras daudz-
veidibu?’;

,[..] piedalities Igaunijas vestures un kultiras audio-vizualaja dokumentéSana”?*;

»RTV Slovénija ir pienakums nodroSinat savu arhiva materialu ilgtermina saglabasanu.”

Likumos sabiedriskajiem medijiem tiek paredzéts uzdevums reprezentét nacionalo identi-
tati, jo 1pasi, kulttras un izglitibas programmas:

»[..] veicinat un izplatit nacionalo kultru un izglitibu, lai vairotu sabiedribas garigas un
moralas normas”*;

»[..] 1zglitibas programmu veidoSana un piek]uves tam nodroSinasana Polijas izcelsmes cil-
vekiem un poliem, kas dzivo arzemes™?';

»»[..] regulara tadu raidijumu veidosana, kuru mérkis ir izplatit portugalu valodu un kultaru
starptautiska ITment.”*?
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Diskusija un secinajumi

Eiropas valstu SM likumu analize ir devusi pozitivu atbildi uz pétjjuma uzdotajiem jautaju-
miem, laujot secinat, ka Eiropas valstu likumdosana, kas regule SM: (1) ataino attiecigo valstu
kopienu (sabiedribu), tas raksturojumus; (2) defin€ SM lomu vésturiskas kontinuitates nodrosi-
nasanas konteksta; (3) ietver normas, kas veicina sabiedribas integraciju; (4) nosaka SM meérki
un uzdevumus saistit iedzivotajus noteiktai vietai, tautai, majam, veidot piederibas apzinu un (5)
ataino kopigos sabiedribas kulttras attistibas raksturojumus un nosaka SM lomu to veicinasana.

Pétfjuma rezultati liecina, ka likumi par SM ir dinamiska sasaisté ar paternalisma politiku,
orient€joties uz to, ka medijs vienpuséji izglito sabiedribu. Jaatzimé, ka So procesu kopigi vei-
cina politiskie aktori un SM, jo 1pasi tad, kad politiskaja un mediju dienas kartiba aktualiz€jas
Jjautajums par SM lomu sabiedriba jaunajos komunikacijas vides apstak]los un mediju tirga.

Eiropas likumdosana, kas regule SM, legitimizé idejas par stabilu naciju un nosaka proce-
duras, kas ir saistitas ar nacionalas kultdras un valodas saglabasanu multikulturala (un dazkart
arT daudzvalodu) vide.

Praksé un likumdoSana SM batiski skatit ne tikai strukturalaja un institucionalaja Itment, bet art
SM attiecibu konteksta starp individiem, kopienam, sabiedribu un citiem aktoriem publiskaja sfera.
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ZURNALISTIKAS ATBILDIBA UN ATBILDIGUMS:
PROFESIONALAS UN NACIONALAS IDENTITATES ASPEKTI

Petfjuma ar kvantitattvas un kvalitativas datu analizes un ram&jumu analizes palidzibu tiek pétits, ka Zurnalisti
identific€ paSi sevi gan profesionala, gan nacionala aspekta un izveértéta Zurnalistu atbildibas izpratne par to ar
valsti un tas kulttru. Pétfjuma laika tika noskaidrotas arT Latvijas Zurnalistu izpratnes par mediju atbildigumu un ta
klatesamibu profesionalaja vid€, izanaliz€jot mediju publikacijas desmit gadu griezuma — ka tajas paradas mediju
atbildibas un mediju atbildiguma formul&jumi un ka tie tiek izmantoti, ar kvalitativo interviju un kvantitativo datu
aptaujas palidzibu tika noskaidroti latvieSu mediju darbinieku nacionalas un profesionalas identitates aspekti.

Atslegvardi: mediju atbildigums, mediju atbildiba, identitate

Mediju atbildigums un mediju atbildiba ir viens no prieksSnoteikumiem kvalitativas mediju
vides pastaveSanai. Tapéec tas ir aktuals jautajums jebkura demokratiska sabiedriba, un tas klast
arvien aktualaks jauno mediju vide, kur daudzas atbildibas uznemas pasi Zurnalisti vai blogeri,
bet ne profesionalas mediju organizacijas. Latvija mediju atbildibas un atbildiguma prakse ir
ciesi saistita ar profesionalo identitaSu, kam ir salidzinosi mazas tradicijas Latvija, izpratni.
Latvijas problémas saasina arT komercializacija un konkurence, cina par varu publiskaja sfera
starp politiskajam un ekonomiskajam elitém. Turklat paral€li Zurnalisti izjut mediju Tpasnieku
spiedienu, un tapéc Zurnalistu atbildigums veidojas nevis attieciba pret sabiedribu, bet gan vairak
pret darba devéju interesém (Bérzip§&§ulmane, 2009).

Mediju atbildigums ir viens no galvenajiem aspektiem, ka pétit Zurnalistikas kvalitates, turklat
tikai atbildiga mediju vide var nodroSinat, ka mediji darbojas kvalitativi un sabiedribas intereSu
laba. Diskusija par mediju atbildibas un mediju atbildiguma izpausmém Latvija ir nepiecieSama
vairakos lTmenos — gan pasSu Zurnalistu vidd, gan profesionalajas organizacijas, gan arT mediju
organizacijas. Tomer §is jautajums dienas karttba nonak nepietiekami bieZi, arf valstiska Itment
nepastav mediju atbildiguma mehanismus nodrosinosSa politika.

Mediju atbildiguma un mediju atbildibas teorétiskas izpratnes

Mediju atbildigums (media accountability) ir noskirams no mediju atbildibas (media
responsibility), jo atbildiba attiecas uz jebko, kas ir obligats, bet atbildigums paredz, ka mediji
skaidro savas darbibas (McQuail, 2003). Realiz€jot mediju atbildibu un mediju atbildigumu,
pasi mediji klast par pilsoniskas sabiedribas nodrosinatajiem, ka arT nodroSina kvalitativu savu
socialo lomu izpildi.

Mediju atbildigumu var uztvert ka interaktivu procesu, kura laika no mediju organizacijam
tiek gaidits, vai arT tam tiek noteikts informét sabiedribu par savam aktivitatem (Krogh, 2005).
Mediju atbildigums ir prasiba péc atskait€m sabiedribai par konkrétam darbibam un atbildibu
rikoties, ja mediju darbibas rezultata tiek parkaptas kada prasibas, tiesibas vai ekspektacijas
(McQuail, 2003). Tapéc mediju atbildigumu var arT defin€t ka jebkuras nevalstiskas nozimes
darbibas, kas padara medijus atbildigus sabiedribas prieksa, turklat tas darbojas tikai moralas
iespaidosanas cela (Bertrand, 1997).
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Mediju atbildigums var tikt realizets tirgus ekonomikas, likumdoSanas, sabiedribas ietekmes
un pasregulacijas aspektos (McQuail, 2003). Tirgus ekonomikas aspekta komunikacija tiek uz-
tverta ka serviss un mediju darbiba ka bizness. Un cilvéki medijus par atbildigumu atalgo, tos
patéréjot (Dennis, Gilmor & Glasser, 1987).

LikumdosSanu ka mediju atbildiguma nodrosinajumu realizé valsts, nosakot, ka risinat atse-
viskas situacijas (Clifford, 1987). Sabiedribas ietekmes aspekts tiek demonstréts situacijas, kad
arpus medijiem esoSi sabiedribas locekli vai grupas atbalsta pasiem medijiem aktualas idejas,
sabiedriba ka mediju atbildiguma realizetajs darbojas, izvert€jot mediju sniegtas informacijas
kvalitates no sabiedribas skatupunkta, atbildigums tiek nodroSinats ar sabiedribas spiediena,
kritikas un debasu palidzibu (McQuail, 2003). Savukart pasregulacijas aspekta darbojas &tikas
kodeksi, icksejas kladu labosanas sist€émas, mediju algots preses tiesibsargs, ka arT citas nevals-
tiskas mediju uzraudzibas institacijas (Clifford, 1987).

Mediju atbildiba var tik formuléta ka sabiedribas gaidas uz publisku ieguvumu. No §ada
aspekta to var piemérot medijiem, pieminot arT gaidas uz patiesumu, neatkaribu, godigumu,
pieklajibu utt. (McQuail, 2003). Ir trTs ar€jie stimuli, kas mudina medijus nemt vera sabiedribas
vajadzibas un gaidas.

Pirmkart, sabiedriba tiek uztverta ka auditorija vai potenciala auditorija, kas taja pasa laika
ir pilsonu grupa, kuru individualas komunikacijas vajadzibas apvienojas kolektiva prasiba pec
publiskam zinaSanam. Tapéc, ka sabiedribas viedokla paudeji, Sie individi var izdarit spiedienu
plasakos jautajumos. Pastav arT daudzi sociali aktori, kuru mérki un darbibas ir atkarigas no me-
dijiem, kas nodro§ina komunikacijas servisu, vai tie batu komerciali, politiski vai kulturali. Sadi
aktori ir arf valsts un citas autoritates, kam ir legitimas gaidas sadarboties ar medijiem batiskos
jautajumos par sabiedribas labklajibu un nacionalajam interes€m (McQuail, 2003).

Otrkart, pasu mediju interesés ir kalpot sabiedribai un nodrosinat sabiedrisko labumu, par
ko vini tiek atalgoti vai nu finansiali, vai arf ar sabiedribas atbalstu. Mediju aktivitates norada
virzienu, ka darboties lielakam grupam, kas v€las sasniegt mérkus, lai parmainitu sabiedribu.

Treskart, Zurnalistika notiek nepartraukts profesionalizacijas process, akcept€jot dazadas
normas un standartus, to skaita pienakumu kalpot sabiedribas interesém (McQuail, 2003).

Mediju atbildibu var vertét no cetriem galvenajiem aspektiem — no valsts, sabiedribas, mediju
un auditorijas skatupunkta (McQuail, 2003). Valsts perspektiva mediju atbildiba nozimé ieverot
likumdoSanu un nemt veéra citu sabiedrisku institdciju prasibas, tacu tas nenozime, ka medijiem
ir jaklast par patriotisku viedoklu paud&jiem, tieSi otradi, medijiem ir japauZ arT valdibas opozi-
cijas viedoklis, un galvena prioritate ir objektivas informacijas nodrosinasana (McQuail, 2003).

Mediju atbildibu pasu mediju skatijuma novert€ atkariba no vertétaja pozicijas. Mediju
pasSnieki mediju atbildibu aplako ka servisa nodroSinasanu saskana ar augstiem tehniskiem un
profesionalajiem standartiem. Redaktori mediju atbildibu uztver ka balansu starp sabiedribas
ietekmé&Sanu, maksimiz€jot produkta kvalitati saskana ar merkiem, ka arT apmierinot auditorijas
gaidas.

Zurnalistu attieksme pret mediju atbildibu vért&jama divos aspektos. Pirma ir aktivi—pasiva
dimensija, kuras ietvaros atbildiba tiek uztverta noverotaja un informacijas devéja lomas kon-
teksta. Tas ir — Zurnalistiem janodrosina precizs notikumu atspogulojums un preciza informacija,
japarbauda fakti, jaatrod par notiekoSo dazadi avoti utt. Otra dimensija ir neitralitates—parstavnie-
cibas (aizstavibas), kas raksturo pozicijas ienemSanu komunikacijas situacijas (McQuail, 2003).

Mediju atbildiba izpauZas ka iesp€ja sabiedribas parstavjiem paust savu viedokli redakcionala
materiala, bet vienlaikus kalpot arT ka vartu sargatajiem (McQuail, 2003). Visbeidzot, mediju
auditorija mediju atbildibu vért€ ka uzticamibas un godiguma izpausmes — sniegta informacija
ir drosa, pilniga un uzticama, v€stijumos neparadas sléptas intereses, turklat Zurnalisti parstav
plasas auditorijas intereses (McQuail, 2003).
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Pétijuma metodologija ir balstita uz ieprieks izklastitajam teorétiskajam izpratném par medi-
ju atbildibu un atbildigumu (Clifford,1989, Bertrand, 1997, McQuail, 2003, Van Krogh, 2008).

Peétfjuma sakotnéji tika izvirziti divi petnieciskie jautajumi:

(1) Ka Latvijas mediju darbinieki vért€ mediju atbildigumu Latvija?

(2) Ka publiskaja telpa tiek apspriesti mediju atbildibas un atbildiguma jautajumi?

Lai iegatu atbildes uz pirmo jautajumu, tika veikta Zurnalistu anketéSana interneta un daleji
strukturétas intervijas ar mediju darbiniekiem un mediju ekspertiem. Kopuma 2010. gada aprilt
un maija tika aptaujati 152 Zurnalisti. 2011.gada septembrt tika intervéti triju latviesu laikrakstu
»Diena”,, Neatkariga Rita Avize” un,,Latvijas Avize” Zurnalisti, noskaidrojot Latvijas Zurnalistu
profesionalas un nacionalas identitates.

Lai iegutu atbildes uz otro jautajumu tika analizétas arT triju min€to izdevumu publikacijas
laikano 2000. 11dz 2010. gadam. Tradicionala raméjuma analize tika parveidota, ka komponentus
izveloties butiskakos aspektus, kas izriet no teorétiskajiem spriedumiem par mediju atbildibu un
atbildigumu. Raméjuma analizes struktiira tika veidota, balstoties uz Zodanga Pana (Zhongdang
Pan)un DZeralda M.Kosicka (Gerald M. Kosicki) izstradném, kas paredz identificet sintaktiskas
struktdras (Pan, Kosicki 1993). Publikaciju atlasei tika izmantotas divas kolokacijas ,,mediju
atbildiba” un ,,mediju atbildigums” (diemZ€l otra nedeva pozitivus mekl€juma rezultatus).

Mediju atbildiguma un atbildibas realizacijas izpausmes Latvijas mediju vide
Mediju atbildigums un pasregulacija

Interneta aptaujano visiem aptaujatajiem Zurnalistiem 43 % atzina, ka Latvijaatbildiga mediju
vide nepastav, 35% respondentu — ka Latvija pastav atbildiga mediju vide, bet 22 % nezinaja,
kadi ir atbildigas mediju vides priekSnosacijumi. Par respondentu sp&ju kompetenti un adekvati
novertet tomér nevajadzetu Saubities, jo 52% no aptaujatajiem medijos strada vairak neka 10
gadus.

Respondenti, kuri atbild€ja, ka Latvija atbildiga mediju vide pastav, to skaidroja ar pasregula-
cijas klatesamibu (49%), popularas bija arT atbildes, ka mediju atbildigums Latvija tiek realizéts
»sadarbojoties valstij, sabiedribai un medijiem” (23%) un ,,ar sabiedribas palidzibu”(15%).
Dalgji strukturéetajas intervijas respondenti atzina, ka mediju pasSregulacija un vides atbildigums
ir ciesi saistits ar Zurnalistiem paSiem:

,Ja cilveks strada vide, kuru neuzskata par atbildigu, tas, manuprat, vispirms liecina
par pasa Zurnalista atbildigumu/neatbildigumu. Atbildigums nav nekas abstrakts,
avizes atbildigums veidojas no katra atseviska Zurnalista/redaktora atbildiguma.
Butiba jau tiesi Zurnalists ir tas, kurS§ atbild par sava raksta minéto faktu precizitati,
gada par objektivitates, vispusiguma, samériguma utt. nodrosinasanu. Ja Zurnalistam
paSam tas nav svarigi, Saubos, ka vin$ var cienit pats savu darbu un sevi ka profe-
sionali;”

»[..] visefektivakais — ieks€ja kludu labosanas sist€ma, kas katra medija ir pietieckami
autonoma, vipai jastrada, un tobrid, kad tika saskelta mediju telpa, nerunajot par
krievu — latvieSu vai Tpasnieku interesu grupam, kaut kadi tiesibsargi nestradatu, un
tas batu tikai licka kaskeSanas par to, kura intereses tiesibsargs brauc virs vienam
vai otram medijam. Tas nestrada. GluZi tapat — visadas uzraudzibas padomes. Man
jau liekas, ja grib kadas izmainas, tam jasakas no konkréta Zurnalista personibas.
Lidz ar to tas ir logiski, ka tas ir iek$€js redakcionals process, kas pasregulé o lietu,
nevis kaut kas no arpuses, no augsas;”
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. Vienotas pasregulacijas nav. Kur ir regulacija? Regulacija ir izdevuma ieksiené,
ta ir galvena regulacija, kas notiek. Jo primari par dazadam neétiskam ricibam uz-
traucas un primari soda vai audzina, vai, teiksim, izglito savus darbiniekus, tiesi tie
izdevumi, kuriem rap reputacija. [zdevumi, kuriem reputacija rap, savus darbiniekus
uzmana. Vini ir tie, kuri So regulaciju 1steno;”

,Negribu but kategorisks, situacija kopuma uzlabojas un ir pasregulacija. Prozaiski.
Neviens mediju vaditajs nav ieinteresé€ts strideties un tiesaties ar cilvékiem, kurus
publiceta informacija ir aizskarusi, iznemot varbat kadus galgji dzeltenus medijus,
kuriem skandali ir maize. Lidz ar to, ja sac Saut par stripu, ir ieks€jas kladu labosa-
nas sistemas. Tadas lietas, kas minétas, kas darbojas — kad viens mediju redaktors
negrib tiesaties. Tas liek cilvekiem bat uzmanigiem un stradat pietiekami atbildigi.
Tada aspekta atbildigums strada;”

,.Es uzskatu, ka 99,99% Zurnalistu ir absolati atbildigi pilsoni. Jo, manuprat atbildiba
ir tikai tas, kas rakstits likuma, pretéja gadijuma vini tagad atrastos tur, kur tagad
atrodas Neo [datorspecialists [lmars Poikans, kurs publiskoja no EDS iegutus datus
par amatpersonu algam 2010.gada sakuma. Aut.piezime];”

,»1a ka es esmu Zurnaliste ar visam cetram, es uzskatu, ka mediju atbildigums ir
viena lieta, pamatiga, fundamentala lieta, lai varétu pastavet vispar demokratiska
valsts. Lai ta valsts godigi un atklati, un daudzsejaini un daudzbalsigi demokratiski
funkcionétu. Jo tas, kas. .. ja ir vaji mediji, tad bas vaja arT §T iekarta, ko saucam par
demokratiju, lai kada vina arT Latvija batu.”

Respondenti arT noradija, ka mediju bizness kopuma ir atkarigs no ta atbildiguma:

»Redz, es domaju, ir ta, ka mediji liela méra ir uzticamibas bizness. Labi, ir krize, més sa-
velkam jostas, varbat klastam mazak analitiski, mazak p€tnieciski, tau tam atbildigumam pret
kaut kadiem saviem principiem, Zurnalista &tiku, savu lasitaju, jasaglabajas arT krizes laika. Un
tas, ka vinu nav, tas ir katra konkréta individa vai visu mediju jautajums.”

Savukart respondenti, kuri uzskatija, ka Latvija atbildigas mediju vides nav, to skaidroja ar
pasregulacijas trakumu (32%) un komercializaciju — ka mediju dienas kartiba tiek pakartota
patérétaju interesém (31%):

,»T'as ir paradokss. Tresa dala cilveku, kas nezin, kas ir atbildigi mediji? Bet, no otras
puses, tas raksturo arT to realo situaciju, kada ta ir. Jo es negribétu teikt, ka Latvija
vispar nepastav atbildigi Zurnalisti vai atbildigi mediji. Tadi ir, un taja pasa laika ir
tadi, par kuriem ir jautajumi;”

,,Bs arf, stradadama no 96. gada medijos, kas ir arT 14 gadu, nedomaju, ka ST vide
ir atbildiga, ka mediji ir atbildigi. Bet tas ir — tas var€tu but paradokss, bet [..] So
paradoksu sava zina nosaka arf ta pati mediju vide. Tads apburtais loks. Tu strada,
atnac Joti jauns cilveks un Tsti nesaproti... kad es ienacu, mediju vide bija pilnigi
savadaka, kada ta tagad ir.”

Daudzu Zurnalistu attieksme bija visai pesimistiska, un to vini skaidroja ar lielo darba apjomu
un neaizsargatibu:

., Lev nesanak pat atvilkt elpu, izdomat sava temata, ko tu gribétu jaunu ieviest, kur
nu vél tadas augstas materijas runat par pasregulaciju, atbildibu, kvalitati. Tev varbat
tam pat laika nepietiek, jo dienas laika jasaStance€ vairakas zinas. Otra lieta — kas
rada to paradoksu, ir Zurnalistu neaizsargatiba, jo tev jau nav ipasi daudz, ja gribi
stradat, negribi ... sastrideties vai k]at ne€rts, tu esi ierobeZots. Tev nav stipras, nav
tradicionali stipras Zurnalistu arodbiedribas. Tev, pat ja viens saktu vai kada grupina
runat, loti vienkarsi izdevejs atrod kadu robu tava darba, jebkura gadijuma tevi var
atlaist. Ta ir ta sociala nedrosiba, ta neaizsargatiba. Mediju tirgus ir tik maz, ka tevi
atlaiZ no viena laikraksta un izvelos vienu no 17 citiem. Nav jau ta. Katrs jau to visu
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apdoma. Mediju vide rada bezatbildibu. Plus vél mediju 1pasnieki, jo, ja Zurnalistam,
ja cilvékam ir jastrada kaut kada viena cilvéka vai viena grup&juma nopirkta medi-
Jja, un ja vinam like bat nevis Zurnalistam, bet ST saimnieka PR cilvekam, tad kada
atbildiba — tur vairs nav nekada atbildiba. Tu esi tas, kas esi, sanem naudu par to, ka
izpildi pasttfjumus. Tur ar Zurnalistiku ir tals, vispar nekads sakars.”

Vairaki respondenti ka Tpasi sliktu signalu Latvijas mediju atbildiguma tendenc€m minéja
laikraksta ,,Diena” pardosanas faktu, kura ta arT netika noskaidrots, kas ir mediju koncerna pa-
tiesie Tpasnieki.

Jaatzime, ka mediju vides atbildiguma vai atbildiguma trikuma vertéjuma respondenti dalas
gandriz vienadas pret€jas nostadnés, kas apliecina ST jautajuma neviendabigo uztvérumu pasu
profesionalu vide. Iesp€jamais iemesls var bat ar tas, ka mediju vidi Zurnalisti vert€ no savas
pieredzes fokusa. To apliecina arT intervijas ar Zurnalistiem un mediju ekspertiem:

»[--] kop€ja &tikas kodeksa nav. Televizijai bija savs, “Dienai” savs, LZS savs, sen
pienemts, un kuru dazadu apstaklu d€] nebija iesp&jams izmainit, lai arT tas bija
jaizdara. Neviens kongress nesp€j savakt vairakumu ta mainai;”

., Tie, kas ir teikusi, ka ir atbildiga, vini strada sados medijos, kur ir ta viena kopeja
intramediala organizacijas atbildiba. Kur vini jat to, ka vinu ikdienas darba uzde-
vums un vinu kop€ja darbiba ir saistita ar atbildigumu. Tie, kas saka, ka ir vaja ta
paSregulacija [..] vini strada tadas organizacijas, kur vini ka individi nevar panakt
So atbildigumu. Protams, vini ka profesionali zina, ko un kadu komplektu ietver
profesionala darbosanas mediju vide, bet vini nevar neko panakt un I1idz ar to vini ir
tie, kas izjut daudz asak to, ka nav ta vispar€ja, kop€ja vienoSanas, tas, kas ir visas
citas valstis, kur ir profesionala vide, kas nosaka galvenos regulésanas, galvenas
profesionalas normas un par€jie kaut kadas robezas tas ievero.”

Ka efektivakos mediju pasregulacijas veidus respondenti minéja profesionalu Zurnalistu or-
ganizaciju (30%), profesionalu un visaptveroSu &tikas kodeksu (27%) un parkapumu publisku
apspriesanu (22%). Taja pasa laika (2010.gada pirmaja pusé€) tikai 3% respondentu bija tobrid
vél vienigas 7urnalistu profesionalas organizacijas — Latvijas Zurnalistu savienibas biedri.

Kopuma respondentu atbildes raksturo viedoklis, ka:
,»Atbildigums ir viena no prioritat€m, un, ja medijs negrib pazaudét savus lasitajus/
skatttajus/klausitajus, tad tam nemaz nav citas alternativas.”

Intervijas respondenti atzina, ka Zurnalistika ir sastapusies ar izmainu nepiecieSamibu vai
pat — krizi:

»Izdeveéjdarbiba un 11dz ar to arT Zurnalistika pe€d€jos gados ir saskarusies ar krizi,
tapec nereti ta klast cina par izdzivosanu, kur atbildigums, iesp&€jams, piekapjas citu
intereSu prieksa. Tomer ceru, ka lielaka dala Zurnalistu cenSas savam darbam pieiet
atbildigi;”

,[..Jmediji vispar ir tadas krustcelés, gan tehnologiski, gan péc satura, ka stradat
talak. Bet visa tai juklT ir ta viena pamatlieta, kas ir visbatiskaka — nodroSinat lastta-
jam, skatitajam objektivu, visparigu, daudzpusigu informaciju, kas nevar notikt, ja
neredzi, ka Zurnalists ir atbildigs. [...] Viena lieta, kas baitu janem veéra arf, ja nezini,
kur stradasi, ko rakstisi, tev vismaz jazin, ka rakstit, ka tas ir atbildigi, jebkura bridi.
ArT tad, ja esi ... ja japarkapj no motorlaivas airu laiva vai otradi, bet...;”

»»[..] m&s runajam par So profesionalas Zurnalistikas krizi. Ta jau nav tikai ekonomis-
ka krize, vai tas, ka reklamu nebija, visa Zurnalistika piedzivo krizi. [..] neviens Tsti
nezin atbildi, ka no ta tikt ara. Bet es domaju, ka bas gan tas pieprasijums, un, pat
Ja pieprastjums nespé€s finanset, tiks atrasti jauni finans€juma modeli, lai saglabatu
kvalitativo Zurnalistiku. Citada veida, Sauraka nisa, bet bus.”
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Izmainas Zurnalistika tika skatitas arT pilsoniskas Zurnalistikas konteksta:

,, Tada, kada ir Latvija, nevar Tsti radit to, aizstat to mediju atbildigumu, to vidi ra-
dit, jo 1sti klasiska medija, Zurnalistikas funkcijas tie blogeri nepilda. Varbut, ka es
kadu apvainoju, es 1pasi daudz neesmu lasijusi, arT profesionalo Zurnalistu blogus.
Cik tur daudz ir petniecibas, atbildibas prasiSanas — klasiska Zurnalistika, ka zini,
piekeros klat un gribu uzzinat, cik ir izmaksajis vai kapéc nocert kadus kokus. [....]
Tam jau aiziet milzu daudz laika, un man par to maksa algu konkrétais medijs. Bet
blogerim par to nemaksa, un vins jau nerokas. .. kapec gan? Ta vide nav tada. Varbut
atseviski fanatiki, bet ne jau ta, ka tu strada ka redakcija un péti So vienu konkréto
keisu. Tu ka blogeris vari izteikt savu viedokli, bet, atSkirtba no Zurnalista, neruna
ar amatpersonam un neprasi vinu atbildibu [...]. Ta vide nevar bat alternativa atbil-
digai Zurnalistikai.”

Mediju atbildibas jautajumi publiskaja telpa

Lai noskaidrotu, ka publiskaja vidé tiek runats par mediju atbildibu, izvélgjos analizét trTs
nacionalo latvieSu valoda iznakoso laikrakstu (,,Diena”, ,,Neatkariga Rita Avize”, ,Latvijas
Avize”) publikacijas, kuras paradas vardu savienojums — kolokacija ,,mediju atbildib*”. Laika
no 2000. I1dz 2010.gadam tika atrastas 19 publikacijas, no tam 9 zinas, 6 viedokli un komentari,
2 vestules un 2 intervijas. Analizei netika izveletas Tszinas, kuru apjoms neparsniedza 500 zimes.

Publikaciju analizé kolokacijas ,,mediju atbildib*” lietojums tika sagrupéts cetras kategori-
Jjas — sabiedribas izpratne par mediju atbildibu, politiku izpratne, likumdevéjvaras izpratne un
mediju izpratne par mediju atbildibu.

Sabiedribas izpratné mediju atbildiba ir kontrolét mediju saturu, sniegt objektivu informa-
ciju, ka arf formulét viedokli. Mediji ir atbildigi par izplatito informaciju un arf atbildigi sa-
biedribas prieksa par savas ietekmes izmantoSanu.

Sabiedribas izpratn€ mediju atbildiba ir jauzrauga valstij, un medijiem ir jadarbojas saska-
na ar likumdoSanu, turklat 1pasa atbildiba likuma prieksa ir sabiedriskajiem medijiem. Péc
sabiedribas uzskatiem, medijiem jabat atbildibai pret sabiedribu (,,lidzam [..] valstiski stingri
raudzities uz masu mediju atbildibu sabiedribai jutigu jautajumu (alkoholisms, narkomanija,
visa veida vardarbibas, sociala riska grupas, nabadziba — bagatiba u.c.) atspoguloSana”(Diena,
2005)), turklat to atbildiba ir izmérama. Identific€tie ramé&jumi arT demonstréja, ka sabiedriba
uzskata —mediji ir tendenciozi, tie ietekme sabiedribas sazinu, ka arT to saturs ietekmé sabiedribu
psihologiski. Mediji arf parkapj savas pilnvaras. Mediju saturu tiesi ietekmé auditorija, kas art
ietekmé vispareju mediju komercializaciju. Pec sabiedribas uzskatiem mediji nedrikst paklau-
ties cenzirai — ,,mediju atbildiba un iespgjas jabut pilnigas informacijas netraucéta nodosana
sabiedribai”’(Diena, 2006).

Politiku izpratn€ medijiem ir atbildiba par sniegto informaciju, ka arT par tas saturu. Medijiem
ir atbildiba par procesiem sabiedriba, tostarp mediju atbildiba ir politiku t€la veidoSana un nacio-
nalas ideologijas atbalstiSana. Politiku izpratné mediju atbildibu regulé ar likumdoSanu —,,Saeimas
deputati likuma velas arT nostiprinat mediju atbildibu par pielautajiem parkapumiem” (LA, 2009).

Likumdevéjas varas izpratn€ medijiem ir politiska un €tiska atbildiba (medijiem, presei, tapat
ka citam demokratiskas valsts iekartas institdcijam, ir arT sava dala politiskas (!) atbildibas par
STs iekartas funkcionéSanu (Diena, 2001), kas arT nosaka to vietu sabiedriba, savukart tiesiska
atbildiba iestajas politiskas un tiskas atbildibas parkapSanas gadijuma. Medijiem ir jabut atbildi-
bai par publicéto informaciju un tas saturu (,,medijiem jabut lidzatbildibai, lai netiktu publicétas
reklamas, kur saskatami klaji likuma un €tikas parkapumi” (Diena, 2004), tacu mediju atbildiba
neietver lietotaju raditu saturu. Medijiem jabat atbildibai pret auditoriju, turklat lielaka atbildiba
ir katram atseviSkam Zurnalistam, tikai p&c tam — paSam medijam. Mediju atbildibas ieveroSana
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likumdevéjas varas aspektair batiska, jo tiesSi mediju atbildiba kontrol€ mediju ietekmi. Likumde-
v€jas varas izpratné mediju atbildibu nodroSina kontroles mehanisms, kas visefektivak darbotos
likumdosanas ietvaros, tacu pati likumdevé€ja vara neizrada iniciativu regulét mediju atbildibu.

Mediju izpratn€ medijiem ir atbildiba par publicéto saturu, mediju atbildiba ir uzraudzit
politiku darbibu. Galvenokart medijiem ir atbildiba sabiedribas prieksa: -

,»|..] starpniecibas pieredze Latvija mudina uz pardomam, cik atbildigi mediji ir pret
sabiedribu ne vien ka informacijas patérétaju, bet arT ka tas avotu” (Diena, 2003);
,,Jo vairak tas ietekmé sabiedrisko domu, jo stingraks spriedums, tatad — jo lielakai
jabut medija atbildibai”(NRA, 2007).

Mediju atbildibu var regulét ar likumdoSanas palidzibu, tacu ta Latvijas situacija ir neefek-
tiva, trakst vienota mehanisma atbildibas reguléSanai, ka arT nav vienotu standartu. ArT mediju
atbildiba par informacijas kvalitati nav tiesiski noteikta, tacu tas btu nepiecieSams:

,,Patiesi atbildigu mediju pienakums batu deklarét principus, péc kadiem norit darbs
informacijas radisSana” (Diena, 2003).

Mediju izpratné mediju atbildiba ir tiesi saistita ar mediju statusu, mediju atbildibu ir jarealizé

iesp&ju robezas, savukart tas izvertéSana ir sarezgita.

Secinajumi

Mediju atbildigums un mediju atbildiba Latvija, salidzinot ar ilgstoSas demokratijas valstm, ir
tikai attistibas stadija, taCu, nemot véra, ka Sie abi aspekti ir vitali nepiecieSami, lai varétu runat
par kvalitattvu Zurnalistiku, to nodrosinaSana ir viena no mediju vides prioritatém. Liela dala Zur-
nalistu uzskata, ka atbildiga mediju vide Latvija nepastav, turklat nav arf kritériju, péc kuriem to
izvertét. Lai arT viens no mediju atbildibas un atbildiguma nodrosinasanas instrumentiem varétu
bt profesionala Zurnalistu organizacija, divas organizacijas, kas darbojas Latvija, mediju atbil-
dibu un mediju atbildigumu nenodroSina. Profesionals un visaptveross étikas kodekss, kas batu
saisto$s visam mediju organizacijam var&tu bat vél viens no mediju atbildiguma nodro$inatajiem,
tacu tads joprojam nav izveidots. Kameér nebus atrisinata mediju vides saskeltiba, profesionalas
organizacijas ka mediju atbildiguma realizétajas visa Latvijas mediju telpa darboties nespés,
Iidz ar to viens no iesp&jamiem risinajumiem varétu but uzsvars uz ieks€jo regulaciju mediju
organizacijas, ar iek$€jiem mediju étikas kodeksiem veidojot atbildigaku mediju vidi. Ka vienu
no galvenajiem draudiem mediju atbildiguma un atbildibas realiz€Sana var min€t neapturamo
mediju komercializaciju, kur cIna par auditoriju un arT reklamdevejiem mediji izv€las panémie-
nus, kas nesaskan ar atbildigas Zurnalistikas pamatprincipiem.

Publiskaja telpa par mediju atbildibu tiek runats ka par nepiecieSamibu, tacu nav vienpratibas,
kato vislabak realizét. Sabiedribas parstavji pauz viedokli, ka mediju atbildibu ir jauzrauga valstij,
I1dz1gi sprieZ arT politiki — mediju atbildibas panaksanai nepiecieSamas izmainas likumdoSana.
ArfT likumdevéjas varas izpratn€ mediju atbildibu vislabak nodroSinatu kontrol€joss mehanisms
likumdosSanas ietvaros, tacu 1idz Sim pati likumdevéja vara iniciativu Sadu mehanismu veidoSana
nav izradijusi. Lidzigi spriez arT mediju parstavji, kuri gan norada, ka Latvijas situacija trakst
vienota mehanisma, kas regulétu mediju atbildibas klatesamibu, trakst arT vienotu standartu.

Diskusiju par mediju atbildibu un mediju atbildigumu ka vienu no tas realizé€sanas klatesa-
miba nepiecieSamajiem aspektiem ir nepiecieSama vairakos Iimenos — mediju organizaciju un
profesionalo organizaciju starpa un arf ieks€ji. Tai jaklast publiskai, paSu mediju uzturétai, lai
ta sasniegtu péc iesp€jas plasaku auditoriju un spétu iesaistit arT paréjas iesaistitas puses, jo Ipasi
sabiedribu — gan individus, gan nevalstiskas organizacijas, kuru interes€s ir panakt to, ka mediju
vide Latvija klast vel atbildigaka, jo tas ir batisks faktors sabiedribas ricibspéja.
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VALSTS IDENTITATE INTERNETA: ASV IDENTITATES
ANALIZE TVNET.LV

Domajot par kadu valsti (vai tas identitati), mums jau ir izveidojies savs, individuals priekSstats par to? PriekSstatus
par lietam vai vietam, ko neesam redz¢&jusi, sniedz stasti, ko kads stasta vai tie tiek lastti dazados medijos: avize,
Zurnala, televizija, radio vai interneta. Internets ir globala un fragment&ta virtuala vide, kura var sastapt radikali
atSkirtgus priekSstatus vai stereotipus par daudzam teémam.

Straksta meérkis ir noskaidrot un apzinat portala tvnet.lv sada]u satura veidoto identitati par Amerikas Savienotajam
Valstim (ASV).

Teorétiskais pamatojums balstas identitates ka mainiga lieluma skaidrojuma no semantikas pé&tniecibas pieejam.
Identitates noteikSana tiek izmantotas semantikas prototipu p&tniecibas metode, kas tiek apvienota ar kontentanalizi.
Pilotpétijuma noskaidrotas interneta vietné tvnet.lv pastavosas kategorizé€Sanas iezimes attieciba uz ASV un tas
identitati.

Atslégvardi: valsts identitate, internets, kategorizéSana, prototipi, ASV

Identitate ka kolektivitates koncepts tiek pétits, balstoties uz pienémumu, ka ,,individi no-
stiprina socialas un politiskas identitates, kuras var parklaties starp un ap dazadiem cilvékiem
un grupam” (Abdelal, Herrera, Johnston&McDermott, 2009). Vairakums autoru uzskata, ka
identitate ir neatkarigais, mainigais faktors, ko méra un p€ta no ta saskarsmes ar citiem svarigiem
mainigiem un seku iznakumiem. Tomer Sis pienémums izraisa dazadas pretrunas, piemeram,
kad individa identitate ir nemainiga un vai arT individam, kuram nav skaidrs, kas vins ir, var bat
identitate (Abdelal et al., 2009).

ST pétijuma ietvaros identitate tiek uzskatita par kolektivisma fenomenu. Kolektiva identi-
tate ir sociala kategorija, kas varié€ starp divam dimensijam: saturu un vienosanos par to un ta
izplatiSanu (contestation). Péc Harvardas Biznesa skolas profesora Ravi Abdelala (Rawi Abde-
lal) un vina kolegu domam, identitati veido Cetri raksturojumi. Pirmkart, konstitutivas normas,
kas ietver formalos un neformalos likumus, kas defin€ piederibu grupai. Tadéjadi identitate tiek
saistita ar kolekttvu vai grupu, nevis ar individu. Otrkart, grupas socialais merkis, kas var bat gan
apzinats, gan neapzinats. Treskart, attiecibas tiek salidzinatas ar citiem un citam grupam. Viena
no identitates pazimém ir ta, ka identitate veidojas attiecibas ar citam kopienam. Ceturtkart,
kognitivie modeli jeb pasaules uzskati, kas raksturigi grupai un tiek taja lietoti.

R. Abdelala apgalvo, ka bez formam pastav arf vienoSanas process par STm formam (Abdelal
etal., 2009, 18). Tadgjadi var secinat, ka identitate ka mainigais veidojas komunikacijas procesa,
kura rezultata notiek vienoSanas par saturu, nozimém un vertibam, kas raksturo konkrétu grupu.

Visiem medijiem kopiga ir komunikativa semiotiska daba. Lai aplakotu identitati, Tpasi tik
fragmentara un dazadu viedok]u vide, kads ir internets, nepiecieSamas plasakas analizes vienibas
par kategoriju, tapéc pétjjuma tiek analizéti prototipi, kurus veido kultaras skripti.

Prototipiir plasaki par kategorijam. Prototipu teorija pienem, ka cilveki kategorize, balstoties
uz savu pieredzi un izt€li (Lakoff, 1987, 8). Kultuiras skripti ir kultdras normu reprezentacijas,
kas ir plasi izplatitas noteikta sabiedriba un kas atspogulojas tas valoda. PriekSstatu par kultairas
skriptiem var aplakot ka idejas par ,,naivo pasaules att€la” paplasinajumu. ,,Naivais pasaules
attels” tiek raksturots ka vardu krajums noteikta valoda, ar ko valodas runatajs ir ciesi pazistams
un ko vin§ bieZi nem par pamatu saviem priekSstatiem par apkartejo pasauli (Wierzbicka, 2002,
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401). Kultaras skripti reprezent€ noteiktu ,,naivo aksiologiju,” ar ko saprot pienémumu kopumu
par to, kas ir labs un kas ir slikts. Sabiedriba tiek pienemtas normas, par Ko ir labi/pareizi runat
un par ko ir nepieklajigi runat, tapat ka priekSstati par pareizu vai nepareizu uzvedibu.

Kopienas dalibnieki Siem modeliem var arf nepiekrist, bet visiem ar tiem it jabait pazistamiem
(Wierzbicka, 2002, 401). BieZi vien kultaras skripti tiek koncentréti stereotipos, kas ir vieglaks
uztveres veids un lauj identific€ties ar noteiktu sabiedribas grupu.

Kultaras skripti atspogulojas stereotipu sistémas. Stereotipu sisteéma ir sakartota vairak vai
mazak saskanota pasaules skatfjuma, kura masu paradumi, masu gaume, masu nodomi, masu
komforts un maisu ceribas ir savstarp&ji vienoti. Ta var nebut pabeigta pasaules aina, bet ta ir ie-
sp€jama aina, kuru individi pienem. Tapéc pasaul€ cilvekiem un lietam ir labi zinamas vietas. Un,
ka skaidro Valters Lipmans (Walter Lippmann), cilvéki ta iegiist maju izjutu, piederibu, bet vien-
laikus jatas brivi, jo parzina apkaimi, kura ir viss, ko uzskatam par pienemamu (Lippmann, 1922).

BieZi vien stereotipi ir visparinajumi vai pienémumi, ko cilveki izveido par visiem grupas
locekliem, balstoties uz t€lu (bieZi nepareizu) par to, kadi cilveki ir Saja grupa (Burgess, 2003).

Sastopoties vairakiem radikaliem stereotipiem komunikacijas procesa, rodas konflikti. Kon-
flikta situacijas cilveki tiecas izstradat parspiléti negativu t€lu attieciba pret otru pusi. Oponents
tiek izt€lots ka agresivs krapnieks un maldinatajs, kamer pasi sevi redz tikai pozitivi. Stereotipus
iemiiZina pasi to izplatitaji. Ja viena puse pienem, ka otra puse ir krapnieciska, meliga un agre-
siva, vini centisies atbildet lidziga veida.

Saja raksta tiek pienemts, ka identitate ir mainigais, kas veidojas komunikacijas procesa ar
nozimju palidzibu. No kognitivas semantikas pozicijas raugoties, var teikt, ka nozime ir atkariga
no cilvéka, vina situacijas, pieredzes un citam fona zinaSanam, kas tiek apzinati un neapzinati
izmantotas ikdienas komunikacija. Identitates noskaidroSana tiek pétitas kategorijas, ko veido
kultaras skripti.

ST pétijuma objekts ir teksts - portala tvnet.lv zinas par ASV. Tas tiks pétitas, izmantojot
kvalitativo un kvantitativo kontentanalizi.

Arkvantitativas kontentanalizes palidzibu tiks statistiski noskaidrotas bieZak pieminétas nozi-
mes saistiba ar ASV. Kvantitativas kontentanalizes kritériji: 1) raksti, kas ir izvietoti tvnet.lv
sadalas par ASV vai ASV tiek pieminéta teksta; 2) kultaras skripti - vardi, kas tiek izmantoti,
raksturojot ASV un 3) portala sadala, kura ir publicéta zina.

Kvalitativa kontentanalize dos iesp€ju kategorizet iegiitos kvantitativos datus un noskaidrot
ASV mainigas identitates kategorijas. Lai izveidotu ASV identitates kategorijas, kvalitativas
kontentanalizes kritériji bus: 1) raksta t€ma; 2) iesaistitas valstis vai socialas grupas; 3) konteksts
(politiskais, ekonomiskais, socialais) un 4) ASV pozicija.

Pétfjuma aptverti 217 raksti tvnet.lv laika posmano 2011. gada 1. 11dz 31. janvarim. P&tfjums
veidots ka pilotpétijums, lai parbauditu izveidoto metodologiju un pielietotu to plasaku datu
analize.

ASYV identitate interneta

Zinu portala tvnet.lv ASV paradas visas piedavatajas kategorijas, tomer atskirigs ir zinu skaits
katra no sadalam (skat. 1. att.). Visvairak ASV tiek reprezenteta sadala ,,Sports” (56%), tad
attiecigi mazak ,,Zinas” — (19%), ,,Izklaide / Kultara” — (8%), ,»Tehnologijas” — (5%), ,,Auto” —
(5%), ,,Muzika” — (4%) un ,,Finanses” — (3%). Balstoties uz Siem datiem, jasecina, ka ASV tiek
atspogulota regulari ar izklaidgjoSa rakstura zinam: sports, izklaide, kultiira, tehnologijas, auto
un miizika. IzklaidejoSo zinu Tpatsvars veido 78 % no kop€jiem vestTjumiem, kas saistiti ar ASV.
Turprett politiska vai ekonomiska rakstura vestijumi ir tikai 22% no kop€jam portala zinam.
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O Sports

B Zinas

O Finanses

O Izklaide/Kulttra
B Mizika

O Tehnologijas

B Auto

1. att. ASV tvnet.lv sadalas.

2011. gada janvarT zinas par ASV tika saistitas ar Sadam zinu kategorijam: WikiLeaks,
Afganistana, tehnologijas un izgudrojumi, sports, izklaide un ,,Tas notiek tikai ASV”. Ped¢ja
kategorija ir raksturiga tikai ASV, jo taja tiek atspoguloti notikumi, par kuriem publiski runa
(tikai) amerikani.

Analizgjot ieglitos datus péc kvalitativas metodes, tika izveidotas identitati veidojoSas kate-
gorijas un noskaidrots, cik zinu ietilpst katra no Sim kategorijam (skat. 2. att.). ASV ka pozitivu,
specigu, neitralu valsti, kas uznemas vidutaja funkcijas, reprezent€ja 57% zinu. Pozitiva rak-
stura zinas bija lasamas visas portala piedavatas sadalas, un lielaka dala (87%) bija izklaid€joSa
rakstura. ASV ka izpalidziga un tada, kas prot arT par sevi pasmieties, paradijas 19% gadijumu.
Sada rakstura zinas bija lasamas portala sadalas ,,Zinas”, ,,Izklaide” un ,,Sports”. Negativi ASV
tika identificeta 15% zinu. Pargjas - 9% - zinas ASV raksturota ka valsti ar saviem principiem.

O Pozitiva

M Stipra, vidutaja

O Negativa ikdiena, gadfjums

O Savi principi

2. art. ASV identitate portala tvnet.lv.

Interesanti, ka ASV negativi paradas nevis ka lielvalsts, bet konkréti kada pilséta, ciems
utml. Lidz ar to zinas par negativiem notikumiem netiek attiecinatas uz visu ASV, bet gan uz
atseviSku gadTjumu valstt.

Secinajumi

Aplukojot iegtitos analizes rezultatus, viens no butiskajiem secinajumiem: ASV valststiska
identitate veidojas no vairakam identitat€ém, nozimém un/vai prieksstatiem, tapeéc ta ir mainiga
un identitati ir graiti noteikt. Sads identitates raksturojums rada nepiecie$amibu péc pétijumiem,
kas javeic atkartoti, un kas Jautu konstatet St briza identitates mainigumu laika gaita.
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Petot kategorijas, kas veido identitati par ASV interneta portala tvnet.lv sadalas, apstiprinajas
teorétiskais pamatojums, ka komunikacijas procesa rodas identitate, kas veidojas no konkrétai
kopienai raksturigiem kultaras skriptiem, stereotipiem un to reprezentacijam. Lidz ar to identitate
ir jasaprot ka kolektiva konstrukcija, par kuru socializacijas procesa notiek vienoSanas.

PriekSstatu par ASV identitati portala tvnet.lv var iegit galvenokart no parpublicétam starp-
tautisko zinu agenttru zinam. Liels zinu Tpatsvars (57%) atspogulo ASV identitati pozitivi, bet
negativas zinas tiek lokalizetas konkréetu pilsetu vai grupu sakara, tadejadi izvairoties no to attie-
cinaSanas uz visu ASV. To varétu skaidrot, pirmkart, ta, ka lielakas starptautiskas zinu agentiras
veido noteiktus ram&jumus par valstim, un, otrkart, arT Latvijas zinu portaliem pastav noteikta
pozicija par citu valstu zinam un to ram€jumu. Pozitivie ram&jumi ir pazime, ka redakcijas zinas
ir tendetas veidot pozitivu priekSstatu par ASV ka par sabiedroto, un zinas veicina tuvinasanos
ASV identitatei sociali, politiski un ekonomiski.

Petijums parada, ka ASV identitate atspogulojas fragmentari. Zinas par ASV galvenokart
tiek parpublicétas no zinu agentaram, pieméram, BNS, LETA, Reuters, AFP u.c. Tapéc biitiski
turpinat petjjumus, lai noskaidrotu identitates konstruéSanas procesu, jau sakot no pirmavotiem.
Sads pétijums arf palidzétu izprast, kadas zinas tiek parpublicétas, bet kadas netiek uzskatitas
par nozimigam, lai tas piedavatu lasitajiem.

Petijuma metode sevi ir attaisnojusi ka pielietojamu analizes instrumentu identitates kon-
stat€Sana. Turpmakie pétfjumi par identitati interneta vidé varétu veidoties ka noteiktas vietnes
gadijuma studijas, kas aplokotu visu zinu saturu noteikta laika posma.

Izmantotas informacijas avoti

Abdelal R., eds. (2009). Identity as a Variable, In Abdelal, R., Herrera, M.Y. (eds.), Measuring Identity: A Gude
for Social Scientists, Cambridge: Cambridge University Press P.17-32.

Billing, M.G., Bundy, R.P., Flament, C., Tajfel, H. (1971). Social categorization and intergroup behaviour. European
Jornal of Sociology and Psychology. 1(2).P. 149-178.

Burgess, H. (2003). Stereotypes / Characterization Frames.” Beyond Intractability. Eds. Burgess, G. and Burgess,
H. Conflict Research Consortium, University of Colorado, Boulder. Posted: October 2003. Retrievied November
10, 2011 from: http://www.beyondintractability.org/bi-essay/stereotypes

Gaines, E. (2010). Media Literacy and Semiotics. New York: Palgrave Macmillan.

Klein, D.E., Murphy, G.L. (2002). Paper has been my ruin: conceptual relations of polysemous senses. Journal of
Memory and Language. 47. P. 548-570.

Lakoff, G. (1987). Women, Fire and Dangerous Things: What Categories Reveal About the Mins. Chicago: Uni-
versity of Chicago Press.

Lakoff, G. (1993/1979). The contemporary theory of metaphor. In: Ortony, A. (ed.). Metaphor and Thought. Cam-
bridge: Cambridge University Press

Lakoff, G. (2004). Don’t think of an elephant!: know your values and frame the debate: the essential guide for
progressives. Vermont: Chelsea Green Publiching Company.

Lakoff, G. (2008). The Political Mind: why you can’t understand 2 1st-century politics with an 18th-century brain.
New York: Viking Penguin.

Lippman, W. (1922). Public Opinion. World eBook Library PGCC Collection. Electronic version. Retrievied
September 1, 2011 from: // http://www.gutenberg.org/cache/epub/6456/pg6456.html

Tajfel, H., Turner, J., (1979). An Integrative Theory og Intergroup Conflict, In W. G. Austin & S. Worchel (eds.),
The Social Psychology of Intergroup Relations. Monterey, CA: Brooks-Cole P. 33-47.

Wierzbicka, A. (1998). Russian Emotional Expression. Ethos. 26, 4, 456-483.

Wierzbicka, A. (2002). Russian Cultural Scripts: The Theory of Cultural Scripts and Its Application. Ethos. 30,
4,401-432.



NACIONALA IDENTITATE UN KOMUNIKACIJA

Liliana Ozolina
Latvijas Universitate, Socialo zinatnu fakultates Komunikacijas studiju nodalas doktorante

NACIONALAS IDENTITATES IZPAUSMES POPULARAJA
KULTURA

Prata Vetras konstrukciju pieméru analize

Populara muzika ir nozimigs popularas kultaras komunikacijas kanals, kas veicina nacionalo paSapzinu un lepnu-
mu par nacionalas kultdiras atspogulojumu starptautiskaja vide, ka arT rada un uztur nacionalas identitates kopibas
un kopa busanas, savibas un piederibas izjltu ar lidzdalibas un pardzivojuma pieredzi vietéja méroga. Nacionalas
identitates konstrukcijas procesa pétijums Prata Vétras un tas publikas komunikacijas diskursa akcenté nacionalas
identitates apzinaSanas un darbibas vélmes, kas saistas ar butiskako nacionalas identitates funkciju, proti, cilvéka
pasSapzinaSanas procesu. Grupas Prata Vetra pieméra analize liecina, ka populara kultdra nav pasivs simbolu un
nozimju atspogulojuma lauks, bet aktiva lidzdaliba un radiSana. TieSi lidzdaliba un radiSana, lai jauna formata uz-
tvertu un interpretétu nacionalas identitates izpratni, kas kultdras prakse jau vésturiski nostiprinajusies, nodroSina
un uztur nacionalas identitates nepartrauktibu un turpinajumu no paaudzes paaudze. Batiska nacionalas identitates
funkcija ir “cilveka paSapzinaSanas procesu un savas vietas meklejumi miasdienu pasaule” (Smits, 2002/1999), tadel
buatiski skatit nacionalo identitati ka nacijas tapSanas stastu, jo “tas ir saknes tikpat liela mera ka art celS” (Storey,
2010). Tadgjadi tiek ieziméts nacionalas identitates un popularas kultdras mijiedarbibas nozimigums un aktualitate.

Atslegvardi: nacionala identitate, populara kultara, komunikacijas diskurss, populara muzika, Prata Vetra.

Ar jédzienu “populara kultdra” parasti saprotam visus tos pasaules aspektus, kuros dzivojam
— dzivesveidu, kuru mantojam, praktiz€jam un nododam talak saviem pécteciem, ka arf to, ko
daram nomoda, un to, ko mes sapnojam miega. Ta ir “ikdienas pasaule ap mums — masu mediji,
izklaides, varoni, ikonas, rituali, psihologija, religija — pilnigs musu dzives att€lojums” (Honds,
Motz & Nelson, 2006). Tiesi kulttras kopigais lietojums pasaules skaidrojumu padara jégpilnu
un atpazistamu, jo “Kultara ir ikdieniSka, [..] veids, kada cilveki pieSkir jeégu sev un pasaulei
ap sevi, ta ir darbiba, kura nozimes ap un par sevi vai pasauli tiek nodotas un dalitas. Seriala
skatiSanas, tas varonu ricibas parrunasana, stridéSanas par to, kas uzvaréjis futbola, atminas par
Jjauniba dziedatam dziesmam, debates par politiku tiestbam — Sajos un citos veidos tiek veidotas
un dalitas nozimes” (Williams, 1958).

Popularas kultaras jédziens ir komplicéts savienojums, kas apvieno jédzienu kultira un
populars dazadas nozimes. Popularaja kultara ,,populars nosaka popularo formu autentiskumu,
kuras saknojas kopienas pieredz€, kas sniedz speku, atlaujot aplukot noteiktas socialas dzives
izpausmes” (Hall, 2005/1996), bet ta nozimi var raksturot arT ka daudz- akcentétu (multi—accen-
tual) terminu, jo “popularitate var tikt uztverta ka pozitivs indikators un negativs vért€jums, ko
nosaka ta saistiba ar cilveékiem” (Hartley, 2002/2005). Savukart bijusT valsts prezidente Vaira
Vike-Freiberga norada, ka moderno popularo kultdru var uzskatit par demokratijas triumfu,
Jo taja ierobeZotu skaitu parsmalcinatu luksusa lietu aizstajusi daudzi un dazadi visplasakajam
masam pieejami produkti, uzsverot, ka preces, ko modernais cilveks patere, kvalitates zina ir Joti
nevienadas: “Tas var bt garigi loti augstvertigas, bet var bat arT tikpat mazvertigas, cik buljons
no koncentrata salidzinajuma ar Tstu vistas zupu” (Vike — Freiberga, 2010).

Apkopojot zinatniskaja literatira apskatitas popularas kultdras definicijas, var secinat, ka
kopiga popularas kultiras iezime ir tas piederiba (belonging) cilvékiem, kas uzsver tas socialo
nozimigumu un spéku. Jaatzist, ka populara kultara ir nozimiga socialo vértibu veidoSanas pro-
cesa un ikdienas dzives komunikacija, radot nozimju apmainu sabiedriba. Batiski akcentet, ka
populara kultdira ir pirma kultaras forma, kas saista tik daudz atSkirigas un skietami nesavieno-
jamas aktivitates, kas apvieno dazadas cilveku grupas un kategorijas kopiga vide — pie televizora
ekrana, izklaides parka, lielveikala vai pie datora. Iepazistoties ar dazadajam popularas kultaras
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definicijam, japiekrit DZona Storeja (John Storey) spriedumam, ka populara kultdra vispar nav
faktiski defin€jama, jo atrodas nemitiga tapSanas un pilnveidoSanas procesa (Storey, 2001).

Artidentitate irkonstrukcijas process, kas nekad nav pabeigts un vienmer ir procesa. Nacionala
identitate ir nevis gatavs dotums, bet gan nepartraukts interpretacijas process, kas izsekojams
kultdras nozimju un simbolu lietojuma, izpildijuma un praks€, jo “nacionala identitate un kul-
taras tradicijas, kas So identitati parstav, nav tautai gatava un nemainiga veida pieskirts dotums.
Tas tiek izveletas, sazinas darbibas veidotas un apliecinatas, aizvien no jauna parraditas. Tas
pastav lidzas, vienlaikus un konkurence ar citam sabiedribas identitat€ém un to simboliem” (Bula,
2000). Identitate ir struktur€ta reprezentacija, kura sasniedz savu pozitivo caur negativo, un tai
,.hepieciesams iziet caur otra adatas aci, lai konstruétu sevi. Identitate vienmeér ir parejoss un ne-
patstavigs attiecibu efekts, kas nosaka identitates, ieztm€jot atskiribas” (Grossberg, 1996/2007).
Tadejadi arT nacijas un nacionalas identitates forma ir mainiga.

Nacionala identitate ir fundamentalaka un ietilpigaka identitate, jo iezimé teritorialas, ekono-
miskas un politiskas robezas, atskir kopigo un atskirfgo, veicinot socializ€Sanas un saites stip-
rinasanas procesu, un palidz apzinaties sevi un savu vietu pasaul€ ar kolektivas individualitates
un savdabigas kultaras palidzibu (Smits, 2002/1991). Kaut gan nacionalas kultaoras formas laika
gaita batiski mainijusas, to mantojuma spéks joprojam darbojas arT masdienu kultoras formas.
Tradicionalo ceremoniju un citu kultaras sastavdalu speks tiek balstits un nepartraukti attTstits
popularaja kultara, kur tas sajaucas ar citiem ikoniskiem kultdras elementiem, kas konkuréjosa
veida pauz nacijas vestijumu (Edensor, 2002).

Popularas kulttras formas un prakses ir pretrunigas un nereti ,,kontrast€ ar nacionalo identitati,
kas tiek pasniegta ka “mantojums” vai “kopiga pagatne” pret€ji “kopigai nakotnei” vai “kopigai
tagadnei”. Identitate ir “tas, ka m&s domajam, kas esam, un tas, ko mé€s domajam, no kurienes
més nakam, tacu ta ir arT tas, kurp més dodamies” (Storey, 2010). Tade] nozimigi skatit nacionalo
identitati ne tikai pagatnes vai saknu, bet arT nakotnes vai cela konteksta, izvert€jot to, kurp un
ka més dodamies. Tadejadi skatot nacionalo identitati ka nebeidzamu interpretacijas procesu, kas
tiek veidots, papildinats un attistits. Populara kultara ir stratégiski nozimigs resurss nacionalas
identitates veicinasana. Tiesi tade] ir batiski analizet nacionalas identitates izpausmi popularaja
kultara, kas visspilgtak iemieso un atspogulo masdienu socialo realitati.

Mauziku uzskata par popularas kultaras universalo valodas formu, kuru veido melodija, vardi
un dziesmas izpildTjums, un mazika ir batisks komunikacijas kanals, kas rada ltdzek]us, lai cil-
veki varétu dalities emocijas, izpratn€s un ietekmés. Popularas mazikas pieredze ir identitates
pieredze. Identitate nav lieta, bet process, kuru visspilgtak aptverusi muzika, ko var raksturot
ka “identitates atslégu, jo ta tik intensivi piedava savu un citu, subjektivo un kolektivo izjatu”
(Frith, 1996). Mazika konstrué masu identitates apzinu caur tieSu kermena, laika un sabiedrisku-
ma pieredzi. Popularas mazikas produkti — koncerti, dziesmas un festivali — ir nozimigs socials
speks, kas palidz nostiprinat identitates izjatu, apvienot un sadalit cilveku. Muzika ir publisks
veids, ka paust domas vai parliecibu, ko citadi efektivi nevar izteikt. Ta ir kultaoras forma, kas
vislabak sp€j gan Skérsot robeZas — skana parnes pari Zogiem, sienam, okeaniem, ras€ém un
nacijam, gan norobezot vietas — klubos, estrades, reivos, koncertzal€s, klausoties austinas un
radio, jo "més esam tur, kur miazika muas aizved” (Frith, 1996). Popularo maziku déveé par mo-
dernas nacijas veidoSanas formu, ka arT spilgtu starpvalstu kultaras formas pieméru nacionalas
identitates veidoSana.

Populara mazika ir piemeérs tam, ka masdienu nacionalas kultdras paradas starptautiska un
transnacionala Itment. Nacionalas kultaras kopigotie t€li var bat diahroni un/vai sinhroni. “Dia-
hroni tiek uztverta véstures nepartrauktiba, uzsverot vésturisko stastijumu un retoriku, ka pagatne
apliecina nakotni, jo “nacija vienmer ir pastavejusi’. Sinhroni notiek koncentrésanas uz ideju un
elementu teritorialismu, kur galvenais jautajums ir, ka konkréta nacija sevi defin€, izmantojot
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starptautiskas attiecibas” (Makela, 2009). Uzsverot “sinhronas domasanas” nozimigumu, jamin
popularas muzikas parstavji, kas sava darbiba sp&jusi apvienot konkuréjosSos elementus — ,,na-
cionals” un ,,starptautisks”. Pieméram, The Beatles bija pirma popgrupa, kas kalpoja ka lielisks
nacijas piemeérs starptautisko attiecibu lauka — lepnums par Liverpali ievadija “britu invaziju”
pasaulé, ne vien klastot par jaunas paaudzes “balsi”, bet arT stiprinot nacionalas piederibas izjatu.
The Beatles kluva par sava laika paaudzes sociali politisko zeitgeistu, jo vini parveidoja ne tikai
popmuziku, bet arT mainija veidu, kada cilveki uztvéra maziku un arf pasi sevi —,,mé&s esam briti
un ar to lepojamies!” (Whiteley, 2010).

Devindesmito gadu debates par “briticismu” (Britishness) popularaja mazika ir spilgts identi-
tates reprezentacijas piemeérs popularaja kultara un “Britpops (nevis muzikas stils, bet kolektivs
nosaukums, kuru ieviesa mazikas Zurnalisti) stimul€ja nacionalo optimismu un lepnumu par
“briticisma” piederibu. The Beatles un citam 60-to gadu grupam sekoja Blur ar Modern Life Is
Rubbish (1993), Oasis ar Morning Glory (1994), Pulp ar [ Want to Live Like Common People
(1995) un Supergrass ar pop — saukli “Mes esam jauni! Més esam brivi!”, kuru nostalgijas reve-
ranss bija nozimigs britpopa genétiska koda apliecinajums” (Whiteley, 2010). Britpopa diskursa
rezon€ja baZas, Tpasi starp angliem, par nacionalas identitates zaudeSanu laikmeta, kad pieaug un
nostiprinas Eiropas politiskas un ekonomiskas saites. Saja konteksta britpopu iespejams aplikot
ka pretreakciju globalizacijai, izmantojot popularo maziku ka komunikacijas kanalu. Nemot véra
miuzikas pre¢u mobilitati, ka arT fragmentéto un lokaliz€to mazikas pat€rniecibas raksturu, popu-
laro maziku ir relativi grati identificét ka kadas konkreétas vietas raksturojoSu iezimi. Britpopam
noklastot globalaja kultaras plisma, arpus nacionalas valsts robezam, tika mainits prieksstats
par Lielbritaniju —,,ne tik vecmodigu, kolonialu un puritanisku valsti ka ieprieks, vienlaicigi sa-
glabajot un stiprinot nacionalo identitati nacionalas valsts ietvaros” (Hesmondhalgh, 2011, 284).

Latvijai tuvak esoss un spilgts piemers ir Somija, arpus kuras robezam ir labi pazistamas ta-
das grupas ka Apocalyptica, Lordi, Him un Children of Bodom, kuras veicinaja valsts mazikas
eksporta tirgus pieaugumu no 1999. 1idz 2005.gadam no 3,8 lidz 28,9 miljoniem eiro. Sai eko-
nomiskajai izaugsmei bija nozimiga loma roka muzikas legitimizacija, atklajot, ka masdieniga
nacionala kultara var tikt radita arT popularas kultdras konteksta. Starptautiska atpazistamiba
un arT slava ,,somu popularajai mazikai ne tikai sniedz atbalstu veiksmigai uznémejdarbibai un
tas institucionalam atbalstam, bet apliecina popularo muziku ka modernas nacijas veidosanas
formu” (Makela, 2009).

Popularas muzikas nozimigumu kopigas apzinasanas, simbolu, prakses un veértibu veidoSana
un uzturéSana, ka arf ieguldijumu valsts kultaras ekonomikai norada ari V.Vike-Freiberga, at-
saucoties uz The Beatles, kas ,,guva tik neiedomajami plasu starptautisko popularitati un radija
tik neredzétu pienesumu Lielbritanijas eksporta bilancg, ka vienkarsie zéni no Liverpiles ne tikai
kluva fantastiski bagati, bet pat izpelnijas seru titulus no karalienes” (Vike-Freiberga, 2010).

Populara mazika ir nozimiga gan kopigas apzinasanas, simbolu, prakses un vertibu veidoSana
un uzturéSana, gan arf ar ieguldijumu valsts kultdras ekonomika. Ta kalpo ka spilgts starpvalstu
kultaras formas paraugs nacionalas identitates veidoSana un piemeérs tam, ka masdienu naciona-
las kultaras paradas starptautiska un transnacionala Itment: britu The Beatles, Tslandiesu Bjork,
somu Him un musu — latvieSu Prata Vetra.

Prata Vetru (PV), kas starptautiski pazistama ar nosaukumu Brainstorm, uzskata par Latvija
popularako un veiksmigako grupu. Grupa sanémusi divdesmit vienu Latvijas mazikas ierakstu
gada balvu, ka arT bija pirmie dalibnieki no Latvijas, kas parstavéja valsti Eirovizijas dziesmu
konkursa, ierindojoties tresaja vieta. 2006.gada grupa ieguva Eiropas MTV balvu ka labaka
grupa Baltija.

Grupa Prata Vetra ir vieniga Latvijas popularas muzikas grupa, kas uz saviem koncertiem
Latvija (2008. gads, MeZaparka liela estrade — 45 000 skatttaju, 2010.gads Aréna Riga — 24
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000 skatitaju) spgj pulcét gandriz tikpat lielu skatitaju skaitu ka pasaules popmuzikas karaliene
Madonna vienigaja koncerta Baltija (2009.gads, Tallina — 65 000 skatitaju). Grupas dziesmu
Welcome to my country izmantoja Latvijas valsts reprezentacijas reklamas klipa 2001.gada, bet
ar dziesmam Mana dziesma un Par mezgliem grupa piedalijas XXIV Visparéjo latviesu Dziesmu
un Deju svétku atklasanas koncerta (2008).

2010.gada grupa izdod albumu Izlase 2000 — 2010, apkopojot aizvaditas desmitgades iemi-
lotakas dziesmas, un jau neilgi péc iznaksSanas albums sasniedz Zelta diska statusu. Latvijas
pres€ koncertu atmosféru salidzina ar hokeja lidzjut€ju azartu apvienojuma ar Dziesmusvéetku
pacilatibu (Deruma, 2010).

Apskatot popularas muzikas fenomenu lietojumu nacionalas identitates konstrukcija popu-
laraja kultora, tika veikts petfjums, lai noskaidrotu ka realiz€jas Latvijas nacionalas identitates
konstruéSanas process Prata Vetras (turpmak teksta PV) un tas publikas komunikacijas diskursa.
Petfjuma izmantotas kvantitativas un kvalitativas pétniecibas metodes.

Petfjums veikts divos savstarp€ji saistitos posmos. Pirmaja posma apskatits nacionalas
identitates ve€lmju atspogulojums PV dziesmas Mana Dziesma, Par Mezgliem un Welcome To
My Country, izmantojot metaforu analizi, un noskaidrots, ka publika uztver un interpreté PV
nacionalas identitates konstruktus, veicot publikas anket€Sanu un ekspertu intervijas, ka arf
preses publikaciju laikrakstos Diena, Neatkariga Rita Avize un Latvijas Avize laika posma no
2000. I1dz 2010.gadam kvantitativo analizi. Otraja posma, izmantojot N. Ferklova (Fairclough
2003) diskursa pieeju, analiz€ts nacionalas identitates konstruéSanas process PV un publikas
komunikacijas diskursa.

Prata Vetra gadijuma analize paradija, ka aktualaja komunikacijas praks€, kas saistita ar no
jauna raditiem vizualiem simboliem un verbalam nozimém, tiek saglabata lidz Sim pastavosa
nacionalas identitates izpratne. Tas izteikti paradas PV dziesmu tekstu metaforas, kuru pieredze
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balstita pastavosajas nozimés un simbolos — “un pirmo dziesmu sakt”, “vai pasauleé lokus mest”,
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“tie ir vardi no manas tautas”, “teic, Ziemelu vejs, no kurienes mant tads spits” (Mana Dziesma)
vai “tris mezglini sauja, lai Tev”, “ta dargaka Tava stiga, kas dziesmai speku rod”, “spelejiet,
spelmani”, “lai nodimd Riga un Daugava mana” , “Latviju bérni dzied” (Par Mezgliem), kas
turpina dzivot masdienu popularaja kultara, tadejadi nodrosinot nacionalas identitates nepar-
trauktibu un turpinajumu.

Nacionalas identitates konstrukcija PV lidzdarbojas divos limenos: nacionala un globala. Na-
cionala pasapzina un lepnums tiek stiprinati globala Itmeni—*“Ko més vedam davanas, braucot uz
arzemém, ja norobeZojamies no tradicionala melna balzama un maizes? [...] Tikmér popmuzikas
lauka musu ejosaka eksporta prece aizvien ir Prata Vetra.” (Diena, 2005), savukart nacionala
ItmenT tiek veicinata un uzturéta savibas un kopibas izjuta. Nacionalas identitates konstrukcijas
process Prata Vetras un tas publikas komunikacijas diskursa lauj secinat, ka Prata Vetra ir nevis
pasivs nacionalas identitates izpausmes atspogulojums, bet aktivs aktors, kas popularaja kultara,
ietverot institucionali atzitas nacionalas kultdras un tradicionalas kulttras fenomenus, konstrué
nacionalas identitates vizualos simbolus un verbalas nozimes, kas tieck komunicétas medijos un
cilveku ikdienas komunikacijas prakse.

Petijuma, aprobé€jot profesores Skaidrites Lasmanes ieteiktas v€lmes (Lasmane 2010), kas
izraisa un uztur nacionalas identitates apzinasanos, noteikts, ka kognittvas un apzinasanas velmes
paradas piederibas veicinasana, véstures un pagatnes pieredzes godinasana, ka arT attieksmé pret
kopigu nakotni, savukart maju jeb savibas izjatas velmes atspogulojas komunikacija ar save-
jiem, kopigas kultaras vertibas un drosibas sajuta, bet nacijas un identitates aizstavibas veélmes
paradas cienas un atbildibas izpausmé. AnketéSanas un metaforu analizes rezultati paradija, ka
publika PVkomunikacija visvairak uztver un interprete tiesi nacionalas identitates kognitivas un
apzinasanas, ka arT maju jeb savibas izjutas vélmes, kas veicina cilvéka paSapzinasanas procesu,
kas ir butiskaka nacionalas identitates funkcija.
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Nozimigs nacionalas identitates komunikacijas resurss ir dazadi klatienes pasakumi (piemée-
ram, PV koncerti), kas iegtist masdienu rituala formu ar kultiarvesturiska notikuma raksturojumu
mediju telpa un tiek salidzinati ar nozimigiem pasakumiem, kas tradicionali tiek saistiti ar nacio-
nalas identitates manifestaciju — “prata vétras dziesmu svétki” (Diena, 2010), “kultdrveésturisks
notikums” (Latvijas Avize, 2010), “katra latvieSa pienakums iet uz koncertu” (NRA, 2008),
“Dziesmu svétku nosléguma koncerta eiforija” (Diena, 2008). PV koncerti sniedz arT nacionalai
identitatei tik svarigo piederibas un kopibas sajitu, ka arT emocionalu lidzpardzivojumu un kopa
basanu dazadu paaudzu cilvekiem.

Slavenibas ir spécigi popularas kulttras aktori, kas lidzdarbojas politikas, ekonomikas un
kultaoras aktivitatés un nodroSina ,,nozimes heroizaciju komunikacija” (Marshall, 2006). Ta ir
slavenibas vieta modernas dzives emocionalaja vidé un publiskas sféras socialajas mijiedarbibas
diskursa prakses lauka. PV ka grupa un tas solists Renars Kaupers darbojas ka spécigi popularas
kultaras aktori, ko apliecina lidzdaliba dazadas nozimigas politiskas, ekonomiskas un kultaras
aktivitates, identifikacijas un emocionalas piekerSanas izjitas radiSana, ko sniedz slavenibas
auras klatesamiba, tadejadi veicinot nacionalas identitates apzinasanos. PV un R.Kaupera augsta
popularitate nav saistita tikai ar to, ka muzikas industrija un sabiedrisko attiecibu specialisti
vinus labi parada plasai publikai, savus elkus masdienu paaudze rada pati. Un veiksmes avots
ir tas, ka ST paaudze tos ir radTjusi pati. Vina popularitati veidojusi Solaiku dzive un tas kultira.
R.Kaupers ir jaunieSu elks un téls, un parstavis — ,,viens no masu vidus, vin§ ir mums lidzigs,
sav€jais, tads, kadi arT més varétu but” (Latvijas Avize, 2005). PV musdienu jaunieSiem sniegusi
paSapzinu, ticibu saviem spékiem un nakotnes sapnu piepildijumam. Jauzsver, ka tieSi ticiba
saviem spekiem un sapnu piepildijumam ir batisks nacionalas identitates apzinaSanas jauta-
jums, kas saistits ar attieksmi pret kopigu nakotni, tadejadi kalpojot ka spécigs virzitajspeks un
nozimigs raksturlielums grupas véstjjuma novertéjumam popularas kultaras lauka. Nacionalas
identitates nozimju konstrukcija ipasi tiek izceltas slavenibas, kas parstav sporta un muzikas
nozares —“Renars Kaupers un Artars Irbe Latvijas t€la laba izdarfjusi nesalidzinami vairak
par visiem publiska t€la taisitajiem” (Diena, 2000). IepriekS minétais lauj secinat, ka slaveniba
tiek uztverta ka konkrétas vestnesis, kas var iemiesot un simbolizét konkrétas valsts t€lu un
atspogulo tas nacionalas kvalitates emocionali piesatinata, dziva un cilveciski pietuvinata veida
pret€ji tradicionali oficialajam valsts reprezentacijas formam. Tade] svarigi valsts institaciju
ItmenT izmantot ieveérojamu nacionalu personibu resursu jaunu simbolu, ceremoniju un jaunu
vesturisku stastu veidosana, lai parstavetu savu naciju, gan pasi sev, gan arl pasaulé jauna un
pozitiva veida, jo ,,visas modernas nacijas parvalda un operé ar savam identitatém, lidzigi ka
uznémumi ar saviem zimoliem” (Storey, 2010). Grupas PV bundzinieks Kaspars Roga norada:
“Musu valstij batu jadoma par tadu zimolu ka eksports ar kultaru, vienalga, akadémisko vai
popkultdru, un arT sportu. Manuprat, radoSais potencials ir vienigais, ar ko valsts, kura dzivo ap
divarpus miljoni iedzivotaju, varétu meginat turéties lidzi visai par€jai pasaulei. Ar to es domaju
muzikus, reZisorus, maksliniekus un sportistus. ArT zinatniekus. Tatad — gudras galvas un radosi
cilveki” (Diena, 2006).

Nacionalas identitates diskursi publiskaja sféra ir daudzveidigi, un tie var bat arT pretrunigi.
Dazadu publiku un komunikacijas aktoru komunikacijas pieredze un prakse atskiras, radot daza-
das izpratnes par aktoru un tekstu lidzdalibu nacionalas identitates konstruésana publiskaja telpa.

2001. gada grupas dziesma Welcome To My Country tika izmantota par Latvijas reprezenta-
cijas klipa muzikalo pamatu. Reprezentacijas klipa galvenais uzdevums bija atspogulot unikalas
Latvijas vietas, paradit kopigo un atskirigo no citam valstim, un aicinat apmekIet Latviju. Klipu
izplatija valsts amatpersonu reprezentaciju vajadzibam un arvalstu partavniecibas Latvija. Vi-
deoreklama piecu mindSu garuma ar dabu un cilvekiem sniedza plasu un visspusigu iespaidu
par Latviju, atspogulojot Brivibas pieminekli, valsts karogu, Vecrigu, moderno un jigendstila
pilsétu, brunotos spekus, Dziesmu sv€tku un Janu svinéSanu.

19



NACIONALA IDENTITATE UN KOMUNIKACIJA

120

Klipa redzama arf toreizgja valsts prezidente V.Vike-Freiberga un arT PV dalibnieki. Rekla-
mas specialists Eriks Stendzenieks uzskata, ka ir janodala PV, kas ,,ir laba mazika, normali dZeki,
labs marketings un menedZeri no Latvijas reprezentacijas. Katru reizi, kad sis klips tiek spéléts,
visi latvieSi raud un arzemnieki stav ar WTF sejam un nesaprot, kas tur notiek. Jo principa, ja
tu palaid garam pirmas piecas sekundes klipa, tu pat Tsti nesaproti, kurai valstij tas ir domats.
Es domaju, ka Prata Vetrai un Welcome to my country ir milzigas empatijas problémas saprast
to, kas ir svarigi citiem un parspileti uzsvert to, kas it ka ir svarigs mums pasiem. Man Skiet,
ka spogulf ieskatities nekad nav par sliktu” (Stendzenieks, 2011). Savukart publikas viedoklis
vésta: “Tad, sadevusies rokas, stavejam pie Latvijas karoga, un uz liela ekrana radija Prata Vet-
ras dziesmas Welcome to My Country klipu un tekstu. Dziedajam 1idz piedziedajumu. Tas bija
skaisti! ArT skatitajiem tas likas aizkustinosi [...]|Péc Sadas uzstasanas biju patiesi lepna, ka esmu
latviete” (Latvijas Avize, 2003). IepriekS minétais liek izvertét ne tikai nacionalas identitates
konstrukcijas, bet arT reprezentacijas elementus un formu, jo Tpasi globala Itment.

Nozimigu publisku diskusiju radija grupas daliba Zalo un Zemnieku savienibas veleSanu
kampana 2002. gada. TieSi pirms gada (2001) bija tapis Latvijas reklamas klips Welcome to My
Country ar PV lidzdalibu, tade] publiskas debates aktuals jautajums bija par to, cik pienemama
ir grupas un tas dalibnieku, kas padariti par Latvijas t€la neatnemamu sastavdalu, piedaliSanas
politiska reklamas kampana. Publiska diskusija, kuru izraisija PV piedaliSanas konkreta politis-
ka speka reklamas kampana, apstiprina, ka populara mizika var bat politiska dazados veidos,
un ,,muzikas politika ir valdibas politikas, biznesa aktivitasu, makslinieku personiskas izvéles
un auditorijas atbildes reakcijas sajaukums” (Edwards, 2007). Lielakai dalai publikas bija ne-
pienemama PV daliba politiska reklamas kampana, jo grupas tels tika saistits ar Latvijas valsts
kopejo telu, nevilus pieskirot grupai nacionalo varonu statusu. Sts diskusijas apliecinaja arf to,
ka publika izteikti saista PV ar Latvijas t€lu, atbilstosi izradot v&lmi, lai So priekSstatu kons-
trukciju nejauktu citas PV aktivitates, kas dison€tu ar tas pienémumiem. Tadejadi konflikteja
vairaki diskursi — politiskie, PV un arT nacionalas identitates, kas Katrs ietvera atSkirTgas vertibas
un lietoSanas prakses, ko dala publikas uzskatija par nesavienojamam.

Lidziga situacija veidojas arT attiecksmés par PV un bu-2 sadarbibu. Populara mazika ir
nozimigs socials spéks, par ko liecina tas, ka ,,Krievija meitenes tagad macas latviesu valodu,
brauc uz Latvijas koncertiem, dzied 11dzi latvieSu dziesmam. Primarais ir grupa un muzika, un
tad nak klat Latvijas vards”, apgalvo Guna Zucika, starptautisko attiectbu menedZere Brains-
torm Records and Managment. PV sadarbiba ar bu-2 vért€jama gan no muzikas industrijas
pozicijam, gan ka butisks vestfjums Latvijas divkopienu vid€, kas apliecina muzikas unikalo
parrobezu potencionalu. PV ar So sadarbibu publiskaja telpa nereti nonakusi lidziga situacija ka
Raimonds Pauls, attistot sadarbibas projektus ar Krievijas maksliniekiem Latvijaun Krievija, kur
ir liels popularas muzikas noieta tirgus, kura PV un arT Latvijas vards var€ja ieklat, pateicoties
sadarbibai ar bu-2, un ST situdcija veido arf derfgu pamatu diskusijam par nacionalo identitati.
,Latviesi ir toleranti pret cittautieSiem, arT ikdienas ltment. Bet, kad latvieSiem sak uzmakties
ar nemanamo ideologijas Stampu, tas tomér daudzus aizskar. Jo lielaka un skaidraka katram sa-
vas nacijas un valsts apzina, jo lojalaki un saprotoSaki esam pret visiem citiem [...]Man jau arT
gribétos, lai notiek, ka pratvétriesi un Bi-2 dziesma dzied par slideno ielu tému: vremja prigot,
1 odnazdi razveet pjostraja lenta dorog somnenij pro¢” (Diena, 2010).

Prata Vetra gadijuma analize apliecina, ka populara kultira ir stratégiski nozimigs nacionalas
identitates konstrukcijas resurss, jo nodroSina nozimigu vizualo simbolu un verbalo nozimju ra-
diSanu un izmantojumu ikdienas dzives praksé. Latvija populara kultdra un tas pienesums valsts
kultarekonomikas attistiba, ka arT nacionalas identitates stiprinaSana netiek pietiekami novertéts.
Grupa PV ir veiksmigs popularas kultoras ka radoSas industrijas piemérs Latvija, kas spéj but
neatkarigs (Prata Vetras skanu ierakstu kompanija), veiksmigs (albumu pardosanas rezultati,



NACIONALA IDENTITATE UN KOMUNIKACIJA

koncertu apmeklétiba) un vienlaikus pieradit, ka kvalitativa populara kultara ir kultara, kas sp€j
parstavet valsti arpus tas robeZam un sniegt emocionali estétisku piepildijumu nacionala Itment.
Populara mazika ir noztmigs popularas kultaras komunikacijas kanals, kas veicina nacionalo
pasapzinu un lepnumu par nacionalas kultdiras atspogulojumu starptautiskaja vide, rada un uztur
nacionalas identitates kopibas un kopa buSanas, savibas un piederibas izjitu ar lidzdalibas un
pardzivojuma pieredzi.
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LATVIJAS RADIO 2 FENOMENS - NACIONALA
IDENTITATE IZKLAIDES ELEKTRONISKAJOS
PLASSAZINAS LIDZEKLOS

Izklaide elektroniskajos plassazinas lidzeklos var biit noztmigs un petams elements latviskas nacionalas identitates
diskursa, un raksta ta apskatita, izmantojot Latvijas Radio 2 pieméru. Vertejot mediju ka identitates diskursa dalu,
izklaide aplukota ka butiska cilveéka socialas aktivitates sféra, kura ietekmé nacionalas identitates izjatu un Tpasibas.
Apskatot viena medija gadijumu, tiek ieziméta iesp&jama korelacija starp nacionalas identitates izjatu un izklaidi
latviskas sadzives mizikas paterina aspekta.

Atslegvardi: izklaide, sabiedriskie mediji, Latvijas Radio 2, nacionala identitate

Straksta pamata pieeja ir pienémums, ka faktori, kas nosakanacionalas identitates veidosanos,
attiecas arT uz izklaidi ka komunikativu procesu. Izklaide, lidztekus daudzam citam muasdienu
elektronisko plassazinas Iidzek]u funkcijam, ir batiska sastavdala mediju veidotaja informativa-
ja telpa. Savukart informativa telpa ka meditétas vides kopums ir nozimigs faktors nacionalas
identitates veidosana. Talab, petot izklaidi viena medija, iesp&jams secinajumus attiecinat art
uz izklaides nozimi nacionalas identitates diskursiva kopaina.

Radiostacijas Latvija 2011. gada: Latvijas Radio 2 ekspozicija

Latvijas Republikas teritorija uztveramo radiostaciju kopums ir bagats un daudzveidigs.
2010.gada 31.decembri Latvija ir registréta 51 radio raidorganizacija, kas veido un izplata 69
programmas. No tam 7 nacionalas, 20 regionalas, 5 regionalie tikli, 13 Rigas regionalas un 24
viet€jas radio programmas'. Raksta tapSanas bridi saka darboties vél viena radiostacija’ un viena
mainija formatuw’. Savukart radiostaciju klausamiba e-vide, saskana ar TNS veikto ,,Nacionalo
Mediju Petijumu: Internets, Rudens 20117, ir pieejama divam treSdalam no visiem valsts ie-
dzivotajiem.

Latvijas Radio 2 (LR2) ir izklaides medijs, latvieSu popularas muazikas radiostacija ar devizi
,»Dziesmas dzimtaja valoda™. Radiostacija atskano Slagermiziku, ta saukto country muziku,
popularo muaziku jeb popmuaziku, melodisku rokmuaziku un citu Zanru muaziku, kas ieskanota
latvieSu valoda, ka galveno kritériju izvirzot izv€leto skandarbu melodiskumu un labskanigumu.
Saskana ar Latvijas Radio 2011. gada sabiedrisko pasitfjumu LR2 saturu 80% apmeéra veido
muzika, atlikuSos 20% veido dazada, parsvara infotainmenta (infoizklaides) informacija un 1sas
zinas, programmu vaditaju pieteikumi un komentari, reklamas un pasreklamas.

Radiostacijas redakcionalie uzstadijumi ir politiska neitralitate, ciena un draudzigums pret
klausttaju, izvairiSanas no visa veida didaktiskas v€lmes ,,macit dzivot”. LR2 ir valsts klausttaka
radiostacija. Peéc TNS datiem, tas klausitaju apjoms ir 470 — 490 tukstosu robeZas, auditorijas
dala ir 20 — 25% no klausitaju kopskaita. Saskana ar TNS datiem radio Latvija klausas aptuveni
80% iedzivotajus, talab var runat par tieSu radiostacijas ietekmi uz aptuveni piekto dalu valsts ie-
dzivotaju. Netiesa ietekme vert€jama saistiba ar radiostacijas ietekmi uz publisko sféru kopuma.

Latvijas Radio 2 ir raidstacija, kas ir sabiedriska medija, radiostaciju kopuma — uznémuma
Latvijas Radio - sastavdala.
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Medijs darbojas, veicot sabiedrisko pasttfjumu, kas nosaka, ka LR2 galvenais uzdevums ir
bt fona medijam, ,,nodrosinot saviem klausitajiem pierasto un atzito komunikacijas telpu” —
latvieSu popularas mazikas plasmu - un ,,uzturet latviskaja dziveszina un gadskartu rit€jumos
balstitu mediju, kurs saglaba un kultive latvieSu valoda raditu un dziedatu visu Zanru popularas
un sadzives mazikas vidi”.’Saskana ar TNS datiem (TNS, Rudens 2011) LR2 visvairak klausas
Vidzemé un Zemgal€, mazak — Kurzemé, Riga un Latgalé. Gandriz 60% klausitaju ir sievietes,
vecuma zinad nozimiga klausitaju auditorija sakas no 25 gadu vecuma, visvairak klausitaju ir
vecuma grupd no 45 11dz 65 gadiem un vecakiem. Lielakajai dalai klausttaju ir vid€ja izglitiba,
apmeéram sestajai dalai — pamatizglitiba, tikpat klausitaju ir ar augstako izglitibu.

Veids, ka tiek pamatota nacionalas muzikas radiostacija apskatama medija vieta Latvijas
Republikas radiostaciju kopaina, ietver nacionalas identitates un izklaides attiecibu dimensiju
skaidrojumu.

Nacionalas identitates, narativu un miuzikas kopsakaribas

Nacionalas identitates ka komunikativa faktora uzstadijumi Erika Hobsbauma (Eric Hob-
sbawm, 1983), Brusa Kapferera (Bruce Kapferer, 1988) un Entonija Smita (Anthony Smith,
1991)darbos dod iesp€ju analizet narativus ka pamatu nacionalas identitates veidoSanas procesa.
Autori gan Sos procesus apzimé dazadi — E.Hobsbaums runa par ,.tradiciju izgudroSanas” ritualu
(Hobsbawm, 1983), bet B.Kapferers par ikdienas legendu partapSanu nacionalajos mitos (Kap-
ferer, 1988). Radio reproducé muzikalos darbos — dziesmas reprezent€tos mitus un narativus,
piedavajot to ka izklaidi.

Narativu ka radiostacijas nacionalas identitates aspektu apliko Tija Denora (Tia DeNora,
2002), atzistot maziku ka specigu lidzekli identitates veidosana, kas nodrosina darbibas, ar kuru
starpniecibu katrs individuali var mainit apkart€jo vidi (affordance), buvet pasauli, kur mazika
klast par ,,darba vidi semiotiskai aktivitatei, darbibas resurss, batiba un nosaukums socialajai
realitatei, ieskaitot subjektivitati un patibu” (DeNora, 2000, 40). Pec Eliota Mislera (Elliot Mish-
ler, 1999) domam, més ,,uzstajamies” (perform) ar [savu] identitati, generéjot narativus, kuros
»1zsakam, radam, iezim&jam to, kadi esam — un kadi gribétu but — stastos, kurus pauzam, un
veida, ka tos stastam” (Mishler, 1999, 19). Narativa loma cilvéka domasana un no ta izrietosas
darbibas saskana ar DZeroma Brunera (Jerome Bruner, 1990) sakotn€jo narativu identifikaciju,
ir unikals domasanas veids, kas ekspon€ narativu ka , kultdras instrumentu”, ar kuru tiek ,,kons-
tru€ta realitate” un veikts identitates veidoSanas darbs (Bruner, 1990, 39). Tapat DZ.Bruners
(Bruner, 2002) norada, ka narativi ir galvenais veids, ka més konstruéjam savu versiju pasaulg.
Ar narativu kultdra nodroSina identitates modelus un ir pastarpinajums tas izpausmém (Bruner,
2002, xiv).

Deivids Hargrivs (David Hargreaves) un pétnieku grupa (Hargreaves, Miell, & MacDonald,
2002) uzsver, ka kulttras loma un muzikalas kategorijas ir arf norade uz to, kada veida muzikas
formas identitate darbojas ka “nozime vai cits resurss individualas identitates aspektu attisttba”
(Hargreaves et al., 2002, 2). Mizikai, identitatei un individa raditiem narativiem ir ontologisks
aspekts. Kops$ bérnibas muzika dzili saknojas cilveka daba un atminu bavesana veido pamatus
socialajai identitatei (Trevarthen, 2002, 22). Savukart pieaugusie lieto maziku, lai regul€tu un
manipulétu savu sajitu pasauli (feeling-states) ka procesu, kas nodroSina augosu emocionalo un
sajitu pasizpratni, lietojot to ka veidu, ar kuru iesp&jams monitorét ar identitati saistitas darbibas
(DeNora, 2000, 35).

Ikdienas kultaras paradibas skaidro Maikla Billinga (Michael Billing, 1995) ,,banal nationa-
lism”, proti, banala jeb, latviski precizak, ikdienas nacionalisma pieeja (Billing, 1995). Viedoklis
par ,,m&s” un ,,vini” attiecibas veidotam ikdienas bezjautajuma visparkomunikativam parliect-
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bam, kas nacionalismu ka paradumu iemieso ikdienas dzive, attiecinams uz radiostacijas darbu,
jo sadzives muazika fiksétas vertibas (péc M.Billinga — parliecibas) radio reproducé ka ikdienas
komunikativo praksi.

Radiostacijas darba izpratni skaidro art cita M.Billinga ideja — par parliecinasanas intensitates
faktoru, kada nacionalas identitates diskurss ,,darbojas”, proti, izv€loties Sis radiostacijas saturu
ka ikdienas komunikativo fonu, latviskais dzivesveids, domasana, valoda un citas ikdienas ko-
munikativas prakses nodroSina nacionala identitate balstitu kultartelpu. Var teikt, ka nacionalas
identitates diskursa ikdienas komunikacija nemitigi reproduc€, rekonstrué un interpret€ pasu
nacionalas identitates esamibu. M.Billinga ,,ikdienas nacionalisma’ koncepcija veiksmigi skaid-
ro pilniba dzimtaja valoda stradajosSas radiostacijas nozimi ka ikdienas nacionalas identitates
atgadinajumu. Izklaide Saja model ir vért€jama ka katalizators, transportplatforma, nerimtiga,
ikdienas nacionalo identitati saturoSa véstijuma nodoSana auditorijai.

Dazi izklaides un identitates mijatkaribas aspekti

Parskatot apskatama medija darbibu izklaides aspekta, japrecize, ka runa ir par meditétu
masu izklaidi. Saskana ar Klausa Soenbaha (Klaus Schoenbach) un Edmunda Laufa (Edmund
Lauf) (Schoenbach & Lauf, 2004, 169-182) ieviesto dalijjumu daZzada satura medijos radio uzska-
tams par piederigu ,,ekspon€tu mediju satura modelim” (displayed media content), atSKirba no
,»,petosamediju satura” (research media content) modela, kuru Deniss Makveils (Denis McQuail,
2005) sauc par ,.konsultativu” pieeju informacijas plasmai (McQuail, 2005). Radio piedava-
jums ir holistisks — ieprieks atlastts, sakartots, strukturéts, kontekstualiz€ts un komentets, tas ir
profesionali radits produkts (Schoenbach & Lauf, 2004). Tadejadi LR2 ka muazikas radiostacija
javerte ka planota, sagatavota un meditéta masu izklaide.

Veésturiski izklaide radio sakas ASV ar pagajusa gadsimta 30. un 40. gadu ziepju operam, kas
bija pirmais un sava laika popularakais, tobrid vieniga elektroniska plassazinas medija, izklaides
produkts (Cox, 2005, 25). Ieprieks masu izklaide attiecinama uz t.s. ,,bilZzu avizém”, dazadiem
lieliem publiskiem pasakumiem, cirku, t.s. ,,Jubu” literatiru un kino. Sakoties TV laikmetam,
mainijas radio funkcijas un ar jedzienu ,,izklaide” radio ietvaros tika saprasti dazada veida Sovi,
»dziesmu parades”, ,,topi” un citas muzikalas programmas. Izklaide radio Sodien ir muzika,
Joki, etera sarunas, infotainmenta zinas, dziesmu pieteikumi, apsveikuma koncerti, konkursi,
radiospéles un citas lidzigas aktivitates (Stromberg, 2009).

Radiostaciju piedavata izklaide parasti ir biznesa un pelnas projekts. Bet tas nenozimée, ka
naudas pelniSana ir vienigais, ko iesp€jams panakt ar izklaides starpniecibu (Turner, 2003, 87-
99). Izklaide sabiedriskaja medija ir veids, ka vadit un uzturét vertibu sist€émas. Izklaide ietekmé
masu ilgtermina vertibas, normas, kuras més ievérojam ikdienas dziveé un masu stereotipus par
citiem cilvékiem noteiktas socialas sféras [grupas] (Rimscha & Siegert, 2011).

Kultara, maksla, pasaules uzskats, sociala sistéma, ideologija var tikt pasniegti ka izklai-
de. Ka izklaidi var kodeét, interpretét, atkartot jebkadu ideologiju — politisku, religisku, socialu
(van Zoonen, 2005, 27), tatad — nav neiesp&jami — arT ikvienu asocialu darbibu.

Latvijas Radio 2 darbojas popularas kultdras joma, popularas mazikas Zanra ietvaros, un
ta, peéc petnieku domam, Ipasi atzimé€jot country muzikas petnieka Ric¢arda Pétersona (Richard
Peterson, 1997) un popularas muazikas petnieka Saimona Frita (Simon Frith, 2009) mazikas un
identitates mijiedarbibas pé&tnieciskos novérojumus (Frith, 2009, 293-311), ir p€tama ar véstures,
sociologijas un kulttras studiju starpniecibu. Izklaide ir aspekts popularaja kultara, un saskana
ar Dika HebdidZa (Dick Hebdige, 2002), Pola Villisa (Paul Willis) (Willis, Jones, Canaan, &
Hurd, 1996/1990), AndZelas Makrobijas (Angela McRobbie, 2002) subkultiru pétijumiem
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popularas kultiras studijas apskatamas saistiba ar jaunatnes kultiras, stradnieku Skiras kopienu
kultaram. Saistiba ar Antonio Gramsi (Antonio Gramsci) hegemonijas teoriju, kultdras studijas
ietver nozimju, ideologijas, varas attiecibu teorétiskos aspektus. Sts ir popularas kultiras diskursa
ietekmes sféras, kas pétamas ar dazadu komunikacijas lauku, kino, mediju studijam, amerika-
nisma studijam, neizslédzot etniskuma, identitates aspektu (Grindsstaff, 2008). Izklaidei, esot
kultaras diskursa dalai, ir ietekme uz publisko sferu, pilsonisko kultaru, politiskajam normam
un vertibu sistémam, ta ir arf dazadu psihologijas pétniecisko liniju izpétes objekts (van Zoonen,
2005, 28).

Katra atseviSka izklaides medija darbiba, atkariba no ta auditorijas, tatad — ietekmes lieluma,
veido lielaku vai mazaku izklaides diskursa da]u. Katra atseviska medija TpaSnieki, akciju turetaji
ar lielaku vai mazaku redakcionalas reguléSanas starpniecibu, tadu, kadu pielauj medija ickseja
kultara un citi faktori, nosaka medija vietu izvel€tas nacionalas identitates atspogulojuma. Talab
tas, cik kurs izklaides medijs ieklaujas tas vai citas nacionalas identitates forméSanas procesos,
liela meéra atkarigs no medija Ipasnieku nostajas, tam pakartoti veidojas medija saturs, redakcio-
nala politika u.c. Ta ir duala situacija — no vienas puses, izklaide ka pelnas avots, no otras — ar
izklaides starpniecibu iegftais auditorijas piesaistijums, ko iesp&jams ta vai citadi virzit. Pirms
saprast — ka un vai to var izdarft, ir racionali parskatit dazus izklaides rasanas aspektus.

Par komunikativi nozimigu izklaidi aprakstoSu teoriju var atzit Luisa Bosharta (Louis
Bosshart) un Ilarijas Makoni (/laria Macconi) (Bosshart & Macconi, 1998) viedokli, kas nosauc
seSus parametrus, kurus realiz€jot izklaide notiek:

* psihologiska relaksacija;

* parmainas un uzmanibas parvirziSana;

* stimulacija;

* uzjautrinajums;

e atmosfeéra;

* prieka faktors.

St klasifikacija atbalstita Daniela Kanemana (Daniel Kahneman), Eda Dienera (Ed Diener)
un Norberta Svarca (Norbert Schwarz) psihologiskas labsajitas teorija (Kahneman, Diener, &
Schwarz, 1999) un Fresnsisa Stina (Francis Steen) un Stefanijas Ovenas (Stephanie Owens)
evolucionaras psihologijas teorija (Steen & Owens, 2001). Autori skaidro izvéléto faktoru
summu, vertejot izklaidi ka emocionalu mehanismu (Zillmann & Vorderer, 2000) un spelu un
rotalu teorija balstitu aktivitaSu kopumu, izmantojot emocionalas atminas ideju. Lidztekus dau-
dzajiem psihologijas aspektiem L.Bosharts un I.Markoni vieni no pirmajiem uzsver izklaides
komunikativo dimensiju. L.Bosharta un I.Markoni seSu aspektu uzstadijums ir pamata Latvijas
Radio 2 paSreiz€jas situacijas raksturojumam.

Latvijas Radio 2 popularitate: iespejamie faktori

LR2 parsvara piedava muzikalu vienkarSibu un neparprotamibu. AtskanoSanai izveletaja
muzikalaja materiala domin€ populari skandarbi bez laika un telpas ierobeZojuma. Papildus
darbojas vél virkne faktoru, kas veicina plasas auditorijas piesaisti.

Pirmkart, netiek diskrimin€ta masu auditorijai vislabak saprotama mazika — t.s. ,,§lagerma-
zika”, kas veido 40-60% satura. Muzikas Zanri ir grati defin€jami, absolati precizas definicijas
nepastav un tas pat nav iesp&jamas, tacu apskatita darba izpratn€ saméra precizu modernas slager-
miuzikas lietoSanas definiciju sniedzis radiostacijas NDR (Norddeutscher Rundfunk) programmu
vadttajs Tomass Holgers (Holger, 1998), runajot par Vacijas auditoriju: ,,Vaciesi vairs nevélas
klausities sarezgitas dziesmas un vardos. Vini vélas varét dziedat 1idz un bat priecigi. Slagerma-
zika, Tpasi 70-to gadu, ir tam Joti piemerota” (Spahr, 1998, 56). Lidziga situacija veidojas Latvija.
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Sabrukot padomju cenziras Zogam, publiskaja telpa paradijas arkartigi daudz dazada ltmena un
kvalitates muzikas, kas, pateicoties aizmirstu un pusaizmirstu, aizliegtu un neieteicamu dziesmu
statusam, bija kardinosi puslegalas muzikalas informacijas statusa. Slageris, sadzives muzikas
pamats ar nesinkopétu, izteikti melodisku struktaru, labi utilitaram vajadzibam piemé&rotu ritmu
(Applegate & Potter, 2002, 236), ka raksta Silija Aplgeita (Celia Applegate) un Pamela Potere
(Pamela Potter), ir ne tikai vacu, bet arf citu Centralas, Ziemelu un Austrumeiropas valstu tautu
nacionalas identitates elements (Applgate, Potter, 2002).

Otrkart, LR2 konsekventi realiz€ uzdevumu par klausitajiem draudzigu un cienas pilnu at-
ticksmi komunikacija. Saskana ar LR2 ieks€jiem darba standartiem ta tiek realizeta ar virkni
darba noteikumu — draudzigu, laipni ieinteres€tu, mazliet svinigu sarunas toni komunikacija ar
klausitaju, pastavigi uzturétu prasibu p&c programmu vaditaju pozitivas attieksmes; vienskaitla
treSas personas uzrunas formu auditorijai.

Treskart, lielu dalu LR2 €tera veido daZadi atgriezenisko saiti ekspon€josi sveicienu koncerti,
kas lauj etera izskanét ,,ierindas” klausitaja vardam; tas piesaista auditoriju ar divpus€ju komu-
nikaciju vai tas viegli vizualiz€jamu iesp&jamibu.

Ceturtkart, radiostacijai ir plasa nacionala apraide; ta dzirdama 90 - 95% no visas valsts
teritorijas.

Piektkart, radiostacijas darbiba tiek realizéta, konsekventi Tstenojot vienas valodas politiku.
Iznemot dazu popularu dziesmu frazes svesas, parsvara anglu, daZos, loti retos gadijumos — krie-
vu valoda un vienu speciali izveidotu pasaules country muzikas apskata raidijumu, kas kopuma
aiznem nepilnus 2% no radiostacijas kop€ja raidlaika, visa valodiska komunikacija ar klausitaju
(programmu vaditaju teksti, zinu moderatoru sniegta informacija un - pats galvenais — dziesmu
teksti) ir viena — latvieSu valoda.

Sestkart, Latvijas Radio 2 ir fona medijs, ko parsvara klausas masina, virtuvé un citur, kur
notiek saimnieciska darbiba (t€laini izsakoties — ,,vagas gala”). TNS pé&tfjuma noraditas radio-
stacijas klausiSanas Tpatnibas noraditas 1. att€la:

= Katru dienu \smaz reizinedé|d Retik ®\&irs neklausos

Latijas Radio 2 (n=368)

\

|

Latijas Radio 4 = Doma laukums (n=176) 8% l

|

Landas Radio 1 (n=217) 12% .

F

Eiropas Hitu Radio (Buropean Hit Radio)(n=135) 10% [
|

Radio $WH (n=266) 19% l

|

$arfFMn=174) 20%

Latijas Kristigais radio (n=43)

n B

Latujas Radie § — Studentu radio NABA(R=11)

Latijas Radiod - Klasika (n=19)

0% 0% 0% 30% 40% H0% 60% FOE 80% WY 10%
% no atiecigds grupas
B3aze:Klausds radio (n=898,92 % no vsiem)

1.att. Popularakas Latvijas radiostacijas péc to klausiSanas intensitates 2010. gada (TNS dati).

Aplikojot faktologisko materialu saistiba ar Bosharta un Makoni teoriju, LR2 saturs atbilst
komunikativajam izklaides mérkim: radiostacija veic psihologiskas relaksacijas funkciju, pie-
davajot dziesmas, ar kuru saprotamibu latviesu klausttajam nav valodiskas problémas. Dziesmu
saturs ir dazadu personiskas dzives probl€ému un to risinajumu vienkarSoti emocionalas uztveres
izpausmes, ar dazada veida atminam saistiti narativi, kurus, iesp€jams, varétu saukt par latviskas
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nacionalas identitates apliecinajumiem. Ar LR2 saturu tiek veicinata parmainu un uzmanibas
parvirziSana no ikdienas vides uz radio eksponéto t€lu pasauli, 1idz ar to stimul€jot realitatei
Iidzas stavoSu, radiostacijas ,,vizualizeti” raditu pasaules uztveri, sava veida sapnu un atminu
konstrukciju. Radio rada savu atmosféru, dod medija diktétu dienaskartibu, kas sinhroniz&€jama
ar klausttaja darba un dzives ritmu.

Iespéjams, LR?2 sniedz sava veida prieku un uzjautrinajumu ne tikai ar radiostaciju interaktivi
komunic€josam klausttajam, kurs aktivi izmanto visas atgriezeniskas saites: véstules, e-pastus,
talruna zvanus, kopigu socialo mediju lietoSanu, darbibas majas lapa, tadejadi nodroSinot sev
iesp€ju dzirdet savu vardu &tera, arT piedalities konkursos, radiosp€l€s tieSraide.

Uz mazak aktivu komunikaciju tendéts klausitajs, €tera produkta lietotajs, piepilda savas
ekspektacijas, identific€joties ar mozikiem vai programmu vaditajiem €tera, dzirdot sev tikamu
dziesmu, iegiistot fona vidi ar pienemamu latvieSu mozikas plasmu, iesp&jams, svariga nevis
pati komunikacija ar radiostaciju, bet parlieciba, ka tas vajadzibas bridT ir viegli iesp&jams.

Nosauktie faktori skaidro radiostacijas ka izklaides medija izpratni, pamato teorija balstitos
apsverumus.

LR2 komunikativa fenomena talakas izpétes nozime.

Fiksejot Latvijas Radio 2 ka izklaides mediju un reiz€ latviskas nacionalas identitates diskursa
da]u, skaidrojama medija vieta valsts radiostaciju kopaina, ta komunikativais fenomens. Latvijas
Radio 2 ir valstT pazistamaka radiostacija, kas tada ir bijusi kopS pedejas formata mainas 2000.
gada, kad tika sakta LR2 diennakts raidiSana, par saturisko pamatu izv€loties latvieSu valoda
raditu popularo muziku’.

Radiostacijas formats, kas veidots dal€ji intuitivi, balstoties klausitaju ikdienas mazikas lie-
tojuma paradumu noverojumos, ir ieguvis praktisku apstiprindjumu auditorijas ieinteres€tibai
un nepiecieSamibai pienemt nacionalo sadzives miziku ka savas ikdienas eksistences fonu. Pec
autora domam, ar radiostacijas darbibas talaku analizi sasniedzami detalizétaki rezultati, kas,
iesp€jams, pieraditu precizakas nacionalas identitates un izklaides mijatkaribas. Petot Latvijas
Radio 2, meklejamas korelacijas starp nacionalas identitates izjatu un izklaidi latviskas sadzives
mauzikas paterina aspekta.

Paplasinot pétfjumu loku, plasaka nacionalas identitates un izklaides kopsakaribu pétnieciba
var sniegt batisku pienesumu nacionalas identitates izzinasana, jo izklaide ir liela sabiedribas
kopejas sazinas ta dala, kura nodroSina ikdieniSku sadzives kultdras vertibu eksponéSanu un
talaknodoSanu no paaudzes paaudze. Tapéc ta ietekmé visu nacionalas identitates kopainas vei-
dosanos. Izklaide, esot sabiedribas komunikativo darbibu iekarots realiz€Sanas veids, ir batiska
un nozimiga nacionalas identitates procesu skaidroSana un regulacija, talab pétamas sakaribas
ir talaku pétniecisko darbu un secinajumu vertas.
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PECPADOMJU PATERETAJA IDENTITATES VEIDOSANAS.
DRUKATO REKLAMU DISKURSA ANALIZE

Raksta ir aplikota peécpadomju patérétaja identitates veidoSanas agrinaja pécpadomju perioda Latvija. Patérétaja
ikdiena un patérina prakses planveida ekonomikas apstaklos krasi atskiras no tirgus ekonomika dzivojosa patérétaja
pieredzes. Padomju pateretaja identitate veidojas un tika uzturéta atSkirigi no tirgus ekonomikas patérétajaidentitates.
Pécpadomju patérétaja dzive ienaca arireklamas komunikacija ka informacijas un parliecinasanas avots, kas demons-
tréja, macija un parliecinaja par jaunu paterina prakSu nepiecieSamibu. Reklama tiek aplokota ka batisks instruments,
ar kura palidzibu/ caur kuru patérétaji var iegiit instrumentus pécpadomju patérétaja identitates veidoSanai. Raksta
tiek secinats, ka pécpadomju patérétaja identitate atrodas parejas procesa. PEcpadomju patérétaja identitatei vairs
nepiemit padomju paterétaja identitati raksturojoSie aspekti. Tomeér p€cpadomju patérétajs vel neizmanto patérinu
ka butisku instrumentu savas identitates veidoSanai un manifestéSanai.

Atslegvardi: reklama, identitate, paterips, dzives stils

Latvijas sabiedribas transformacijas vésture no padomju uz pécpadomju ietver sevi ne tikai
politiskos un ekonomiskos procesus (lata ieviesana, Krievijas armijas izveSana, virziba uz Ei-
ropas Savienibu utt.), bet arT daudzas ikdienas dzives un sadzives izmainas — mobilie telefoni,
eiroremonts, norekinu kartes, biroji, higiéniskas paketes, autinbiksites, Snickers batonini, ka arT
daudzas citas jaunas preces un pakalpojumi, ar kuriem saskaras pécpadomju patérétajs. Jaunas
sadzives projekts, kas tika izversts tirgus ekonomikas apstaklos, izmainija cilveéku dzives.

Pateretaja ikdiena ir kluvusi krasi atSkiriga no padomju patérétaja ikdienas, jo mainijusas cilveku
izpratnes un attiecksmes pret partiku, ikdienas higi€nu, veselibu, skaistumkopSanu, majas iekartojumu,
transporta lidzekliem utt. Tapec STraksta ietvaros paterins tiks aplakots nevis tikai ka precu un pakal-
pojumu pirkSanas process, betkakonkretas situacijas, apstak]u un vesturisko transformaciju produkts.

Reklamu var uzskatit par patérétaju dzivesstila un identitates instrukcijam. Ar reklamas pa-
lidzibu patérina kultara piedava individiem att€lus un t€lus, kas ietver dzivesstila un identitates
vadlinijas — ka jaizskatas, ka jauzvedas, kas jagrib un péc ka jatiecas. Ta ietekmé patérétaju, tas
ir — ikvienu individu, jo cilveéki tiesi un netiesSi salidzina sevi ar reklamas piedavatajiem ideali-
z&tajiem t€liem un dzives stiliem (Illouz, 1997, 82).

Reklama ir kluvusi par nozimigu Sodienas kultaras sastavdala, atzimé Anna Kronina (Ann
Cronin). Ta ietekmé socialo attiectbu konceptus atbilstoSiatbilstigi saviem meérkiem. Individi
konstru€ savas identitates nepartraukta procesa, savukart reklama ka nozimju mediators ir viens
no 5a procesa butiskiem spélétajiem (Cronin, 2000, 5).

Tapéc reklamas pétnieciba dod iesp&ju noteikt jaunas tendences arT kultdras, politikas un
ekonomikas jomas kopuma. Reklamas t€lu petnieciba atklaj tajas iekod€tas socialas nozimes,
kuras savukart norada uz reklamas dzilako ideologisko nozimibu (Cronin, 2000, 37). Analizgjot
reklamas vizualo véstfjumu, ir iesp€jams noteikt véstjjuma iekodetos identitates paraugus un
ramé&jumus, kas ir batiski sabiedribas raksturlielumi.

Paterips, identitate un reklama

Materialie labumi sniedz cilvékiem situacijas parvaldibas izjatu, ka arT funkcioné ka cilveku
personisko un socialo identitati veidojoSa dala. Paternieciba preCu pirkSana, lietoSana un izradi-
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Sana ir viens no socialas identitates izpausmes veidiem. Tie ir ka simbolisks darbs sevis reflek-
sijas projekta, komunic€jot citiem savas identitates, piederibas un atSkiribas (Cronin, 2000, 1).
Paterina preces tad€jadi cilvekiem palidz pienemt lemumus paSiem par sevi — kas mes esam un
kas velamies bat. Tas palidz arT izv€leties un pienemt jaunas nozimes, ka arT tas mainit, tadejadi
padarot kulttru un identitati konkrétu un publisku.

Patérétaju preces var primari definét ka zimes (reklamas ramé&juma), kas funkcion€ ka me-
digjoSa komunikacijas forma savas identitates konstrukcijas procesa.

Ar idealo t€lu, praksu un dzivesstilu, kas asociativi tiek saistits ar materialajiem labumiem,
palidzibu patérétaju kultora piedava individam simbolisko resursu kopumu, kur individs var
iedvesmoties, defin€jot savu personisko un socialo identitati. Izmantojot materialo resursu
simboliskas dimensijas, individi izsaka, uztur un parveido savu identitati vai tas atseviSkus
aspektus (Dittmar, 2008, 8). DZenifera Patiko (Jennifer Patico) norada, ka ar patérinu un pa-
terina praksém individi defin€ cits citu ka sekmigus, vertigus un morali atbilstigus cilvekus
(Patico, 2008, 140).

Patéretajkultaras vizualas komunikacijas formu klasta tiesi reklama tiek uztverta ka unikali
varena un reiz€ vainiga patérniecibas alku radiSana un patérina zimju veidoSana (Nava, Blake,
MacRury, & Richards, 1997, 39). Grants Makkrakens (Grant McCracken) atzist, ka patérina
preces ir svarigs sabiedribas kultdras medijs, jo materialie labumi ir vieta, kura individi ievieto/
uzglaba savas privatas un publiskas nozimes: “Automobili un apgérbs, pieméram, ir piepildits
ar nozimém, kuras mes izmantojam sevis definéSanai. M€s nepartraukti smelamies nozimes no
musu Ipasuma esosajam lietam un izmantojam tas, lai konstruétu savas privatas un publiskas
pasaules” (McCracken, 2005, 3).

Reklamas merkis ir pardot produktus un palielinat pardosanas raditajus, un tade] tas efekti-
vitate bieZi vien tiek skatita ka tieSas iedarbibas efekts. Tomér reklamai piemit netiesi efekti.
Tas jasaka it TpaSi par reklamas lomu patérina kultairas ideala normu un identitasu veidoSana.

Dzudita Viljamsone (Judith Williamson) par reklamas galveno uzdevumu saka ta: “Reklamas
lomair pievienot nozimes produktiem, lai raditu precu (un pakalpojumu sniedz€&jiem) identitates,
kuras veicinat” (Williamson, 1978, 6).

Dz.Viljamsone norada, ka, protams, precu un pakalpojumu pardoSana ir reklamas pamata/
visparzinamaka funkcija. Bet ka svarfgako reklamas funkciju vina izvirza tieSi nozimju struk-
taru radiSanu, funkciju, ko tradicionali ir veikusi maksla vai religija. Pat reklamas actmredza-
maka funkcija — lietu pardosana, péc DZ.Viljamsones domam, ietver sevi nozimju radiSanas
procesu: “Reklamam ir janem vera ne tikai pardodamajiem produktiem piemitosas Ipasibas un
atribati, bet arT veids, ka panakt, lai S$1s TpasSibas kaut ko mums nozime” (Williamson, 1978, 12).

Reklamai ir japartulko lietu pasaules véstjjums jédzienos, kas kaut ko nozimé cilvekiem.
Pieméram, sejas adas kréma kimiskas atjauninasanas Ipasibas tiek iztulkotas ka skaistuma un
muZigas jaunibas solfjums. Reklamas partulko veéstijumus par lietam veéstijumos par cilvékiem,
tiem tiek pieSkirta cilvéku simboliska apmainas vertiba. Reklama sniedz struktaru, kas sp&j So
transformacijas procesu 1stenot.

Padomju patéretajs

Runat par apzinatu patérinu ka identitati veidojoSu darbibu padomju iekartas sociali ekono-
miskajos apstak]os ir sareZgiti, it Tpasi tradicionalaja patérina izpratné. Izpratne par iepirkSanos
ka briva laika pavadiSanas un atpatas aktivitati, kas raksturiga Rietumu patérina kultdiras sa-
biedribas parstavjiem, padomju patérétajam bija svesa un nepazistama (Humphrey, 2002, 44).
Paterins drizak bija raksturojams ka nepartraukta cina par nepiecieSamo lietu iegadi, pielietojot
dazada veida socialas tehnikas.
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Viena no padomju patérinu spilgti raksturojoSam iezimé€m ir censanas iegit deficita preces,
Jo vélma padomju perioda galvena raksturojosa iezime ir Joti augsts precu deficits. 1985.gada
izteikto deficita precu saraksts ietvéra 250 nosaukumus, savukart 1989.gada sakuma saraksta
ietvertas preCu vienibas jau bija divkarsojusas. 1989.gada vasara PSRS lielakajas pilsétas zie-
pes, tabakas izstradajumi, sviests, cukurs un alkohols bija pieejams par taloniem (I'nagapes &
Hunman, 2009).

Defictts radija arT noteiktas pat€rina prakses, kuras raksturoja ieverojams laika pat€rins un
sareZgita savstarp€jo attiecibu shéma starp socialajiem agentiem. Pieméram, rindas ar pierak-
stiSanos un deZaram pat naktis, produktu uzkrajumi, ,,blats”, bartera operacijas u.c. (I'nagapes
& Hunman, 2009, 196-197).

Deficits bija ,,jedzimta” planveida ekonomikas pazime, padomju cilvéka ikdienas ierasta
sastavdala. Padomju patéretaji, pec Borisa Gladareva (bopuc I'aadapes) un Zannas Cinmanas
(Kanna Llunmar) atzinuma, ,,sakot ar septindesmitajiem gadiem, precu un pakalpojumu trakumu
saka izjust seviski sapigi” (I'magapes & Hunman, 2009, 195). Autori uzsver arf to, ka precu defi-
cits sabiedribai netika izskaidrots no vésturiski ideologiskas perspektivas — to nevargja attaisnot
ar industrializacijas tempu palielinajumu vai péckara gratajiem apstakliem, kas bija galvenie
izmantotie argumenti ieprieks€jas desmitgad€s. Deficita saasinajuma izjutas palidz€ja uzturéet
arT cauri ,,dzelzs priekSkaram” Iidz patérétajam nonakusie kapitalisma parpilnibas vizualie teli,
kas saasinaja un palielinaja vélmju loku.

IerobeZota precu klasta apstaklos padomju patérétajs nereti vienlaicigi bija majraZotajs —
nepiecieSamas preces izgatavoja pats vai pirka tas no citiem majraZotajiem. Tadejadi padomju
patérétajam veidojas divéjada identitate — gan ka masveida produkcijas patérétajam, gan ka
majraZzotajam. Padomju patérétajs varé€ja izteikt savu identitati gan ar pieejamajam precém,
bet, kas bija vel butiskak, ar lietam, kas tika izveidotas majsaimniecibu ietvaros vai arT iegltas
sarezgitas socialas shémas.

Viktorija TjaZznikova (Bukmopus Taxcnuxosa) norada, ka majsaimniecibu attistibu ka eko-
nomiski nozimigas vienibas un identitates veidotajas noteica: 1) patérina preCu un pakalpojumu
stera valdoSais deficits; 2) patérétaja vajadzibam atbilstigas kvalitates precu trakums tirga; 3)
precu, ko iesp&jams pagatavot pasiem, nesamérigi augsta cena; 4) majraZzosanas (pieméram,
sasanas un rokdarbu) augstais prestizs, jo tie veidoja individuala stila galveno komponenti
(Tszxamkosa, 2010, 316-317).

Padomju planveida ekonomika, nesp€jot apmierinat paté€rétaju pamata vajadzibas un ideo-
logisku motivu dé] ierobeZojot patérinu, kas nodroSina statusa izradisanas iesp&jas, veicinaja
sabiedribas ilgas p&c parmainam.

Pécpadomju pateretajs

Tirgus ekonomika cilveki saskaras ar paterina praksém, kur pre¢u un pakalpojumu pieejamibu
vispirms noteica ta cena, nevis fiziska pieejamiba, kas padomju perioda bija galvenais paterina
prakses noteicoSais aspekts. Tirgus ekonomikas realitate nesa sev 1idzi jaunus dzives stilus un
Jaunu paterina prakSu apguvi un paterina stila veidoSanos, kopuma veidojot jaunas socialo statusu
izpausmes iesp€jas (I'magapes & Lunman, 2009, 199).

Pecpadomju vidusskiras parstavju paterétaja identitate, kas bija veidojusies deficita ekonomi-
kas apstak]os, p€cpadomju paté€rina posma vel ir neskaidra un nestabila. PEécpadomju patéréetaja
parejas perioda raksturojumos var saskatit gan padomju laikam raksturigas iezimes, ka arT tirgus
ekonomikas ieviestas inovacijas, galvenokart precu un pakalpojumu patérina veida, kura merkis
ir patérétaju veélmju apmierinasana, un ,,darba sabiedriba (o6wecmeo mpyoa) 1enam transforme-
Jas par pat€rina sabiedribu” (I'nagapes & unman, 2009, 218).
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Pecpadomju vidusskiras pateretajs orient€jas uz Rietumu sabiedribu vidusskiras paterina mo-
deliem. Turklat zinaSanas par Siem modeliem tika iegatas pastarpinati, galvenokart ar masu me-
diju starpniecibu, kuros labklajibas aspekts nereti bija parspiléts. PEcpadomju patérina nozimes,
kanorada DZ.Patiko, daudz€jada zina radas no peécpadomju patérétaja jaunas pieredzes —iespejas
lauties ieprieks liegtam vai nepieejamam baudam (Patico, 2008, 140). Pieméram, iepirkSanas, kas
padomju pieredz€ noziméja garas rindas, konfliktsituacijas sacensiba par pieejamajam precém,
neformalo kontaktu izmantoSanu un bartera tipa darfjumus, pécpadomju briva tirgus sist€éma
tika pozicioneta ka izklaide un atpata. Tapec jauna veida paterins prasija apgit jaunas, lidz Sim
svesas kultaras prakses (Berdahl, 2010, 41).

Patéripa izmainu diskurss Zurnala Sieviete publicetajas reklamas (1991- 1995)

Laiks no 1991. Iidz 1995.gadam ir transformacijas no padomju uz pécpadomju sabiedribu
sakuma posms, kura jaunas — pecpadomju - identitates veido§anas norisinas visaktivak. Saja laika
posma krasas izmainas vérojamas ari reklamas industrija. Peéc PSRS sabrukuma bez attiecigajam
teorétiskajam un praktiskajam zinaSanam vietéja industrija atri méginaja pietuvoties Rietumu
pasaul€ valdosajam reklamas tendencém, un lidz 1995.gadam Latvijas reklamas industrija ieiet
stabilas attistibas fazé. Reklamdeveéji izmanto masu medijus ka reklamas kanalus, kuri piedava
daZadas iesp€jas un prieksrocibas. Reklamu izvietojums, klasts un izskats k]ast aizvien plasaks,
un reklama nostiprinas ka veiksmigs marketinga instruments (Zitmane, 2006, 239-257).

Analizei izveletais Zurnals Sieviete ar nosaukumu Padomju Latvijas Sieviete iznaca jau pa-
domju gados un ar publicétajam reklamam veidoja padomju patérétajas identitati. Jauzsver, ka
padomju perioda beigas — astondesmito gadu otraja pus€, reklama Zurnala Sieviete tika publiceta
regulari, kaut arT tas apjoms bija neliels — viena reklama reizi divos vai pat trijos ménesos. No
1990. 11dz 1991.gadam reklama Zurnala vispar netiek public€ta, un tano jauna paradas tikai 1992.
gada. Sievietei pretstats ir Zurnals Santa, kas sak iznakt 1991.gada, un reklama taja tiek publice-
ta jau no pirma Zurnala numura. Zurnals Santa apzinati tiek veidots sekojot/atdarinot Rietumu
sievieSu dzivesstila Zurnalus, ne tikai ta satura, bet arT pasa Zurnala finanséSanas praksés. Res-
pektivi, Zurnals Santa atSKirtba no Zurnala Sieviete nepalaujas tikai uz abonentu un pardosanas
raditajiem, bet dalu finans€juma piesaista tiesi reklamai.

Pétfjuma galvenais fokuss ir pécpadomju patérétaja veidoSana Zurnala publicétajas reklamas:
(1) kads ir reklamu piedavatais paterina diskurss? (2) ko reklamas sola, maca, ka iekardina un
parliecina pécpadomju patérétaju? un (3) kada ir reklamas veidota un atveidota pécpadomju
patérétaja identitate?

Ka metode tiks izmantota diskursa analize, kas ir atzita par labu identitates izp&tes instru-
mentu. Donalds Silvans (Donald Sylvan) un Amanda Metskasa (Amanda Metskas) norada, ka
diskursa analize fokus€jas uz identitaSu publiskajam prezentacijam, nevis uz pétamo individu
privatajiem viedokliem. Galvena ideja $ada veida analiz€ ir ta, ka stasti vai shémas, kuras cilveki
izmanto, lai izskaidrotu pasauli, ir batiski vinu identitates izpraSanai un ka izmainas $ajos stastos
saskanés ar subjektu identitates definicijas (Sylvan & Metskas, 2009, 90). Tadejadi varu izvirzit
pienémumu, ka izmainas reklamas diskursos atspogulos arT izmainas esoSajas izpratnes par indi-
vida ka patérétaja identitati. Turklat Silvans un Metskasa norada, ka véstfjumu diskursa analize
atklaj identitates ka institticijas nevis ka individualos konstruktus (Sylvan & Metskas, 2009, 92).
Sis aspekts arT norada uz diskursa analizes izvéles piemérotibu pétijuma veiksanai, jo pétijums
fokus€jas uz pateretaja identitatém un to veidosanos/ atspoguloSanu konkretaja laika posma.

Lai gan diskursa analizes galvenais fokuss tiek likts uz valodu, diskursa analize neaprobe-
Zojas tikai ar valodas izpéti. Gaja Kuka (Guy Cook) piedavata reklamas diskursa analize ietver
sevi komunikacijas konteksta izpéti: kas ar ko un kapéc veic komunikaciju, kada sabiedriba
un situacija ta noris; ar kada medija palidzibu; dazado elementu savstarp€jas attiecibas. Rek-
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lamas diskursu veido reklamas teksts un konteksts kopuma, savstarp&ji mijiedarbojoties. Kuks
uzsver, ka ,,neeksisté tadi komunikacijas akti, kuros nebatu dalibnieku, intertekstu, situaciju,
zemtekstu” (Cook, 1996, 5). Reklamas diskursa analizes pieeja uzsver, ka reklama jaskata ka
vienots veselums, nenodalot atseviSkus tas komponentus. Tikai veseluma analize atklas rekla-
mas diskursa nozimes. Gajs Kuks uzsver: ,,Daudzi reklamas pétijumi nodala dazadus reklamas
elementus, koncentréjoties uz vienu vai vairakiem, ignoré€jot citus. Tadejadi ir daudz reklamas
valodas pétijumu, kuri nevésta par reklamas attéliem, maziku vai reklamas veidotajiem. Vai
tieSi pret€ji — reklamas att€lu analize, kas nepiever§ uzmanibu reklamas valodas komponentam”™
(Cook, 1996, 5).

Reklamas ka diskursa aprakstiSana péc G.Kuka domam ir daudz sarezgitaks un komplicétaks
process, neka tikai atsevisku elementu analizes pieejas, jo ,,reklamas diskurss nozimé méeginat
aprakstit visus Sos elementus un to savstarp€jo ietekmi” (Cook, 1996, 5). Rezuméjot G.Kuka
pieeju — reklama ir elementu savstarp€ja interakcija, skatit 1. shému.

sabiedriba
atteli — -

dalibnieki —— —— —— zemteksts

Reklama

funkcija

saturs /

miuzika citas reklamas

situacija

T valoda

1.shema. Elementu interakcija reklama.

Reklama nav stabila vai taustama vieniba, ta ir daudzu komponentu dinamiska sint€ze, un ta
rod savu jégu caur visu elementu mijiedarbibu. Katrs elements, ieglist savu nozimibu interakcija
ar citiem elementiem. Kuks arf min nepieciesamibu reklamas diskursa analizét reklamas maziku
un attelu, ja, kombinacija ar valodu/ tekstu, tie pieSkir vai maina reklamas vesttjuma diskursivas
nozimes (Cook, 1996, 3). Jaatzimé, ka analizétaja laika posma reklamas parsvara ir veidotas
sludinajuma Zanra. Fotoatt€lu trakumu var skaidrot ar triicigajam tipografijas iesp&jam. Protams,
tiek publicétas arT reklamas ar att€liem, tacu vizuala komunikacija aplukotaja laika posma vél
neveido nozimigu reklamas vestTjuma dalu.

Papildus reklamas esamibai Seit un tagad, katrs reklamas komunikacijas elements nes sevt art
vestures kontekstu. Reklamu veidojosie elementi iesaistas reklamas diskursa veidosana, katrs
saturot/ nesot sevl savu ieprieksejo pieredzi. Konkréta pétfjuma gadijuma, Sis ir Joti batisks
aspekts, jo lauj reklamas uztver€ju — potencialo pateripa prakSu veic€ju, skatit ka individu ar
savu vesturisko pieredzi, kura patérétaja identitate atrodas zinama parejas procesa no padomju
uz pécpadomju stavokli. Konteksts konkréta pétijjuma ietvaros ir sabiedribas piedzivotais par-
ejas periods — ekonomiskas, socialas un kultdras pareja no padomju uz pécpadomju sabiedribu.
Pétfjuma veikta reklamas diskursa analize fokus€jas uz reklamu ka veselumu, aplakojot ka
reklamas tekstu, ta reklamas att€lu. Analiz€jot reklamu tiek nemts vera arf tas kontekstuala situa-
cija — konkreta laika posma ietvars, ka arT vesturiskie apstakli, kas ir ietekméjusi gan reklamas
veidotajus un tadejadi iestradati reklamas veéstijuma, gan reklamas uztveéréjus un tadejadi tiek
atkodéti reklamas veéstfjuma.

Pecpadomju pateretaja identitates

Pirma Zurnala ievietota reklama 1992. gada ir Rigas BirZas valitas izsoles reklama (Rigas
Birza, 1992), kas vert€jama ka merka auditorijai neatbilstiga. Bet jaatzist, ka Rigas BirZa Saja
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laika posma reklaméjas plaSi un tas reklamas publicétas arT Zurnala Santa. lesp&jams, ka So
neatbilstibu var skaidrot ar straujo kapitalisma ienakSanu sabiedriba un kompetences trikumu
reklamas lauka. Reklamas vairak tiek izmantotas ka ztmes, kas apliecina piederibu jaunajiem
ekonomiskajiem apstakliem un to ietekmé&tajiem sabiedribas jaunajiem raksturojumiem —tirgum,
biznesam, naudas pelniSanai utt. Par to liecina, piem&ram, arT apdroS§inasanas akciju sabiedribas
Balta automobilu, auto kravu apdroSinaSanas piedavajumu reklamas (ApdroSinasanas akciju
sabiedriba Balta, 1992), kas tiek public€tas sievieSu Zurnala (izveleta reklamas kanala un merk-
auditorijas neatbilstiba). Sadas reklamas vélakajos analizétajos gados Zurnala vairs neparadas.

Analizgjot Zurnalos publicétas reklamas, jasecina, ka agrinais pécpadomju patérétajs vel ir
majrazotajs, ko, visticamak, nosaka ekonomiskie apstakli, nevis padomju laikam raksturigais
deficits. Uz So patérétaja identitates aspektu orientétajas reklamas tiek uzsverts tieSi preces
majrazoSanas aspekts — ar tas palidzibu pateretajs vares pats izveidot sev tik Joti nepiecieSamas
lietas: ,,Palahhali: moderni audumi, piegrieztnes, Saujamie diegi” (Palahhali, 1993) un ,,Balta:
krasas auduma apdrukai” (Balta, 1993). Abas analiz&tajas reklamas tiek izmantota arT fotografija,
kas papildina tekstu ilustréjot gan to, kadi ir pieejamas preces, gan to, ko no tam var pagatavot.

Ar minéto patérétaja identitati veidojoso diskursu tuvs ir izdeviguma diskurss, kas turklat tiek
izmantots arT preCu pozicion€Sanai reklamas. Ar So diskursu patérétajam netiek soliti sapnu vai
ilgu piepildijumi, bet gan izdevigas cenas un preces: ,,Joahims Zigerists savos veikalos piedava
tikai augstvertigas preces no Vacijas par pienemamam cenam” (Riga Union, 1993).

St reklama demonstré Rietumu dzives kvalitates un stila orientaciju, kas ka vélme ir saglaba-
jusies no padomju perioda, bet nu to ir iesp&jams realizét, turklat — par pieejamam cenam (skattt
1. att. un 2. att.). PEcpadomju patérétajam veidojas zinama nepiepildita identitate, ko, no vienas
puses, veido ilgas pec Rietumu patéripa praks€m, bet, no otras puses — ekonomiskas realijas.
Pécpadomju patérétajs nesp€j pilna apjoma realiz€t savus paternieciskos sapnus un ilgas.

Freemamns

“CF LONDON
Ar musu kataloga palidzibu Jums ir lieliska iespé&ja
pasutit kvalitativus firmas apgérbus, apavus un citas preces
jaunajai rudens-ziemas sezonai par mérenam cenam.
Pasutijumus izpildam 21 dienas laika.
actijumus plenem:
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1. att. Freemans of London. (1993). Sieviete. (11). 50. 2. att. Arcopal. (1993). Sieviete. (11). 50.

Rietumu pasaules ienakSanas un apgtSanas diskurss vertéjams ka svarigakais analizéjamaja
laika posma. Reklama $aja procesa kalpo ka aktivs vidutajs un Rietumu patérétaja identitates
parneséjs pecpadomju sabiedriba. ST diskursa ietvaros tiek reklaméta gan elektronika, virtuves
tehnika, kancelejas preces, gan arf daudzi ikdieniSkaki produkti, kuriem ir ,rietumu garSa” -
Universalveikala ,,Centrs” reklama, kas piedava nogarSot saldéjumu, kafiju un ,,citus Rietumu
labumus” (Universalveikals ,,Centrs”, 1993).

Pécpadomju patérétajam ir aktivi un atri jaapgost dazadas pat€rina prakses, kas padomju
patérétaja dzive bija nezinamas vai arT neesosas. Tapéc var apgalvot, ka peécpadomju patérétaja
identitate iek]auj sevT arT maciSanas aspektu —uzzinat, apgit un pienemt dazadas jaunas paterina
prasmes par savas identitates neatnemamu sastavdalu.
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Spilgts piemérs par jauno praksSu ienakSanu pécpadomju patérétaja dzive ir kosmétisko Ii-
dzeklu reklamu veidotais diskurss. Sim reklamam ir izteikts patérétaja veidosanas uzdevums
— iemactt prasmes, kuru apgiisana rezultésies patstaviga produktu pirkSana (skatit 3. att., 4.
att.). SkaistumkopS$ana tiek komunicéta ka ikdienas rituals, kura daZzado izpausmju realizacijai
atbilstoSi nepiecieSami arT kosmeétikas Itdzekli. ArfSaja gadTjuma reklamas vizualajai komunika-
cijai ir vairak papildinoSa funkcija. Atteli palidz reklamas uztvéréjam precizak apgit piedavato
precu klastu — produkti tiek paraditi, lai tos vieglak ir atpazit un nopirkt. Vizuala komunikacija
aprobeZojas ar izglitoSanas funkcijas veikSanu.

3. att. L’Oréal. (1994). Sieviete. (9). 40. 4. att. Florena. (1995). Sieviete. (11). 54-55.

Kosmetisko lidzeklu reklama atklaj vel vienu pecpadomju paterétajam jaunu diskursu — areja
un fiziska pievilciba kluvusi par patérina preci, kuru var pirkt, iegadaties un paterét. Intere-
santi, ka viena no pirmajam Zurnala publicétajam reklamam, ir ,kroSu plastikas operacija”,
kas publicéta 1992.gada novembra-decembra numura (Ortopédiskais centrs Baltija, 1992).
Zurnala kopuma ir izteikts argja skaistuma diskurss, kas arf krasi atSkiras no padomju laika
,»uzstadtjuma”, kas noliedza dazadas ariSkibas, sekoSanu modei un izc€la ,,garigo skaistumu”,
kura sasniegSana nav nepiecieSamas preces un pakalpojumi. PEcpadomju sieviete, tieSi pretéji,
tiek aicinata lietot kosmétiku, pirkt apgérbu un riipéties par savu izskatu. Sis aspekts parada
vél vienu jaunu pécpadomju patérétaja identitates iezimi — preces Ipasibas tiek attiecinatas ne
tikai uz fiziskam lietam un objektiem, bet arf uz prasmém, zinasanam, kompetencém un aréjiem
dotumiem. Uzskatu, ka tirgus ekonomikas noteikta konkurences vide loti liela mera ietekme
pe€cpadomju ka patérétaja, ta individa identitati. Reklamu pausta diskursa aspekta tas Tstenojas ar
skaistumkopsanas, pasSizglitoSanas prasmju integréSanu pecpadomju pateretaja paterina prakses.

Kopuma reklamu analize auj secinat, ka jaunajam pe€cpadomju paterétajam ir jaapgust jaunas
prasmes un jauni dzives stili. Pieejamais paterina preCu klasts prasa arf prasmigu paterétaju. Tas
nosaka to, ka patérétajam ir javelas iegut Sis preces. Izvert€jot reklamas nozimi konkreéta laika
posma (parmainu) konteksta, jasecina, ka reklamai Reklamai ir pieskirts pienakums mudinat
cilvekus veleties preces, skaidrot, ka noteiktu precu iegiSana un lietoSana ir dala no jauna/
rietumnieciska dzives stila. Tai pat laika reklama atspogulo arT esoso dzives realitati. Grata de-
vindesmito gadu sakuma ekonomiska situacija, protams, tiesa veida reklama netiek atspogulota,
bet tiek atspogulota pastarpinati. Reklama uzsver taupigumu un izdevigumu, ka arT pozicion€
preces ka iesp€ju izgatavot iekarojamo produktu pasam.

Zurnala Sieviete publicéto reklamu diskursi veido un atveido peécpadomju patéretaja iden-
titati, kas baitu vert€jama ka parejas etaps no padomju uz Rietumu patérina kultarai raksturigu
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patérétaja identitati. Uzskatu, ka Saja — agrinaja pécpadomju perioda - vé€l nevar runat par pate-
rinu ka apzinatu instrumentu savas identitates konstru€Sanai un atspoguloSanai. Nenoliedzami
paterins klast arvien batiskaks identitates veidotajs, tomer, ka to rada analizeto reklamu diskurss,
pastav gan pat€rinu ierobezojosi aspekti (ekonomiska situacija), gan atseviskas paterina prakses
vel atrodas apguiSanas perioda (skaistumkopsanas un modes prakses). Par apzinatu patérina veik-
Sanu par labu kadam noteiktam dzives stilam analizéto reklamu diskurss neliecina. PEcpadomju
patérétaja identitate aplikotaja laika perioda vél atrodas transformacijas stadija. Ta vairs nav
padomju patérétaja identitate, ir zudis preces iegtisanas (blats, barters, u.c.) prasmju aspekts,
tomer ta vel arT nav Rietumu patérina kultdrai raksturiga identitate. PEcpadomju patérétajs vel
ir atseviSkas paterina prakses neparzinoSs majrazotajs. Tomer, salidzinot ar padomju patérétaju,
pecpadomju patérétajam ir daudz lielakas iesp&jas veidot/izveidot vidi ap sevi. Tad€jadi jasecina,
ka paterinS aplakotaja laika posma klaist arvien nozimigaks individa identitates veidotajs.
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Gunta Jaunmuktane
LU Akademiska bibliotekas Misina bibliotekas vaditaja

ZURNALS ,,DAUGAVA” UN TA LOMA LATVIESU
PASAPZINAS CELSANA

No 1928. gada janvara lidz 1940. gada jalijam reizi ménesTiznaca a/s ,,Valters un Rapa” izdotais literattiras, makslas
un zinatnes ménesraksts ,,Daugava”.

»Daugava” bija vienigais izdevums 20. gadsimta 20.-30. gadu Latvija, kas latvieSu publiku regulari plasi un riipigi
informéja gan par latvieSu, gan cittautu literatiiru, makslu, filozofiju, psihologiju, religiju, dabas zinatném un citam
t€mam un sniedza kvalitativus daildarbu tulkojumus no anglu, vacu, francu, italu, krievu, norvégu, ¢ehu, kiniesu,
spanu, zviedru un citam valodam. Zurnala publicetie materiali, paplasinot sabiedribas redzesloku un stimulgjot
rakstniecibu, veicinaja latvieSu nacionalas apzinas un kultdras attistibu un izaugsmi.

Zurnals ,,Daugava” reizé ir gan nacionals, gan eiropeisks Zurnals, kas ar saviem rakstiem palidzéja celt un vairot
latvieSu paSapzinu.

Atslégvardi: a/s ,,Valters un Rapa”, Janis Rapa, Janis Grins, Janis Kadilis, literatiiras un makslas Zurnali

Literatdiras, makslas un zinatnes ménesraksts ,,Daugava’, ko izdeva akciju sabiedriba ,,Val-
ters un Rapa”, iznaca no 1928. gada janvara lidz 1940. gada jalijam. Zurnals, apvienodams
daZadus literaros uzskatus un grup€jumus, pamazam kluva par ietekmigako literaro meéneSrakstu
Latvija, kas veica lielu darbu tautas izglitibas, kultdras un nacionalas identitates veidoSana.

Par ,,Daugavas” darbibu dazados aspektos ir rakstijusi Peteris Ermanis (Ermanis, 1937,
1960), Janis Grins (Grins, [1968]), Janis Sudrabkalns (Sudrabkalns, 1937), Benita Smilktina
(Smilktina, 1993), Martin§ Lasmanis (Lasmanis, 2009; 2010) un citi, tomér Zurnala loma latvieSu
paSapzinas veidoSana un celSana lidz S§im vel nav pienacigi izvertéta. To pilniba nevar paveikt
arT viena raksta ietvaros.

Literataras un makslas Zurnalu izdoSana Latvija aizsakas jau ar 19. gadsimta astondesmita-
Jjiem gadiem. Ja specializétie jeb tematiskie Zurnali bija adreseti noteiktai mérkauditorijai, tad
literatras un makslas ménesrakstu izdeveji galvenokart domaja par plasu sabiedribu, tapéc art
izdevumu kvalitate bija Joti dazada. Katrs izdevejs savu iesp€ju robeZas iepazistindja lasitajus
ar originalliteratiiru, tulkojumiem un dazadam kulttiras zinam, tadejadi literatdras un makslas
Zurnaliem ka nacionalas identitates veidotajiem bija loti svariga loma. Vairakums Zurnalu iznaca
reizi ménes, dala reizi ned€la vai neregulari. Arf to izdoSanas ilgums bija atSkirigs — no vaira-
kiem gadu desmitiem (,,Austrums”, , Izglittbas Ministrijas MéneSraksts™) lidz daZziem gadiem
vai pat tikai daZiem méneSiem (,,S€j€js”, ,,Rota”, ,,Druva”, Raki”, ,,Auseklis” u.c.). lemesli
darbibas partraukSanai bija visdazadakie, tomer visbiezak tas bija lidzek]u trakums, jo izdot
literaru Zurnalu vienmer ir bijis saimnieciski neizdevigi.

Pirmais kritikas, gramatniecibas un bibliografijas ménesraksts latvieSu valoda bija Zurnals
»Latvju Gramata” (1922-1931). Tas visai pamatigi atspoguloja ne tikai sava laika latvieSu
un cittautu gramatniecibu, bet arT sakopoja un pirmoreiz public€ja daudzus kultarvesturiskus
materialus par latviesu kulttras darbiniekiem un literatdras attistibu.

Lai méneSraksts atspogulotu daudzpusigaku darbibu, sakuma izdeveja pienakumus uzneémas
Latvijas gramattirgotaju un izdevéju biedriba. Zurnalam sagadaja letaku papiru, to iespieda
dazadas spiestuves bieZi vien par pasSizmaksu, jo saprata, ka §ada veida me&nesraksts nevar nest
pelnu, un ta izdoSana ir japabalsta. Tomer biedriba, cietusi lielus materialus zaudejumus, 1926.
gada beigas no izdevuma atteicas. Lai inteligencei tik nepiecieSamo ménesrakstu turpinatu, Ansa
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Gulbja pamudinati, Karlis un Radolfs Egles paSi uznémas Zurnala izdoSanu, tomér 1931. gada
decembrT iznaca ,,Latvju Gramatas” pedéjais numurs.

1926. gada beigas savu darbibu partrauca latviesu literatiras un makslas Zurnals ,,Ritums”
(1921-1926), ko vadija rakstnieks un Zurnalists Pavils Rozitis, izdevéjs — Latvju rakstnieku
kooperativs. Izdevums iznaca ar Kultaras fonda materialo pabalstu, tomér Zurnals bankrotéja.
1927. gada 25. janvara rakstnieku kooperativa biedru sapulcé konstatéja, ka RoziSa neprasmigas
vadibas de] ,,Rituma” paradi pieaugusi jau lidz 10 000 latu, lai gan Kultaras fonds visus Zurnala
pastaveésanas gadus bija tam atvéléjis lielas naudas summas. (K. Egles f. 1064.)

Janis Roze, viens no lielakajiem Latvijas gramatizdev€jiem, protams, zinaja, ka, izdodot
literataras Zurnalu, pelnu negis. Pat pret€ji — tas prasis izdeveja piemaksas. Tomer vin$ noléma
izdot dailliteratdras Zurnalu ,,Piesaule”. Par redaktoru Roze uzaicinaja rakstnieku Karli Skalbi.
Jau pirmaja numura tika uzsverts, ka Zurnala publicés tikai latviesu rakstnieku un dzejnieku
jaunakos originaldarbus. Blakus zinamiem rakstniekiem redakcija deva iesp&ju publicéties arT
jauniem, nepazistamiem autoriem, tomer ar vienu nosacijumu — darbiem jabuat kvalitativiem.
Zurnals iznaca reizi ménesi no 1928. lidz 1935. gada beigam, kad ta izdoSanu partrauca.

Literataras, makslas un zinatnes ménesrakstu ,,Daugava” izdoSanai gatavoja pamazam un
pardomati, jo, budams ne tikai gramatnieks, kur§ loloja sapni par savu Zurnalu, bet arT izcils
ekonomists, izdevéjs Janis Rapa saprata, ka ieceréto izdevumu nedrikst sasteigt.

Bez tam, vinam labi bija zinams, ka ieprieks€jo literaro Zurnalu izdoSana Latvija izradijas
saimnieciski neizdeviga.

Neskatoties uz to, 1926. gada 30. augusta a/s ,,Valters un Rapa*“ Padomes s€d€ vins referéja,
ka ,,batu ieteicams firmai izdot literari-zinatnisku ménesrakstu ar plasu hroniku un ilustracijam,
jo tagad€jie nav nemaz pieméroti plasakam lasttaju aprindam.” (J. Rapas f. 5.) Padome principa
atzina Sada Zurnala nepiecieSamibu un uzdeva direktoriem-rikotajiem sastadit budZetu un no-
skaidrot visus izdoSanas apstak]us.

1. att. Gramatizdevéjs Janis Rapa ( 1885-1941). Fotografs nezinams.

Tomer 30. oktobrT Padomes séd€ Rapa zinoja, ka STs ziemas gramatu tirgus konjunktiira nav lab-
veliga projektéta Zurnala izdoSanai. Bez tam, lai sagatavotos un savaktu materialus, nepiecieSams
vairaku ménesu darbs, tapec vins ieteica Zurnala izdoSanu atlikt uz nakoso rudeni (J. Rapas f. 5.).

Pec gada Padomes 1927. gada 30. septembra séd€ atkal bija ieklauts jautajums par Zurnala
izdoSanu. Janis Rapa atgadinaja, ka butu vélams, sakot ar decembri, izdot plaS§am aprindam do-
matu literatdras, makslas un popularzinatnisku Zurnalu. Padome piecu cilvéku sastava — Karlis
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Celmins, Janis Brigaders, Fricis Adamovics, Janis Rapa un Janis Grins piekrita Zurnala izdosa-
nai, pien€ma par atbildigo redaktoru un direktoru-rikotaju rakstnieku Jani Grinu un apstiprinaja
Zurnala budzetu Ls 2700,- par numuru, iespieZot 3000 eksemplarus (J. Rapas f. 5.).

2. att. Rakstnieks Janis Grins (1890-1966). Fotografs nezinams.

,Daugavas” redaktors Janis Grins Zurnala pirmaja numura rakstija: ,,Labprat dosim ,,Dauga-
va” telpas katrai jaunai un vertigai domai, jo noslégties viena virziena ramjos latvieSu apstaklos
gandriz nav iesp&jams. Ticam, ka kopiga darba mus apvienos Latvijas valsts, latvieSu tautas
un latvieSu rakstniecibas gaiSas nakotnes domas, ja citadi ieskati arT daZreiz Skirtos.” (Grins J.,
1928) Tie nebija tikai tuksi vardi un solfjumi. J. Grins prata darbu organizet un piesaistit dazadu
profesiju un uzskatu autorus.

Zurnala redakcija stradaja rakstnieks un publicists Jalijs Roze (redakcija no 1928. lidz 1932.
gadam), rakstnieks Janis Veselis, privatdocents Pauls Galenieks un Janis Rapa, ka lidzstradnieki
darbojas arf ieverojamakie latvieSu rakstnieki un Latvijas Universitates zinatnieki. ,,Daugavai”
savi korespondenti bija Pariz€, Ving€, Berling, Frankfurt€ pie Mainas, VarSava, Stokholma un citur.

3.art. Zurnala ,,Daugava” redakcijas kolegija (1928). E. Krauca foto.
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Rakstnieks Aleksandrs Grins, raksturodams situaciju, uzsvera, ka ir labi, ja redakcija darbojas
cilveki ar dazadiem ieskatiem atseviskos makslas un sabiedriskos jautajumos, jo ,,ta ir lieciba,
ka jaunais Zurnals nak tauta ar nopietnu gribu — pacelties pari atseviskiem stravojumiem masu
literatara, pari klikém un savstarp€ji naidigiem nogrup&jumiem.” (Grins A., 1928)

Libiesu izcelsmes bibliografs Arturs Benedikts Bertholds no Hamiltonas universitates ASV
vestule rakstija: ,,Esmu ilgaku laiku ar nepacietibu gaidijis kada 1sta ménesraksta iznakSanu
Latvija. Tadu paslaik esmu sagaidijis Jasu vadita ,,Daugava”. Pirmie divi jau sanemtie numuri
izdevigi salidzinami ar jebkuru Amerika iznakosu Zurnalu lidziga satura. Latvija var bat lepna
par ménesrakstu ,,Daugava™ (J. Rapas f. 3., 1.).

Kaut arT Zurnals pulcinaja ap sevi pravu lasitaju saimi un pres€ izskan€ja atzinigas atsauksmes,
tomer pirma gada beigas ,,Daugavas” redakcija izplatija ligumu ,,Loti cienTjamo ,,Daugavas”
labveli!” (Valters & Rapa, 1929) Taja izdeveji uzsvera, ka neliela tauta nopietna satura gramatas
un periodiskie izdevumi parasti izplatas ierobeZota eksemplaru skaita. Tas nozimé, ka to izdoSana
ir savienota ar lielam gratibam un prasa gan zinamu idealismu, gan materialus zaudéjumus. Bez
tam ar nopietnu latviesu Zurnalu neviens izdevéjs nekad nav pelnijis, un tapéc nopietna Zurnala
satura daudzpusiba un kvalitate ir atkarigi no Zurnala tiraZas. Lai ien€mumi segtu izdevumus,
abonentu skaitam vajadz€tu pieaugt par vienu tukstoti.

Redakcija aicinajuma apliecindja, ka ,,Daugavas” izdeveju merkis nav iedzivoties, bet visa
varbat€ja pelna tiks izlietota Zurnala satura uzlabosanai un paplasinasanai. Ta bija apel€sana pie
katra latvieSa sirdsapzinas, jo apliecindja, ka neatsaucibas gadTjuma Zurnals bankrot€s un tada
gadijuma visi bas vainigi. Tai pasa laika $ads aicinajums arT uzmundrindja cilvékus un aicinaja
lidzdarboties, jo katrs jutas atbildigs par visas sabiedribas garigo attistibu. Tuvaka kontakta uz-
turéSanai starp lasitajiem un redakciju visi bija aicinati iesttit savus aizradijumus, spriedumus,
ieteikumus un v€l€jumus par Zurnala turpmako numuru saturu.

1929. gada ,,Daugavas‘ abonementu un pirc€ju skaits pieauga par vairakiem simtiem, toméer
izdeve€ji apzinajas, ka Latvija lasitaju skaits nekad nebus liels. Turklat plasakai publikai Zurnals
varbut bija parak nopietns. Tapéc redakcija centas dazados veidos piesaistit pirc€jus, gan sama-
zinot pasitiSanas cenu, gan izsniedzot ,,Daugavas” prémijas. Ja 1928. gada Zurnala abonéSana
uz gadu bija Ls 18,-, uz pusgadu Ls 9,- un atseviska burtnica maksaja Ls 1,50 (Valters & Rapa,
1928/29), tad ar 1933. gadu, pasitot uz gadu — Ls 12,-, uz pusgadu — Ls 6,- un atseviska burt-
nica — Ls 1,20. Gada maksa par pasttiSanu uz arzemém bija Ls 14,40. (Valters & Rapa, 1933)
Var€ja maksat arT pa dalam.

Lidz 1933. gadam izsniedza ,,Daugavas” prémijas — Zurnala gada abonenti var€ja izveleties
a/s ,,Valters un Rapa” izdotas gramatas Ls 10,-, pusgada abonenti Ls 5,- vertiba, un gada beigas
visiabonenti ka prémiju sanéma a/s ,,Valters un Rapa” izdoto ,,Daugavas gada gramatu”. (Valters
& Rapa, 1928/29)

Trisdesmito gadu sakuma gramatnieciba un citas saimniecibas nozar€s valdosas krizes del
abonentu skaits visiem Zurnaliem atkal samazinajas, tapéc arf,, Valters un Rapa* bija spiesti lemt
par,,.Daugavas” turpmako izdoSanu. Tomer, pateicoties Jana Rapas ekonomista sp&jam, ieveérojot
Zurnala izdevumu galvenajas pozicijas vislielako taupibu un samazinot ta apmérus lidz sesam
drukas loksném, budZetu izdevas sabalansét. (J. Rapas f. 5.)

Zurnala iznakSanu neapdraudéja arT autoritarisma realizéta preses politika. Gan Janis Rapa,
gan apgads un ,,Daugavas” redakcija jau ilgi pirms 1934. gada 15. maija apversuma sava darbiba
centas saliedet un izglitot latvieSu tautu un celt nacionalo pasSapzinu. Tapéc autoritara reZima
laika Zurnala satura un veidola nekas batiski nemainijas. Tikai J. Grins atseviskos rakstos varbat
uzsvertak pauda ceribu, ka jaunais laikmets iezimésies “ar noteiktu latvisku kultaoras politiku”
(Grins, 1934) un J. Rapa atgadinaja, ka ,,jaunais laiks mums maca karstak milét dzimteni un
vairak cienit izcilus darbiniekus no pasu vidus.” (Rapa, 1935)
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Kad 1937. gada vasara Jani Grinu iecé€la par Nacionala teatra direktoru, ar 1. augustu par
direktora-rikotaja paligu un Zurnala redaktoru pienéma rakstnieku un skolotaju Jani Kadili, kur§
Zurnala ka lidzstradnieks stradaja jau kops 1930. gada.

4. art. Rakstnieks Janis Kadilis (1903-1994). Fotografs nezinams.

Janis Rapa un Janis Grins parmainus katru gadu rikoja pie sevis majas tematiskus literarus
vakarus, kas sabiedriba kluva populari ka ,,Daugavas” literarie vakari. Tajos pulc€jas atSkirTgu
uzskatu rakstnieki, makslinieki, aktieri, maziki, sabiedriskie darbinieki un dazadu profesiju
parstavji. Uzaicinatas personas lasTja tematiskus referatus, kas péc tam izraisTja briziem pat asas
diskusijas. (Smilktipa, 1993) Sadu plagu Zurnala redaktoru mainas vakaru J. Rapa sarikoja arT
par godu bijusajam redaktoram Janim Grinam.

1938. gada pirmaja numura jaunais redaktors Janis Kadilis uzsvera, ka iedibinatas tradicijas
tiks pilnveidotas un nostiprinatas, ka ,,redaktoru maina nozime tikai personalu, bet ne principialu
un idejisku parmainu Daugavas vadiba. [..] ..Daugava ir grib€jusi bat nacionals un eiropeisks
Zurnals un tiko tads arT turpmak palikt” (Kadilis, 1938).

J. Kadilis arT turpinaja iesaktas labas tradicijas, cinijas pret provincialismu, mekI&ja un atbals-
tfja jaunus talantus. Skolotajs un literatrvésturnieks Arvids Dravnieks atzina, ka ,,pirmaja vieta
paturédama tiras literatdras un makslas vajadzibas un intereses vispar, Daugava sekmé& misu
gara dzives padzi]inaSanos un latvietibas izkopSanu™ (Dravnieks, 1938).

,Daugavai” nenoliedzami bija lieli nopelni latvieSu dailliteratdras organizeéSana un popula-
rize$ana. Zurnala satikas dazadas rakstnieku paaudzes — Anna Brigadere, Rainis, Aspazija,
Janis Akuraters, Karlis Kriiza, Augusts Saulietis, Janis Jaunsudrabins, Péteris Ermanis, Vilis
Pludons, Karlis Skalbe, Janis Grots, Janis Sudrabkalns, Janis Ziemelnieks, Aleksandrs Caks,
Arvids Grigulis, Eriks Adamsons, Mirdza Bendrupe un daudzi citi literati.

Jau gatavojot pirmo Zurnala numuru, redakcija ladza Annu Brigaderi dot publicéSanai kadu
no jaunakiem darbiem. (Ermanis, 1931) Vina iesniedza divus iesaktus prozas darbus — noveli
,Laulibas karusel?” un romanu ,,Kvélosa loka”. Redakcija izv€l€jas romanu. Kaut arT tas vél
nebija pabeigts, tomeér rakstniece, visu vasaru cakli stradajot, 1idz rudenim romanu pabeidza.
., Kvelosa loka” lasttaji var€ja lastt visos 1928. gada ,,Daugavas” numuros.

Lai Zurnala objektivi atspogulotu arzemju literatdru, Janis Grins bija spiests parvaret savu
nepatiku pret atseviSkiem autoriem. Daudzi, arT Karlis Egle, zinaja J. Grina nepatiku pret Dos-
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tojevski, Rolanu, Tagori un citiem rakstniekiem. Uz K. Egles aizradijumu, ka ,,Valters un Rapa”
darija nepareizi, nepienemdami izdoSanai Z. Maurinas apceri par Dostojevski, Grins noradija,
ka ,,vins to nekad nebatu pielavis, t.i., izdot So darbu. Tadi autori ka Dostojevskis esot kaitigi
un no tadiem autoriem firma japasargajot. Vin$ ciest nevarot jau vardu Dostojevskis, Rolans,
Tagore u.c. dzirdet vien, ko nu vél izdot. [..] Grins pacilata balst uzsvera, ka vins tos batu pilnigi
noliedzis, ja vinS batu iekslietu ministrs, jo ko laba tadi Dostojevska, Rolana vai indieSu darbi
varot tautai dot utt.” (K. Egles f. 1068.).

Tomeér veselais saprats uzvar€ja, un redaktors Janis Grins neliedza dzejniekam Rihardam
Rudzitim iespé&ju publicét Zurnala plasu rakstu ,,Roméns Rolans un maziba”, ka arT publicét
rakstu par tautisko atmodu Indija u.c.

»Daugava” bija vienigais izdevums, kas latvieSu publiku regulari plasi un rapigi informéja
par arzemju rakstniekiem, jaunakam paradibam cittautu literattira, sniedza kvalitativus darbu
tulkojumus no anglu, vacu, francu, italu, krievu, norvégu, ehu, kiniesu, spanu, zviedru un citam
valodam.

Salidzinot ar dailliterataras Zurnalu ,,Piesaule®, ,,Daugava” bija biezaks un greznaks Zurnals,
kura aptverta ne tikai latviesu, bet arf cittautu rakstnieciba, maksla, filozofija, psihologija, reli-
gija, dabas zinatnes un citas témas un parskati par arzemju kultaras dzivi. Zurnals bija domats
plasam sabiedribas, ipasi inteligences, aprindam.

Lielu veribu ,,Daugava” veltija latvieSu nacionalas apzinas un kultiiras sekméSanai. Jau pirma-
janumura bijalasams Pétera Smita raksts ,,LatvieSu tautas dvésele”, velak literatiiras vésturnieka
un kritika Roberta Klaustina ,,LatvieSu tautas speks”, publicista Voldemara Reiznieka ,,Idealu
valstiba” par latviskajiem principiem, rakstu kopojums ,,Latvietis pie spogula” un citi raksti.
Rakstu pamatatzina —ir sakusies vienotas latviesu tautas nacionala atjaunoSanas un talakattistiba.

LasTtaju uzmanibu piesaistija arT Vernera Zana ,.Zemes mizZa geologiskie posmi un vinu
ilgums”, Mikela Valtera ,,Jauna dzeja”, prof. Teodora Celma ,,Dabas fenomens un dabas reali-
tate”, Hildegardes Reinhardes ,,Jelgavas teatris hercogu laikos”, E. Valteres ,,Franc¢u viduslaiku
miniatdra”, Cezara Serga un Japa Fridrihsona ,,Televizija”, Karla Rijnieka [K. Kraulina] psiho-
logiska apcere ,,Personibas sapes” u.c.

Lasitaju iecientta bija ,,Daugavas” hronika par aktualakajiem Latvijas un arzemju kultdras
un zinatnes dzives notikumiem. Taja public€jas literataras, makslas, muizikas un teatra kritiki
Janis Rudzitis, Arturs Baumanis, Uga Skulme, Anna Darzipa, Karlis Strauts, komponists J&-
kabs Graubins, politiskais darbinieks Mikelis Valters un daudzi citi.

Liela nozime Zurnalam bija latvieSu makslinieku darbu popularizéSana. Kop§ 1929. gada
»Daugava” public€ja gleznotaju un t€lnieku krasainas un melnbaltas gleznu un citu makslas
darbu reprodukcijas. Autoru vidi minami Janis Rozentals, Janis Kuga, Leo Svemps, Hel-
muts Markvarts, Vilhelms Purvitis, Konrads Ubans, Teodors Zalkalns, Jalijs Madernieks, Kar-
lis Miesnieks, Eduards Brencéns, Oto un Uga Skulmes, Janis Liepins, Janis Roberts Tillbergs
un citi.

Runajot par Zurnala noform&jumu, Janis Grins atcer€jas: ,,Ipatu, atklati simbolisku vaku
,»Daugavai” uzziméja Niklavs Strunke — vilnus, laivu ar buru un kaijas. Rapam vaka zim&jums
loti patika, un vins daZreiz bija gatavs teréties par seviSku krita papiru tam un pat zeltitu logatu
zimé&jumam apkart. Sanaca mazliet par greznu, bet sakumam tas bija izdevigi; vélak ménesraksts
iznaca paris gadus ar Uga Skulmes vienkarSaku vaku, péc tam ar otru Strunkes stiliz&jumu par
to pasu tému, bet ne tik grezna izveida. Burtu tipus virsrakstiem u. tml. izveléties un ielauzumu
iekartot paligos naca Uga Skulme [..]” (Grins, [1968]).
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7. art. Niklava Strunkes zimétais vaks.

Viens no caklakajiem un spoZakajiem Zurnala autoriem dzejnieks Janis Sudrabkalns, rak-
sturojot ta veértibu, rakstija: ,,Vards [Daugava] izv€léts tads, ka tam gan materiali reala, gan
simboliski dzejiska, gan magiska nozime, ilga miuZa vards. Lasitaji, gariga izlase, kas par visu
vairak mil Latviju un cenSas péc saskarsmes un saprasmes ar pasauli, tumszilzeltainas, tad ie-
peleki zilganas, dzeltenas un gaiszilas burtnicas sanemdami, kaiju uzlikodami, arvien doma par
savu zemi un jaru, jatas ka cieSa saime. Viena Zurnala, vienas tautas, vienotas cilvéces saime”
(Sudrabkalns, 1937).

No 1935. lidz 1939.gadam reizi gada iznaca jaunakas literataras parskats — Zurnals “Gra-
matnieks” ar Niklava Strunkes ztmé&tu vaku. Pirmos gadus tas iznaca ka bezmaksas pielikums
Zurnalam “Daugava”, ar 1938. gadukabezmaksas izdevums. Tajabez informativiem zinojumiem
par jaunakajam gramatam var€ja lasit arT vért€joSus problémrakstus, atminas un citus materialus.

Pedgjais ,,Daugavas” numurs iznaca 1940. gada jalija. Janis Kadilis raksta ,,Kulttra tuvina

e

tautas” atziméja: ,,Daugava” visa sava pastavésanas laika — 12,5 gados — lielu ievéribu ir
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veltjjusi izcilam paradibam citu tautu maksla un kultaora vispar. Kopdama vispirma karta savu
nacionalo makslu, ta ir vairfjusies no visada veida provincialisma, dogmatisma un Sauru literaru
virzienu kultivéSanas” (Kadilis, 1940).

Kadilis raksta uzsvéra, ka ieprieks€jos gados sniegta virkne rakstu par Padomju Savienibas
literataru un atseviskiem rakstniekiem. Tapéc ar gandarTjumu konstatéja, ka arT Padomju Savie-
niba ir ieveroti un noverteti latvieSu kultaras izcilakie sasniegumi. Vins cit€ja krievu rakstnieka
Vladimira Lidina atsauksmi par nesen Maskava notikuSo Latvijas gramatu skati: ,Latvijas
gramatu izstade loti laba. Padomju lasitajs ciena pret latvieSu tautas kultdiru atzimes, ka Latvija
gramatas izdod ar milestibu un ka nav gandriz nevienas kultaras vai zinibu nozares, kas nebu-
tu paradita Sai skat€. Sakot no Bairona lt1dz Hamsunam, no Longfello lidz Hemingvejam, no
specialajiem izdevumiem arheologija un etnografija 1idz Joti labi iespieduma zina veiktajiem
makslas albumiem, medicinas gramatam un enciklop&dijam, — itin viss liecina par gramatas
kultaru Latvija” (Kadilis, 1940).

Vert€jums bija cildinoss, Ipasi izceltas folkloras gramatas, kas liecinot gan par latviesu zi-
natnieku metodisku darbu, gan par latviesu nacionalas kultaras plaso apjomu dazadas nozarés.
Nobeigumakrievu rakstnieks atziméja: ,,Spilgtu liecibu par lasisanas intereses pieaugumu dod arT
plasa periodika, sakot ar literariem Zurnaliem un beidzot ar specialajiem zivkopibas, transporta,
biSkopibas, tautas veselibas, ekonomijas u.c. jautajumos. Seviski patikami atzimeét to tagad, kad
musu Padomju Savienibas tautu un tam draudzigas latvieSu tautas savstarp€jo attiecibu pamata
ir vienas tautas dzila ciena pret otras tautas nacionalo kultaru.”

Krievurakstnieka atziniga, var pat teikt, apbrinas pilna atsauksme rakstita 1940. gada 5. junija,
bet pec astoniem meéneSiem — 1941. gada 13. februarf salikSanai nodeva brosiru ,,Paligs kul-
tararmietim analfab&tu apmaciba”. Ta bija tulkota no krievu valodas un domata latviesu valodas
maciSanai. 1941. gada 15. marta iznaca Artura Ozola ,,Abece picaugusiem” (péc V. Voskresens-
ka un R. Pavlovskas), kuru LPSR Izglitibas Tautas komisariats atlavis lietot analfabetu skolas.
Komentari lieki.

Visi Zurnala ,,Daugava” numuri, pavisam 151, bija un ir interesanta un vertiga lasamviela arT
masdienas, jo Zurnala bieZi vien rodami materiali un zinas, kas nav samekl€jamas citur. Katrs
numurs ir ne vien saistosa lasamviela, bet satur ari tadas kultarvésturiskas vértibas, kuru nozime
nemazinas.

Pateicoties izdeveja Jana Rapas un redaktoru Jana Grina un Jana Kadila paSaizliedzigajam
darbam un prasmei saliedet dazadu uzskatu autorus, izdevas ne vien turpinat kvalitativa literara
Zurnala izdoSanu arf finansiali un politiski sareZgitos apstak]os, bet arf pieradit, ka maza latvieSu
tauta spej veikt diZzus darbus. Jana Rapas parlieciba bija: ,,Masu tautas misija mekl€jama kultaras
virziena un tade] par jo seviski svarigu uzskatu masu kultdras un rakstniecibas nostiprinasanu
un veicinasanu” (St., 1935).

Regulari iepazistinot latviesu lasitajus ar pasaules kultaras aktualitat€ém un paplaSinot latvieSu
sabiedribas garigo apvarsni ar latvieSu un cittautu kultartekstu palidzibu, Zurnals aktivi pieda-
Ifjas nacionalas identitates veidosana. Tapéc ,,Daugavai” nenoliedzami ir liela loma latviesu
paSapzinas celSana.

,Daugava” reiz€ ir gan nacionals, gan eiropeisks Zurnals, kas ar saviem rakstiem veicinaja
latvieSu nacionalas apzinas un kultdras attistibu un palidz€ja celt latvieSu paSapzinu.
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Inara Klekere
Latvijas Nacionalas bibliotekas Reto gramatu un rokrakstu nodalas vaditaja

LAIKA ASPEKTS KLASICISMA UN AGRINA RIMANTISMA
LATVIESU LIRIKA

Raksta aplikota makslinieciska laika attisttba un laika konstruéSanas panémieni sekularajos latvieSu dzejas tekstos
no §Ts literattras nozares sakotnes 18. gadsimta vida Iidz 19. gadsimta vidum — laikam, kad bija izveidojuSies
prieksnoteikumi pilnvertigas latvieSu nacionalas literattras attistibai. Laika aspekts ir viens no parametriem, kas
lauj izsekot apgaismibas un romantisma ietekmém latviesu literattira. Teksti liecina par makslinieciska laika apguvi
literatdras attistibas gaita — virzibu no vacu racionalisma filozofija balstitai dailradei raksturfgas vienpusigas orien-
tacijas uz tagadni 18. gadsimta dzejas tekstos uz makslinieciska laika variablu izmantojumu un agrina romantisma
ietekmém 19. gadsimta 20. — 40. gadu autoru literaraja dailrade.

_____

LatvieSu literatirzinatné metodologiski pamatota un merktieciga laiktelpas un laika aspekta
izzinaSana ka perspektivs teksta izpétes virziens tiek pielietota sameéra nesen un vairak ir saistita
ar jaunlaiku rakstniecibas studijam. Arzemju literatdirzinatn€ laika problematika savu izveérsumu
guvusi ap 20. gadsimta vidu un savu aktualitati nav zaud€jusi arT masdienas. Ar tekstu saistitais
laiks visdazadakajas ta izpausmés pamatoti tiek novertéts par vienu no batiskakajiem paramet-
riem analizes procesa un izmantots literaro saceréjumu un folkloras izpétei.

Nozimigu metodologisku ieguldijumu laika problematika ar teorétiskajiem saceréjumiem
un literaro tekstu pétijumiem ir devusi krievu literatdrzinatnieki Mihails Bahtins (1895-1975),
Jurijs Lotmans (1922-1993) Dmitrijs Lihacovs (1906-1999).

IevieSot hronotopa terminu, laika un telpas mijiedarbibu akcent&jis M. Bahtins: , Literari
makslinieciskaja hronotopa laika un telpas pazimes saplist, veidojot vienotu veselumu. Laiks
it ka sabiezinas, klast blivaks, klast makslinieciski redzams, telpa savukart, paaugstinoties tas
intensitatei, ieklaujas laika, siZeta, véstures pladuma. [..] Makslu un literataru caurauz dazada
apjoma un dazadu Iimenu hronotopiskas vertibas. Katram motivam, katram izc€lumam makslas
darba piemit §ada vertiba” (Bahtins, 1999, 111-112). Hronotopisko vértibu tipologizacijas mé-
ginajumi un pielietojums daildarbu interpretacijai pieskir Bahtina darbiem sevisku nozimigumu.

Monografija ,,Senkrievu literatliras poétika”, atseviSku nodalu veltot makslinieciska lai-
ka aspektam, laiku ka batisku kategoriju daildarba analizei uzsveris D. Lihacovs (JIuxaues,
209-334). Lihacova pétTjuma izverstu raksturojumu guvusais ,,makslinieciska laika” jedziens
ir fenomens, kas literara teksta izveid€ ietver sevi ne tikai makslinieciskajiem uzdevumiem pa-
kartotu gramatisko laiku, bet arT rakstnieka filozofisko izpratni par laiku. Makslas darba saistiba
ar laiku izpauZas gan teksta radiSanas procesa, gan recepcija, nonakot tam pie lasitaja. AtsSkirtba
no objektiva laika makslinieciskajam laikam un ta uztverei ir raksturigas dazadas subjektivas
izpausmes. Literatdru caurvij pasaules mainigums un virziba, ka arT ST mainiguma un virzibas
apzinaSanas dazadas laika formas. Laiks var bt gan makslinieciska t€lojuma objekts, gan sub-
jekts, gan t€lojuma lidzeklis.

Par literatarzinatnes klasiku kluvusajos J. Lotmana izstradatajos Jevgenija Onegina komen-
taros atrodama ne tikai daildarba tapSanas, bet arT ,,iek§&ja” hronologija (Jlormas, 18).

Dazi iepriek§ min€tie piemeri neizsme] un nekadi nepretend€ uz laika un laiktelpas izpetes
historiografiju pasaules un latviesu literatirzinatné, vien iezimé metodologisku virzibu, kas bi-
jusi rosinosa latvieSu laicigas literatiiras sakumposma (nosactti 11dz 19. gadsimta vidum) radito
sacer€jumu aplikojumam §ada aspekta.
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Sis raksts ir m&ginajums izsekot tam, ka 18. gadsimta beigu un 19. gadsimta pirmas puses
laicigas dzejas attistibas procesa 1idz ar literaras pieredzes uzkraSanos un Rietumeiropas maks-
liniecisko vertibu apguvi laika kategorija latviesu dzeja gist padzilinajumu un k]ast variablaka.

keksk

LatvieSu laicigas rakstniecibas sakotne 18. gadsimta otraja puse saknojas laika, kas Eiropas
kultaras vésturé ir saglabajies ka filozofijas un pedagogijas, arf prata, pasaules izzinamibas
apzinas un ar to saistita optimisma laikmets.

Literatara, kas pirms tam bija saistita ar religiju, nosveras filozofijas virziena. Pasaules se-
kularais apjegums rezult€jas ar to, ka par literara t€lojuma vielu kluva cilveku laiciga dzive ar
tai piemitosajam telpas un laika dimensijam.

Dzeja, pateicoties makslinieciskas formas izkoptibai un ritmizetai, no ikdieniSkas runas dis-
tancetai valodas organizétibai, salidzinajuma ar prozu latviesu laicigas literatdras sakumposma
bija piemerotaka filozofisko atzinu makslinieciskam atveidojumam.

Laikposma no 1753. gada, kad tika public€ts pirmais Gotharda Fridriha Stendera, (arT Veca
Stenders, 1714-1796 ) tulkotais dzejola “Rams laiks pec pérkona briesmas” izdevums, lidz vi-
na d€la Aleksandra Johana Stendera (1744—1818) gramatas Jauna-gada veléSanas™ iznakSanai
1793. gada latviesu laicigas dzejas publikacijas saistamas ar viena literata vardu (ST raksta kon-
teksta nedaudzie citu autoru svinibu saceréjumi uzliokojami ka nebutiski). Ar Stendera veikto
latviskojumu (dazkart arT lokaliz€jumu) starpniecibu latvieSu literatdru sasniedza ap trisdesmit
vina laika (un nedaudz senaku) vacu autoru sacerétie darbi (Stenders, G. F. 247), kuros vin$
tika balstijis savu literaro dailradi. Vipa dzejas mantojuma satilpst samera plass apgaismibas
laikmetam aktualo literaro virzienu, stilu, Zanru un dailrades motivu spektrs: te atrodami teksti
ar agrinajam racionalismam piemitosa baroka un vélako gadu rokoko stila iezim&m, sentimen-
talisma un anakreontikas paraugi, filozofiskas odas, siZetiskas stastu dziesmas, fabulas, liriski
dzejoli, laimes velejumi, abeces skaitampantini u. ¢. Kaut ari, Stendera lasitaju — neizglitotu
zemnieku — sapratnes labad tulkojumos literarie pirmavoti nereti tika primitivizeti, So visnota]
daudzveidigo makslinieciska un idejiska zina neviendabigo pirmvielu vienota veseluma saliedeja
tulkotaja filozofisko uzskatu viengabalainiba un izkopta domasanas kultora. Stendera uzskatu
sistémas atspogulojums vina dailrad€ ietver sevi arT autora pozicion€Sanos laiktelpa, izpratni par
laiku un ta pladumu, attieksmi pret pagatni, tagadni, nakotni u.c. makslinieciska laika iezimes.

Biografiskas zinas un Stendera literarais mantojums lauj domat, ka vinam bija pazistami ta
laika nozimigakie racionalisma filozofiskas domas virzieni. Tomér veidojot savus uzskatus, iz-
skirosa izv€le saistijusies ar Leibnica — Volfa ideju apguvi un parmantojumu. Gotfrida Vilhelma
Leibnica (1646-1716) filozofiskas atzinas Stenders apguvis pastarpinati — no Leibnica ideju
sistematizetaja, skaidrotaja Kristiana Volfa (1679-1754) saceréjumiem (Fride, 23).

Leibnica filozofija bija viens no vacu apgaismibas literatdras nozimigakajiem avotiem.
Vacu literatiras vestures pétijumi liecina, ka Leibnica ,,Monadologijas” pamatnostadnes par
vienkarsam nedalamam substancém monadém tika attiecinatas arT uz cilvékiem (Kohlschmidt,
246-247). ,,Monadologija” paustaja uzskata par tagadni ka optimalako no iesp&jamibam un
pasauli ka ,,iepriekSnolemtas harmonijas sistému” (Leibnics, 57) saknojas Stendera laicigajiem
un religiskajiem tekstiem raksturigais optimisms, darbigums un pozitiva attieksme pret realita-
ti. Dievs, kas Leibnica monadés Vilna Zarina tulkojuma ir Arhitekts (Leibnics, 58), Stendera
garigaja dzeja deévéets par Skunstnieku.

,»,Monadologija” paustie atzinumi par substanci ka universa nepartrauktu atspogulotaju, empi-
riskas pieredzes nepilnigumu un to, ka atminas balstita percepcija (ko var€tu skaidrot ka uztveri
vai empiriskus prieksstatus —[.K.) nav pietiekams zinaSanu pamats c€lonsakaribu izskaidrosanai,
Jjo ,,cilveki rikojas tapat ka dzivnieki, ja c€lonibas saistiba starp to percepcijam balstita vienigi
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uz atminu, I1dzigi arstiem empirikiem, kam ir tikai prakse bez teorija” (Leibnics, 52) Stendera
dzejai kalpoja ne tikai par filozofisku pamatojumu, bet dazadas variacijas, savijoties dazkart ar
visparastakajam ikdienas situacijam, kluva par dzejas objektiem, kuru makslinieciskai atklasmei
bija pakartoti vina teksti.

Viens no pirmajiem Stendera latviskotajiem vacu dzejniekiem un literara autoritate jau kops
studiju gadiem (Fride, 46) bija baroka un agrinas apgaismibas parejas laika dzejnieks Bartolds
Hinrihs Brokess (1680—-1747), racionalists, kas sablivéto Leibnica domu spé€ja izteikt ar savas
dailrades ltdzekliem, vienlaikus paliekot uzticigs baroka laikmeta pogtikas izlolotai atzinai par
literataru ka varda makslu. Vacu literatdras vésturé Brokess palicis ka dzejas stiprinieks, kas,
nonakot saskar€ ar valodu, virkn€jis vardus un skanas ar tadu pat atraisitibu ka mazikis vai
gleznotajs izmanto krasu vai skanu savai jaunradei.

Stendera dzeja laiks ir ne tikai ka makslinieciska, kalendara vai hronologiska, bet arT filo-
zofiska kategorija. Filozofiskam idejam piesatinato Brokesa darbu latviskojumi Stendera dzeja
liecina par izsvértu gramatiska un makslinieciska laika organizaciju. Piemeérs rapigi niansétam
gramatiska laika lietojumam atklajas jau pirmaja 1753.gada publicétaja Brokesa darba ,,Gaisa
Jjaukums péc pérkona briesmas” (publicéts arT ar nosaukumu ,,Rams laiks p&c perkona briesmas™)
tulkojuma (Stenders, G. F., 196). Izsekojums darbibas vardu laikiem lauj secinat, ka to laikfor-
mas teksta ir paklautas ne tikai notikumu gaitas, bet arT lai paraditu idejisko akcentu hierarhiju.

Darba ekspoziciju veido stastfjums, kura, nevairoties no gramatiskas pagatnes, sniegts ievads
par saulaino laiku, kads bija pirms pérkona tuvosanas:

To nesen appuskotu pasauli

Bij saule jau ieks dividesmit dienam
Ka smaididama gan apspidej’si ,

Tad bija laiks izlusteties ikvienam [ ..],

tacu ilgas saules dienas daba bija ienesusas arT vitumu, ,,viss sace tvikt no liela siltuma, jau
nepazinam lietutinus jaukus”. Dabas harmonijas panikums ir ekspozicija prieksa stavoSajiem
Dieva parbaudijumiem un idilliskajai pasaules ainai péc tam, kad kartiba daba tiek atjaunota.
Lidz ar pirmajiem negaisa véstneSiem, dzejolf arvien vairak sak aktualiz&ties tagadne:

[..] No nevilus kads debestins mazs celas.
Vins stiepjas, plesas, augdams auguma [ ..],

Aprakstot zemes dzivi pirms un péc pérkona negaisa, Stenders lidzigi, ka tas ir dzejola origi-
nala, spejis izvairities no r skanas izmantojuma, ta iegistot papildus resursu ,,pérkona briesmas”
atainojumam. Ekspresijas labad daudzo mikropasaules noriSu apraksta darbibas vardu pagatne
Saja dala mijas ar tagadni:

[..]Te plist un list, un krit viens kuplais zars.
Tur vecais ozols kustas, brakske, $kelas.

Daudz koki tapa rauti, apgazti

Un kartu kartam Surp turp griezti, mesti.
It ka ar sparniem skréja debesi.

No véja plostti un skrieSu nesti

Jau laivas atverzas [atgrieZas — I K.]uz ostu begt,
No vilniem metatas ka viegla spalva,
Un lielam mokam steidzdas krastu snegt,
To redzot, Sausma cil@ matus galva [ ..].
AtgrieZoties idilliskajai dabas kartibai pec perkona briesmas (Saja dzejola dala Stenders atkal
,»izsledz” r skanu), Iidz ar ramo laiku ienak gramatiskas tagadnes dominante:
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[..JJau viss no jauna jauki apzelto,
Jauns skaistums apklaj malu malas.
Litk meZi, plavas zales spigulo
Un pukites ap celminiem jo zalas.

Tapat pa mazam izlien lautini,
Ikviens jau pamet savu istabinu.

Bet vel pie gatvam paliek stavosi

Un bailigi apskatas visas vietas.
Un, kad tie mantjusi pedigi,

Ka jumti veseli un ekas cietas,

Ka jauni sejumi iezelusies,

Ka skades nav, ko bailes baidéjusas,
Tad viss no jauna iesak lusteties

Un visas malas kustas ka tas musas.

Papildus jaunu saturisku dimensiju sacer€jumam pieSkir ped€ja strofa, jo autors nav apstajies

pie pasaules kartibas atjaunosanas, bet centies ielakoties arT viena atseviSka cilveka izjatas:
Jans, kas uz Dievu allaZ domdja
Un Dieva darbus priecigs sludindja,
Ka vina sirds paprieks bij bailiga,
Ta vins nu ligsmodamies nodzieddja:
., Kungs Dievs, tavs briesmigs pérkons rada gan
So Tavu stipru Dieva roku matit,
Tapat tas saules spoZums maca man
So tavu saldu mrlesttbu skatit.

Cilveka varai un sapratam nepaklaujama makropasaules sadursme, dabas speku cina, stihija,
harmonijas zudums un atgrieSanas ir kluvusi par kadas mikropasaulites neizzinamu un neizpro-
tamu pagatnes pieredz&jumu (Leibnicam — monades percepciju).

Laika aspekta Leibnica mikrokosma un makrokosma problematika savu izvérsumu gust
Stendera atdzejotaja Brokesa oda ,,MuZiba” (Stenders, G. F., 201), kur par mérauklu universa
pretstatam kalpo muZibai pretstatitais cilvéka dzives laiks. MuZibas konteksta tas atklajas ka
s1ks un nenozimigs, jo ,,visi darbi, kas top tagad veikti, grimst lidz ar tiem, kas vinus darija”:

Lai visas stundas, dienas, nedelas

Un visi menesi, un gadi sanak,

Lai sak, lai skrien, lai visi nobeidzas,

Lai bitu pulks, ko nekads prats nepanak —
Jis, pulki, kaucu Sausalas mums darat,
To miZrbu jis tacu snégt nevarat.

Tikpat maza vertiba ka pagatnei Stendera dzeja ir arT nakotnei, kas Stenderam lielakoties
savijas ar religiskajiem motiviem, dzivi péc naves un bezgaligu nebusanu:

Jo Sis tavs miazs ka skriedams driz aizskries,
Péc nebeidzama miiZiba noklisi. (Stenders, G. F., 202)

Pasaules uzskatu un literaras ievirzes zina Stenderam radnieciga Brokesa darbu tulkojumi
lIidz ar Leibnica filozofiskajam nostadném iedibinaja makslinieciska laika konstru€Sanas pa-
matpricipus, kas bija raksturigi arf vina vieglak uztveramiem didaktiskiem un izklaid€joSiem
dzejoliem. ArT Sajos sacergjumos

Tas sendienas raudas
Un parciestas gaudas
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Gudrais nepiemin.

Nakums [nakotne — 1.K.] — Dieva zina,
Tas stav vien pie vina,

Cilveks to nezin. (Stenders, G. F., 78)

Stendera dzejas tekstos gramatiskas tagadnes prevaléSana ir samanama pat bez statistisku
metoZu pielietojuma. Gramatiska un makslinieciska pagatne lielakoties atstata Stendera dze-
jolu ekspozicijai, parasti ne vairak par to, cik (ja) vajadzigs dzeja ietvertas tagadnes realitates
izpratnei:

Uz pardoSanu nese Grieta

SeSdesmit pautus /olas [tekstam ir divas versijas — 1.LK.] Jelgava (Stenders, G. F., 47)
vai:

Jau ilgu laiku Indrikis

Tai jaunai Dartei pakal gaje,

Nekad ne muti dabiijis,

Tomer no vinas neatstaje (Stenders, G. F., 47).

Vel mazaka vieta ka pagatnei Stendera dzeja atvéleta nakotnei. PratoSana par vél neesoSo
nakotni, ka to liecina minétais dzejolis ,,Grieta ar pautiem /olam” ir bezjédziga. Aizsapnojusies
par labumiem, ko nesTs nauda, olas pardodot, vina paklip. Grozs apgaZzas, un I1dz ar sasistajam
olam neistenojies izput arT viss sasapnotais.

Par atkapém Stendera makslinieciskalaika koncepta neliek domat artsiZetiskie dzejoli (,,stastu
dziesmas”, ,,raudu” un ,,gaudu” zipges). Parfraz&jot Leibnica atzinu, ka ,,tapat ka ikkatrs vien-
karSas substances tagadnes stavoklis ir tas iepriekS€ja stavokla sekas, tada pat mera tagadne ir
grita ar nakotni” (Leibnics, 52), Saja dailrades novada tagadne ir griita ar pagatni, kam atveleta
ekspozicijas loma, jo prieksSplana ar savam gaudam un raudam parasti daudz aktivaks un vairak
izgaismots ir dzivs palikusais cietéjs.

Pametot novarta pagatni ka nepilnveértigu un nenozimigu vielu pasaules izpratnei un izzinasa-
nai un noveérsoties no laicigas, cilvéka dzives koordinatu sistéma projic€tas nakotnes, Stendera
dzeja konstitu€jas filozofijas deforméta, tagadnes dominant€ balstita, pasaules aina. Makslinie-
ciskas tagadnes noturigumu, kas Veca Stendera laicigaja dzeja izriet€ja no vina filozofiskajiem
uzskatiem, var€ja pastiprinat arf vina dzives un literaras darbiba laiks, kas sakrita ar ramam, bez
lieliem aréjiem satricinajumiem stagn€joSajam Kurzemes hercogistes pédéjam desmitgadém un,
iesp&jams, nespéja generét neko tadu, kas kalpotu par makslinieciskas pagatnes vai (vél mazak)
nakotnes pirmvielu.

Nepilnigi apgutas laika iesp&jas Stendera dzeja nebija Skerslis noturigu literaro tradiciju izvei-
dei, racionalisma ievirze latviesu literataira saglabajas vel vairakas desmitgades péc vina naves un
ietekméja tas formacijas autoru saceréjumus, kuru nosaciti varétu saukt par Veca Stendera délu
paaudzi. Dzejas joma tas redzamakie parstavji bija A. J. Stenders un Karls Gothards Elferfelds
(1756-1819) , 1slaicigi un ne tik spilgti bija darbojusies Matiass Stobe (1742-1817), Fridrihs
Gustavs Macevskis (1761-1813) un vél daZi autori, kuru nedaudzas publikacijas ir atrodamas
kvartalizdevuma ,,Latviska Gadagramata” 1797. un 1798. gada numuros.

So literatu dzejas veikumam raksturigais optimistiskais pasaules skatfjums un didaktika
makslinieciska laika ietvaros veicinaja tagadnes dominantes turpinasanos, vienlaikus gadu gaita
norisinajas literatdiras atbrivosanas no filozofijas spiediena. Ta, pieméram, A. J. Stendera dzives
apliecinajums izriet nevis no Leibnica filozofijas, bet anakreontikas motiviem vina dziru dziesmas.

Vertibas, kas orientétas uz nakotni, sabiedribas domu un ideju klastaienesa 1789. gada Francu
revoldcija. Tas bija balstitas merki izmainit sabiedribu, vadoties no teorétiskiem un racionaliem
idealiem par cilvéka brivibu un tiestbam. Revolicijas ideju ietekmes ir konstat€jamas arT A. J.
Stendera un Elferfelda darbos. Tagadne vinu dzeja vairs nav optimalaka no iesp&jamibam, bet
socialu nepilnibu un pretrunu pilna realitate.
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Atskirtba no A. J. Stendera, kura dzejolos, iznemot socialas ievirzes pamudindajumus Jauna
gada vélgjumos:
Izdali nabagiem
Un citiem varguliem
No tavas mantas labu dalu,
Dod tiem, kam vaijag, maizes, drébes galu. (Stenders, A. J., 20 ),
pamata saglabajas makslinieciska dzejas laika orientacija uz tagadni, K. G. Elferfelda heksametros
sarakstitaja idille ,,Bértulis un Maija” (Elferfelds,174) sastopama sarezgitaka laiktelpas struktiira.
Sacer&juma darbiba risinas Kurzemé, siZeta pamata ir véstijjums par divu jaunieSu milestibu
un vinu cinu par personisko laimi. Sv.lgir§anﬁs, dazadi sareZgijumi, ko abiem nakas pardzivot,
sniedz autoram iesp€ju, vinaprat, ,,idealas Kurzemes” vizijas uzburSanai. Makslinieciskais laiks
te veidojas ka sareZgita sistéma, kuras pamata ir kalendarais un gramatiskais laiks ar pakartotiem
atseviSku siZetisko Itniju , t€lu u. c. laikiem
Kurzemes lauku dzives atainojums heksametros sarakstitaja ,,zemes dzives dziesma” (idilles
paral€lais nosaukums) norada uz sacer€juma verojamiem romana aizmetniem un liek atceréties
romana Zanra attistibai veltitaja petfjuma ,,Eposs un romans” (baxTuH, 161 ) krievu literatarzi-
natnieka Mihaila Bahtina izteiktas atzinas par daildarbu ,,romanizeéSanos”. Péc Bahtina domam
iesp€ja ,,romanizeties” pastav visdazadako Zanru saceréjumiem. Raksturojot literaras idilles ka
vienu no stadijam romana Zanra attistibas gaita, vins nav atstajis nepamanitus 18. gadsimtaraditos
$T Zanra paraugus, kas savulaik bijusi uzmanibas loka arf Elferfeldam vina tipologiski radnieciga
darba tapSanas laika. Romans, péc Bahtina domam, rodas tad, kad idilles darbibas harmoniskais
pamats zaud€ savu stabilitati, tas veidojas ,,nepastarpinata kontakta zona ar nepabeigto tagadni”.
,INepabeigta tagadne”, kas romana izcelsmé ir makslinieciska laika izejas punkts, Elferfelda dar-
baietver tiestbu relativismu un juridiski nesakartotas dzimtlauZu un muiZnieku attiecibas. Zimigi,
ka,,Bértultun Maija” sastopami arT vairaki Bahtina darbos minéti romanam raksturigie hronotopi,
piemeéram, cela hronotops (Bahtins, 122), kas ,,Bertult un Maija” gist izpausmes vairakas siZeta
Imijas. Varoni ne tikai parvietojas, bet pat skérso robeZzu. Kurzemes muiZa 18.gadsimta lauku
vide var bat lidzvertiga Bahtina ,,provinces pilsétinai” (Bahtins, 122).
Skarbo realitati Elferfelds idille aizvieto ar socialu utopiju. Idealizetaja pasaulé gan dzimtlau-
Zu privataja dzive, gan saimnieciskajos darfjumos tiek respektétas individa tiesibas, pieméram,
Beértulim dota izveles iesp€ja pavadit kungu uz arzemém vina studiju laika vai palikt majas un ne-
skirties no milotas Maijas, piekrist vai nepiekrist vinam piedavatajam darba samaksas apjomam.
Pievienojis savam tekstam komentaru, ka ,,tadi cieti un bargi kungi vecos laikos gan varéja but,
bet musu laikos, slavéts Dievs! Vairs netop redzéti”, Elferfelds izmanto pagatnes dotu iesp&ju
pavestit par tolaik vél pastavoSo latviesu zemnieku bezspécibu un tiesisko neaizsargatibu, kas
daZviet maz atSkiras no verdzibas (Elferfelds, 216). SiZeta pabeigSanai vins izlidzas ar antikas
literatliras paraugos patapinato (deus ex machina) panémienu. Maijas paverdzinatajs nomirst,
savukart veca kunga déls, kas parstav jauno un labo muiZnieku paaudzi, dod svétibu milétaju
kopdzivei. Makslinieciska laika parbides, ,,nepabeigtas tagadnes” piesegSana ar utopisko nakot-
ni vai uzdoSana par tumsonigajiem vecajiem laikiem, apejot iesp€jamos cenziras iebildumus,
Elferfeldam lavusi precizi uzradit 18. un 19. gadsimta mija pastavejusas socialas pretrunas.
Makslinieciska laika izpausmes, kas vérojamas 18. gadsimta otras puses un 19.gadsimta
sakuma latvieSu dzeja ir vert€jamas ka lokalas paradibas. Visparinajumus liedz izdarit Saurais
autoru loks, kas darbojas latvieSu laicigas dzejas sarip&Sana, un sameéra nelielais tekstu skaits (ap
300-350 vienibu). Literaras ,,tagadnibas” parsvaru veicinaja senaku laicigas dzejas paraugu tra-
kums latvieSu literaraja aprit€. Pasai literatarai trika ,,pagatnes”, kas So iespaidu varétu mazinat.
Nozimigas izmainas latvieSu dzejas laiktelpas izveide 19. gadsimta pirmaja pus€ norisinajas
laikposma péc 1822. gada, kad literaras dzives pilnveidi impuls€ja gan sociala gaisotne pirmajos
gados péc dzimtbusSanas atcelSanas, gan publicéSanas iesp€jas, ko aktivakajiem latvieSiem un
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vacbaltieSu literatiem pavera laikrakstu nodibinasanas — 1822. gada ,, Latviesu Avizes” Jelgava
un 1832. gada ,, Tas LatvieSu LauZu Draugs” Riga. Literataras attistibu veicinaja arT vacu agrina
romantisma ietekmes.

Laikposmalidz 1855. gadam laikrakstos tika nopublicets ap 1400 dzejolu, to vida sacer&jumi,
kas saistas ar jauniem pavérsieniem literara laika apguvé. Tie skara gan ar€jo pasaules ataino-
jumu, gan ietiecas cilvéka ieks€ja pasaulé.

Lidz ar G. Merkela (1769-1850 ) inici€to ,,neakadémisko”, plaSam aprindam uztveramo un
aktualo diskursu par tautas zaudeto vesturi (Berelis, 22), 19. gadsimta 30. gadu dzejaklast samana-
mas historiskuma ietekmes. PriekSstati par latviesu senvésturi un vacu iebrukumu A. Liventalam
(1803-1878) klast par sensitivu pagatni, kas ietekmé ne tikai tagadnes izjatu, bet klast par pamatu
,iedomatas kopienas™ (uz nacionalo identitati attiecinats termins amerikanu petnieka Benedikta
Andersona nacionalisma ideologijas veidoSanas teorija) konstruéSana (Anuepcos, 31). Lidzigi
ka vacbaltiesu po€mas, arT vairakus Ansa Liventala sacer€jumus ievada prologs ar atskatu tautas
vestur€, véstijumam pakapeniski nonakot 1idz saceréjuma,,musdienam” (Liventals, 1834). Dzejo-
I1,,Uz Gutenberga pieminu, kas 1440ta gada izdomajis gramatu drikéSanu” autors ir parliecinats,
ka pateicoties Gutenberga izgudrojumam, nakotnes cilveki ne vien lasis Merkela saceréjumus:

Bet ir jiusu vardus minés,

Latvju asins dzereji!

Lastu piemina tos svines,
Cilvectbas rejeji! (Liventals,1840)

Maksliniecisko laiku piepildija arT eksotiskas realiju — v€sturiskas personas un vietas, pieme-
ram, grieku orators Démostens Fridriha Malberga (1824-1907):

Sis savus tautas bralus milédams parlieku,
Apnemas sava prata tiem ka dertgs biit, (Malbergs, 1846);

Romas pavests Jana Rugéna (1817— 1876) dzejolr:

Kad Romas biskaps lielu viltu dara
Un visus laudis satur tumsas vara,
Tad nakas man, — kas es So lietu zinu, —
Dot laudim zinu, (Rugéns, 1842)
jau ieprieks Liventala dzejolt minétais Johans Gutenbergs u.c.
19. gadsimta pirmaja pusé romantisma ietekmeétaja dzejas dala ir veérojams, ka maksliniecis-
kais laiks un ta veidoSanas panémieni tiecas iziet arpus racionali nodefinétam laiktelpas aprisém:
Mes savas dziesmas skana viend,
Ka vectevi tas cirksteja,
Seit nocirkstam iek§ tumsas vietas
Un nemacamies neko klat,
Lai siatam bérnus jaunas lietas
Tur kalnu vietas galva krat. (Liventals, 1835)

Citetajas Liventala dzejola ,,Tévu tévu ierasa” rindas metaforizeta, po€tiski koncentreta te-
lojuma, atklajas gan vectévu, gan autora (,,musu”) laiks, gan romantismam raksturiga individa
noliedzosa attieksme pret realitati.

Latviesu romantisma ievirzei nacionalas identitates veidoSanas sakumposma atbilstigs ir art
zemieka klasiskais sapnis par bérnu izglitibai sardpétam ,.kalnu vietam”. Maksliniecisko laiku,
pieskirot tam parlaicigumu, papildina Eiropas dzejas simbolu (tumsa, kalni) klatbatne.

Nacionalas apzinas veidoSanas laikam raksturigas idealizeétas nakotne aina, kad ,,varésim
kalpot cits citam labprat™ vainago garo latvieSu rakstniecibas attistibas celu

E. Dinsberga (1816— 1902) ,,Goda rTmé latviesu tautas kop&jiem”(Dinsbergs, 1848).

Izsekojums makslinieciska laika attistibai Jauj secinat, ka laikposma lidz 19.gadsimta vidum
latvieSu literatdira jau bija apguati Eiropas lirika izveidotie laika konstruéSanas panémieni.
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